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Anotace:

Cilem této prace je podat uceleny obraz o prezentaci Francie v cestovatelskych a
zem&pisnych asopisech vydavanych v Ceské republice. Prvni ast prace je zaméfena na
teoretické definovani cestovniho ruchu a turismu obecnég, dale potom na Francii jako
turistickou destinaci a data o cestovnim ruchu této zemé&. Popis Francie metropolitni i
zamotské je nasledovan definovanim medidlniho systému, do né&jZ spadaji periodika
S cestovatelskou a zemépisnou tématikou. Teoreticka ¢ast prace je zakoncena popisem
jednotlivych konkrétnich periodik a medidlnimi daty tykajicimi se nami sledované
problematiky. Na ¢ast teoretickou navazuje ¢ast prakticka, ktera je kompletné zamétena
na analyzu korpusu clankl stematikou Francie, jejich roztfidéni do ucelenych
tematickych celkl a zhodnoceni informaci predkladanych ¢tenafi prostfednictvim téchto
¢lankt. Vycet predkladanych informaci je doplnén o poznatky a zjisténi o stylu a
neutralité studovanych textil, o doprovodném fotografickém materidlu i o informacich,
které Ctendi v Clancich nenalezne a divody, pro¢ tomu tak je. Prace obsahuje i popis
metodologie tvorby dané prace, zavér shrnujici zjisténé poznatky a obrazové piilohy

dopliujici predkladané informace.






Annotation:

The aim of this bachelor’s thesis is to give a comprehensive analysis of the presentation
of France in travel and geographical magazines published in the Czech Republic. The
first part is focused on theoretical definition of tourism and on presentation of France as
a tourist destination as well as on introduction of tourism data about France. Description
of metropolitan and overseas France is followed by definition of the media system
comprising travel and geographical oriented periodical press. The theoretical part is
finished by describing specific periodical travel and geographical magazines and media
data relating to the issue. Following practical part is completely focused on the analysis
of the corpus of articles with French topics. Articles are sorted into thematic units and
included information are analysed. Analyse of the information mentioned in the texts is
followed by some details of information missing and about the findings and
observations detected in case of neutrality of articles as well as of photographic
materials. At the end of this bachelor’s thesis the question of introduction of France and
the complex image of the country presented by authors of these texts is asked and
answered. Thanks to the study of the magazines we can say what is the image of France
in heads of people after reading these travel and geographical magazines and we can
also say why is it so. This bachelor’s thesis includes also a description of the
methodological process of creation, the conclusion summarizing the findings and

picture annexes with additional information.
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I. UvoD

Cestovani jako jeden z fenoménti dnesni doby neodmyslitelné patii do zivota lidi
po celém svété. S pokrokem v technologiich a dopravé se fyzické i pomysiné
vzdalenosti mezi kouty svéta zkracuji a lidé tak touzi po poznani planety Zemé a vsech
jejich kras, o nichz se doslychaji ¢i docitaji z nejriznéjSich zdroji (internet, ¢asopisy,
knihy, televize). Jednim z vyznamnych zdrojii poznani a informaci se stala nejriznéjsi
periodika s cestovatelskou tematikou urcena lidem se zajmem o cestovani, pfirodu a jeji
poznavani a zejména pak tém, ktefi se mnohdy nemohou sami na vSechna mista
podivat. Tyto cCasopisy a magaziny spoleéné s nejruznéjSimi publikacemi
s cestovatelskou tématikou, jako jsou napftiklad cestopisy a deniky, zprostiedkovavaji
Ctenaifim zazitky z cest po vlasti, ale i po exotickych oblastech formou reportazi,
¢lankq, zapiska. Pravé Casopisy o cestovani a geografii, jejichz boom nastal po uvolnéni
politické situace u nés v letech 1989, se staly pfedmétem moji bakalaiské prace, mym
ukolem je provést analyzu prezentace Francie Vv cestovatelskych a zemépisnych
asopisech vydavanych v Ceské republice a vytvofit tak nahled na problematiku
pfedavanych informaci, jejich mnoZzstvi, obsahu, dale prostudovat formu jakou jsou
¢tenafi informace o mnou zvolené destinaci podavany a jak se tyto informace vyviji
Vv obdobi let 2010 az 2015.

Zaméfim se na sedm konkrétnich ¢asopiseckych tituli urcenych pro Sirokou
vefejnost tematicky se zabyvajicich cestovanim a geografii — jsou to Casopisy Lidé a
Zeme, GEO, Koktejl, National Geographic, Zemé Svéta, Travel Digest a Travel focus.
Ptestoze se jednotliva periodika zamétuji na odlisné cilové skupiny lidi a maji drobné
odlisné tematické zaméteni, daji se vSechny tyto ¢asopisy zaradit do kategorie ¢asopisti
o cestovani. VSechna jmenovana periodika také shodné pfinaseji aktualni zpravodajstvi
a fotografické reportdZe zrtiznych cestovatelskych destinaci, rozhovory a ¢lanky s
praktickymi radami na cesty a mnohdy také informace o historii, kultufe, pfirod¢ a
obyvatelstvu vybranych oblasti svéta.

S tematikou medialniho segmentu cestovatelskych casopisti se lze setkat jiz ve
vice bakalafskych i diplomovych pracich, jez jsou piinosem pro oblast ekonomie i
zurnalistiky, ale cilem moji bakalafské prace je zmapovat Cetnost a obsah ¢lanka
s tématikou Francie v omezeném poctu zvolenych cestovatelskych titula a tak bude dle
mého nazoru piinosnd nejen pro studenty cestovniho ruchu, zurnalistiky, ekonomie a

obord zamétenych na Francii ¢i francouzsko-ceské vztahy, ale i pro samotné vydavatele



Casopist, cestovni kancelafe a firmy se z4jmem o tematickou inzerci v danych
periodikéch, pro francouzské firmy na ceském trhu a v neposledni fad¢ i pro samotné
¢tenafe a odbératele mnou analyzovanych Casopist, ktefi si diky této praci budou moci
vybrat Casopis pro né nejvhodnéjsi v piipadé, Ze se nejvice zajimaji o informace
z oblasti kultury, zvykd, tradic, geografie, nabozenstvi, politiky i historie Francie a
chtéji se od Francie vydat za uc¢elem poznavaci ¢i zazitkové cesty.

Vzhledem k tomu, Ze jsem se doposud s Zadnou praci mapujici oblast zastoupeni
Francie v tématech Casopisii o cestovani nesetkala, tak v&éfim, Ze bude diky svoji
jedinecnosti pfinosna a pomiize odborn¢ a podrobné¢ prozkoumat dosud nezmapovany

usek medialni scény Ceského Casopiseckého trhu.



II. METODIKA PRACE

Zakladni cil

Cilem bakalafské prace je analyza prezentace Francie v zemépisnych a
cestovatelskych Gasopisech, které vychazeji v Ceské republice. V praci se zamé&fim na
urcity pocet konkrétnich ¢asopiseckych tituli s danou tématikou a analyzuji obsazené

¢lanky tykajici se Francie za dané obdobi leden 2010 — Cervenec 2015.

Metoda zkoumani

Zakladem této prace je popis cilové destinace, v tomto piipad¢ Francie a vSech
uzemi k Francii ndlezicich a také popis jednotlivych v soucasnosti vychdzejicich
periodik mnou zvolenych pro analyzu. Tato deskripce a nasledna analyza korpusu mi
poskytne zakladni data pro finalni zhodnoceni zkoumané situace.
K dosaZeni stanoveného cile tedy pouziji dva metodologické postupy: deskripci a
komparaci titull a prosttedi. V zavéru prace bych tak méla byt schopna odpovédét na

otazku, jaky obraz Francie je prostfednictvim tohoto tisku ¢tenafti predkladan.

Sledované aspekty ¢asopisii

Mezi sledované aspekty Casopist patii jak formalni a obsahova stranka, tak i
vzhled a grafickd podoba jednotlivych tituld. Zaméfim se zejména na mnozstvi
prezentovanych informaci o Francii, na jejich objektivitu a aktualnost. U kazdého ze
sledovanych periodik uvedu zékladni informace (nazev, podtitul, vydavatele, rubriky
aj.). Po zhodnoceni obsahu se kratce zaméfim i na analyzu obrazové stranky tituld,
mnozstvi pouzitych doprovodnych materidlii 1 jazyk, jakym jsou jednotlivé predkladané

¢lanky psany.

Vymezeni pojmi a oblasti zkoumani

Pfed samotnou analyzou danych periodik je pro ucely této prace nutné presné
vymezit nejprve potiebné pojmy (jako napfiklad: cestovni ruch, turismu, ¢asopis, tisk,
medialni krajina aj.). Po definici jednotlivych pojmi a jejich zafazeni do SirSiho
kontextu se mizu pustit do popisu mnou zkoumané oblasti, tedy Francie véetné vSech
zamoiskych uzemi a vybranych periodik se zemépisnou a cestovatelskou tématikou
(GEO, Koktejl, Travel Digest, Lidé a Zemé, National Geographic, Travel focus, Zemé

Sveta).



Zdroje zkoumani

Zkoumanymi zdroji a prameny pii tvorb¢ této prace budou zejména konkrétni
tituly jednotlivych periodik, dale odborna literatura z oblasti ekonomie, cestovniho
ruchu, medialnich studii ale 1 geografie a cestovani a v neposledni tad¢ takeé
cestovatelské bedekry zaméfujici se na oblast Francie. Zdroji pouZitych pii psani této
prace jsem pouzila vice, podrobnéji je zminim nize, jejich kompletni seznam je uveden

na konci bakalatrské prace.

Kompletni postup tvorby prace

Pfed samotnym psanim bakaldiské prace s nazvem ,,Prezentace Francie
V zemépisnych a cestovatelskych Casopisech vyddavanych v Ceské republice bylo
nutné shromazdit potiebny korpus literatury a materiald, ze kterych pfti tvorbé prace
Cerpam. Tato literatura byla sesbirdna vice zplsoby, a to jednak zakoupenim do
osobniho vlastnictvi (jednotliva aktualni ¢isla analyzovanych periodik), a dale také
zaptijéenim & naskenovanim z Védecké knihovny v Ceskych Budgjovicich,
Akademické knihovny Jiho¢eské univerzity v Ceskych Bud&jovicich, dile také
Zz M¢éstské knihovny v Praze a knihovny Jiftho Mahena v Brné. VSechny uvedené
knihovny byly zdrojem potfebné odborné literatury z oblasti ekonomie, medialnich
studii, ale také geografie a cestovani, s nimiz jsem pfi tvorbé této bakalarské prace
pracovala. Dal$imi zdroji informaci byly Cetné internetové prameny, zejména oficidlni
stranky vydavatelstvi jednotlivych zkoumanych periodik, stranky popularné-naucné a
turistické. Diky dostupnosti informaci na internetu jsem mohla pfi praci vyuzit 1 data
Ceského statistického ~ Ufadu (Www.czs0.c2), Unie  Vydavatela  CR
(www.unievydavatelu.cz), spole¢nosti CzechTourism (Wwww.czechtourism.cz) a také
Kancelare ovétovani nakladu tisku (www.abccr.cz). DalSimi z mnoha pouzitych zdroji
byly 1 sbirky statistickych udaji Svétové organizace cestovniho ruchu UNWTO, do
nichz jsem méla moznost nahlédnout ve vefejné knihovné organizace CzechTourism
v Praze, dile také stranky Ministerstva zahrani¢nich véci Ceské republiky
(Www.mzv.cz), stranky Ministerstva pro zamoiska izemi a zem¢ Francie (www.outre-
mer.gouv.fr) a dalsi.

Po shromdzdéni vSech vySe uvedenych i mnoha dalSich publikaci bylo nutné
vsechny tyto zdroje prostudovat, protiidit do ucelenych tematickych skupin, na
zaklad¢ sesbiranych dat vytvorit statistiky a grafy tykajici se dil¢ich problematik

uvadénych v praci a dale také vytvofit osnovu a postup, kterym bude celd prace



vyhotovena tak, aby odpovidala danym kritériim a méla pozadovanou odbornou
hodnotu. Studium daného korpusu literatury mi umoznilo 1épe definovat cil této
bakalarské prace, jimz je analyza prezentace Francie v cestovatelskych ¢asopisech,
jez vychazeji v Ceské republice. Pomoci induktivni metody jsem vypozorovala
opakujici se prvky v danych periodikach a na zakladé zjisténych informaci a poznatku
vypracovala analyzu a celkovy obraz o informacich predkladanych Ctenafi danych
casopist.

Pfed samotnou tvorbou osnovy a celkového planu prace bylo také nutné
seznamit se se samotnou studovanou oblasti, kterou byla v mém piipadé Francie.
Informace o Francii jsem Cerpala z mnoha cestovatelskych pravodct, které jsou, stejné
jako vySe zminovana periodika, dostupné na ¢eském kniznim trhu.

Na zéklad¢ vSech vyse uvedenych dostupnych zdrojii a pramenii byla vytvoiena
nejprve obecnd charakteristika studované oblasti (Francie), dale charakteristika
jednotlivych analyzovanych periodik (GEO, Koktejl, Travel Digest, Lidé a Zemé,
National Geographic, Travel focus, Zemé Sveta) a jejich zasazeni do medialniho
kontextu. Nasledoval rozbor zjisténych informaci a korpusu periodik za dané zkoumané
obdobi, analyza nejen obsahu, ale i formy danych textd a také studium pouzitych
doprovodnych materidlti jako jsou fotografie a dalSi obrazové prilohy. Komparaci
jednotlivych ¢lankt se stejnym zaméfenim jsem mohla efektivné provést analyzu dané
problematiky, konkrétné tedy to, jaky obraz o Francii je ¢tenafi predkladan, které
aspekty Francie jsou zmifiovany a které naopak opomijeny, jaky prostor je
francouzské tématice vénovan v jednotlivych periodikach, ale i to, jaka je jazykova a
obrazova forma danych ¢lanki, jejich neutralnost poptipad¢ subjektivitu.

V zavéru prace jsem se opét poohlédla za vykonanou praci a snazila jsem se
zhodnotit, zda bylo pln€ a hodnotn¢ dosaZeno vytyceného cile této bakalaiské prace,
doslo-li ke komplexnimu rozboru periodik dostupnych na Ceském trhu a zda jsou
informace poskytované jejich ¢tenaiim dostatecné k poznani Francie ze vSech moznych
pohledl a oblasti. K pfesn&jsimu uchopeni tématu jsem vytvofila i dvejjazyény glosar
pojmi, zejména typickych ndzvl a vlastnich jmen, které nemaji mnohdy v cestiné
ekvivalent, tento slovnicek spolu s obrazovymi prilohami slouzi k dotvofeni celkového

obrazu o problematice a tématu této prace.
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I1l. CHARAKTERISTIKA ZKOUMANE PROBLEMATIKY A TEORETICKE
UKOTVENI POJIMU

1. Cestovni ruch Francie

Francie se dlouhodob¢ v zebficku turistickych destinaci Evropy drzi na prvnich
mistech. Tato zemé je oblibenym cilem turisti z celého svéta, ktefi sem jezdi za
poznanim kultury a historie, ale také za zabavou, piirodou, gastronomii a relaxaci.
Francii jako cil turistickych cest popisi v této praci pozdéji, nyni se zaméfim na obecné
vymezeni pojmu cestovni ruch a turismus. Déle se zaméfim na celosvétové statistické
udaje, zafadim Francii do Zebticku navstévovanych zemi a ur€im tak postaveni Francie

V oblasti cestovani.

1.1. Definice pojmi

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucasti dnesni doby, moderni spole¢nost diky
pokrokiim v technologiich, komunikaci i dopravé mé moznost poznavat svét a tak se
masy lidi davaji do pohybu a cestuji za poznanim, zdbavou, rekreaci, sportem — obecné
feCeno cestuji, aby uspokojili své potieby. Tento fakt dle mého nézoru umoziuje
cestovni ruch chapat jako souhrn zpisobu uspokojeni potieb ¢lovéka, ale také jako

ekonomicky prvek, poskytujici ptilezitost pro podnikani a zaméstnani.

1.1.1. Cestovni ruch

Definic cestovniho ruchu lze v odborné literatufe nalézt mnoho, cestovni ruch
jako velmi slozity jev totiz zahrnuje mnoho aspektt, které je nutno do definice zahrnout.

Svétova organizace cestovniho ruchu (World Tourism Organization UNWTO)
definuje cestovni ruch jako ,,cinnost osoby, cestujici na prechodnou dobu do mista
mimo jeji bézné zZivotni prostredi (mimo misto bydlisté) a to na dobu kratsi nez je
stanovend (u domaciho cestovniho ruchu 6 mésicii, u zahranicniho 1 rok), pricemz
hlavni ucel cesty je jiny nez vykonavani vydeélecné cinnosti v navstiveném misté.

Cestovni ruch lze tedy dle této definice chépat i jako soubor vSech ptechodnych
pobyti a aktivit osob Vv oblastech mimo jejich trvalé bydlisté, zpravidla za Gcelem

rekreace, trdveni volného ¢asu ¢i poznani.

1.1.2. Turismus
Turismus je dle mého nazoru synonymem pro cestovni ruch, jedna se tedy o

souhrn aktivit lidi pfesouvajicich se z mista (¢i stitu) na misto jiné za rlznymi
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rekrea¢nimi ¢i poznavacimi ucely mimo oblast svého trvalého bydlisté na pfechodnou
dobu. (Indrova a kol., 2007, s. 9-11)

Cestovni ruch (turismus) se potom da dale délit dle riznych kritérii (dle mista
realizace, dle délky trvani, dle mista pobytu aj.) (Petr, 2007, s. 31-33)

Jarmila Indrova ve svoji knize Cestovni ruch (zéklady) ¢leni cestovni ruch dle
nasledujicich kritérii: ,, prevazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu, misto realizace,
vztah K platebni bilanci statu, délka pobytu, zpiisob zabezpeceni cesty a pobytu, pocet
ucastniku, zpusob financovani, vek ucastniku, prevazujici prostiedi pobytu* (Indrova a

kol., 2007, s. 17-18)

Pro ucely této bakalarské prace je zajimavym kritériem ,,pfevazujici motivace
ucasti na cestovnim ruchu®, jez se dale déli na:

o rekreacni cestovni ruch — cesty za Ucelem pasivniho odpocinku a aktivniho
pobytu ptirodé

o kulturne poznavaci cestovni ruch — cesty za ucelem poznavani historie, kultury,
tradic a zvykl ruznych narodd. Zahrnuje navstévu historickych pamatek,
kulturnich zatizeni, kulturnich akci a navstévu kulturni krajiny

e cestovni ruch s nabozZenskou orientaci — cestovani za ucelem navstévy poutnich
a posvatnych mist, cirkevnich paméatek a nabozenskych akci

e cestovni ruch se vzdélavacimi motivy — cestovni ruch s motivem vzdélavani a
poznavani

e cestovni ruch se spolecenskymi motivy — cesty S motivem navs§tévy piatel,
spolecenskych akci a udélosti

e zdravotné orientovany cestovni ruch — cesty za ucelem léCby, prevence ci
rehabilitace, ucasti na zdravotné orientovanych aktivitach

e sportovné orientovany cestovni ruch — cestovni ruch se sportovni naplni

e cestovni ruch orientovany na pozndni prirodniho prostredi — cestovani za
ucelem poznani fauny a flory a obecné pfirody v dané oblasti

e cestovni ruch s dobrodruznymi motivy — cesty za ucelem vyhledavani riznych
dobrodruznych zazitki

e cestovni ruch s profesnimi motivy — cesty spojené s profesni ¢innosti

e cestovni ruch specificky orientovany — cesty se specifickymi motivy (pi: ndkupni

cestovni ruch) (Indrova a kol., 2007, s. 18-22)

12



Vzhledem k tomu, Ze se moje prace zaméfuje na cestovatelské a zemépisné ¢asopisy a
prezentaci Francie v nich, pak si myslim, Ze toto obecné dé€leni cestovniho ruchu
s danym tématem velmi souvisi - Snad kromé cestovniho ruchu s profesnimi motivy lze
totiz fici, ze Ctendii mnou analyzovanych casopisti (o nich v této praci budu psat

pozdé&ji) jsou Ucastniky a provozovateli vSech téchto druht turismu.

1.1.3. Turista

< je tedy potom , osoba, kterd

Turista jako ,.klient sluzeb cestovniho ruchu
cestuje do mista odlisného od jejiho bézného Zivotniho prostiedi, na dobu zahrnujici
alespon jedno prenocovani, avsak ne na dobu delsi nez 1 rok v mezindarodnim turismu/ 6
mésicii vdomacim turismu, pricemz hlavni ucel jeho cesty je jiny nez vykondavani
vydélecné cinnosti vV navstiveném misté* (Indrova a kol., 2007, s. 14)

UNWTO pouziva pro oznaceni turisty ponckud obecnéjsi definici, dle niz je
turistou ,, osoba, ktera pobyva nejméné 24 hodin a nejvyse jeden rok mimo sviij obvykly
domov, nema z této destinace prijem a nerusi své pravni vztahy s domovem, kam se
nakonec vraci.

Podle této definice lze tedy mezi turisty fadit i obchodni zastupce, ucastniky
kongresti a Skoleni, vysilané delegaty a experty. Definice UNWTO totiz nerozliSuje
ucely, za nimiz lidé cestuji.

Za dalsi ucastniky cestovniho ruchu lze povazovat navstévniky ¢i rezidenty.

Definice téchto pojmil jsou nasledujici:

1.1.4.Navstévnik (VISITOR)

Navstévnik je v mezinarodnim cestovnim ruchu chapan jako ,,osoba, cestujici
do jiné zemé, nez v niz ma sve trvalé bydlisté na dobu neprekracujici jeden rok, pricemz
hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonani vydeélecné cinnosti v navstivené zemi*

(Indrova a kol., 2007, s. 13)

1.1.5.Staly obyvatel (REZIDENT)
Rezident je v mezinarodnim cestovnim ruchu chapan jako ,,osoba, kterd zije
Vdané zemi alespon jeden rok pred prijezdem do jiné zemé na dobu kratsi jednoho

roku* (Indrova a kol., 2007, s. 13)

! Takto turistu definuje internetova encyklopedie wikipedia.cz, toto velmi obecné oznaeni zahrnuje oba
aspekty turismu — z pohledu klienta jde tedy o uspokojeni potieb, z pohledu ekonomie jde o sektor sluzeb
a ¢innost v ném.
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1.2. Statistické a grafické udaje o cestovnim ruchu Francie

Cestovni ruch v celosvétovém méfitku je velmi nerovnomérny. Dle udaji

UNWTO? je dlouhodob& nejnavitévovangjsim kontinentem Evropa (viz. Graf 1)

Graf 1: Navstévnost kontinenti za rok 2015 v procentech

2015

M Evropa W Stfednivychod m Afrika ™ Amerika B Asie a Pacifik

Zdroj:UNWTO
Zpracovani: Vlastnizpracovani

Dle Grafu 1 je patrné, ze v roce 2015 vice nez polovina vSech cest byla praveé do
Evropy. Za obdobi let 2010-2015 je toto procentualni rozdéleni téméf neménné a
Evropa ve vsech téchto letech figuruje jako destinace ¢islo 1.

Za mnou pozorované obdobi let 2010 az 2015 dle UNWTO do Evropy

pficestovalo témét 3,3 miliardy lidi (viz. Graf 2).

Graf 2: Vyvoj celkového poctu prijezdi v miliardach

Celkovy pocet prijezdli - Svét

M pfijezdy celkem v milionech M z toho do Evropy

1184
997 1038 1087 1133 8

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Zdroj:UNWTO Zpracovani: Vlastni zpracovani

? Statistickd méfeni a udaje UNWTO jsou k dispozici online na strankach www.unwto.org
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Diivodem castych navstév Evropy miize byt jeji atraktivita z kulturniho,
historického 1 geografického hlediska, dale dobra dostupnost a mnozstvi stati na
evropském kontinentu, mezi nimiz cestovni ruch probiha.

Nejoblibenéjsi svétovou destinaci je bezpodminecné Francie, ktera se drzi na
prvnim misté v poétu piijezdi po celé mnou sledované obdobi (viz. Tabulka 1), jak je
patrné z tabulky, za Francii se na druhém misté drzi Spojené staty americké a tieti misto

si mezi sebou vyménuji Cina se Spanélskem.

Tabulka 1: TOP 10 nejnavstévovanéjSich destinaci svéta

1. Francie Francie Francie Francie Francie Francie

2. USA USA USA USA USA USA

3. Cina Cina Cina Spanélsko Spanélsko Spanélsko

4, Spanélsko Spanélsko Spanélsko Cina Cina Cina

5. Itdlie Italie Italie Itélie Itdlie Itdlie

(A Velkd Britanie Turecko Turecko Turecko Turecko Turecko

7. Turecko Velka Britanie Némecko Némecko Némecko Némecko

8. Némecko Némecko Velka Britdnie Velka Britdnie Velka Britdnie Velka Britanie

9. Malajsie Malajsie Rusko Rusko Rusko Rusko

10. Mexiko Mexiko Malajsie Mexiko Mexiko Mexiko
Zdroj: UNWTO Zpracovani: Vlastni zpracovani

Vyvoj poétu navstévnika, ktefi piicestuji roéné do Francie, je znazornén v Grafu
3, kde je patrné, ze do Francie jezdi stale vice a vice lidi z celého svéta. Pocty turisti
(pozn.: pobyt s alesponn jednim pFespanim) piijizdéjicich do Francie lze popsat jako

mirné rostouci.

Graf 3: Vyvoj poétu prijezdi do Francie v milionech

Celkovy pocet pfijezdli -Francie

M pfijezdy do Francie celkem (mil.) ®ztoho s alespori jendim prespanim (mil.)

209 212

190 197 199 205

78 80

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Zdroj:UNWTO Zpracovani: Vlastni zpracovani
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Co se navstévnosti Francie ¢eskymi rezidenty tyce, je tato destinace dlouhodobé¢
zatazena v seznamu TOP 10 destinaci, ale zdjem o ni v poslednich letech klesa, to
vyplyva zadaji zvetejiovanych kazdorocné spolec¢nosti UNWTO. Mezi prvnich 5
nejoblibengjSich destinaci Ceskych turisti se dle udaji CSU® fadi Chorvatsko,
Slovensko, Italie, Rakousko a Recko a to dlouhodobg, po celé mnou zkoumané obdobi.

Zajimavym ukazatelem pro Ucely této bakalaiské prace miize byt i statistika o
oblibenosti jednotlivych mést svéta, popiipadé mést Evropy a jejich potadi v zévislosti
na navstévnosti. Pafiz jako jedno z nejvétSich lakadel Francie se dle mezinarodni
Statistiky4 zvané ,, TOP european destination cities by international overnight visitor*
fadi mezi 5 nejoblibengjSich mést ze svétového hlediska, konkrétni umisténi Patize za
jednotlivé ndmi analyzované roky znazornuje Tabulka 2. V ramci evropskych mést se
na zékladé daji jiz zminéné statistiky Pafiz umistila na druhém misté¢ za prvnim
Londynem, a to kazdy rok v obdobi 2010-2015. VSechna top 5 evropska mésta a jejich

poradi je sepsano v Tabulce 3, jeZ je spolu s Tabulkou 2 ptilohou ¢islo 1 této prace.

3 CSU — Cesky statisticky Gfad. Data CSU jsou dostupna online na internetovych strankach
WWW.CZ50.cz/csu/czso/cestovni_ruch

* statistiky jsou soudasti Setfeni ,,MasterCard Global destination cities, jez provozuje soukroma
nadnarodni spole¢nost MasterCard Worldwide a tidaje zvetejiuje na svych webovych strankach
Www.newsroom.mastercard.com ve formé ro¢nich zprav.
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2. Zakladni udaje o Francii

Francie, oficidlnim nazvem Francouzskd republika je stat rozkladajici se
v zapadni Evropé na rozloze 643 801 km? a je tak 43. nejvétsim statem svéta.

K 1. 1. 2015 je na strankach ministerstva zahraniénich véci Ceské republiky
uvadén pocet obyvatel Francie 66 318 000. 6

Francie rozprostirajici se nejen v Evrop¢, ale také v Karibiku, Severni a Jizni
Americe, v Indickém ocednu a Ocednii se déli na dva celky - Francii metropolitni a
Francii zdmoiskou a diky této rozprostfenosti izemi po celém svété je jedinou zemi

rozprostirajici se hned na Ctyfech kontinentech.

Metropolitni Francie je tvofena francouzskym tizemim na evropském kontinentu (tzv.
kontinentalni Francie) a ostrovem Korsika se zvlastnim statutem (collectivité
territoriale). Metropolitni Francie zahrnuje 13 z celkovych 18 regioni. - Od ledna
2016 se dle administrativniho ¢lenéni Francie sestava z celkem 18 regiont, 13 z nich
tvori tzv. Metropolitni Francii, 5 zbyvajicich jsou zamorské regiony Francie.’
Regiony metropolitni Francie:

e Alsasko-Champagne-Ardenne-Lotrinsko

e  Akvitanie-Limousin-Poitou-Charentes

e  Auvergne-Rhone-Alpes

e Burgundsko-Franche-Comté

e Bretan

e Centre-Val de Loire

e T{le-de-France

e Korsika

e Languedoc-Roussillon-Midi-Pyrénées

e Nord-Pas-de-Calais-Pikardie

e Normandie

e Paysde la Loire

e Provence-Alpes-Cote d'Azur

® idaj dostupny zde: (pristup20. 1. 2016) https://www.cia.gov/library/publications/the-world-
factbook/geos/fr.html

® idaj dostupny zde: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.mzv.cz/jnp/cz/encyklopedie_statu/evropa/francie/
"informace dostupna zde: piistup (15. 2. 2016) http:/about-france.com/regions.htm
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Zamorska Francie je slozenad z izemi Francouzské republiky rozkladajicich se mimo
evropsky kontinent. Tato tizemi a jejich rozdéleni je pravné zakotveno v Ustavé
Francouzské republiky® p¥ijaté roku 1958 (francouzsky ,, La Constitution fran¢aise du 4
octobre 1958%), a to konkrétn¢ v hlavé XII ,,0 spravnich uzemich® a hlavé XIII
,,prechodna ustanoveni o Nové Kaledonii* zahrnujicich ¢lanky 72-75. Dle téchto ¢lanka
Ize zamoiska uzemi Francie rozdélit do nasledujicich kategorii®:
DROM - francouzsky départements et régions d outre-mer lze Cesky pielozit
jako zdamorské departementy a regiony. Toto oznaCeni zahrnuje dvé pavodni
struktury DOM (département d’outre-mer) a ROM (région d ‘outre-mer) a
definuje francouzské departementy a regiony lezici mimo metropolitni Francii
podfizené francouzské vlade. Oznaceni DROM maji Guadeloupe, Martinik,

Réunion a Francouzsk4 Guyana.

PTOM - francouzsky pays et territoires d’outre-mer lze Cesky ptelozit jako
zamorské zemé a teritoria. Toto oznaceni zahrnuje ptivodni struktury POM (pays
d’outre-mer) a COM (collectivité d’outre-mer) a definuje zamotské zemé ¢i
uzemi se zvlastnim statusem spadajici pod Francouzskou republiku. Oznaceni
PTOM maji Francouzskd Polynésie, Nova Kaledonie, dile sem lze ftadit
Korsiku, Mayotte, ostrovy Svaty Petr a Miquelon, Svaty Bartolom¢j, Svaty

Martin, Wallis a Futuna.

TOM — francouzsky territoire d’outre-mer lze Cesky prelozit jako zdmorské
teritorium. Toto oznaCeni v soucasnosti maji pouze Francouzska jizni a
antarktickd tizemi. Tento zvlasStni statut 1ze pouzit i pro neobydleny Clippertontiv
ostrov.
Vzhledem k tomu, ze se n€ktera oznaceni a struktury prekryvaji a néktera tizemi maji
mnohdy vice ,, zdmorskych statusii** a zvlastnich oznaceni, tak pro ucely této prace budu
pouzivat zjednoduSené rozdéleni vSech zdmoiskych tizemi Francie do tii kategorii:
o Zamorské regiony - Jedna se o pét zdmotskych regionti/departementt, kterymi

jsou Guadeloupe, Francouzska Guyana, Martinik, Mayotte a Réunion.

8 Ustava Francouzské republiky v plném znéni dostupna online na https://www.legifrance.gouv.fr/Droit-
francais/Constitution/Constitution-du-4-octobre-1958
% Déleni dle Ustavy Francouzské republiky
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e Zamorska spolecenstvi - Francouzska Polynésie, Svaty Petr a Miquelon, Svaty
Bartolom¢j, Svaty Martin, Wallis a Futuna.
o Uzemi se zvldstnim statutem — Nova Kaledonie, Francouzska jizni a antarktick
uzemi, Clippertontiv ostrov.
Mapa zachycujici vSechna tzemi Francie na svété je ptilohou Cislo 2 této bakalarské

prace.

Nyni se budu zabyvat konkrétnéjsim popisem jednotlivych ¢asti Francie z hlediska
zemé&pisného a kulturniho, abych tyto informace mohla nasledné porovnat s poznatky
analyz ¢lanki o Francii. Budu se snazit popsat jednotliva uzemi a casti Francie jako
turistické destinace.

Informace o zamotskych oblastech Francie jsou bohuzel dosti stru¢né a to
z duvodu, Ze se jimi cestovatelské bedekry dostupné na ¢eském trhu nevénuji a zaméiuji
se pouze na metropolitni Francii, tedy evropskou ¢ast Francie a Korsiku. 1 ja se tedy
zamétime zejména na evropské tizemi Francie véetné Korsiky a ostatni oblasti popisi
V teoretické Casti strucnéji - V ptipadé, ze se pfi analyze ¢lankd objevi nékterd ze
zamoriskych oblasti podrobné prezentovana ¢tenaim periodik, tak se na ni zamétim

také vice, abych mohla srovnat poskytnuté informace.
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2.1. Metropolitni Francie
2.1.1. Francouzska republika

Jak jsem jiz zminila vySe, Francie (francouzsky République frangaise) neni jen
evropskd Francie, jak ji zndme, ale fadi se k ni i mnoha dal$i uzemi roztrouSend po
celém svété. Ja se nyni zamefim jen na tu ¢ast Francie ndm nejblizsi, tedy evropskou
¢ast Francouzské republiky rozkladajici se na rozloze™ 543 965 km? v zépadni casti
evropského kontinentu. Tato vyznamna zemé sousedi na jihu se Spanélskem, Andorrou
a Monakem, na vychodé potom s Belgii, Lucemburskem, Némeckem, gvycarskem a
Italii.

Diky svoji strategické pozici byla Francie jiz od pravéku obchodni kiizovatkou,

kulturnim centrem, centrem migrace obyvatelstva a bojistém mnoha valek, coz se odrazi
nejen na kultufe zemé¢, ale i na slozeni obyvatelstva, nabozenstvi a razu jednotlivych
oblasti. Francie drzi evropské prvenstvi v mnoha oblastech - je druhou nejvétsi zemi
Evropy, po Némecku je druhou nejlidnat&jsi zemi Evropské unie™ s 66 153 687
obyvateli® a soucasné je etnicky nejriiznorod&jsi zemi Evropy®®, je turisticky
nejnavitévovangjsi zemi v Evrop&™.
Kromé mnoha oficidlnich NEJ se neoficialné da Francie povazovat za nejrozmanitéjsi a
nejpestiejsi zemi Evropy nejen z geografického a kulturniho hlediska, ale i z pohledu
historie, ekonomie a dalSich aspektli, jeZ jsou podstatné zejména pro navstévniky
Francie.

Tato zemé nabizi turistim krasné pisecné plaZze (Azurové pobiezi), ptileZitosti
pro cyklistiku, alpining, jachting, canoying ¢i horolezectvi, ale také horské oblasti jako
stvofené pro lyzovani (Alpy, Pyreneje, Massif Central) a vysokohorskou turistiku.
Nalezneme zde 1 nespocet historickych a kulturnich pamatek (Eiffelova véz, Sacré
Coeur, Notre Dame, zamek ve Versailles, zamky na Loife), muzei (Louvre), galerii a
architektonicky zajimavych oblasti (La defense). Vyziti zde najdou milovnici mésta
(Patiz), ale 1 venkova (Provence, Dijon), zastanci moderniho stylu Zivota, ale také snilci
a zatvrzeli milovnici vesnic, farem, vinic a lidové kultury ¢i regionalni gastronomie — ve

Francii je totiz ,,0d vSeho trochu®.

1% idaj z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.france.cz/Francie-v-cislech

! informace z roku 2009 z knihy: ABEND, Bernhard. Francie. 1. &eské vyd. Ostfildern: Karl Baedeker,
2009, 828 s. ISBN 978-3-8297-6647-0. (s. 27)

12 idaj z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.insee.fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
3 informace z: (pistup 20. 1. 2016) https://cs.wikipedia.org/wiki/Francie

' daj nam jiz znamy, dohledatelny ve statistikich UNWTO
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O Francii je obecné znamo, Ze je kolébkou umeéni, literatury, architektury, ale 1
mody, filmu, hudby a gastronomie. Jeji obyvatelé jsou povazovani za zdvofilé,
elegantni, vzdélané a hrdé vlastence, ktefi ovladaji uméni ,,savoir vivre”, tedy uméni si
zivot uzit. Francouzi jsou povéstni svym Sarmem, temperamentem, lezérnosti a
pozitkarstvim. (Oliver, 2003, s. 5)

Z ckonomického hlediska patii Francie mezi nejvyspélejsi zemé Evropy,
francouzské zeméd¢lstvi fadi Francii na prvni misto ve vyvozu zemédélskych produktt
Vv Evropské Unii, je producentem mnoha regionalnich specialit, vina, syrl, zasobuje
Evropu obilninami, olejninami, ale i ovocem a zeleninou, dobytkem, drubezi a rybami.
Tato zem¢ ma velmi rozvinuty ale i sekundéarni sektor, zejména potom zpracovatelsky
potravinatsky pramysl, primysl chemicky, podstatnym odvétvim je 1 vyroba
automobilll, letadel a pneumatik, dale vyroba 1¢ékt, parfémd, elektroniky a textilii.
Vysoka uroven vyvoje terciarniho a dokonce i kvartérniho sektoru vypovida o celkové
vyspélosti statu.

Pfirodnim podminkdm Francie, jeji historii, kulturnimu bohatstvi, ekonomické
vyspélosti a obyvatelstvu bych se mohla vénovat dlouhé hodiny, neni ani mozné zminit
v§e, co o Francii lze fici, proto se spokojim s timto struénym obrazem Francie a poté se
budu konkrétnéji zabyvat jednotlivymi tématy v analytické Casti této bakalaiské prace

pfi studiu korpusu ¢lankt o Francii.

2.1.2.Korsika

Korsika, pfihodné nazyvana nejen turisty ,,ile de beauté* neboli ostrov krasy, je
jednim z mala mist v Evropé¢, ktery pfes viny turistl odolavd zméndm prostiedi a
korsickd pfiroda a pamatky jsou diky jejich nedotCenosti jedny z nejkrasnéjSich a

Tento ostrov, obyvany 326 898 obyvateli je mistem narozeni Napoleona
Bonaparte a ¢ast Korsiky je dokonce zapsana do seznamu svétového dédictvi UNESCO.
neni o moc klidn&jsi ani dnes. Ostrov byl pod nadvladou Anglie, Italie i Francie a
dokonce byl v 18. stoleti 15 let nezavislym ostrovem, a tak se v korsické kultufe misi

nejen francouzské prvky, ale zejména ty italské, obohacené o hrdost a zatvrzelou

1> udaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.insee.fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004

21



odhodlanost mistnich obyvatel bojujicich 0 nezavislost. Od roku 1982 méa v ramci
Francie autonomii s vlastni vladou a regionalnim parlamentem. (Bailey, 2005, s. 332)

6

Korsika je svoji rozlohou® 8720 km? tietim nejvétsim ostrovem ve

Stfedozemnim mofi a na této plose skyta turistim jedno z nejrozmanitéjSich prostiedi
Vv celé Evropé — od pisecnych plazi a azurového mote, pies historické pamatky, tradi¢ni
gastronomii, pfirodni krasy vodopadi ndrodniho parku, az po hornaté oblasti jako
délané pro horskou turistiku a lyzovani — na Korsice si kazdy turista pfijde na své.
(Abram, 2008, s. 1253) Pii pésich tarach, za doprovodu viné typického korsického
porostu macchie, mohou turisté obdivovat nejen krasné romanské kostely a fascinujici
megalitické vykopavky znazoriujici prastaré valeéniky (Menhiry a dolmeny ve
Filitose), ale také skaly omilané vodou a vétrem, jez jsou ,,vykousany* do prapodivnych
tvari (milenci v Calanche, skalni zviteci ZOO u plaze Roccapina) a dalsi. Pro
milovniky pfirody je na Korsice pfistupny Parc Naturel Régional de la Corse, tedy
korsicky pfirodni park o rozloze 1500km?, v némz mohou névstévnici obdivovat
chranénou krajinu hor, rokli, kanond, vodopadii a pobtezi. Pro ty, ktefi misto pfirody
radéji objevuji krasy mést, bude ostrov Korsika rajem na zemi, nebot’ v§echna korsicka
meésta dychaji historii a kulturou — pfes stard dochovana opevnéni na Cap Corse Ci
Vv Portu, ptes nadhernd mésta Bastia, Calenzana, Sarténe a Corte, az po jizni hrd¢ se nad
motem tycici mésto Bonifacio, kazdé mésto Korsiky vas zajisté oCaruje.

Korsika je nevyzpytatelnd co se podnebi ty¢e — na korsickych horach lze
celoro¢né narazit na snéhovou pokryvku, a to i v sezoné, kdy se vétsina turistd vyhiiva
na proslunénych korsickych plazich s rozpalenym piskem. Korsika je také znama jako
dosti vétny ostrov a to nejen V podzimnich ¢i zimnich mésicich, vitr v n€kterych
oblastech dosahuje rychlosti az 100km v hodiné, to ovSem krazu Korsiky
neodmyslitelné patii a €lovek si pii pohledu na vétrem vymleta skaliska uvédomi silu a
krasu pfirody. Pravé skalnaté oblasti jsou vyhleddvané zejména turisty se zalibou
V horolezectvi, p€si horskeé turistice a alpiningu.

Srazem krajiny Uzce souvisi 1 zeméd¢€lstvi, na Korsice aZ na vyjimky
V pobfeznich nizindch nezbyl prostor pro ornou pldu, proto pfi cestach po korsické
krajin€ narazite spiSe na kastanové ¢i korkové hdje, zahrady a vinohrady, olivové haje ¢i

citronikové a fikové sady. Pies cestu bézné turistiim prebihaji vSude se pasouci ovce a

18 iidaj z roku 2004 z knihy: OLIVER, Jeanne. Francie. 1. Geské vyd. Praha: Svojtka & Co., 2003, 1100 s.
Z tady pruvodct Lonely Planet. ISBN 80-7237-802-3. (s. 897)
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kozy a vyjimkou neni ani silni¢ni zataras v podobé dobytka — to vSechno je Korsika,
tradi¢ni i netradi¢ni, jednoduse krasna. Na Korsice je tradi¢nim odvétvim i rybolov.

Z turistického hlediska je tedy Korsika baje¢nou destinaci k cestovéani, nabizi
moznost relaxace u mote, turistiky, horolezectvi a cyklistiky, ale i navstévu mnohych

historickych a kulturnich pamatek pro cestovatele zajimajici se o poznavani.

2.2. Zamorska Francie
2.2.1. Zamorské regiony
2.2.1.1. Guadeloupe®’

Guadeloupe je zamotsky departement a zaroven zamotisky region Francie lezici
v Karibském mofi, tento dvoj-ostrov s rozlohou®® 1780 km? je soudasti Zavétrnych
ostrovii Malych Antil.

Guadeloupe tvarem piipominajici motyla v letu je tvofen vétSim zapadnim
ostrovem ,,Basse-Terre, mensim vychodnim ,,Grande-Terre” a néckolika mensSimi
ostrovy (Marie-Galante, Iles des Saintes, La Désirade) je domovem pro 420 132
Obyvatellg. Zapadni ostrov je hornatd oblast sopecného plivodu pokrytd tropickym
pralesem, nalezneme zde mnoho vodopadu a ek, coz je spolu s exotickou ptirodou,
narodnim parkem, botanickou zahradou a Cernymi pisenymi pldzemi ldkadlem pro
mnoh¢ turisty. Druhy ostrov je poset bilymi pisecnymi pldzemi, chranénymi koralovymi
utesy a koncentruje se zde turisticky ruch Guadeloupu, jez je pro ostrov hlavnim
zdrojem piijmi.

Diilezitym ekonomickym odvétvim je stejné jako na dalSich francouzskych
ostrovech zemédélstvi, péstuje se zde cukrova titina, vanilka, kava, kakao, ale i mnohé
druhy exotického ovoce jako bandny, melouny, ananas, pomerance, avokado, citrony,
karambola, papaja a mnohé druhy kofeni jako muskatovy ofisek, Safran, skofice a jedno
z nejostiejsich chilli na svété. Méné zastoupenym sektorem je primysl - zejména
zpracovatelsky primysl, potravinaisky se zaméfenim na zpracovani rumu a cukru, dale
metalurgie a zpracovani kovl. Mistni obyvatelé, prevazné Kreolci se svéraznou

kulturou a tradicemi se zivi mimo jiné i rybolovem.

" idaje z textu zde: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-la-guadeloupe-.html

'8 idaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

19 udaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.insee. fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
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2.2.1.2. Martinik®

Martinik je ostrov lezici mezi ostrovy Dominika a Svata Lucie v Karibském
mofi tvorici soucast souostrovi Malé Antily. Dle statutdrniho ¢lenéni mé ostrov statut
zamotského regionu a zamotského departementu Francie, hlavnim méstem Martiniku je
Fort-de-France.

Ostrov ma rozlohu® 1128 km? a po&et obyvatel* dosahuje 378 243, byl objeven

Krystofem Kolumbem, ale francouzsti osadnici se zde usidlili az v 17. stoleti. Oficialné
je Martinik francouzskym zamoiskym departementem od roku 1946.
Na ostrové Martinik, jenz je sope¢ného puvodu, bohuzel i v dneSni dob¢é hrozi veliké
nebezpedi zemétieseni, tsunami a jinych prirodnich katastrof a to zejména kvuli aktivité
sopky Pelée na severu ostrova. I ptfes nebezpeci hrozici turistim, je ostrov Martinik
vyhled4dvanou turistickou destinaci v zdmoti a cestovni ruch tvoii podstatnou Cést
hospodarstvi ostrova.

Ostrov lze dle pfirodnich pomért rozdélit na tropicky sever pokryty destnym
pralesem a kopcovitym divokym terénem a jizni cast, méné nebezpecnou, na niz
nalezneme vétSinu turistickych oblasti. V tropické oblasti pralesa nalezneme mnoho
exotickych druhil rostlin a zivo€ichll pfes ptactvo az po plazy a pavouky, diky tomu je
zemg¢ piitazlivou destinaci pro turisty se zalibou v exotickych oblastech.

Na ostrové se dafi péstovani cukrové titiny, kakaa, kokosu a mnoha druhd
exotického ovoce, z nichZ nelze nezminit bandny a ananas. Obyvatelé se ve velikém

mnozstvi vénuji i vyrob¢é rumu.

2.2.1.3. Francouzska Guyana23

Francouzskd Guyana, oficidlnim ndzvem Guyane, je francouzsky zamoisky
departement a zaroven zdmoisky region V severni ¢asti Jizni Ameriky.

Francouzi obsadili toto Gizemi jiz v 16. stoleti a tato kolonie pozdéji slouZila jako
trestaneckd kolonie. V soucasnosti je vétSina Gzemi neobydlend (Guyana je druhou

nejméné obydlenou sou¢ésti Francie hned po ostrové Mayotte) s 254 541 obyvateli®,

% ndaje z textu zde: (pristup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-la-martinique-.html

2! idaj z: (pfistup 20. 1: 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

?2 iidaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.insee. fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
2 nidaje z textu zde: (pistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-la-guyane-.html

24 idaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.insee. fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
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jez nalezneme na jen zhruba 5% rozlohy Guyany a to proto, ze vétSina z celkové
rozlohy® 83 846 km? je pokryta destnym pralesem.

Jak jsem jiz zminila, na vice nez 80% rozlohy Francouzské Guyany se
rozprostira destny prales, diky tomu je tato oblast velmi bohatd na riiznorodost mistni
fauny a fléry. Nalezneme zde vice nez 5500 druhti rostlin, 700 druhta ptakt, 177 druhi
savcu a pres 500 druhd ryb, z nichz 45% jsou druhy endemické. Toto jediné
francouzské uzemi v Jizni Americe je domovem vice nez 95% vSech druht rostlin a
zivocicht Francie.

Obyvatelé, Zijici tedy pfevazné jen na pobiezi, se vV Guyan¢ vénuji zejména
zemédélstvi, kromé rybolovu a lovu krevet se mistni vénuji péstovani zeleniny, kavy,
ryze, bananu, cukrové titiny, manioku a dalsich tropickych plodin (ananas, papaya).
Tézi se zde zlato, bauxit, také téZzba dieva je zde rozsahld. Mizeme se zde setkat i
S vyrobnou rumu ¢i zpracovatelstvim kiize, jinak je zde hospodafstvi velmi zaostalé.
Turistd do Francouzské Guyany moc nejezdi, snad jedinou zajimavosti kromé ptirody je
Guyanské kosmické centrum ve Mésté Kourou, kde se nachazi kosmodrom a startuji

zde vesmirné rakety mifici na obéznou drédhu Zem¢.

2.2.1.4. Réunion®

Réunion je zdmotsky departement a zarovenn zamotsky region Francie lezici v
Indickém ocednu vychodné od ostrova Madagaskar a diky svoji poloze je jednim z
nejvzdalengjSich regionli Evropské unie. Ostrov sopecného plivodu je soucésti

27
|

souostrovi Maskarény a Zije na ném 843 529 obyvatel’. Réunion formaln¢ spada pod

Pfirodni krasy ostrova jsou chranény ndrodnim parkem Réunion, jenz se
rozklada na 40% rozlohy ostrova (celkova rozloha®® ¢ini 2512 km?) a je zapsan do
seznamu svétového dédictvi UNESCO. Dalsi zajimavosti ostrova je zajisté 1 €inna
sopka jménem Piton de la Fournaise, ktera je nejaktivnéjs$i sopkou na Zemi, zminit
muzeme i atraktivitu ostrova diky krasnym plaZzim, lagunam, kaskadam a vodopadim a
koralovému tutesu. Rozmanita fauna a flora ¢ita tisicovky druhi a jednotlivé exotické

druhy nalezneme nejen na pevning, ale také v pobfeznich vodach ostrova, nalezneme

% nidaj z: (pFistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

% nidaje z textu zde: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-la-reunion-.html

%" idaj z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.insee. fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
%8 nidaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573
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mezi nimi 104 ohrozenych druhti rostlin a zivoc¢ichii, mnohdy endemicky zijicich pouze
na ostrové Réunion.

Co se zemé&déelstvi ostrova tykd, je Réunion zndm péstovanim cukrové titiny,
vanilky, tropického ovoce (ananas, mango, limety, banany), vina ale také diky hojnému
vyrobé rumu, rybolovu, lovu krabi a vyrobé vonnych silic pro vyrobu parfumérii.
Typicka je i ostrovni kuchyné, ktera je spolu s pestrou piirodou lakadlem pro turisty,
navstévuji Réunion zejména za uUcelem aktivni dovolené a moZznostem sportovniho
vyziti, ostrov je totiz vhodny pro milovniky canyoningu, paraglidingu, surfingu, horské

cyklistiky, potapéni nebo whalewatchingu.

2.2.1.5. Mayotte®

Mayotte je zamoisky region a zarovei zamoisky departement Francie o
rozloze®® 375 km? lezici mezi Afrikou a Madagaskarem v Indickém oceanu. Sklada se
ze skupiny ostrova (Petite-Terre, Grande-Terre, Mtsamboro, Mbouzi a Bandrélé) a je
jednou ze 4 hlavnich ¢asti souostrovi Komory. Obyvatelé¢ nazyvani ,,les Mahoraises*
vyznavaji islam, posledni tidaj o poctu obyvatel hovoii o témét 226 645 obyvatelichgl,
coz spolecné s idajem o rozloze ostrova napovida o vysoké hustoté zalidnéni.

Mezi ptirodni krasy ostrova Mayotte patii koralovy ttes, velmi bohata fauna a
fléra nejen na pevning, ale 1 pod vodou a turisté oceni zejména krasné pisecné plaze.

Hlavni suroviny, jez se péstuji na Mayotte, jSou ryze, maniok, tropické ovoce
jako jsou banany, kokos, ananas a mango. Mayotte se ovSem specializuje nejen na
potraviny, ale je také vyvozcem plodin pouzivanych pii vyrobé parfému (lemongrass) a
koteni (vanilka, skotice, hiebicek). Pobtezi Mayotte je bohaté na nejriiznéjsi druhy ryb,

rybolov je zde proto velmi rozsiten.

2.2.2. Zamorska spolecenstvi
2.2.2.1. Svaty Petr a Miquelon®
Stejné jako Guadeloupe, Martinik, Francouzska Guayana, ostrovy Svaty Martin,

Svaty Bartolom¢j a Clipperton, je i Svaty Petr a Miquelon francouzskym tUzemim

% nidaje z textu zde: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-mayotte-.html

%0 idaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.insee. fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
3! idaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

%2 idaje z textu zde: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-saint-pierre-et-miquelon-.html
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V oblasti Ameriky a soucasn¢ je jedinym znich v Severni Americe. Svaty Petr a
Miquelon spadajici pod Francii od roku 1763 je zamotiské spoleCenstvi skladajici se
Z mnoha malych ostrivki na vychodnim pobtezi Kanady.

Svaty Petr a Miquelon je malé souostrovi osmi ostrovii vulkanického ptivodu
s celkovou rozlohou® 242 km?. Drsny a divoky vzhled ostrovii s Elenitym pobiezim jen
podtrhuje velmi vlhké a vétrné podnebi, jez je typické pro oblast Kanady a tak neni
divu, Ze na ostrové neni vice nez 6316 obyvatel**,

Historickou zajimavosti je, ze kromé utoCisté pro rybare vydavajici se na lov
tresek se ostrov stal za Casii americké prohibice i zakladnou pro paSovani alkoholu do

vvvvvv

aktivitami ostrova turismus a dale lov tresek a krabu.

2.2.2.2. Svaty Martin®

Svaty Martin zamoiské spolecenstvi spadajici pod Francii, lezi v oblasti Malych
Antil. Naléza se mezi Severni a Jizni Amerikou, vychodné¢ od Mexika (asi 250 km
vychodné od Portorika), patii do severni Casti Zavétrnych ostrovii Malych Antil.
Rozloha®® ostrova &ini 53 km? a Zije zde 36 992 obyvatel®’.

Tento ostrov stejné jako dal$i ostrovy této oblasti (Svaty Bartolomég;...) byl
objeven moteplavcem Krystofem Kolumbem v roce 1943 a jméno dostal podle Svatého
Martina z Tours. Nejen objeveni ostrova je zajimavym bodem historie, nebot’ pro
bohatstvi soli byl ostrov zddanym uzemim nejen Francouzi, ale i dal§imi kolonialnimi
mocnostmi. Tento boj o ostrov Svaty Martin vyvrcholil az v soucasnou situaci, kdy je
ostrov rozdélen mezi dva staty - severni Cast pod suverenitou Francie, a jizni,
podiizenou Nizozemsku.

Kromé jiz zminované soli je ekonomickym bohatstvim ostrova i péstovani
tabaku, cukrové titiny, bavlny, indiga a chov zvifat. Podstatny je 1 rozvijejici se

cestovni ruch, jez je v soucasnosti nejvetsim zdrojem piijmui ostrova.

* udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

** udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.insee.fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
* udaje z textu zde:(p¥istup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-saint-martin-.html

*® udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.insee.fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
*” udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573
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2.2.2.3. Svaty Bartoloméj38

Svaty Bartoloméj (francouzsky Saint-Barthélemy) je ostrov v Karibském mofi,
ktery spolu s vySe zminénym ostrovem Svaty Martin patii do souostrovi Malé Antily.
Zamotskym spolecenstvim Francie se Svaty Bartoloméj stal roku 2007. Jeho objeveni je
spjato s Krystofem Kolumbem, ktery pojmenoval tento ostrov s rozlohou® 25 km? po
svém bratru, od té¢ doby nese 0Ostrov jméno Svaty Bartolom¢;.

Stejné jako na ostrové Svaty Martin, i zde je rozvinut zejména rybolov, chov
koz, tézba soli, péstovani baviny a Indiga. Obyvatelstvo ostrova (celkem 9171

obyvatel*

) je vystaveno velikému problému s nedostatkem pitné vody, na ostrové se
kvili povaze podlozi nezadrzuje voda v pidé¢, a tak jsou obyvatelé odkazani na dovoz
pitné vody v lahvich, sbér destové vody nebo na ptivod odsolené moiské vody, jez je
ovSem velmi drahd - to miiZze byt spolu s pfemr§ténymi cenami jednim z diivodi, pro¢

je ostrov Svaty Bartolomé; turistickou destinaci jen pro nejbohatsi z nas.

2.2.2.4. Wallis a Futuna®*

Wallis a Futuna je francouzské zamoiské spolecenstvi tvorené skupinou tii
ostrovii vulkanického puvodu - Wallis, Futuna a Alofi v jiznim Tichém oceanu mezi
FidZi a Samoou o celkové rozloze*? 264 km?. Ostrovy Wallis a Futuna jsou obydlené 13
484 obyvateli®, ostrov Alofi a 20 dal3ich malych ostrovii je neobydlenych.

Toto zamoftské spoleCenstvi je soucasti Francie jiZ od poloviny 19. stoleti, od roku 1959
maji oficialné status francouzského zamotského teritoria.

Za ekonomické bohatstvi ostrovii lze povazovat banany, jejichz péstovani
zajist'uje nejvyssi piijmy v zeméd¢€lstvi. Dale se zde péstuji kokosy, pept, kakao a rizné
druhy exotického ovoce. Zemé ma taktéz siln€ rozvinuty rybolov, rozvinut je i chov
prasat a driibeze.

Zdroj nerostného bohatstvi nebyl na ostrovech nalezen a tak je zemédé€lstvi pro

tuto zemi hlavnim hospodatskym sektorem zajist'ujicim ptijmy.

% udaje z textu zde:(piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-saint-barthelemy-.html

* udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

%0 udaj z: (ptistup 20. 1. 2016) http://www.insee.fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
* \idaje z tabulky a textu zde: (p¥istup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-wallis-et-futuna-.html

* nidaj z: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.insee. fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
* udaj z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

28



2.2.2.5. Francouzska Polynésie44

Francouzské Polynésie, oblast souostrovi v Ocednii vzdalena 6000km vychodné
od Australie je tvofend 118 ostrovy, z nichz 67 je jich obydlenych a je jednou z péti tzv.
Zamotskych spolecenstvi Francie a deli se oficidlné na pét c¢asti (francouzsky
subdivisions administratives)*:

e Navétrné ostrovy (francouzsky lles du Vent)

e Zavétrné ostrovy (francouzsky Iles Sous-le-Vent)

e Souostrovi Markézy (francouzsky Iles Tuamotu Marquises)

e Souostrovi Tuamotu — Gambierovy ostrovy (francouzsky Iles Tuamotu Tuamotu-
Gambier)

e Jizni souostrovi (francouzsky Iles Australes)

16 rozloha*” viech

Celkovy pocet obyvatel Francouzské Polynésie ¢ita 275 634 obyvate
ostrivkil a souostrovi je v souctu 4167 km?.

Nejznaméjsim ostrovem Francouzské Polynésie je bezpochyby Tahiti, vzdalené vice
nez 7500 km zapadné od pobiezi Peru, jez je oblibenou turistickou destinaci. Ostrov
Tahiti je nejosidlenéjsi ze vSech polynéskych ostrovil a nachdzi se na ném hlavni mésto
Papeete s francouzskym mezinarodnim letiStém.

Zajimavosti Francouzské Polynésie je fakt, Ze je tato oblast védci povazovana za
nejpozdéji osidlenou ¢ast planety Zemé, coz je jisté zaptic¢inéno jeji odlehlosti v Tichém
oceanu.

Francouzskéd Polynésie oplyvd mnohym pfirodnim bohatstvim, rozvinuty je tu

rybolov, péstovani vanilky, lov perel a dalsi netradi¢ni ekonomicka odvétvi jako

naptiklad péstovani ovoce, dillezity je 1 turisticky ruch.

2.2.3. Uzemi se zvla§tnim statutem
2.2.3.1. Nova Kaledonie®

Souostrovi Nové Kaledonie nalezneme 1500km vychodn€é od Austrélie
v Tichém oceanu — konkrétné se jedna o skupinu ostrovil na jihovychodé Melanésie, jez

je soucasti vetsiho celku, Oceanie.

* udaje z textu zde:(piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,

http://www.outre-mer.gouv.fr/?-polynesie-francaise-.html

* dgleni z: (piistup 20. 1. 2016) https://cs.wikipedia.org/wiki/Francouzska Polynésie

*® udaj z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.insee.fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
* udaj z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

*® \idaje z textu zde:(piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-nouvelle-caledonie-.html
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Hlavnim ostrovem je Nova Kaledonie, nazyvana takeé jako ,, Grande Terre®, toto

francouzské uzemi je zamotskou spravni korporaci Francie majici zvlastni statut
autonomie ,,sui generis” a spada pod suverenitu Francie od roku 1853. Cela oblast
Nové Kaledonie ma pevninskou rozlohu® 19 103 km? a zije zde tém&F 270 000
obyvatel.
Mezi ptirodni bohatstvi ostrova patii dievo a nikl, jehoz tézba zde probihad jiz od roku
1864. Tézba tohoto nerostného bohatstvi je iizce spojena s ptichodem novych obyvatel
zejména z Evropy a Polynésie, coz zaptiinilo snizeni poctu pivodniho melanéského
obyvatelstva. Mezi dalsi pfi¢iny vzniku mens$in piivodniho obyvatelstva lze tadit i1 fakt,
ze Nova Kaledonie byla vyuzivana jako trestanecka kolonie. Pivodni obyvatelé ostrovi
jsou oznacovani pojmem ,Kanak“, jejich tradice a kultura jsou neodmyslitelnou
soucasti ostrovll dodnes a pravé historické pfedméty, obydli a tradice ,,Kanak(* jsou
jednim z lakadel pro turisty mifici do Nové Kaledonie.

Mezi turisticka lakadla lze zcela jisté fadit i mistni faunu a floru, typické jsou
pro piirodu nové Kaledonie krasné laguny, jez byly zapsany na Seznam svétového
dédictvi UNESCO, ale také mnoZstvi vyskytu endemickych druhi rostlin a zivoc€ichd,
jez je povazovano za nejvyssi na svété.
2.2.3.2. Francouzska JiZni a Antarktick4 iizemi

Francouzsky Terres australes et antarctiques francaises (zkratka TAAF) je
zamoiské teritorium Francie, jehoZ uzemi se sklada z péti distrikti. Cty¥i distrikty jsou
tvofeny skupinami ostrovi (Ostrovy Svaty Pavel a Amsterdam, Crozetovy ostrovy,
Kerguelenovy ostrovy, RoztrouSené ostrovy), jednim distriktem je zalednéné uzemi
vV Antarktid€¢ (Adélina zemé). Tato uzemi se nachazeji na pomyslné cesté¢ mezi jiznim
cipem Afriky a Australii v Indickém oceanu, popiipad¢ pfimo na svétadilu Antarktida.
Tato francouzskd zamotska teritoria vznikld roku 1955 jsou dlouhodobé neobydlena a
spadaji pod spravu francouzského prefekta. Za jediné obyvatele 1ze povazovat védecké
pracovniky a prizkumniky vyuZivajici ¢etné meteorologické stanice, hvézdarnu a
vyzkumna stfediska pro studium ovzdusi, oceanografii, seismologie, ionosféry,

globélnich zmén klimatu a vyzkum suchozemské i moiské flory a fauny, jeZ byly na

* udaj z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

*% udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.insee.fr/fr/themes/tableau.asp?reg_id=99&ref id=TCRD_004
*! udaje z textu zde: (pristup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573,
http://www.outre-mer.gouv.fr/?-terres-australes-et-antarctiques-francaises-.html
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ostrovech ptevazné vulkanického piivodu vybudovany. Pro pfirodni bohatstvi je Cast
téchto izemi vyhlasena ptirodni rezervaci.
Z ekonomického hlediska je jedinym financnim zdrojem rybolov v pobieznich

vodach ostrovi, jiné ekonomické zdroje na izemi o rozloze® 7668 km? nenalezneme.

2.2.3.3. Clippertoniv ostrov™

Ostrov nachdazejici se v Tichém oceanu je dal§im z neobydlenych tzemi Francie.
Formaln¢ se Clippertontiv ostrov, objeveny jiz roku 1711, stal souc¢asti Francie v roce
1935 a v soucasnosti je pod spravou Vysokého komisaie pro Francouzskou Polynésii.
Od nejbliz§i pevniny je vzdalen vice nez 1000km (vychodné od Mexika) a je
navitévovan pouze védci a piirodovédei studujicimi tuto oblast tichého oceanu.>
Ostrov o rozloze ptiblizné 8 km? je zajimavy zejména tim, Ze pfipomind prsten. Pevnina
tohoto ostrova tvofi ohraniceni jediné zcela sladkovodni laguny na svété a tak je tento
ostrov tvofen pevninou pouze na okrajich s vyjimkou par malych ostrivkl (celkova
plocha®™ pevniny tvori méné nez 8000 m2. I pies malou rozlohu ostrova je jeho plocha
obydlena desitkami druhd rostlin a stovkami Zzivocicht, jejichz nékteré druhy jsou
endemické.

Mezi ptirodni zdroje ostrova dlouhou dobu patfilo guano, které jiz bylo tézbou

zcela vycCerpano pocatkem 19. stoleti. V soucasné dobé nalezneme na tomto

neobydleném ostrové pouze meteorologickou stanici.

*? udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.outre-mer.gouv.fr/?les-taaf.html

%3 nidaje z textu zde: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573
>udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573

*> udaj z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.ambafrance-us.org/spip.php?article573
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3. Cestovatelské a zemépisné Casopisy

Cestovatelské a zemépisné Casopisy jsou klicovym aspektem této prace. V této
praci se snazim analyzovat tento druh periodik, proto je nezbytné nutné definovat
cestovatelské a zemépisné Casopisy, vymezit tento pojem a zatadit tento druh asopist
do vétsiho medialniho celku.

Nejprve tedy definuji medialni systém, poté jeden z jeho segmentii — a to pravé
Casopisy s cestovatelskou a geografickou tématikou. Zamefim se 1 na definici pojmu
Casopis jako obecného oznaceni, abych mohla lépe vymezit konkrétnéj$i oznaceni
Cestovatelsky Casopis.

Po vymezeni dané medidlni krajiny a segmentu se zaméiim na prezentaci
jednotlivych periodik, a to konkrétné Casopist GEO, Koktejl, Travel Digest, Lidé a
zeme, National Geographic, Travel focus a Zemé sveta. Dale budu zkoumat dostupna
data o cCtenosti a prodanych ndkladech jednotlivych Casopist, jez mi poslouzi jako
srovnavaci material k vlastnimu zkouméni o vlivu jednotlivych periodik na ndzor a
obraz Francie u Ctenafe.

Denis Mc Quail ve své knize Uvod do teorie masové komunikace uvadi
nasledujici mediélni strukturu, podle jejihoz déleni se budu fidit i j& pfi dalSim rozboru:

o medialni systém (veskera narodni média)
o multimedialni firma (s vyznamnou ucasti v nekolika médiich)
o medidlni sektor (noviny, televize film, hudba atd.)

o oblast distribuce (cely stat, region, mésto, lokalita)

Jjednotlivé médium (novinovy titul, televizni kandl atd.)

Jednotlivy medidlni produkt (kniha, film, pisen atd.) ~ (Mc Quail, 1999, s. 185)

Ve své praci se zaméfim na vice rovin této struktury, ale ne vSechny roviny jsou pro
moji praci dulezité, proto dale definuji jen nékteré z nich. Zakladem moji prace bude
medialni systém Ceské republiky, protoze se soustfedime na asopisy vydavané na
tizemi Ceské republiky. Dale jeho sektor (segment) periodického tisku, konkrétngji
potom médium ¢asopis a v uz$im urceni, konkrétnéji €asopis o cestovani. Analyzovat
budu poté konkrétni medialni produkty s celostatni oblasti distribuce, tedy jednotlivé

tituly (GEO, Koktejl apod.).

32



3.1. Medialni systém

Cestovatelské Casopisy jsou spolu s ostatnimi tematickymi Casopisy a periodiky

soucasti vyssiho celku — medidlniho systému (medialni krajina).
Mc Quail definuje termin medialniho systému jako ,,soubor vsech masovych médii v
dané narodni spolecnosti. “ Poukazuje i na fakt, Ze tento systém je ucelenym souborem i
ptes skuteCnost, ze ,,mezi jednotlivymi prvky nemusi byt zadna koherence ¢i propojeni a
vetsina takto definovanych medialnich systemu je vysledkem nahodného historickeho
vyvoje, behem nehoz se vyvijela jedna nova technologie za druhou a existujici média se
Jjim prizpiisobovala. (McQuail 1999, s.184)

Do celku masovych médii lze zafadit vSechny typy médii - radiové a rozhlasové
vysilani, televizni vysildni, tiskoviny jako noviny, Casopisy, dale sem patii i knihy,
filmy, videa, hudba jakozto veSkeré druhy masové Sifenych obrazovych a zvukovych
zaznaml a to i prostiednictvim CD-ROM ¢i internetu a ostatni vysoko ndkladové

tiskoviny, jimiz jsou kuptikladu letaky. (Osvaldova 2002, s. 104)

3.1.1. Medialni sektor

Medialni krajina jako celek je roz€lenéna na nékolik menSich segmentl (tisk,
televize, rozhlas apod.), ve své praci zkoumam jen jeden ze sektoru, tim je sektor
tisténych médii (tisk). Z oblasti tisténych médii nas zajima oblast periodického tisku.
Abych mohla pfistoupit k definici jednotlivych druhl periodického tisku, kterymi se
zabyvam, je tedy nutné nejprve definovat sektor periodicky tisk obecné. K tomuto

vymezeni nam poslouZi i definice tiskovin, jakoZto prvki tisku.

3.1.2. Tisténa média

Pojmem tisténd média se oznacuji obecné ta média, jejichZ obsah je vazany na
papir. Jejich vznik a rozvoj je vézan k vyndlezu knihtisku Johannem Gutenbergem
vroce 1450. Podle Ireny Reifové je specifickym znakem pro tiSt€nd média Sifeni
Vv prostoru a Case. (Reifova, 2004, s. 137)

Podle prostorového Sifeni mizeme tisténa média rozliSovat na ,, média lokalni,
regiondlni, nadregionalni, celostatni, nadnarodni “(Reifova, 2004, s. 137)

Casové §ifeni tisténych médii lze jednoslovné nazvat periodicitou. Podle

periodicity se tiSt€éna média daji rozdé€lit na ,,deniky, obdeniky, tydeniky, desetideniky,
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Ctrndctideniky, mésicniky, dvoumésicniky, ctvrtletniky, obcasniky“ (TuSer, 1999, s. 25 —
28, Reifova, 2004, s. 237)
Veskery tisk v CR kodifikuje zakon ¢ 46/2000 Sb., o prdvech a povinnostech pii
vydavani periodického tisku a o zmeéne nékterych dalsSich zakonu (také tzv. Tiskovy
zékon). Uvedeny zékon, ktery se vztahuje na periodicky tisk vydavany nebo Sifeny na
izemi Ceské republiky (s vyjimkou Sbirky zikont, Sbirky mezinarodnich smluv,
véstnikd, Gfednich tiskovin vydavanych na zaklad€ zvlastniho pravniho ptedpisu a tisku
vydadvaného vyluéné pro vnitini potfeby vydavatele) upravuje ncktera prava a
povinnosti vydavatell a dalSich fyzickych a pravnickych osob v souvislosti s
vydéavanim periodického tisku.*®

Jak jsem jiz zminila vySe, pro potieby této prace budeme zkoumat tisténa média
s celostatnim pusobenim a dostupnosti, nékteré znich jsou mési¢niky (National

Geographic, Koktejl), jiné maji periodicitu delsi (Travel focus).

Periodicky tisk je zde (Osvaldovd, 2002, s. 194) poté definovan nasledovné:

., oznaceni tiskovin®' podle zikona 46/2000 Sb., j. noviny a jejich rizné modifikace jako
deniky, poledniky, vecerniky, dale casopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym
nazvem, se stejnym obsahovym zameérenim a v jednotné grafické uprave nejméné
dvakrat v kalendarnim roce.

Z vySe zminéného tiskového zakona si mizu urcit kompletni obecnou definici
periodického tisku, kterd je pro Gcely této prace vycerpavajici a budu z ni dale vychazet:
,, Periodicky tisk jsou noviny, casopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym ndazvem, se
stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické upraveé nejméné dvakrat v
kalendarnim roce, jejichz vydavatelem musi byt fyzicka nebo pravnicka osoba, ktera
vydava periodicky tisk na svij ucet a na svou odpovédnost a zajistuje jeho obsah,
vydani a verejné Sireni. Soucasné je periodickym tiskem soubor stejnych ci pouze
regionalni casti (mutaci) se lisicich hmotnych rozmnoZenin (vtiskii) periodického tisku.
Dnem vydani je kalendarni den, kdy bylo zahdjeno verejné Sireni vydani periodického
tisku. Verejnym Sirenim periodického tisku je jeho zpristupnéni predem individudlné

neurcenému okruhu osob nebo i osob takto urcenych, pokud prekracuji okruh clenu

% informace o tiskovém zakong a jeho znéni dostupné online na internetovych strankach Ministerstva
kultury Ceské republiky www.mker.cz

*’ Tiskovina je dle Praktické encyklopedie urnalistiky souhrnné oznageni pro polygrafické vyrobky, které
jsou zpracovany tiskem. Tomuto oznaceni odpovidaji noviny, ¢asopisy, knihy, mapy, letaky a drobné
tisky a grafika. (Osvaldova, 2002, s. 194)
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rodiny vydavatele, ktery je fyzickou osobou, a s nim spjatého okruhu osobnich pratel.*
(Cesko. (2000). Zéikon ¢. 46 ze dne 14. biezna 2000 o pravech a povinnostech
pri vydavani periodického tisku a o zmeéné nékterych dalsich zakonu (Shirka
zakomi Ceské republiky, 586,. Praha, Czech Republic: Tiskdrna Ministerstva
vnitra.)

Evidenci periodického tisku v Ceské republice je povéfeno Ministerstvo kultury Ceské

republiky. V této evidenci je aktualn¢ (ke dni 27. 1. 2016) zapsano 14943 riznych

periodik.

3.1.3.Casopis
Pomoci vySe uvedenych definic mizu snadno definovat casopis jako
periodickou tiskovinu vychazejici v ur¢itém misté. Tuto moji velmi obecnou definici
potvrzuje 1 odborné definice v Praktické encyklopedii Zurnalistiky, ktera zni takto:
., tiskovina vychdzejici pravidelné, v urcitém misté, ktera ma nejméné piilrocni a nejvice
Jjednotydenni periodicitu. “(Osvaldova, 2002, s. 38)
Znaky Casopisu tedy je, Ze:
=>» vychazi pravideln¢ v intervalech minimaln¢ jednou za pul roku a maximalné
jedenkrat tydné.
=>» vykazuje jednotu tématu a zaméteni svého obsahu
=> lisi se od deniku mensi aktudlnosti, vétsi podrobnosti probiranych témat
=> je uren vyhranénému (a mnohdy homogennimu) okruhu ¢tenairt
Jak jsem jiz zminila vyse, konkrétni ¢asopisecké tituly lze dle Mc Quaile povazovat za
medialni produkty.
,Medialni produkt je vnitiné usporadany a hierarchizovany celek tvoreny v nekolika
vzdjemné provazanych rovindch. V kazdém medialnim produktu je mozné rozeznat
obsahové prvky, z nichZz je sestaven. Jednad-li se o vydani casopisu, pak je sloZeno
Z jednotlivych prispévkii, ty byvaji pravidelné organizovany do rubrik, stranek ci jinych
tematickych celku. Kazdy prispevek nese néjaké dilci téma, jimz zpravidla prispiva
k tematickému zaméreni celku. ** (Jirak, 2003, s. 119-121)
Cestovatelské casopisy tedy budou slozeny z dil¢ich ¢lankt s cestovatelskou
tematikou, ale 1 komplexnéjSich rubrik 1 inzerce a reklam zamétenych na cestovatelskou

klientelu.
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Barbora Osvaldova uvadi, Ze Casopisy lze rozliSovat dle vice kritérii - dle
obsahu, dle nékladu, dle zaméfeni na vék Ctendie, zajmul Ctendfe, dle pohlavi Ctendfe,
podle odbornosti a podle zaméteni na segment publika. (Osvaldova, 2002, s. 38)
Cestovatelské a zemépisné Casopisy, které jsou pro moji praci stézejni, se daji zaradit do
periodik zamétenych dle obsahu.

Podle jiného déleni od Andreje TuSera, Ize Casopisy zaméfené dle obsahu
rozdélit na ,,periodika pro Sirokou verejnost a periodika pro specifické skupiny ctenari
(Tuser, 1999, s. 26)

Podle tohoto dé€leni je pro dalsi potieby této prace vhodna kategorie periodik pro
Sirokou vefejnost, ktera je zde dale rozdélena na ,,univerzdlni (spolecensko-politicko-
ekonomické), kulturni a umélecké, popularné-odborné, programové, rodinné, zabavné
(kiizovky aspol., sportovni a pro cestovni ruch, pro zahranici, inzertni a jiné* (TuSer,
1999, s. 26)

Casopisy s cestovatelskou a zemdpisnou tématikou by tedy s nejvetsi
pravdépodobnosti spadaly do kategorie ,,sportovni a pro cestovni ruch“. Podle tohoto
déleni je ovSem slozité urcit jednotné zafazeni nami studovanych periodik, protoze dle
mého nazoru mohou byt zafazeny do vice kategorii najednou, proto si vysta¢ime
s informaci, ze Casopisy o cestovani lze brat jako uzeji definovany medialni sektor

periodik pro Sirokou vetejnost zaméieny dle obsahu a z4jmu Ctenare.

3.1.4.Periodika s cestovatelskou tématikou (cestovatelské a zemépisné Casopisy)
Ptesna definice Casopisli o cestovani neexistuje, proto se pokusim tuto definici
vytvofit na zaklad€ obecnych znalosti a zkuSenosti ze zkoumani jednotlivych periodik.
Cestovatelské casopisy jsou podle mého ndzoru Casopisy s UzSim zaméefenim. Hlavnimi
tématy téchto Casopisil jsou cestovani, turistika (cykloturistika, lyzafska turistika, pési
turistika apod.), geografie, kultura a historie jednotlivych zemi a oblasti svéta. Ctenafi
se prostiednictvim téchto Casopisu naskytuje pfilezitost poznavat cizi zemé, jejich
kulturu, pfirodu, historii, obyvatelstvo, geografii a dal$i informace formou c¢lankd,
reportdzi, dokumentt, ale i fotografii a doprovodného materialu ve formé& map.
Casopisy zprostiedkovavaji &tenafi zazitky z cest do cizich zemi a informace o téchto
zemich, které autor ¢lanki (mnohdy cestovatel) saim ziskal a nabyl pobytem v dané
destinaci. Jinymi slovy jsou Casopisy o cestovani takovou moderni formou cestopisu,
zahrnuji nejriznéjsi literarni Zanry a jejich spoleCnym znakem je tématika cestovani,

poznavani vlastni nebo cizi zemé a také rady, jak takovou cestu podniknout nebo se na
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ni pfipravit, co je v zemi tradici, zvykem nebo naopak zajimavosti, na co si dat pozor,
¢eho se vyvarovat a podobné.

Casopisy o cestovani jsou uréeny pro specifické Gtenafe a jejich distribuce
odpovidad jejich zaméfeni, nami analyzované cestovatelské Casopisy jsou periodiky

celostatnimi a z veliké ¢asti jsou distribuovany formou ptedplatného.

Nyni se v této praci zamétim na konkrétni tituly, tedy medialnimi produkty, ze

kterych budu Cerpat potiebné informace k analyze.

3.2. Analyzovany vzorek

Pro potteby této prace jsme se zaméfili na omezeny pocet konkrétnich
cestovatelskych periodik. Sest konkrétnich tituli bylo uréeno samotnym zadanim
bakalatské prace (Lidé a Zeme, Koktejl, GEO, Zemé svéta, Travel Digest, Travel focus)
a sedmy analyzovany Casopis (National Geographic) jsem ptidala, protoze si myslim,
ze na Ceském casopiseckém trhu s cestovatelskou a zemépisnou tématikou hraje
vyznamnou roli, coz potvrzuji i Gdaje o Ctenosti ¢asopisu National Geographic za
posledni roky znazornéné v grafu 4.

Graf 4: Ctenost periodik 2010-2015
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pozn.: Travel focus a Travel Digest nejsou soucasti ovérovani ¢tenosti, data jsou tedy nedostupna

Zdroj: ABC CR Zpracovani: Vlastni zpracovani
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Casopisy s tematikou cestovani na ¢eském trhu a pro ucely této prace je jejich pocet
dostate¢ny pro prozkoumani studovaného jevu, proto dalsi casopisecké tituly do vybéru
neptidavam.

Exaktni Cisla a piesny pocet zemépisnych ¢i cestovatelskych tituli na ceském

trhu neni mozné urcit, udaje uddvané rlznymi institucemi zabyvajicimi se Ceskym
trhem periodik (naptiklad Unie vydavateld) jsou mnohdy jen kusé a pro ucely prace
tedy nevhodné. Mnou vybrané casopisy jsou obsazeny dle zakona v evidenci
periodického tisku Ministerstva kultury Ceské republiky, ale dle jejich roztiidéni
nespadaji vSechny do stejné tematické kategorie, proto nelze ani pomoci této evidence
vycislit mnozstvi takto zaméfenych Casopisti na ceském trhu. Uzitecnd by pro ucely této
bakaléiské prace mohla byt data zvefejiiovand Narodnim informacnim a poradenskym
sttediskem kultury (NIPOS) zfizenym Ministerstvem kultury CR. Tato instituce vydava
kazdoroén& publikaci snazvem ,Kultura cdeské republiky v cislech®, jejiz
nejaktualnéjsi vydani je z roku 2014. NIPOS zde uvadi, ze:
,, do statistického zjistovani o periodickém tisku jsou zahrnuty vSechmny periodicky
tisténé publikace, které jsou vydaviny a registroviany v Ceské republice dle zdkona ¢.
46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pri vydavani a zmené vydavani periodického
tisku a nekterych dalsich zakonu (Tiskovy zdkon) a jsou dostupné verejnosti (prodavany
nebo distribuovany zdarma). *

NIPOS zde také dodava, ze statistické tidaje zvetejnované v této publikaci jsou
piebirany od Narodni knihovny Ceské republiky, jez je zodpovédna za zpracovani
danych dajii na zdklad¢ povinnych vytiski zaslanych ji vydavateli (tuto povinnost
udava vydavatelim Tiskovy zékon, viz ptiloha).

V této publikaci jsou posledni zaznamenand data za rok 2014, kdy dle spole¢nosti
NIPOS byl pocet titul ¢asopisti vydavanych na ¢eském trhu 3733 z toho 1939 Casopist

uréenych pro Sirokou vefejnost. Kompletni zjisténé udaje jsou zpracovany v grafu 5.

% tato publikace je dostupni online na internetovych strankach http://www.nipos-mk.cz/wp-

content/uploads/2013/05/Statistika_2014_111.LKNIHOVNY_VYDAVATELE.pdf
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Graf 5: Vyvoj po¢tu ¢asopiseckych titulii vydavanych v CR

Pocet casopiseckych tituli vydanych v CR
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Podivam se na tdaje®® o pottu vydavanych periodik uréenych pro irokou vefejnost
rozdélenych dle jejich tematického zaméfeni, tak se na prvnim misté umistily tituly
s tématikou pro zeny, muze a rodinu (504 titul vroce 2014), kategorie Casopist
., venovanych cestovaimu ruchu, volnému casu a sportu” byla vtomto roce tieti
nejpocetnéjsi tematickou skupinou s 324 tituly, pravé do této kategorie se fadi nami
analyzovana cestovatelska periodika. Co se tyka tematické kategorie ¢asopisti

,, popularné historické a zemépisné“, do niz lze také kvili zaméteni fadit nékterd ndmi

zvolend periodika, ta je s poctem 57 vydanych titulli na druhou nejméné zastoupenou

kategorii ¢asopist za rok 2014.

% nidaje z Setfeni NIPOS dostupné online na internetovych strankach http://www.nipos-mk.cz/wp-
content/uploads/2013/05/Statistika_2013_111.LKNIHOVNY_VYDAVATELE.pdf
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3.3. Profily jednotlivych ¢asopisii

V této Casti bakalaiské prace se zamétuji na popis jednotlivych tituli, které jsem
vybrala pro analyzu, tedy Casopisit GEO, Koktejl, Travel Digest, Lidé a zemé, National
Geographic, Travel focus, Zemé svéta. U kazdého z nich uvedu zakladni informace
zahrnujici se ndzev, podtitul, vydavatele, periodicitu a internetové stranky casopisu.
Mnohé z téchto zakladnich udajt jsou dle Tiskového zadkona povinng uvadéné.

Déle se zaméiim na zakladni popis Casopisu z obsahové stranky, poté stru¢né popisi
jeho vzhled a grafickou stranku. Stru¢né uvedu 1 nékteré historické udaje o vyvoji
casopisu.

Pro potieby prace je nutné popsat podrobnéji i obsah ¢asopisi, to bude obtizné
vzhledem k tomu, Ze se V teoretické ¢asti prace nechci poustét do detailnich informaci a
jednotlivosti danych ¢isel, ale pokusim se alesponi popsat ¢asopis z pohledu stalych ¢i
opakujicich se rubrik.

Mnou vybrana periodika pro analyzu ¢lankti o Francii spliiuji nésledujici kritéria:
e Tématika cestovatelskd a zemépisna
e Celorepublikova dostupnost
e Vydavano na uzemi Ceské republiky po celé zkoumané obdobi
e Tisténd forma
e Psano ceskym jazykem
e Periodicita maximaln€ 1x mési¢né a soucasn¢ minimalné 2x ro¢né.
e Casopis vychazejici samostatné (ne jako suplement)
e Urcen pro Sirokou vetejnost
e Nejedna se o reklamni, propagacni ¢i prodejni letak

e Je uveden v evidenci periodického tisku Ministerstva kultury Ceské republiky

3.3.1.Lidé a Zemé

Podtitul: Za obzorem ceka svét
Periodicita: Mésicnik
Vydavatelstvi: Mlada fronta, a.s.

Internetové stranky:  www.lideazeme.cz

Zakladni popis
Magazin Lidé a Zemé je zemé&pisny a cestovatelsky mési¢nik s dlouholetou

tradici na ¢eském casopiseckém trhu, ktery svym ¢tenaiim ptindsi nespocet zajimavych
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a exkluzivnich reportdzi, cestopisit a informaci o zvycich, tradicich, nabozenstvi a
zivotnim stylu obyvatel nejriznéjsich koutti planety. Informuje své ¢tenate o aktualnich
udalostech, o ptirod¢, kulturnich pamatkach danych oblasti, ale také jim nabizi inspiraci
pro vylety a dovolenou nejen do exotickych zemi a odlehlych koutl svéta, ale i tipy na
zajimava mista v Ceské republice, Evropé i jinde. Casopis Lidé a Zemé se ve svych
¢lancich zaméfuje nejen na tradini témata, oblasti, kulturu, historii, pamatky, ptirodu,

ale také na malo znama fakta a dosud neobjevena mista.

Struktura

Struktura Casopisu je tvofena ustalenym slozenim rubrik, mezi tyto pravidelné
rubriky patii naptiklad geograf, editorial, foto ohlédnuti, mozaika zajimavosti, maly
uvodnik, téma mésice, adrenalin, okno do svéta, ma vlast, fotografujte, kalendérium.®°

Rubrika ,,Geograf* slouzi v Casopise jako dopliujici prvek k obsahu asopisu,
jednéd se o mapu svéta, na niz jsou znazornéna mista, kterymi se zabyvaji jednotlivé
reportaze. Hlavni rubrikou ¢asopisu je ,,Téma meésice®, ktera je ucelenym souborem
¢lankl a reportazi tykajicich se jedné oblasti, zemé& nebo hlavniho tématu konkrétniho
Cisla. Autofi ¢lankl v této rubrice se snazi ¢tenafi poskytnout uceleny pohled na danou
zemi z mnoha oblasti. ,,Mozaika zajimavosti“ je smésici nejriznéjich zprav ze svéta,
podobné i rubriky ,foto ohlédnuti“ a ,,maly uvodnik* jsou zaméfeny na néjakou
zajimavost ¢i aktualitu. Zajimavou rubrikou je ,,adrenalin®, kde se Ctenafi naskytuje
moznost piecist si ¢lanky o nejriiznéjSich druzich sportl a zpiisobli traveni dovolenych
netradi¢nim zplisobem, nemén¢ zajimava je potom i rubrika ,, Okno do svéta“ jez dava
¢tenafi moznost nahlédnout do kultur, tradic a zivoth lidi ze vzdalenych koutli svéta.
V neposledni fad€ stoji za zminku 1 rubrika ,,ma vlast®, kterd je v Casopise urcena
zejména pro Ctenare, ktefi se chtéji dozvédét néco zajimavého nejen z exotickych
oblasti, ale 1 ze své vlastni zemé, tato rubrika mlZe byt uZitecnym privodcem pfi

cestovani po zajimavostech Ceské republiky.

Casopis Lidé a Zemé neni zajisté omezen pouze uvedenym seznamem rubrik,
riznorodost ¢lankll a témat se promitd 1 do promeénlivosti jednotlivych rubrik a

tematickych okruht.

% udaje z (pristup 20. 1. 2016) http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=105
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Historie

Tento Casopis zaméfeny na poznavani cizich zemi, tvoii pomyslné , kukatko do
svéta“ uz od roku 1952, kdy vyslo prvni ¢islo ¢asopisu Lidé a Zeme na naSem izemi a
Casopis Lidé a Zemé se tak stal do roku 1989 jedinym cestopisnym periodikem u nas.
Jeho prvni Ccislo vySlo v Piirodovédeckém nakladatelstvi pozdé€ji nazyvaném
nakladatelstvi Academia.®’ Na webovych strankach Gasopisu®® se v ¢lanku nazvaném
Lidé a Zeme v proménach ¢asu muzeme dale docist o situaci v 60. letech, kdy se obsah
Casopisu mohl rozrastat diky liberalizaci a mohl tak prezentovat svym ctenaifiim nové
staty. Po n¢kolika desitkach let se zménil nakladatel ¢asopisu a Lidé a Zeme tim piesel

pod nakladatelstvi Mlada fronta, a.s. kde je doposud.

Graficky vzhled

Kromé poutavych reportdzi z pera znamych ceskych a svétovych cestovateld,
osobnosti a novindil, nabizi ¢asopis svym ¢tendiim 1 kvalitni fotograficky materidl ze
vSech koutl svéta. Barevné fotografie a moderni grafika jsou typickymi prvky vzhledu
tohoto Casopisu a poutavé dopliuji informace v jednotlivych ¢lancich.,

Lidé a Zemé vychazi v rozsahu piiblizn€¢ 132stran (v zavislosti na hlavnim
tématu), forméat casopisu je 170 x 245 mm.%

V roce 1995 zacal Casopis Lidé a Zemé vychazet s novym vzhledem obalky,
kterd byla zlut¢ ordmovana. Toto oramovani zlutou barvou zpisobilo problémy
z divodu podobnosti Casopisu Lidé a Zemé s jeho konkurentem — ¢asopisem National
Geographic Cesko, ktery se na &esky trh dostal v roce 2002 jako jazykovd mutace
svétového National Geographic magazine a ,,Zluty ramec¢ek™ na titulni strané pouziva
po celosvétovém vzoru vzhledu tohoto Casopisu.

Tato problematika byla vyfeSena poté, co se redakce Casopisu Lidé a Zemé rozhodla
zacatkem roku 2007 zménit grafiku titulni strany a zmé&nila Zluty ramecek na Zluty pruh

’ N e v r 4
na horni hran¢ obalky a Zlutou barvu nazvu.’

Publikum
Magazin Lidé a Zemé je podle vydavatele®® urden vzhledem ke svému

charakteru pro ¢tenare se zdjmem o cestovani a geografii, nejvetsi skupinou ¢tendit jsou

®! idaje z: (pistup 20. 1. 2016) http://www.lideazeme.cz/clanek/lide-a-zeme-v-promenach-casu

%2 informace z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.lideazeme.cz

% udaje z: (piistup 20. 1. 2016) http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=105
% vice informaci na webové strance http://strategie.e15.cz/zpravy/jako-vejce-vejci-433558
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podle vydavatele vzdélani a mladi lidé ve véku 25-35 let s ambicemi a dostatkem

financi na cestovani, jez berou jako souc¢ést zivotniho stylu.

3.3.2. GEO magazin

Podtitul: Objevovat a chapat svét
Periodicita: Mésiénik
Vydavatelstvi: Czech News Center, a.s.

Internetové stranky:  Www.geo-magazin.cz

Zakladni popis

Magazin GEO je popularné-nau¢ny veédecky meési¢nik, ktery cCtendiim
zprostiedkovava informace o cestovani a zejména o nejriznéjsich udalostech na planeté
Zemi, a to formou zpravodajstvi a odbornych ¢i védeckych reportazi. GEO je Casopisem
zaméfenym na investigativni a detailni reportaze z oblasti védy, geografie i1 cestovani a
zakladd si na vérohodnosti a pravdivosti uvadénych informaci. Popisuje svét v
souvislostech ¢tenaifim se zajmem o piirodu, cestovani, védu, psychologii a obecné

svét, ve kterém Zijeme.

Struktura

V casopise GEO nalezneme nejriznéjs$i rubriky zabyvajici se pftirodou,
vesmirem, obyvatelstvem a lidmi obecné. Mezi pravidelné rubriky Ize zaradit
GEOskop, hlavni téma, férum, lidé, reportdz, piiroda, zdzracna ptiroda, svétoobcan,

pfipravujeme a dalsi.

Historie

Casopis GEO ma ve svété dlouholetou tradici a v sou¢asné dobé je vydavan
Vv Sestnacti zemich svéta (Francie, gpanélsko, Rusko, Némecko, Mad’arsko, Italie,
Chorvatsko, Rumunsko, Slovensko, Turecko...). V Ceské republice vychazel od
podzimu roku 2005 jako ¢eskd mutace pivodné némeckého magazinu vzniklého roku
1976. V Ceské republice za¢alo ¢asopis vydavat vydavatelstvi MotorPresse Bohemia,
poslednim vydavatelem pro Ceskou republiku byla spole¢nost CZECH NEWSCENTER

oo w . X , . « v . 66
a.s., vydavani ¢asopisu bylo v Ceské republice ukonceno v €ervenci roku 2015.

% udaj z oficialnich stranek vydavatele Mlada fronta, a.s.: (pFistup 20. 1. 2016)
http://mf.cz/scripts/detail.php?id=102100

% informace z oficialnich internetovych stranek &asopisu: (pfistup 20. 1. 2016) http://www.geo-
magazin.cz/redakce/pro-inzerenty
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Graficky vzhled

Magazin GEO ma stejné jako mnohé jeho konkurencni tituly typicky vzhled jak
titulni strany, tak jednotlivych rubrik. Obalka Casopisu je ohranicena pestie zelenym
oramovanim, zpravidla je na piebalu tematicky ladéna fotografie odpovidajici hlavnimu
tématu dané¢ho cisla. GEO vychazi ve formatu 213 X 270 mm s primérnym poctem 100

stran.

Publikum

Podle uvadénych informaci na oficidlnich strankach magatzinu67 GEO pro
Ceskou republiku je typickym &tenafem GEO muz nebo Zena s vy$§im nebo stiednim
vzdélanim, profesn¢ zaméfenych na néktery ze Siroké Skaly oborit korespondujicich
s t¢tmaty magazinu GEO. Tito ctendii ve veliké mife zastavaji profesné vyssi

manazerské pozice a jejich zivotni Uirovenl se dd povazovat za vysokou.

3.3.3.Koktejl magazin

Podtitul: Vsechny chut¢ svéta
Periodicita: Mésicnik (11 ¢isel celkem)
Vydavatelstvi: Czech Press Group, a.s.

Internetové stranky:  www.ikoktejl.cz/magaziny/koktejl

Popis

Koktejl je geograficky a cestovatelsky mési¢nik, ve kterém Ctenat nalezne
nejriznéjsi Clanky a reportdze o exotickych zemich, kulturach a lidech, informace o
atraktivnich cestovatelskych destinacich po celém svét€ ale také ¢lanky o zajimavostech
ze svéta védy, techniky, vesmiru, historie a kultury. Dle mého nazoru magazin Koktejl
dostal svému jménu a je ,.koktejlem témat* namichanym pro ,,mlsné jazycky* tak, aby
si 1 ten nejndrocnéjsi Ctenar prisel na své. Nalezneme zde ¢lanky na téma celosvétovych
problémi, exotické fauny a flory, stfipky z historie lidstva, popisy Zivota odlehlych
kultur a obyvatelstva, ale 1 reportaze z cest po Cesku a jinych zemich. Nékdy se autofi
zaméfuji na noveé vynalezy ve védé€, jindy ochutnavaji exotickou kuchyni, pak zase
zachraniuji ohrozené zvifeci druhy nasi planety — urcit tedy konkrétni specializaci a

zaméfeni ¢asopisu je témef nemozné.

%" viz. poznamka 41
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Struktura

Popsat strukturu magazinu Koktejl je velmi obtizné, nebot’ s kazdym novym
Cislem se struktura, pocet i zaméfeni rubrik méni. Nelze vypozorovat pravidelnosti ¢i
stalost nékterych rubrik, coz dokazuje pestrost a Siroké zaméfeni magazinu z pohledu
témat. Mezi pravidelnéjsi rubriky lze tadit naptiklad rubriky expedice, rozhovor, na
vlastni kuzi, reportaz, civilizace, mésto, svét nebo kronika lidstva, ale celkovy pocet
ruznych rubrik magazinu se pohybuje v fadu desitek.
., Na rozdil od licencnich magazinii se jeho obsah sklada téemer vyhradné z materialii
Ceskych cestovatelu, publicistit a fotogratfii. 68 Casopis se sklada z obsahlych i mensich

reportazi, cestopisti a dokumentt, které jsou psany odbornym stylem.

Historie

Casopis vznikl v roce 1992 jako jediny &isté Eesky geograficky magazin, jeho
zakladateli jsou Josef Forméanek a Miroslav Urbanek.
Koktejl vznikl ptivodné jako kratky Casopis zaméfeny na cestopisy a reportaze, k jeho
dal$imu rozvoji napomohla roku 1994 nové vznikla piiloha Koktejlu nazvana ,,Planeta
Zeme* zaméfena na sveét zvifat a expedice do malo probadanych oblasti svéta. Tato
ptiloha diky velikému ohlasu u ¢tenatti udala novy smér celému magazinu koktejl a ten
se tak oficialné stava geografickym magazinem. V Soucasnosti je magazin Koktejl méné
rozsahly, nez tomu bylo dfive, ale zachovava si svoji odbornost a rdz i po odchodu
Josefa Formanka z redakce ¢asopisu. (Hordacek, 2010, s. 23)

Koktejl vydava vydavatelstvi Czech Press Group.

Vzhled

Casopis se zelené oramovanou titulni stranou vychazi v primérném rozsahu 130
stran. Na titulni stran€ je zpravidla jedna velikd fotografie nastifiujici nékteré
z exotickych témat daného vydani. Zajimavosti tohoto Casopisu je, Ze obrazovy
doprovodny material pfevySuje svym mnozstvim jednotlivé ¢lanky a zabira téméer dvé
tietiny Casopisu. Pro magazin Koktejl je typicka dikladna graficka tGprava (naptiklad
malé mapy oznacujici destinaci, o niz ¢lanky pisi) a prvky roz€lenujici text, jsou zde
Casté 1 mnoh¢ doplitkové informace a popisky u fotografii. Pro dobrou orientaci ¢tenaie
pii hledani ¢lanka o jeho oblibené zemi jsou jiz v obsahu magazinu zakomponovany

vlajky jednotlivych stati a mapa znazorfiujici vSechny v daném cisle zminéné destinace.

%8 Citovéano [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z:
http://www.periodik.cz/predplatne/casopis.php?akce=titul &titul=3050
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Koktejl byl diive dostupny ve dvou formatovych variantich, momentalné od tohoto
trendu vydavatel ustoupil a magazin Koktejl je tak k dostani opét jen v jedné univerzalni

velikosti a to s rozméry 188 x 262 mm.

Publikum

Casopis je uréen &tenafim se zajmem o cestovani, piirodu, kulturu, historii, ale
také védu a techniku. AleS Horacek ve své bakalaiské praci zaméfujici se pravé na
magazin Koktejl uvadi, ze do cilové skupiny Koktejlu 1ze fadit studenty a mladé lidi ve

veku 18-35 let se vztahem K piirodé a zajmem o cestovani. (Horacek, 2010, s. 63)

3.3.4.Zemé Svéta

Podtitul: Zemépisny a cestopisny mesicnik
Periodicita: Mésicnik
Vydavatelstvi: GeoBohemia, s.r.0.

Internetové stranky: www.zemesveta.cz

Popis

Zemepisno-cestopisny mési¢nik Zemeé Svéta je urcen Ctenaifim zajimajicim se o
prirodu, historii, kulturu, pamatky, tradice a zvyky jednotlivych narodi a zemi svéta.
Casopis Zemé Svéta se zaméfuje nejen na oblasti Ceské republiky, ale i dalsi

evropskych zemi, vyjimkou nejsou ani mimoevropské destinace.

Struktura

Zeme Svéta je monotematicky zamysleny casopis vénujici celé vydani vzdy
jedné konkrétni oblasti, zemi Ci jeji Casti, pfirodnimu nebo kulturnimu tématu nebo
tteba jen méstu. Diky tomuto zplsobu zameétfeni se v Casopise Ctenaf docte krome
znamych a typickych informaci i to, co je o daném tématu zapomenuté, ¢i malo
zminované a znamé. Kazdé vydani 1ze tedy popsat jako velmi podrobné, konkrétni a do
hloubky popisujici vybranou destinaci z pohledu kulturniho, geografického,
historického a dalsich. Casopis neni rozdélen do rubrik, viechny ¢lanky se zabyvaji

danym tématem a lze je definovat jako reportaze.

Historie
Casopis Zemé Svéta vychazi v Ceské republice od roku 2002. O historii dasopisu
nelze na oficidlnich strankach nic dohledat, zaujala mé ovSem informace o vzniku

Casopisu Zemé Svéta, kterou jsem nasla na webovych strankach www.juniorpress.cz.
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Zde je repor‘[éli69 o rozhovoru se samotnou $éfredaktorkou Casopisu Milusi Zakovou,

V niz se pise: ,, Miluse Zdkova zhruba tricet let pracovala pro mésicnik Lidé a Zeme, ale
V roce 2001 se na zdklade stiznosti ¢asti ctenarii rozhodla vytvorit mesicnik viastni a tak

vznikl casopis Zemé Svéta. “™°

Vzhled

Titulni strana Casopisu je zcela pokryta fotografii, jez na prvni pohled dava
Ctendfi znat, co je tématem daného vydani. Zajimavosti je, Ze jako jediné z ndmi
analyzovanych periodik nema tento ¢asopis na titulni stran¢ zadné dalsi napisy krome
povinnych informaci o cen¢, nazvu titulu a nazvu tématu, kterym se dané ¢islo zabyva.
Poctem stran se vydani Casopisu primérn¢ pohybuje u poctu 74, vnitini grafika je
nemeénna, ¢asopis je formatovan jednoduse, Cisté. Texty jsou doprovazeny fotografiemi,

Casopis je k dostani ve formatu 168 x 240 mm.

Publikum
C o . « . P . y o
Dle oficialnich stranek Casopisu Zemé Svéta'™ je tento titul uréen pro Ctenafe
zvidavé a naro¢né, jez chtéji ctenim Casopisu ziskavat zajimavé informace a pouceni

formou inteligentni zabavy.

3.3.5.National Geographic

Podtitul: Cesko
Periodicita: Mésiénik
Vydavatelstvi: Astrosat, S.r.o.

Internetové stranky: www.national-geographic.cz

Popis

National Geographic je popularné-nauény mési¢nik tematicky zaméfeny na
geografii, cestovani, piirodu, védu, techniku i etnologii, kulturu a tradice z celé¢ho svéta.
Prostiednictvim zajimavych ¢lankti doplnénych o vysoce kvalitni fotografické a mapové

piilohy seznamuje ¢tenafe se zajimavostmi a informacemi o planeté Zemi.

Struktura
., National Geographic Cesko je licencovany casopis, jehoz stéZejni Cdst tvori

pre-lozené clanky prevzate z materské zahranicni redakce. Ty tvori 85 % obsahu. Pro

% reportaz dostupna na internetovych strankach http://www.juniorpress.cz/index.php?1D=116 (pfistup 20.
1. 2016)

"% Citovano z [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: http://www.juniorpress.cz/index.php?ID=116

™ http://www.zemesveta.cz
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viastni, ¢eské clanky, ma casopis vyhrazenou rubriku Ceskd mozaika. (Horacek, 2010,
s. 25) Dle oficialnich stranek &asopisu National Geographic Cesko’? patfi mezi zakladni
pilite Casopisu ¢lanky a reportaZze z oblasti poznéni piirodnich jevl, dale clanky
nahliZejici do zakulisi védeckych expedic. Casopis se snazi étenattim piibliZit kulturu a

zvyky vzdalenych narodu a predstavit jim zajimavosti ze svéta védy 1 techniky.

Historie

Historie Casopisu je pevné spjata se zalozenim National Geographic Society
roku 1888 ve Washingtonu D.C., jejimz poslanim bylo ,.8ifit zemépisné poznani a
podporovat védecké projekty*.

V Ceské republice je National Geographic Magazine vydavan v eské jazykové
mutaci od podzimu roku 2002 a to pod nazvem National Geographic Cesko. Pravé
Ceska mutace byla 21. jazykovou mutaci z celkovych 40 jazykovych mutaci, ve kterych

1ze aktudlné tento ¢asopis koupit.

Vzhled

National Geographic vychazi ve formatu 175 x 254 mm s primérnym poctem
150 stran. Titulni strana ¢asopisu je typicka Zlutym oramovanim, Pod nazvem ¢asopisu
v horni ¢asti titulni strany je vzdy uveden podtitulek s jazykovou mutaci, pro Ceskou
republiku je to tedy National Geographic Cesko. Ustiednim bodem titulni strany je
tematicky ladéna fotografie seznamujici ¢tenafe s hlavnim tématem konkrétniho ¢isla.
Jako zajimavy prvek bych rada zminila praveé vzhled fotografii pouZivanych na obalce,
ty totiz v mnoha ptipadech casteCné¢ prekryvaji samotny nazev Casopisu a pusobi tak
dojmem, Ze je jednotlivy prvek (budova, pfedmét, zvife atd...) plastické a je polozeno
na vytisku — to dle mého ndzoru znazornuje cil ¢asopisu vtadhnout ¢tenare do tématu,
které ma diky tomu ,,jako na dlani“. Navic fakt, Ze si magazin troufa pfekryt ¢aste¢né
svllj nazev svédci podle mé o tom, Ze mé dany vydavatel jistotu ve svych Ctendafich,
kteti si jej dokazi na novinovych pultech najit, aniz by museli vidét cely nazev — to
pasobi dojmem silného, sebevédomého a celosvétové znamého titulu, jimz National

Geographic bezpochyby je.

Publikum
National Geographic je ur¢en ¢tenaiiim zajimajicich se o aktualni taje a krasy

nasi planety. Je ur€en zejména lidem, které zajimaji témata ze svéta rostlin a zvitat ¢i

"2 http://www.national-geographic.cz
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vzdalené lidské narody. Svym plsobenim na vSech svétadilech zasahuje miliony lidi a
svym obsahem tak propojuje Ctenafe celého svéta a moznd pravé proto se stal
celosvétove nejslavnéjsim periodikem s touto tematikou.

Na zéklad& informaci” uvadénych byvalym vydavatelstvim Casopisu, Sanoma
Media Praha, jsou typickymi &tenafi National Gegraphic Cesko 1idé aktivni, se zajmem
o cestovani, pfirodu, dobrodruzstvi a pozndvani cizich zemi, ktefi uptednostiiuji
Casopisy kvalitngjsi a odborné, z genderového hlediska je potom typickym ctendiem
muz ve veéku30 az 59 let se stfednim ¢i vysSSim pifijmem a stfedoSkolskym ci

ey

vysokoskolskym vzdélanim zijici ve méste.

3.3.6. Travel Digest

Podtitul: Casopis o cestovani
Periodicita: Dvoumési¢nik
Vydavatelstvi: ATEMI, s.r.o.

Internetové stranky: www.traveldigest.cz

Popis

Travel Digest je lifestylovy ¢asopis shrnujici aktualni informace o vSem, co se
tykéd cestovani, prostfednictvim reportdzi a rozhovorl s cestovateli poskytuje ctendii
tipy a informace o zajimavych turistickych destinacich a pfindsi inspiraci pro vybér
dovolené.

. Casopis Travel Digest je jediny titul na ceském trhu zaméreny na praktické
cestovani. Poskytuje co nejvice unikatnich a praktickych informaci o danych
destinacich, informuje o novinkach v cestovani, cendch a novych trendech. Je ctendarim
partnerem a odbornym radcem, nabizi praktické a aktudlni informace od novinaru, kteri

’ ’ v .7 «l4
dana mista podrobné znaji.

Struktura

Kazdé vydani Casopisu lze rozdé¢lit na Ctyfi Casti. Prvni se vénuje zdzitkové
dovolené, tedy vS§em moznym druhlim a variantdm zazitkli a zkuSenosti, které lze pfi
cestovani ziskat gastronomickymi zazitky (podrobné&ji v rubrice Gurmet) pocinaje a

navstévou neznamych mist konce.

" na oficialnich internetovych strankach vydavatelstvi Sanoma Media
http://www.sanomamedia.cz/casopisy/national-geographic.html (ptistup 20. 1. 2016)
" Citovano z [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: http://travel-digest.magaziny.cz/#celypopis
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Druhé ¢ast Casopisu je zaméfena na sport, je tedy urCena sportovné zalozenym
ctenafim (rubrika Outdoor). Nalezneme zde ¢lanky z oblasti cyklistiky, horolezectvi a
dalsich sportovnich oblasti.

Tteti Cast je tvofena radami a doporucenimi odborniki na rGznéd aktualni
cestovatelskd témata (rubrika Expert, Chytry cestovatel). V této casti nalezneme 1
mnoha konkrétni doporuceni na ubytovaci zafizeni, cestovni kancelare, restaurace,
aerolinky a dalsi sluzby véetné€ cen a hodnoceni.

Posledni Cast Casopisu s ndzvem Vy na cesté je urCend samotnym ctenaiim a
poskytuje jim prostor pro jejich fotografie, clanky, dopisy se zazitky z cest.

Hlavni rubrika ¢asopisu s nazvem Téma Travel Digestu je vzdy zamétfena na
né¢jakou konkrétni oblast nebo destinaci, popfipadé na konkrétni druh cestovani a
v ramci nékolika ¢lanka tuto tematiku rozebird podrobnéji.

Kromé vySe zminénych rubrik, 1ze mezi pravidelné rubriky zatadit naptiklad ,,
zapisnik, kompas, bon voyage, city trip, celebrita na cest¢, inspirace, navigator, dlouhy

vikend a dalsi.

Historie

Casopis Travel Digest je Vv evidenci periodického tisku Ministerstva kultury
Ceské republiky veden od konce roku 2005, v Cesku je tedy prvni vydani k dostani od
roku 2006.

Vzhled

Travel Digest vychazi jedenkrat za dva mésice a to v rozsahu pramérné 110
stran. Clanky, rozhovory a reportaze jsou doprovazeny fotografiemi z danych
turistickych destinaci a fotografiim je vénovan pfiblizné stejny prostor jako samotnym

textim. Magazin vychazi ve formatu 220 x 285 mm.

Publikum

Dle mého nazoru je Casopis Travel Digest uréen Ctenaiim, ktefi v Casopise
hledaji tipy pro luxusnéj$i dovolenou, ale 1 informace spole¢enského charakteru. Je tedy
urcen spise bohatsim lidem se zdjmem o cestovani a relaxaci s dostatkem financnich
prostiedkil pro uskuteniovani cest za odpocinkem ¢i sportem v kazdém ro¢nim obdobi.
Casopis zahrnuje i tipy na dovolenou pro rodiny s détmi, ale opét se jedna spise
luxusnéjsi a drazsi druhy cestovani, proto si myslim, ze samotni vydavatelé Casopisu cili

na bohaté lidi. O tom svéd¢i i fakt, ze Casopis Travel Digest je hojné dostupny na
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golfovych hfistich, v hotelich, na palubach nékterych vybranych aerolinii a ve VIP

saloncich na letistich Evropy.”

3.3.7. Travel focus

Podtitul: Sny plany cesty — zostfeno na cestovani
Periodicita: Ctvrtletnik
Vydavatelstvi: Leonardo, s.r.o.

Internetové stranky: www.travelfocus.cz

Popis

Travel focus je vybérovy Casopis zaméfeny pievazné na luxusni cestovani,
zamétuje se zejména na témata tykajici se bezprosttedné cestovani (ubytovani, finance,
doprava, gastronomie, sport, zdravi...) a 1i§i se tak od ostatnich ndmi zminénych
periodik. Travel focus je jediny Casopis o cestovani na ¢eském trhu, ktery se nezaméfuje
na tématiku geografie, faunu a floru naseho svéta. Samotni tviirci ¢asopisu na webovych
strankach travelfocus.cz fikaji:

,,Je pro nas velice diilezité vhodné nacasovani klicovych témat, zpiisob razeni
clankiit a jejich originalita. VSechny materialy jsou autorské. Nevenujeme se
v§eobecnym geografickym tématiim, ale praktickému cestovani. To ale neznamenda, Ze
nase texty nejdou do hloubky: mezi autory Travel focusu patri profesionalni

(4'7 14 r
® a tim dle mého

fotografoveé, privodci cestovnich kanceldri i zkusSeni cestovatele.
nazoru tento Casopis vystupuje z fady vzéjemné si podobnych popularné-védeckych
casopist.

Konkurenéni periodika (Koktejl, National Geographic, Lidé a Zemé) ptinaseji
smés informaci o lidech a zemich z pohledu geografickych, sociologickych a jinych
obori — obsah je tedy hlavni odlisnosti ¢asopisu Travel focus od ostatnich nami

zminovanych periodik.

Struktura
Mezi pravidelné rubriky asopisu patii’’:
e Travelmix — uzitecné informace ze svéta cestovani

e Pohlednice — dech berouci fotografie a jejich pribéh ocima fotografa

" informace z oficialnich webovych stranek asopisu http://www.traveldigest.cz/o-casopisu/ (piistup 20.
1. 2016)

" ¢itovano z [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: http://www.travelfocus.cz/o-casopisu/

77 citovéano z [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: http://www.travelfocus.cz/o-casopisu/
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e Rozhovor — se zajimavymi osobnostmi riznych profesi a uhlii pohledu o
vSech aspektech cestovani

e Stopy — cestopisy o rozsahu dvé az ¢tyri strany

e Portfolio — rozhovor s fotografem a vybér téch nejlepsich fotografii

o Mile — cestopisy o rozsahu Sest az osm stran

o Téma cisla — dlouhy cestopis od skutecného znalce oblasti doplnény
dvoustranou praktickych rad a informaci s mapou

e Fotoeditorial — svét pohledem pres objektiv

Historie
Travel focus vychazi od roku 2003.

Vzhled

Tento stylovy cestovatelsky magazin se od jinych nami popisovanych periodik
1i8i jak tematickym zaméfenim, tak grafickym zpracovanim. V magazinu Travel focus je
na prvni pohled patrny diraz originalni a rozpoznatelnou grafiku a celkovy design
Casopisu. Autorské clanky jsou doprovazeny velkoformatovymi fotografiemi a cely
Casopis pusobi luxusnim dojmem, je distribuovan ve formatu 297x226 mm
V prumérném rozsahu 88 stran.

Na titulni strané Casopisu se vyjima velikd fotografie tematicky souvisejici
s neékterym z ¢lankt v aktualnim Ccisle, na titulce se docteme o né€kterych dalSich
tématech. Zajimavosti je, ze Casopis pouziva barevné odliSeni pro kazdé téma a Clanek,
to usnadiluje orientaci a Casopis celkov€ plsobi Ziv€j§im, energictéjSim a CtivejSim

dojmem.

Publikum

Na oficialnich strankach casopisu se mizeme dodist, 7e'®:
,, Casopis Travel focus se zaméruje svou koncepci a obsahem na aktivni cilovou skupinu
Ctenarii, jez jsou velmi pracovné vytizeni a sviij volny cas rddi travi na cestach do
blizkych i exotickych zemi v luxusnim, ale i dobrodruzném stylu. Jsou zvykli na kvalitni
znackové produkty a nevdhaji investovat do nadstandardnich sluzeb. Casopis ctou
predevsim lidé s nadprumernym vzdeélanim i prijmy, kteri cestuji nékolikrat za rok do

zahranici na delsi dovolenou, ale i na prodlouzené vikendy. “

7 citovano z [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: http://www.travelfocus.cz/o-casopisu/
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Je tedy zfejmé, ze se Casopis snazi oslovit skupinu Ctenait, ktefi radi aktivné
cestuji, maji na cestovani dostatek finan¢nich prosttedkl, ale postradaji cas. Na
dovolenou jezdi vicekrat rocné na del§i dobu i prodlouzené vikendy, vyhledavaji pfi

cestovani jak pohodli, tak luxus a dobrodruzstvi.

3.4. Medialni data

Abych mohla urcit aspésnost jednotlivych periodik na ¢eském trhu, je tieba
zkompletovat jednotlivd medialni data o tom ¢i jiném periodiku do souhrnné tabulky.

Mezi pro mé podstatna medialni data patii idaje o prodaném nakladu,
popiipad¢ ndkladu tisténém a zejména udaj o €temosti daného periodika. Tyto tii
ukazatele se nyni pokusim vysledovat v riznych statistickych zdrojich a vytvofit z nich
tabulky vhodné pro porovnavani a zndzornéni vyvoje za obdobi let 2010-2015.

Cesky trh je z pohledu poétu vydavanych periodickych tiskovin velmi bohaty,
ale problémem je, ze dosud neexistuje jednotny systém sledovani vSech ¢asopiseckych
titulll na naSem trhu. Jednim ze zdrojt informaci o ¢asopiseckém trhu mtize byt NIPOS
- Néarodni informaéni a poradenské stfedisko pro kulturu. Toto stfedisko vydava
pravidelné informace z riznych kulturnich oblasti a pravé sem spadé i periodicky tisk.
Podle dostupnych udaji stiediska NIPOS jsem vypracovala souhrnnou tabulku a graf o
Casopiseckém trhu a jeho vyvoji v nami sledovaném obdobi. (Tabulka 4, Graf 5 jsou jiz
Vv této praci vySe na strané 38). NIPOS dé€li casopisy do riiznych tematickych kategorii,
mnou analyzované casopisy s cestovatelskym zaméfenim jsou dle mého nazoru
zatazeny do kategorie Casopisi ,, vénovanych cestovnimu ruchu, volnému casu a
sportu®, poptipadé bych naSe Casopisy mohla nalézt v kategorii Casopist ,,populdrné
historickych a zemépisnych®, proto jsem obé tyto kategorie zahrnula do tabulky.
neni mozné dohledat, proto mi pro piedstavu o cestovatelskych periodikach postaéi tyto
statistiky.

Podrobnou analyzu trhu s ti§ténymi periodiky nelze vytvofit iz divodu, ze
nékterd vydavatelstvi nejsou soucasti ovéfovani hodnot prodaného nékladu a nesouhlasi
se zvefejnovanim téchto hodnot, proto se miize stat, ze ani ja nebudu schopna zjistit ¢i
nalézt vSechna pro nas uzitecnd medialni data a tak bude mij vyzkum omezen. Nadto
mohou ovefovani nékladli pro jednotliva vydavatelstvi provadét od roku 2010 1 jiné

agentury nez Kancelaf ovéfovani nékladu tisku ABC CR, ty nemaji povinnost zji§téna
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data zvefejnovat a pravé u Casopist, které nejsou do evidence tisku ABC CR zarazeny,
nam tedy nezbyva, nez vychazet z informaci, které¢ zvefejiiuji ve svych profilech
uréenych inzerentiim (coz nemusi byt pravdiva, piesna a aktudlni data).

Nejprve si definujeme jednotlivé pojmy:

3.4.1.Naklad tisku (TiStény naklad)

Dle Praktické encyklopedie zurnalistiky je naklad ,,souhrnny pocet vsech
vytistenych ¢i vydanych vytiskii jednoho vydani periodického tisku.” (Osvaldova, 2002,
s.111)

Tistény naklad byva vyssi nez naklad prodany. Rozdil mezi tisténym a prodanym
nakladem se oznacuje jako remitenda.

Ovétovani nakladu tisku zajistuje v Ceské republice Unie vydavatelid. V roce
1997 se Unie vydavatelu spojila s Asociaci komunikaénich agentur (AKA) a spole¢né
zalozily neziskovou organizace Kancelat ovéfovani nakladu tisku ABC CR, jez mé na
starost ov&fovani, evidenci a zvefejiiovani nakladu tisku’®.

Pro moji bakalaiskou praci je udaj o tisténém nakladu podstatny, a to z davodu,
ze je to mnohdy jediny dohledatelny udaj o Casopisech a tedy jedinym ukazatelem,

podle n&jz je mozné Casopis hodnotit z hlediska jeho vlivu na Ctenéfe.

3.4.2.Prodany naklad

., Prodany ndklad je tvoren souctem vytiskii jednoho tiskového titulu (¢isla
casopisu) prodanych ve volném pultovém prodeji, prostrednictvim predplatného a
V ostatnim prodeji (elektronické verze) za cenu, ktera odpovida minimalné 51 % ceny
konecné spotieby hlavniho tisteného titulu (cena uvddénd na obdlce titulu nebo
v tirdzi). %

Dostupna data o tisténém a prodaném ndkladu mnou analyzovanych casopisi

jsem zpracovala do nasledujiciho grafu (Graf 6), abych si udélala lepsi predstavu o

poctu Casopisti kolujicich mezi ¢tenafi.

" informace z: (piistup 20. 2. 2016)
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/overovani_nakladu_tisku
% ¢itovano z [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: (http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/naklad-

prodany/)
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Graf 6: Tistény naklad vybranych periodik
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Z grafu je patrné, ze v obdobi let 2010-2015 se tistény naklad snizuje, ¢asopisy jsou
tedy generovany v menSim objemu vytiskl,, vydavatelé¢ tak reaguji na sniZujici se
poptavku po téchto titulech. Vyvoj poptavky po danych ¢asopisech lze vy¢ist z grafu 7,

jez zachycuje prodany naklad ¢asopisti za mnou studované obdobi.

Graf 7: Prodany naklad vybranych periodik
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Z grafu 7 je patrné, ze pro Casopisy Zemé svéta, GEO, Travel Digest a Travel focus
neexistuji data o prodaném nakladu — vydavatelé je sami neuvadéji a tituly nejsou
zafazeny do evidence ABC CR, proto neni mozné vysledovat vyvoj prodaného nakladu
Vv Case. Z grafli a dostupnych udaji je ovSem patrné, ze prave tato Ctyfi periodika nejsou

nejvyznamnéj$imi subjekty na ¢eském Casopiseckém trhu s cestovatelskou tematikou.

3.4.3.Ctenost

., Udaj, ktery udava velikost ndkladu nasobenou poctem lidi majici dany vytisk
denné vruce”“ (Osvaldova, 2002, s. 194) — Ctenost tedy udava pocet lidi, jez Cetli
konkrétni tiskovy titul.

,, Ctenost se zjistuje pomoci dotazovani v ramci vyzkumu Media projekt. Jde o
Jjiné kritérium tisténych médii, nez je prodany ndklad. Protoze ctenost vyjadiuje, kolik
lidi dany titul cetlo, nikoli si koupilo (napriklad si jej pujcili v knihovné, Cetli v cekarné
atd.), byva pocet ctendru vidy vyssi, nez je pocet prodanych vytiskii. Vyzkum zohlednuje
situace, kdy si napriklad otec prinese domu noviny, tedy jeden prodany vytisk, ale
precte si je vice lidi v domdcnosti, a proto miize byt ¢tenost rovna ctyrem. «81

Dostupna data o ¢tenosti jednotlivych periodik za obdobi let 2010 az 2015 jsem
zpracovala do grafu®® (Graf 4, str. 36,kapitola 3.2.), z n&jZ je patrné, ktery z Casopist je
nejctencjsi.
Podle mého ndzoru je Ctenost ¢asopisu nejdilezitéjsi hodnotou, nebot’ si diky ni lze
odhadovat, kolik ¢tenait si precetlo konkrétni ¢lanky, kolik ¢tenaiti se inspirovalo
danym periodikem pro budouci cesty atd. — obecné feceno Ize dle ¢tenosti odhadnout
jaky vliv ma Casopis na Ctenafe a na to, jaké maji o Francii znalosti a informace. Spolu
S Ctenosti Casopist je dle mého ndzoru stejné podstatny i tidaj o Cetnosti ¢lankl s nasim
tématem, tomu se ale budu vice vénovat v analytické ¢asti prace. Na konci prace bude
mozné zhodnotit diky témto udajim soucasnou pozici cestovatelskych periodik na
ceském trhu, to, jaké informace poskytuji ¢tenafi o Francii, 1 to, jak veliké je jejich vliv

na nazor a znalosti ¢tenéafe ve srovnani s ostatnimi ¢asopisy.

8 ¢itovano z [online]. [cit. 2016-02-05]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/ctenost/
% tento graf je v bakalafské praci jiz vy3e na stran& 36, v kapitole 3.2.
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IV. ANALYZA OBRAZU FRANCIE VE VYBRANYCH PERIODIKACH

Po ukotveni teoretickych znalosti, predlozeni vSech potiebnych definic a
informaci jak o zkoumané destinaci, tak o korpusu periodik a jejich zakotveni a zafazeni
do celkového systému se dostdvam v této praci k samotnému roztiidéni danych ¢lanka a
jejich vzajemné komparaci. Mnozstvi, délka a obsah jednotlivych ¢lanka se rok od roku
li$i v kazdém z mnou zkoumanych casopiseckych tituli, bude tedy tézké vypozorovat
jasngj$i vyvoj daného tématu, Ize ovSem dobfe vypozorovat trendy a oblibenost témat,
na néz se autoii clankli zamétuji, mnozstvi Ctendii predavanych informaci i to, jaky
obraz o Francii je Ctenaii vlastné predkladan, které aspekty Francie jsou zminovany a
které naopak opomijeny, jaky prostor je francouzské tématice vénovan v jednotlivych
periodikach, ale i to, jakd je jazykovd a obrazova forma danych clankl, jejich

neutralnost poptipadé subjektivitu.

Francie, jakozto dlouhodobé nejnavstévovanéjsi turistickd destinace, by se
logicky méla fadit mezi nejcastéjsi témata cestovatelskych a zemépisnych casopist. Po
osobnim prozkoumani ¢asopiseckych tituli za dané obdobi (leden 2010 — cervenec
2015) mohu ovSem tuto domnénku vyvratit - v cestovatelskych Casopisech se Francie
objevuje pomérné Casto, ovSem véEtsi zdjem ze strany autorl je o exotické destinace,
neprozkoumané a obecné malo zname oblasti svéta, domorodé¢ kultury, exotickou faunu
a floru. Jak je z ¢lankd o Francii patrné, tak nikdo nepochybuje o kvalitach této krasné
zem¢ a o tom, Ze se 1 na francouzskych uzemich nachazi exoticka zvitata a rostliny, o
nichZ lze poutavé napsat, ovSem podil takto zaméfenych Clankii je marginalni ve
srovnani s mnoZstvim téch, jez se zaméfuji na ,nefrancouzskd™ témata. Pro lepsi
pfedstavu o mnozstvi informaci o Francii, jeZ jsou c¢tenafim predkladdna, jsem
zpracovala podrobng&jsi graf (Graf 8), z n&jZ je patrny podet stran® vénovanych Francii.
Z tohoto grafu je zfejmé, Ze informace o Francii a jejich mnoZstvi je zcela ndhodné a
nepodléha zadnému systematickému vyvoji. Nadto jsou v grafu znazornéna kompletni
¢isla za 12 mé&sict let 2010-2014, ovSem za rok 2015 jsou hodnoty v grafu jen za obdobi
7 mésict (od ledna do cervence), nebot’ Cervencem 2015 kon¢i ndmi analyzované
obdobi, proto mohou hodnoty roku 2015 zkreslovat celkovou cetnost ¢lankli za tento
rok. Zajem jednotlivych casopiseckych titult o Francii neni trvaly, nejstabilnéjsi a

pfitom dle mnozstvi strdnek nezanedbatelny prostor dostavaji francouzskd témata

8 Strany v tomto smyslu nelze brat jako normostrany, zde je strana velikostng chépana jako plocha jedné
strany daného casopiseckého titulu s konkrétnimi rozméry.
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v Casopisech Lidé a Zemé, méné ale téz pravidelné potom v magazinu Koktejl a
casopisu Travel Digest. Veliky rozdil v poctu stran je zapfi¢inén velikymi rubrikami,
které se Cas od Casu na téma Francie objevi a tim zahybou s celkovym poctem stran,
tento efekt je vidét na piikladu titulu National Geographic, kde neni zajem o Francii
nijak valny, ovSem jedna velika rubrika o Francii v roce 2014 zptisobila nartst poctu
stran az na hodnotu 71, coz je nejvyssi pocet stran vénovany Francii za nami sledované
obdobi.
Graf 8: Pocet stran vénovany Francii za obdobi 2010-2015

Pocet stran vénovanych Francii
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* titul Zemé Svéta vénoval Francii vidy jedno kompletni ¢islo, a to v letech 2010, 2013, 2015

Zdroj: Vlastni zkoumani Zpracovani: Vlastni zpracovani

Co se tyka Casopisu Zemeé Svéta, ten se vymykd svym specifickym pojetim témat
konkrétnich cisel. Autofi ¢asopisu se rozhodli vénovat kazdé vydani vyhradné jedné
destinaci, zemi ¢i oblasti a podrobné tuto zemi popsat ze vSech Uhli pohledu a
tematickych okruhii, proto jsou i hodnoty poctu stran vénovanych zde Francii velmi
rozdilna. Muzeme si vSak povSimnout, Ze titul Zeme Svéta s francouzskou tématikou
vySel za nami sledované obdobi tfikrat — v kvétnu 2010, prosinci 2013, lednu 2015 a to
vzdy po jednom Cisle, a tedy i1 pocty stran za tyto roky jsou si velmi blizké, nebot’ je
Casopis koncipovan na piiblizné pevny pocet stran. Jiné pravidelnosti bohuzel z toho
grafu nelze vysledovat a tak si troufam fici, Ze ani Zadna pravidelnost ve vydavani

¢lanka s tématikou Francie v téchto ¢asopisech neexistuje.
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4. Témata

Rozmanitost Francie pfimo vybizi k tomu, aby se o Francii nejen mluvilo, ale i
psalo. V této krasné evropské zemi si piijdou na své nejen milovnici kultury, historie,
uméni a literatury, ale také sportovni nadsSenci, naro¢ni gurmani i milovnici vzruseni,
adrenalinu a novych moznosti.

Mezi Ctenafi Casopisi o cestovani se zajisté najdou piedstavitelé vSech téchto
skupin, maji rizné zajmy a zaliby, zajimaji se o ruzna témata — tento fakt se promita i
Vv rtiznorodosti ¢lankt o Francii v jednotlivych periodikach. Nalézt zde lze reportaze a
¢lanky o malo znamych koutech Francie, o exotické faun¢ a flofe francouzskych
ostrovl, ale 1 o tradicich, kultufe, ndboZenstvi a historii francouzského obyvatelstva
stejn¢ jako zminky o francouzskych specialitich z oblasti gastronomie a vinaistvi.
Nechybi ani reportaze a cestopisy pro sportovce - cyklisty i lyZzatfe, do¢teme se i 0
znamych turistickych ldkadlech at’ uz z pohledu tradi¢niho ¢i netradi¢niho.

Abych se mohla konkrétnéji zaméfit na jednotlivé ¢lanky a jejich témata i na to
co je psano a co naopak chybi, je tfeba nejprve zvolit spravnou metodu ti¥idéni a
klasifikace jednotlivych ¢lankd. V piipadé, ze bych se zaméfila na jednotlivé oblasti
spadajici pod Francii a rozebirala ¢lanky vSeho druhu tykajici se dané oblasti, pak by
prace piisobila sice ucelenym, ale zato az pfili$ strukturovanym dojmem a pro mé ucely
se tedy toto tfizeni nehodi. Rozhodla jsem se pro potieby této prace zvolit jiny postup
Klasifikace, a to konkrétné podle témat, jimiz se ¢lanky zabyvaji. Je samoziejmé, ze
Vv reportazi z cyklo-vypravy po krasach Provence se objevi i zminka o francouzském
jidle, ptirodé a historii, o to zajimavéjsi a podrobnéjsi bude moje zkoumani a rozbor
korpusu ¢lanki.

Rozdélim si ¢lanky do nékolika tematickych okruhti dle kategorie, do které
nejvice spadaji. Po rozdé€leni téchto témat se zaméfim na danou oblast konkrétng, shrnu
znamé informace, pfiddm informace neznamé, piedkladané prostiednictvim clanka,
zamétim se na to, co se opakuje a co naopak chybi a pro¢ tomu tak je. Je jisté, Ze se na
listy Casopistl nevejde vSe, bude proto o to zajimavéjsi zjistit, co autofi nezmifluji a jak
na tematiku znamé i neznamé Francie nahlizi — zda tradi¢né, objektivng, ¢i s osobnim

zabarvenim a novatorsky.
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4.1. Francie na talifi

Dobr¢ jidlo a piti patii k celé Francii stejné¢ neodmyslitelné jako Eiffelova véz.
Rozmanitost francouzské krajiny napomaha zeméd¢lstvi, a proto se ve Francii miizeme
setkat s mnoha tradi¢nimi pokrmy vyrabénymi z tradi¢nich francouzskych plodin a
potravinarskymi produkty s ochrannou znamkou AOC (appelation d’origine controlée),
jez je dikazem tradicni francouzské vyroby a pavodu. Ve Francii plati, ze ,, kazdy kraj
ma svoje lahudky: Perigord lanyzZe a husi jatra, Normandie Camembert, Bretan ustiice,
planina Combalou roguefort, Alpy emental, chudé kraje kozi syry, niziny vino." (TD
2010,v.3,5.89) a stejné tak je dobie znamé, ze ,, Francouzi maji své viastni stolovaci
zvyklosti: predevsim nikdy nejedi ve spéchu (bézna francouzska vecere trva i tri hodiny),
ovoce jedi vidy vidlickou i nozem a po rdnu kafuji zdsadné ve velkém*“(TD
2010,v.6,5.53; TD 2010,v.2,5.70). Francouzska gastronomie je diky svoji rozmanitosti
jednim z hlavnich lakadel turisti a zcela jisté zde plati pravidlo, ze ,,Kolik chuti zndas,
tolikrat si cestovatelem* (TD 2010,v.6,5.52), a mozna pravé proto se i cestovatelské
Casopisy podrobnéji zamétuji na gastronomickd témata a prekladaji tak zprostiedkované
zazitky z francouzské kuchyné.

Francie ovSem neni jen o vyrobé potravin a pokrmi, je také vyznamnou
vinafskou oblasti a zemi svlastnim ,gastronomickym vesmirem™ podléhajici
kulturnimu naturelu a tradicim svych obyvatel. Dulezitost gastronomie v Zivoté
Francouzl doklada i fakt, Ze pravé z Francie se do svéta rozrostl pojem ,, Michelinska
hvezda* jakoZzto ocenéni nejlepSich restauraci svéta. Se vSemi témito tvaremi
gastronomické Francie nas sledované Casopisy podrobné seznamuji snad ve vSech
¢lancich s francouzskou tematikou. Nezalezi, zda je ¢lanek o cyklistickém vyletu do
Provence nebo o exotickych mimoevropskych oblastech Francie, vzdy je v téchto
¢lancich zminka o typické gastronomii a pokrmech dané oblasti. V Casopisech se
docteme se o ,,viajkovych pokrmech Francie®“, jako jsou $neci ,,les escargots” (TD
2013,v.2,5.90-92; GEO 2015,v.1,92-35, KOK 2010, v.1,5.36;LZ 2011,v.7,5.30-39), husi
jatra ,,foie gras® (TD2010,v.3,5.89,92; LZ 2010,v.3,s.132; KOK 2011,v.9,5.89; LZ
2013,v.5,5.112-113), ustfice ,les huitres* ¢&i , gravettes” (TD 2010,v.6,5.44, LZ
2011,v.7,5.62-67; LZ 2014,v.12,5.82-83; ZS 2013,5.52), lanyze (TD 2012,v.2,5.72-73;
LZ 2010,v.3,5.132; ZS 2013,5.52) ¢i zabi stehynka , cuisses de grenouille” (LZ
2013,v.6,5.152). Ochutnat lze ve Francii ale mnohem vice, naptiklad tradi¢ni syry
roquefort, pélardon, Bleu de Causes, Mont d'Or (ZS 2010,s.63-69; LZ 2010,v.4,5.163;
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KOK 2012,v.6,5.75; LzZ 2011,v.7,5.44-48; TD2010,v.12,5.91), kraby piezdivané
,,araignées de mer* (LZ 2013,v.6.,5.153), olivy (ZS 2010,5.64), masové klobasky (ZS
2010,s.6-7) a dalsi speciality danych oblasti jako naptiklad languedocky cassoulet (ZS
2010,5.67), savojské raclette (TD2010,v.2,5.69), tartiflette (LZ 2014,v.11,5.102),
., ratatouille” (LZ 2013,v.8,5.97) nebo rybi polévku bouillabaisse (KOK 2012,v.3,5.78-
80; ZS 2013,5.24).

Ani se sladkostmi Francouzi neziistavaji pozadu, mezi zminované sladké dezerty
lze zafadit povéstny croissant, créme brulée, nantsky kola¢ ¢i bonbony rigolettes (TD
2011,v.4,5.20-21), dort Mont Blanc, bilkovo-pudinkovy plovouci ostrov, kichké
makronky ,,les macarons*, peCené kastany, susené svéstky (LZ 2013,v.5,5.112-113;
KOK 2011,v.9,5.89), taratletky, sladké ,, galettes au sucre* nebo tieba vzdusné ,, mille-
feuilles” (LZ 2014,v.12,5.79-82; LZ 2010,v.6,5.94) zminované v ramci cestovatelskych

¢

¢lankl nescetnékrat podobén jako ,,tarte au citron®, ,,miel de lavande* a ,,calissons *
(LZ 2013,v.8,5.97).

Kjidlu patfi i dobré piti, prostfednictvim ¢lanki v nami sledovanych
periodikéch Ize uhasit zizen ve Francii zejména alkoholem — a to hlavné vinem, bilym
nebo ¢ervenym, Francie je jednou z evropskych vinatskych velmoci a tedy ani vinatska
tematika se v casopisech vyskytuje ve spojeni s Francii hojné. O vinu ¢i Sampanském, o
oblastech, kde se tyto napoje vyrabi i o zajimavostech s nimi spojenymi (pf. sabraz) se
1ze docist hned v n€kolika periodikach (TD 2010,v.1, s.80-91; ZS 2010, s.67-69; LZ
2011,v.7,5.43). Dale ve Francii lze ochutnat napiiklad alkoholicky pun¢ z erveného
vina (TD 2015,v.2,5.20) nebo typicky francouzsky Absinth v nékterém z absinthbart,
jez si Francouzi ,,vychutnavaji tradicné kolem paté odpoledne pii jejich ['heure
verte“(LZ 2012,v.8,5.56-59; TD 2012,v.11,5.58-59), dale pastis ¢i armagnac (LZ
2014,v.3,s.118; TD 2011,v.6,5.24-27; KOK 2012,v.3,5.80).

Zajimavostmi a netradi¢nimi informacemi se gastronomické témata Francie jen
hemzi- pfi dikladném c¢teni se 1ze dozvédeét mnohd gastronomickd prvenstvi Francie,
jako napfiiklad vznik prvnich vinnych lazni na svété pro ucely vinoterapie, tedy terapie
vinem (LZ,v.12,5.106). Zajimavosti je ur¢it¢ i zminka o sladkém kaviari vyrabéném
Z rybizu, jemuZz Francouzi ptezdivaji slunecni svit ve skle a jako jedini na svéte jej
vyrabg&ji vjedné tradiéni lotrinské manufakture (LZ 2014,v.3,5.122). Nepopiratelné
nejzajimavejsi byl pro mé CElanek z listopadového vydani casopisu GEO 2014, jez
pojednava o chuti samotné a o Francouzich jako milovnicich chuti vyucujicich uméni

chutnat i své déti na specialnich Classes du Goutal, neboli hodinach nauky o chutich.

61



Tento ¢lanek Ctenare seznami se zakladnimi chody typické francouzské kuchyné, tedy
ptedkrmem ,,/’entrée”, hlavnim chodem ,,le plat principal“, dezertem ,,le dessert* az
po tzv. , digestiv a paraleluje tyto chody s vyvojem chuti u déti a jejich vnimanim
chuti (GEO 2014,v.11,5.42-47). Ctenafi je prostiednictvim netradiéniho pohledu na
gastronomicky svét Francie pfedkldadano i mnoho na prvni pohled nedilezitych
vlastné cetl. Mezi takovéto informace lze fadit zminku o zajimavé historii vzniku syru
reblochon a vyznamu jeho nazvu (LZ 2011, v.7,5.46-47), dale také francouzska oznaceni
jednotlivych etap vyroby francouzského Sumivého vina (LZ 2011, v.7,5.40-42), zminku
o vzniku prvniho Sumivého vina na svété (ZS 2010,5.67) nebo tieba povést o tom, ze si
Van Gogh ufizl své ucho udajné pravé pod vlivem francouzského absinthu (LZ

2012,v.8,5.58).

Jak je zptechoziho vyctu patrné, nami sledované Casopisy si ha tematice
gastronomie davaji velmi zdlezet a mnohé takto ladéné clanky se zajimaji nejen o
pokrmy, ale také o jejich historii, ptivod, tradice Snimi spojené. Né&které Casopisy
dokonce zvetejnuji konkrétni recepty pokrmi, nebo postupy vyroby u syru ¢i vin
(zejména pro Casopis Lidé a Zem¢ je toto typické), coz mize byt pro nezasvéceného
¢tenafe trochu zdlouhavé ¢teni — cilem téchto ¢lankd je ovSem snaha zaujmout a vzdelat
pravé ty, jez téma zajima a informace jsou proto podavany velmi zevrubné, podrobné a
dle mého ndzoru velmi &tivé. Z analyzy c¢lankd a jednotlivych periodik je patrny
zvySeny zajem o uzky okruh gastronomickych témat, nelze ovSem vysledovat diivod
tohoto trendu. Za nami zkoumané pétileté obdobi se opakovaly ¢lanky o syru reblochon,
o francouzskych S$ne€ich farmach, vyrobé absinthu a dalSi clanky s uzce
specializovanymi tématy, a to véetné grafického doprovodného materialu — Ize tedy fici,
ze Casopisy Cerpaji z jakési databanky fotografii a ¢lankd, jeZ mnohdy autor nabidne
hned vice redakcim a ty jej s malymi obménami publikuji v riznych ¢asovych
obdobich. Podstatnou c¢ast ¢lanku tvofi i konkrétni doporuceni a rady kam se vydat,
jakou restauraci navstivit, kolik penéz si pfipravit — toto je dle mého nazoru uzitecna
soucast clanki, nebot’ Casopisy s cestovatelskou a zemépisnou tematikou cili zejména
na Ctenafe zcestovalé a cestovani milujici, takZe praktické informace mohou zvysit
oblibenost téchto periodik u ¢tendii z pohledu prakti¢nosti. Tento trend doporuceni je

patrny u vSech nami sledovanych periodik, nejvyraznéji se projevuje v titulech Lidé a
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Zeme a Travel Digest, jez se hojné€ uchyluji k vy¢tu znamych restauraci, kavaren a bart

(viz. naptiklad TD 2012,v.,5.35-79 a dalsi).

v

Co mi v oblasti gastronomie chybi, jsou n¢jaké obecnéjsi informace o celkovém
poctu druhii francouzskych syra €i vin, autofi se mnohdy zabyvaji jen ur¢itymi druhy a
na Ctenaie to puisobi dojmem, ze se ve Francii vyrabi pouze reblochon. Tento obecnéjsi
pohled chybi nejen, co se potravinaiskych produkt tyka, ale vSech gastronomickych
oblasti, a také informace o tradi¢nich pokrmech jak slanych tak sladkych jsou dosti uzce
zaméiené. Nevhodné mi piijde 1 Casté parafrazovani témat a opakovani fotografii, nebot’
u Ctendiské zakladny tohoto druhu Casopist je dosti pravdépodobné, Ze si koupi vice
ruznych periodik s cestovatelskou tematikou a tak riziko, ze Ctendf uz nékde stejné

fotografie a informace vidél, je pomérné vysoka.

Celkov¢ bych téma francouzské gastronomie v nami sledovanych casopiseckych
titulech shrnula jako oblibené, obsahlé, pojaté tradicné i Casteéné netradicné s cilem
nejen zaujmout, ale i poucit ¢tenafe a priblizit mu atmosféru francouzskych restauraci,
kavaren, vyroben i prodejen pokrmi. Informace o tomto tématu jsou C¢tenafiim
predkladany jak v tematicky specializovanych rubrikach, tak jako doplitkové informace
V ramci cestopisnych 1 reportaznich ¢lanki z cest po Francii. Autofi vétSinou podavaji
informace neutralné, pouze v cestopisnych reportazich a zapisech z vyprav je autoruv

nazor na gastronomii Francie subjektivné zabarven.

4.2. Francie nejen ,,kolmo“

Ve spojitosti Francie se sportem se i v hlavé naprostého anti-milovnika v§eho
francouzského piece jen néco vybavi - nejslavnéjsi cyklisticky zavod svéta Tour de
France. Francie tuto sportovni udélost hostila uz vice nez po sté v potadi (100 let Tour
de France se slavilo v roce 2013) a tak neni divu, ze ,, je Francie evropskou cyklistickou
velmoci a jen mdlokde lze nalézt lepsi podminky nez prave ve Francii (TD
2012,v.3,5.72-73; KOK 2012,v.6,5.72-73). O nejruzné&jSich moznostech sportovniho
vyziti ve Francii reportuji svym ¢tenaftim vSechna cestovatelska a zemépisna periodika,
jez se stala pfedmétem naSeho zkoumani. Tipy na cyklistické vylety, trasy, informace o
Tour de France, ale praktické rady pro cyklisty nalezneme v Casopisech hned na

nékolika stranach.
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Kromeé jiz zmifiované Tour de France, zajimavostech tohoto zavodu, jeho trase i
historii  (ZS 2010,5.46-47; KOK2012,v.6,5.72-75; KOK2013,v.5,5.50-51) lze
v periodikach nalézt i reportaze a cestopisy z cyklistickych vyprav po nejriiznéjSich
oblastech Francie (ZS 2010,s.46-49; TD 2011,v.3,5.66-67; LZ 2010,v.4,s. 130-137; LZ
2015,v.6,5.60-61; TD 2010,v.3,5.90-91), znichZz nejobliben&jsi jak turisticky tak
tematicky je Provence (ZS 2010,s.46-47; TD 2011,v.3,5.65; TD 2012,v.3,5.72-73;), ale
také praktické informace o cyklistice ve francouzskych méstech a trendech v méstské
cyklistice (TD 2013,v.3,5.74-75; TD 2012, v.6, s.11). V ¢lancich nalezneme zejména
konkrétni tipy a rady na vylety, informace o rozsifenych moznostech piij¢ovani kol ve
francouzskych méstech (TD 2013,v.3,s.75; TF 2011,v.3,5.38; TD 2012,v.6,5.10-11), ale
také propagaéné ladéné Clanky informujici o nejriiznéjSich udalostech a novinkéach ze
svéta cyklistiky, jako napfiklad o existenci online portdlu francienakole.cz
specializovaného pravé na cyklistiku po Francii (TD 2012,v.3,5.72-73) nebo o projektu
Kick France 2013 jakoZzto napadt zajet Tour de France na kolobézkach (KOK
2013,v.5,5.50-51).

V zemi galského kohouta si Ize ov§em vychutnat mnohem vice druhl sportu nez
jen cyklistiku (KOK 2012,v.6,5.72-73), i o dalSich moznostech letniho sportovniho
vyziti se lze docist v Casopisech, zastoupeni takovychto clankli je ovSem mnohem
mensi. V téchto Clancich se doctete o moznostech jezdectvi ¢i trekingu po krajiné
Korsiky (TD 2010,v.2,s.44; LZ 2015,v.6,5.98), jachtingu a plachténi na historickych
plachetnicich podél pobiezi Toulonu (LZ 2014,v.4,s. 84-89), paraglidingu nad
pisecnymi dunami akvitanské Dune du Pyla (GEO 2013,v.6,5.24; KOK 2013,v.2,5.36-
39), surfingu, kitesurfingu, bodyboardingu, bunjee jumpingu (ZS 2013,s.14), potapéni
(GEO 2013,v.6,5.20-36,; KOK 2014,v.1,5.38-43; LZ 2010,v.6,5.126-133), hrani golfu
(TD 2013, v.3,5.45) nebo obycejnému koupani ve Stiedozemnim moii v jedné
z nejzadangjsich dovolenkovych destinaci Francie ,, Cote d'Azur* (TD 2012,v.5,s.58-60;
ZS 2010,s.4-7,24-25) ¢i na jinych francouzskych plazich (TD 2013,v.3,5.45) Periodika
se zabyvaji téz tradicnimi sportovnimi aktivitami Francouzl v letnich mésicich, tyto
¢lanky maji spiSe informativni charakter a jejich cilem je navnadit ¢tenafe k navstéve
Francie jakoZto zajimavé zivé zemé. Docteme se zde o pofadani francouzské verze
koridy (KOK 2011,v.3,5.64-69; ZS 2010,s.8-11; ZS 2013,s.30-33; LZ 2013,v.8,5.102) 0
tradici a historii hry pétanque ,,jeu de boules* (NG 2012,v.3,5.109; KOK 2012,v.3,5.81;
ZS 2013,5.63) i o francouzskych konskych dostizich (TD 2011,v.4,5.10) stejn¢ jako o
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pafizskych zelenych plochach a parcich plnych sportovcei, bézct, joggeri a rodinek na
pikniku (ZS 2015,s.28-35).

Jind perspektiva pohledu na Francii ,,kolmo* je z pohledu lyzait, jez doslova
horu Evropy, Mont Blanc, nachazejici se v Savojskych Alpach (TD 2010,v.5,5.90; TF
2011,v.1, s.77; LZ 2014,v.11,5.72-89) O zimnich sportech a zimnim vyziti ve Francii se
obecné piSe jeSté Castéji, nez o cyklistice, a to zejména diky nepfebernym sportovnim
moznostem ve francouzskych Alpach, kde se nachazi nejvétsi lyzatsky raj na svété
s celkem 8000km sjezdovek (coz ¢ini tfetinu evropskych lyzaiskych prostor), prosluly
Val Thorens (TD 2010,v.5,5.90; TD 2013,v.1,s.32; LZ 2014,.11,5.101). Kromé
lyzovani si zde lze vyzkouSet snowboarding, jizdu na motorkéch po ledovém okruhu,
no¢ni sankovani, potdpéni pod ledem v horskych jezerech, freeriding, bézkateni,
skijoring, paragliding, heliskiing, kiteskiing, telemark, jizdu na psim spfezeni,
ledolezeni, jizdu a segwayi, vysokohorskou turistiku, zimni golf, skolu smyku na ledu,
brusleni i zimni cyklistiku (TD 2010,v.5,5.90-91; TD 2011,v.1,s.50-51; TF
2011,v.1,5.76; LZ 2010,v.11,5.132; LZ 2012,v.12,5.106-109).

Z velikého mnozstvi sportovné ladénych ¢lankti mé nejvice z pohledu ctenaie
zaujal ten s nazvem ,,Pod korsickou hladinou® publikovany v ¢asopise Lidé a Zemé
2010, ¢islo 6 popisujici fascinujici podmoisky svét u ostrova Korsika, plny Casem
zapomenutych vrakd lodi i letadel a hytici barevnym podmoiskym Zivotem. Clanek mé
zaujal z pohledu ¢tenafe jednak proto, ze seznamuje Ctenaie s aktivni moznosti traveni
dovolené v cenov€ 1 vzdalenostné dostupné destinaci a soucasné a jednak proto, Ze
Vv sobé skryva prostfednictvim piibéhu jednotlivych podmotskych atrakci vazbu
s Ceskou republikou, potazmo Ceskoslovenskem. Tento prvek ozvlastiuje jiz sam o
sob¢ zajimavy Clanek a zajisti tak ztotoznéni se Ctendie s piibéhem, coz neni viibec

v nami sledovanych ¢asopisech obvyklé. (LZ 2010,v.6,5.126-133).

Clanky danych periodik podavaji étenati komplexni vy&et zimnich stiedisek ve
Francii, ceny skipast, tipy a doporuceni na cesty i informace o zimnich sportovnich
udalostech, vSe velmi detailn¢ a pfehledné. Podobny pfistup je zfetelny 1 u ¢lankt
s cyklistickou tematikou. Dle mého nazoru zde nic nechybi, informace prostrednictvi
¢lanklt podavané jsou tematicky ucelené a doprovazené tematickou reklamou i
fotografiemi. Opét se zde, stejn¢ jako u gastronomickych témat, ¢lanky parafrazuji,

svr

informace se opakuji, ale fotograficky doprovodny material je rozmanitéj$§i a nema
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opakujici se tendenci. Clanky s lyZafskou tematikou se v Gasopisech objevuji zejména
v zimnich mésicich, potazmo zafatkem jara — tedy v plné lyzaiské sezéné, zatimco
cyklisticky ladéné clanky a reportaze jsou roztrouseny v Casopisech po cely rok.
Vsechny sportovné ladéné ¢lanky maji spiSe propagacni a reklamni charakter, pisobi na
Ctenafe spise jako reklama na jednotliva lyzaiska stiediska Ci oblasti. Autoii ¢lank pisi
spise subjektivné, na zakladé vlastnich zkusenosti z cest, mnohdy formou reportazi ¢i
ptib&hovych vypravéni se sportovni tematikou. Clanky informuji Gtenafe jak o
tradi¢nich vyletech a sportovnich aktivitach, tak o netradi¢nich moznostech sportovniho
vyziti ve Francii — jsou tedy zajimavé co do obsahu a uzitecné diky piilozenym
konkrétnim radam, tipd, odkaziim a informacim o hotelich, stiediscich, poplatcich atd.
Cesky &tendi se z informaci v textu dozvi i o oblastech, které nejsou typickymi cili
Ceskych turisti a ¢lanky tak pfindSeji novatorské informace svym cEtenadfim,

potencialnim cestovateltim.

4.3. Francie mimo ,,Sestitihelnik*

Jak jsme si jiz definovali v teoretické c¢asti, Francie zahrnuje evropské
kontinentdlni uzemi Francouzské republiky, Korsiku a poté zdmotskd uzemi, konkrétné
Guadeloupe, Martinik, Francouzskou Guyanu, Réunion, Mayotte, Francouzskou
Polynésii, ostrovy Svaty Petr a Miquelon, Svaty Bartoloméj, Svaty Martin, Wallis a
Futuna, dale Novou Kaledonii, Clippertontiv ostrov a Francouzska jizni a antarkticka
uzemi. Nyni se zamé&fime na ¢lanky z ndmi analyzovaného obdobi, které tematicky fesi
francouzska tzemi mimo ,kontinentdlni Sestithelnik Francie®, tedy Francouzskou
republiku jako takovou. Zamétime-li se na ¢lanky s touto tematikou a rozdélime-li si je
podle jednotlivych izemi, je potom mozné zminit i jednotlivé nazvy c¢lankd, jejich
Cetnost a délku, nebot’ clanky jsou tematicky uzaviené a zabyvaji se konkrétnim
uzemim komplexné¢.

Ceskému turistovi a cestovateli je co do vzdalenosti od Ceské republiky nejblize
Korsika. Korsice se za nami sledované obdobi (leden 2010 - Cervenec 2015) vénuje
celkem sedm ¢lankd, z toho jeden pouze zminkou o Korsice v zebtiku ,, 21 americkych
tipu na dovolenou* popisujicich vybér vysnénych dovolenkovych destinaci ¢tenait
casopisu National Geographic. Zajimavé je, Ze ¢lanek byl otistén v Casopisu Travel
Digest (TD,v.4,5.20-21). Dalsi ¢lanek s nazvem ,,Pod Korsickou hladinou® jsem jiz

V této praci zminila v souvislosti s tematikou sportovni a adrenalinovou, jedna se totiz o
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vypraveéni z potapecské vypravy kolem korsického pobiezi za krasami moiského zivota
I piibéhy vraku letadel a lodi z vale¢ného obdobi (LZ 2010,v.5,5.126-133). Tteti ¢lanek,
nebo spiSe anketu o Korsice nalezne ¢tenai v ¢asopise Travel Digest 2010, konkrétné
v ¢isle zafi/fijen. Zde znami cestovatelé a osobnosti radi, jak si nejlépe uzit Korsiku (TD
2010,v.5,5.82-83). Dalsi dva ¢lanky se sobé az podeziele podobaji, zabyvaji se starou
korsickou “tradici® ¢i jak to nazvat — Vendetou, neboli krevni mstou s pravidlem ,,0ko
za oko, zub za zub®. Oba ¢lanky se obloukem ptes téma krevni msty zabyvaji kulturou,
obyvateli Korsiky, historii ostrova, faunou a florou, popisuji nejnavstévovanéjsi
turisticka mésta ¢i atrakce a zminuji Korsiku ve spojeni s Napoleonem Bonaparte (KOK
2011,v.2,5.86-89; LZ 2013,v.6,5.120-121). Dalsi obsahlejsi ¢lanek s nazvem ,, Tisicero
vuni “ se zaméefuje na Korsiku jako na turistickou oblast nabizejici rozmanitou ptirodni
scenérii. Tento ¢lanek se podrobné zamétuje na korsickou faunu a floru a ve spojeni se
zvifaty seznamuje ¢tenaie i s nezivou, tzv. skalni Zoo v Calanches, jez je soucasti
Seznamu UNESCO (KOK 2012,v.10,5.86-89). Posledni ¢lanek o Korsice ,, nebe-peklo-
rdj a jesterky“, tentokrat z podzimniho vydani Travel focus 2011, se opét zaméfuje na
turistické cile a mésta Korsiky vhodnd k ndvstévé i na drobné zivocichy korsické

ptirody (TF 2011,v.3,5.50-53).

Clanky dohromady podavaji komplexni informace o turistickych atraktivitach
ostrova, o pfirodé na sousi i pod vodou, chybi ovSem zdkladni informace o ostrove.
Opét jsou ¢lanky doprovazeny radami a tipy redakce a to zejména v Casopisech Lidé a
Zeme a Travel Digest. Autofi ¢lanku se ve spojitosti s korsickou krajinou nevyvarovali
osobniho subjektivniho pohledu na dané téma, coz ovSem plisobi osobné&jS$im dojmem a

¢lanky, reportaZe i cestopisnd vypraveni jsou diky tomu atraktivnéjsi a Ctivejsi.

Co se zamoiskych oblasti Francie tykd, ty jsou v ¢lancich zastoupeny
V nepravidelném poctu. Autofi ¢lankli se zaméfuji zejména na pfirodné atraktivni
destinace, zejména Guadeloupe a Réunion, ostatni Uzemi se vyskytuji v ¢lancich

sporadicky, v mnoha ptipadech vibec.

Zaméime se tedy nejprve na Guadeloupe, tomu je v€novano v ndmi sledovaném
obdobi 5 ¢lankl: ,, Guadeloupe, ostrov krasnych vod* (TD 2010,v.2,5.68-75), ,, Evropa
V Karibiku“(GEO 2013,v.9,5.62-67), ,,Ostrovy zelenych draki* (KOK 2010,v.2,5.27),
., Karibské drahokamy* (KOK 2011,v.4,5.58-61) a ,,Na kridlech Guadeloupu* (LZ
2010,v.2,5.90-97). Vsechny vyse zminéné ¢lanky a reportaze jsou koncipovany tak, aby
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podaly komplexni a uceleny obraz o ostrové Guadeloupe. Do¢teme se zde informace o
historii ostrova, jeho pfislusnosti k Evropské unii, informace o pfirod¢, geografii,
kultufe a lidech, také o ekonomické situaci a hospodafstvi ostrova a zejména zakladni
popis a stru¢na data, aby si i neznaly c¢tenaf mohl vytvofit celistvy piehled o
Guadeloupu jako soucasti Francie. Dle mého nazoru zde nechybi zadné informace a
¢lanky jsou piekvapivé detailni a ndzorné, je zde ovSem zcela patrné, ze vydavatelstvi
Cerpaji z databaze c¢lankd nebo odkupuji totozné reportdze od cestovateli, nebot’
vSechny vysSe uvedené ¢lanky jsou si opravdu velmi podobné, nékdy jsou az na malé

odchylky totozné, co se textu, podanych informaci i doprovodnych fotografii tyce.

Ostrov Réunion je zastoupen v nami sledovanych periodikach devétkrat, a to
konkrétn¢ ¢lanky ,,La Réunion, vse v jednom* (TD 2013,v.4,5.12-17), ,, Fitness zvany
Réunion* (LZ 2014,v.4,5.74-80), ,,Okno do svéta - dobrodruzstvi na vulkanu* (LZ
2014,v.1,5.80-81), ,, Vonavy unikat Réunionu* (LZ 2013,v.7,s.88-91), ,,na vychod od
Afriky do EU* (LZ 2011,v.11.5.146-153), ,,Rdj na pekelném kotli“ (KOK 2014,v.5,s.78-
84), ,, Na zhavé pudé* (KOK 2013,v.3,5.8-12), ,, Evropsky klenot pod rovnikem* (GEO
2014,v.12;s. 92-95) a ,, Perla indického ocedanu* (TF 2014,v.2,5.22-24). Réunion je
Vv ¢lancich popsan velmi podrobn€, krom¢ informativnich ¢lankt nalezneme reportaze,
cestopisy, vypraveéni z cest popisujicich jak krajinu, fauna a floru Réunionu, tak i jeho
obyvatele, kulturu, historii a sou¢asnost. Podobné jako u ¢lankli o Guadeloupu, i zde je
vidét, Ze reportdze a informace z cest po téchto exotickych ostrovech jsou omezené,
proto se ¢lanky parafrazuji, informace se stale opakuji a doprovodny materidl si je
taktéZ podobny. I zde si troufam fici, Ze zde nic konkrétniho nechybi, po precteni vSech
réunionskych ¢lankti mam jako ctenar uceleny piehled o ostrové. Snad jen zakladni
obecné informace o poloze, rozloze a poctech obyvatel jsou uvadény jen velmi
vyjimecné, coz mize naruSovat celkovy obraz. I zde se Ctenat dozvi prostiednictvim
tipQ, rad i doprovodnych reklam nejrizné;si uzitecné turistické informace pro ptipad, ze

by jej precteni ¢lanku inspirovalo k cesté na Réunion.

Ostatni zadmotsk4 Gzemi Francie jsou prostfednictvim ¢lankd prezentovana jen
symbolicky. Naptiklad Nové Kaledonii se vénuji tfi ¢lanky, a to ,, Tropicky Sarm
domorodé Francie* (LZ 2014,v.1,5.83), ,,Kam za teplem* (LZ 2011,v.11,5.157) a
, Zemé Kanakii* (KOK 2013,v.2,5.8-12). Prvni dva ¢lanky jsou velmi strucné, spiSe
informuji o existenci Nové Kaledonie jako o soucasti Francie, dozvime se z nich, ze

Nova Kaledonie je mistem miseni tradi¢ni kultury domorodého kanackého obyvatelstva

68



s moderni kulturou metropolitni Francie. Informace o ptirodnich krasach ostrova nebo
jeho obyvatelstvu jsou velmi stru¢né a utrzkovité. Posledni ¢lanek se do hloubky zabyva
Novou Kaledonii jak zpohledu geografického, tak i kulturniho. Kromé zékladnich
informaci o rozloze a poloze ostrova se Ctenar dozvi 1 néco o piirod¢, hospodaiské
situaci ostrova, ale zejména o kulturni situaci a tradicich domorodého obyvatelstva. Ze
tfi clank se ¢tenaf rozhodné nedocte vse zakladni ani podstatné, clanky slouzi spisSe pro

ozvlastnéni ¢asopiseckého obsahu.

Francouzské Polynésie dostala prostor v péti ¢lancich, z toho jen dva se vénuji
pouze tomuto tématu, v dalSich tfech pripadech se jednd o Zebficky nejriznéjSich mist.
Z toho malého mnozstvi stran se ¢tenar docte o pestrém podmoiském svété Francouzské
Polynésie (NG 2010,v.2,5.34-35), o davnych moteplavcich a malé obydlenosti
souostrovi (LZ 2015,v.1,5.103), ale i o Zivotnim pifibéhu jednoho mistniho domorodce
(TD 2014,v.3,5.39). Ze dvou obsahlejsich ¢lankt se jeden zaméfuje na pobyt ¢eského
cestovatele Jana Havlase na polynéském ostrové Tahiti (LZ 2013,v.7,5.122-123) a druhy
Ctenafe seznamuje podrobnéji s krasami jednotlivych ostravka (TF 2014,v.2,5.26-28).
Nicmén¢ ani po precteni posledniho ¢lanku nema ctenar uceleny prehled o Francouzské
Polynésii, nejspiSe sporadicky zajem autorti o tuto oblast souvisi s jeji obrovskou
vzdalenosti od Evropy. Par stru¢nych informaci o poloze ostrova, pfirodnim bohatstvi a

zminéni ndzva par znamejSich ostrovil nestaci k informovanosti ¢tenait ani zdaleka.

Francouzska Jizni a antarkticka izemi dostala prostor v jednom jediném c¢lanku
(NG 2014,v.4,5.62-65), kde autor popisuje dva ostrovy, Bassas da India a Europa, jejich
ptirodni bohatstvi, faunu, floru a informuje strucné o velikosti Francouzskych Jiznich a
antarktickych tzemi. Taktéz Clippertoniv ostrov je zminén pouze jednou (TD
2014,v.3,5.36) vramci rubriky Ostrovy v dalce, kde se do¢teme o prvnich lidech
pripluvsich na ostrov i1 o jejich nasledném odjezdu z nejopusténégjsSiho atolu na svéte.
V ramci stejné rubriky se Ctenaf dozvida i o francouzském ostrové Svaty Pavel (TD
2014,v.3,5.37), ale tomu je zde vénovana jedind véta. Ostatni francouzska tuzemi, tedy
Martinik, Francouzskd Guyana, Mayotte, Svaty Bartolomé&j, Svaty Martin, Wallis a
Futuna jako by neexistovala. Ctenaf se za celé nami sledované obdobi neseznami ani
s informaci, Ze tato izemi pod Francii spadaji, vyjimkou je jedna véta v ¢asopise Travel
Digest z roku 2010, vydani 2, kde je mezi Francouzska uzemi fazen vedle jiz hojné
popisovanych i Martinik. Z tohoto a mnoha dalSich zjisténych divodi si troufam fici, ze

cestovatelské a zemépisné Casopisy se zaméiuji na oblast zamotské Francie jen kuse a
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vybirdna jsou pouze témata, jez ozvlastni Skalu nabizenych c¢lankti a napomohou
rozmanitosti poddvanych informaci. Ctenaf se z4jmem o informace o zamotiskych

uzemich Francie musi proto vyhledat jiné, zejména odborné, zdroje.

Oblast exotické a zamoiské Francie a jeji zastoupeni v ndmi sledovanych
Casopisech bych shrnula jako méné¢ atraktivni pro dana vydavatelstvi a samotné autory,
o to vice atraktivni pro Ctendfe. V této oblasti chybi spousta zakladnich informaci,
podrobny je pouze doprovodny fotograficky material, diky némuz se alespon Caste¢né
dotvaii poddvany obraz o vybranych oblastech. Predpokladanym divodem nizsiho
vyskytu ¢lankt zaméfenych na zamoiskou Francii je vzdalenost tdchto oblasti od Ceské
republiky a tim i1 nedostupnost pro vétSinu ctenaii cestovatelskych a zemépisnych
periodik. Dal§im divodem muze byt nizkd nebo dokonce nulova atraktivita danych
oblasti z pohledu turistiky, proto si je jednodusSe nevybiraji autofi ani vydavatelé do

korpusu ¢lankt a Ctenaf se tak s danymi oblastmi neseznami.

4.4. Pariz

Patiz je, nejen diky Eiffelové vézi, dlouhodobé nejvétsim francouzskym
lakadlem turistdi, jako druhé turisticky nejnavstévovangjsi mésto Evropy nabizi
riznorodé moznosti nejen svym navstévnikim, ale i obyvatelim, a tak pii analyze
cestovatelskych a zemé&pisnych Casopisti vychazime z predpokladu, ze se Patiz objevi
jako téma clanku velmi casto. Tento pifedpoklad byl potvrzen nebot’ Patiz, jako
komplexni téma, se objevila v nami analyzovanych ¢asopisech na vice nez 100 stranach.
Oblibenost PatiZe jako cestovatelského tématu doklada i fakt, Ze se Patfiz objevuje i
Vv ¢lancich primarné zaméfenych na jiné téma. Analyza téchto obsihlych ¢lankld a
reportdZzi je obtiznd, mnozstvi pfedkladanych informaci je obrovské a kviili rozmanitym
moznostem a rozdilnym pohlediim autorli na francouzskou metropoli je orientace

v

Vv korpusu ¢lankt téméf nemozna — rozdélim proto téma Pafize na uzsi celky.

4.4.1. Tradiéni Pariz

Do této kategorie se fadi vSe, co si pod pojmem Patiz ve spojitosti s cestovanim
vybavi 1 ten, kdo tam nikdy sam nebyl — tedy nejznamé;jsi turistické cile a pamatky,
zékladni informace 0 mésté a jeho obyvatelich, typické motivy, typickd klisé, typické
znaky Pafize. O této tzv. tradi¢ni Pafizi informuje Ctenafe hned nékolik clanku, jez ji

definuji jako mésto zamilovanych, kulturni centrum Evropy, kolébku uméni a historie, a
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vrvocc

to napiiklad v ¢lancich nazvanych ,, Romanticka Pariz* (TD 2011,v.2,5s.8-17), ,, Pariz
pro cestovatelské labuzniky* (TD 2010,v.2,5.24-31), , Pariz — zarici diva*“ (TD
2012,v.6,5.8-13), ,,Setkani nad Seinou* (TF 2011,v.3,5.38-39), ,, Ztraceny cas kavaren
na Montparnassu* (LZ 2012,v.1,5.104-109) a mnohych dalsich (TD 2010,v.1,5.69; TF
2014,v.3,5.14-15; Lz 2010,v.5,s.14; ZS 2015,.2-69; TD 2015yv.1,s.57; TD
2011,v.3,5.18-19; TD 2015,v.4,5.18-19). Prostiednictvim téchto ¢lanku se ¢tenafi nabizi
pohled na nejznamé;jsi patfizskd mista, jako jsou Eiffelova véz, Montmartre, katedrala
Sacré Coeur, muzeum d'Orsay, Vitézny oblouk na konci Champs-Elysées, place
Vendome, galerie Louvre, moderni Ctvrt’ la Défense, Invalidovna, katedrala Notre-
Dame a mnoha dalsi. Obrazy zndmé Paftize se v ¢lancich a reportazich opakuji, vypravy
do srdce Pafize prostiednictvim textu davaji nahlédnout do kras tohoto mésta v kazdém
ro¢nim obdobi, naleznete tady popisy rozkvetlé jarni Pafize (ZS 2015,5.2-69), ale i

vano¢ni atmosférou zahalené Paiize (LZ 2014,v.12,5.78-83).

Tyto ¢lanky jsou velmi podrobné, maji informativni charakter, autofi se snazi
podat objektivni informace a zprostiedkovat navstévu Pafize Ctenarfim skrze text a
doprovodné fotografie. Pafizskd tematika je v Casopisech dokola omildna, i zde si
muzeme povsimnout az do o¢i bijicitho parafrazovani vét a pouzivani stale stejnych
fotografii. Ctenaf se dozvi vie potfebné k navitdve Pafize jak o pamatkach, lidech, tak i
o dopravé, gastronomii, kultufe a historii mésta. VSechny ¢lanky jsou obsahlé, nékteré
jsou ¢tivé, jiné spise zdlouhavé, ale dohromady podavaji uceleny obraz a hlavnim mésté
Francie.

Tématu PafiZe se z nami analyzovanych periodik nejvice vénuje Travel Digest, u
¢lankd v tomto Casopise nalezneme konkrétni rady a tipy na navstévu restauraci, bart,
hoteldi, ale také kalendar konkrétnich akci vcéetné informace o cené vstupného.
Podobnou taktiku s uvefejiiovanim tipti a rad pro cestovatele zvolil i Casopis Lidé a
Zeme, jez doporucuje konkrétni podniky nejen formou ptidruzené reklamy, ale mnohdy
pfimo v textu ¢lanku. Nejobsahlejsi ¢teni o PafiZi nabizi svym ¢tenafiim Casopis Zemé
Svéta, ktery v roce 2015 vénoval celé lednové vydani pravé tématu Paiize. Ctenafi je
zde na 69 stranach predkladan velmi propracovany pohled na Patiz, na jeji obyvatele i
navstévniky, na PafiZzské pamatky, historii, gastronomii, kulturu, uméni, moédu —
jednoduse ma c¢tenat Patiz piimo pfed oCima celou ,,na papiie®. Tento Casopis spolu s
ostatnimi vySe zminénymi ¢lanky podava vycerpavajici informace o hlavnim mésté

PaiiZe, dle mého nazoru neni nic, co by bylo opomenuto. Clanky jsou koncipovany jako
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reportaze, cestopisna vypravéni a obecné Clanky objektivni i subjektivni formou

Vv zavislosti na hloubce probiraného tématu.

4.4.2. Netradi¢ni Pariz

Krom¢ tradi¢nich pamatek a turistickych destinaci nabizi Pafiz i méné typické
turistické cile, o jinych moznostech nez je ,,vyslap na Eiffelovku® informuji ¢lanky
vV nami analyzovanych Casopisech, a to konkrétné CElancich ,, Dvacetileti tovarny na
zazitky “(TD 2012,v.4,5.62-63), ,,Zemé splnénych detskych sni* (TD 2012,v.1,5.14-15)
prinasejicich reportaze z EuroDisney Paris, tedy Disneylandu na okraji Pafize (viz. také
TD 2012,v.5,5.28), dale v ¢lanku ,, Pariz v béhu staleti“(TD 2013,v.3,s.34-36)
prezentujicim moznost virtualni 3D prohlidky davné i souc¢asné Patize pomoci aplikace
Paris 3D, nebo tfeba v ¢lanku pojednédvajicim o vyvoji mésta a zajimavostech k vidéni
jménem ,, Pariz ve spdarech moci* (TF 2010,v.1,5.64-69). Opakujicim se tématem
netradicni  Pafize byla néavStéva méstského podzemi, ¢lanky ,, Mejdan
V katakombdch “(KOK 2010,v.1,5.98-103) a , Pod Parizi“(NG 2011,v.2,5.90-109)
podrobné informuji ¢tenafe o moznostech, jez skytd nezakonna navstéva parizskych
podzemnich chodeb, o lidech, jez tam lze potkat (francouzsky oznafované jako

cataphiles nebo zkracené catas), 0 podzemnich vecircich i o kostnici, jez se tu nachazi.

| v téchto Clancich je patrny motiv opakovani a je mozZné, stejné jako naptiklad u
témat zdmoiské Francie, Ze ¢lanky vznikly odkoupenim jedné rozsdhlé reportdze od
autora a jejim naslednym upravenim a vydanim hned v nékolika riznych casopisech.
Oproti tradi¢nim témattim o Pafizi, jsou ta netradi¢ni mén¢ Casta, jejich cilem je Ctenare

zaujmout a nabidnout mu originalni tip na vylet.

S naristajicim mnoZzstvim patizsky ladénych ¢lankl se umérné zvySuje i pocet
téch Ctenarsky nejatraktivnéjSich a nejzajimavéjsich, ja jako Ctenaf travici ¢as nad vSemi
nabizenymi ¢lanky jsem vybrala dva. Oba jsou zajimavé jak tématem, tak i formou.
Prvni znich nazvany ,,Ldsky a ztraty na Seiné” (NG 2014,v.5,s.108-125) je psan
formou ptib&hu, vypravéni s mnozstvim pfimé feci, coz neni typické jak pro Clanky
cestovatelské a zemépisné, tak pro ¢lanky v Casopisech obecné. Originalni formou,
pojetim, stylem textu 1 zajimavé sarkastico-usmévné-dojemnym popisem feky Seiny
protinajici PafiZ se podafilo autorovi ¢lanku vtahnout ctendfe do piibéhd, jez jsou
predkladany v rychlém sledu maje jediné pojitko - tim je Seina. Stejné jako autor ¢lanku
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mél za cil ozvlastnit obsah Casopisu timto ¢lankem, tak i1 j4 mam za cil svoji praci
ozvlastnit a praveé proto cely vysSe zminény ¢lanek naleznete na konci prace jako ptilohu
c.4.

Druhy nejzajimavéjsi  Clanek s pafizskou tematikou byl otiStén v jiz
zminovaném celopafizském vydani ¢asopisu Zemé Svéta z ledna roku 2015, jmenuje se
., Pozapomenuty svet” a i kdyz je jen velmi kratky, tak propojuje ndmi dva stanovené
»svety Pafize — tedy Pafiz tradi¢ni i1 netradicni, nebot’ pojedndva o starych uzkych
pafizskych nakupnich pasazich (francouzsky Les passages de Paris) plnych
roztodivnych kramka, filatelii, veteSnictvi a pivnic oznacenych vyvésnimi Stity, jejichz
doba uz je davno pry¢ a pfipomind tak ¢tenaifim, ze to, co bylo pro Pafiz 18. stoleti
typické a tradi¢ni se dneSnim navstévniktim, kteti zabloudi ndhodou do nenépadné
pasaze, jevi velmi netradicné a zvlastné. I tento clanek nelze povazovat za typicky
ptiklad ndmi analyzovanych ¢lankt, psan je tradi¢né, spada do vétsiho celku, ale diky
vybranému tématu a doprovodnym fotografiim plisobi na ¢tenare jinym dojmem, nez

cely zbytek Casopisu.

Dle jiz uvedenych poznatki, ptikladl a informaci, 1ze pro shrnuti fici, Ze Patiz je
oblibenym tématem autorti cestovatelskych a zemépisnych ¢asopistt v obdobi od ledna
2010 do cervence 2015, ¢lanky jsou komplexni, ucelené a podavaji detailni a podrobné
informace, autofi piSi neutrdln€ i scitovym ¢i osobnim zabarvenim, tradi¢né i
netradi¢né a predkladaji Ctenafi témata zndmda i novatorskd a to za pouZiti rizné
stylizace textu, doprovodnych fotografii i cizich slov. Nechybi ani konkrétni rady, tipy a
navody u jednotlivych ¢lankd, a to zejména u Casopisi Travel Digest a Lidé a Zemé.
Téma PatiZe se objevuje v Casopisech Casto, ale nepravidelné a proto nelze vysledovat
zadné obdobi, kdy je zdjem o pafizské clanky vySsi. Tradi¢ni pohled na mésto a jeho
pamatky je vyuZzivan autory textll Castéji nez vyuZiti netradicnich a neznamych
informaci a tipl. Korpus ¢lankii s tematikou PafiZze obsahuje nejvice konkrétnich
odkazl, tipi ndpadd a rad na cesty ze vSech ndmi vytvofenych tematickych skupin.
Ctenati se dozvidaji praktické informace o muzeich a jejich oteviraci dobg, o
dopravnich spojenich a je jim pfedkladan mnohdy i konkrétni plan ,trasy* pro vylet za
poznanim Pafize. Z toho se da tedy usuzovat, Ze autofi ¢lanku a s nimi i redakce v nichz
Casopisy vznikaji reaguji na poptavku téchto informaci a zvySeny pocet clanki o Pafizi
je zrcadlenim situace v cestovnim ruchu a v rostouci oblibenosti tohoto turistického cile

nejen u zahrani¢ich, ale i u ¢eskych turistt.
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4.5. Francie do barev odéna

Francie je obecné povazovana za kolébkou uméni a mody, je rodistém mnoha
novych uméleckych smér a bydlistém slavnych umélci nejen ztad maliid ¢i
spisovatelll, ale také modnich znacdek. Francie je ovSem zejména domovem mnoha
uméleckych dél. O uméni a modé ve Francii, o umélcich ve Francii zijicich a tvoficich,
0 jednotlivych dilech a méstech zasvécenych umélcim pisi autofi hned nékolika ¢lanku.
Mezi ¢lanky s uméleckou tematikou lze zminit naptiklad ,, Krajina jako malovana“ (LZ
2012,v.8,5.48-54), ,, Riviéra v minulosti — svedectvi na platne“ (GEO 2015,v.6,s.92-95),
., Cézannovo Aix* (ZS 2010,5.42-45) nebo ,, Zmareny sen o Zlutém domé* (ZS
2013,5.16-19). V téchto cClancich je ¢tenafi predkladan formou textu, ale zejména
prostfednictvim obrazii zndmych umélct piibéh samotnych mistrii malifského platna i
krajiny, jez je na jejich obrazech zachycena. Zajimavym tipem pro milovniky uméni je i
zminka o existenci tzv. umélecké stezky v Antibes na jihu Francie, kde jsou obrazy
GEO 2015,v.6,5.92-95). Ctenaf se zde docte o Zivoté i osudu uméleckych mistrt jako
byli Renoir, Picasso, Matisse, Monet, Gaugin, Cézanne i o krajich, kde tito ume¢lecti
velikani tvofili a zili (ZS 2010,5.20-25,42-45; LZ 2015,v.4,5.74-77; TD 2013,v.5,5.30-
31; TD 2012,v.5,s. 58-60; LZ 2010,v.4,5.138; LZ 2013,v.8,5.102; GEO 2014,v.3,5.29). |
¢lanky o Pafizi jakoZto mésté slavnych kavaren, v nichz umélci, malifi 1 spisovatelé
zvuénych jmen Cerpali sily i inspiraci, jSOu V nasem korpusu ¢lanku hojné zastoupeny
(LZ 2012,v.1,5.104-109; TD 2012,v.6,5.10-14). Krom¢ mist, kde sedavali Paul Sartre,
Marcel Pagnol, Edith Piaf, Jean Cocteau, Guillaume Apollinaire, Simone de Beauvoir
nebo tfeba Charles Baudelaire se ¢tenai seznami 1 s nejriznéjS$imi hojé se vyskytujicimi
uméleckymi galeriemi ve Francii. Louvre, Musée dOrsay, Musée de 1'Orangerie, Centre
Pompidou — to je jen skromny zlomek seznamu uméleckych muzei galerii ve Francii
prezentovanych v ndmi studovaném korpusu ¢lankt, dalsi z vice nez 1200 muzei a
galerii je Ctenaflim pfedstaveno v nasledujicich c¢lancich: TD 2011,v.2,5.11-13; TD
2010,v.11,s.29; TD 2012,v.5,s. 58-60, GEO 2014,v.3,5.34-35. Krom¢ tradicniho uméni
ma na strankdch periodik prostor i uméni moderni a netradi¢ni, jeZ nalezlo utocisté
nejen v Pafizskych ulicich a galeriich, ale i v Nantes, kam turisty lakaji nejen neonové
kruhy z umélecké dilny Daniela Burrena, ale tfeba i ozivly projekt Machines de’lle
podle planu Leonarda da Vinciho a ptibéhti Julese Verna. O téchto mistech a dilech se

¢tenat docte naptiklad zde: TD 2011,v.4,5.20-21; LZ 2012,v.8,5.30-47.
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Nejzajimavéjsim ¢lankem z fady umélecky zamétenych, je zcela jisté ten 0
uméleckém dile zvaném Tarotova zahrada jiz zesnulé predstavitelky sméru ,, Nouveaux-
Réalistes “, Niki de Saint Phalle (TF 2012,v.1,5.26-27). Tento ¢lanek pfinasi do zméti
uméleckych ¢lankG zajimavy a netradi¢ni prvek v podobé originalniho tématu a
poutavého fotografického materialu. Tento i dalsi vySe zminéné Clanky jsou velmi Ctivé,
podrobné a seznamuji Ctendfe se znadmymi i nezndmymi informacemi ze Zivota
francouzskych umélct a zajimavostmi z francouzskych muzei a galerii. Vycet uméni
neni zdaleka kompletni, mnohé informace chybi, jiné jsou zminény okrajové. Soudim,
vydavatelstvi Casopisii zaujmout Siroky okruh ¢tenafii, jez mnohdy nejsou milovniky

moderniho uméni.

Nejen uméni na pléatné, ale i uméni moédnich navrhait je tenafim skrze stranky
Casopist dostupné, docist se 1ze o legendach svéta mody, jako byli Christian Dior, Yves
Saint-Laurent nebo tieba Coco Chanel i o tvrdém diktatu mody, jez panuje v pafizskych
ulicich a obchodnich domech (TD 2010,v.2,5.26-29; LZ 2014,v.11,5.90; LZ 2014,v.12s.
80; ZS 2015,5.6). Docteme se ale i o zajimavostech ze svéta mody ve spojeni s novymi

technologiemi (NG 2014,v.6).

Z celkového pohledu na téma uméni a mody v Casopiseckych titulech
s cestovatelskou a zemépisnou tematikou 1ze fici, Ze se autofi zamé&fuji spiSe na znamé
informace, snazi se reportazni nebo Cisté¢ informativni formou sdélit ¢tenaiim zazitky
Z navstévy slavnych muzei, tipy, rady i navody jak a kde nakoupit ¢i si prohlédnout
slavnou francouzskou mddu, obrazy nebo ochutnat kavu ze stejného mista jako slavni
umélci dob minulych. Styl textu je neutralni, ¢lanky jsou ¢tivé, mnohdy plsobi spise
jako reklamni ¢i propagacni spoty a jsou hojné doprovédzeny tematicky ladénou
reklamou. Tento tematicky okruh a clanky jej tvofici se tedy nijak nevymykaji

opakujicimu se trendu a stylu ¢lanki predkladanych ¢tenartim.

4.6. Francie riznoroda
Kromé jiz zminénych turistickych destinaci jakymi jsou zdmotska Gzemi Francie
nebo tfeba Pafiz se Casopisy zaméfuji i na mnoha dal§i mista kam se turist¢é mohou

vydat (na kole, na lyzich, pésky, autem, autobusem nebo tieba lodi) za dobrym jidlem,
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vinem, uménim, mddou ale 1 dalSimi lakadly, které riiznorod4 Francie nabizi. Tyto tipy,
jez jsou formou clankli Ctendiim predkladany, se daji jen tézko zaradit do jedné
konkrétni kategorie dle tématu — mnohdy jsou to totiz ¢lanky informujici v dané oblasti
jak o turistickych atrakcich, tak o gastronomii, kultufe, historii, pfirod¢, mistnich lidech,
umeéni 1 politice. VSechny tyto rozmanité Casopisecké texty proto zaradim do kategorie
»riznorodd Francie®, abychom ziskali komplexnéjsi ptehled o pokud mozno vSech
vydanych francouzsky ladénych clancich, které jest¢ nenaSly misto v zadné z nami
vytvorenych skupin.

Oblasti nejoblibenéjsi jak turisticky, tak casopisecky se stala Provence, obecnéji
cely region Provence-Alpes-Cote d”Azur. Navstéva této levanduli provonéné oblasti je
v Casopisech doporucovana pravé na kole (ZS 2010,5.46-47; TD 2011,v.3,5.65; TD
2012,v.3,5.72-73; LZ 2015,v.4,5.74-79; GEO 2014,v.3,5.39; ZS 2013,5.62-63; TD
2011,v.2,5.72; KOK 2012,v.3,5.78-81) a to zejména mimo nejvyssi turistickou sezonu
Cervence a srpna, kdy je Provence sice nejkrasnéjsi, ale zato pielidnénd turisty
zahrani¢nimi 1 francouzskymi. Mezi doporucovana mista k navstéve dle autort ¢asopist
patii napiiklad Avignonsky palac, Mont Ventoux, vesnice Rousillon (GEO
2014,v.3,5.40-41; ZS 2010,5.26-29) nebo napiiklad Muzeum vini v Graveson ¢i Grand
Canyon du Verdon (LZ 2013,v.8,5.98-101; TD 2010,v.8,5.44; ZS 2013,5.2-15; LZ
2015,v.4,5.74; TD 2013,v.5,5.32-33; LZ 2010,v.4,5.130-137). Velmi podrobné je
Provence popisovana napiiklad v ¢lancich ,, Viem smyslim pro radost* (ZS 2013,s.2-9),
kde je kromé viin¢ levandule zminéno mnoho dalSich kras Provence lahodicich vSem
lidskym smyslim. Dalsi oblasti Provence, jez si neni radno nechat ujit je bazinaté
Camargue (ZS 2013,s.28; LZ 2015,v.4,5.79; LZ 2012,v.4,5.144-147; TD 2013,v.5,5.32-
33; ZS 2010,5.37) proslulé bilymi konimi, divokymi byky a rizovymi plamenaky. Mezi
mén¢ slavnd, ale o to krasnéjsi mésta Provence fadi autofi naptiklad Bonnieux, Gordes
(TD 2013,v.5,5.30-31) ¢i oblast Calangues (GEO 2014,v.3,5.18-25), Nice (ZS 2010,s.4;
TD 2013,v.3,5.45) ¢i Cucuron s historii produkce olivového oleje (TD 2011,v.4,5.67; TD
2012,v.5,5.60; GEO 2014,v.3,5.36) nebo také Marseille — druhé nejvétsi mésto Francie,
a dalsi mésta Jihu (ZS 2013,5.64-67) Marseille je Castym tématem v cestovatelskych a
zemépisnych Casopisech, a to zejména z hlediska historie, pamatek (ZS 2010,s.26, ZS
2013,5.20,50-53; GEO 2014,v.3,5.26- 34), kultury a socialni situace mistniho
obyvatelstva (ZS 2013,5.22; KOK 2012,v.3,5.76-81). Toto mésto, jeZ propujcilo svij
nazev i francouzské hymné¢ Marseillaise a je symbolem femesIné vyroby mydla a napoje

pastis. SmysIny jih Francie je definovan nejen témito mésty a zivotem v nich, ale
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zejména i teplym Stfedozemnim motem, jez omyva biehy Azurového Pobiezi (TD
2012,v.5,5.58-60; ZS 2010,5.4-7,24-2).

Z regionu PACA (francouzsky akronym regionu Provence-Alpes-Cote d”Azur)
se plynule pifesuneme v ¢lancich o kousek zapadnéji do regionu Languedoc-Rousillon-
Midi-Pyrénées, kterému se Casopisecké tituly vénuji také ve veliké mife (ZS 2010,5.3-
57; TD 2015,v.1,5.80-83; TD 2012,v.4,5.28-29; GEO 2014,v.3,5.36-44; ZS 2013,s. 56-
60). Za nami sledované obdobi vysly v Casopisech ¢lanky o jednotlivych méstech
tohoto regionu, ale i o oblasti jako takové, jez diive nebyla jen jednim regionem84.
Docéteme se zde o krasach oblasti Le Midi (ZS 2010,s.3-7), o slavnych i méné znamych
meéstech jakymi jsou naptiklad Carcassone (TD 2015,v.1,5.80-83; ZS 2010,v.14-19),
Collioure (TD 2015,v.1,5.80-83), ¢i Toulouse (TD 2012,v.4,5.28-29). Autofi ¢lanku
s zamétuji nejen na kulturni bohatstvi mést, ale 1 na bohatstvi pfirody a krasy mistni
krajiny, mezi nez patii kafion Gorges du Tarn (ZS 2010,5.50-53), chranéna oblast parc
Naturel Régional des Grands Causses v Languedocu (ZS 2010,s.54-57) jakozto oblasti,
kde se rodi jiz zmifiovany tradiéni gastronomicky poklad, syr roquefort. Ctenafi je
prostfednictvim ¢lanku zprosttedkovéna i1 plavba po Gaskonsku, diky niz se sezndmi
s krajem d’Artagnana a Armagnacu netradi¢nim zptisobem (LZ 2013,v.5,5.108-113; LZ
2010,v.6.5,92-96; TD 2011,5.24-27; KOK 2011,v.9,5.88-89), dozvi se i o netradi¢nich
zajimavostech, a to nejen o mésté snazvem Condom (LZ 2013,v.5,5.112; KOK
2011,v.9,5.88-89), ale i o latce ,, de Nimes* dnes znamé jako denim, tedy dzinovina,
nebo o ,mést¢ hmyzu“ (francouzsky La Cité des Insectes) vytvofeném na pocest
francouzského entomologa Jeana-Henri Fabre, jez se zde, v malé vesnic Saint-Léons

narodil (KOK 2010,v.2,5.96-98).

Po detailnim pfedstaveni celého jihu Francie v rozmanitych ¢lancich, reportazich
a cestopisech ziska CcCtenaf uceleny piehled o moznostech dovolené a mistniho
turistického vyziti, mnohem méné se ovSem tyto tituly vénuji severu Francie. Jedinymi
vice popisovanymi regiony jsou Normandie a Akvitanie (LZ 2013,v.5,5.130; TF
2012,v.2,5.70-75; NG 2014,v.8,5.112-126; LZ 2014,v.9,5.110-111; LZ 2014,v.10,5.60-
65; KOK 2010,v.4,5.64-67), a to zejména ve spojitosti s historii valecnou a templafskou,
poptipadé¢ diky turisty oblibenému klasternimu hradu Mont Saint-Michel (LZ
2013,v.5,5.130; GEO 2011,v.4,5.56-66), nebo mé&stu Rouen (LZ 2013,v.5,5.130).

® Francouzska republika se sklada z 18 regiond oficidlné od roku 2016, kdy doglo k reorganizaci
administrativné-pravniho déleni Francouzské republiky, jeZ méla drive region(l 27.
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Prostudovanim korpusu ¢lankidi z ¢asopisti s cestovatelskou a zemépisnou
tématikou bylo zjiSténo, ze autofi se za nami sledované pétileté obdobi zamétovali
zejména na jizni oblasti Francie, nebot’ je povazuji za turisticky atraktivni a rozmanité.
Sever Francie je zminovan jiz méng, lze soudit, Ze autortim se témata tykajici severnich
oblasti nehodila tematicky, ostatni oblasti Francie nejsou za pétileté obdobi zmifiovany
vibec. Z vySe uvedeného se da soudit, Zze ¢asopisecka vydavatelstvi opravdu cerpaji
Z ptedem piipravené databaze ¢lank, jez je pocetné i tematicky omezena a tyto mnohdy
uzce zamétené Clanky nakladatelstvi po mensich Upravach davaji do Casopisii spolu se
zakoupenou fotografickou podporou. Téma rtiznorodé Francie je dle mého nazoru
nedostacujici a ¢lanky neposkytuji ¢tenafi informace pro uceleni jeho obrazu o Francii a
moznostech, jez Francie nabizi. Casté opakovani témat, kterd nejsou zasadni a ani
neobsahuji zdkladni informace, ¢ini z cestovatelskych a zemépisnych Casopisit
vydavanych na tzemi Ceské republiky pouze jakysi, stile se opakujici, soubor par
utrzkovych informaci a tipi o Francii. Nami sledované casopisecké tituly ctenate
neinformuji komplexni ucelenou formou ani o pamatkdich UNESCO ve Francii a
neprezentuji mnohé kulturni a turistické pamétky na Uzemi Francie, stejn¢ tak ani
nepodavaji Ctenafi zékladni informace o Francii jako takové (pocet regiont, rozloha,

jednotlivé kulturni, ptirodni ¢i historické pamatky v danych regionech atd...).

4.7. Francie bohata

Jiz jsme se dozvédéli o francouzském bohatstvi historickém, kulturnim,
gastronomickém, geografickém i sportovnim, popsali jsme si podrobné vSechny aspekty
riznorodosti Francie a dle vySe uvedenych informaci i informaci zmifovanych
Vv jednotlivych periodikdch miizeme Francii povazovat za zemi velmi bohatou. Ne
nadarmo se zde nachazi 41 mist™ vyhlaSenych svétovym kulturnim dédictvim
UNESCO®®+% | ona zmifiovana riiznorodost francouzské prirody, gastronomie a kultury
¢ini z Francie turisticky nejnavs§tévovangjsi evropskou zemi — je tedy patrné, ze
rozmanitost Francie se velmi projevuje i na hospodarstvi této evropské zemé, zejména
potom na jejim zeméd¢€lstvi, potravinaiském pramyslu a sektoru sluzeb, do né&jz

turisticky ruch spadd. O hospodarstvi Francie se v €lancich do¢teme vétSinou pouze

¥ Udaj dostupny z http://delegfrance-unesco.org , pfistup 14.3.2016.
¥ Do seznamu nehmotného kulturniho dédictvi lidstva UNESCO je zapsana i francouzské gastronomie.
¥ poget v Elancich zmifiovanych francouzskych kulturnich pamatek UNESCO je 22 z celkovych 41.
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V ramci Ctenarsky ,,pfitazlivych® témat i zajimavosti. Z vySe zminénych tematickych
okruhti a ¢lankd do nich spadajicich jsme se jiz docetli, Ze je Francie nejvétSim
chovatelem usttic v Evropé (LZ 2011,v.8,5.65), ze si drzi prvenstvi i v po¢tu $necich
farem (TD 2013,v.2,5.91-92) a Ze pocet péstitelti levandule piesahuje ve Francii hranici
2000 (GEO 2014,v.3,5.18-25). Dale jiz vime, ze se ve Francii dafi péstovani vina (TD
2010,v.1, s.80-91; TF 2012,v.2,5.70-75; ZS 2010, s.67-69; LZ 2011,v.7,5.43), obili,
zeleniny i ovoce, ale také chovu dobytka, jez je podstatnym podilem francouzského
zemédélstvi (TF 2012,v.2,5.70-75; GEO 2014,v.3,5.36-37; ZS 2010,5.64). O primarnim
sektoru Francie, tedy 1épe feCeno o Casti zemedélstvi se ¢tenar dozvi pomémne zajimave,
téméer kompletni a vypovidajici informace, diky nimz si dokaze 1épe zaradit Francii
celoevropského méfitka (GEO 2011,v.9,5.76-89). Mezi ty nejvEétsi zajimavosti a
ptekvapeni tématu hospodaistvi Francie patfi zcela jist¢ informace o péstovani ryze na
ryzovych polich v Camargues spolu s pSenici ¢i Cirokem (ZS 2013,5.32-33). Nejen
zemédelstvi ovsem spadd do primarniho sektoru, i na to autofi ¢lanki mysli a tak
zevrubné reportuji svym odbératelim o dal$im francouzském prvenstvi — o prvnim
ropném vrtu na svété umisténém pravé v této pro ropu netypické destinaci (LZ
2011,v.7,5.104-107). Alsasko ovSem patii spiSe do historie ropného primyslu, nebot’ od
roku 1970 jsou dle ¢lanku ,, Alsasko: ropny pionyr* vrty zavieny.

Neméné¢ podstatnym hospodaiskym odvétvim je pramysl. V ¢lancich a
reportdzich nalezneme informace o francouzskych tradi¢nich specialitich z tad
mléénych vyrobku (ZS 2010,5.63-69; LZ 2010,v.4,5.163; KOK 2012,.6,5.75; LZ
2011,v.7,5.44-48; TD2010,v.12,5.91) i jinych vyrobcich a produktech potravinaiského
pramyslu (LZ 2013,v.8,5.94), jemuz se ve Francii dafi stejné jako zeméd¢€lstvi obecné.
Diky témto informacim je ¢tenaf ujistén, Ze i urcitd odvétvi sektoru sekundarniho jsou
ve Francii na vysoké trovni. Typickym druhem priimyslu, jemuz se ve Francii velmi
dobie dafi je primysl farmaceuticky, potazmo primysl vyroby parfémia. O tomto
odvétvi s dlouho historickou tradici seznamuji Casopisy prostiednictvim ¢lankt o jiz
zminovaném regionu Provence, kde se po staleti vyrabi slavné marseillské mydlo (LZ
2013,v.8,5.94-97; KOK 2012,v.3,s.80) a parfémy (LZ 2011,.8,s.58-61; TD
2014,v.4,5.10-11; ZS 2013,5.40-41) z piimo zde vypéstované levandule (GEO
2014,v.3,5.18-25; LZ 2013,v.8,5.90-97). Parfémy a kosmetika obecné jsou pro Francii
typické, Francie je proto domovem slavnych kosmetickych znacek jako jsou L oréal ¢i
Yves Rocher. Za filozofii kosmetického giganta Yves Roches se diky casopisim

muzeme vydat i my (TD 2014,v.4,5.10-11). Za dalsi levanduli provonény produkt
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tradi¢niho francouzského zemédélstvi a posléze 1 potravinarského primyslu lze zajisté
povazovat i med, jehoz sbér a chov vcel se rozmohli nejen na tizemi Provence, ale
dokonce i v samotné Pafizi, kde se Gily umist'uji na stfechy budov i turistickych atrakci
(LZ 2015,v.9,5.106-107). Toto piirodni tekuté zlato ovSem neni jedinym produktem,
jenz se ve Francii ke zlatu pfirovnava. V piimofiské oblasti kolem Guérande je totiz
centrum tézby moftské soli nejvyssi svétové kvality, tady je doslova misto ,, Kde kvete
sul* (LZ 2011,v.7,5.50-56; ZS 2013,v.32-33; LZ 2012,v.4,5.147-150).

Krom¢ ropy a , jez jsou zajimavosti a spiSe raritou, se ve Francii dafi zejména
pramyslu leteckému, automobilovému a strojirenskému, potazmo odvétvi
specializovaného leteckého primyslu zaméfeného na kosmonautiku (GEO
2015,v.7,5.76-77). Terciarni sektor je zastoupen v ¢lancich hlavné turistickym ruchem,
ktery je vlastné jednim z hlavnich divodli pro¢ samotné Casopisy se zeméepisnou a
cestovatelskou tematikou vznikaji.

Mezi zajimavosti dokladajici rozmanitost Francie mizeme zminit i mnoha
tradicni femesla s dlouholetou historii, jez jsou ve Francii stale provozovana
V nezanedbatelném mnozstvi a dotvaii tak celkovy obraz o této krasné evropské zemi a
o kultufe a historii jejich obyvatel. Vyroba tradi¢niho porcelanu (KOK 2010,v.4,5.65),
lidové keramiky (TD 2013,v.5,5.33; GEO 2014,.3.5.39),tradice platenictvi (ZS
2010,s.9) nebo tvorba unikatnich krajek a vySivek zdobicich mistni lidové kroje (NG
2014,v.6,5.116-125), to jsou jen vybrana témata, o nichz se lze docist v nami
studovanych textech. Ctenaf je prostiednictvim nich sezndmen se zemé&délstvim,
prumyslem 1 sluzbami nejen v metropolitni Francii, ale také ve Francii zamotské, kde se
dafi péstovani tropického ovoce, cukrové titiny, kofeni a mnoha dalSich zeméd¢€lskych
komodit jakoz i vonnym silicim a olejim do parfémi a té¢Zb¢ nejriiznéjSich ptirodnich

nerostil a surovin (viz. vyse v této bakalatské praci).

Shrneme-li si ziskané informace za pétileté obdobi ve vSech nami sledovanych
periodikach, 1ze potvrdit snahu autorti o seznameni Ctenate jak s tradiénimi, tak Spise
raritnimi odvétvimi hospodéistvi Francie a s tim souvisejici snahu zaujmout Ctenaie
predlozenymi informacemi. Co se tématu francouzského hospodarského bohatstvi tyka
(NG 2010,v.7,5.28-29; GEO 2015,v.6,5.64-65), tak obraz o této zemi neni kompletni ani
podrobny, ale poskytuje Ctenaii jakysi zékladni vhled do problematiky zemédélstvi a
prumyslu Francie stejn¢ jako sluzeb, tedy vSech tii sektori hospodarstvi. V textech jako

Ctenaf postradam srovnani Francie ztohoto hlediska s ostatnimi evropskymi ¢i
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svétovymi zemeémi, chybi zde i uceleny kompletni pfehled vSeho, na co se Francie
specializuje a v ¢em vynika. Naopak pfijemnym piekvapenim pro Ctenafe je spousta
ptedlozenych zajimavosti a novych informaci propojujicich oblast hospodaistvi
s kulturou, pfirodnimi podminkami ve Francii, ale 1 tradicemi a gastronomii. Hodnotim
tedy tyto ¢lanky za pifinosné a obohacujici cely obsah jednotlivych Casopist, témata se
neopakovala, doprovodné fotografie také byly unikatni a nezahlédla jsem Zadnou z nich
dvakrat vramci korpusu c¢lankd. Informace jsou ctendfi podavany srozumitelnou
zajimavou formou v podobé informativnich clankii z dané oblasti ¢i odvétvi, 1 zde
nalezneme rady, tipy a doporuceni k navstévé rtiznych muzei zaméienych pravé na

hospodafstvi zemé.

4.8. Francie multikulturni

Francie je a vzdy byla multikulturni zemi, jeji obyvatelstvo je rtiznorodym
mixem prist¢hovalcti z nejriznéjSich koutl svéta, jez do Francie pficestovali v nékteré
Z historickych migrac¢nich vin. Masovy pohyb obyvatelstva a ptiliv nejriznéjsich kultur
zapsano v genech Francie a déla ji takovou, jako ji zndme dnes. Nejriznéjsi divody
pfivedly na uzemi Francie mnoho rtiznych lidi z mnoha rtiznych kultur a Francie je vzdy
tolerantné¢ piijimala a hlasala mySlenku rovnosti pfed zakonem, svobodu vyznani,
mezikulturni toleranci a podporu kulturniho souZiti. Tento liberalni multikulturalismus
vychazi z tradic a formuje se jiZ od dob Stoleté valky, podpofen pfilivem jak migrant
ztad kolonidlniho obyvatelstva, tak zftad cizinch hledajicich pracovni uplatnéni
Vv povalecném obdobi. Asimilace imigranti =z Belgie, Polska, Ceskoslovenska,
Portugalska, Italie, AlZiru, Maroka, oblasti Maghrebu i1 zamotskych Uzemi Francie
dopomohla k dotvoteni celkové rozmanitosti Francie. Arabské i ¢ernoSské obyvatelstvo,
jehoz populace je dnes nejvétsi v Evropé pravé ve Francii, ale i Spanélé, Polaci a dalsi
nalezli GtoCiste a zivobyti v této zemi v dobach po svétovych valkach, kdy Francouzska
populace stagnovala a bylo potieba pracovnich sil, ale také diky zruseni otroctvi v roce
1848, kdy se mnoho ¢ernosskych obyvatel ze zavislych a otrokarskych kolonii rozhodlo
zaCit svobodny zivot ne Francii nebo z jinych politickych ¢i humanitarnich dtvodu.
Dnesni Francie je tedy takovym raznorodym koktejlem jazykovych, etnickych,

nabozenskych 1 kulturnich prvkil a obsahuje stfipky kultur t¢éméf z celého svéta.
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O multikulturalismu Francie a jejich jednotlivych oblasti Casopisy Ctenare
informuji hned v né€kolika c¢lancich, zminit mizeme naptiklad ,, Multikulturni
Marseille (NG 2012,v.3,5.102-121) a dalsi (TF 2011,v.3,5.38-39; KOK 2012,v.3,5.76-
81; ZS 2013,5.22; GEO 2014,v.3,5.28-29) kde se do¢teme o Marseille jakoZto metropoli
nabizejici toCisté jedné migraéni viné za druhou, ze kazdy osmy obyvatel je
imigrantem z Alzirska, Italie, Maroka, Tuniska, Turecka ¢i jiné zem¢. Lze se docist o
souziti imigrantd s ptuvodnimi Francouzi i o tom, ze v Marseille nejsou imigranti
izolovani ve vlastnich ¢tvrtich, jak je tomu naptiklad v Patfizi. Marseille je v ¢lancich
predkladana jako realnd ukazka toho, jak mozna bude vypadat evropskd spolecnost
Celici dnes dalSimu pfilivu migrantti z islamskych, arabskych, africkych zemi, a je
prirovnavana k ,,tavicimu kotli“ v némz se pevna zelizka roztopi a nesourodé ¢i odlisné
latky se propoji v jeden fungujici jednolity celek. Diky casopisiim se ¢tenafi dozvédi o
nejriznéjSich komunitach, at’ uz Zzidovskych, muslimskych, romskych, arabskych,
¢ernosskych ¢i jinych, jez dostavaji v liberalni a rovnostarské Francii prostor a jejich
tradice, zvyky, kultura, nabozenstvi i jazyk se misi s kulturou francouzskou (NG
2012,v.3,5.102-121; ZS 2013,5.34-37).

Situace imigrantl ovSem vyvolavd dodnes mnoho rozporuplnych ndzorl a
postoju nejen ve francouzské spolecnosti, ale i na celém svété. Osobni nazory i dojmy
Z navstévy multikulturni Francie promitaji autofi piimo do ¢lankl zabyvajicich se timto
choulostivym tématem. V textech nalezneme chéapavé, podplirné, odmitavé, kritické i
smiflivé postoje autorli na otdzku migrace a uprchlické situace, jez v dneSni dobé

......

jako bezdomovci (francouzsky ,,sans domicile fixe” nebo zkracené ,,SDF*), ale i
pfibé¢hy Francouzil Zijicich na (¢i dokonce pod) hranici chudoby. Docteme se o
souCasn¢ situaci obyvatelstva Francie, o financnich, zivotnich, zdravotnich 1
spolecenskych podminkéch ve kterych Francouzi ziji, ale i o aktudlnich tématech
teroristickych utokd, problémech s asimilaci imigrantl, o vzrlstajici xenofobii i o
zakonech ve Francii zakazujicich jakékoliv zaznamy o naboZenské ¢i etnické
prislusnosti zdejSich obyvatel ¢i o ménicim se postaveni zen ve spolecnosti (TF
2012,v.4,5.24-27; NG 2012,v.3,5.102-121; ZS 2013,5.34-37; NG 2010,v.6,5.30-31; KOK
2012,v.3,5.76-81; LZ 2015,v.2,5.16; GEO 2015,v.6,5.66-67).

V dalSich c¢lancich se ¢tenaf dozvi 1 o jinych kulturnich vlivech, jimiZ je Francie
v nékterych oblastech ovlivnéna — naptiklad vlivy némecké se projevuji v Alsasku

(KOK 2014,v.6,5.96-97), vlivy katalanské, okcitanské a Spanélské na jihu (ZS
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2010,5.64-67) a to jak v gastronomii, tak v tradicich, kultufe i naboZenstvi.
Multikulturalismus se projevuje nejen v Marseille, ale i v Patizi (ZS 2015,5.24-26) a
dalsich oblastech, tedy Iépe feceno v celé Francii, jejiz rliznorodé obyvatelstvo spojuje

dohromady kultura a tradice, jez si v kazdé spolecnosti drzi vysostné misto.

O nejruzngjSich svatich, tradicich, kulturnich udalostech i aktivitaich obyvatel
reportuji casopisy stejné rozmanité jako o obyvatelstvu samotném, my se nyni na takto
zaméiené Clanky spoleéné podivame nebot’ i tato spolecenska kultura je diky své
rozmanitosti vlastné , multi-kulturou®.

O zalibé Francouzu vSeho veku ve hie pétanque (francouzsky ,,jeu de boules®) a
¢lancich o ni referujicich jsme se jiz zminovali v tématu sport (NG 2012,v.3,5.109; KOK
2012,v.3,5.81; ZS 2013,5.63) stejné¢ jako o Spanélsky ladéné tradici bycich zapasu a
korid¢ (KOK 2011,v.3,5.64-69; ZS 2010,5.8-11; ZS 2013,5.30-33; LZ 2013,v.8,5.102).
Mezi dalsi oblibené kulturni atrakce ¢i udalosti navstévované francouzskymi obyvateli
lze tadit konské dostihy s pfisnymi pravidly sportovnimi i spoleéenskymi (TD
2011,v.4,5.10; TF 2012,v.2,5.75), kazdorotni filmovy festival v Cannes (ZS
2010,5.20,60-63; TD 2010,v.2,5.45; LZ 2014,v.4,5.106-111) , festival amerického filmu
v Deauville (TF 2012,v.2,5.75), tradi¢ni bourlesque a kabaretni varieté nejen v Moulin
Rouge (TD 2011,.3,s.11; LZ 2014,v.3,5.74-81; TD 2015,v.1,5.57), jazzovy festival
VJazz a Juan v Antibes (KOK 2015,v.3,5.64-65) nebo Slune¢ni ovocné slavnosti ve
mésté Menton (KOK 2015,v.2,5.86-87; TD 2010,v.2,5.45) — o téchto turisticky
atraktivnich udélostech oblibenych 1 mezi mistnimi obyvateli pfindSeni nami sledované

Casopisy podrobné informace.

Téma multikulturni Francie pojaté ze dvou rliznych nahledi na kulturu je dle
mého nazoru obsahlé, Casopisy se ovsem mnohem vice zabyvaji otazkou obyvatelstva a
plurality kulturni ¢i etnické, nez kulturou spoleCenskou, coz je prekvapivé. V otazce
spolecnosti a obyvatelstva Francie se tedy Casopisy snaZi ¢tenafe seznamit se soucasnou
socio-ekonomicko-politickou situaci a to stru¢nou, ale jasnou formou. Tématim
spoleCenskych a kulturnich udalosti se vénuji ¢asopisy trochu méné, coz je opacny
vysledek zkoumdani nez jsem cekala, predpoklad byl, ze kulturni a turisticky atraktivni
akce budou jednim z hlavnich témat ¢lankl s cestovatelskou a zemépisnou tématikou.
Nicméné v ¢lancich jiz zminénych nechybi informace o akcich, udéalostech, festivalech

stejn€ jako nechybi nejriiznéjsi rady a tipy na cesty pro zdjemce o tyto akce, vse je
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podéavano informativni formou, je patrnd snaha zaujmout a naldkat ¢tenafe k navstéve
prezentovanych lokalit. Fotograficky material poutd ¢tenare k piecteni clanku a vhodné
dopliuje informace v textu tak, aby si ¢tenaf mohl udé€lat uceleny obraz o daném
tématu. I zde je patrné opakovani stejnych témat, jez jsme vypozorovali uz i jinych

okruhu ¢lankd.
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V.  ZAVER

Periodika s cestovatelskou a zemépisnou tematikou jsou vyznamnym zdrojem
poznani a informaci o Francii, nebot’ pfedkladaji ctenafiim riznorodé clanky a texty
popisujici francouzskou piirodu, obyvatelstvo, historii, kulturni dédictvi, hospodaiskou
1 politickou situaci zem¢ a v neposledni fad¢ seznamuji poutavou formou své odbératele
o mén¢ znamych a exotickych oblastech Francie. Tyto ¢asopisy jsou urCeny lidem se
zdjmem o cestovani a poznavani krds riznych zemi svéta, ale i t€ém, ktefi se mnohdy
sami nemohou na tato mista posivat naZivo. Casopisy, magaziny a nejrizn&jsi
cestopisnd periodika se tak stavaji zprostiedkovatelem zazitkli z cest i poradci pii
vybéru dovolené. Formou c¢lanki, reportazi a zapiskli prezentuji autoii jednotlivé
destinace a prtiblizuji je tak ¢tenafi zajimavou a ¢tivou formou. Mnou studovana Francie
je oblibenym cilem turistl z celého svéta a proto ma V cestovatelskych casopisech
neodmyslitelné misto. Po celé mnou sledované pétileté obdobi (leden 2010 - Cervenec
2015) je Francii vénovan vyznamny podil stran v 7 konkrétnich analyzovanych
periodikach (Lide a Zeme, GEO, Koktejl, National Geographic, Zemé Sveta, Travel
Digest, Travel focus).

I presto, ze tyto magaziny cili na odli§né ¢tenatské skupiny, tak se Francii vénuje
kazdy z nich a mnohdy je Francie i hlavnim tématem celého Cisla. I tematické zaméteni
jednotlivych periodik je odlisné, ale jejich spole¢nym cilem je ¢tenafi popsat a priblizit
danou oblast ¢i turistickou destinaci poutavou formou. Nalézt zde lze ptedevsim
zakladni informace o popisované oblasti, rady, informace o moZnostech ubytovani,
stravovani, tipy na vylety a mozné doprave, dale také informace o nachazejicich akcich
a udalostech.

Autofi piSi nejCastéji stylem podobnym kniznim cestovatelskym privodciim
(Zejména Travel Digest a Lidé a Zeme), pievazuje zde Zanr popis a cestopisny reportaz.
Texty jsou psany popisnym stylem, nékdy neutrdln¢, mnohdy ovSem autofi promitaji
vlastni nazory, zazitky, zkuSenosti a dojmy z cest. Autoii se snazi referovat o Francii
tradi¢ni informace obohacené o zajimavosti, aby udrZeli ¢tenafovu pozornost, jednotlivé
¢lanky jsou tedy poutavé a ctivé, obsahuji jak zakladni informace a o¢ekavana sdéleni,
tak novinky a perly z dil¢ich témat o Francii. Pro ozvlastnéni textll autofi pouzivaji
francouzské vyrazy a tradicni nazvy, zejména pak ndzvy pokrml a obycejna slovicka
souvisejici s kazdodennim zivotem Francouzi (glosaf téchto pojmiu naleznete na konci

prace).
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Tematicky se v ¢lancich objevuji snad vSechny aspekty, jez Francie mize
nabidnout — jsou zde c¢lanky o turistickych atrakcich, o gastronomii, sportovnich
moznostech ve Francii, o historii zem¢ i zamoiskych oblastech k Francii nalezicich,
setkat se zde i s tématy socialnimi, hospodaiskymi a politickymi, i kdyZ v mens$i mife.
Celkové ¢lanky pojednavaji dostateCnym zpiisobem o Francii a pro Ctenare, ktery se
nepidi po konkrétnich a detailnich informacich, jsou zajimavym rozsifenim povédomi o
této zemi. Po prozkoumani jednotlivych tematickych okruhli je patrné, Ze ncktera
témata jsou Ctenaisky i1 obsahové zajimavéj$i a objevuji se proto mnohem castéji
V Casopisech, mezi n¢ patii naptiklad francouzska gastronomie, sportovni moznosti ve
Francii a historické ¢i kulturni atraktivity Pafize. O dalsi témata neni jiz takovy zdjem
mezi vydavateli Casopisti, divodem mutize byt i nedostatecné mnozstvi autort cestujicich
do Francie v zamoti a piSicich o téchto cestach. Mezi méné Casta témata tedy patii
zamoiské oblasti Francie, dale francouzské hospodaistvi a socialni otazky — tento fakt je
pochopitelny, nebot’ Casopisy se zaméfuji na turisticky a ¢tenafsky zajimava témata a
davaji tak mensi prostor problematice hospodarstvi zemé i choulostivym spolecenskym
tématim.

V textech prevazuji témata tradi€ni a ocekévand, ta jsou predkladana
vyCerpavajicim zpisobem a urcité jednotlivosti jsou stile dokola omilany ve vsech
periodikach. Témata netradi¢ni, zajimava a ¢tenafsky poutava maji své zaStoupeni také
pomérné hojné a mnozstvi takto kreativné pojatych textl stoupa kazdym rokem zejména
v Casopisech Travel Digest, Lidé a Zeme a Koktejl, a to zvlasté v tématech gastronomie,
zamoiské Francie, turistickych atraktivitich Pafize a uméni. Jednotlivé tematické
okruhy nejsou vy€erpavajici, mnohdy jsou jednostranné zamétené a Clanky se opakuji,
ovSem vezmu-li ¢lanky s francouzskou tematikou komplexné jako celek, tak si diky nim
Ize vytvoftit celkem podrobny a uceleny obraz o Francii.

Prezentace Francie v cestovatelskych a zemépisnych Casopisech vydavanych
v Ceské republice je dle mého nazoru &tenafsky dostadujici a podava zajimavé
informace o Francii jako turistické destinaci. Pro ¢tenafe jsou ¢lanky atraktivnim
zplisobem roz$ifeni povédomi o Francii a mohou slouzit jako pomocny material pfi
cestach po této zemi i jako radce pii vybéru dovolené. Ctenaf, ktery chce detailni
informace o jednotlivych oblastech ¢i francouzském tématu, musi sahnout po jiné
odborné literatufe, nebot’ ¢lanky slouzi spiSe jako nastin zakladnich ¢i naopak
zajimavych véci a maji pouze informativni charakter. Cestovatelské a zemépisné

Casopisy tak na ¢eském medidlnim trhu zastupuji spiSe funkci obohacujici pro ctenate a
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informativni z hlediska témat, pro néz v kniznich pravodcich nezbyva prostor.
Priivodce, encyklopedie a cestopisné knihy slouzi jako zdroje zékladnich informaci o
Francii a Casopisy potom jako zdroje zajimavosti a stru¢nych shrnuti o znamych i méné
znamych tématech. Primarni funkci cCasopisi neni Ctenafe zahltit zakladnimi
informacemi, které jsou znamé ¢i snadno dohledatelné, ale maji za cil vylozit
jednotlivosti a dil¢i témata netradi¢ni formou. Charakteristickd mozaikovitost a
ruznorodost danych ¢lanktl zrcadli stejné bohatou a rtiznorodou zemi Ctenatsky
nejpritazlivéjsim zplisobem a zjisténé nedostatky ¢i chybéjici informace tak mohou byt
vynechany samotnymi autory zamérné pravé z vySe zminénych diavodi — je tedy
obtizné soudit, zda je prehled informaci v textech dostatecny ¢i vycCerpavajici,
kazdopadné poskytuje rozsahlé mnozstvi informaci, diky nimz si spolu se zakladnimi

védomostmi o Francii Ize uceleny obraz o Francii udélat.

87



88



VI. RESUME

Le voyage semble étre devenu commun dans notre époque et fait maintenant
parti de la vie de million de gens partout dans le monde. Grace aux progrés de la
technologie et du transport, les distances physiques et imaginaires entre les quatre coins
du globe sont raccourcies. Les Hommes désirent faire connaissance avec la plancte
Terre et toutes ses beautés dont ils entendent et lisent au travers de différentes sources
(Internet, magazines, livres, télévision). Lune des sources de la connaissance et de
I'information la plus importante sont les magazines qui incluent un théme dédié¢ aux
voyages et destiné aux personnes s’intéressant aux voyages, a la nature et a son
apprentissage et tout particuliérement a ceux qui n’ont pas les moyens de visiter tous les
endroits du monde. Ces magazines partagent avec leurs lecteurs des expériences de
voyage de leurs propre pays, mais aussi des expériences de voyage dans des régions

plus exotiques sous forme de rapports, d’articles et de notes.

Le sujet de mon mémoire de licence se développe autour des magazines de
voyages et de géographie; en effet ma tiche a été de faire une analyse de la
représentation de la France au travers des magazines de voyages et de géographie
publiés en République tchéque. Mon objectif était de créer une vue d’ensemble sur les
informations présentées, sa quantité¢ et son contenu, ainsi que d’étudier la forme des
informations fournies sur ma destination choisie et son développement dans les années

2010-2015.

Avant d’examiner des divers revues et des articles y publié¢s, ce mémoire de licence se
concentre sur la définition théorique des notions fondamentales du tourisme, des médias
imprimés et elle présente la France comme destination touristique. Aprés cette
introduction fondamentale et générale sur la question, le mémoire de licence est
concentré sur la sphére médiatique du marché tchéque, plus concrétement sur sept
titres spécifiques de magazines destinés au grand public qui s intéresse aux voyages et a
la géographie (Lidé a Zeme, GEO, Kotejl, National Geographic, Zemé Svéta, Travel

Digest, Travel focus).

La France est mentionnée dans ces périodiques dans les années 2010-2015 dans les
dizaines d” articles. Aprés 1"étude approfondie de ces articles, leurs classification dans

des domaines thématiques et apres 1'évaluation ultérieure de la quantité¢ des
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informations traduites, j’ai réussi a faire une analyse de la présentation de la France et

aussi a caractériser 1'image de la France présentée aux lecteurs.

Les magazines se concentrent abondamment sur la France, en particulier sur
Paris, sur les monuments culturels et historiques de la France, sur la gastronomie et sur
les possibilités de la vie sportive en France. La diversité de cette destination se refléte
dans la variété des articles et la France est présentée sous forme traditionnelle aussi bien
qu’innovante. Les articles tentent d informer les lecteurs en particulier sur des questions
pratiques, sur les sites touristiques et les attractions offertes par cette destination
préférée. Bien que tous les périodiques éxaminés différent par leur orientation
thématique et par le public visé, ils offrent tous des nouvelles actuelles et des reportages
photographiques a partir de différentes destinations de voyages, des interviews et des
articles avec des conseils pratiques de voyages et trés souvent méme les informations

sur 1'histoire, la culture, la nature et la population de la France.

L analyse des articles met en évidence la répétition de sujets sélectionnés, la
répétition des documents d’accompagnement est aussi un phénomene fréquent. La
tentative de transmettre aux lecteurs des renseignements fondamentaux sur la région
dune manicre attrayante est 1'objectif de base de la plupart des textes, les auteurs
écrivent le plus souvent dans un style proche des guides de voyage, donc le style
informatif et descriptif. lls introduisent dans les textes leurs opinions subjectives, les
expériences et recommandations faisant une partie intégrante de 1 article, en particulier
dans les magazines Lidé a Zeme ou Travel Digest. Les sujets traditionnels et innovants
sont présentés aux lecteurs d'une maniére compréhensible et engageante a travers des
reportages, des articles de travelogue, d 'une fagon informative et descriptive. On trouve
ici toutes les informations de base sur la région décrite, les conseils, les informations
concernant les restaurants, les lieux d’hébergement et de la gastronomie, les
informations sur les lieux a visiter ou sur le transport, ainsi que les informations sur
évenements culturels & ne pas manquer. Il y a des articles traitant de tous les aspects
que la France peut offrir - les sites touristiques, la gastronomie, le sport en France,
1'histoire du pays et les pays d outre-mer appartenant a la France, on peut y rencontrer

des sujets sociaux, économiques et politiques, bien que dans une moindre mesure.

Globalement, les articles traitent de maniere adéquate les questions relatives a la

France et ils servent d une source d'informations intéressantes sur ce pays pour enrichir
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les lecteurs qui sont a la recherche des informations spécifiques et détaillées. Les
lecteurs peuvent reculer leurs bornes de la connaissance sur la France, alors les articles
peuvent servir d un matériau auxiliaire lors de voyages sur le pays et en tant que guide

lors du choix d une destination vacances.

La présentation de la France dans les magazines de voyages et de géographie
publiés en République tcheéque est, a mon opinion, suffisante pour les lecteurs et ils
présentent les informations intéressantes sur la France - destination touristique. Les
magazines ayant un caractére informatif, ils servent dune source d’informations
intéressantes et supplémentaires plutdt qu’exhaustives et complexes. Néanmoins, les
textes, dans 1'ensemble, donnent d'une mani¢re attrayante un grand nombre
d’informations, a base desquelles le lecteur puisse obtenir une image complexe sur la

France facilement et rapidement.
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VII.

SEZNAM ZKRATEK

AKA
AOC
COoM
CSU
DOM
DROM
GEO
KOK
LZ
NIPOS
PACA
POM
PTOM
ROM
SDF
TAAF
D

TF
TOM

UNESCO

UNWTO
ZS

Asociace komunikacnich agentur
Appelation d’origine controlée
Collectivité d outre-mer

Cesky Statisticky Utad

Département d outre-mer

Départements et régions d’outre-mer
GEO magazin

Magazin Koktejl

Lidé a Zemé

Nérodni informacni a poradenské sttedisko pro kulturu
Region Provence-Alpes-Cote d”Azur
Pays d outre-mer

Pays et territoires d outre-mer

Région d “outre-mer

Sans domicile fixe

Terres australes et antarctiques frangaises
Travel Digest

Travel Focus

Territoire d outre-mer

United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization

United Nations World Tourism Organization

Zemé Svéta
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VIII.

DVOJJAZYCNY GLOSAR POJMU

L’"Absinth

Les araignées de mer

L’ arc de Triomphe
L’Armagnac

L’art de vivre, savoir vivre
L’ arrondissement

La banlieue
La basilique du Sacré-Coeur
Le bleu de Causes

La Bouillabaisse

Le calisson
Le Camembert
Le cassoulet

Les cataphiles, Les catas
Le centre Pompidou
La Cité des Insectes

Les Classes du Goutal

octobre 1958
La Corse

Le coup de foudre

La créme brilée

Le croissant

Les cuisses de grenouille
La Dame de fer

La Défense

Le dessert

Le digestif

L’appelation d’origine controlée

La Constitution frangaise du 4

Absinth, francouzsky alkoholicky napoj

Oznaceni ptivodu zbozi, kontrolované urceni
puvodu

Krabi

Vitézny oblouk, historickd pamatka
Armagnac, alkoholicky napoj
Uméni Zivota, uméni Zit

Méstsky obvod

Piedmésti

paftizsky kostel
Francouzsky plisnovy syr

Tradi¢ni francouzsky pokrm, kotenéné jidlo
zryb

Mandlovy kolacek s polevou, mandlova
susenka

Francouzsky plisniovy syr

Tradi¢ni francouzsky pokrm, ragu fazoli a
masa

Navstévnici parizského podzemi
Muzeum soucasného uméni
Meésto hmyzu v Saint — Léones

Hodiny nauky o chutich

Ustava Francouzské republiky pfijatd roku
1958

Korsika

Laska na prvni pohled (pfenesené oznaceni)
Tradi¢ni francouzsky pudinkovy dezert
Tradi¢ni francouzské pecivo, loupacek
Zabi stehynka

Zelezna dama, ozna&eni pro Eiffelovu véz
Moderni patizska ctvrt

Dezert, zakusek

Likér podporujici traveni
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L’entrée

Les escargots

Le foie gras

La Gioconde

La galerie du Louvre
La galette au sucre
Les gravettes

Les herbes de Provence
L’ heure verte

Les huitres
Les Champs-Elysées
Le jeu de boules

La lavande
Le macaron

Les Mahoraises

Le marché
Meétro, boulot, dodo

Le miel de lavande
Le millefeuille

Le Mont d'Or
Le Montmartre

Le musée d'Orsay

Le Musée de 1'Orangerie
Le palais des Invalides
Le Parc Naturel Régional
Les passages de Paris

Le pastis

Le Pélardon

Predkrm

Sneci

Husi jatra

Obraz Mona Lisa
Muzeum uméni v Pafizi
Tartaletka, suSenka
Usttice

Provensalské koreni

Zelena hodinka, ¢as kdy dle tradice
Francouzi piji absint (vétSinou kolem 5
hodiny odpoledni)

Ustiice
Parizska ¢tvrt’, Cesky Elysejska pole
Tradi¢ni francouzska hra Pétanque

Levandule

Makronka, sladky mandlovo-bilkovy
dezert, mandlova pusinka

Obyvatelé¢ Mayotte vyznavajici islam

Trznice, trh

Francouzské oznaceni pro styl Zivota
dalekého dojizdéni do prace (v piekladu
metro, prace, spanek)

Levandulovy med
Sladky zdkusek z listového tésta

Tradi¢ni francouzsky syr
Historicka ¢tvrt’ v Patizi, cesky Hora
mucednikt

Muzeum d’Orsay, pafiZské muzeum uméni
OranZerie, pafiZzské muzeum umeéni
Invalidovna, historickd pamatka

Nérodni pfirodni rezervace

Patizské ndkupni pasaze

Anyzovka, francouzsky alkoholicky napoj

Francouzsky syr
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La place

Le plat principal
La province

La raclette

La ratatouille
Le reblochon

La République frangaise
Les rigolettes
La rive gauche, la rive droite

Le Roquefort

Sui generis

La tarte au citron
La tartiflette

LeTour de France

La tour Eiffel

Namésti

Hlavni chod

Venkov

Francouzsky syrovy pokrm
Francouzsky zeleninovy pokrm
Francouzsky syr

Francouzska republika

Ovocné bonbony, tradi¢ni francouzska
sladkost

Levy/ pravy bich Seiny (ve francii paralela k
politické levici ¢i pravici)

Francouzsky plisiiovy syr

Svého druhu, ve Francii pravni oznaceni
zvlastniho druhu spravniho ziizeni Nové
Kaledonie

Citronovy kola¢

Tradi¢ni francouzsky pokrm, gratinované
brambory se syrem

Francouzsky cyklisticky zavod

Eiffelova véz
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X.  SEZNAM PRILOH
Priloha ¢.1: Tabulky TOP mésta svéta, TOP mésta Evropy

Priloha ¢.2: mapa uzemi Francie

Priloha ¢.3: Obalky casopisii — GEO, Koktejl, Lidé a Zeme, National
Geographic:Cesko, Travel Digest, Travel focus, Zemé Svéta

Priloha ¢.4: ¢lanek ,, Lasky a ztraty na Seiné “
National Geographic: Cesko.2014, kvéten s.108-126
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XI.  PRILOHY
Priloha ¢.1: Tabulky TOP meésta svéta, TOP mésta Evropy

Tabulka 2: TOP 10 nejnavstévovanéjSich mést svéta

1 Londyn Londyn Bangkok Bangkok Londyn Londyn
2. Pafiz Pafiz Londyn Londyn Bangkok Bangkok
3. Bangkok Bangkok Pafiz Pafiz Pafiz Pafiz
4. New York New York Singapore Singapore Singapore Dubaj
W Kuala Lumpur  Singapore New York Dubaj Dubaj Istanbul
6. Singapore Dubaj Dubaj New York New York New York
7. Dubaj Kuala Lumpur Kuala Lumpur Istanbul Istanbul Singapore
8. Hong Kong Hong Kong Istanbul Kuala Lumpur Kuala Lumpur Kuala Lumpur
9. Shanghai Instanbul Hong Kong Hong Kong Hong Kong Seoul
10. Rim Barcelona Seoul Seoul Seoul Hong Kong
Zdroj: MasterCard Zpracovani:Vlastnizpracovani

Tabulka 3: TOP 5 nejnavstévovanéjSich mést Evropy

2011 2012 2013 2014
1 Londyn Londyn Londyn Londyn Londyn Londyn
b Pariz Pafriz Pariz Pafriz Pariz Pariz
3 Rim Istanbul Istanbul Istanbul Istanbul Istanbul
4 Istanbul Mildno Mildno Barcelona Barcelona Barcelona
5 Barcelona Barcelona Barcelona Milano Amsterdam Amsterdam
Zdroj: MastedCard Zpracovani: Vlastni zpracovani
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Priloha ¢.3: Obalky casopisii
GEO magazin — brezen 2014
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Lidé a Zeme — prosinec 2014
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Travel Digest — duben 2013
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Zemé Sveéta — prosinec 2013
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Priloha ¢.4: ¢lanek ,, Lasky a ztraty na Seiné

National Geographic: Cesko.2014, kvéten s.108-126
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