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Anotace
Kniha na cest¢ od rukopisu ke Ctenari

Diplomova prace se vénuje fenoménu knihy jako klicovému komunika¢nimu nastroji
autora (uméleckého i neuméleckého) textu se Ctenafem. Materialni objekt — kniha — je
podrobné zkouméan jako vyrobek, zbozi i objekt estetického zdjmu. Prace se zaméiuje
predevs§im na tyto otazky: Co vSe se d¢je s textem od momentu odevzdani rukopisu do
nakladatelstvi do chvile, kdy jej Ctenar vezme poprvé do ruky? Jaké subjekty, instituce
¢i zajmy vstupuji (¢i mohou vstoupit) béhem vyroby, distribuce a prodeje knihy do hry
a jaka je jejich role? Jaka je podoba a funkce grafickych a peritextovych slozek knihy?

Vsechny otazky jsou zodpovézeny s ohledem na soucasny stav ¢eské knizni kultury.



Annotation
A Book on its way from a Manuscript to the Reader

This thesis deals with the phenomenon of the book as crucial means of communication
of the author (of the artistic and non-artistic) text with the reader. The material object —
book — is examined in detail as a product, goods and object of the aesthetic interest. The
work focuses primarily on the following questions: What is happening with the text
from the moment of the manuscript submission to the publisher until the moment when
is held in reader’s hands for the first time? What subjects, institutions or interests are
entering (or may enter) the game during the production, distribution and sale of the
book and what is their particular role? What is the form and function of graphical and
peritextual components of the book? All questions are answered in regard to the current

state of Czech literary culture.
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Uvod

Diplomova prace nazvana Kniha na cesté od rukopisu ke ctenari se bude podrobné
vénovat problematice knihy jakozto artefaktu, jehoz slozity vznik a vyvoj, vyslednou
podobu a rozhodnuti o jeho existenci vibec ovliviiuje skute¢né nemalo subjekti,
instituci ¢i zdjmid — technicky vyvoj, dobova spoleCenskéd situace, autoriv vybér
nakladatelstvi a nakladateliv vybér grafického redaktora, ritudly knihkupcii, ale 1

literarni kanon, popkulturni trendy apod.

Kniha je vyznamnym fenoménem hned z nékolika divodi — nejenze je klicovym
komunika¢nim nastrojem autora textu se ¢tenafem, ale (ackoliv v soucasné dob¢ o Cetbé
knih nejcastéji uvazujeme jako o volnocasové oddechové aktivité) také nesmime
zapominat na vyznamnou vzdélavaci funkci knihy. Bez ucebnic a odborné literatury se
neobejde zadny vzdélavaci proces, détska literatura a literatura pro mladez pak i1 tém
nejmlad$im c¢tenaifim rozviji fantazii, pomdhd utvafet moralni kritéria, a nakonec
zasluhou kazdé knihy je pfedev§im zvySovani Ctendiské gramotnosti. Knihy jsou
vyznamnou soucdsti nasi spolecnosti a soucasny a budouci stav knizni kultury by ndm

nemél byt lhostejny.

Pod pojmem kniha si nejCastéji predstavujeme literarni (umélecké) dilo. Takové
literarni dilo pisobici ve svété mizeme vnimat jako kdmen hozeny do vody. Daniela
Hodrova tuto metaforu vysvétluje nasledovné: ,,Sttedem vzniklého viru klesa ke dnu
kamen textu, ¢i 1épe knihy, kolem niZ se tvoti kruhy, které maji stale vétsi a vétsi
polomér a posléze mizi. Je ziejmé, Ze kruhy na vod€ uz nejsou kamenem, ale vznikly
jeho ptsobenim, jsou vysledkem sil, které¢ dilo ve vodnim zivlu literatury rozpoutalo,
a Vv jistém smyslu jsou tedy i ony dilem.“* Ve stiedu pomyslného viru mame tedy knihu
jako materialni objekt a text v jeho grafické a tektonické podobé, ktery vSak mlZeme
vnimat i jako esteticky objekt. Soucasti knihy jsou pak peritexty a nakonec jistym
zpusobem i epitexty, ackoliv existuji mimo knihu (tyto pojmy a paratexty celkoveé

budou podrobn¢ vysvétleny ve druhé kapitole).

Y HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. Str.
45,
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Interpretace literarniho dila, ale i jakéhokoliv jiného neuméleckého textu ozivajiciho
diky natisténi na peclivé svazanych listech bilého papiru, pajde Vv této praci zcela
stranou. Na fenomén knihy bude nahlizeno jako na vySe popsany pocate¢ni materialni
objekt sjeho grafickymi a peritextovymi slozkami — konkrétnéji jako na vyrobek

a zbozi, a v navaznosti na obé i jako na objekt estetického zajmu.

Kniha od svého vzniku proSla mnoha ruznymi transformacemi, a to nejen z hlediska
kvality, ale i celkové podoby. Kniha pfipominajici umélecké dilo dospéla do faze, kdy
se vyrabi v podobé funk¢niho svazku s jednoduchou ¢i naopak ptezdobenou obalkou. V
prvni kapitole nazvané ,,Kniha jako vyrobek* se podivdme na stru¢nou historii knizni
vyroby, zastavime se pak predevsim u knizni vyroby v 19. a 20. stoleti. O podobach
knihy od jejiho samého pocatku jiz vznikl nespocet pisemnych praci a jedna se nesporné
o velice zajimavé badani, avSak vzhledem k mému studijnimu zaméfeni je tato prace

soustfedéna hlavné na moderni d&jiny a soucasnost knihy.

K tomuto zkoumani poslouzi publikace Ceskd kniha v proméndch staleti Mirjam
Bohatcové, Tajemstvi knihy Lea Pavlata a Z historie evropské knihy: po stopach knih,
knihtisku a knihoven Pravoslava Kneidla. Odpovime si na otazku, co vSe se dé&je
s textem od momentu odevzdani rukopisu do nakladatelstvi az do chvile, kdy doputuje
do knihkupectvi. V této podkapitole budeme Cerpat z poznatkli nakladatele Vladimira
Pistoria shrnutych v publikaci Jak se déld kniha. Nasledovat bude rozbor soucasné
podoby knihy a kratce se zamyslime nad budoucnosti knihy s ohledem na nastup e-knih.
Uvedena tvrzeni podpoiime momenty z rozhovoru Jeana-Phillipa de Tonnaca

s Umbertem Ecem a Jeanem-Claudem Carriérem z publikace Knih se jen tak nezbavime.

Ve druh¢ kapitole se jiz budeme vénovat knize jako zbozi. V prvni kapitole nam kniha
imaginarné doputuje z nakladatelstvi do kamenné prodejny. Nyni nastane otazka, jak se
uvazuje o knize do chvile, nez ji étenaf vezme poprvé do ruky. Rozhodnuti jaké knihy,
Vv jaké podobé¢ a v jakém nékladu se budou vydavat, formuje velké mnozstvi fenoménda,
¢imz dochézi jiz k prvotnimu nevédomému nasmérovani ¢tenaie, jakou knihu by si mél
koupit a piecist. Béhem subjektivniho vybéru knihy pak naSe rozhodnuti ovliviiuje
podoba a funkce grafickych a peritextovych slozek knihy, které budou v této kapitole

podrobné popsany, a to vetné piistupti jednotlivych typu ¢tenara k nim.



Pii zkoumani grafickych slozek knihy nam poslouzi publikace Knihy a typografie
Martina Peciny. S peritextovymi slozkami se seznamime diky publikacim Paratexts:
Thresholds of Interpretation Gérarda Genetta a ...na okraji chaosu... Poetika
literarniho dila 20. stoleti Daniely Hodrové (a kol.). Dale se podivame na fenomén
filmovych adaptaci literarnich dél, a tedy provazanost knizniho trhu s filmovou
distribuci. V marketingovém svété se jednd o prvek, ktery velice podstatné ovlivituje
podobu a prodejnost knihy jakozto zbozi. Na zavér rozebereme piistupy ke kniham
z pohledu typologie &tenat Jiftho Travni¢ka z publikace Cteme? Obyvatelé Ceské

republiky a jejich vztah ke knize a typologie ¢étenaid Thomase Johna Robertse z
publikace An Aesthetics of Junk Fiction.

Vsechny vyse zminéné otazky, véetné problematiky estetizace knizni obalky, lze
skuteéné zkoumat bez ohledu na obsah knihy — krasnou knihou muize byt nejen
beletristické dilo, ale i odborna ptirucka ¢i dokonce kuchaika. Celou praci nas bude
systematicky provazet odkazovani na soucasny stav ceské knizni kultury. V této
souvislosti se opieme o vysledky prizkumi provedenych Ustavem pro &eskou literaturu
AV CR, V. V. i. a Narodni knihovnou CR z let 2007 a 2013. Dale pak o data ze studie
Jaroslava Cisafe nazvané ,,Knihy a tisk. Studie o socialné¢ ekonomickém potencialu
kulturnich a kreativnich primysli v Ceské republice” ackoliv se hned v tivodu této
studie piSe, paradoxné&, Ze v naSem prostiedi neexistuji souhrnné oficidlni a hodnovérné

udaje o0 fungovani a ekonomice nakladatelského sektoru ani o kniznim trhu.?

2 Jaroslav Cisaf ve studii vyuzil udaji nasledujicich instituci: Cesky statisticky ufad, Federation of
European  Publishers,  Goethe-Institut  Prag, Institut —uméni, International  Booksellers
Association/European Booksellers Federation, International Publishers Association, Ministerstvo kultury
CR — odbor literatury a uméni, Narodni agentura ISBN, Narodni knihovna CR, Obec piekladatelii, Obec
spisovateld, Svaz antikvait CR, Ustav pro ¢eskou a svétovou literaturu AV CR a Ustav pro informace ve
vzdélavani.
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1. Kniha jako vyrobek

Kniha je ve své podstaté vyjadienim materialového aspektu dila jako véci: ,,Vazbou
a deskami, zajisStujicimi spojitost vesmes Cislovanych listl, ¢imz je jasné¢ stanoven
zagatek a konec dila, vytvaii jeho pevny ramec.® Dale podle Daniely Hodrové z tohoto
vyplyva, ze kniha vznikla za G¢elem uzavieni a chranéni textu, ktery ji jako materialni
objekt zaroven piresahuje, nicméné tento materialni aspekt se na podobé i smyslu dila
v riznych dobach rtiznym zplsobem podili — rozmér, vazba, desky, obalka, papir,
pismo, ale 1 tloustka. To vSe ovliviiuje celkovy charakter knihy a jeji ptisobeni na

¢tenare.

Obdobi, kdy ptichazely prvni pokusy o zachovani mluveného slova, miizeme povazovat
rovnéz za obdobi pocatku vzniku knihy. Pfed knihou samotnou tu tedy byla jeste
problematika vyvoje pisma a psacich potifeb. Nejdiive se zapisovaly napf. uGcetni
zaznamy a jiné praktické pozndmky. Kniha jakozto literarni (umélecké) dilo se objevila
kolem roku 100 naseho letopoc¢tu. Misto dne$niho papiru bylo napf. v Indii vyuzivano
bfezové kliry a palmovych listil, indidnsti obyvatelé Mexika popisovali vydélanou jeleni
ktzi, Mayové pouzivali pasy z lyka fikovnikil s vrstvou vapna, v jihovychodni Asii se
psalo na bavlnu pokrytou vrstvou ryzového obilného praSku, Partové své texty vysivali
na tkaniny, Rimané ryli text do vosku, slonové kosti, stiibra, zlata, bronzu a olova.* Od
vyuzivani hlinénych desti¢ek, pergamenu a svitki papiru, ale i jinak zpracovanych
nerostnych surovin a ptirodnich materialti, knihy dospély K prvnimu zasadnimu zlomu

az ve 2. poloving 15. stoleti.

Mohucsky rodak Johann Gensfleisch Gutenberg ohromil svét vynalezem samostatnych,
vyménitelnych liter ze slitiny olova a cinu, ruénim licim pfistrojem a tiskatskym lisem.”
Do té doby se knihy rodily v pisafskych dilnach. Diky pisafskému uméni vznikaly
drahymi kameny a zlatem zdobené a bohat¢ ilustrované skvosty. Kvili naro¢nosti
procesu vzniku takovych knih byla knizni kultura vysadou pouze vyssich spolecenskych
vrstev, takové knihy byly logicky nesmirné¢ drahé. Az Gutenbergliv vynalez knihtisku

zptistupnil ¢teni dal§im socidlnim skupindm, jelikoz se knihy (a asopisy, noviny) staly

¥ HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. Str.
181.

*PAVLAT, Leo. Tajemstvi knihy. Praha: Albatros, 1982. Str. 33.

® Tamtéz. Str. 61.

10



levnéj$im produktem tisténym ve velkém nakladu. Diky poptavce se postupné zacalo
objevovat mnoho rtznych nakladatelstvi, coz vedlo K tisku kvalitnich i nekvalitnich
knih a vybérovosti na poli knizniho trhu podle finan¢nich moznosti ¢tendii. Knizni

obalky se vyrabély z pergamenu, kiize a pozdéji i levnéjSiho papiru.

Rozsifeni knizni kultury mezi dalsi socidlni vrstvy vSak sebou pfineslo i mnohé tuskali
— kvili zrychleni a zlevnéni vyroby doslo kobratu ke kvantité, ¢imz doslo
k podstatnému poklesu kvality knizni produkce. Tento problém se navic prohloubil
béhem vyvoje vyroby knih Vv dalSich letech — druhym zasadnim zlomem v kniZni
kultufe byla industrializace tisku na zacatku 19. stoleti. Mechanizace vyroby knih bude

podrobné popsana v nasledujici podkapitole.
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1.1. Knizni vyroba od industrializace do soucasnosti

Pravoslav Kneidl k devatenactému a dvacatému stoleti, kterd l1ze oznacit jako staleti
vynalezt, uvadi v souvislosti s knizni vyrobou nasledujici: ,,N&které z objevi, které
zpusobily pramyslovou revoluci, pfispély 1 k zdokonaleni knihtisku, dal$i jsou
specifickymi vynalezy novych stroji a technik knihtisku. Komplex téchto objevl

zpusobil, ze se tiskatrské femeslo v prubéhu 19. stoleti zménilo v prf]lmysl.“6

Mezi lety 1810-1814 némecky vynalezce Friedrich Konig sestavil prvni
vysokorychlostni parni tiskatsky stroj, ktery byl schopen vytisknout az 800 archi papiru
za hodinu. Dal§im pro knizni kulturu vyznamnym vynalezem byl papirensky stroj Brita
Henryho Fourdriniera z roku 1806, ktery vyrabél papirové role, tedy tzv. ,nekoneény
papir. V 60. letech 19. stoleti byl Koniglv tiskaisky stroj zdokonalen o rota¢ni valce.
Rotacka dnesniho typu byla vynalezena v roce 1866, rychlost tisku byla 10 000 az
20 000 tiski za hodinu. Dnes se tisku z rotacky pii vyrobé knih uziva jen vyjimecéné, ale
toto vyvrcholeni technizace tisku v 19. stoleti je nastupem dalSiho zdokonalovéni
sdzecich a tiskafskych stroji ve 20. stoleti.” Rotatka funguje na principu tisku na
probihajici nekonecny pas papiru mezi dvéma valci s tim, ze na jednom z valci je
upevnény odlitek sazby. Rotacka potistény papir automaticky roziezava a sklada, takze

z ni vychazi hotové sloZzené knizni archy.

Jak jiz bylo naznaeno, zrychleni sazby a tisku mélo Spatny vliv na kvalitu knihy
jakozto vyrobku. Vyroba knihy se z hlediska hospodarnosti racionalizovala, takze se
stavala masovym produktem, navic zminéné vynalezy nepfisp€ly ani K jeji krase. Dvé
staleti vynalezt ale pfinesla i mnoho novych objevil v oblasti grafické techniky —
Stocek pro dievofez byl nahrazen dievorytovym Stockem, a pozdé&ji tzv. autotypickym
Stockem zhotovenym fotomechanickou cestou (konec 19. stoleti).® Tim doslo k posunu
ilustratnich moZnosti knihy a jeji vyzdoba tak dostala nové estetické rysy. Zaroven se
zdokonalila i typografie — vroce 1822 americky doktor William Church vynalezl

skuteény lici stroj na litery. Zatimco na pluvodnim ru¢nim licim strojku z dob

® KNEIDL, Pravoslav. Z historie evropské knihy: po stopdch knih, knihtisku a knihoven. Praha: Svoboda,
1989. Str. 105.

"BOHATCOVA, Mirjam. Ceskd kniha v proméndch staleti. Praha: Panorama, 1990. Str. 336.

8 KNEIDL, Pravoslav. Z historie evropské knihy: po stopdch knih, knihtisku a knihoven. Praha: Svoboda,
1989. Str. 109.
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Gutenbergovych se za 10 hodin dalo ulit asi 5000 liter, novy lici stroj za tutéz dobu

vyrobil 16 000 liter.®

Nyni se od vynalezi presuneme ke kniznim vazbam. Levna a prakticka celoplaténa
vazba, vyrabéna strojové a v celém nadkladu najednou, se nazyva nakladatelskd vazba.
Jak jiz bylo feceno vySe, zisk byl nakladatelstvi dan kvantitou a rychlosti vyroby
(opakem je kvalita za hodné penéz). ,,Rust produkce knih a tudiz i primyslovych vazeb
piivodil témét zanik starého knihvazacského femesla, které nemohlo obstat

v konkurenci se strojovou velkovyrobou,“!?

popisuje Mirjam Bohatcova. Knizni obalka
tou dobou byla zdobena ornamentalnim jemnym tiskem nebo faleSnym zlacenim. Ale
objevila se i lepena vazba s obalkou z papiru, cenové dostupna Siroké vetejnosti
a nikoliv pouze aristokracii a méstanstvu. Navic s vidinou zisku pro vyrobce byly knihy

tiStény na nekvalitni papir a Spatnymi barvami.

Knihy nejdfive mivaly velikost podobnou formatu A4 (dnesni ¢asopis) nebo dokonce
A3 (noviny), v soucasné standardni velikosti pfipominajici format A5 (nebo mensi) se
zakaly vyrabét az pod vlivem globalizace.' Jmenujme alespoii jeden piiklad —
roz§ifeni vlakového provozu, a tedy dlouhé cestovani, vedlo k proméné formatu na
zadouci pocket size (kniha se méla vejit do kapsy). Podobu knihy ovlivnil i vznik
fotografie ve 2. poloviné 19. stoleti. Na tisténi vyvolanych fotografii bylo zatim brzo,
ale vnovinach a casopisech se zafalo hojné vyuzivat ilustranich obrazki. Tento
fenomén vedl k otdzce, pro¢ by i1 krasnd kniha nemohla byt doplnéna o ilustrace. Na
ruéné¢ malované a jedinecné ilustrace z dob pisaifi navazalo ilustrovani pomoci
zminéného dievorytu, méné ¢asto pak pomoci litografie a ocelorytu, a nové se zacaly

ilustrovat i kniZni obalky.

Vyse jsme popsali nakladatelskou a lepenou vazbu, zcela zastinujici vazbu individudlni
a rukodélnou, a popsali jsme zrod fenoménu estetizace kniznich obdalek. Tim se nyni
dostavame k tzv. vazbé mluvici. Kniha stouto vazbou je na pfedni desce opatiena
titulem, obrdzkem nebo symbolizujicim ornamentem, prostfednictvim kterého se

odkazuje pfimo na obsah dané knihy. Vznikem mluvici vazby doslo k prvnimu

9 KNEIDL, Pravoslav. Z historie evropské knihy: po stopdch knih, knihtisku a knihoven. Praha: Svoboda,
1989. Str. 106.

Y BOHATCOVA, Mirjam. Ceskd kniha v proméndch staleti. Praha: Panorama, 1990. Str. 389.

1V souasnosti jsou nejéastsji realizovanymi formaty knih A6 (105 x 148 mm), A5 (148 x 210 mm), B5
(176 x 250 mm) a B5 - zmenseny (165 x 240 nebo 165 x 230).
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vyznamnému propojeni obsahu knihy s jejim exteriérem (grafickym zpracovanim
obalky) Vv dé&jindch knizni kultury. Mluvici vazba otifasla doposud zavedenymi
tradicemi, byla natolik zadouci, ze nékteré nakladatelské vazby byly zpétné opatiovany

nalepenymi obrézl<y.12

Kniha s mluvici vazbou se stala klicovym komunika¢nim nastrojem nejen autora textu
se Ctenafem, ale i nakladatele dané knihy s potencialnim kupujicim knihy. Ilustratory
Casto byli (na rozdil od soucasnych tvirct vytvarnych prvk knih) vyznamni umélci
(pro Ceské prosttedi jmenujme alespoit Zdenku Braunerovou, Alfonse Muchu, Mikoléase
Alse, ve 20. stoleti Cyrila Boudu, Jana Zrzavého). Tento fenomén podpofil soutézivost
na kniznim trhu — pokud se v knihkupectvi objevila tfi riznad vydani jednoho
literarniho dila, kupujici se rozhodoval podle estetickych kvalit knihy. Ptisla sféra

hodnoceni ,,obali* a ozvlastnovani vyrobku, a tim i knih.

Na zacatku 20. stoleti se rozsitilo vydavani paperbackii, tedy knih s lepenou vazbou
a obalkou z papiru. Tento typ knihy mival ilustrovanou pouze obalku. Jak jiz bylo
fe¢eno vyse, jednalo se o nejlacingjsi variantu vazby dostupnou pro kazdého Ctenare,
Cetba knih se tak rozsifila i mezi méné vzdélané obyvatelstvo. Nakladatelstvi se
zaméfila na vydavani knih v paperbackové podob¢ i neznamych autort, které nemohly
zarucit jisty odbyt, a dale pak na literaturu brakovou. V obou téchto ptipadech pokud

nebyl o knihy zajem, nakladatelé na n€ alespoii nevynaloZili vysoké naklady.

Zjednodusené muzeme tvrdit, Ze rozsifeni mékké vazby nekvalitni svym zpracovanim
ma svlj podstatny podil na postupném znekvalithovani knizni kultury obecné —
v dobé&, kdy cetba byla privilegiem cirkve a intelektudlni aristokracie, byly vydavany
pouze tituly, které si slozitou vyrobu a tedy vysokou cenu zaslouzily. Nyni bylo pro

nakladatele realizovatelné vydavat s vidinou zisku i knihy nekvalitni svym obsahem.

Pracovni napln redaktora v nakladatelstvi si predstavime v nasledujici podkapitole,
avSak miizeme konstatovat, Zze diky paperbackiim jiz nakladatelstvi nemusela provadét
tolik striktni selekci nabizenych texti. Na druhou stranu Leo Pavlat upozoriuje, ze

»stard nakladatelsk4 pravda tikd4, Ze o kvalitdch nakladatelstvi vypovidaji nejen knizky

2 BOHATCOVA, Mirjam. Ceskd kniha v proméndch staleti. Praha: Panorama, 1990. Str. 392.
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vydané, ale i nevydané; ty, které byly nedocenény, odmitnuty, jez byly ctenarim
6513

upieny, ackoliv jim mély co fici.
Co se problematiky nakladatelstvi tyce, je tieba pfipomenout, Ze s industrializaci, ktera
zpusobila zlevnéni a tedy 1 demokratizaci knihy, doslo 1 ke vzdaleni autora knihy od
tiskafe jakozto bezprostfedniho autora knihy — postupné se proménovala a vyvijela
spoleCenskd a hospodarska funkce nakladatelstvi. Pravoslav Kneidl v této souvislosti
nakladatele popisuje nasledovné: ,,On do knihy vklada svij kapital, nese riziko
neuspechu, ale v ptipad¢ uspéchu knihy se v nejvétsi mife podili na zisku. Proto jsou
d¢jiny knihy v nové dobé soucasné i d&jinami nakladatelského podnikani, které se

vyznamng podili na literarnim profilu knizni produkce doby.«™

V reakci na masovou vyrobu knih se o slovo hlasily i soukromé lisy, kterym zalezelo na
kvalitnim zpracovani knihy, a to bez ohledu na vydélek ¢i ztratu — toto usili vedlo ke
vzniku mnoha proudt, které pak ovlivnily knizni produkci pozdéji ve 20. stoleti

a vytvorily zaklady moderni knihy.

Krasné a kvalitné zpracované knihy tedy piezivaly diky malym dilnam a bohatym
¢tenaiflim, pro néz vlastnictvi takovych uméleckych dél bylo do jisté miry dokazovanim
spoleCenského statutu. Jesté na konci 19. stoleti William Morris, uméleckopramyslovy
vytvarnik britského ptivodu, Vv reakci na masové vydavani knih v nekvalitni vazbé §ifil
mysSlenku vyroby kvalitni knihy 1 pro Sirokou vetejnost. Morris prosadil dva vyznamné
principy fungujici dodnes: ,je to jednota typografického pisma, tiskatské barvy
a papiru, a zasada, Zze zdkladem knihy jako grafického dila je obraz dvou protilehlych

stran, ktery musi tvofit jednotu.“15

Morrisovo reformatorské vystoupeni se rozsifilo po celém svété. V eském prostiedi
William Morris inspiroval napt. jiZ zminénou Zdenku Braunerovou, klicovou autorku
grafickych Gprav mnoha publikaci s mluvici vazbou (Pohddka mdje od Viléma Mrstika
z roku 1897 aj.), jez stala u pocatku snah o obrozeni ¢eské knizni kultury. Hledani nové
identity knihy v ¢eském prostiedi v 1. poloviné 20. stoleti navic podpotila revolu¢ni

umélecka a spolecenska atmosféra té¢ doby. Tyto snahy umocnéné navic novymi

B PAVLAT, Leo. Tajemstvi knihy. Praha: Albatros, 1982. Str. 76.

Y KNEIDL, Pravoslav. Z historie evropské knihy: po stopdch knih, knihtisku a knihoven. Praha: Svoboda,
1989. Str. 112.

> BOHATCOVA, Mirjam. Ceskd kniha v proméndch staleti. Praha: Panorama, 1990. Str. 402.
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technologickymi inovacemi vedly ktomu, Ze pramyslovd vyroba opét zacala

V obstojném nakladu vyrabét i knihy s kvalitni vazbou a S krasnymi kniznimi obéalkami.

Vyznamni grafici opét nasli své misto na kniznim trhu, a zaCaly se vydavat uzitkové
knihy, které svym grafickym zpracovanim pfipominaly umélecka dila. Nutno vSak
podotknout, ze v masové produkci stale prevazovalo vydavani paperbackt a v pripadé
pevné vazby velké nakladatelské domy nadédle fenomén estetizace knih ptehlizely, ¢i
naopak smeétovaly k vyrobé neestetickych prezdobenych obalek — vyroba krasnych

knih byla vysadou zminénych mensich nakladatelstvi.

Zhruba v poloviné 20. stoleti se diky pfedchozimu rozvijeni vynalezu mad’arského
inzenyra Eugena Perszolta definitivné upustilo od ru¢niho sazeni liter do tiskai'ského
stroje, které bylo nahrazeno fotosazbou (tzv. ofsefovy tisk). Fotosazba zaloZend na
pfenaSeni pismen z filmu pomoci fotocitlivé vrstvy se do soucasnosti dockala jiz pouze
jednoho posunu — vrcholnym stupném automatizace fotosazby jsou prozatim

Y o w1
fotosazeci stroje ovladané primo po¢itatem.'®

' BOHATCOVA, Mirjam. Ceskd kniha v proméndch staleti. Praha: Panorama, 1990. Str. 348.
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1.2. Cesta rukopisu nakladatelstvim

Stru¢né jsme se seznamili s historii knizni vyroby. Otazkou zistava, jak funguji
soucasnd nakladatelstvi. Malokdo ma v povédomi, co vSe se skutecné déje s autorskym
textem od momentu odevzdani do nakladatelstvi az do chvile, kdy doputuje do
knihkupectvi. Kazdy z nas jisté n¢kdy, stoje v knihkupectvi a vybiraje skvost do své
knihovny, ¢i po zjisténi, Ze ve vyprodeji Ize najit i knihy za 19 K¢, spekuloval nad
adekvatnosti souCasnych prodejnich cen knih. Shledavam jako nutné podrobné popsat

veskerou praci, ktera koupi knihy predchazi.

Laik by si pomyslny fetézec symbolizujici cestu knihy od rukopisu ke ¢tenafi piedstavil
nasledovné: AUTOR — NAKLADATEL — KNIHKUPEC — CTENAR. Ve
skuteCnosti fetézec neni tvofen pouze témito Ctyfmi subjekty — na cest¢ mezi
nakladatelem a knihkupcem se nachazi DISTRIBUTOR, a co se samotného
nakladatelstvi ty¢e, do hry vstupuje jesté prekladatel (pokud se vydava kniha
zahrani¢niho autora v ¢eském vydani), editor, typograf, ilustrator, typostudio, papirna

a tiskarna.t’

Dtive trvalo vydani knihy i nékolik let, dnes vydani trva n€kolik tydnd a v piipadé
slavnostnich 1 tragickych udalosti (napf. umrti zndmé osobnosti apod.), trva diky viding
jisté poptavky vydani takové biografie pouze nc¢kolik dni. Proces vyroby a prodeje knih
v nakladatelstvi se li§i podle velikosti daného podniku, ale i1 z hlediska Zanrového
zaméfeni, svéfenych odpovédnosti apod. Zakladni schéma, které bude nasledovat, je
vSak ve vSech profesiondlnich stiednich aZ vétSich nakladatelstvich stejné. Vladimir
Pistorius v publikaci Jak se déla kniha uvadi priklad na nakladatelstvi Paseka, jez
zaméstnava 25 zaméstnanci: ,,V nakladatelstvi Paseka se pii fizeni technologického
procesu uplatiiuji dva organizacni principy: jednotlivé kroky se projednavaji na tzv.
vyrobni poradé — schtizi pracovnikll nakladatelstvi [...]. Druhym principem je pouzivani
zékladniho informacniho systému - integrované pocitacové databaze, pouzivané

a doplnované vSemi pracovniky nakladatelstvi.«'®

Nakladatelim se dostava inspirace, jaky rukopis vydat hned nékolika zptisoby: Pokud

autor rukopisu svou praci sam nenabizi oslovovanim riznych nakladatelstvi, je pracovni

Y PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: prirucka pro nakladatele. Praha: Paseka, 2003. Str. 106.
18 Tamtéz. Str. 108.
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naplni redakce nakladatelstvi sledovat literarni déni a vyhledavat autory a tituly, jez by
mohli potencialni ¢tenafe oslovit. Dale nakladatelé vydavaji zahrani¢ni tituly, u kterych
se v domovin¢ predpoklada jisty odbyt. Redaktor, jeZ ma na starost obstarani nového
titulu, maze vznik knihy i pfimo iniciovat (napf. sledovanim a oslovenim talentovanych
blogerti publikujicich na internetu). Redaktor pak navrhovany rukopis pfihlasi do
schvalovaciho fizeni (jde o zarazeni do edi¢niho planu, jehoz body se pak na zékladé
ptibliznych kalkulaci bud’to pfijmou nebo odmitnou) a cely vyrobni proces vybraného

titulu pak miva na starosti.

Nakladatelstvi si své misto na trhu udrzuje diky Zanrovému zaméfeni a zvoleni
specifické distribuce. Tato strategie ,,profilovani® udrzuje a rozsifuje vybudovanou
pozici nakladatele — jde o zjisténi, jaky produkt danému podniku zajist'uje jisty odbyt.
Vytvéteni dlouhodobého programu a sledovéani vybraného Zzanru u konkurence ptinasi
nakladatelstvi stabilitu. Existuji tak nakladatelstvi, jez svlij dlouhodoby program
zaméfila napf. na vydavani encyklopedii (Ottovo nakladatelstvi, Svojtka & Co,
Universum aj.), severské krimi (HOST, Kniha Zlin aj.), nejpopularnéjSich svétovych
romand (BB art, Domino, Nakladatelstvi XYZ aj.), odborné literatury (Portal, Grada
aj.), literatury pro déti a mladez (Albatros, Baobab aj.), literatury souvisejici se sportem

a volnym ¢asem (Olympia) atd.

Jako dalsi strategie se jevi i vydavani edic. Knizni edice je pro nakladatelstvi dilezita
z mnoha davodi: (a) edice nakladateli pomaha urcit optimalni naklad a cenu knihy, (b)
jednotlivé tituly v edici byvaji podobné graficky zpracované, pro vytvarného redaktora
tedy pfipravovany titul znamend pouze praci na minimalnich obménéch obalky apod.,
(c) pravidelni ¢tenafi si nové tituly na kniznich pultech diky jednotnému vizualu edice
mnohem snadnéji najdou, (d) tito fanousci urcité edice cCasto tituly dokupuji 1 kvili

sbératelské potiebe, (¢) edice nakladateli zajist'uje jisty odbyt.

Jmenujme alesponn edici AAA nakladatelstvi Argo zameéfenou na vydavani titull
angloamerickych autorti. Dale edici Svétova knihovna nakladatelstvi ODEON, pod jejizZ
hlavic¢kou vyslo k roku 2017 jiz na 179 romani svétovych autorii pro naro¢néjsi ctenare.
Nebo edici Filmova fada nakladatelstvi Academia, jejiZ jednotny vizudl je zalozeny na
kniZni obdlce zachycujici zdbér z daného filmu (viz obr. €. 1). Avsak i1 dlouhodobé
programy a edice mtize dostihnout neuspéch — napft. pokud na podobnou strategii vsadi

konkuren¢ni nakladatelstvi, nebo proméni-li se cilova skupina ctenaid (napt. kdyz
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Ctenafi edice zamétené na literaturu pro mladez dospéji a novou generaci déti tituly jiz
nezaujmou apod.). Vytvarnd podoba je pro uspéSnost edice nezbytna. Uplatiiuje se
pozadavek cCitelnosti spolecnych edi¢nich znakd (knithy musi byt okamzité
rozpoznatelné jako knihy patiici do urcité edice) spolu s pozadavkem maximalni
rozliSitelnosti jednotlivych svazki, aby ¢tenaf zaznamenal, ze je na pulté¢ nova kniha

Z jeho oblibené edice.™

Kazdd chystand kniha jesté¢ pfed vyddnim musi byt dostatecné pravné oSetfena,
nakladatelstvi uzavira licen¢ni smlouvy se vSemi subjekty, jejichz prace na knize spada
pod ochranu autorského zakona (autor textu, piekladatel, autofi pfedmluvy a doslovu,
typograf, ilustrator, fotograf). Vedle licenénich smluv existuji smlouvy o dilo, ty se
tykaji praci, které nespadaji pod autorsky zakon (editace, jazykova Uprava, sestaveni

rejstiiku, apod.).

Nasleduje redakeni ptiprava. Vladimir Pistorius piSe: ,,Jedna se o technickou piipravu
knihy pro tisk. Ta sestavd z fady krokli — z pofizeni piepisu, lektorského posouzeni
rukopisu, prace redaktora s autorem i piekladatelem, typografického zpracovéni,
korektur, pripravy rejstfiku, apod.“”® Odpovédny redaktor kompletni rukopis (véetnd
predmluvy a doslovu, bibliografie, piipadné obrazki, textli na obalku a zalozky) preda
vytvarnému redaktorovi, ktery spolupracuje s typografy. Umeélecko-technicky obor
typografie se zabyva grafikou tiskového pisma a knihy. Typograf je autorem grafického
zpracovani kniZzni obalky 1 vnitini Gpravy (titulni strdna, zvoleny typ pisma a sazba,
umisténi obrazkl, apod.). Schvaleny navrh byva realizovan technickymi redaktory c¢i
externim typografickym studiem. Po provedeni zlomu se nakladatelstvi dostava ke
kompletnimu podkladu pro strdnkové korektury, které projdou dvoji korekturou. V této

fazi se jiz uvazuje o terminu vydani knihy, ndkladu a doporucené cené.

Pro budouci podobu knihy je pomémé podstatna i volba formatu knihy, ktery byva
vytvarnému redaktorovi ¢i externimu typografovi jiz zadan odpovédnym redaktorem. V
praxi je velmi obtizné nakladatelstvi pfesvédcit o zméné formatu a piipadném vydani
originalni knihy. Zvoleny format se podle Martina Peciny odviji pfedevsim od ctenare:
»M¢éfitkem knihy je ¢lovEk. Délka jeho pazi, schopnost periferniho vidéni a naziratelna

vzdalenost jsou ur€ujici. Kniha slouzi ¢tendfi a volba kniZzniho formatu ma byt

Y PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: prirucka pro nakladatele. Praha: Paseka, 2003. Str. 120.
20 Tamtéz. Str. 107.
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podfizena tomu, jakym zplisobem a na jakych mistech ¢te. Rozeznavame knihy do ruky,
do kapsy, dokonce i takové, u kterych se predpoklada, ze budou lezet rozlozené na
stole.“?! Nakladatelstvi voli format knihy podle podtu stran samotného textu. Aby byl
zachovan uzivatelsky pfijemny rozmér knihy, plati pravidlo: ¢im mén¢ stran, tim mensi
format (a naopak), aby u knihy zbyte¢né nenartistala neprakticka tloustka ¢i naopak
nebyla kniha neesteticky uzka. S volbou formatu je tieba myslet na budoucnost knihy
— podle formatu kniha bude na ¢teni ¢i prohlizeni, prakticka ¢i reprezentativni, do

kapsy ¢i do knihovny.

Pro kazdy Zanr vSak plati urcitd pravidla — pravdépodobné se nesetkame s beletrii
typickou svym souvislym textem ve formatu encyklopedie, u které je naopak format A4
idealni, aby vynikly bohaté ilustrace doprovazené minimalnim textem. Ctenafi poezie
zase oceni, kdyZ se jim sbirka basni lehce vejde do kapsy od saka. Vytvarnd monografie
dosdhne svého uznani, pokud bude pfi listovani zabirat idedlné cely stll. Jedinym
zanrem, ktery je otevien imaginaci grafika, je détskd literatura. Podobu a funkci

grafickych slozek literatury pro déti podrobnéji rozebereme v nasledujici kapitole.

V soucasné dobé malokteré nakladatelstvi disponuje i vlastni tiskarnou, je tedy nutné
zajistit vyrobu podkladi pro tisk v externi tiskarn¢ (nabidka se zadava i nékolika
tiskdrnam najednou a vybird se ta nejlevnéjsi), se kterou nakladatelstvi fesi 1 otazku
volby pouzitého papiru, predsadky,? vazby, razby, apod. Rukopis byva po strankové
korektufe predkladan nakladateli nebo Séfredaktorovi, ktery podpisem potvrdi souhlas
s pfedloZzenym materidlem, tiskem a zvolenou vazbou. Tento krok se nazyva

imprimatur, tento vyraz lze voln¢ pielozit z latiny jako ,,necht’ se tiskne*.

V ptedchozi podkapitole jsme se kratce seznamili s principem knihtisku a ofsetového
tisku. Knihtisk zaloZzeny na sestavovani zrcadlové obracenych matric jednotlivych
znaki (pismen) je jiz zcela vytlacen ofsetovym tiskem, jenZ je zaloZen na pocitacové
pfipravé stranek a tiSténi podle predlohy z pozitivnich filmd na tiskové desky.
Nakladatel¢é mohou chystané tituly tiskarné dodat v podobé pocitacového souboru.
Cernobily tisk neni tieba vice popisovat. Barevny tisk je zaloZen na soutisku étyt barev

— cerné, azurové, purpurové a zluté (tzv. CMYKzg). Tiskarna (n€kdy 1 pifimo

2L PECINA, Martin. Knihy a typografie. Brno: Host, 2012. Str. 83.

22 piedsadka se nachazi v knihach s pevnou vazbou. Je to dvojlist pevného papiru spojujici knizni blok
(stranky s hlavnim textem) s deskami knihy.

% Nazev CMYK je zkratkou anglicky psanych barev cyan, magenta, yellow a black.
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nakladatel) musi pfipravit ,,filmy* s nanesenymi barvami na riznych mistech tak, ze po

prekryti vSech ¢tyt odstinti vznika pozadovana barva, a tedy ilustrace.

Nakladatelstvi Zije prodejem knih, z ¢ehoz logicky vyplyva dalsi podstatna faze vzniku
knihy — marketing titulu. K propagovani chystanych knih dobie slouzi vydavani
edicnich plant, které byvaji zdarma k dostani v tisténé podobé v knihkupectvich
(béZnou praxi je takovy letdk prilozit ke kazdé prodané knize), zadavani inzerce, ale i
napf. nabizeni rozhovorl sautory tituld riznym médiim ¢&i pofadani besed
a autogramiad. Zatim nepfili§ rozsifenou novinkou je i nataceni trailerti ke knize, tedy
videoupoutavek, jak je zndme z filmového prostredi. Diky upoutdvkam s cca dvou az

tiiminutovou stopazi i natolik analogovy predmét, jako je kniha, dohani soucasny svét

zalozeny na podavani informaci rychlym utrzkovitym zptisobem.

Propagace knih zlstava v zajmu nakladatelstvi i po vydani titulu — ¢im dfive se v
knihkupectvi podafi objednany naklad prodat, tim diive u distributora knihkupectvi
zada novou objednavku. Ackoliv je dobra marketingova strategie klicova nejen pro
nakladatele, ale i distributory a knihkupce, pii propagaci knizni produkce u nas stale
pfeziva model, ze je tato Cinnost starosti hlavné nakladatele. Ve srovnani se
zahranicnim kniznim trhem dochdzi ke spolupraci nakladateld s knihkupci napf.

participaci nakladl pfi vydavani tiskovych propagacnich materialli zcela vyj ime&ng.?*

Na zavér nesmime opomenout zajistovani skladovani a distribuce knih do knihkupectvi
(n€ktera nakladatelstvi vSak disponuji vlastnimi internetovymi prodejnami i
kamennymi obchody). Nebyva obvyklé, aby si knihkupci kupovali knihy pfimo od
nakladatelstvi, spolupracuji s distribu¢nimi firmami (vice jak polovina dokonce s vice
nez tfemi distributory najednou). Nakladatelstvi je také povinné nahlasit vydanou knihu
agentufe ISBN a osmnécti knihovndm stanovenym zakonem o neperiodickych
publikacich a naslednou vyhlaskou MK CR 252/ 1995.% V ramci dokondeni celého
procesu se rozesilaji tzv. povinné autorské a recenzni vytisky. Nesplnéni povinnosti
odevzdani povinnych vytiskit do 30 dni ode dne vydani nékterym knihovnam je

dokonce pokutovano v fadech ne¢kolika desitek tisic korun.

2 CISAR, Jaroslav. Knihy a tisk. Studie o socidlné ekonomickém potencidlu kulturnich a kreativnich
primyslii v Ceské republice. Institut uméni — Divadelni Gstav. Str. 25.
# PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: prirucka pro nakladatele. Praha: Paseka, 2003. Str. 109.
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Zajimavosti je, Ze se Ceska republika ve vydavani knih v pfepoétu na pocet obyvatel
fadi do prvni svétové desitky.?® Jaroslav Cisaf tvrdi, Ze tento jev a fakt, Ze pramémé
naklady ceské knihy jsou srovnatelné a nékdy i vyS$i nez v zemich mnohem
pocetn&jSich, ma hluboké historické kofeny a obé vyplyva z nasi tradice: ,,Jednak kniha
sehrala v ¢eskych dé&jinach diilezitou roli pro udrzeni jazyka a existenci naroda, stala se
Vv letech 1948-1989 urcitym zakladem protirezimnich postoji a rezistence proti
oficidlnimu establishmentu, jednak v Cesku existuje i dlouhd tradice budovani
soukromych domadacich knihoven 1 knihoven jako vefejnych instituci, slouzicim
potiebam vzdélavani a ziskavani informaci.«?’

Na zavér popisu nejcastéji aplikovaného postupu pti vyrobé knihy si pfedstavime dva

okrajové jevy, které také mohou béhem tohoto procesu vstoupit do hry.

Jako prvni se dotkneme problematiky cenzury, kterd je pro ¢eskou knizni kulturu i ve
21. stoleti stale aktudlni. Soucasna cenzura literatury se samoziejmé nedd srovnavat
s praktikami uplatiiovanymi pfed rokem 1989. Béhem revolu¢nich zmén, kdy doslo
k padu komunistického rezimu, nastala i transformace knizniho trhu, ktera redaktory
nakladatelstvi vedla k nepfijemnému rozhodovani, které rukopisy, jez by =za

predchoziho rezimu nebylo mozné vydat, nyni pustit do svéta ¢i nikoliv.

Tato situace je popsana v publikaci Cenzura a socidlni regulace literatury v moderni
ceské kulture 1749-2014: ,Posledni tydny roku 1989 pfinesly redaktorim kamennych
nakladatelstvi nejen okamzité osvobozeni od svazujicich politickych 1 estetickych
regulativii rozptylené cenzurni soustavy a s nim i moralni a profesionalni tikol ziskat pro
vlastni podnik co nejvice titulii dosud zakézané literatury, v jejimz ptipadé navic
zvédavost a nadSeni publika davaly vedle uméleckého ¢i kulturniho efektu i pfislib
ekonomického zisku. Postavily je zdaroven pifed otazku, které z pfipravenych C¢i
rozpracovanych knih jiz nevydat — at’ uz z dvodi uméleckych, védeckych, moralnich,
pokud dokonceni pfisluSného edi¢niho projektu pokladali z hlediska vlastniho
nakladatelstvi nebo celé spoleCnosti za nepiinosné ¢i poskozujici, nebo z divodu

ekonomického.

% podle statistiky Mezinarodniho sdruzeni nakladatelii (IPA).

2T CISAR, Jaroslav. Knihy a tisk. Studie o socidlné ekonomickém potencidlu kulturnich a kreativnich
primyslii v Ceské republice. Institut uméni — Divadelni Gstav. Str. 7.

8 WOGERBAUER, Michael, Petr PISA, Petr SAMAL a Pavel JANACEK. V obecném zdjmu: cenzura a
socialni regulace literatury v moderni Ceské kulture 1749-2014. Praha: Academia, 2015. Str. 1427.
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Knizni kultura ve jménu svobody, kterd se po piekondni vySe popsané¢ho obdobi
zformovala, trvd v minimdlné¢ zménéné podobé do soucasnosti. AvSak jak jiz bylo
feeno, s fenoménem cenzury se lze setkat i v sou¢asné knizni kultuie, vétSinou se vSak
jedna o tzv. inscenovanou cenzuru — cilem inscenovani cenzury je obvykle
ekonomicky ¢i symbolicky zisk slouzici k zaujeti ur¢itého spolecenského ¢i kulturniho
postaveni. Nejcastéji se tedy nyni pojem cenzura sklonuje v souvislosti s otazkami, co

ztrata cenzury pro knihu a jeji postaveni v knizni kultuie znamena.”

Nakladatel¢ se nyni mohou setkavat se zédkazy distribuce napt. kvili autorskopravnim
sporim apod. V piipadé pravné nevysvétlitelnych dtivoda zakazu otazkou zastava, zdali
redaktofi v nakladatelstvich, jez rozhoduji o tom, jaké rukopisy nevydavat, tak cini
objektivné. Pokud se redaktor rozhodne konkrétni rukopis nevydat napiiklad z vlastnich
rozlicnych politickych vyznani ¢i jinych svétondzorti s autorem textu, nejednd se 0
skrytou formu cenzury? O systémové cenzufe nemuize byt fe¢, avSak néktera rozhodnuti

nakladatell jistojisté maji charakter cenzury.

Dalsi vyjimecny jev, ktery se muze na cesté rukopisu nakladatelstvim objevit a vstoupit
do pomyslné hry o vydani knihy, je uplatnéni naroku nakladatele na vydani knihy pouze
na autorovy ndklady. Takovy postup vyroby knihy vyvraci veskeré vySe popsané
starosti nakladatele o jisty odbyt knihy a strach z prodélecné Cinnosti. Nakladatelstvi

fungujici na tomto principu se nazyva vanity press.

Nad problematikou nakladatelstvi tohoto typu se zamysli i Umberto Eco: ,,Poslete sviij
text do jednoho z téchto zatizeni, které neSetii chvalou na jeho oc¢ividné literarni kvality
a nabidne vam, Ze vam jej vyda. Jste vzruSeny. Daji vdm podepsat smlouvu, kterd
stanovi, Ze budete muset vydani vaseho rukopisu financovat, vyménou coZ se nakladatel
pfi€ini, aby se vam dostalo spousty ¢lanki, a dokonce, pro¢ ne, lichotivych literarnich
uznani. Smlouva nestanovi pocet vytiskd, jeZ je nakladatel povinen zajistit, ale zdirazni,
ze neprodané kusy budou zniCeny, ledaze se o n¢ ptihlasite. Vydavatel vytiskne tfi sta
vytiskl, sto je uréeno autorovi pro jeho blizké a dvé stovky novindm, které je hodi do

kose.«°

» WOGERBAUER, Michael, Petr PISA, Petr SAMAL a Pavel JANACEK. V obecném zdjmu: cenzura a
socialni regulace literatury v moderni Ceské kulture 1749-2014. Praha: Academia, 2015. Str. 1445.

%0 CARRIERE, Jean-Claude, Umberto ECO a Jean-Philippe de TONNAC. Knih se jen tak nezbavime.
Praha: Argo, 2010. Str. 143.
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1.3. Soucasné podoba knihy

Typograf Martin Pecina (ktery mi je z hlediska zdjmu o vné&jsi krasu knihy velkou
inspiraci) soucasnou knizni vyrobu, konkrétné tisk a vazbu, vnima nasledovné: ,,Je-li
schvalena uprava, texty se vysazi, sazba zkontroluje, opravi, zkontroluje, opravi a posle
do tiskarny. Nasledujicich ¢trnact dni se v§ichni modli, aby modra barva nevysla v tisku
fialov¢ a aby se kniha nerozlepovala. Kdyz je misto modré zelena a kniha se rozpada
V ruce, tiskaf pokr¢i rameny a tiskarna poskytne slevu. Nacez jde kniha ptes distribuci
ke Ctenaiiim a recenzentim, ktefi ji ve vzacné shodé pohani, protoze je blba, a autorovi
dila navrhnou, aby radsi vyucoval kalanetiku, zahradnicil nebo pekl cukrovi. Ale jen
«31

maloktery si da fict.”“"" Tato hotkost je bohuzel na misté. Soucasna knizni vyroba je vice

nez kdy diive zaméfena na kvantitu, nikoliv kvalitu.

Vseobecny tlak na vyrobni cenu produktii zapficiiuje vydavani knih za pouziti
nejlevnéjSich materidli a postupti. V soucasné dobé se nejcastéji vydavaji knihy
paperbacky (n€komu muze byt bliz§i pouzivat termin broZura vychazejici z metody
brozovani, tedy lepeni) a knihy vazané. Rozdil mezi t€émito dvéma typy knih spociva ve
vazbé a tedy typu desek. S obéma vazbami jsme se sezndmili jiz v pfedchozich
podkapitolach. Nutno podotknout, Ze se vyskytuje 1 tfeti typ vazby polotuhé
s lepenkovymi deskami a hibetem prelepenym platnem. Jak popis napovida, tato vazba

se pouZziva pouze v piipadé vydavani leporel pro déti.

Paperback ma mékkou/lepenou vazbu a je chranén tzv. obalkou. Na jednu stranu je
nejvhodnéjsi volbou pro brakovou literaturu, na druhou stranu diky své vaze i pro
literaturu vhodnou K cestovani, tedy turistické pravodce a cestopisy, které jsou
v poméru k ostatnim kniham pomérné drahé. V soucasné dobé se paperbackl vydava
stale vice a vice. Popkulturnim trendem je chvili po vydani vazané knihy investovat i do
nakladu stejného titulu (v¢etné grafického zpracovani) v paperbackové podob¢. Na své
st tak pfijdou jak ctenafi, kterym zéaleZi na tom, aby jim kniha alesponi chvili vydrzela, i
ti C¢tenafi, ktefi hlavné chtéji usetfit a nepfipousti si fakt, Ze se jim Casem paperback
bude rozpadat v ruce. Vazana kniha s pevnou/tuhou vazbou ma desky z tvrdého papiru,

které mohou byt potaZzeny potahem, nejcastéji je vSak vazana kniha opatfena papirovym

3L PECINA, Martin. Knihy a typografie. Brno: Host, 2012. Str. 37.
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ptebalem (v takovém ptipadé byva graficky zpracovany pouze piebal a desky jsou jiz

pouze jednobarevné).

Listy vétSiny soucasnych knih (paperbackt i vazanych knih) jsou spojovany lepenim
(tedy jsou brozované), a naopak existuji knihy, jejichz knizni blok je §ity a vlepeny do
mékké obalky. EXistuje nékolik typt uprav potahi a obalek knih: (a) leskla nebo matna
laminace, pii niz je povrch obalky potazen slabou laminovaci folii, (b) ochrana obalky
lakovanim slabou vrstvou laku, (c) zdobeni potahu ¢i obalky slepotiskem, tj. vytlaceni
ornamentu nebo napisu, (d) razba, kdy se na jakykoliv typ vazby mlize pomoci raznice

vyrazit pozadovany tvar.*

Podobu a funkci grafickych slozek knihy podrobné rozebereme az v néasledujici kapitole
s ohledem na spojitost mezi knihou a potencidlnim ¢Etenafem. Nakladatelstvi vydavaji
knihy kvalitni a laciné, krasné a osklivé, to vSe se vSak odviji od poptavky a tedy
postoje Ctenaistva ke knizni kultute. Z tohoto divodu nyni, kdy se zabyvame knihou
jako vyrobkem, ponechdm konkrétni ptiklady pftistupu ke grafickému zpracovani
stranou. Rada bych vSak pfipomnéla snahu malych nakladatell prelomu 19. a 20. stoleti
prosadit produkovani pouze knih krasnych — snahu pifenést krasno i na obalky knih
brakovych, levnych, knih odsouzenych Kk vydavani v malém nakladu, ale i

predpokladanych bestsellerti.

Vytvarny redaktor — pozice vytvofena diky volani po vySe popsané obrodé¢ — je
soucasti pracovniho tymu kazdého soucasného nakladatelstvi, pfesto se stava vydavani
knih, kterym bychom opét mohli z estetického hlediska sklanét poklonu, vzacnosti.
Ruéné vyrobend kniha zdobend drahymi kameny a zlatymi pfezkami byla uménim
Vv jisté dobé, soucasny svét uméni samoziejmé vola po jinych estetickych tpravach. Za
nejkrasnéjsi byvaji nyni nejcastéji prohlaSovany knihy s decentni obalkou sestavajici
z minima barev (v pfipadé barevného provedeni obalky je kladen diraz na neotielost
ilustrace) a se zdafilou typografickou tpravou (na jejiz dulezitost se nyni tak Casto
zapomind).*® Nezapomina se i na kvalitu vazby, ackoliv ocefiovany byvaji i knihy
s mékkou vazbou, coz souvisi s problematikou nejistého odbytu — graficky povedené

byvaji spiSe knihy ,nepopuldrni®, knihy vydédvané pro mensi okruh ctendistva

32 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: pFirucka pro nakladatele. Praha: Paseka, 2003. Str. 66.

vevr

vysledkd na webu Ndrodniho pamdatniku pisemnictvi [online]. 4.2.2017 [cit. 2017-02-04]. Dostupné z:
http://www.pamatniknarodnihopisemnictvi.cz/186-2015/

25



vyhledavajici alternativni literaturu, a naptiklad poezie nebo komiks velmi Casto byva

zpracovan v tenké paperbackové podobé.

Jenom v poslednich deseti letech se v ¢eské knizni kultufe objevilo az na 46 rtiznych
kniznich cen (nékteré ceny maji mnohaletou historii, jind ocenéni pied par lety zanikla,
jina jsou novinkou). Zjednodusen¢ feceno jedna ¢eska kniha mohla byt v jednom roce
nominovana az v desitkach riznych kniznich ocenéni, coz je z hlediska velikosti nasi
zem¢ enormni Cislo. Nékteré ceny vyhlasuji kvili svému napt. zanrovému zaméieni
pouze jednoho vitéze a jde jim tak pfedevSim o hodnotu literarniho dila. Existuji vSak i
ocenéni, ve kterych jde obsahova stranka knihy zcela stranou a zaméfuji se tak na

nakladatelské & grafické a typografické kvality knihy.**

Napiiklad Nejkrasnéjsi ceska kniha roku — v soucasnosti jiz prestizni cena, Kterou
poiada Ministerstvo kultury Ceské republiky ve spolupraci s Pamatnikem narodniho
pisemnictvi — se zamétuje pouze na grafickou stranku knihy. U nominovanych knih se
ocefiuje schopnost nakladatell propojit obsah knihy s celkovym vizudlem (zde vidime,
ze vySe popsand mluvici vazba je stidle Zadouci) 1 originalita provedeni vazby.
Nejkrasnéjsi kniha se hledd mezi vydanou odbornou literaturou, beletrii, literaturou pro
déti a mladez, ale i mezi ucebnicemi, knihami o vytvarném uméni a katalogy. V
nasledujici kapitole zjistime, Ze kazdy literarni Zanr ma své grafické stereotypy, které
¢tendfim pomahaji se v nepfeberném mnozstvi vydanych knih orientovat pouze podle

obalky.

3 Napi. Magnesia Litera za nakladatelsky &in, komiksové Ceny Muriel s kategorii nejlepsi lettering,
Cena Miroslava Ivanova s kategorii zaméfenou na nakladatele vydavajici literaturu faktu, anketa SUK —
Cteme vsichni, ve které ziskavaji cenu i editofi a nakladatelé, cena Cesky bestseller predavajici ceny
nakladatelim a autorm nejprodavangjsich titulti, cena Zlatd stuha ocenujici vytvarnou tvorbu ve ¢tyfech

vevr
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1.4. Budoucnost knihy

Jaké je budoucnost knih se zvySujici se popularitou elektronickych knih? Blizi se doba,
kdy se stane zabyvani se krasou knihy bezpfedmétnym? Pokud je moznost fyzického
kontaktu (otvirani, zavirani, listovani, ale i pfic¢ichovani ke knize) jednou z hlavnich
vlastnosti knihy, pak musime s ohledem na rostouci popularitu elektronickych knih
uvazovat o jakémsi ,,soumraku knihy“. Co kdyz je ale text pfeneseny do Ctecky
svéraznym ndvratem do stadia pred rukopisem — navratem ke svitku vyzadujicimu,

jako kniha v elektronické podobé, odvijeni a nikoliv listovani?*®

Prvni elektronicka kniha, tedy kniha existujici pouze skrze elektronické zatizeni (dale
bude pouzivan termin e-kniha) se objevila jiz v roce 1971 diky projektu Gutenberg
autora Michaela S. Harta, dnes ma projekt v databazi pres 53 tisic tituli volné ke
stazeni.*® Od roku 1998 dostavaji e-knihy i ISBN, tedy mezinarodni standardni &islo
knihy (International Standard Book Number), kod slouzici jako hlavni identifikator
zbozi. E-knihy volné ke stazeni se ¢asto potykaly S potizemi souvisejicimi S autorskymi
pravy, nyni je moznost volného stahovani e-knih vzacnosti. V soufasné dob& vSak

existuji knihkupectvi prodavajici pouze e-knihy.

Problematika e-knih a elektronickych zafizeni slouZzicich k jejich ¢teni, tedy cesta ¢teni
od stolnich pocitact ptes laptopy, PDA, az k vynélezu elektronického inkoustu a ¢tecek
Kindle, Nook atd., by vydala na samostatnou praci. Nyni je pro nas podstatna predevs§im
otazka pozice hmatatelné knihy ve vztahu k e-knize. Zda se totiz, ze e-kniha ve ¢tecce
oplyva jenom samymi vyhodami. Mlzeme si podle potieby a oblibenosti libovolné
zmenit velikost pisma ¢i dokonce font textu. Celou knihovnu, tfeba 1 tisic tituld,
muzeme nosit ve CteCce o vaze mezi 200 az 300 gramy. V textu mizeme pohodIné
vyhled4vat napf. konkrétni pojmy apod., coz jist€ ocenuji studenti a dals$i ctenafi
odborné literatury. Z pohledu vydavateli odpada problém s odhadovanim
predpokladané poptavky, a tedy K riskantnimu uzptsobeni nakladu, ¢tenafe pak jisté
potési, ze e-knihy jsou levnéjsi nez klasické knihy (odpadaji naklady spojené s tiskem

a distribuci).

% HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. Str.
189.
% Gutenbergproject [online]. 6.11.2016 [cit. 2016-11-06]. Dostupné z:
http://www.gutenberg.org/wiki/Main_Page
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Prognoza z roku 2010 specializované britské firmy Education for Change ptedpovédéla
v souvislosti s technologickym vyvojem na poli knizniho trhu nasledujici zmény: (1)
V roce 2012 jiz mélo dojit ke skutecnému konkurencnimu boji mezi klasickou knihou
ae-knihou. (2) Vroce 2015 mélo dojit v oblasti produkce elektronickych knih
k vzajemné dohodé konkurentli na unifikaci. Nyni se dostavame do budoucnosti. (3)
Rok 2018 bude podle Education for Change v nejvyspélejsich zemich ve znameni
zéniku poslednich papirovych novin. (4) V roce 2019 bude papirova kniha slouzit uz
predevsim jako darek a objekt zdjmu sbératelt. (5) Koncem prvniho dvacetileti 21.
stoleti 90% vSech kniznich tituld vydanych na papiru bude jiz pfevedeno i do formy

elektronické knihy.*

Nyni k datim ze stejnych let, ale z Ceské knizni kultury — ,,Nepotiebuji uz knihy
vV podobé tisténé (papirové). Dokdzu si predstavit, ze bych je Cetl(a) pouze v podobé
elektronické (na obrazovce pocitace, ¢tecky nebo na displeji mobilu).“38 K tomuto
tvrzeni se béhem prizkum v letech 2010 a 2013 ¢esti respondenti vyjadiili nasledovné:
21 % souhlasilo a 79 % bylo proti, o tfi roky pozdéji byl vysledek jesté prekvapivejsi,
jelikoz s uvedenym tvrzenim souhlasilo pouze 13 % respondentl, 87 % Ctenaia stale

nedalo dopustit na knihy klasické.

Troufam si tvrdit, Ze Gplné vytlaCeni papirovych knih z knizniho trhu je zatim ve
hvézdach. Vétsina Ctenart stale potiebuje pii Cetbé drzet v ruce fyzickou knihu, dotykat
se papiru a uzivat si celek vytvofeny autorem textu a vytvarnym redaktorem
v nakladatelstvi, celek, ktery lze puajcovat, darovat a vyuzivat jako symbol
spolecenského statutu, ktery bude diky nezavislosti na vyvoji ¢tecich zafizeni Citelny i
v pfistim stoleti. Napiiklad Umberto Eco tuto problematiku vysvétluje nasledovné:
,,Pro¢ podstupovat riziko a zatéZovat se pfedméty, u nichz hrozi, zZe brzy onémi a stanou
se neCitelnymi? Provedli jsme védecky dukaz nadiazenosti knih nad kazdym jinym
objektem, ktery v poslednich letech ptinesla na trh jednotliva odvétvi primyslu v oblasti
kultury. Jestlize méam tedy zachrdnit néco snadno pienosného, co uz prokéazalo

schopnost odolat zubu asu, vyberu si knihu.**

" CISAR, Jaroslav. Knihy a tisk. Studie o socidlné ekonomickém potencidlu kulturnich a kreativnich
primyslii v Ceské republice. Institut uméni — Divadelni Gstav. Str. 45.

%8 TRAVNICEK, Jiti. Preknizkovino. Co ¢teme a kupujeme. Brno: Host, 2014. Str. 62.

% CARRIERE, Jean-Claude, Umberto ECO a Jean-Philippe de TONNAC. Knih se jen tak nezbavime.
Praha: Argo, 2010. Str. 31.
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Na druhou stranu jelikoz jsou e-knihy povazovany za plnohodnotné knihy, pokud se
bavime o ristu knizniho trhu, musime pocitat s tim, ze ve statistikdch jsou zahrnuty
pravé i e-knihy. V angloamerickém prostfedi enormni nastup prodejci e-knih
vSak klasické knihy budou mit v dohledné budoucnosti na kniznim trhu nadale své
zaslouzené prvni misto, ovSem otazkou je, jestli ptijde o knihy kvalitné zpracované. Aby
knihy nadale mohly konkurovat cenové dostupnéjSim e-kniham, je pravdépodobné, ze
vazané knihy se v budoucnu (ne vSak jiz v roce 2019 viz vyse) stanou luxusnim zbozim

pro sbératele a masové se budou vydavat pouze levné paperbacky.

A4

Tak jako se nyni exemplar kazdé staré knihy stava stale vzacnéjSim a drazSim, soucasné
vazané knihy jednoho dne budou mit predev§im povahu sbératelskych kouskti. Umberto
Eco véii v nasledujici: ,,Pokud jde o nové generace, nemyslim, ze by zaliba ve starych
knihach zmizela. SpiSe se ptam, jestli vilbec né€kdy existovala, kdyZ cena starych knih
vzdy pfevySovala finan¢ni moZznosti mladych lidi. Je ale nutné také pfiznat, Ze pokud je
n¢kdo skutecny nadSenec, miize se stat sbératelem, aniz utrati pfili§ mnoho. Ve svych
regalech jsem naSel dva Aristotely ze 16. stoleti, které jsem koupil ze zvédavosti

r 17 r % I % v s 40
v mléadi a které me staly néco kolem dne$nich dvou eur.*

Pokud jednoho dne e-knihy knihy klasické zcela vytlaci, podobné sbératelské piibéhy o
starych svazcich budou vyvoldvat mnohonasobné vétsi uzas. Zvlasté pokud se
pieneseme 0 stejné ¢asové obdobi, tedy o pét set let do budoucnosti, tedy do 26. stoleti,
kdy 1 ptes vSechnu pozitivni viru knihomild, ze ,,Knih se jen tak nezbavime®, s nejvétsi

pravdépodobnosti nebudou existovat ani knihy klasické, ani e-knihy, jak je zndme dnes.

Zavérem si dovolim nasledujici mySlenku: Opét se vydava hudba na hudebnich nosi¢ich
z minulého stoleti (gramofonové desky, ale i nekvalitni kazety), opét se fotografuje na
film. Vzhledem k tomuto souc¢asnému trendu nékterych subkulturnich skupin vracet se
ke starym technologiim a zplisobum tak, jak to zname napiiklad v hudebnim svété
a sveté fotografovani, mi pfijde pomérné usmévna (ale ne nepravdépodobna) piedstava
prodavani ruéné¢ vazanych knih tisténych pomoci ,,podomacku® sestrojenému

tiskarskému lisu.

* CARRIERE, Jean-Claude, Umberto ECO a Jean-Philippe de TONNAC. Knih se jen tak nezbavime.
Praha: Argo, 2010. Str. 108.
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2. Kniha jako zbozi

Uvodem si stru¢né predstavime kniZni trh jakozto pomérné odlisné ekonomické odvétvi
od vsSech ostatnich. Knizni kultura a tedy knizni trh jako ekonomické odvétvi je Casto
podporovan statni politikou, a to rlznymi programy podnécujicimi ke c¢tenarské
gramotnosti, ¢i pfimo poskytovanim ze svého statniho rozpoétu podpory napi. na
vydavani malonakladovych knih. Dal$im vyraznym rysem knih je odolavani zubu c¢asu
na pultech v knihkupectvi — kniha nema datum trvanlivosti a vétSinou ani nevychazi

z mody, pokud Ize knihu uskladnit, je prodejna po dobu mnoha let.

PreskoCime popis prace distributord knih, kterou shleddvam jako pomérné jasnou
aneprili§ zajimavou, a piesuneme se do prostfedi knihkupectvi, a to rovnou
K nakupujicimu ¢tenafi. Financni obnos, za ktery ¢tenai koupi knihu, se rozdéluje
riznym podilem mezi jednotlivé subjekty pomyslného fetézce, ktery byl popsan
v podkapitole ,Jak funguje nakladatelstvi®, Vv této problematice do fetézce ptibyva
STAT, ktery z uskute¢néného prodeje dostava daii z pfidané hodnoty.* Odhadem
zhruba 40 % celkové ceny pokryva distribuci (knihkupce a velkoobchod), 35 %
polygrafii, 15 % ¢innost nakladatele a poslednich 10 % z prodané knihy je odménou pro

autora.

,,Cesky knizni trh je charakterizovan vysokym podilem vyrobnich nakladt na celkové
cené. Dlvodem jsou svétové ceny papiru a polygrafickych materidli a nizka kupni sila
domacich &tenaiti. [...] Cesti nakladatelé plati tiskarnam prakticky stejné ceny za
vyrobu knihy jako jejich kolegové v zdpadni Evropé&, nebot” vSechny hlavni vstupy,
Z nichz tiskarny tvofi svou cenu, jsou stejné jako v zahrani¢i. Pokud by vSak chtéli
prodavat knihy za ceny, za jaké se prodavaji v Némecku, Francii ¢i Anglii, neprodali by

takika nic,“*? konstatuje Vladimir Pistorius.

Knizni trh je strukturovan na nasledujici segmenty, které vyzaduji rozdilné prodejni
strategie: Komer¢ni knihy uréené pro nejSirsi ctenatskou obec, spotiebni paperbacky,

knihy urcené ctenditm klubu, knihy zasilané poStou, ucebnice, odborné knihy,

*1 0d roku 2015 knihy podléhaji druhé snizené sazb& DPH ve vysi 10 %.
* PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: pFirucka pro nakladatele. Praha: Paseka, 2003. Str. 127.

30



nabozenské knihy a multimedialni knihy.* Dale pak plati, 7¢ co jiny Zanr, to jina
distribuce a sezonni periodicita (ucebnice se nejvice prodavaji na zacatku skolniho roku,
turistické ptirucky a kuchaiky vénujici se grilovani v 1ét€, beletrie pfed Vanoci apod.).
V soucasné dob¢ lze taktéz vysledovat urcité trendy souvisejici s promeénami

popkultury.

Prudce stoupa prodejnost tzv. popularni psychologie zahrnujici riizné motivacni knihy,
prirucky pro budouci podnikatele, tipy a triky, jak do tydne zbohatnout, vést spéSny
zivot apod. Tyto knihy spadaji pod odbornou literaturu, jejiz popularita u nas napf. jen
mezi lety 2010 az 2013 (podle posledniho vysledku statistického Setfeni) stoupla na
tkor ostatnich Zanr o neuvéfitelnych 10 %.** Kolik &tenafd jesté pred péti lety znalo
a bézné pouzivalo termin prokrastinace? Odkazuji na publikaci Konec prokrastinace
Petra Ludwiga. Tato kniha vysla v roce 2013 a dockala se jiz sedmnacti dotiskt. Stale
se pySni vysokou prodejnosti — Ctenafe laka napisy hlasajicimi, Zze se prodalo jiz

75 000 kusi.®

Dalsim stale vice popularnim Zanrem je esoterika, nabidka na trhu je enormni, coz do
jisté miry pfisuzuji vypocitavosti autori takovych publikaci — esotericka literatura se
velice ¢asto co do obsahu opakuje, ale vychazi v pomérné kvalitnich vazbach, a typicti
Ctenafi esoteriky jsou svému konic¢ku natolik oddani a vérni, Ze bez velkého rozmysleni
skupuji oddéleni plna predrazenych knih, aby se dozvédéli néco nového o svém

znameni zvérokruhu &i o andélech.*®

Snad nejvétsi boom prozivaji kuchatky a publikace o zdravé vyzivé a gastronomii
obecné. Tento obrat logicky souvisi se stoupajici popularitou televiznich potadi o
vafeni a S masovym propagovanim zdravého zivotniho stylu. Kvalitni gastronomie je
zkratka trendy a je velice piijemné si domu odnést recepty znamé z TV vytisténé Cerné
na bilém v praktické kuchaice (napt. Denik Dity P., Varime podle herbare, Kluci v akci

aj., avSak poptavka je kupodivu i po publikacich s recepty amatérskych kuchati

8 PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: prirucka pro nakladatele. Praha: Paseka, 2003. Str. 17.

* TRAVNICEK, Jiti. Preknizkovdno. Co cteme a kupujeme. Brno: Host, 2014. Str. 128.

** Konec prokrastinace [online]. 17.3.2017 [cit. 2017-03-17]. Dostupné z: https://www.konec-
prokrastinace.cz/homepage/

* Staci se podivat na jeden z nejvétsich Eeskych eshopti s knihami Diim knihy. V soucasné dobé nabizi na
2793 titulll vénujicich se psychologii a 893 titulll z oblasti esoteriky, coZ je na natolik vyprofilované
subzanry enormni ¢islo [online]. 4.2.2017 [cit. 2017-02-04]. Dostupné z: https://www.dumknihy.cz

31



z pofadu Prostrenol). Zajmu vetejnosti po poctivé gastronomii vyuzivaji predevsim

znamé osobnosti — S vidinou zisku se ze dne na den stavaji kulinafi i zpévaci a herci.

V souvislosti s otazkou estetizace knih i S neuméleckym obsahem stoji za zminku
kuchaika Skoda nevarit Martina Skody, o jejiz originalni vazbu a grafické zpracovani se
postarali Petr Bosdk a Robert Jansa (viz obr. ¢. 2). Kuchatka vydana v roce 2012
nakladatelstvim Smart Press ziskala v roce 2013 v Patizi ocenéni 3. nejlepsi kuchaiska

prvotina svéta. Mladi umélci, ktefi se postarali o grafické zpracovani knihy a navrh

N 24

Prodejnost uvedenych zanrti stoupa na ukor beletrie, ale i tu vyrazné¢ ovliviluji
specifické subjekty. Naptiklad vliv filmové distribuce na knizni trh bude jest¢ podrobné

rozebran v samostatné podkapitole.

A kdy se uz vlastng stava kniha bestsellerem? V Ceské republice dostava piizvisko
bestseller kniha s10.000 prodanymi vytisky. Vladimir Pistorius uvadi, ze podle
zavislosti poc¢tu prodanych vytiskli na Case se rozeznava pét ruznych typt knih: (1)
Bestseller je po dlouhou dobu vyborné prodejna kniha. (2) Hvezda se nejdiive prodava
jako bestseller, pak ale jeji prodej prudce klesa, az se prakticky zastavi. Jedna se o
modni zbozi, jako ptiklad Pistorius uvadi publikace s magickymi obrazky, které byly
atrakci sezony 1994-1995. (3) Dojna krdva se pravidelné dotiskuje, ackoliv se
Vv prodejnosti nikdy nenachazi na vrchnich pfickach. Dojnymi kravami jsou napf.
slovniky, ucebnice, pravidla silni¢niho provozu apod. (4) Obycejnd kniha se ze zacatku
pomérné slusné prodava, ale prodej pak postupné slabne. Do skupiny obyc¢ejnych knih
patii vétSina titult. (5) Chciply pes je beznadéjna kniha, jejiz naklad nakladatel silné
precenil. Neprodava se a nakladateli nezbyva nic jiného, nez vytisky knihkupcim

prodat za vyrazné nizkou cenu.”’

" PISTORIUS, Vladimir. Jak se déld kniha: piirucka pro nakladatele. Praha: Paseka, 2003. Str. 131.
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2.1. Podoba a funkce grafickych slozek knihy

V této podkapitole bych se rada zamyslela nad pravdivosti vyroku ,,nesud’ knihu podle
odbornici na slovo vzati, knihu soudi jeding podle obalu. Cini tak mnoho &tenait
s estetickym citénim, ¢tenafi kupujici knihy myslic na krasnou domaci knihovnu, kterou
pochvali kazda navitéva. Cinim tak ja, ackoliv si uvédomuji, kolik kvalitnich romand

takovym pocindnim nezaslouzeng stavim do Spatného svétla.

Jedna se o problematiku a vyhradni pravo nakladatelstvi — ani autor primarniho textu,
ani autor nejzdafilejsiho grafického zpracovani knihy ve vétsing ptipadd nerozhoduji o
finélni podobé knihy (pokud nemaji enormni ptesvédCovaci schopnosti). Vyjimkou
potvrzujici toto pravidlo je pravo volby autora primarniho textu v ptipadé, ze je vydani
knihy financovano napfi. skrze dota¢ni program ¢i pfimo autorem. Jak jiz bylo fe¢eno
vyse, nakladatelé voli pfedev§im tsporné varianty vzniku knihy, coz se dotykéd nejen
zvolené vazby apod., ale i osloveni typografu (kvalitni grafik bude mit pravdépodobné

vyssi naroky na honoraf nez grafik samouk pracujici s grafickym programem pul roku).

Jako prvni tedy o osudu vznikajici knihy rozhoduje nakladatelstvi, a to tim, do jakého
kabatu ji ve spolupraci s grafiky a typografy oblece. Na druhém misté knihkupectvi,
jestli se zamé&stnanci rozhodnou knizni titul umistit do vylohy, ¢i s radosti z uleh¢eni
prace zasunout do objevené mezery V nejzapadlejSim misté celého knihkupectvi. Na
tietim a poslednim mist¢ mame psychologii ¢tenafe — pocinani pii vybéru knihy
ovlivnéné grafickymi slozkami knihy, propagaci ze strany nakladatelstvi, piipadné
knihkupectvi, autori apod., soufasnymi popkulturnimi trendy, vzdé&lanim Cctenafe
a mnoha dalSimi subjekty. Zamyslime-li se nad touto triddou, uvédomime si, Ze za
predpokladu, Ze poptavka formuje nabidku, vznikd nam zacarovany kruh definujici

knizni kulturu.

Knizni kultura je nesporné ovlivnéna vkusem cCtenéistva a pro téma vyberu knih je
zéasadni, ze se otazka vkusu pouziva v té€ch oblastech Zivota, spolecnosti, kde existuje
moznost voleb zraznych alternativ. , Tudiz ve spoleCenstvich, ktera vytvaieji

intelektudlni, estetické, ekonomické a ideologické ptredpoklady pro redlné volby a jez
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zmen3uji prostor pro pfimé socialni piikazy,“* jak pise Jifina Smejkalova zabyvajici se
mezioborovu disciplinou book studies. Nakladatelé zcela urcité pii piipravé (a volbé
grafického zpracovani) kniznich tituli zohlediuji pravé pravdépodobny vkus cilovych

skupin jednotlivych kniznich zanra.

Pokud c¢tendf do knihkupectvi nezavita pro konkrétni dilo, pfi prochdzce jednotlivymi
oddélenimi se o jeho pozornost tituly hlasi pravé svou knizni obélkou. Konkrétné
grafickym zpracovanim piedni strany papirového piebalu, ktery se stava jedinou na
prvni pohled viditelnou slozkou. Papirovym piebalem je opatfena vétSina knih s pevnou
vazbou, aby je chrénil proti poSkozeni a prachu. AvSak tento kus papiru nema pfilis
vysokou zivotnost — nespravnou manipulaci dochazi k natrzeni papiru nebo
pomackani, a to casto jiz v samotném Kknihkupectvi. Pouze paperbacky (které
nezachrani ani papirovy piebal) a knihy potazené kuzi, latkou ¢i papirem s gramazi
alespoin 140 g/m? takovou ochranu nepotfebuji, a mluvi na Ctenafe piimo svymi

deskami.

Vzhledem k ¢astému niceni se hlavnim a vlastné i jedinym smyslem piebalu jiz od
zacatku dvacatého stoleti stalo propagovat knihu, dat ji pestry a pfitazlivy vzhled, ktery
zhypnotizuje potencialni kupce. Pro¢ se papirovy piebal pouziva, ackoliv jej zniceny
Casto odnasime jiz z knihkupectvi? Protoze papir nabizi Sir$i a hlavné levnéj$i moznosti
polygrafického zpracovani nez kiize nebo platno. Pestrobarevny papirovy piebal nabizi
jednoduchy a docela funkéni zplisob, jak zahladit skutecnost, Ze na drahé materidly

nejsou v nakladatelstvi penize.*®

Ctenai se zastavuje u tituld, které ho né&jakym zplsobem zaujmou stim, Ze ho
predevsim upoutaji knizni obalky bud'to s vysoce kvalitni ¢i naopak straslivou grafickou
podobou. Zalezi pak, jak jsme si ukazali na vlastni definici knizni kultury, na estetickém
citéni ¢tenafe. Knihu s nepovedenou obalkou si nevéticné prohlédne, ale nekoupi si ji.

Jiny ¢tenaf stejnou obalku miize vnimat prave jako horké zbozi.

Podobu a funkci grafickych slozek knihy lze zkoumat napiiklad z hlediska literarnich
zanrl, ale i na zakladé rozdéleni knihy na zbozi, které je tfeba prodat (a nyni jiz vime,

ze zpracovani obalky hraje v této problematice velice dulezitou roli), a knihy jakoZzto

*® SMEJKALOVA, Jitina. Kniha: (k teorii a praxi knizni kultury). Bro: Host, 2000. Str. 23.
* PECINA, Martin. Knihy a typografie. Brno: Host, 2012. Str. 95.
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objektu estetického zajmu, ktery je tieba ocenit. Podle Daniely Hodrové 1ze pak knizni
obalku vnimat jako slupku, kterou Ctenar na cesté k literarnimu dilu svléka. Vztah
obalky k obsahu knihy ale byva razny: ,,[...] od indiferentnosti v téch piipadech, kde
slouzi jako pouhy ochranny obal a dubluje titulni stranku, ptes jeji reklamné atraktivni
pojeti, o némz rozhoduje vydavatel a jez se mize ocitat v rozporu s charakterem dila, az
po ptipady, kdy prestava byt obalem a kdy se i ona, tak jako celé ztvarnéni knihy, podili

v

na propojovani knihy a dila, stava se jeho integralni soucasti. Nejmarkantnéjsi je toto

propojeni tam, kde tvlircem obalky, frontispisu nebo celé knihy je sam autor.«>°

Jak jiz bylo naznaCeno vyse, existuji zavedené grafické stereotypy pro dané literarni
zanry ale 1 subzadnry — mezi romany pro zeny lze pomérné snadno na prvni pohled
rozeznat klasickou harlekynku od erotického romanu pro mladou moderni zenu. V obou
pfipadech na obélce nebudou chybét minimalné¢ dva diametrdlné odlisSné fonty
a fotografie milenct v intimnim objeti. Jelikoz nelze byt v téchto literarnich subzanrech
prilis inovativni, pravdépodobné pijde i o stejné piibéhy, avsak z dvou riiznych staleti.
Oba tituly také mohou mit velice podobny nazev. Piesto se ¢tenafky snadno zorientuji

prave podle knizni obalky, jelikoZ neni intimni objeti jako intimni objeti (viz obr. €. 3).

U beletrie je poteba uchvatit obalkou, vnitini iprava je naprosto nepodstatnd. Naopak u
odborné literatury je dilezité, aby obalka vychazela pifimo z obsahu knihy — ctenaf
odborné literatury nechce ztracet ¢as dekddovanim obalky, u kniZzni obéalky spoléhé na
Citelnost. Podle obalky lze ve vétSin€ piipadii rozeznat populdrni literaturu od literatury
vysoké, psychologicky roman od romanu detektivniho, beletrii od poezie. Nekteré
knizky se chtéji libit masam, nékteré touzi po pozornosti ¢tenafi s estetickym citénim.
Otazka originality spoustu nakladatelstvi skute¢né netrapi, a to predev§im kdyz hlavni

motiv kniZni obalky vybiraji ve fotobance (viz obr. €. 4).

Zvlastni pozornost si pak podle Martina Peciny zaslouZi otazka grafického zpracovani
literatury pro déti a mladez: ,,Nejradostnéjsi praci pro kazdého grafika je pracovat na
détske literatute. Patii totiz k nejsvobodnéjsim Zanrim vibec. Ptipousti hru, imaginaci,
prekvapeni, radost, barvy i veselé kombinace pisem. [...] Format a typ vazby vybira

svobodné, paklize mu to rozpocet dovoli, proto byvaji knizky pro nejmensi témi

' HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. Str.
183.
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Kniham pro déti kraluji bohaté ilustrace, které pak byvaji doplnény decentnim pismem
podtrhujicim obrazovou slozku knihy. Pfestoze na kniznich pultech dominuji kycovita
zpracovani knih, malokdo jako ky¢ vnima obalky literatury pro déti, a to pravé diky

jejich hravosti a neotfelosti (viz obr. €. 5).

Co si pod pojmem ky¢ predstavit? Podle Tomase Kulky ky¢ vyvolava ustalené
zobrazovaci konvence, nikdy neni stylové inovativni, ale parazituje na zaZzitém
vytvarném umeéni. Déle v publikaci Umeni a kyc popisuje ky¢ nasledovné: ,,Zvlastnost
kyce spociva v tom, ze je piitazlivy a podbizivy. Lidem se libi. Jisté¢ ne vSem,; statisticky
je vsak jeho uspéch nesporny. Mozno ho méfit i komercn¢; ky¢ na trhu uspésné

«52

konkuruje serioznimu uméni.*>* Zjednodusené muzeme konstatovat, ze knizni obalky

s kyCovitym grafickym zpracovanim jsou na kniznim trhu pro vétSinové Ctenare, tedy

pro tu masu recipientd, ktera nejpodstatnéjsi ovlivituje zebticky prodeje knih. Znamena

to tedy, ze dobre prodejny titul = kycovita obalka?

Vysvétleni masové pfitazlivosti kyce je podle Kulky jednoduché: ,,Ky¢ se lidem libi,
protoze se jim libi jeho ndmét, jehoz emocionalni ndboj vyvolava pozitivni citovou
odezvu. [...] Odezva na emocionalni podtony tématu predpoklada, Ze toto téma snadno
rozpozname. Recipient musi byt schopen deSifrovat konfiguraci barevnych ploch
a identifikovat v ni ono emocionalni téma, ke kterému ma dobry vztah.“>* U knih
s kyCovitou obalkou ctenafi nikdy nejsou na pochybach, co zobrazuji. Takové knihy
tedy zfetelné odkazuji na svij obsah. Pro kvalitni literaturu je pak ptevazné typicka
kniZzni obalka se zdafilou grafickou tipravou — cilové skupina takové literatury si titul
v knihkupectvi dokaZe sama najit, nepotiebuje vyzyvavé a barevné ndpisy a ilustrace

naseptavajici d€j knihy.

Existuji ptipady, kdy jde otdzka grafického zpracovani knihy a jeho vlivu na prodejnost
zcela stranou. Neni tfeba zamyslet se nad ucebnicemi, odbornymi knihami apod., to
jsou zkratka tituly, které kupujeme na jistotu bez ohledu na vizual knihy. Rada bych
vSak upozornila na kanonicka dila. Nejedna se nutn€ o povinnou literaturu ve Skolstvi,

avSak pojem kanon uzce souvisi s pojmem klasika. Kanonicka dila jsou né&cim

L PECINA, Martin. Knihy a typografie. Brno: Host, 2012. Str. 91.
2 KULKA, Tomés. Uméni a ky¢. Vyd. 2., roz§. Praha: Torst, 2000. Str. 34.
53 Tamtéz. Str. 46.
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vyjimecna, jina a dilezita. Pro nakladatele a knihkupce je dilezité, Ze se diky vSeobecné
znamosti kanonicka dila mohou neustale vydavat, jelikoz jejich odbyt je zaruceny. A to
bez ohledu na zdaftilost ¢i nepovedenost obalky. AvSak obcas o vydavani chronicky
znamych a poptavanych dél miva zajem vicero nakladateld, pak opét ptichdzi na fadu
otazka konkurenceschopnosti, kterd se miize projevit jediné riznymi obalkami jednoho
literarniho dila. Zajimavym se jevi projekt z roku 2011 nakladatelstvi BBart, které k 50.
vyro¢i od prvniho vydani klasického dila Hlava XXII Josepha Hellera vydalo titul ve
Ctyfech variantach. Autory obalek byli znami CeSti vytvarnici Michal Rittstein, Jifi
Anderle, Karel Jerie a Oldfich Kulhanek (viz obr. ¢. 6).

Jako priklad krasnych obalek bych rada uvedla knihy upravené jiz zminovanym
knihu v letech 2010, 2011, 2012 a 2015 ¢i European Design Awards za rok 2013 (viz
obr. ¢. 7). Pecina své poznatky tykajici se knizni grafiky sepsal v publikaci Knihy
a typografie zabyvajici se procesem tvorby knih. ,,Vytvarnici a designéfi radi skuhraji,
ze vkus vétSiny je poklesly, ale s tim se patrné nedad dé¢lat nic lepSiho nez se osobné
zasadit, aby laci a ky¢ ptebila kvalita. Knizni grafik se snazi vnimani estetiky ve svém
okoli formovat. Ma k tomu jedineény prostiedek - médium knihy -, pomoci n¢hoz
pusobi na ¢tenarfe. Nejvice obalkou, kterou upravuje pout'oveé nebo kultivované, podle
své natury [...]. Upravime-li n&jakou obstojné prodejnou knihu, mizeme tim ovlivnit
vnimani desitky tisic lidi, v pfipad¢ svétového jazyka rovnou miliony... a to pfece neni
tak uplné §patné,“54 piSe Martin Pecina. Nutno podotknout, ze krasnymi ud¢lal nejen
tituly pro naro¢né ¢tenare, ale kupodivu i mnoho bestsellerti a nova vydani kanonickych

dél.

Podle Martina Peciny by méla graficka uprava knihy zacit prohlednutim celého
rukopisu nebo piekladu, grafik by se mél snazit dozvédét se néco o autorovi dila
aprojevu jeho osobnosti v dile. Piistup k vytvarnému zpracovani by se mél odvijet
naptiklad od toho, jestli je text intimni nebo epicky, vécny nebo zdobny, jelikoz takova
zjisténi urcuji jiz vybér vhodného pisma apod. JelikoZ prodava predevsim obélka,
nakladatelé ¢asto zapominaji na dilezitost zvolené typografie. Martin Pecina konstatuje,
ze ,,u knihy vice nez jinde plati, Ze vSechny jeji slozky musi byt v naprostém souladu,

aproto si vzajemn¢ propujcuji pisma, barvy i podstatné kompozi¢ni prvky. Vnitini

% PECINA, Martin. Knihy a typografie. Brno: Host, 2012. Str. 22.
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uprava se tak preléva na vazbu nebo obalku, zatimco obalka povétsinou urcuje podobu

hlavniho titulu.**

Pro Ctenafe jevici zajem o knizni grafiku a typografii vychazi dokonce periodikum
Typografia — nejstarsi ¢esky Casopis zaméfeny na oblast tisku knih, kniZni typografie
a grafiky. Zajimavosti je, ze Typografia je i nejstarsim periodikem tohoto tematického

vy s Y v veow T 56
zaméteni na sveété, nepretrzit€ vychazi jiz od roku 1888.

S ohledem na vSe vySe feCené se pristupuje dokonce i k architektonickému feSeni
interiéru prodejen. Pokud je knihkupectvi velké a rozprostird se v n€kolika patrech,
zpravidla se uplatiiuje nasledujici struktura: V pfizemi byva svétova a Ceskd beletrie
azlevnéné knihy ¢i knihy v sezéonni akci. Jde o podlazi, kde se nejvice vybira
anakupuje. Knihkupci pocitaji s neochotou vétSinového zdkaznika ucinit pro

potencialni ndkup knihy pf#ili§ dlouhou prochazku.

Praci knihkupcti je nejprodavanéjsi a nejpopularnéjsi tituly koncentrovat na jednom
misté, a to co nejblize ke vchodu do prodejny. Praci knihkupct ale je i poslouchat
obchodni zastupce svych dodavatell — pokud prodejna dostane natizeni konkrétni titul
zatadit mezi bestsellery (a to 1 mésice po vydani knihy), at’ uz se jedna o totalni brak ¢i
titul, ktery se podle tabulek prodal za posledni mésic pouze jednou, musi se dodavateli
vyhovét. Takovy krok muze z nepopuldrni knihy uméle vytvofit bestseller, jelikoz

novym umisténim se o dany titul zvysi zajem nakupujicich.

Obchodni trik zaloZeny na vyhrazovani viditelného prostoru v knihkupectvi (nejen ve
vyloze, ale 1 na pultu vedle pokladny a v krajnich rozich) pro urcité tituly se zacal
rozditovat v 90. letech minulého stoleti. Jitina Smejkalovéa k problematice predplaceni
»vykficenych® mist piSe nasledujici: ,,Tato obchodni strategie nikoho neptekvapi
v samoobsluze s potravinami, ale majitel knihkupectvi donedavna hrdé povazoval svij
obchod a vném rozmisténé knihy za obraz svého individualniho vkusu. O ¢emz
zejména ve velkych obchodnich sitich dnes nemiize byt ani fe¢i.“>’ Otazkou ziistava,
kdo je schopen za misto na slunci, &i slovy Jifiny Smejkalové ,,misto, jehoZ si viimne i

ten nejignorantnéj$i zakaznik®, zaplatit — velké podniky, nikoliv drobni nezavisli

> PECINA, Martin. Knihy a typografie. Brno: Host, 2012. Str. 193.

% CISAR, Jaroslav. Knihy a tisk. Studie o socidlné ekonomickém potencidlu kulturnich a kreativnich
primyslii v Ceské republice. Institut uméni — Divadelni stav. Str. 25.

" SMEJKALOVA, Jitina. Kniha: (k teorii a praxi knizni kultury). Bro: Host, 2000. Str. 175.
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distributofi a nakladatelé. ,Nasledkem je homogenizace knizniho trhu podle
nasi definici knizni kultury uvedenou vyse, ke které jsme dospéli pomoci odpovédi na

otazku nabidky a poptavky s ohledem na vkus Ctenarstva.

Vratme se ale k architektuie knihkupectvi. Prvni patro je ideédlni pro détskou literaturu,
kuchatky, publikace o fauné¢ a flofe apod. Nejvyssi patro idedlné¢ disponuje
spolecenskovédnymi publikacemi, encyklopediemi o historii a publikacemi o uméni.
V tomto podlazi Ctenafi rozjimaji, a nevahaji kvili doplnéni vzdélani vystoupat desitky
schodl. Knihkupciim se zde nevyplaci ¢tenafe oslovovat s nabidkou doporuceni ¢i s
nabidkou pomoci vyhledat poptavanou knihu, jelikoz takovym c¢tenaiiv je podobny

kontakt spiSe nepiijemny.

8 SMEJKALOVA, Jitina. Kniha: (k teorii a praxi knizni kultury). Bro: Host, 2000. Str. 175.
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2.2. Podoba a funkce peritextovych slozek knihy

Ulohu grafického zpracovani knizni obalky ve vztahu ke knize jako zboZi jsme si jiz
vyjasnili. Nyni pfichézi na fadu seznameni s problematikou paratexti. Teprve autorsky
text doplnény o paratexty se mize stat knihou srozumitelnou pro ¢tenafe a obecné pro
vefejnost. Paratexty jsou tedy veskeré nezbytné nutné sekundarni texty, bez kterych
kniha neopousti nakladatelstvi — paratexty doprovazejici primarni texty potencialnim

ctendfim slouzi jako privodci, seznamuji je S obsahem knih a 14kaji k jejich Cetbé.

Paratexty se dale déli na vnéjs$i epitexty a vnitini peritexty, které jsou pro naSe
zkoumani nejklicovéjsi. Zaroven s definici uvedenych terminti shleddvam jako nutné
vyjasnit si otdzku rdmce knihy (ackoliv se tato prace nezabyvd knihou jakozto
literarnim dilem ¢i v piipadé neuméleckého textu jeho vécnym obsahem). Zavérem se

podivame na konkrétni ptipady peritextovych slozek knihy.

Kazdé umélecké dilo ma néjaky ramec, tedy hranicemi vymezeny prostor, ve kterém se
umélecké dilo odehrava. Desky knizni vazby opatfené titulem a jménem autora jsou
ramcem literarniho dila stejné, jako je napf. dfevény ram ramcem obrazu. Jako existuji
ptipady, kdy se soucasti obrazu stava ram, soucasti primarniho textu se nékdy mize stat
kniha jako materialni pfedmét — knizni obalka se svymi grafickymi a peritextovymi
slozkami dokresluje a umociuje obsah knihy. Zmifiované peritexty (titul, jméno autora
apod.) nejsou pouze soucasti ramce, ale opakuji se i na zacatku textu — jedna se o
grafickou kompozici knihy. Knizni a graficky ramec tedy tvofi vnéjsi ramec ramce

textového.

Gérard Genette, francouzsky strukturalista zaméfeny na literarni teorii, zacal rozliSovat
ve sféfe paratextii, které jsou soucasti knizniho 1 mimoknizniho prostoru, ramec
peritextu zahrnujici nakladatelsky peritext (obalka, titulni strana, tiraZ apod.), ktery se
vlastné prekryva s kniznim a grafickym ramcem. Existuje i ramec literdrniho dila
tvofeny riznymi ohlasy ¢tenart, recenzemi a interpretacemi, ktery Gérard Genette

nazyva epitext. | tento vnéjsi ramec se do jisté miry podili na smyslu dila.

»2Ramovani patii k dilezitym postuptim, jimiz se konstituuje literarni dilo. Jestlize kniha
a z ¢asti graficky ramec (jeho Uprava) patii k dilu jako artefaktu, materidlnimu objektu,

rdmec textovy uz spadd do oblasti estetického objektu, fungujiciho vicemén¢ nezavisle
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na knizni podobé&. Pfitom pozorujeme, Ze existuji obdobi, zanry a typy textd, které
jednotlivé typy ramce zduraznuji, naptiklad ramec knizni (Gprava knihy je soucasti

dila),“59 popisuje Daniela Hodrova, ktera jednotlivé rdmce oznacuje pismeny A, B a X.

Pokusim se pisemné znazornit uspofadani jednotlivych ramcu knihy. Piedstavme Si

otevienou knihu a vSe, z ¢eho se sklada a co se odehrava mimo knihu:

1 Interpretace, ohlasy, recenze aj. RAMEC X

1 Kniha RAMEC A

1 Titul, dedikace, motto, predmluva, zacatek RAMEC B
HLAVNI TEXT

! Konec, doslov, poznamky, dodatky, obsah RAMEC B

l Kniha RAMEC A

! Interpretace, ohlasy, recenze aj. RAMEC X

Genettovsky epitext piedstavuje ramec X, existuje v okoli knihy a jeho funkce je
feknéme komunika¢ni — rizné recenze a kritiky mohou ¢étenafi knihu doporudit ¢i
naopak od cetby daného titulu odradit, vznikaji i knihy o knihach (epitexty par
excellence). Mezi kniznim a grafickym ramcem A a ramcem X lezi knizni obalka se
vSemi podobami peritextovych slozek knihy. Peritexty obklopuji literarni dilo ¢i
(v ptipadé neuméleckého zanru) jakykoliv primarni text — jedna se o veskeré texty na
knizni obalce, zaloZkové texty, poznamky, obsah, ptedmluvu a doslov, a nakonec 1 pro

nas klicova marketingova sdéleni.

Spise nez jako ramec, jez néjakym zptisobem ohranicuje knihu, Gérard Genette
paratexty vnima jako prdh | predsiin — misto, ze kterého se nam zeSiroka otevira svét
S moznostmi vstoupit dovnitt ¢i vratit se zpét: ,,Je to nedefinovand zoéna mezi vnittkem
a vnéjskem, zona bez pevné hranice ani na vnitini strané (v ramci obratu k textu) ani na
vngjsi stran¢ (v ramci obratu k svétovému diskursu textu).“®® Paratexty vznikaji diky
riznorodym strukturdm vytvafenym zkuSenostmi a diskursy, a to vSeho druhu a ze

vSech obdobi.

% HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. Str.
214.

% GENETTE, Gérard: Paratexts: Thresholds of Interpretation. Cambridge: Cambridge University Press,
1997. Str. 2.
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V disertacni praci Lenky Miillerové nazvané Reklamni aspekty sekundarnich kniZnich
textit v devadesatych letech 20. stoleti je definice paratextli nésledujici: ,,Kniha je
mnohovrstevnatym prostorem, v némz dochéazi ke koexistenci a vzajemné interakci
dvou rozdilnych typh texti — textu autorského (primarniho), jez vznikd jako svébytna
vypoveéd psychofyzického subjektu o sobé samém a svété kolem, a texti ucelovych
(sekundérnich, paratextll), jez primarni text nejen obklopuji, ale i vypliuji v
meziprostorech. Paratexty jsou tedy ptislusenstvim knizniho i mimoknizniho prostoru, v
némz se odehrava proces literarni komunikace.“®* Jak jiz bylo zminéno hned v tivodu,
kniha je klicovym komunika¢nim néstrojem autora textu se ¢tenafem. S timto procesem
literarni komunikace se poji pojem paratextualizace — ,,dynamicky proces
prostupovani, proces pusobeni sekundarnich kniznich texti na potencidlniho piijemce

«62

primérniho textu.“”“ Prostor, ve kterém dochdzi k paratextualizaci, je pravée jiz podrobné

rozebrany ramec knihy.

Paratexty, respektive peritexty a epitexty, lze konkrétné specifikovat na zakladé¢ jejich
charakteru: (1) Verejné peritexty jsou nejobecnéjsi a nejlépe rozlisitelné — jedna se o
veskeré tisténé texty na knizni obalce a uvniti knihy mimo primarni text. O jejich
vysledné podobé rozhoduje nakladatelstvi (titul dila, prolog, epilog, tisténé vénovani

apod.).

Vetejné peritexty se dale déli na (2) autorské peritexty (napf. autorska predmluva,
autorska poznamka, titul, motto) nebo (3) nakladatelské peritexty (napt. ediéni

poznamka, zalozkovy text, doslov, texty s technickymi a vydavatelskymi tdaji).

Existuji i (4) privatni peritexty doplnéné po vydani knihy rukou ¢tenafe ¢i knihkupcii
a knihovnikl (dopsané poznamky, vénovani, ale i ruéné napsana cena knihy, razitko

knihovny apod.).

Dalsim typem paratextti jsou tzv. (5) medidtorské epitexty (napt. anotace knihovny,

texty propagujici konkrétni knihu v reklamnim letaku apod.).

S MULLEROVA, Lenka. Reklamni aspekty sekunddrnich kniznich textii v devadesdtych letech 20.
stoleti. Brno, 2009. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/117754/ff d/>. Diserta¢ni prace. Masarykova
univerzita, Filozoficka fakulta. Vedouci prace Petr Posledni. Str. 9.

®2 Tamtéz. Str. 71.
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Stejn¢ jako peritexty lze i epitexty délit na (6) verejné epitexty (napt. knizni recenze
V novinach, publikované rozhovory s autory knih) a (7) privdtni epitexty (napft.

doporuceni knihy v soukromé korespondenci ¢i béhem soukromého rozhovoru).

Vénovani, predmluva, obsah, poznamky pod carou atd. jsou pro uméleckou i
neumeéleckou literaturu nesporné dulezité texty. S ohledem na téma této prace se vSak
podrobné podivame pouze na genettovské nakladatelské peritexty, tedy texty, za které
nese zodpoveédnost primarné (ne vsak vyhradné) nakladatelstvi. V podstaté se jedna o
veskeré bibliografické udaje doprovazejici kazdou knihu vcetné vSech texti na knizni

obalce, které nas zajimaji nejvice.

Tisk textu na papirovou obalku ¢i tisk na desky z pevného papiru je fenoménem, ktery
se prosadil v 19. stoleti — na jediné (na prvni pohled) viditelné stran¢ knihy se zacal

objevovat bohaté vytvarné ztvarnény titul (jméno knihy). Zpracovani piedni a zadni

vvvvvv

Pokud knihu vezmeme do ruky, aniz bychom ji museli prolistovat, z obalky vycteme
napf. titul, jméno autora, jméno ilustratora, nazev nakladatelstvi, nazev edice, rok
vydani atd., v piipad¢ odborné publikace zanrové zaméfeni, jména zodpovédnych osob
za vznik knihy, Cislo vydani a mnoho dalSich informaci, které potencidlnimu ¢tenafi
dokresli predstavu o obsahu knihy. Na zadni strané se pak casto nachazi stru¢ny
Zivotopis autora ¢i vycet jeho dalSich vydanych knih. V pfipadé€, Ze je kniha soucasti
néjaké edice, nechybi vycet ostatnich knih z edice vCetné vytisténych miniatur jejich
obalek. Vyjimetné byva na zadni stran¢ obalky vytistény strucny obsah knihy lakajici k

Cetbé (samoziejmée bez prozrazeni zavéru).

Pokud je kniha opatiena papirovym piebalem, peritexty ptimo na deskach knihy byvaji
znaéné zestruénény pouze na titul a autora knihy. Vse vyse feCené se pak objevuje praveé
na papirovém prebalu, ktery nabizi i dal$i prostor pro nakladatelské peritexty, a to tzv.
zalozku ptebalu. At uz na deskach ¢i prebalu, peritextim kraluje titul (neboli jméno
knihy): ,Jeden ze zakladateld moderni nauky o titulech, Leo H. Hoek, velice piesné
napsal, Ze titul jak ho chdpeme dnes je vlastné¢ umeéle vytvofenym objektem, artefaktem

recepce, ktery ctendii, vefejnost, kritici, knihkupci, bibliografové, ... a titulogové
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libovoln& odd&luji od grafického a ikonografického ztvarnéni titulni strany & obalky,“®

konstatuje Gérard Genette.

Titul je samostatné fungujicim prvkem, jehoz funkcemi jsou (1) identifikace knihy, (2)

nastinéni klicového obsahu knihy a (3) osloveni potencialnich ctenar.

Identifikace knihy je funkci nezbytnou, titul jako identifikator zajistuje jedinecnost
knihy. V soucasné dobé je ale spousta titulti duplicitnich — pfi hledani konkrétniho dila
mohou knihkupci Ctenare zaskocit dotazanim se na dalsi identifikatory knihy, orientace
podle nazvu casto nestaCi. Titul se svym popisnym ¢i symbolickym charakterem

muzeme vnimat jako sémioticky prah literarniho dila ¢i neuméleckého textu.

Druha uvedena funkce titulu se nemusi nutné¢ projevovat, jelikoz jméno knihy ¢asto o
literarnim dile (obsahu knihy) nic nevypovida. AvSak zplsob prezentace titulu —
umisténi ve stfedu stranky rovnou na deskach knihy, zvyraznéni titulu fontem
a velikosti pisma nadfazenym pismu veskerého ostatniho textu — vyvolava u recipientti
zvySenou intenzitu Cteni titulu, a zda se byt predpokladem jeho piimé vazby se smyslem
primérniho textu. Naptiklad Daniela Hodrova vnima4 titul jako kli¢ k dilu, jako instrukei,
jak ma ctenat k dilu pfistupovat. Na druhé strané zminuje jev, kdy dilo poskytuje kli¢
k titulu, kdyz teprve preétenim dila ¢tenai odhaluje vyznam titulu nebo néktery z jeho
moznych V}'Iznamﬁ.64

Jedno je vSak jisté, at’ uz zvoleny titul souvisi ¢i nesouvisi s obsahem knihy, titul je
jménem knihy, je peritextovou slozkou, ktera spoleéné s grafickym ztvarnénim desek
knihu reprezentuje a prodava. Gérard Genette tuto posledni funkci své triady nazyva

svadéci®.

autortit v ptipadé napt. neumélecké literatury). V soucasné dobé je piirozené, ne-li
nutné, publikacni ¢innost podepisovat. Peritext v podobé jména autora je tedy povinnym
nakladatelskym tdajem vytvaiejicim identitu knihy. V nakladatelstvich tak ozivaji
pouze knihy s uvedenym autorem, at’ uz se jedna o pravé jméno ¢i nikoliv. S uvadénim

autora textu se poji dva pojmy: onymita, tedy tviréi ¢innost (a vydavani) pod pravym

% GENETTE, Gérard: Paratexts: Thresholds of Interpretation. Cambridge: Cambridge University Press,
1997. Str. 56.

% HODROVA, Daniela. --na okraji chaosu--: poetika literdrniho dila 20. stoleti. Praha: Torst, 2001. Str.
249.
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jménem autora, a pseudonymita, tedy tvarci ¢innost, vydavani ¢i obecné vystupovani
pod krycim fiktivnim jménem fungujicim v oblasti uméni jako umeélecka znacka.
Utajeni totoznosti autora nebo Cisté neznalost autora (ktera byla v minulych stoletich
pomérné bézna), tedy anonymita, v soucasné knizni kultufe diky pseudonymim takika

neexistuje.

Jméno autora byva podobné jako jméno knihy graficky ztvarnéno tak, aby mezi
ostatnimi peritexty vy¢nivalo, titul si vSak svou velikosti a umisténim drzi v kategorii
vyraznost prvenstvi. Gérard Genette uvadi, ze Ctenadii vnimaji jméno autora jakozto
peritext jinak na titulni strané, jinak na knizni obalce, jelikoZ v obou piipadech tento
peritext plni dvé odlisné funkce. Na titulni strané je jméno autora natisténé skromné
a obvykle v mén¢ napadné podobé nez titul (funkce oznamovaci). Ale na knizni obalce
mize byt jméno v zavislosti na autorové slavé vytisténo riznymi velikostmi (funkce
svadéci), coz Genette rozviji nasledovng: ,,Cim znaméjsi autor, tim vét§i prostor jeho
jméno zabira. Ale s timto piedpokladem se poji pfinejmensim dvé modifikace. Zaprvé,
autor mize byt slavny z mimoliterarniho prostfedi jesté pfedtim, neZz néco vibec
publikoval. Zadruhé, intuice vede nakladatele k vyuzivani reklamnich praktik, kdyz

napodobovénim jejich dopadu o&ekava autorovu slavu.«®

Budoucnost knihy jakozto zbozi vSak ovliviwji I paratexty existujici v okoli knihy,
které, jak jiz bylo feCeno vySe, Gérard Genette pojmenovava vefejné epitexty —
epitexty nejsou pouze recenze, kritiky a texty z letakt a plakatd s kniznimi novinkami
apod.: ,,VSe, co spisovatel povi a napiSe o svém zivoté, o svété¢ kolem né¢ho, o praci
dalSich autorti, miZze mit paratextudlni vyznam — vcetné jeho kritickych dél
a alografickych paratexti.“®® Epitexty maji t&zko definovatelnou vn&jsi hranici a ztraceji

se V souhrnu vsech diskursa.

Sekundarni texty v podobé marketingové propagace knih se v souCasné medidlné
zamé&fené dob¢ objevuji nejen na internetu, ale i v radiu a televizi, a to v mnoha rtiznych
podobach. V podkapitole nazvané ,,Cesta rukopisu nakladatelstvim® jsme se napf.
kratce zminili o postupné se rozSifujicim trendu nataceni traileri ke knize, tedy

propagovani knih pomoci audiovizualniho zaznamu na internetu. Formou vefejného

% GENETTE, Gérard: Paratexts: Thresholds of Interpretation. Cambridge: Cambridge University Press,
1997. Str. 39.
® Tamtéz. Str. 346.
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epitextu je i beseda s autorem piedstavujicim pravé vydanou knihu. Podle Gérarda
Genetta 1 pouhd talk show s autorem, ktera se pravé muize vysilat v radiu nebo televizi.
Nejobvyklejsi formou marketingové ladénych vetejnych epitextl vSak stale ziistavaji
tisténé letaky s aktualni knizni nabidkou a tisténé edi¢ni plany nakladatelii, méné Casta

jsou pak periodika o knihach a literatufe.

V soucasné dobé v Ceské republice vychazi jen n&kolik malo kulturnich periodik
vénujicich se mimo jiné i knitham a pfedstavovani literarni tvorby.67 Cisté¢ kniham
a literatuie se vénuji napiiklad periodika Knihy (nejdiive propagovan jako tydenik pro
orientaci na kniznim trhu, ¢asopis je vSak v soucasné dobé& hlavn¢ inzertni tiskovinou),
K-revue (Ctrnactidenik obsahujici 1 ukdzky literarnich textd, zebficky prodeje
distribu¢nich firem apod.) a Knizni novinky (Casopis obsahujici bibliografii aktualni
¢eské knizni produkce, vydavatelem Kniznich novinek je Svaz Ceskych knihkupct
a nakladatelt).®® Naklady tistdnych periodik jsou Gasto zavislé na dotaci od Ministerstva

kultury CR nebo sponzorech.

Knihy svadé&ji hlavné titulem a grafickym zpracovanim. V této souvislosti se nelze bavit
0 atraktivnosti ¢i povedenosti vyjmenovanych slozek knihy. Nakladatelé nezapominaji
na volbu provedeni podle predpokladanych estetickych pozadavka cilovych skupin
vydavanych tituli — podoba grafickych a peritextovych slozek knihy se zcela jisté voli
jinak u romanl spadajicich pod vysoké uméni, jinak u popularni literatury.
Prostfednictvim grafickych prvkl a nakladatelskych peritexti na kniZzni obélce dochézi
tedy v knihkupectvi k prvnimu kontaktu mezi knihou a potencialnim ¢tenafem. Knizni
obalka pak funguje jako pole, na kterém dochdzi k obousmérnému ovliviiovani

mimoknizniho Zzivota — uméleckého ¢i neuméleckého a sekundéarnich kniZznich texta.

Jak piSe Lenka Miillerova ve zminéné disertacni praci: ,,Smérem dovniti jde podobné
jako u vnitiniho $vu rdmce knihy o proces selektujici, zuzujici, omezujici. Patrny je
napt. vliv ideologie, komer¢nich z4jmii ¢i mddnich impulst. Opaéné tyto ne-texty
plsobi smérem vné a umoziuji Sirokou variabilitu paratextl a zaroven vystupuji z knihy
a vstupuji do svéta mimo knihu, at’ jako soucast nemateridlniho procesu (napf.

rozhodovani c¢tenafe o koupi knihy, vybér cCtiva, uspokojeni ctendiskych nebo

o7 Jmenujme alespon A2, Ceska literatura, Divoké vino, Host, Ikarie, Labyrint revue, Plav, Psi vino,
Souvislosti, Svét literatury, Texty a Tvar.

%8 CISAR, Jaroslav. Knihy a tisk. Studie o socidlné ekonomickém potencidlu kulturnich a kreativnich
primyslii v Ceské republice. Institut uméni — Divadelni tstav. Str. 26.
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vlastnickych potfeb apod.) ¢i jako materializovand modifikace sekundéarniho
mimoknizniho textu (soukromého ¢i vefejného). Zvlast¢ napadnou je pomérné Casta
Linterpretace” textu, jez vznikd napf. opsanim zalozkového textu interpretac¢niho

charakteru.*%°

Vnitrnim svem ramce knihy Lenka Miillerova definuje prostor, v némz dochazi ke

Vevr

knihy je prostorem, v némz se setkava sekundarni knizni text s mimokniznim svétem.”

wewvr

Vnéjsi Sev ramce knihy ovliviiuje pfedevS§im formu peritextd knizni obalky, jez jsou

Casto spjaty se svadéci slozkou kniznich paratextu.

V soucasné dob¢ je popularni na knizni obalky tisknout graficky prvek v podob¢ peceté
S riznymi marketingovymi ndpisy. Ty se objevuji i na jakychsi Serpach a dalSich
papirovych prvcich, které jsou ke kniham ptikladany. Vzhledem k podobé téchto
peritextll 1ze uvazovat pouze o jejich funkci reklamni, rozhodné ne estetické (viz obr. €.
8).

Co se peritextl vznikajicich jiz v nakladatelstvi tyCe, nejcastéji se objevuji texty
pfipominajici, ze se dany titul velice dobie prodava (,,Kniha, kterou ¢te cely svét!®,
»Prodano jiz vice jak milion vytiska!“, ,Bestseller roku 2016!“). V obdobi pted
vyhlasovanim zndmych literarnich cen byvaji knihy opatfeny paskou, ktera upozoriuje
na jejich nominaci, po vyhlaSeni se oznacuji vitézné knihy (,,Vitéz Magnesia Litera®
a dalSich zndmych kniZnich cen). Dale byva upozorfiovano na nové knihy od zndmych
autorti. Napf. poté, co J. K. Rowling v roce 2013 napsala svou prvni knihu z redlné¢ho
svéta Prazdné misto, obklopovaly toto dilo peritexty typu ,,Od autorky svétového
bestselleru o Harrym Potterovi. V roce 2014 nasledovalo vydani knihy Voldni kukacky,
kterou J. K. Rowling vydala pod pseudonymem Robert Galbraith. At uz byl autoréin
zamér vydat knihu pod novym pseudonymem jakykoliv, byl opét pohiben napisy, Ze se
jedna o autorku svétového bestselleru o malém carodé€ji. Nakladatelé pfedpokladali, ze

zvoleny nazev knihy sam o sob¢ ¢tenare nezaujme.

% MULLEROVA, Lenka. Reklamni aspekty sekunddrnich kniznich textii v devadesdtych letech 20.
stoleti. Brno, 2009. Dostupné z: <http://is.muni.cz/th/117754/ff d/>. Diserta¢ni prace. Masarykova
univerzita, Filozoficka fakulta. Vedouci prace Petr Posledni. Str. 16.

" Tamtéz. Str. 71.
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Dale pomérné spolehliveé funguji slogany typu ,,Kniha, kterd vam zméni zivot! a citace
Z recenzi znamych magazinl ¢i novin, takova tvrzeni se nejcastéji objevuji u esoterické
literatury a moderni psychologie. Napt. publikace Cernd labut Nassima Nicholase
Taleba ma piimo na knizni obalce natisténé (1) ,,Pronikava, vtipna a hluboka kniha o
tom, jak moc toho nevime. Nepostradatelna soucast dnesni debaty.” — Tomas Sedlacek

a (2) ,,Kniha, ktera zménila moderni mysleni.“ — The Times.

V podkapitole ,,Cesta rukopisu nakladatelstvim* vénujici se 1 fenoménu cenzury jiz bylo
naznaceno, ze zakdzané ovoce chutnd nejlépe — marketingovou strategii (u knih v
minulosti ¢i v zahrani¢i zakazanych nebo knih, jimz hrozi cenzura) mize byt i tiSténi
peritexti v podobé napisu ,,Cenzurovano!“. V jiz zminované publikaci Michaela
Wogerbauera a kol. se o cenzufe uvazuje i jako o fetiSi fungujicim na principu
»vyjedndvani o nuancich a vytvafeni drobnych posunt, diky nimz se text stava

predmétem touhy.“"*

Napt. detektivka Zriida japonské autorky Nacuo Kirino svadi
zdéanlivé odstrasujicim sloganem ,,Skanddlni roman — v Americe zcenzurovan, ¢esky

V plném znéni*.

Jak bylo uvedeno vyse, néktefi ¢tenafi vénuji Cas Cteni recenzi a kritik, jini nikoliv. Pro
Ctenafe, ktefi se nezabyvaji epitexty, nakladatelé tisknou peritexty alespon
s doporucenimi znamych osobnosti. Vznikaji pak plytké slogany typu ,,Pro mé nejlepsi
humorna kniha tohoto roku!* s podpisem znamé osobnosti ze showbyznysu bez
jakychkoliv znamek literarniho vzdélani. Napt. kniha Prvok, Sampon, Tecka a Karel
Patrika Hartla 1dka potencidlni c¢tenate jednoduchym ,,Doporucuji!® herecky Evy
Holubové. Zavérem si pfipomenme nakladateli oblibené peritexty ,.Znate z TV* a
»Pravé ve vasich kinech®. Provdzanost knizniho trhu s filmovou distribuci je fenomén,

ktery bude podrobné popsan v nasledujici podkapitole.

Je skute¢né nutné knihy podobnymi reklamnimi peritexty deestetizovat? Nestaci opatfit

knihy pouze nezbytnymi peritexty a prodavat je zdatilosti jejich grafického zpracovani?

T WOGERBAUER, Michael, Petr PISA, Petr SAMAL a Pavel JANACEK. V obecném zdjmu: cenzura a
socialni regulace literatury v moderni ceské kulture 1749-2014. Praha: Academia, 2015. Str. 1453.
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2.3. Knizni trh a filmova distribuce

Vzhledem k zasadni provazanosti knizniho trhu s filmovou distribuci jsem se rozhodla
vénovat tomuto fenoménu samostatnou podkapitolu. Recipienti literdrnich d¢l si
obvykle filmové zpracovani jejich oblibenych knih nenechévaji ujit. A naopak recipienti
filmovych dél po zhlédnuti filmu natoceném podle literarni ptedlohy, kdyz je
pozitivnim ¢i negativnim zpusobem film zaujme, patraji po pavodni knize. Zkoumani
problematiky filmovych adaptaci, tedy problematiky vztahli mezi dvéma riznymi
narativy — literarnim (verbalnim) a filmovym (sluchovym a zrakovym) — literarni
a filmovou védu neustale doplituje o nové teorie vypravéni. Také se neustéle fesi otdzka

veérnosti filmového zpracovani literarni predloze.

Fenomén filmovych adaptaci se vSak pokusime popsat ve vztahu ke knize jako zbozi.
Grafické, peritextové a epitextové slozky knihy vznikajici diky nato¢enym filmovym

adaptacim misto knihy na kniznim trhu enormné¢ pozvedavaji.

Pii sledovani programu kin a zdroven knizni nabidky lze vysledovat nasledujici:
ZjednodusSené¢ lze fici, ze se v souvislosti s filmovou distribuci na kniznim trhu opakuji
dva jevy vyplyvajici z charakteru pfistupu filmovych tvirci ke knihdm: (1) Prvni
pfistup souvisi s Cisté komerénim zamérem pojistit si velky z4jem publika zfilmovanim
aktualniho bestselleru (¢imZz se stala napt. kniha Padesat odstini Sedi, ackoliv se
jednalo o prvotinu neznamé autorky E L James) ¢i kanonického dila (napt. Pan prstenii

autora J. R. R. Tolkiena).

(2) Na druhou stranu naopak nékteré knizni tituly diky filmovym zpracovanim ozivaji.
Jev, kdy se filmovi tviirci rozhodnou zpracovat ¢tenaisky neuspésné dilo ¢i dilo vydané
pifed mnoha a mnoha lety, tedy jev, ktery po filmové premiéte doprovazi zvysena
poptavka po knize a nésledovné piesouvani knih ze zapraSen¢ho skladu do vyloh
knihkupectvi, pfipomina doslova zmrtvychvstani. Jako piiklad uved'me pro divackou
a Ctenafskou vétsinu nepfilis znamy roman Péna dni autora Borise Viana — pted rokem
2013, kdy se tento roman dockal filmového zpracovéni, byla vSechna Vianova dila
nesehnatelna nebo ztracena ve skladech nakladateld, po roce 2013 se situace vyrazné

zlepsila.
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Stejné jako se mize z dobré ¢i uspésné knihy zrodit Spatny ¢i netspésny film, Spatna ¢i
neuspésna kniha mize byt predlohou velice dobrému ¢i uspésnému filmu. Tak ¢i onak
knizni nakladatelé, distributoii a nakonec knihkupci vyuZzivaji grafického zpracovani
filmovych plakath adaptaci a peritextti odkazujicich na aktualni nabidku kin apod. Ve
chvili, kdy filmova distribu¢ni spolecnost spusti reklamni kampan filmové premiéry
snimku natoceného podle knizni piedlohy, veskeré propagani materidly opatii
vyraznym textem ¢i grafickym prvkem piipominajicim, Ze se jednd o adaptaci podle

bestselleru.

Pro spokojenost obou stran, tedy pro zvyseni navstévnosti v kinech a stoupnuti
prodejnosti daného knizniho titulu, je Zadouci, aby film i kniha na prvni pohled vizualné
zaujali potencidlni recipienty. Nakladatelé pak op&tovné vydavaji tituly s knizni obalkou
napodobujici filmovy plakat, v knihkupectvich se dané tituly abnormalné naskladnuji
ana kniznich pultech se objevuji pod plakaty s napisem ,,Pravé ve vasich kinech.
Nepribojné knihy se tak hlasi o slovo, Uspé$né knihy tak potvrzuji své misto na

pfednich ptfickach prodejnosti, a na klasicka a kanonicka dila se tak nezapomina.

V praxi tedy vliv filmové distribuce na knizni trh vypadd nasledovné: Na obalkach
zfilmovanych knih nechybi peritexty upozoriiujici na danou filmovou udalost. Knihy
S pivodnimi obalkami se dostavaji do velkych slev, jelikoz na kniznich pultech vice
funguji obalky inspirované filmovymi plakaty. Knihkupci se pak stietavaji s urcitym
typem ctenaii — filmovych Etenartt — kteti navstévuji knihkupectvi jeding, pokud si
odnasi nezapomenutelny zazitek z kina.”? Filmovym &tenaiim filmovéa obalka slouZi
pro snadnéjSi zorientovani mezi velkym mnoZstvim knih — filmovi ¢tenafi vétSinou
neznaji autora daného titulu a spoléhaji pouze na svou vizualni pamét’ a jsou odkazani
pouze na obrazek, ktery vidéli v kiné ¢i v televizi (viz obr. €. 9). Zaruenym ziskem pro
nakladatelstvi je, pokud se mu podafi v€as vyuzit okamziku, kdy se stava celosvétove
divacky uspéSnou filmova adaptace, jejiz literarni piedloha vySla zatim pouze
Vv zahrani¢i, a v konkurenci mnoha dalSich nakladatelstvi se postard o prvni Ceské

vydani.

"2\ souvislosti s filmovymi &tenafi mé béhem mé pétileté pracovni zkusenosti v knihkupectvi zaskogil
napiiklad verbalni Gtok z divodu omezené nabidky — na prodejné byl pouze ,,prvni dil“ Hobita J. R. R.
Tolkiena, nikoliv tfi dily, jak Hobita filmovi ¢tenafi znaji z Kina.
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Vliv filmového ale i televizniho priimyslu na prodejnost knih zkouma i Jaroslav Cisaf.
Nezminuje pouze piipady uspéSnych zfilmovani literarnich dé€l, ale i vliv uvadéni
popularnich pofadii na televizni obrazovce: ,,Ceska televize na tomto zakladé v tinoru
2006 zalozila vlastni interni nakladatelstvi Ceska televize — Edice CT (www.edicect.cz),
které se zamétovalo na knizni vydani GspéSnych televiznich potadi, serial, nau¢nych
pofadi nebo pofadil pro déti a mladez.“™ V souGasné dobé jiZ tato knizni produkce
(zejména z ditvodu uspor) funguje na principu kooperace s externimi subjekty, avSak
uspesnosti televiznich porada je stale hojné¢ vyuzivano. Enormni zajem o kuchaiky
(a dalsi publikace vénujici se gastronomii a zdravé vyzive) vychazejici z popularnich
televiznich potfadi jsme zminovali jiz v ivodu kapitoly ,,Kniha jako zbozi“. Takové
knihy potencialni Ctenate/televizni divaky samoziejmé oslovuji grafickym vizudlem
identickym s televiznim pofadem a podobnymi nakladatelskymi peritexty, jak jsme jiz

zminovali vySe v souvislosti s filmovym priamyslem.

Zde vsak kooperace televiznich stanic s kniznim trhem konc¢i. Co se ty¢e propagace
knih v televizi bez ohledu na to, zdali se jedna o publikaci s filmovym zpracovanim ¢i
publikaci zalozené na televiznim potfadu, pro televizni stanice (zejména soukromé
a komerc¢ni) nepfedstavuje v soucasnosti sféra knizni kultury obchodné zajimavou
oblast. Tuto problematiku Jaroslav Cisaf spojuje s rizikem vyrazného zvyseni primérné
ceny knihy v piipadé pokusti nakladateli investovat do televizni inzerce: ,,Séfové
programu a dramaturgové téchto stanic rovnéZ argumentuji nezajimavosti oblasti
literatury a knih pro jejich programové schéma. Prilom z poslednich let v tomto sméru
predstavuji vysilani zaznamu udélovani vyroénich kniznich cen Magnesia Litera

a pofady v anketé Kniha mého srdce na vefejnopravni televizi.“"

3 CISAR, Jaroslav. Knihy a tisk. Studie o socidlné ekonomickém potencidlu kulturnich a kreativnich
primyslii v Ceské republice. Institut uméni — Divadelni Gstav. Str. 30.
" Tamtéz. Str. 27.
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2.4. Pristup ke knize

S ohledem na vSechny faktory, které béhem vzniku knih vstupuji do hry, vyrabégji
nakladatelé knihy se svymi specifickymi grafickymi a peritextovymi slozkami. Tyto
slozky knihy, jez maji své zvlastni funkce, které jsme si podrobné piedstavili
v ptedchozich podkapitolach, pak nejvice rozhoduji o osudu knihy jakozto zbozi. Nyni
prichazi Cas kratce se podivat na razné typy Ctendit a jejich piistupy ke kniham

Vv souvislosti se v§im, co jsme se v této praci doposud o knihach dozvédéli.

V roce 2007 se pod patronatem Ustavu pro ¢eskou literaturu AV CR, v. v. i., a Narodni
knihovny CR uskuteénil viibec prvni &esky reprezentativni prizkum zaméfeny na
Ctenafe a Cteni. Vysledek prizkumu poslouzil Jifimu Travnickovi k rozliSeni Sesti typl
ctenait — (1) nectenaf s zddnou piectenou knihou za rok, 17 % populace, (2) ctenar
sporadicky s 1-6 prectenymi knihami za rok, 39 % populace, (3) ¢tenaf pravidelny se
7-12 prec¢tenymi knihami za rok, 16 % populace, (4) Ctenat staly s 13-24 prectenymi
knihami za rok, 14 % populace, (5) ¢tenaf silny s 25-49 ptectenymi knihami za rok, 9 %
a (6) Ctenaf vasnivy s 50 a vice prectenymi knihami za rok, 6 % populace, kterou Ize

y .y y 7
povaZovat za &tenaiskou §lechtu.”

Pomoci kategorii vychazejicich z Cetnosti ¢teni Jiti Travni¢ek dale sleduje, jak Cteni
knih souvisi s obstardvanim knih, nav$tévou knihoven, jinymi médii (televizi,
rozhlasem atd.), konicky, skladbou Cetby, zaméstnanim atd. Pro naSe zkoumani jsou
témi nejzajimavejsimi otazky nabyvani knih, nabyvani informaci o knihach, za jakym

ucelem ctenaii knihy kupuji a podle ¢eho knihy vybiraji.

Objem ¢teni souvisi s objemem nakupu knih a tedy penéz za knihy vydanych. Napftiklad
vasnivy ctenar koupi za rok v priméru 16,6 knihy a utrati za né¢ 2.598 K¢&. Na druhou
stranu | nectenar, ktery za rok neptfeCte zadnou knihu, je v urcitych situacich
nabyvatelem knih a utrati za n¢ za jeden rok v priméru 754 K¢, coz je témét stejny
vysledek, jako u ctendre sporadického (782 K¢&). Neni piekvapujici, Ze Ctenafi nejcasteji
nabyvaji knihy zakoupenim v knihkupectvi (42 %), dalSimi z nej€astéjSich odpovédi

dotazanych respondentli bylo nabyvani knih prostiednictvim ptatel, tedy pasivni formou

" TRAVNICEK, Jifi. Cteme? Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke knize. Brno: Host, 2008. Str.
63.
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(38 %), darem (33 %) a pujéenim v knihovné (29 %). Zajimavé je, ze pies internet
nakupuje knihy pouze 7 % &tenard.’® Jifi Travnicek uvadi: ,,Cim jsou ob&ané
vzdélanéjsi, tim je pramérny pocet zakoupenych knih vyssi (obcané s vysokoskolskym
vzdélanim zakoupili za rok 8,7 knih — pravidelni ctenari). Lidé s maturitou vydavaji za
knihy vice nez dvakrat tolik penéz nez lidé bez maturity. I vici ndkupu knih — stejné
jako pfti ¢teni a plijcovani — sehrava uroven dosazeného vzdelani nejvice diferencujici

roli «l7

Kde ctenati ziskavaji informace o knihach? Vyrazn¢ nejcastéjSim mistem, kde se Ctenaii
informuji o knihach, je bezprostfedni okoli (52 %) — doporuceni blizkych a zndmych
osob. Informace o knihach jsou tedy spojeny s osobnim ru¢enim. Az na druhém misté
jsou epitextové slozky knihy — reklama v obchodech (30 %), tisk (27 %), propagaéni
materialy (26 %) a internet (24 %). Cim jsou Cesti obyvatelé vzdélangjsi, tim vice
informaci ziskdvaji prostfednictvim internetu, novinovych recenzi a propagacnich
materiali nakladatelskych katalogli a letakti. Mira ¢teni je i mirou z4jmu o knihy —
informace o knihach, tedy rtizné recenze, doporuceni apod., nezajimaji 52 % nectenarii,
10 % ctenaru sporadickych, 5 % ctendru pravidelnych a 2 % &tenafa Castych, .

. 7~ v rov r v 2 . ’ [ ¢
skupina, pod niZz souhrnné spadé ctendr staly, silny a vasnivy.™

Prizkum zaméfeny na Ceské Ctenafe se opakoval i v letech 2010 a 2013, kdy se autofi
vénovali pfedev§im nasledujicim otazkam — pro¢ a co ¢tenafi ¢tou, kupuji a podle ¢eho
Ti ¢tenafi, ktefi aktivné ¢tou a nakupuji knihy, méli moznost tii voleb a bylo zjisténo, Ze
nejcastéjSim kritériem je Zanr (73 %), nasleduji kritéria tématu (59 %), autora (49 %)
a doporuc¢eni znamych a blizkych (43 %). Tyto moznosti jsou percentudlné pomérné
vyrazné oddéleny od dalsich — Ctenafti dale vybiraji podle ceny (21 %), podle Kritiky (9
%), podle ohlasu v TV, rozhlase a denniho tisku (8 %), podle nakladatelstvi a edice (5
%) a a7 na poslednim mist& podle obalky (4 %)."

Ptedstavme si nakupujiciho ¢tenafe pfimo v knihkupectvi. Nejpocetnéjsi skupina, tedy

ta, kterd vybira knihy podle zanru, pravdépodobné nejvice spoléha na orientaéni prvky

"® TRAVNICEK, Jiti. Cteme? Obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke knize. Brno: Host, 2008. Str.
72.

"" Tamtéz. Str. 70.

*® Tamtéz. Str. 74.

® TRAVNICEK, Jiti. Preknizkovino. Co ¢teme a kupujeme. Brno: Host, 2014. Str. 93.
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V knihkupectvi, které ctendie vedou k polickam, u kterych pak jiz nelze ,,sahnout
vedle“. Ctenafi vybirajici podle tématu a autora piistupuji ke koupi knihy
pravdépodobné stejn€, pokud se ovSem nejednd o knizni hity a novinky propagované
samostatnymi plakaty apod. Peritextové slozky knihy hraji v pfipadé¢ vSech tii
uvedenych pristupli ke knize velice zasadni roli — zda se, ze se jedna o Ctenare, ktefi

vvvvvv

knizni obalce v podob¢ titulu a jména autora.

V souvislosti se zjisténimi z pfedchozich podkapitol, vysledek prizkumu z roku 2013
ukazuje, ze i dalsi (avSak mén¢ Casté) piistupy ke knize — podle ceny, kritiky, ohlasu
v TV, v rozhlase a podle denniho tisku ¢i podle nakladatelstvi a edice — nesporné
souvisi s peritextovymi a hlavné epitextovymi slozkami knihy. Nejvice ptekvapujici je
volba pouze 4 % ctendft vybirajicich knihy podle knizni obalky, tedy podle grafického
zpracovani na prvni pohled viditelné slozky knihy se vSemi svymi ilustraénimi
a typografickymi prvky. Skute¢né tito Ctenafi vybiraji na zaklad¢ estetického prozitku
(¢i jakékoliv jiné interakce) z knizni obalky, a to bez ohledu na zénr, nazev knihy,
autora apod.? Je vilbec mozné koupit knihu podle obalky, aniz by ¢tenat predpokladal,

ze zvolena kniha bude napt. jeho oblibeného zanru?

4 % pro volbu podle obalky shledavam jako piekvapujici, jelikoZ jsem presvédcena, ze
podle obalky vybira vétSina ctenafi. Pti volbé podle zanru ¢tenafi spoléhaji na zavedené
grafické stereotypy, pii volbé podle autora (a zaroven nakladatelstvi a edice) mezi
ostatnimi tituly ¢tenare jisté potesi jednotny vizual knih jednoho autora. A pokud je pro

Ctenafe zasadni cena, vySe jsme upozornovali na grafické prvky upozoriiujici na slevy.

V souvislosti s problematikou riznych ptistupi ke knize dale shledavam jako zajimavé
pokusit se skrze konceptualizaci Thomase Johna Robertse popsané v publikaci
Aesthetics of Junk Fiction konstruovat, jak se jednotlivé typy ¢tenait nechavaji ovlivnit
grafickymi a peritextovymi slozkami knihy, ale i epitexty. Thomas John Roberts
vymezuje vysokou, populdrni a masovou kulturu prostfednictvim zkoumani ctenaie
ajeho zpisobu cteni stim, Ze rozliSuje tfi typy Ctenaitt — (1) vazného, (2)
jednoduchého a (3) paperbackového. Vysledek pak sklddd do nékolika tridd
sestavajicich z odpoveédi na nésledujici otazky: Jak se orientuji ve vybéru knih? Jaké je

jejich ,,vzorové® literarni dilo? Jaky je jejich oblibeny literarni zanr? Jakého autora
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obdivuji? Pro¢ ¢tou a co od Cetby ocekdvaji? Odkud k nim ptichazeji podnéty co Cist?
980

Jak se autorim knih odvdécuji
Z popsané typologie Ctenaie vyplyva, ze vazny ctenar vV knihkupectvi hleda tituly podle
autorti ¢i pfimo patrd po konkrétnich dilech. Jedna se o Ctendife menSinového, jde o
recipienta aktivné se pohybujiciho v knizni kultufe, ktery pocity z ptrectenych knih
predava dalSim vaznym Ctenarim — rozhoduje se co Cist na zakladé prectenych recenzi
a zarovenl on sam je recenzentem. Nejdilezité¢jsi jsou pro néj tedy epitexty. Vazny
Ctenar od Cetby ocekava originalitu, nikoliv vSak od knizni obalky. Pro vazného Ctenare

je dilezity esteticky pozitek z Cetby, nikoliv z grafického zpracovani knihy.

Vzhledem ktomu, Ze od cetby ocekava originalitu a je pro n&j dulezité esteticno
literarniho dila, nikoliv esteticno zpracovani knihy, zd4d se, Ze se nenechava nijak
ovlivnit svadéci funkci prvoplanovitych peritextd. Je vSak potieba si uvédomit, Ze i
napf. recenze z pera vazeného literarniho teoretika je (pozitivni ¢i negativni) reklamou
— pfinejmens$im by si tento fakt mél pfipustit ¢tenaf, jenz recenzovanou knihou cilené
vyhledé a zakoupi. Roberts uvadi, Ze vzorovym dilem vdzného Ctenafe miize byt napf.
Odysseus Jamese Joyce, oblibenym literarnim zanrem experimentalni novela

a obdivovanym autorem Italo Calvino.®! Autory knih odm&fiuje vytvafenim jejich slavy.

rvr

Jednoduchy ctenar pii hledani potencialni knihy na vecerni ¢etbu mifi rovnou k pultu s
tituly z pravidelné sledujiciho letaku s kniznimi novinkami. Zcela zasadni jsou pro néj
epitexty z letakti a plakat, nepotiebuje se zabyvat obsahlymi recenzemi, sta¢i mu par
vet vysvétlujicich, pro¢ je zrovna ta ¢i ona kniha budoucim bestsellerem. Jednodussi
Ctenafi Casto byvaji Cleny ctenaiskych klubd, neuvédomuji si vSak, Zze v takovych
klubech byvaji propagovany pouze tituly zndmé z letdkil, které vydavaji nakladatelé,
distributofi ¢i knihkupci. Z toho vyplyva, Ze se v podobnych tiskovinach nedoporucu;ji
dila na zaklad¢ jejich kvality, ale na zéklad¢ potfeby jednotlivych subjekti knihy
prodavat (hromadi-li se nepovedeny neprodejny titul ve skladu, je béznou praxi opatiit

ho akéni cenou a vystavit ho pod vyrazny plakat s marketingoveé ladénymi hesly).

8 ROBERTS, Thomas John. An Aesthetics of Junk Fiction. University of Georgia Press, 1990. Str. 31-33.
81U viech tii typi étendfe nas mohou Robertsovy piiklady vzorovych dél a obdivovanych autori lehce
prekvapit. K pochopeni téchto piikladi je tieba piihlizet k faktu, ze je An Aesthetics of Junk Fiction
publikaci z roku 1990 vychazejici z angloamerického knizniho prostredi. Presto je uvedena
konceptualizace — jeji obecna ¢ast — aplikovatelna i na souc¢asnou ¢eskou knizni kulturu.
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V souvislosti s vybérem knihy jednoduchym ctendfem uz mulzeme uvazovat o
ovlivilovani grafickymi a peritextovymi slozkami knihy — ¢tenati v paméti ziistava titul
a graficka podoba knihy, nikoliv jméno autora. Jednoduchy ctenar od Cetby ocekava
pfisun informaci, o kterych by si poté mohl povidat se svymi prateli. Roberts uvadi, ze
vzorovym dilem jednoduchého ¢tenate miize byt napt. Kmotr Maria Puza, oblibenym
literarnim zanrem socialni melodrama a obdivovanym autorem Sidney Sheldon. Autory

knih odméiuje penézi.

Paperbackovy ctenar se grafickymi a peritextovymi slozkami nechdva zcela svést.

Epitexty paperbackového cCtenafe nezajimaji, spoléhd se na zavedené grafické

NS 24

nakladatelského peritextu) — identifikace knihy, nastinéni klicového obsahu knihy
a osloveni potencidlnich &tenaft — jsou tu piedevSim pravé pro paperbackového
Ctenare.

V knihkupectvi se tedy orientuje Cist¢ podle obalek knih — spoléha na zavedené
grafické stereotypy a neocekdva, Ze by mohl byt napdlen origindlnim wUmyslem
nakladatele obléci cervenou knihovnu do kabatu vhodného pro valecné romany
a naopak. Paperbackovy ¢étenaf si ¢te jen tak pro sebe pro potéSeni a nechce za knihy
utracet mnoho penéz, proto hleda knihy s levnéj$i paperbackovou vazbou. Roberts
uvadi, ze vzorovym dilem paperbackového ¢tenafe muze byt napt. Jd, porota Mickey
Spillaneho, oblibenym literarnim Zanrem thriller a obdivovanym autorem John D.

MacDonald. Autory knih odménuje laskou.

Dovolim si Robertsovu typologii doplnit o feknéme povrchniho ctendre, ktery o
knihach uvazuje jako o prostfedku, skrze kterého miize deklarovat svou spolecenskou
prestiz. Povrchni c¢tenaf vyhleddva drahé fotografické publikace o designu ¢i
architektufre, jubilejni vydani svétozndmych klasickych autorti (v€etné téch proslulych
svou ,,neprectitelnosti* jako napiiklad Hleddani ztraceného ¢asu Marcela Prousta) apod.
Povrchni ¢tenai ve skutecnosti necte a od koupenych knih ocekdva doplnéni dobie
vypadajici knihovny, kterd bude vypovidat o majitelové estetickém citéni a vysokém
intelektu. Podnéty co Cist, ¢i [épe feCeno zakoupit a vystavit, mohou pfichdzet z riznych
lifestylovych magazind, televiznich potfadi nebo z dob vysokoskolského studia Ctenére.

Pokud se ¢tenat do knihkupectvi nevyda pro konkrétni publikaci, vybira podle obalky.
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Zaver

Jak jiz nazev Kniha na cesté od rukopisu ke ¢tendri napovida, v této diplomové praci
jsme se vénovali knize od jejiho vzniku, tedy od procesu vyroby knihy v nakladatelstvi,
az po jeji prodej, kdy se kniha na pultech v knihkupectvi hlasi o pozornost potencialnich
kupct a tedy Ctenait. Béhem zkoumani fenoménu knihy jsme zjistili, jaké subjekty,
instituce ¢i z4jmy mohou tyto dvé Casti zivota knihy ovlivnit. V této souvislosti byla
vénovana zvlastni pozornost otazkdm knizniho marketingu a ¢eského knizniho trhu

a knizni kultury viibec.

Prvni kapitola podala popis vyvoje knizni vyroby od pocatku industrializace, kdy
dosavadni proces vzniku knihy zasadné ovlivnily nové vynalezy té doby, az do
soucasnosti. Tento vyvoj byl popsan piedevsim v souvislosti se zménami podoby knihy
— objevily se nové typy vazeb, nové typografické a grafické postupy, ménil se pfistup
ke kniZzni obélce. V 1. poloving 20. stoleti ¢eskéd knizni kultura hledala novou identitu

knihy, coz podpofila revolu¢ni umélecka a spole¢enska atmosféra té doby.

Podrobné jsme se vsak zabyvali knihou soucasnou. Nasledoval obecny popis fungovani
standardniho soucasného nakladatelstvi, seznamili jsme se tak s jednotlivymi
pracovnimi postupy nakladateltl, ale 1 typografii, grafikl a tiskaii. Zavérem byl popis
cesty rukopisu nakladatelstvim doplnén o otazku cenzury, kterd je pro ¢eskou knizni
kulturu 1 ve 21. stoleti stale aktualni — zda se, ze n¢ktera rozhodnuti nakladateld které

tituly vydat a které nikoliv maji charakter cenzury.

Dostali jsme se tak k popisu dnesni knihy (k typim formatd a vazeb), a v souvislosti
s ¢eskym kniznim trhem i K mnoha riznym kniznim cendm, kterymi v soucasné dobé
mize byt kniha oficialné ocenéna — Vv Ceské knizni kultufe mize byt v jednom roce
jedna kniha nominovana az v desitkach riznych kniZnich ocenéni. Zavérem kapitoly
jsme se kratce zamysleli 1 nad otdzkou budoucnosti tisténé knihy ohrozené ¢im dal tim

popularnéjsimi e-knihami.

Ve druhé kapitole jiz bylo nahlizeno na knihu jako na zbozi, kterym je tfeba zaujmout

a které je tfeba prodat. K tomu slouzi grafické a peritextové slozky knihy, bez kterych

primarni text neni knihou. Tyto slozky — ovlivnéné naptiklad i filmovou distribuci,

televiznim vysilanim a dalSimi popkulturnimi trendy — existuji, aby knihu
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identifikovaly, nastinily nam klicovy obsah knihy a aby tedy oslovily potencidlni
Ctenare. Zjistili jsme, ze kazdy literarni zanr ma své grafické stereotypy, které ¢tenaiim

pomahaji se v nepieberném mnozstvi vydanych knih orientovat pouze podle obalky.

Ruzné podoby a funkce grafickych prvka a paratextd, které se dale d€li na epitexty
ukdzek v obrazové pfiloze. Dale pak prodejnost knih ovliviiuji i rtzné strategie
distributori a knihkupct, ktefi naptiklad uméle vytvari z obycejnych knih bestsellery

umisténim na tzv. ,,vykfi¢ena‘ mista.

V této diplomové praci jsme dokdzali, ze zpracovani knihy — knizni obalky, vazby,
typografie apod. — je pro knizni kulturu zcela zasadni. Kniha svym vzhledem
(respektive nakladatelstvi volbou zpracovani knihy) rozhoduje o svém osudu, tedy o
tom, jak ke knize budou ¢tenaii pristupovat. Znamena to tedy, Ze tak, jak ¢tenafi knihy

vnimaji, tak o knihach uvazuji.

Za tohoto ptedpokladu je zadouci, aby nakladatelé¢ pii vyrobé knihy maximalné
jednoduse propojovali obsah knihy s jejim celkovym vizualem a nebali se naptiklad i
volby originalni vazby, typografie, formatu apod. Pokud jednou pii prochazce
knihkupectvim budeme nachdzet pouze krasné a kvalitné¢ zpracované knihy, jisté to
pozitivné ovlivni uroven knizni kultury. A ukézali jsme si, ze krasnou knihou mize byt

1 odborna ptirucka, kuchatka, literatura pro déti a mladez, ucebnice atd.

Ptipominam, ze kniZni kultura a tedy knizni trh je zvlaStnim ekonomickym odvétvim
podporovanym statni politikou, a to riznymi programy podnécujicimi ke Ctendiskeé
gramotnosti ¢i pfimo poskytovanim finan¢ni podpory ze statniho rozpoctu. Zarovei je
vSak smutnou pravdou nasledujici fakt, ktery zminuje Martin Pecina: ,,Malokdo vi, Ze
v Ceské republice vychazi na osmnéct tisic kniznich tituld roéné. A neda se spoditat,
kolik to déla celkem vytisténych knih, protoZe néklady vétSiny titulli se uzkostlivé taji.
Jen v naSem staté se vyprodukuji tuny zbyte€ného papiru a miliony slov zbyte¢ného
textu. Kdyby pfisti rok sedmdesat procent knih viibec nevyslo, urcit€¢ by to nemélo na

spolecnost zadny negativni dopad.“82

Jsem piesv€dcena, Ze kniZzni kulturu produkujici ,,tuny zbyte¢ného papiru nesporné

ovlivituji a formuji rGzné piistupy Ctendi ke knihdm. A u ctenafti jsme logicky pfi

82 PECINA, Martin. Knihy a typografie. Brno: Host, 2012. Str. 9.
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zkoumani knihy na cesté od rukopisu ke ¢tenafi skon€ili, kdyz jsme v samém zavéru
kratce jednotlivé ptistupy Ctenditi ke knihdm popsali. Vérim, Ze tato diplomova prace
podavajici podrobny a ptrehledny popis fenoménu knihy, mize po ptecteni pobidnout
k zamysleni nad otazkou dilezitosti estetizace knihy V souvislosti se zkvalitnénim

knizni kultury vychézejici z ptistupu ¢tenaiti ke kniham.
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Obrazova ptiloha

1/ Ukézka jednotného vizudlu knih z edice Filmova fada nakladatelstvi Academia:
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Foto: http://www.bookishfriendship.com/2014/10/dvanact-zpusobu-jak-radit-
knihy.html, vyhledano 12. 2. 2017

2/ Kuchaika Skoda nevarit Martina $kody s praktickou vazbou, ktera drzi knihu
rozevienou:

Foto: http://typomil.com/typofilos/2012/05/skoda-nevarit-skoda-nechvalit/, vyhledano
12. 2. 2017
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3/ Ukazka dvou typt kniznich obalek romant pro zeny:
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Foto: https://www.dumknihy.cz, vyhledano 12. 2. 2017
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4/ Ukézka (ne)originality kniznich obalek tituld ztfi rGznych nakladatelstvi
(Nakladatelstvi CAS, Baronet a Fragment):

Markéta
Harasimova
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Foto: https://www.dumknihy.cz, vyhledano 12. 2. 2017

5/ Ukazka hravého zpracovani publikace Zvejkacky Marky Mikové (1. misto v soutézi

Foto: http://kaprasnek.blogspot.cz/2016/07/zvejkacky.html, vyhledano 12. 2. 2017
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6/ Nakladatelstvi BBart k 50. vyro¢i od prvniho vydani dila Hlava XXII Josepha Hellera
vydalo titul se ¢tyfmi riznymi obalkami (autofi Michal Rittstein, Jifi Anderle, Karel
Jerie a Oldtich Kulhéanek):

JOSEPH HELLER HLAVA XXI1I1 JOSEPHGHELELER HEAVA XXII
LR
i

4:’“(__, . .
JOSEPH HELLER HLAVA XXII

Foto: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/1268855-hlava-xxii-ctyrikrat-jinak,
vyhledano 12. 2. 2017
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7/ Série knih Jana Balabana s grafickym zpracovanim Martina Peciny, které bylo
ocenéno zlatem v mezindrodni soutézi European Design Awards a 3. mistem v soutézi 0
Nejkrasnéjsi ceské knihy roku:

Foto: http://www.book-design.eu/portfolio/jan-balaban-dilo/, vyhledano 15. 2. 2017

8/ Ukazka riznych podob reklamnich peritexti:

Nassim Nicholas Taleb

Nasledky vysoce nepravdépodobnych udalosti

»Pronikava, vtipna a hluboka kniha o tom, jak moc toho nevime.

Nepostradatelna soucast dnesni debaty.”

»Kniha, ktera zmeénila moderni mysleni.”



http://www.book-design.eu/portfolio/jan-balaban-dilo/
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Foto: https://www.dumknihy.cz a http://jn16.blog.cz/1608/posledni-aristokratka,
vyhledano 16. 2. 2017
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9/ Ukazky promén kniznich obalek po natoceni filmovych adaptaci:

MUZI,
STIEG KIERI
LARSSON NENAVIDI
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1 PREDLOMA FILMU
STOLECNOST! TWENTIETH CENTURY FOX FILM €0

MARKUS ZUSAK

Foto: https://www.dumknihy.cz, vyhledano 21. 2. 2017
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