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Anotace

Diplomovéa prace je vénovana analyze jazyka a stylu lifestylovych blogerek ve vSech
jazykovych rovinach. Cilem diplomové prace je shromazdit reprezentativni vzorek texta
a charakterizovat jejich spolecné znaky, které jsou pro né typické (popt. poukazat
na specifickou praci s jazykem u nckterych blogerek). Analyzované texty se pohybuji
na hrané¢ mezi funkénim stylem prostésdélovacim a publicistickym, prace proto bude

sledovat, jakym smérem se tyto projevy spise priklanéji.



Abstract

This diploma thesis pays attention to the linguistic and stylistic analysis of selected
lifestyle blogs. The thesis analyses all of the levels of language, which means
phonology, morphology, syntax and vocabulary. The aim of the present thesis is to
provide an overview of the most common tendencies of these articles. It also focuses on

the individual authorial style of their writers.
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Uvod

V soucasné dob¢ probiha vétSina mezilidské komunikace online. Internet vladne svétu
a blogefi a blogerky zase internetu. Zalozeni blogu je zalezitosti né¢kolika malo minut,
aby ale onen blog zaujal Ctenaie, musi jej vést zajimava osobnost, kterd ma co fict,

neboji se prezentovat sviij ndzor a dokaze vyvolat diskusi.

Lifestyle blogerky, jimz bychom se v této diplomové praci chtéli vénovat, maji ve svété
internetu velké slovo. Blogy jako nové médium do urcité miry nahrazuji diive popularni
divéi ¢asopisy — divky si najdou svou oblibenou blogerku, sleduji ji a nechéavaji se ji
inspirovat. Berou ji do ur€it¢ miry jako autoritu a také jako kamaradku, jelikoz si
blogerky velmi Casto zakladaji na osobnim pfistupu a komunikaci se svymi ¢tenarkami,
potazmo ctenafi. Tato skutecnost je pro popularni blogerky velmi zadouci. Vzhledem
k velkému zajmu Ctenait o jejich stranky se pisatelky dostavaji ke spolupraci

S vyznamnymi firmami a diky tomu se z popularnich blogt stava vyhodny byznys.

Jak je jiZ zndzvu patrné, naSe prace Jazyk cCeskych lifestyle blogerek se pokusi
postihnout zakladni lingvistickou charakteristiku nami vybranych blogi — Everyday
Mia, BKBlog, A Cup of Style a The Nattiness. Tyto vybrané blogy patii mezi nejctenéjsi
lifestylové blogy v Ceské republice. O jejich popularité svédéi jejich pravidelné
umistovani na prednich mistech ve Ctenaiském hlasovani Czech Blog Awards, tedy
anketé, v niz se hlasuje o nejpopularnéjSim blogu roku. Podle zahranicnich vzorl

vvvvvv

blogil, mezi néZ mizeme zaradit i ty, jeZ jsme si zvolili pro nasi analyzu.

Nase prace je rozdélena do dvou Casti — teoretické a praktické. V té teoretické se
zaméfime na zdkladni aspekty komunikace, s blizSim pohledem na komunikaci
elektronickou, jeZ je pro nasi praci kli€ova. Ve strucnosti se sezndmime s diferenciaci
naSeho narodniho jazyka a pfipomene si jeho jednotlivé utvary. Nésledné se pokusime
definovat slohotvorné Cinitele (objektivni i1 subjektivni), kteti se budou vyznamné

podilet na vystavbé diskutovanych texta.

Blogové piispévky se pohybuji na hran€¢ mezi funkénim stylem publicistickym
a prostésdélovacim. V dal$i fazi nasi prace se podivame na primarni znaky téchto styli,
predstavime si jejich zakladni cile, funkce komunikatu a jejich typické vyrazové

prosttedky. V neposledni fadé¢ bude soucasti teoretické casti strucny vhled



na problematiku blogii jako takovych a opét si pfedstavime jejich zakladni

charakteristiku.

Druhé cast naSi prace bude zaméifena prakticky. Ve Ctyfech kapitolach se budeme
postupné vénovat nadmi zvolenym internetovym zapisnikim, jez diky své stylové
homogennosti (kategorie lifestyle) nabizi moznost komparace. V kratkosti predstavime
kazdy z blogt a jeho pisatelku, respektive pisatelky. Posléze naSi pozornost zamétime
na jednotlivé jazykové plany narodniho jazyka (fonetika a fonologie, morfologie, syntax
a lexikalni rovina), pfiCemz se budeme soustiedit na popsani zdkladnich znakt, jez
definuji analyzované blogy v téchto uvedenych rovinach. V provedenych rozborech

také ptihlédneme k osobnosti pisatelky a budeme se snazit postihnout jeji autorsky styl.

Pokusime se potvrdit primarni ptedpoklad, tedy ten, ze ackoli lifestylové blogy osciluji
na ose styli publicistického a prostésdélovaciho, vzhledem k vyrazné zastoupenym
prvkiim mluvenostnim se ptiblizuji spise ke stylu prostésdélovacimu. Sledovat budeme
rovnéz expresivitu analyzovanych c¢lankii a bohatost lexikalni zdsoby, v niz

pfedpokladdme vyrazné zastoupeni anglicismd.
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1 Komunikace

Pod pojmem komunikace chapeme jazykovy projev, pfenos informaci, uskuteénény
mezi minimalné dvéma ucastniky, jenz probiha v urCitém komunikanim prostiedi
azavyuziti urCit¢tho systému znaki znamého vSem tucastnikim komunikacniho
procesu. J. Kofensky komunikaci charakterizuje jako nezbytnou nutnost pro socialni
styk, ktery je v nejvétsi mife uskuteGfiovan pravé fe¢i.® ,Mluvei informace do své
promluvy vklada na zakladé znalosti jazyka a promluvovych dovednosti v podminkach

dané situace (...) a pfijemce je z promluvy Vyrozumivé,“2 dodava Fr. Danes.

Réamec komunikace tvofi jeji jednotlivé slozky, jez ve svém komunika¢nim modelu
ptedstavil Roman Jakobson. Konkrétné¢ jmenujme komunikaéni kanal, situaci (kontext),
kontakt partnerti, funkci komunikace, dané sdéleni a kdéd (systém znakt, v némz

jazykovy projev probiha).

Komunikaéni situace je klasicky stanovena objektivnimi a subjektivnimi faktory, jez
ovliviiuji podobu komunikatu. Mezi objektivni faktory patii denotat (objekt
komunikace), prostor, ¢as a jazykovy kod. Subjektivni faktory jsou dany osobnosti
¢lovéka, jedna se o jeho socialni roli, vék, pohlavi, jazykovou kompetenci, Zivotni

zkugenosti apod. *

V klasické komunikaci se pfedpoklada interakce mezi mluvéim a recipientem, mluvci
ocekavd odpovéd a vzajemny rozhovor se dale rozviji. V naSem ptipadé¢ budou
analyzovany texty, v nichZ probihd komunikace spiSe jednostrannd. Autor komunikatu
pocitd se zpétnou vazbou Ctendili projevujici se v podobé piispévkl na diskusnich
platformach, ale podivame-li se na zminéné piispévky, zjistime, Ze se jedna veskrze
0 pochvalné ¢i naopak nesouhlasné komentafe s danym c¢lankem, nikoliv o rozhovor
vV bézném slova smyslu. Klasicky dialog neni rozvijen a vznika tak specificky druh

komunikace.

Tato prace se opira 0 komunikaci probihajici prostfednictvim elektronického kontaktu,

proto tedy struéné definujme zékladni charakteristiku této komunikace.

! KORENSKY, Jan. Komunikace a cestina. JinoCany: H & H, 1992, s. 5

2 DANES, Frantidek. Kultura a struktura ceského Jjazyka. Praha: Karolinum, 2009, s. 30

® CERMAK, Frantisek. Jazyk a jazykovéda: prehled a slovniky. Praha: Prazska imaginace, 1997, s. 15
* CECHOVA, Marie. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: ISV, 2003. Jazykovéda (Institut socialnich
vztaht), s. 17-18
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1.1 Elektronicka komunikace

S. Cmejrkova piipomina, Ze ,,poéitatova komunikace mize kompenzovat nedostatek
osobnich setkani a komunikace tvari v tvaf, a uspokojovat tak nenaplnénou potiebu
mezilidskych vztahi.“> Elektronickou komunikaci charakterizuje hlavng psana podoba,
dale skutecnost, Ze tento specificky druh socidlni interakce probihd bez piimého
kontaktu a jeho podoba nabyva trvalého charakteru — je pisemné ukotvena a nasledné

dohledateln4.®

Elektronické texty jsou v soucasné digitalni dob&é neodmyslitelnou soucéasti naseho
zivota a jsou charakteristické pro vSechny druhy komunikace (soukromd, pracovni,
ufedni, atd.). Komunikace ,,po siti“ je stejné frekventovana jako komunikace pfima
a v mnohych ptipadech se ji dostava vysostniho postaveni. Jako ptiklad bychom mohli
uvést diskusni fora, jez se objevuji na vétSiné webovych stranek. Toto anonymni
prostiedi poskytuje lidem, jiz chtéji sdélit sviij ndzor ¢i si jen ukratit dlouhou chvili,

prostor pro ptedneseni svého nazoru, nehled¢€ na jeho relevantnost.

S. Cmejrkova dale uvadi, ze kontakt prostiednictvim internetu pozméiuje lidskou
psychologii i socialni chovani a umoziiuje lidem zprostiedkovat setkani s lidmi
podobnych postojii a zajmi.’ V tomto ohledu lze sautorkou piispévku souhlasit.
Anonymita, jiz kontakt prostfednictvim internetovych for (napt. novinky.cz, lidovky.cz,
idnes.cz) umoziuje, rozvazuje diskutujicim jazyk a v mnoha pfipadech Ccini

z obyc¢ejnych lidi odborniky na cokoli.

Dle L. Jilkové jsou internetové piispévky charakteristické svym propojenim psané¢ho
textu s typickymi rysy mluvenymi (hovoiime o psané mluvnosti & mluvené psanosti).®
Vliv na podobu internetové komunikace ma vicejazyCnost, nejvice v zastoupeni

anglické slovni zasoby (anglicismy), jez je s elektronickym prostfedim neodmyslitelné

> CMEJRKOVA, Svétla. Cestina v siti: Psanost ¢i mluvenost? (O stylu e-mailového dialogu), |I. Nase
Fec [online]. 1997, ro¢nik 80, ¢islo 5. [cit. 2016-12-17]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=8167

® KOPRIVOVA, Marie. Nékteré prvky v komunikaci psané, mluvené a internevtové, in JAKLOVA, Alena,
ed. Komunikace - styl - text: sbornik z mezindrodni lingvistické konference : Ceské Budéjovice, 20.-22.
zari 2005. Ceské Budéjovice: Jihoceskd univerzita v Ceskych Budéjovicich, Filozoficka fakulta, Ustav
bohemistiky, 2006, s. 58

! CMEJRKOVA, Svétla. Cestina v siti: Psanost ¢i mluvenost? (O stylu e-mailového dialogu), |1. Nase
Fec [online]. 1997, ro¢nik 80, ¢islo 5. [cit. 2016-12-17]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=8167

8 JILKOVA, Lucie. Kazdodenni psand komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a
mluvené Cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 105
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spjata. Prostoru se dale dostava neologismim a slovim moddnim, jez ve velké mite
pochazeji rovnéz z angliétiny, a zkratkam a slovim zkratkovym. Jilkova s odkazem k J.
Hoffmannové piipomina vysokou koncentraci vulgarismt v soucasnych elektronickych
komunikacich, jez souvisi s celkovym naduzivanim wvulgarnich vyrazli v béZném

;.9
dorozumivani.

Ojedinély prvek vramci elektronické komunikace zastupuji tzv. emotikony neboli
smajliky, jak jsou oznacovany v neformalni sféte. Akademicky slovnik cizich slov
definuje emotikony jako ,,graficky symbol pro vyjadfeni emocionalni reakce uzivany
v elektronické komunikaci.“*° Tyto symboly tudiz spadaji do neverbalni komunikace
avramci elektronického kontaktu pfedstavuji jednu z nejrychlejSich moznosti, jak
vyjadrtit pisatelovy emoce. Jilkova s odkazem na E. Jandovou dodava, ze emotikony

w1l

,hahrazuji pisatelim prostiedky prozodické, neverbalni a paraverbalni,”"" tedy plni

zastupnou funkci naptiklad pro intonaci, mimiku ¢i proxemiku.

O tom, ze jsou blogy v soucasné dob¢é vyznamnym médiem, jsme jiZ hovofili. Jsou
jednim ze specifickych diskurzi medialni komunikace, v niz ocekdvadme primarni
uzivani spisovné verze narodniho jazyka. K této problematice se J. Jirdk vyjadiuje
nasledovné: ,,(...) medidlni komunikace (...) je oblasti, jez ,oficidlnost* vetejné
komunikace nejvice destabilizuje, a to predevSim tim, Ze do prostoru komunikovani
vnasi vedle sdéleni ryze oficidlnich 1 projevy polooficialni, kvazioficidlni a zcela
neoficialni (...). To vSe se d&e v prostoru, jemuz spolecnost pifiznavd postaveni
vefejného,” autor dale dodava, Ze ,,pravé obecnda dostupnost ¢ini z médii uinny
potencidlni prostfedek vefejného komunikovani a z medialni komunikace typ vetejného

«12

komunikovani.“** Béhem nésledujicich analyz budeme sledovat, jak blogové ptispevky,

které povazujeme za formu vetejné komunikace, narusuji stabilitu spisovného jazyka.

9 JILKOVA, Lucie. Kazdodenni psand komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané

a mluvené Cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 106-107

10 KRAUS, Jiii a kol. Novy akademicky slovnik cizich slov A-Z. Praha: Academia, 2005

YUIILKOVA, Lucie. Kazdodenni psand komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané

a mluvené cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 107

2 JIRAK, Jan. Diskuse o uzivani spisovné cestiny z hlediska medializace verejné a soukromé sféry. Nase
Fec [online]. [cit. 2017-03-28]. 2006, ro¢. 89, ¢. 1, s. 15-20. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7865
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1.1.1 Mluvenost a psanost v komunikaci

V komunikaci Ize zcela pfirozené zaznamenat rozdil mezi formou psanou a mluvenou.
Je to dano zejména podminkami, za nichZz se komunikace uskutecnuje. J. Hoffmannova
uvadi, ze ,,mluvend interakce je siln¢ vazana na ptimy, bezprostiedni kontakt partnerti
ajejich vzajemné vztahy, (...) simultdnnost produkce a recepce Vv ¢ase, na situaci
a Casto pfimo na spolecnou ¢innost partne:rﬁ.“13 Za zakladni rozdily, od nichz se odviji
dalsi odliSnosti mezi komunikaci mluvenou a psanou, povazujeme v ¢ase vzdalenou
produkci a recepci komunikatu a také moznou absenci jakéhokoli osobniho vztahu
jednotlivych ¢lent diskuze. P. Mare§ zdUraznuje v kolektivni monografii Stylistika

psané a mluvené cestiny fundamentalni nap&ti mezi mluvnosti a psanosti, které nejen ze

vykazuje znaky stylotvorného faktoru, ale pfimo diriguje stylovou podobu texti.**

Pro psané komunikaty, jez jsou klic¢ové pro druhou ¢ést nasi prace, je typickd v prvni
fad¢ pripravenost daného projevu. Texty nevznikaji spontanné, jsou piedem
strukturovany a uréitym zptsobem organizovany. Jejich pisatel rovnéz rozviji slozitejsi
syntax, nez jakou vyuzivd v béZném mluveném projevu. Pisemné projevy jsou

charakteristické jednotnym tématem, jeZ ¢ini text sevienéjSim.

Zminované blogové texty se v mnohém podobaji textim mluvenym, coZz neni dle
Hoffmannové nic neobvyklého, jelikoz nelze vést pfisnou linii mezi komunikaty
mluvenymi a psanymi.™® Autorky blogovych piispévki navic Gasto komunikuji se svymi
¢tenatkami, jako by to byly jejich znamé — vyuZivaji tudiZ veskerych jazykovych vrstev,
jez jim ceStina nabizi (od spisovné podoby jazyka po CeStinu obecnou). O splyvani
forem psanych a mluvenych komunikatd v ramci blogovych ¢lankd svédci také
pronikani zvukovych realizaci do uvedenych psanych texti — V elektronickych
komunikatech zaznamenavame vyslovnostni podoby slovesa byt ve tvarech sme, ste,

redukei kvantity vokald &i zjednoduSovani hlaskovych forem.'®

Mimo to se mizeme setkat i s dal§imi prvky typickymi spiSe pro projevy mluvené.
Jmenovat mizeme napiiklad ptiznakovy slovosled, tzv. ,,vycpavkova™ slova, vagni

vyrazy, jez nemaji Zadnou vyznamovou hodnotu, ¢i snahu o dialogi¢nost (autorky se

3 HOFFMANNOVA, Jana. Stylistika a--: soucasnd situace stylistiky. Praha: Trizonia, 1997, s. 76

Y MARES, Petr. Uvod. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené cestiny. Praha:
Academia, 2016, s. 12

> HOFFMANNOVA, Jana. Stylistika a--: soucasnd situace stylistiky. Praha: Trizonia, 1997, s. 79

¥ JILKOVA, Lucie. Kazdodenni psand komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a
mluvené Cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 112
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obraceji na své Ctenaiky, ptaji se na jejich ndzor, oslovuji je, rozviji diskusi pod danym

textem apod.).
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2 Diferenciace ¢eStiny

Na tvod pfipomenme, ze ¢esky jazyk nema pouze jednu podobu, ale zahrnuje n€kolik
utvard. Jinymi slovy mizeme fici, Ze ,,ndrodni jazyk piedstavuje soubor integrovanych
vyrazovych prostiedkli, vymezeny uzemné¢, uvnitt diferencovany funk¢né a teritorialng,
stratifikovany socialng.“*’ Oficialni podobou &etiny je Cestina spisovna, jez slouzi jako
reprezentativni forma jazyka pro formalni komunikaci. Diferencovana je i standardni
podoba spisovného jazyka — setkavame se s prostifedky s pfiznaky neutralnimi, kniznimi
a hovorovymi. Tento kratky ivod je vénovan také dalSim utvariim Ceského jazyka, které
jsou typickymi zastupci nespisovné cestiny, zminény budou prostiedky obecnéfeské
aslangové. Mensi prostor bude vénovan jazykové vrstvé dialektické, argotické

a profesni mluve, jez se v analyzovanych textech nebudou pfili$ objevovat.

2.1 Spisovny jazyk

Spisovny standard narodniho jazyka se jako jediny ze vSech tutvart fidi pfesné danou
kodifikaci, jeZ je zaznamenana v kodifika¢nich ptiruc¢kach (Pravidla ceského pravopisu,
Slovnik spisovné cestiny). Tato norma je povazovana za zavaznou. Zakladni funkci
spisovného jazyka je funkce spoleensky reprezentativni, a je tedy uzivan predevsim

ve vetejné sféte a pii oficialnich ptileZitostech.

Spisovna ceStina ma vedle své formy psané jest¢ formu mluvenou, jiZz oznacujeme
terminem hovorovd cestina. Hovorova ceStina neni samostatnym utvarem narodniho
jazyka, jedna se o nastroj bézného dorozumivani a jednu ze strukturnich ndplni bézné
mluvy (vedle dialekti ¢i obecné (“:eétiny).18 Mluveny spisovny jazyk by se dal také
popsat jako forma jazyka, jez je zjednodusena 0 ty prvky, které jsou béznému uzivani

vzdalené (prvky knizni, zastaravajici apod.).™

" CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 46
18 Tan3téi, s. 50
Y BECKA, Josef Vaclav. Ceskd stylistika. Praha: Academia, 1992, s. 9
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2.2 Obecna ceStina

Obecna Cestina, spadajici mezi nespisovné utvary ¢eského jazyka, je nékdy povazovéana
za ,teti standard” vedle spisovné a hovorové Cestiny. Tento jazykovy ttvar méa svou
vlastni normu a je strukturovany. Terminem obecna CceStina je oznacovan
nejroziitendji interdialekt na na§em tGizemi, vyskytujici se ve viech krajich Cech a také
na zapadni Moravé.?’Vzhledem k rozsahu tzemi, na ném je tato forma narodniho
jazyka uzivana, Jan Chloupek obecnou cestinu charakterizuje jako standard narodniho

jazyka s vyssi komunika&ni funkei.?

Uvedena forma cCeského jazyka se rovnéz v hojné mife vyskytuje nejen v literarnich
textech, ale i v dalsich umé&leckych utvarech. To je také jednim z divodu, pro¢ je tento
Gtvar rozifen po tak rozsahlém tzemi Ceské republiky a pro& obecna &estina nabyva
funkce celondrodniho nespisovného ttvaru. Dodejme jeste, Ze obecnéceské prostredky
reprezentuji ,,zivou fe¢* a bézny komunikacni prostiedek typicky pro kazdodenni

neoficialni (nevefejnou) komunikaci.?

2.3 Dialekty

Dialekty jsou charakterizovany jako nespisovné tutvary narodniho jazyka, jez jsou
vymezeny teritoridlné, maji svoji pevné danou normu a uZzivaji se zivelné pro béznou
kazdodenni komunikaci v oblasti, s niz jsou spjaty. M. Cechova dodava, Ze ,,zavislost
jazykového prvku na vymezeném teritoriu (...) plni funkci vyjadfeni spolecenské

solidarity, dale intimity komunikac¢niho prostfedi i privatnosti komunika¢niho cile.«®

V Ceské republice existuji &tyfi zakladni nafeéni skupiny (ndieci Ceskd,
stredomoravska, vychodomoravska, slezska), jez se posléze déli na dal§i podskupiny.
V ceském prostiedi se s teritoridlnimi nafe¢imi setkdvdme v mnohem mensi mife nez
nauzemi Moravy a Slezska. Vyznamny podil na této skuteCnosti ma vyuziti obecné

¢estiny jako jednotného interdialektu.

20 CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 54

2L Tamtéz, s. 54

22 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceska stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 51
2 Tamtéz, s. 49
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2.4 Slang

Slang spadé spolu s argotem a profesionalni mluvou mezi polottvary narodniho jazyka.
Je to utvar nespisovny, jenz je tvoten pouze lexikalnimi ¢i frazeologickymi jednotkami,
které¢ se pii uzivani zaclenuji do gramatickych zakonitosti spisovného jazyka nebo

obecné Cestiny.

Pojem slang oznac¢uje mluvu spojenou s urcitym zajmovym ¢i pracovnim prostiedim,
jejich uzivatelé se osvojenim si slangovych vyrazu pfifazuji k dané skupiné. Tato slova
a slovni spojeni charakterizuje silna expresivita. Slangové vyrazy jsou vytvateny
na zakladé¢ jazykové hry a pojmenovaci postupy se nejcastéji zakladaji
na metafori¢nosti, zkracovani slov & na univerbizaci.* Vzhledem k tomu, Ze slang je
tvofen prevazné souborem lexikalnich jednotek, je samoziejma neustdld zivost

a proménlivost téchto vyraza.

2.5 Profesni mluva

Jak jiZ ndzev napovida, profesni mluva je vzdy ptfizna¢nd konkrétnimu pracovnimu
prostiedi, v némz je vyuzivdna. Jednd se o ,,specidlni soubor vyjadfovacich prostfedki
urcité skupiny zaméstnanct, ktefi pfi praci vyuzivaji termini nebo terminologickych
spojeni (...) pro jejich vyrazovou uspornost a pro jejich spolehlivou jednoznacnost

v danych pracovnich souvislostech.“?

Nékteré profesionalismy mohou pronikat do spisovného jazyka, jelikoZ pfimo oznacuji
ur¢ité odborné terminy, pro néz ve spisovné ceStin€é neexistuje jiné synonymum.
Jadrem profesiondlni mluvy a jejimi hlavnimi znaky jsou stereotypnost, netvlr¢i rad

vyjadfovani, automatizovanost ¢i tendence k exkluzivnosti.?

2.6 Argot

Pod pojmem argot si tradién¢ piedstavime mluvu spolecensky izolovanych nebo také

deklasovanych skupin (vézni, narkomani, prostitutky apod.). Zakladni premisou vzniku

2 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 55
> CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 57
2 Tamtéz, s. 58
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argotickych vyrazi je ,kolektivni solidarita spoleCenské skupiny, stejné zameéry, cile

“2T Tyto lexikalni jednotky vznikaly za u&elem moznosti ifrované komunikace

a zajmy.
mezi piislusniky dané skupiny. Mnohé argoty Cerpaly své vyrazy z jazyka jidiS

a Z romstiny.

2 CECHOVA, Marie a kol. Stylistika soucasné cestiny. Praha: 1SV, 1997, s. 48
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3 Slohotvorni ¢initelé

Jiz bylo teceno, ze ramec komunikace tvofi na jedné strané tviirce jazykového projevu
a na stran¢ druhé jeho recipient, adresat. Vytvoreny komunikat mtze spadat do rtiznych
stylovych rovin, o nichz budeme jesté hovofit, a na jeho vzniku se podili kombinace
mnoha faktord ¢i jinymi slovy Cinitell. Tito Cinitelé pusobi pii genezi jazykového
projevu, tedy pii kompozici a stylizaci konkrétniho textu, a jsou distribuovani ze vSech
utvari Ceského jazyka (z roviny fonologické, morfologické, slovotvorné, lexikalni

a syntakticke).

Podle toho, zda jsou okolnosti vzniku komunikdtu objektivni nebo subjektivni,
rozliSujeme 1 tyto cinitele na objektivni (vliv objektu, okoli) a subjektivni (vazou se
na ptivodce komunikatu). Setkat se mizeme i s ozna¢enim personalni a mimopersonalni
faktory. Dodejme, Ze slohotvorni (¢i stylotvorni) ¢initelé nejsou izolovanymi jevy, ale
naopak nasebe vzajemné pusobi a spolecné vytvaii z konkrétniho textu kompaktni
celek. N¢ekteré z Cinitelt povazujeme v daném textu za urcujici, jiné pouze za pruvodni

(P. Mares hovoii o hierarchické konstelaci piisobicich faktorii).®

3.1 Objektivni slohotvorni Cinitelé

Objektivni slohotvorné Cinitele charakterizuje fakt, Ze stoji mimo plivodce komunikatu,
neztotoznuji se s jeho subjektem. Tyto Cinitele 1ze definovat jako ,,faktory majici vétsi
nebo mensi vliv na vybér jazykovych prostfedkd a zplisoby jejich integrace do textu,
které zalezi v podminkach a funkcich komunikace a vii¢i pivodcim komunikace se

vymezuji jako objektivng dand regulace vybéru a integrace vyrazovych prostiedk.«*°

Mezi objektivni slohotvorné cCinitele fadime: zékladni funkci komunikatu, cil
komunikace a intenci tvlrce, raz komunikatu, situaci a prostfedi komunikace, charakter

adresata, uZitou formu, miru pfipravenosti komunikaci, uZity kod a téma komunikace.

% MARES, Petr. Uvod. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené cestiny. Praha:
Academia, 2016, s. 17

» PROSEK, Martin. Objektivni stylotvorné faktory. in BENES, Martin, SCHNEIDEROVA, Sofia a
Oldtich ULICNY, ed. Studie k moderni mluvnici ¢estiny. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2013, s. 144
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3.1.1 Zakladni funkce komunikatu

vvvvvv

Jazyk slouzi ¢loveéku K interakci s dalsi osobou — K vyjadieni jeho domnének, emoci
anazort, neni proto piekvapujici, ze primarni funkci jakékoli komunikace je funkce
dorozumivaci (komunikacni). Vedle této funkce vSak komunikat disponuje dalSimi, jez

jej blize definuji.

Tyto specifikujici funkce jednotlivych komunikati ovliviiuji vysledny styl celého
jazykového projevu a stavaji se tak jeho fidici jednotkou. Kromé sdélovaci (¢i
informativni) funkce mulzeme jmenovat funkci odborné sdélnou a vzdélavaci,

direktivni, ziskavaci a uvédomovaci, persvazivni nebo esteticky sd&lnou.*

Jak jiz bylo feceno, volba funkce textu nejvyraznéji ovliviwuje kompozici i stylizaci
konkrétniho textu, véetné volby odpovidajicich prostiedkil z riznych jazykovych rovin.
Dodejme ale, ze na celkovém vyznéni a tzv. funkénim stylu jazykového projevu se

podileji i dalsi v komunikétu pfitomni Cinitelé.
3.1.2 Raz komunikatu

Dalsi vyznamnou poloZzkou mezi objektivnimi €initeli je rdz komunikatu, ktery vyplyva
z toho, zda komunikace probihd na urovni soukromé nebo vefejné. Raz ,je dan
komunika¢ni situaci a celkovym charakterem objektivnich okolnosti (...)

« 3l Dle zavaznosti

a bezprostiedné plyne zcile a funkce zamysSlené komunikace.
komunikacniho aktu a prostfedi, v némZ komunikace probiha, mizeme raz komunikatu
rozdélit na oficialni, polooficialni a neoficialni (ryze soukromy). S mirou oficiality

daného projevu souvisi taktéz volba adekvatniho funkcniho stylu.

Dopliime, Ze oficialita a neoficialita jazykovych projevl je podminéna institucionalnosti
nebo naopak neinstitucionalnosti prostiedi. S institucionalnim prostfedim byva
V pfevazné mife spjat oficialni raz vypovedi, s neinstitucionalnim se naopak poji spise

komunikace neoficialni.*

%0 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 60

! Tamtéz, s. 62

%2 MARES, Petr. Uvod. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené cestiny. Praha:
Academia, 2016, s. 20
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3.1.3 Situace a prostredi

vvvvv

objektivnich a subjektivnich Cinitell, véetné vSech komunikanti a kodu, v némz

(13

: .z 3 v Y . . ) . , v ee
komunikace probiha.“™ Pro nase ucely si komunikacni situaci vymezime 0zeji, a to

jako ,,navozenou atmosféru, jez je dana prostfedim, (...) jeho kvalitou a okruhem

(o 34
adresati.

Jazykovy projev se zcela logicky 1isi podle toho, v jakém prosttedi probihd. Paklize se
pohybujeme na oficidlni padé¢ (ufad, Skola, vetfejna sféra), komunikat bude tomuto
prostiedi pfizpiisoben a bude ovlivnén atmosférou, jez se k danému prostiedi vaze.
V ramci komunikace na soukromé drovni mize byt modifikovan vybér vhodnych
lingvistickych prostfedki na zaklad¢ charakteru konkrétniho prostfedi (napt. odlisné
vyznivajici komunikaty probihajici doma, v restauraci, v baru apod.). Vysledné
jazykové projevy se tak budou diferencovat i v soukromé sféfe, pficemz vliv na né¢ ma

rovnéz to, zda komunikace probiha v prostfedi znamém ¢i nezndmém.

3.1.4 Adresat

Adresat Uzce souvisi s komunikacni situaci a prostfedim. MiZe jim byt individuum
nebo 1 kolektiv, stejné tak mize byt mluvéimu adresat zndmy ¢i naprosto anonymni.
Podle toho, s jakym adresatem puvodce jazykového projevu jedna, proménuje se opét

volba stylové roviny komunikatu.

Komunikujeme-li s adresaitem neznamym, ve vé&tSiné piipadi  tendujeme
k oficialn€jSimu razu komunikace a S nim spjatymi stylotvornymi prostiedky. Oproti
tomu v ramci komunikace v prostfedi uvolnénéjSim a s adresdtem zndmym volime styl
odpovidajici této atmosfére a Casteji ndm takovato komunikace dovoluje bezprostfedni
projev a volnost ve vyjadfovani. Ddle rozliSujeme komunikaty s pfimym kontaktem

s adresatem a komunikaty s kontaktem nepfim}'/m.35

M. Cechova ve své Soucasné ceské stylistice definuje vedle adresata taktéz uvédomély
postoj k adresdtovi, ktery koresponduje s adresdatem jako s Cinitelem objektivnim, avSak

vykazuje i znamky subjektivity. Cechova upozorfiuje na to, Ze vliv na stylizaci ma to,

% CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 63
3 "l:amtéi, S. §3
% CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: ISV, 2003, s. 64
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zda si uvédomujeme osobnostni rysy adresata/adresatti (vek, vzdélani, socialni zatazeni

apod.), & nikoli.*®
3.1.5 Uzita forma komunikatu a kdd jazykové komunikace

Zasadni vliv na stylizaci a kompozici jazykového projevu ma volba formy komunikace
— tedy to, jestli se autor komunikatu rozhodne pro projev mluveny nebo psany.

Hovotime o sfére komunikati mluvenych a sfére komunikatii psanych.

Mluveny projev je Uzce vazan na konkrétni situaci. Pro mluvené komunikaty je
charakteristickd vét§i mira nepfipravenosti projevu. Autor mulze piimo v pribéhu
komunikace reagovat na adresata, zmény v prostiedi apod., dostava se mu tak vétSiho
prostoru k spontannosti a improvizaci. Takovyto kontakt je pfimy a nezprostifedkovany.
Setkdvame se i s mluvenym projevem piipravenym, ktery ma jasné¢ danou kompozici

a je presné promysleny (napft. piispévky v televizi, radiu).

Mluvené komunikaty jsou doprovazeny zvukovymi prostiedky a prvky neverbalni
komunikace, jez vypoveéd dokresluji a dokladaji emocionalni postoj mluvéiho k projevu
I kjeho adresatovi. VySe uvedené prostiedky souhrnné oznacujeme jako prostiedky

37
paralingvalni.

Psané komunikaty smétfuji k pfipravenosti projevu, pfisn€é dané kompozici
a promyslenéjsi stylizaci textu (vyjma pisemnych komunikaci v soukromé sféte). Tyto
vétné stavby a snazi se o intelektualizované Vyjadfovéni.38Paralingvé11ni prostiedky

nahrazuje specifickymi prostiedky grafickymi.

Volba jazykového kodu, jez je fazena mezi objektivni slohotvorné Cinitele, je pro
stylistiku kliCova zejména vradmci komunikace verbalni, vniz je zakladnim
komunika¢nim kdédem verbalni jazyk. Ten je realizovan ,,v psané podobé& znaky

«39 podle komunika¢niho zaméru

grafickymi a v mluvené podobé znaky zvukovymi.
a zamySlen¢ho funk¢niho stylu autor komunikitu vybird odpovidajici prostredky

ze vSech rovin (Gtvarti) ¢eského jazyka.

% CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 64
¥ Tamtéz, s. 65

%8 Tamtéz, s. 65

% CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 70
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3.1.6 Mira pripravenosti komunikace

Jazykové komunikaty jsou ve velké mife ovlivnény tim, zda si je jejich autor dopfedu
ptipravil, ¢i nikoli. Dle této premisy muzeme komunikaty rozdélit na projevy
pripravené, tedy takové projevy, které jsou zaloZzeny na piedem piipravenych bodech
atezich a jejich stavba je pfesné promyslena, a na projevy nepripravené, jez se daji

charakterizovat jako projevy spontanni a bezprosttedni.

Ptipravené jazykové projevy jsou pievazné spjaty s oficialni komunikaci, projevuji se
promyslenou obsahovou slozkou, slozitéjsi vétnou stavbou, jazykovou promyslenosti
atendenci ke spisovnosti. Pripravené projevy nachazeji oporu v pisemné podobé, ale
mohou byt posléze 1 pfednaseny ustné€. Oproti tomu projevy nepiipravené charakterizuje
jednodussi stavba véty, elipticnost, nadmérnd deixe, opakovani vyrazi a potencidlni

chaoti¢nost komunikatu. Tyto projevy jsou vazany spiSe na mluvenou komunikaci.

3.1.7 Téma komunikatu

Lingvisté upozoriiuji na problemati¢nost fazeni tématu mezi slohotvorné Cinitele jako
takové. Je vSak nepopiratelné, Ze samotné téma komunikatu je izce provazano s dalSimi
objektivnimi Ciniteli, zejména s funkci komunikatu, prostiedim a komunikaéni situaci.
Téma tyto dalsi kategorie v mnohém ovliviiuje, jelikoz ,,kazdé téma je vétSinou spjato

veis , . . .- , 4
s urditym okruhem vyraziva a vazano na uritou stylovou sféru.«*

3.2 Subjektivni slohotvorni ¢initelé

Na kazdy jazykovy komunikat méa vedle objektivnich okolnosti vliv také jeho autor,
tedy subjekt, jenz k danému projevu pfistupuje s Vysokou mirou individualnich podnétu.
Ztoho diavodu je o subjektivnich Ccinitelich mozné hovotit jako o faktorech
individualnich. Dilezité je zminit, Ze osobnost autora jazykového projevu se v textu
projevuje  vriznych mérach — vtextech subjektivizovanych, probihajicich
na neformalni Grovni, je osobnost autora mnohem znatelnéjsi nez v textech védeckych.
Nejvyraznéjsi prostor pro zapojeni individua do realizace textu nabizi funkéni styl

umeélecky a castecné také publicisticky. V mnoha textech je mozné rozpoznat

0 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 67
24



charakteristicky autorsky rukopis osobnosti (napf. osobity styl Karla Capka, Josefa

Skvoreckého, Bohumila Hrabala apod.).

Stylizace jazykového projevu je spjata s konkrétni osobou, proto musime vzit v potaz
jeji vlastnosti, prostifedi, znéhoz pochazi, vzdé€lani, Zivotni zkuSenosti, kulturni
a spolecensky rozhled, jazykové znalosti apod. Zasluhu na rozdilné stylizaci textu maji

I faktory biologické, konkrétné jmenujme napt. vék ¢i pohlavi jedince.

VSsichni tito ¢initelé maji na vysledné vyznéni komunikatu vliv, ,,plisobi ve vzajemné
symbidze, Casto jeden Cinitel podmiiiuje pisobeni Cinitele dalsiho (...) a nachazeji odraz
Vv logickém usporadani promluvy, v promyslené navaznosti Vroviné obsahové

i ve vlastnim jazykovém ztvarnéni komunikatu.«*

Nutné je zminit, Zze subjektivni
slohotvorné faktory se v textu neprojevuji ve stejné mife a nedosahuji shodné
zavaznosti. Kamila Smejkalova v souvislosti s rozdilnou dulezitosti subjektivnich
faktor pfipomina komunikaéni situaci, v niz stylizace komunikatu vznika. Riké, Ze
,hekteré faktory v zavislosti na dané komunikacni situaci ovliviiuji vysledny styl
komunikatu vice, jiné méné, a ze ,,(...) vzdjemné plsobeni jednotlivych faktori mize

jeden faktor potlacit na ukor druhého.«*?

S odkazem k M. Cechové jesté pripomefime, Ze ,,slohové rozdily plynou také z toho, jak
Siroké a ucelené znalosti ma komunikant o tématu, jak rozumi problematice, o niz pise
a diskutuje, (...) do komunikace se promitne také souhlasné a nesouhlasné stanovisko

komunikanta a jeho ironizujici nebo zesméstiujici postoj.“*?

*! CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 73

* SMEJKALOVA, Kamila. Subjektivni stylotvorné faktory. in BENES, Martin, SCHNEIDEROVA, Soia
a Oldfich ULICNY, ed. Studie k moderni mluvnici cestiny. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci,
2013, s. 154

* CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 69
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4 Pojem stylu

Marie Cechova popisuje styl v §irsim slova smyslu jako ,,vn&j§i jednotny raz
uméleckého dila, ¢lovika a doby.“* Pojem styl z tohoto hlediska zastituje spole¢né
jednotici znaky atmosféry, odivani, uméleckych dé¢l, filozofie apod. v urcité Casové
periodé. Pro potieby lingvistické je vymezeni Stylu uzsi, nicméné ony sjednocujici

prvky jsou charakteristické i pro pojeti stylu v tomto ohledu.

Styl jazykovy je definovan jako ,zptisob cilevédomého vybéru a usporadani
(organizovani) jazykovych prostiedku, ktery se uplatiiuje pii genezi textu; v hotovém
komunikatu se pak projevu jako princip organizace jazykovych jednotek, ktery z ¢asti

. . ’ vroe sr oy . v s oo x 4
a jednotlivosti tvoii jednotu vyhovujici komunikaénimu zaméru autora.“*

P. Mares$ ptipomina, ze pocatky a formovani teoretickych zaklada ¢eské stylistiky jsou
spjaty s pusobenim Prazského lingvistického krouzku. Do centra pozornosti se tedy
dostavd zejména funkce (funkéni aspekty) jako konstituujici faktor textl. “® Jeden
z nejvyznamnéjSich Ceskych lingvistl spjatych s Prazskym lingvistickym krouzkem,
ktery se vénoval teorii funk¢nich stylt, B. Havranek definuje funkci komunikativni,
prakticky odbornou, teoreticky odbornou a estetickou.*” Z této tradice posléze prameni

I soucasné pojeti funkénich styld.

J.V. Be¢ka navazuje na tradici Bohuslava Havranka a ve své Ceské stylistice z roku
1992 vymezuje rizné funkce komunikatid a z nich plynouci funkéni styly. Zakladni
funkci je podle né&j funkce sdélnd a ta se dale diferencuje dle zamySlené¢ho druhu
komunikace na funkci estetickou a funkci odborné sdélnou. Na zaklad¢ téchto funkeci
autor rozliSuje styl umélecky a odborny. Vedle téchto zakladnich styli vymezuje dalsi,
tzv. pragmatické styly, jez dé€li na styl publicisticky, normativni, jednaci
a hospoddrsky.*®

Z této diferenciace vychazi soucasnd klasifikace funkcnich styld, jeZ vymezuje styl
prostésdélovaci, odborny, publicisticky, umélecky, popiipad¢ jesté styl administrativni

a fecnicky. Jazykové projevy se k jednotlivym stylim pftifazuji na zakladé objektivnich

* CECHOVA, Marie a kol. Stylistika soucasné cestiny. Praha: 1SV, 1997, s. 9

* Tamtéz, s. 9

* MARES, Petr. Uvod. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené cestiny. Praha:
Academia, 2016, s. 11

* CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 37

*® BECKA, Josef Vaclav. Ceskd stylistika. Praha: Academia, 1992, s. 31
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slohotvornych c¢initelt, jez danému textu dominuji. Jak dodava P. Mares, da se tedy
hovofit o textech do wurCit¢é miry standardizovanych, jez pracuji s ustalenymi
a obvyklymi spojenimi a ocekavanymi formulacemi.*

Vyse zminéné styly je mozné rozdélit na dvé skupiny na zaklad¢é prevazujici hlavni
funkce textu, tedy funkce sdélné, na styly sdélovaci a esteticky sdelné. Mezi sdélovaci
styly, jimz dominuje vécna stranka komunikdtu, fadime styl prostésdélovaci,
odborny, publicisticky a jejich modifikace (napf. styl administrativni, ucebni atd.).
Esteticky sdéIny styl je charakteristicky pro texty umélecké literatury, jez kladou svijj

majoritni diiraz na vyjadieni estetické funkce jazykového projevu.

Soucasna Ceska lingvistika pracuje v souvislosti se stylistikou s pojmem komunikacni
sféry, jimz si napomaha pii studiu funk¢nich styld, a jenz s timto tradi€nim rozliSenim
stylti koresponduje. Styl, sodkazem ktradici, je chapan jako ,,soubor obvyklych
a prizna¢nych zpusobt volby vyrazovych prosttedkii a soubor uspotfadani (organizace)
zvolenych prostredki, ktery se uplatiiuje v urdité komunikaéni sféfe.>® Dle autoril
nejnovejsi stylistické ptirucky Stylistika psané a mluvené cestiny jsou ony komunikaéni
sféry vymezovany na zaklad¢ oblasti socidlniho Zivota a jednani. Tyto sféry tudiz
reprezentuji soubor komunikacnich situaci a textd typickych pro urcitou socialni sféru,
tedy pro urcité prostfedi.51 Jako sedm zdkladnich komunikacnich sfér uved'me sféru
komunikace bézné kazdodenni; instituciondlni; odborné; Skolni; medidini; reklamni

a literarni.

Texty, jimiz se zabyvad tato prace, osciluji napomezi stylu prostésdélovaciho
a publicistick¢ho, ztoho divodu podavame v nasledujicich kapitolach jejich
charakterizaci. Dal$im funk¢énim stylim vzhledem k zamétfeni prace neni vénovéana
pozornost. Jelikoz si tato prace klade za vychozi projevy texty psané, nevénujeme Se
Vv oddile o funkénim stylu publicistickém charakteristice mluvenych publicistickych

projevil.

* MARES, Petr. Uvod. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené cestiny. Praha:
Academia, 2016, s. 14

50 Tamtéz, s. 14

5 Tamtéz, s. 15
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4.1 Funk¢ni styl prostésdélovaci

Prostésdelovaci styl, jehoz hlavni funkci je funkce sdélnd (poptipad¢ informativni),
vyuzivame v kazdodenni bézné komunikaci. Z hlediska prace s komunikacnimi sférami
muzeme tento styl popsat jako charakteristicky pro sféru bézného dorozumivani, tedy
pro kazdodenni nepiipravené projevy (psané i mluvené). J. Chloupek upozoriuje
na fakt, Zze z hlediska teoretického je obtizné jej vymezit z toho divodu, ze popis
funkénich stylt je realizovan na zéklad€é spisovné CesStiny. Projevy prostésdélovaciho

stylu jsou vSak v pievazné vétsSiné charakteristické vyuzitim nespisovné roviny jatzyka.52

Jazykové komunikaty tohoto stylu jsou nejuzeji ze vSech spjaty s komunikaéni situaci,
do niz jsou zasazeny, a S GCastniky komunikace (mluv¢i a adresat/-i). Vzhledem k tomu
se Vvtéchto projevech ve velké mife projevuje nepfipravenost komunikace a jeji
spontannost. ,,Pfi  spontannich rozhovorech neni stiidani (...) ucastnikl
v komunikacnich rolich mluvciho a posluchace nijak fizeno, spontannost se tu vyrazné
projevuje Vv tom, jak se Gcastnici uchazeji o slovo, a jak se ke slovu dostavaji; (...)
zalezi pouze na zajmu kazdého z Gcastniki o téma, na jeho vztahu k ostatnim a na jeho

komunikacni kompetenci a aktiviteé,” dodava J. Hoffmannova.>®

4.1.1 Komunika¢ni cile

VétSina neoficidlnich ttvarti prostésdélovaciho stylu spadd do sféry soukromych,
privatnich rozhovort. Zakladem pro tyto dialogy je komunikace s druhou osobou

a podpora vzajemnych a spolecenskych vztah.
Dle J. Hoffmannové mezi nejcastéjsi cile kazdodenniho bézného dorozumivani patii:

a) Ne&koho o né¢em informovat, ziskavat informace.

b) Vyménit si nazory na urcity problém.

c) Predat partnerovi/partnerm uréité pokyny, instrukce (spiSe praktické povahy).
d) Vyjadrit své postoje.

e) Navazat s nékym kontakt, navazané kontakty rozvijet.>*

52 CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 160

¥ HOFFMANNOVA, Jana. KaZdodenni mluvené dialogy. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika
psané a mluvené cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 31

> Tamtéz, s. 30
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4.1.2 Kompozice a syntakticka stavba komunikatu

Kompozice komunikat prostésdélovaciho stylu je ovlivnéna podminkami, v nichz se
komunikace odehrava, a je silné vazana na konkrétni prostiedi. M. Cechova pfipomina,
ze kompozice téchto projevu je typickd svou volnou strukturou, chybé&jicim ¢lenénim
projevi na uzaviené useky spojené jednim motivem a cCastd asociativnost téchto
motivi.>® Vezmeme-li v potaz stylistické postupy, pfevazuji postup informacni a prosté

vypravovani.

Vzhledem k nepfiipravenosti téchto komunikatti nebyva jejich syntakticka stavba pfilis
slozitd. Syntax je rovnéz ovlivnéna tim, ze projevy prostésdélovaciho stylu se Castéji
vazou na mluveny projev, neni tedy ,,vzdy jasné vymezena hranice vypovédnich celkli
a u nekterych mluvcich je obtizné sledovat hranice vypovédi a tudiz analyzovat jejich
stavbu.“® P stavb& vypovédi se uplatiiuje emocionalita a sni spjaty subjektivni
slovosled, slovosledné inverze, bézn¢ se setkavame také s odchylkami vétnych vazeb
(napf. elipsa, anakolut, kontaminace) ¢i s navazovanim prostfednictvim vztazného

zdjmena CO.

4.1.3 Vyrazové prostiredky

Jiz bylo feceno, Ze prostésdelovaci styl se poji pfedevsim s neformalnim prosttedim. To
mu umoznuje distribuovat jazykové prvky z rtiznych jazykovych rovin, pfevazné vsak
z té nespisovné. Fr. Dane§ dodava, ze ,,mluvime jazykem kombinovanym, smiSenym,
napf. hovorov€ spisovnym promiSenym prvky tzv. obecné cestiny, nebo regionalnim
interdialektem kombinovanym s lokdlnim nafeCim a nékterymi tvary spisovn}'/mi.“‘r’7
Setkavame se tedy s prostupovanim nespisovnych rovin cestiny prostiedky z roviny
spisovné. Tyto prostfedky jsou uzivany zamérné, nevédomky, citdtové ¢i napiiklad

ironicky.

Slovni zasoba stylu prostésdélovaciho je méné bohatd nez u ostatnich funkénich stylt.
Vyuziva se tzv. kolokvialismti (hovorovych slov a frazému, které stoji na pomezi
spisovnosti °®), ve v&tsi mife se v nepfipravenych projevech objevuji deikticka zajmena

a Castice. V konkrétnich prostfedich se projevuji slangové vyrazy spjaté s danou oblasti

% CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 167

% Tamtéz, s. 168

> DANES, Frantisek. Cesky jazyk na prelomu tisicileti. Praha: Academia, 1997, s. 14
% CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: ISV, 2003, s. 168
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(pokud takové existuji) nebo profesionalismy. V bézné kazdodenni komunikaci
zaujimaji vyznamné postaveni také anglické vyrazy, jeZ nejsou omezeny na pouhé
profesionalismy, nebo vyrazy slangové. Stale Ccastéji pronikaji i do soukromé,
neformalni komunikace. Ve slovni zasob¢ zaznamenavame nartst slov konkrétnich, jez
pfevladaji nad abstraktnimi, a také expresivnich (hypokoristika, pejorativa,
augmentativa, slova détskd). Neékteré vyrazy vulgarni témeéf ztraci svoji ptiznakovost —
jmenovat mizeme napi. slovo vole, které v sou¢asné dobé slouzi jako slovo vycpavkové

¢1 jako kontaktova ¢astice.

J. Hoffmannova pfipomina, ze se v komunikatech bézného dorozumivani ¢asto objevuje
neurcitost, jejiz vyrazové prostiedky prostupuji celym textem. Jmenovat muzeme
vyrazy typu: néjak, ndk, takovej ndkej, a tak, tak ndk, takovej ten apod. V soucasné
komunikaci dostavaji velky prostor tzv. ,,vycpavkova slova®, jimiz si mluvéi napoméha,
pokud méa problémy s formulaci myslenek. Mezi tato slova patii napt. jakoby, viastne,
Jjakoze, prosté, v podstate. Setkavame se rovnéz s hezitatnimi zvuky (hm, ehm), jez plni

podobnou funkci jako Vycpaivky.59

Rozvolnénost stylové normy se nejzietelngji realizuje v oblasti hlaskoslovné
a tvaroslovné. Na uzemi, v némz je rozSifena obecnd CeStina jakozto zdkladni kod
kazdodenni komunikace, se bézné¢ setkdvame s rysy obecné Ceskymi, jako jsou napf.
uzeni ¢ > 1; diftongizace y > ej; vkladani protetické hlasky v-; zména kvantity hlasek
nebo redukce souhlaskovych skupin. V té samé teritoridlni oblasti nachdzime tyto
pfiznacné tvaroslovné varianty: typ nesem v 1. osobé mnozného ¢isla; kondicional typu
bysem, bysme; 7. pad pluralu zakonéen ve vSech rodech na koncovku -ma; tvar
participia préterita typu on tisk, on moh apod. Pfipomenout muzeme také Casto se

vyskytujici personifikaci a animizaci (ddt si pandka, koupit peugeota).60

Ve slovotvorném planu pifevazuji procesy univerbizani a abreviacni. Mezi
nejproduktivnéjsi sufixy fadime ptiznacné -dk, -dc, -ar, -ka, -os. Velmi rozsifené se
objevuji deminutiva, jez jsou v dnesni dob¢ az naduzivana. Dle J. Hoffmannové jsou

jednim z indikatorti promény stylu soucasné komunikace a u lidi, ktefi se divérné

% HOFFMANNOVA, Jana. KaZdodenni mluvené dialogy. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika
psané a mluvené cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 50
% Tamtéz, s. 48
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neznaji, navozuji onu simulovanou diivérnost a familidrnost. S vyuzivanim deminutiv se

/4 14 W ~r 61
do konverzace dostava ,,snaha o zdvorilost a vemlouvavou vstficnost.*

* HOFFMANNOVA, Jana. Kazdodenni mluvené dialogy. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika
psané a mluvené cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 48
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4.2 Funk¢ni styl publicisticky

vvvvv

a je uzivany ve sféfe medialni komunikace. Je tedy jazykem tiSténych, internetovych,
televiznich 1 rozhlasovych médii. Jako konstituujici funkce tohoto stylu jmenujme
funkci informativni a persvazivni. Publicistické texty zprostiedkovavaji vefejnosti
informace a zaroven ji ovliviiuji. Snazi se utvaret vefejné minéni a presvédcit Ctenare
0 adekvatnosti své vlastni interpretace predkladané informace. Tyto projevy se

koncentruji na to, co je ,,aktualni, na to, co se pravé stalo, co se déje nebo mutize stat.«®?

P. Mares, operujici s pojmem medidlni komunikacni sféra, popisuje medialni texty jako
projevy, které ,,pojednavaji o tom, co piekracuje soukromy obzor jednotlivcil, bézny
zivotni provoz, co se odehrava v ramci vetejného zivota; (...) probirana témata vykazuji
dulezitost, uzitecnost, potiebnost, zajimavost pro nespecifikované potencilni recipienty

. e 1 63
(...) nebo pro skupinu recipientd, jez je specidln¢ vymezena.*

Uvodem jesté pripomefime nejasnosti Vv oblasti terminologické tykajici se terminti
publicistika a Zurnalistika. Tyto dva pojmy se mezi Sir§i vefejnosti uzivaji obvykle
synonymn¢, pro nasi analyzu si tyto terminy vymezime. Klasickd stylistika pojmem
publicistika oznacuje mezilidskou komunikaci, jez se vefejné vyjadiuje
ke spolecenskému, kulturnimu a politickému déni, a jako texty publicistické chape
veskeré jazykové projevy, jez recipienta informuji o aktualnich udalostech. Oproti tomu
zurnalistika a medialni védy maji pro oznaceni publicistika uzsi vymezeni a oznacuji
tak pouze ty texty, které komentuji a hodnoti aktudlni déni a jejichZ nejvyznamné;si
funkci je funkce persvazivni. Slovo Zurnalistika pak slouzi jako pojmenovani pro

novinafstvi jako obor.

Publicisticky styl ma velmi blizko k ostatnim funkénim stylim a pfejima jejich
charakteristické prvky. Nejcastéji se obohacuje o prvky stylu prostésdélovaciho
a odborného. Mnoho spole¢ného ma rovnéz se stylem textti uméleckych, z n&jz vyuziva

zejména obrazného pojmenovani (pfi€emZ tato pojmenovani nabyvaji rozdilného

%2 MARES, Petr. Sféra medidlni komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené
cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 261
83 Tamtéz, s. 260
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charakteru, nez jaky maji v textech beletristickych, a funguji jako prosttedky jazykové
aktualizace).*

Jednim z vyraznych charakterovych ryst publicistického stylu je nepomérné rozlozeni
produkéni a recepcni slozky jazykového projevu. Jedna se veskrze o komunikaci
jednostrannou, vytvafenou bud konkrétnim plvodcem textu (garant uvadénych
informaci), nebo anonymizovanym autorem, jenz je utvafen souhrou dil¢ich ukolli
(autofi podklada, autofi konkrétnich formulaci, redaktofi, editofi,...). Zamysleni
recipienti tvofi skupinu, jez je charakterizovana potencidlnim zdjmem o danou

problematiku.®

4.2.1 Komunikacni cile

J. Chloupek uvadi, Ze publicistické texty maji vzhledem ke svému spolecenskému
poslani zasadni ukol, a to ,rychle, vystizné a co nejucinnéji informovat adresata
nejruznéjSiho socidlniho zafazeni, v€ku a vzdé€lani, zprostiedkovavat myslenky
S maximdlni srozumitelnosti a sémantickou jednoznacnosti, bezprostfednosti
a pfesveédcivosti, ziskavat ctendfe nebo posluchace pro takovy piistup k problémim,

které publicisticky organ reprezen‘cuje.“66

Vedle hlavniho cile — informovat adresata — slouzi publicistické jazykové projevy
K ovliviiovani vefejného minéni, ke vzdélavani a rovnéz k zabaveni recipienta. Mezi
zakladni Utvary publicistického stylu tudiz fadime utvary analytické a zpravodajské,
nicméné funkéni rozpéti publicistickych textd je vzhledem ke spolecenské rozmanitosti

a velkému tematickému zabéru velmi Siroké a nabidka periodik se bohaté profiluje.

4.2.2 Persvazivni funkce v publicistice

Bylo zminéno, Ze jako jeden z konstituujicich faktort publicistickych textl se projevuje

funkce persvazivni, jez je obecné chapana jako ,,funkce ptresvédcovaci, ziskavaci,

AN13
1

ovlivitovaci, vybizeci, hodnotici a uvédomovaci,
L‘67

jejimz cilem je ,,formovani védomi

recipientl a pisobeni na vefejné minéni.

% CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceska stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 210

% MARES, Petr. Sféra medidlni komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené
cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 262

% CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 202

" JAKLOVA, Alena. Persvaze a jeji prostiedky v soucasnych Zurnalistickych textech. Nase fec. 2002,
ro¢. 85, ¢. 4, s. 169-176.

33



Vyznam persvaze v soucasné publicistice nartistd a jeji uziti je typické pro vSechny
medialni zanry. Nutné je v8ak zminit, ze s persvazivnimi prostfedky (zejména s jejich
intenzitou) se v riznych druzich periodik naklada odlisn¢. Charakter persvaze se tedy
bude jinak demonstrovat v textech seridzni publicistiky a jinak v periodicich bulvarnich.
Dodejme, Ze persvazivni prostfedky se mohou objevovat jak v podobé verbalni, tak
I neverbalni. Verbalni prostfedky jsou Cerpany ze vSech jazykovych plant Cestiny;
prostiedky neverbalni délime na akustické a vizuadlni, pticemz vizualni je mozné dale
Clenit na graficke (rizné typy titulkt, typografické ztvarnéni, ¢lenéni na odstavce apod.)

a ideografické (napf. fotografie, ilustrace, tabulky).®®

Dle A. Jaklové je v ramci verbalnich persvazivnich prostfedkii kladen nejvétsi diraz
na jejich srozumitelnost a kredibilitu. Témito dvéma faktory si medialni texty nejvice
dopomahaji k Gc¢elnému uzivani persvazivni funkce.®® Pro recipienta maji byt texty co
nejCitelnéjsi a co nejsnadnéji interpretovatelné, jejich vyklad by pak mél byt
jednoznacny. Kredibility (pfedpokladu davéryhodnosti) texty dosahuji ,,vybérem

1N 7 vivr ’ v v vl 1.7 v o (70
nalezité stylové vrstvy, vnéjsi prezentaci textu vcetné uziti neverbalnich prostfedka.*

4.2.3 Kompozice komunikatu

Publicistické texty fadime mezi jazykové projevy piipravené, které maji presné
promyslenou kompozici. Pro tyto komunikéty existuje jakési modelové vyjadieni
(ur€ity vzor), jez je posléze napliovano konkrétnimi informacemi. Tato modelovost je
pfipravou. Autorim takovychto komunikatli napoméaha modelovost vyjadieni k udrzeni

pozadované formalni i obsahové stranky projevi.

Ceska stylistika b&zné pracuje se tiemi zakladnimi druhy publicistickych Zanri:
zpravodajské (jez jsou povazovany za zaklad publicistiky), analytické a beletristickeé.
Jednotlivé utvary téchto zanrt maji své typické kompozicni feSeni, jez se bude lisit

podle toho, zda se bude jednat o publicistickou zpravu, oznameni ¢i naptiklad glosu.

P. Mare§ upozoriiuje na to, ze vétSina soucasnych publicistickych textl vykazuje

znamky multimodality, to znamena, Ze ,,utvareji celek, v némz je celkovy smysl utvaren

%8 JAKLOVA, Alena. Persvaze a Jeji prostredky v soucasnych zurnalistickych textech. Nase rec. 2002,
ro€. 85, ¢. 4, s. 169-176.

% Tamtéz

® Tamtéz

34



«71

interakci nékolika kodu, které se navzajem lisi znakovou povahou.“’” Verbalni slozky

jazykového projevu se kombinuji s prostiedky typografickymi, grafickymi

vvvvvv

slozky komunikatu. "

Nejvyraznéjsi podil na zpiehlednéni horizontalniho planu publicistickych textl (linearni
lendni na zadatek, stfedni a zavéreénou &ast)’® maji zejména titulkové komplexy —
hlavni titulek, nadtitulek, podtitulek, zvyraznéni prvniho odstavce, mezititulky.
Ke snazsi orientaci v komunikatu slouzi také perex, tj. zvyraznény uvodni odstavec,
V némz je text ve stru¢nosti shrnuty; lead — zvyraznény prvni odstavec textu, nebo napf.

tzv. rdmecek/box, jenz podavé zakladni fakta o udalosti.”*

4.2.4 Syntakticka stavba komunikatu

Syntax publicistickych textl se ve vétSiné piipadi podiizuje snaze o srozumitelnost
a presné podani informaci. V nejvétsi mitfe se proto setkavame s jednodussimi vétnymi
konstrukcemi a malo pfiznakovou syntaktickou stavbou. Dle P. MareSe je syntax
publicistiky (zejména zpravodajskych zanr) ,,podiizena zéasadé, Zze jazykova
strukturace textu ma byt prehlednd a informace maji byt postupné davkovany tak, aby

umoznily rychlou identifikaci sémantického jadra sd&leni.*"

Charakteristické syntaktické prvky publicistického stylu zastupuji naptiklad shodny
atribut implicitni, ktery slouzi jako prvek jazykové aktualizace a muze se stat
i prosttedkem  kondenzace vyjadieni, "° dale se hojnd vyuzivaji konstrukce
S nepuvodnimi predlozkami (v zajmu, u prilezZitosti, v okruhu apod.) ¢i nepravé véty
vedlejsi (nejfrekventovanéji vedlej$i véty priviastkové a prislovecné cvasové).77 M.

Cechova mezi specifické jazykové prostiedky tohoto stylu fadi také kumulaci

"M MARES, Petr. Sféra medidlni komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené
cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 263

"2 MARES, Petr. Sféra medidlni komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené
Cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 263

® CHLOUPEK, Jan a kol. Stylistika cestiny. Praha: SPN, 1991, s. 94

" MARES, Petr. Sféra medidlni komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené
cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 264

" Tamtéz, s. 275

® CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: ISV, 2003, s. 219

" Tamtéz, s. 222
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genitivnich vazeb, jez vznikd ,linearnim fazenim terminti a terminologizovanych

souslovi.«’®

4.2.5 Vyrazové prostiredky

Za zakladni, bezpiiznakovy jazyk publicistického stylu povazujeme spisovnou Cestinu.
Zakladem téchto texti se tudiz stava spisovné hlaskoslovi a ptevladaji v nich i spisovné
prostfedky zroviny morfologické. Publicistické texty odrazeji soucasnou podobu
spisovného jazyka a nejrychleji ze vSech komunikatl reaguji na aktudlni promény
oficialniho jazykového standardu nasi mateistiny. Jak uvadi M. Cechova: ,,Zurnalistické
projevy se stavaji dilezitym pramenem pro poznani vyvojovych tendenci spisovného
jazyka.“™® Opét v§ak musime upozornit na Zanrovou rozmanitost medialnich textl, s niz
jsou spjaty i odchylky od spisovné normy. Cim vice se bude konkrétni text vzdalovat
zanrim klasické publicistiky, tim vice se budou v jeho fondu jazykovych prosttedkt
objevovat prvky zjinych komunikacnich sfér, jez mohou byt pro publicisticky text

netypické.

Paklize se zabyvame jazykovymi prostfedky publicistického stylu, je diilezité upozornit
na rozdéleni té€chto prosttedki na automatizované a aktualizované. S timto tradicnim
rozdélenim pracuje Ceskd stylistika, konkrétné¢ Bohuslav Havranek, jiz v obdobi
pusobnosti  Prazského lingvistického krouzku. 80 Automatizované prostiedky jsou
prostiedky stereotypni, jez slouZi k jednozna¢nému a ptesnému vyjadieni a jejichz
uzivani v publicistickych textech souvisi s autorovou ,,potfebou pohotové a rychle
reagovat na udalosti.“®" Oproti tomu prostiedky aktualizované charakterizujeme jako
vyrazy ,,noveé, nebo alespoil pouzité v novych souvislostech, neo¢ekavané a obycejné

nélpadné.“82

Aktualizovand vyjadfeni umoziiuji zapojit do textu autortiv osobity styl.
TaktéZ je vnimame jako prvky, jez napomahaji persvazivni funkci komunikatu, jelikoz
persvaze je, jak jiz bylo feceno, ,,zaloZena na atakovani recipienta neocekavanymi

a prekvapivymi formulacemi, jez maji pfitahnout jeho pozornost a podnitit mentalni

8 CECHOV A, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 222

® Tamtéz, s. 211

8 Tamtéz, s. 213

81 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. Jazykovéda
(ARSCI), s. 71

8 Tamtéz, s. 72
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aktivitu. Jestlize jsou tyto prostfedky vyuzivany piili§ ¢asto, zacinaji nabyvat

charakter vyrazi automatizovanych.

Za vyznamny rys soucasné publicistiky se povazuje tendence k neologizovani. Tato
tendence je spjata s dynamicnosti publicistického stylu asjeho potiecbou rychle
reagovat na zmény v jazyce. Jak pfipomina B. Junkova, v souCasné dob¢ zastupuji
funkci lexikalnich neologismu néktera slova ciziho ptvodu, hybridni slozeniny, zkratky
a slova zkratkova a nova slova ciziho pﬁvodu.84 Dilezité je rovnéz pripomenout kratkou

zivotnost takovychto vyrazii.

V posledni dobé se v publicistickych textech vyznamné projevuje tendence
k neformalnosti (kolokvializaci) vyjadfeni. Prostfedky z neformalni roviny, jimiz se
obohacuji medidlni komunikaty, jsou dle P. MareSe ,,primdrné spojeny predev§im
S béznou, mluvenou komunikaci, (...) jsou nositeli pfiznaku expresivity a vyznacuji se
rysem uvoln&nosti, nenucenosti, diivérnosti.“®® Tyto vyrazy byly nejprve vyuzivany
zejména ve sféfe bulvarni, v soucasnosti se dostavaji i do seridznich denikti, v nichz

nabyvaji funkce jazykové aktualizace.

4.2.5.1 Obrazna pojmenovani

Uzivani obraznych pojmenovani patfi mezi jeden z nejtypictéjSich prvkll soucasné
publicistiky. Tato pojmenovani, jez jsou zaloZena na ,,vyuziti konotovanych vyznami,
na ur¢itém pirendseni podoby myslenky, vlastnosti, jevu a d¢je, na metafori¢nosti v celé
$if,« % funguji jako prostfedky aktualiza¢ni. Témito prvky je publicisticky text
obohacen o emocionalitu, silnéji tak plsobi na svého ctendfe. Z okruhu projevi
umélecké literatury si publicisté vyptjcuji klasicka piirovnani, metafory, metonymie,

synekdochy i personifikace.®’

4.2.5.2 Mddni vyrazy

V kazdé casové periodé se do novinaiského slovniku dostavaji vyrazy z oblasti

politické, kulturni, ekonomické apod., jeZ onu dobu charakterizuji, ¢i v daném obdobi

8 MARES, Petr. Sféra medidlni komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené
Cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 269

8 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. Jazykovéda
(ARSCI), s. 85

% MARES, Petr. Sféra medidlni komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a mluvené
Cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 273
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rezonuji ve spoleCnosti. NejCastéji se jednd o jednoslovnd nebo viceslovna

pojmenovani, jez jsou v ur¢itém obdobi uzivana témét automaticky.

Zurnalisticky slovnik, jehoZ charakteristické vyrazy miZeme oznadit pojmem
publicismy, se ¢asto obohacuje o slova pochazejici z odborné sféry, ktera zbavi jejich
puvodniho vyznamu a zasadi je do novych souvislosti. Soucasna ceska stylistika uvadi
napfiiklad terminy spektrum nebo stimulace, jez puvodné slouzily ve fyzikalnim ¢i
biologickém odvétvi, ale nyni je jejich vyznam rozsifen a tyto vyrazy jsou bézné

uzivany i Vv publicistickych textech.®

Mnoh¢é z téchto lexikdlnich prostfedkii se postupem casu piesunuji do kategorie
novinafskych klisé a v nékterych situacich se stavaji pro texty nezddoucimi. B. Junkova
vSak uvadi, Ze ne vzdy je nutné novinafskd klis§¢ vnimat pejorativné a ze
Vv publicistickém stylu maji tyto prostfedky svlj vyznam. Autorka dodavé, abychom
méli na paméti, ze v novinovych ¢lancich ,,se denné opakuji tytéz nebo alespon
podobné situace a bylo by pro novinaie obtizné vyjadiovat se ve vSech ptipadech

. ey v <89
originalng.*

4.2.5.3 Frazémy

Frazémy, tedy ustalena slovni spojeni, jez popisuji Situaci pomoci obrazu, se
Vv publicistickych textech chovaji jako prvky ozvlastnéni projevu. Autofi komunikati
uzivaji vSeobecné¢ zndmé frazémy a idiomatické jednotky, aby recipientovi
neznesnadiiovali pfijeti zdkladni informace textu. Mezi nejrozsitenégjsi typy frazémi,
Snimiz se v medidlnich textech mlzeme setkat, fadime frazémy pivodu lidového
a kolokvialniho.*® Jako dalsi vyznamné zastoupené frazémy muzeme jmenovat frazémy

knizni, biblické, antické, kulturni a literarni.

Vedle vySe zminénych vycleituje B. Junkova ve své Jazykové dynamice soucasné

publicistiky jesté¢ frazémy publicistické, jez definuje jako ,,spojeni plivodné

8 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd ceskd stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 216

8 JUNKOVA, Bohumila. Jazykova dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. Jazykovéda
(ARSCI), s. 148
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aktualizovana, ale nyni uz automatizovand nebo automatizujici se.””” Tyto frazémy jsou

Vv textu mén¢ napadné nez naptiklad spojeni literarniho ptivodu.

1 JUNKOVA, Bohumila. Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Praha: ARSCI, 2010. Jazykovéda
(ARSCI), s. 162
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5 Blogy

V poslednich letech slouzi blogy jako jedna z nejvyznamnéjSich moznosti masové
komunikace. V soucasné dobé je rozmach téchto platforem tak enormni, ze blogy uz
zdaleka nefunguji jako pouhé online deniky a toto médium Vv nedavné dobé zacaly
vyuzivat vedle jednotlivet také firmy. Ztéch cCtenaisky nejpopularnéjsich bloga,
puvodné Casto osobni povahy, se postupem cCasu stal velice plisobivy nastroj marketingu
a mnozi z blogerti/blogerek se Zivi pouze tim, ze vedou svij ,,internetovy zapisnik*.

Nase prace se v praktické ¢asti vénuje pravé tomuto fenoménu soucasné internetoveé

komunikace, proto si zminéné médium stru¢né piedstavime.

Slovo blog ptivodné pochazi z anglického spojeni weblog, které muZzeme volné pielozit
jako webovy zapisnik, a ve Spojenych statech se do poptedi dobové fe¢i dostava kolem
roku 2004. % Kazdy blog ma své zékonitosti na jejichz zakladd se odliSuje
od obycejnych webovych stranek. Dle autord publikace Blogy: publikuj a prosperuj:

blogovani pro vas business blogy definuji zejména tyto znaky:

1) maji vlastni informacni obsah; pfispévky jsou fazené chronologicky a zaroven
dostupné na konkrétnich a stale platnych adresach (trvale ulozené)

2) obsahuji oddil s komentati ¢tenait

3) moznost automatického odbéru novinek

4) tematické archivy slouzici k roztiidéni jednotlivych ptispévki (slouzi ke snazsi

orientaci étenéfe)g?’

Jiz bylo feCeno, Ze v nyn¢j$i dobé blogy neslouzi jako pouhé internetové deniky, avSak
V pocatcich rozmachu tohoto média si lidé vytvaieli osobni stranky, ,.které odrazely

jejich vlastni z4jmy a zvyky.“94

Myslime si, Ze s rozvojem socidlnich siti, kterymi jsou
napiiklad Facebook, Instagram ¢i Twitter, se touha sdilet detaily ze svého Zivota
pfesunula pravé smérem k témto internetovym sluzbam. Interakce s recipienty je
VvV tomto ptipad¢ rychlejsi a autor ptispévku nemusi vynalozit takové Gsili, jako blogeti

¢i blogerky, jeZ sepisuji rozsahlejsi ¢lanky.

2 BYRON, D. L. a Steve BROBACK. Blogy: publikuj a prosperuj: blogovini pro vds business. Praha:
Grada, 2008, s. 1

9 Tamtéz, s. 2

o4 Tamtéz, s. 5
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Blogy mtizeme v prvni fad¢ rozd¢lit na odborné a osobni. Jak uvadi L. Jilkova, odborné
blogy ,nespadaji do sféry bézného dorozumivéni, zamétuji se zpravidla na uréitou

3

tematickou oblast, komentuji aktudlni déni aj.,“ a ,byvaji Casto soucasti nékteré¢ho
zpravodajského serveru.* %V centru nasi pozornosti stoji blogy lifestylové, které mayji
povahu osobni. Jilkova osobni blogy charakterizuje jako ,,webové zapisniky zpravidla
jednoho autora, ktery pomoci piislusné webové aplikace s riznou periodicitou

zvetejiuje texty a neziidka také fotografie a dalsi materialy.* %

Za vyznamny rys blogll povazujeme jejich intertextovost. Autofi se ¢asto obraceji
k dalsim blogeriim, k vlastnim star§im ¢lankiim, ke svym oblibenym autortm apod.
Dopliime, Ze jednim z vyraznych prvkd, jenz doprovazi blogové ptispévky, je bohata
obrazova slozka. Autofi ¢lankl své psani dopliuji fotografiemi, pficemz neni vyjimkou,

Y VI ¥ , 97
ze fotodokumentace zaujima vice prostoru nez samotny text.

Lifestylové blogy, jimz je v€novana tato prace, tedy do jisté miry dostavaji vlastnostem
online denik. Do jejich obsahu vSak stile castéji pronikd reklama a autofi/autorky
téchto blogl se psanim piispévkll na svou stranku zivi, ¢i si tim alespoil pfivydélavaji.
To se v pocatcich blogovani objevovalo zcela ojedin€le. Neni vyjimkou, ze urcité

¢lanky vznikaji pfimo ,,na objednavku* firmy, s niZ konkrétni bloger spolupracuje.

Nespornou vyhodou blogii je snadnost a rychlost, s niz jsou ¢lanky publikované. Jak
uvadi DL Byron a Steve Broback, jedni z ,,otcli zakladateli* blogového byznysu, prace
S blogovacimi softwary je velmi jednoduchd a publikovani vlastnich textl se stava
otazkou nékolika minut. Pfipominaji rovnéz, Ze blogy jsou vyznamnym prosttedkem
bezprostiedni komunikace a jsou ctenaisky velmi oblibené. Dodejme, Ze Ctenarsky

vvvvvv

se ihned vyjadfit k tématu, jeZ je probirano v ¢lanku.”

Dokladem toho, Zze z blogovani, v nasem piipad¢ konkrétn¢ z blogovani lifestylového,
se stava vyznamny prostfedek na poli marketingu, mtze byt Cesky projekt Elite

Bloggers, ktery je vystavén podle norského vzoru. Tym Elite Bloggers se stara o 20

% JILKOVA, Lucie. Kazdodenni psand komunikace. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika psané a
mluvené Cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 119

% Tamtéz, s. 118

% Tamtéz, s. 119

% BYRON, D. L. a Steve BROBACK. Blogy: publikuj a prosperuj: blogovani pro vas business. Praha:
Grada, 2008, s. 12-17
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vybranych blogt, jimz pomaha s marketingovou strategii — blogerkam zprostiedkovava

spolupréci s firmami, které maji zajem o zviditelnéni na onéch blozich apod.
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6 Postup pri zpracovani dat

Ve druhé casti nasi diplomové prace se budeme zabyvat lingvistickym rozborem
konkrétnich blogovych ptispévkl. Pro tuto analyzu jsme provedli rozbor celkem 135
vybranych ¢lanka z blogi Everyday Mia, BKBlog, A Cup of Style a The Nattiness.
Nashromdzdény materil jsme nasledné prozkoumali v jednotlivych rovinach narodniho

jazyka (v rovin¢ foneticko-fonologické, morfologické, syntaktické a lexikalni).

Smyslem néasledujicich rozborii je popsat stav uzivaného jazyka, ktery se objevuje
na téchto blozich, jez patii v souasné dobé mezi nejoblibengjsi. Pokusime se popsat
spole¢né charakteristické rysy v jednotlivych rovinach a rovnéz se pokusime postihnout
rozdily, jez jsou zapfi¢inéné autorskymi subjekty, které stoji za konkrétnimi projevy.
Zaroven si klademe za cil nastinit, zda texty lifestylovych blogerek tenduji svym stylem

spiSe k projeviim funk¢niho stylu publicistického, nebo prostésdélovaciho

Primarni literaturou pro teoretickou Cast této prace byly predni Ceské stylistické
publikace Ceskd stylistika J. V. Becky, Soucasnd stylistika autorek M. Cechové, M.
Krémové a E. Minafové a takeé nejnovejsi stylisticka ptirucka Stylistika mluvené a psané
cestiny J. Hoffmannové a kolektivu. O poznatky ziskané z téchto pfirucek se bude opirat
naSe analyza. Pfi rozboru jsme také vyuzivali Akademickou gramatiku spisovné cestiny
Frantiska Stichy a kolektivu. Pro vyhledavani piislusnosti slov k jednotlivym utvaram
jazyka jsme vyuzivali zejména lnternetové jazykové prirucky UJC CR AV, jez je
propojena s daty Slovniku spisovné cestiny pro Skolu a verejnost a Slovniku spisovného
jazyka ceského. Vyuzivali jsme rovnéz Cermékova Slovniku ceské firazeologie
a idiomatiky a Slovniku nespisovné cestiny J. Huga a kolektivu. Nékteré anglické vyrazy

jsme dohledévali ve Fronkovée Velkem anglicko-ceském slovniku.

Citace analyzovanych textli uvadime v pivodnim znéni tak, jak se objevuji na danych
blozich, tedy i s pravopisnymi chybami, popiipad€ s preklepy. V zavorce za piiklady
uvadime nazev ¢lanku, z néjz konkrétni citace pochazi. V seznamu pouzité literatury
a zdrojii pfinaSime seznam vSech cClankt, jeZ byly pro nasi analyzu uzity. Do oddilu
Prilohy zatazujeme né¢kolik ukdzkovych text, z nichz byly odebrany doprovodné

fotografie, které pro nasi lingvistickou analyzu nejsou klicové.
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7 Blog prvni — Everyday Mia

Prvnim blogem, jimZ se Vv praktické Casti prace zabyvame, je blog s ndzvem Everyday
Mia (everydaymia.com), jehoz autorkou je Mia Doxanska (*1991). Ta sama sebe
povaZuje za ,nezavislého lifestyle bloggera“.®® Ve svych blogovych piisp&vcich se
autorka vénuje kosmetice, mod¢, cestovani, svym zajmim a také, jak jiz ndzev blogu
napovida, udalostem spjatych s jejim kazdodennim Zivotem. Ctenaitim dale podava tipy
na sva oblibena mista (napf. kavarny, restaurace, obchody) ¢i referuje o kulturnich
udalostech, jichz se zucastni/zucastnila. Nasi analyze jsme podrobili 25 ¢lanku, které

byly napsény v ¢asovém rozmezi od konce listopadu roku 2015 do konce unora 2017.

7.1 Formalni charakteristika prispévkii

Na uvod struéné¢ popiSme formalni charakteristiku jednotlivych ¢lankti a jejich
strukturu, jez je témét bez vyhrady dodrzovéna. Autorka uziva (kromé jediného
pfipadu) anglickych nadpisi, jez shrnuji tematické zamétfeni konkrétniho textu.
V tivodni ¢asti mizeme najit osloveni Ctenaie (napt. Ahoj! Vitam vas zpet na blogu.,
Hey, It’s me!), to viak neni pravidlem. Cast&ji autorka pfechazi rovnou k tématu.
Clanky nedisponuji mezititulky. Rozdélujicim prvkem se misto nadpisii stavaji
fotografie, jimiz je text prolozen. Pokud chce pisatelka néco zdiraznit, uziva verzalek ¢i
tuéného pisma. Zaver piispévki pak patii kontaktu se ¢tenafi — autorka se na né obraci,
taze se jich na jejich nazor a zkuSenosti ¢i se dozaduje zpétné vazby na samotny clanek,
popiipadé zvolené téma (napf. Diky za precteni a napiste mi kamkoliv — sem

do komentari, na instagram, email, jak jste na tom se sebelaskou vy.,; Self-love).

7.2 Foneticko-fonologicka rovina

Z provedené¢ho rozboru vybranych clankd se ndm jako primarni hlaskoslovi jevi
hlaskoslovi spisovné. I pifesto jsme v textech objevili nékolik odchylek od spisovné

normy ¢i dalSich hlaskoslovnych obmén, jez si zaslouZi naSi pozornost.

Tendence k uziti nespisovného hlaskoslovi je dle naSeho nazoru podminovana zejména

expresivitou vyrazil, vnichz se zminéné¢ odchylky od spisovné normy vyskytuji.

% About. Everyday Mia [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné z: http://everydaymia.com/about/
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Autorka v textech disledné dodrzuje uzivani spisovné utvorenych koncovek piidavnych
jmen (ve vSech rodech i v rozdilnych padech) — napft. vstavani se rovna katastrofickéemu
filmu, jak je ten den dlouhy, bydlim v proslunéném rohovéem 2KK ve starém
zrenovovaném domé; pevna plastova raminka, V expresivnich spojenich vSak tenduje
Kk uziti nespisovné obecnéceské podoby adjektiv: ,, A sakra, ono to uz je pul druhy
rano? “; aby to bylo vyvazeny; trhly pribéhy (My random funny story: Don’t forget to
take your umbrella); egyptsky pyramidy jsou postaveny z masla; je to sice bolavy (Self-
love); bylo to naprosto skvely (Black Friday and weekend).

V analyzovanych pfispévcich jsme zaznamenali nékolik pfipadt ztraty kvantity
u vokald — ucesat viasy a letim (Green Power); najdu si néjaké prozatimni (360° room
tour — updated —); folie (Juvena Spa). Obecnéceské -€j-, jez vzniklo diftongizaci z -y-,
jsme nalezli pouze v jednom pfipadé, a to ve slové vysmejcit (360° room tour —
updated), které¢ spadd do lexikdlni roviny hovorové. Tzv. protetické v- ptredchazejici
samohlasce -0- na pocatku slov se vyskytlo pouze v jednom piipad¢, v lexému vopruz
(Sobota). Charakter tohoto vyrazu je siln€ expresivni, protetické v- s timto priznakem
jedin¢ koresponduje. Zajimavé je, ze se Vv jednom ztextu objevilo spojeni ceské
publikum nebylo zrovna moc odvazané (Ellie Goulding with M.A.C cosmetics), v némz
je podobné expresivni prostiedek (,,odvazany“) zapsan bez protetického v-. Uziti
protetické souhlasky by se v takto expresivnim vyrazu dalo ofekavat. Autorka dale
uziva spisovnou variantni podobu vyrazu brzy ve znéni brzo (vstavam brzo; je brzo

rano; My random funny story: Don’t forget to take your umbrella).

Zuzené -i Z ptivodniho -é nachazime, kromé jiz zminénych zmén u adjektiv, ve dvou
ptipadech: litam pres kaluze (My random funny story: Don’t forget to take your
umbrella) a 7 platynek (Sobota). K uZiti podoby litat s odkazem k M. Cechové uved’me,
ze ,,podob s -i- se n¢kdy uziva vyhradné, (...) sloveso 1état mé variantni podobu litat,
avsak ve vyznamu beéhat, pobihat, zbrkle se pohybovat.“loo Zuzeni ¢ Vi ve druhém
ptipadé¢ je rovnéz na misté. Variantni podobu s ptivodnim ¢é (deminutivum slova pldtno
ve znéni pldténko) bychom hodnotili jako vyraz skniznim piiznakem. V obou
ptipadech se tudiz jedn4 o obménu, jez neni v rozporu se spisovnymi pravidly ¢eského

jazyka.

100 *ECHOV A, Marie a kol. Soucasnd ceska stylistika. Praha: 1SV, 2003, s. 99
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7.3 Morfologicka rovina

Morfologickd rovina textl ztéto blogové platformy nam poskytla vice zajimavého
materidlu nez rovina hlaskoslovna. Mlzeme fici, ze se autorka blogu snazi o uzivani
veskrze spisovného tvaroslovi, avSak zaznamenavame velké mnozstvi odchylek
od spisovného paradigmatu, jez dle naSeho nazoru ve vétSin¢ piipadi prameni

Z nedostate¢né znalosti zminénych paradigmat a pravidel.

V ramci substantiv mizeme konstatovat, ze autorka disledné¢ dodrzuje spisovnou
koncovku v instrumentalu pluralu feminin ve tvaru -ami: A s holkami, co vyhrdly,...; my
jsme s holkami pletly (Sunday with Bellissima); na letisti jsme s holkami; s holkami
Jjsme zasly (Bioderma trip, part two). V zadném z analyzovanych text z blogu Everyday
Mia jsme nezaznamenali odchylku od této spisovné normy, coz, jak uvidime

Vv nésledujicich analyzach, neni vyjimkou.

V substantivni roving jsme se setkali s nespravné utvofenym tvarem neutra vyzkouseni
v lokalu plurdlu (po pdar vyzkouseni; Best beauty products of 2016) a také s uzitim
zzivotiyjici koncovky u neZivotného maskulina — Sedého usaka (360° room tour —

updated -).

V textech se objevily dva tvary jmennych adjektiv (je vytapetovdina, Green Power;
nejsem si jista fotkou, It’s just a beginning), jeZ v celkovém vyznéni analyzovanych
prispévkl ptisobi knizné. Jako typické se jevi uzivani nesklonnych adjektiv, ktera jsou
Casto ciziho puvodu. Jmenovat mizeme napi. profi vénec (Sunday with Bellisima);
ziskdte plazovou ombré™ tasku (Thanks MUM!); v nude® odstinu (Ellie Goulding
with M.A.C cosmetics). AZ naduzivanym vyrazem je slovo super, jez podtrhuje

expresivitu nékterych texti.

Jiz avizované odchylky od paradigmatu jsme zaznamenali zejména pfi tvofeni adjektiv.
Jako konkrétni pfiklady uved’'me chybné utvotfené piidavné jméno tematicky ve spojeni
(...) jindy v néjakém tématickém clanku (360°room tour — updated —) ¢i nadbytecné
uzity spojovnik ve vyrazu cerno-cerné (The perfect trousers). Autorka dale nerozliSuje

mezi adjektivy uelovymi a d&jovymi. Ugelova adjektiva pise pouze s koncovkou -ict,

101 7 franc. stinovat.
102 7 angl. nahy.
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jez je koncovkou adjektiv dé&jovych (lepici oddélovace, lepici papirky, Home decor,
homewear &stationery haul; cistici peeling, Juvena SPA).

V ¢lanku Bioderma trip, part two se objevil zvlastni tvar pro oznaéeni piislusniki urcité
rodiny (,, Doma u Biodermii*), v némz autorka pouzila unifikované genitivni koncovky
pfivlastiovaciho pifidavného jména -i. V tomto piipadé ma uziti celého tvaru
kolektivniho jména siln¢ familiarni ptfiznak a stdva se prostiedkem jazykové
aktualizace. VySe zminéné lze dokazat rovnéZz celym spojenim ,, Doma u Biodermii*,

jimz autorka ptispévku oznacuje sidelni misto francouzské firmy Bioderma.

V analyzovanych textech se napadné Casto zdlraziuje osobni zajmeno jd, coz bychom
mohli charakterizovat jako typicky rys mluvenych projevii. Ptiklady doklddame v téchto
ukazkach: Ja mam nejradéji (Home decor, homewear & stationery haul); a ja vyrdzim
na metro (My random funny story: Don’t forget to take your umbrella!); ja bych tenkrat
obhdjila i to (Self-love) apod.

Hovorovy pfiznak pfisuzujeme casto se objevujicimu zajmenu CO, jenz se stava
konkuren¢nim zajmenu ktery — Pro vSechny, co mé sleduji; Pro vsechny, Co trapi (...)
(Green Power); Vy z vds, co se mate radi (...) a pro ty, co jsou na tom bidné (...) (Self-

love); A's holkami, co vyhrdly,(...) (Sunday with Bellissima).

Casto se opakujici chybou v p¥ispévcich Mii Doxanské je zaméhovani zvratného
pfivlasthovaciho zajmena sviij s privlastiiovacim zajmenem muij. Uzivala jsem si mé
nedélni pecujici ritualy, nedokdazu popsat mou ldasku k nim (Best beauty products of
2016); tak vam tu mou vytunénou matraci vyfotit musim (My Apartment Tour); a tak
bych se dnes chtéla o mé zkusenosti podelit (The perfect trousers) — jak je patrné

z piikladi, autorka uptfednostiiuje zajmeno mauij.

Chyby jsme zaznamenali i v uzivani osobniho zajmena ona, konkrétné¢ autorka
nekolikrat zaménila tvary ji a ji — dostavam na ni velmi casto komplimenty (Bratislava
with Chanel); A tak jsem si ji vzala s tim, Ze kdyz ji nebudu nosit ven, budu ji mit
na spani (Home decor, homewear & stationery haul). Obdobnou chybou se nam jevi
dvakrat Spatné uzity tvar vasi, ktery autorka uzila v akuzativu (diky za vasi prvni
navstevu, My Apartment Tour; budu rada za Vasi zpétnou vazbu, 1t’s just the
beginning). Setkali jsme se také s nespravnym zapisem tvaru zdjmena ja ve spojeni mé

se nejvice libi (Travel size beauty).
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Jako hrubou chybu hodnotime uziti -y ve spojeni: (...) zatim jsem se s nimy (...) (The
perfect trousers). Domnivame se vSak, Ze se jedna o chybu z nepozornosti, jelikoz
ve vSech ostatnich analyzovanych textech bylo toto zdjmeno zapsano ve spravném
tvaru, tedy (s) nimi. To samé vSak nemuZzeme fici 0 nespravném zapise procent v téchto
ptipadech: (...) protoze jsem véci nedokdzala délat na 100% (Sobota); byl na 100%
splnén (Bioderma trip, part two).

V ramci slovesnych kategorii se do popiedi dostdva 1. osoba singularu, nejéastéji
v indikativu prézentu. Paklize se autorka obraci na Ctenare, setkavame se nejbéznéji s 2.

osobou pluralu v indikativu prézentu ¢i v imperativu.

Zaznamenali jsme n€kolikeré nespravné utvotené piicesti ¢inné sloves 2. téidy pnout
a utnout — vypla jsem (Green Power); ze dne na den jsem to celé utla (Self-love); (...)
apriply na vénec (Sunday with Bellissima). Ve vSech téchto ptipadech chybi
kmenotvorny sufix -nu-, jenz k témto tvarim pronika od slovesného vzoru tisknout.
Chybné je utvofen také tvar slovesa ,, posouvat* v tomto ptikladu: vSechno vysmejcila
a poposouvala nabytek (360°room tour — updated —). Domnivame se, Ze i piesto, Ze se
jedna o imperfektni sloveso, které jiz samo o sob& vyjadiuje delsi trvani, uzila autorka
skupinu hlasek po- K upozornéni na delsi ¢asovy tusek, ktery ji zabrala manipulace

S nabytkem.

Jako knizni, s pfihlédnutim k celkovému autoréinu stylu, hodnotime uziti slova konat
ve vété Kondm, jak citim. (Hey, I’'m still here), a také uziti infinitivu zakon¢eného na -Ci

ve spojeni je potieba si dopomoci (Best beauty products of 2016).

V analyzovanych projevech se setkdvame s mnohymi tzv. vycpavkovymi slovy
adverbidlniho plvodu, jez ve vétach nemaji zddnou vypovédni hodnotu. Jmenujme
napt. adverbium prdvé a zajmenné prislovce jakoby: Na sklonku roku jsem pravé
objevila ceskou bio znacku (...), prave diky spolupraci s (Best beauty products of 2016);
A pokud vam (...) nesedne, zkuste prdavé mladsi sestru. (Bratislava with Chanel);

po chvili se tak jakoby usadi a plné zmatni (Kylie cosmetics: lip swatches and review).

(...) jsem o ném psala tu (Best Beauty products of 2016); a tak budu pracovat, vytvairet
a blogovat tu, Bavi mé jeji jednoduchost a asi tu ani nebudu nic moc meénit.; zda tu
vithec prespavam (My Apartment Tour); za tu dobu, co jsem tu nic nepublikovala,(...)

(Hey, It’s me); (...) ale ani to jsem dosud neobjevila, a tak zatim ziistavam tu (360°
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room tour — updated —). Jak si mtizeme povSimnout na uvedenych piikladech, autorka

ptispévku uziva ukazovaci zajmeno tu namisto nalezitého adverbia tady.

Objevili jsme zaménu piislovce prekvapive se substantivem prekvapeni, konkrétnéji
s jeho tvarem v instrumentalu jednotného Cisla (s prekvapenim) — (...) jsem napsala
prosbu na jejich oficidalni email (...) S prekvapenim mi hned druhy den dosel email.
(ve smyslu: obdrzela jsem odpovéd’; Bioderma trip, part two). Pfislovci hire uzitému
Ve spojeni hure vas pak néco prekvapi (My Mercedes-Benz Prague Fashion week recap)

piisuzujeme knizni pfiznak.

V né¢kolika ptipadech jsme objevili autoréino chybovani v predlozkach z/s, jez se poji
s genitivem, respektive lokalem - S hotelu jsem se presunula (Bratislava with Chanel);
s postele (360°room tour updated); na tuto fotku z rozkvetlym stromem (Bioderma trip,

part two).

Mnohé vypovédi zacinaji Castici a (napt. A chtéla bych se zamérit (...); A prave proto
jsem si oblibila (...); A pro vSechny, co trdpi (...), ta je navic velmi ¢asto doplnéna
0 dalsi c¢astici tak. Spojeni a tak se v diskutovanych textech objevuje ve vysoké mife.
Dle naSeho nazoru se jedna o prostfedek mluvenostni, ktery pronikd do pisemnych

projevl autorky blogu.

Pozici v dne$ni dob¢ stale oblibengjsich emotikont, které ve vyznamné mife nachazime
pfi analyzovani ostatnich blogli, v tomto konkrétnim ptipadé nahrazuje vEétsi mnozstvi
citoslove¢nych vyrazii. Autorka interjekce vyuziva nejcastéji k vyjadieni svych emoci
(nejfrekventovanéji se objevuji citoslovce smichu haha, ha ha, hehe), setkali jsme se

I S uzitim citoslovce v pozici tzv. hezita¢niho zvuku.

Interjekce jsme zaznamenali tyto: Dokud jsem tedy nevzala full-time job, ha ha.
(Sobota); Uf. Uz par dni (...); Ne, Ze bych neblogovala i s postele, haha. (360° room
tour — updated —); Bum. Budiz splneno. (My random funny story: Don’t forget to take
your umbrella!); Pdani! (Self-love); Uaa! Myslim, zZe si je letos uz utéct
nenecham.(Bioderma trip, part two); Super barvy, ehm, teda spis krasné spektrum (My
Mercedes-Benz Prague Fashion week recap); O la la, Jakube, (...); Miiam! (Bioderma

trip, part two).
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7.3.1 Shrnuti

Shrneme-li ve stru¢nosti morfologickou stranku diskutovanych text, mizeme fici, Ze
se autorka snazi dodrzovat spisovnou morfologii tak, jak je zaznamenana
Vv kodifika¢nich pfiruckach ceského jazyka. Do jejiho stylu vSak ve vyrazné mite
pronikd mluvenost, jez tyto jeji snahy ovliviluje, a otevira se tak prostor pro pronikani

nespisovnych obecnéceskych prvka do roviny spisovného jazyka.

7.4 Syntakticka rovina

Béhem analyzovani jazykovych projevih zblogu Everyday Mia jsme narazili
na vyznamny pocet stylistickych nedostatkli, které se nejvice projevovaly V roving
syntaktické. V této kapitole se podivame na nejzajimavéjsi stylistické prohfesky spjaté

se syntaxi ¢estiny a stru¢né je okomentujeme.

V ¢lanku s ndzvem Green Power jsme zaznamenali elipsy ve vypovédich, napt. Ten
moment, co se nasnidam a vrhnu do prdce.;103 (...) premyslim, jak by mi Siklo dvacet.
V obou piipadech ve vété chybi zvratné zdjmeno se aVv obou vétidch tuto absenci
vnimame jako chybu. V nasledujici vété dosSlo k vypusSténi zajmena ja V nalezitém

padu: Pohled na zelené véci mé motivuje a doddva energii.

Stylistické nedostatky dale spatiujeme v téchto vétach, jez jsme vybrali z ¢lanku Best
beauty products of 2016: Nejsem si jistd, zda, co se ucinkii tyce, dokazu vyzdvihnout ten
nejlepsi produkt, ktery bych vam doporucila, ale vybrala jsem alespon jeden, kviili jeho
omamné viini, a to 04 PLEASURE ME jasmine in jojoba oil, coz je jednoduse poklad
(no prectete si uz jen ten popz’sek.’);104 Bronzer je nadherné prirozeny a da se pouzivat
naprosto snadno a multifunkcné nanasenim pomoci koneckii prstii nebo s vhodnym
Stétcem.;*™ Minuly rok jsem si obecné v liceni oblibila nepudrové produkty, tedy riizné

, . v v . v v 7 v 106
tekuté rozjasnovace, bronzer v tycince, vcetné tekutych rtének.

103 Autorka nerozlisuje mezi slovesem vrhnout a jeho podobou se zvratnym zajmenem - vrhnout se.

104 Souvéti je zbytedné dlouhé, jeho rozd&lenim by se &tenafi usnadnilo piijeti stéZejnich informaci.

195 Neni jasné uziti slova multifunkéné, hodnotime jej jako nadbytecné.

198 Uzitim slova vcetné je implikovano, Ze tekuté rténky jsou sou¢asti nadiazené kategorie ,,bronzery*, tak
tomu ale neni; doporucovali bychom napft. uzit misto véetné spojeni a také (...) bronzer v tycince a také
tekuté rtenky.
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V textech shleddvdme mnoho zvlastnosti vétnych staveb, zejména jiz zmifovanych
elips. Elipsy ve vypovédich zastavaji uspornou funkci, jelikoz vynechané slovo ¢i celé
véty jsou odvoditelné z kontextu. V naSi analyze jsme se vSak setkali s takovymi
vypustkami, které hodnotime jako chybné. Jako ptiklady uved'me: (...) a také protoze
jsem ho vidéla Shaaanxo (Kylie cosmetics: lip swatches and review)’; Mdm to
trochu moc sterilni s bilou, kam se podivam. (I'm looking for a new place); Rdda se lici
aV liceni se soustredi zejména na své plné rty, o kterych jsou také dohady, (...) 108- A tak

vds tieba inspiruji, a nebo si udéldte radost sami sobé. (Thanks MUM!). 1

Snahou po aktualizaci vyjadieni se nam zdd byt uziti tzv. rodiCovského pluralu
Vv ptipadé, v némz autorka hovoii o rostlinach, které mé doma: ,, Dneska jsme pékné
hydratovali, ale vody jsme si pouze lokli. Poté nasledovala ignorace, protoze, kdyz se
moc staram, maji tendenci se nastvat a zezloutnout, a to ani jedna strana nechce.* To
do urcité miry potvrzuje i samotnd Mia, jez dale pokracuje: ,, Dnes to tu je samad sranda

a ja mam strach, ze muyj priblbly humor moc lidi nepochopi, “* (Sobota).

Vedle vétnych vypustek jsme zaznamenali kontaminaci vétnych vazeb, konkrétné
ve vété: A nechat o sebe hyckat odbornikem je dalsi prijemny ritudl. (Juvena SPA). Zde

v

se autorka dopustila zkfiZzeni vazeb nechat se hyckat a nechat o sebe pecovat.

Analyzované texty ve své vystavbé vykazuji vyznamny podil mluvenosti. Mluvenostni
prvky ovliviiuji mnoha ze souvéti a v nékterych pripadech recipientovi znesnadnuji
pfijeti informaci. Pro bliz§i pfedstavu pifinaSime nékolik piikladi: Zndte to, Ze kdyz se
na néco tésite, hure Vas pak néco prekvapi a castéji jste spis zklamani? Jo jo, ocekavani
fakt prindsi zklamadni.*'° Stihla jsem vidét Sest modnich prehlidek.™™ (My Mercedes-
Benz Prague Fashion week recap); (...) kde jsme méli moznost prohlidky z mésta
I S pritvodcem (Bioderma trip, part two); V minulosti jsem premyslela tak, ze se blogem
budu zivit. (Hey, I'm still here); Tak za prvé se stalo néco, co mé totalné srazilo k zemi,

112

na coz jsem nedokdzala vymyslet omluvu.”= (Self-love); (...) jsem si tim, Ze jsem byla

casto sama a méla cas na knizky (...), jsem si sebe zacala vazit (Self-love); Musim se

97 Chybéjici predlozka.

1% Elipsa ve vedlejsi véts; odekavali bychom napt. (...) o jejichz piirodni plnosti se vedou dohady.

199 Inspirovat k né¢emu.

10 Nejasné znéni véty, jejimuz zprehlednéni by pomohlo rozdélit souvéti na dvé véty. Reenim tohoto
znéni by mohlo byt interpunkéni znaménko, jez by oddélilo vétu (...) hire Vas pak néco prekvapr,
a casteji (...).

" \sazba stihla jsem vidét uzita ve smyslu navstivila jsem.

12 Dle naseho nazoru doslo k chybnému spojeni vztazného zajmena co s adverbiem 2.
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priznat, zZe jsem v masce pres oci nikdy nespala. Vétsinou nemam rada tmu a spis mé
neuveritelné rusi zvuky, ale Spunty mit nemiizu, protoze je potrebuji vSechny slyset.
(Home decor, homewear and stationery haul); Pietro mdm rada. Obcas tam sezenu
krasny kvalitni svetr, Salu, apod. Navrhare PF mam opravdu moc rada. Moc rada
sleduji praci Ivany Mentlové. (...) Je mi lito to psat, protoze mam tuto znacku moc rada.
(My Mercedes-Benz Prague Fashion week recap); (...) prisla také sama s kytarou a vse
zazpivala krdsné ciste, snad jesté lépe nez v origindle (Ellie Goulding with M.A.C

cosmetics).'*®

Charakteristickym rysem, jenZ se projevuje V ptispévcich na platformé Everyday Mia, je
neznalost pravidel, které se poji s interpunkénimi znaménky. Autorka zejména
s ¢arkami zachéazi velmi volné a klade je na mista, kde jsou nepatficné. V§imame si, ze
mnohé z téchto nespravné umisténych carek odpovidaji zvukovému c¢lenéni vypovédi.
Autorka jimi oddéluje ta spojeni, ktera by v mluveném projevu zdiraznila pomoci
zvukovych prostiedkli (napf. klesnuti hlasem, pauzou apod.). Jind souvéti naopak

interpunkéni znaménka postradaji.

V nésledujicich fadcich uvadime ptiklady téchto chybnych uZiti/neuziti carek
ve vypoveédich. Vzdyt i ma instagramova zed je, konkrétné mdtovou, témer
wtapetovanal; (...) a tak nemohu hodnotit jak moc se lisi, od jinych produktii, ale uz
ted’ mohu vyzdvihnout (...)(Green Power); Ale i presto mi V minulém roce sedl nejvic,
ze vSech makeupii, které jsem vyzkousela.;, Na nddherné rozjasnéni pleti, jak pod
makeup, tak jako lokdlni rozjasiovac si pak nemohu vynachvalit (...) (Best beauty
products of 2016); Po hlavnim programu jsme pak blbli s rekvizitami, fotili se, prohlédli

114 . -
(...) vSechno vysmejcila

si galerii, a také treba vytvareli viastnorucni pohledy, (...);
a poposouvala nabytek, jako figurky na sachovnici. (360°room tour updated); Ale blok
se vam urcite bude libit, jako mné. (Home decor, homewear and stationery haul); (...) ze

Z vasi staré kiize, udéld novou, tzn. Ze ji obnovi, (...) (Juvena SPA).

Blogové ptispévky vykazuji vyrazné znaky expresivity, jez se mimo stranku lexikalni,

0 niz bude jeste fec, projevuji i v roviné syntaktické. Setkdvame se s vétami zvolacimi,

13 Autorka hovori o vystoupeni zpévacky Ellie Goulding. Uvedena véta v doslovném znéni nedava
smysl. Ctenaf si viak dokaze domyslet, Ze neni mozné, aby original zné&l jesté 1épe nez original. Patrné je
tim ,,originalem* myslena zvukova nahravka.

14V tomto pripadé by byla &arka pred spojenim a faké na mistd, pokud by se jednalo o stupiiovaci
pomgér. S ptihlédnutim k delSimu tseku pivodniho textu se tato véta jevi jako vycet jednotlivych aktivit,
tudiz bychom pomér mezi vétami klasifikovali jako slu¢ovaci. Carka pred ,,a“ je tak nadbytena.

52



napt. To bude muyj svaty gral! (Green Power) A4 tak prijemné to vSechno voni! (Best
beauty products of 2016); A4 je to vazné frajer! (Best beauty products of 2016); No vzdyt
jen se na tu krasu podivejte!; Ale, kus negativnim myslenkam! (My random funny story:
Don’t forget to take your umbrella!), nebo s otazkami fe¢nickymi, napi. Kdo by neznal
nejprodavanéjsi luxusni pétku od Chanelu?(Bratislava with Chanel); 4 proc¢ jsem
zminila zrovna tohle téma? (Sobota); (...) co bude dal? (It’s just a beginning), ¢i
115

s priznakovym slovosledem — Mou plet celkem slusné dokdzal po ranu probudit.

(Best beauty products of 2016).

7.4.1 Shrnuti

Jiz bylo feceno, Ze jsme pii realizaci na$i analyzy nalezli mnoho stylistickych
nedostatkt, které byly spjaty s rovinou syntaktickou. Kromé chybovani v interpunkci
a uzivani elementl zroviny expresivni se na podobé textu vyznamné podilely

mluvenostni prvky, jez vyrazné zasahovaly do celkového vyznéni jazykovych projevi.

7.5 Lexikalni rovina

Nase ptivodni pfedpoklady tykajici se bohatosti slovni zdsoby analyzovanych projevii se
lexikalnim rozborem téchto vybranych textt jediné potvrdily. Tato kapitola poslouzi
k poukazani na nejnapadnéjsi rysy, jez formovaly lexikalni zasobu uzitou na blogu

Everyday Mia.

Vzhledem K tematickému zaméfeni diskutovanych projevii byla mnoha z uzitych slov
spjata s kosmetikou a s médnim prostiedim, napi. dekorativka,™® drogérkovy (make-
up), produkty zafixuje, rozjasiiovac, bronzer, pritom finis je matny, laclace,™" mrkvace,
miniaturky, deko clanky.**®Zaznamenali jsme obecné oznaeni pro tenisky, respektive
dziny znacek Converse a Levi’s ve znéni Conversky a Levisky.® Vedle t&chto vyrazi
se setkavame s pojmenovanimi, jez jsou spjata s internetovym svétem (nazvy socidlnich

siti, hashtag, apod.)

15 Autorka stavi do popiedi vypovédi piislovené urdeni zpiisobu, my bychom jej zafadili az pred
infinitiv probudit.

118 Dekorativni kosmetika; doslo k univerbizaci.

17 Kalhoty s laclem; doslo k univerbizaci.

18 Clanky o dekoracich; setkali jsme se i se zapisem ,,deko-Glanky*.

119 paklize autorka utvo¥i z vlastniho jména jméno obecné, méla by ono obecné pojmenovani psat
s malym pocatecnim pismenem.
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Za ptiznatny rys textll povazujeme vytvareni hybridnich kompozit S uvozujici castici
»super. Jednd se o slovotvorny postup, ,pfi némz je vysledna lexikalni jednotka
utvofena za pomoci prvki domacich a ptejatych.” 120 Piiklady si jmenujme tyto:
superpotraviny; superpohodiné; byt supermdamou, superzenou, superproduktivni. Vyraz
superpotraviny je anglickym piekladem vyrazu superfoods, jenz zastituje zdravé
potraviny a dopliky stravy, které v dnesni dobé zazivaji velky boom (napt. chlorella,
chia seminka, mlady je¢men, extrakt z aloe vera). Ostatni sloZeniny slouZi jako nositel

expresivniho piiznaku.

Jak je patrné z nasledujici analyzy, vysoce produktivnim slovotvornym procesem se
mimo jiné jevi tzv. univerbizace, jeZ napomaha ke kondenzaci textu (sprchac, tiskovka,
lacldce apod.); setkdvame se rovnéz se zkratkami, napi. korektor NAKED od UD (UD —
Urban Decay); KC (Kylie Cosmetics). Zaznamenali jsme i jednu nevhodné utvofenou
zkratku, konkrétné ve spojeni hlavné ty pr darky (360°room tour — updated —), v némz

N : < s 121
,»pr neznaci citoslovce, ale zastupuje obecné uzivanou zkratku PR.

Vétsina cizich znacek, modnich domu ¢i ndvrhati, kosmetickych produktt, popiipade
jmen slavnych osobnosti, se nejcastéji vyskytuje v piivodni (oficidlni) podob¢, tudiz
néktera ze jmen zUstavaji nesklonna, respektive neptechylena. Jako ptiklad
uved’'me uziti neptechylené podoby pfijmeni Jenner a nesklonéného Kardashians
ve v&te (...) nejmladsi dcera Kris Jenner, sestra Kendall a Kardashians (Kylie
comsetics: lip swatches and review) namisto pocesténého oznaceni ve znéni:

swJennerové® a ,,Kardashianovych®.
7.5.1 Pronikani anglictiny

Jednou z projevujicich se charakteristik vychozich texti byla vyraznd tendence
k poangli¢tovani jazykovych projevi. Piejimky zcizich jazykd jsou typickym
prostiedkem k obohacovani slovni zasoby, pficemz angli¢tina mé& v soucasné dobé
V tomto procesu vysostni postaveni. Dle Jany Hoffmannové se zejména do slovniku

mladsi generace zatazuji takové anglické vyrazy, které spadaji do roviny kazdodenni

vvvvv

fec[online]. [cit. 2017-04-28]. 2007, ro¢. 90, ¢. 2, s. 57-66. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7932

121 7kratka pro ,public relations®; v &eském prekladu ,.styk s vefejnosti“. V tomto pfipadé chapeme pod
spojenim ,,PR darky“ pozornosti, jez autorce davaji rizné firmy na zéklad€¢ vzajemné spoluprace, Ci
reklamni predméty, jez by autorka textu méla zrecenzovat.
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komunikace.? To je jedna z tendenci, jiz naSe analyza potvrzuje. V textech jsme
nalezli velké mnozstvi z anglitiny pochézejicich vyrazii, které byly zcela pfirozené

zakomponovany do Ceské véty.

Zaznamenavame mnoho anglickych vyraza, které se v ¢estin€é puvodné realizovaly
V roving tzv. profesionalismil ¢i v roving slangové. Autorka anglické vyrazy uziva bud’
Vv jejich ptivodnim tvaru, nebo je pocestuje napt. uzitim ceské slovotvorné koncovky
apod. V puvodnim tvaru jsou ponechany tyto vyrazy: Zzroviny marketingové
komunikace — homeoffice, time management, workshop,*? influencer,"?*press release,
press akreditace; ®z moédniho slangu — fashion week, skinny jeans, grunge style,

swatch;'?® z bézné denni komunikace — room tour,*?” wishlist,*?®

smoothie, selfie stick,
playlist, fresh'® &i burger. Jedna se o slova, je sice vétsinou nabizeji Gesky ekvivalent,
nicméné jejich anglicka podoba je v kazdodennim uzivani, minimalné¢ v textech
diskutovanych blogerek, vzita. Jak se pfesvédcime v nasledujicich kapitolach, tyto typy

vyrazil jsou pro jazyk blogového svéta (tzv. blogosféru) velmi charakteristické.

Je patrné, Ze angliCtina je vyznamnou konkurentkou ¢eského jazyka. Velké mnoZstvi
anglicismd, jez autorka ve svych projevech voli, ma svoji ceskou obménu, jez je bézné
uzivana, presto dostdva piednost vyraz anglicky. Domnivame se, Ze anglickd slova
slouzi zejména k ozvlastnéni textu (napt. ve vétach (...) kdyz se spoji fashion s beauty,
jde hlavné o design. Best beauty products of 2016; Fresh start, yay! It’s just

a beginning).

Nekteré anglicismy piinaseji do textu jazykovou usporu (napi. jiz uvadény termin
,»workshop® nahrazujici Ceské spojeni ,,pracovni seminai“‘). Patrny je rovnéz vliv
zahrani¢nich blogt, k nimz je odkazovano a které ve vétsiné piikladt slouzi jako vzor
pro ceské blogerky. V dalsich odstavcich piinasime piiklady anglicisml, jez se

Vv textech objevuji.

12 HOFFMANNOVA, Jana. Kazdodenni mluvené dialogy. in HOFFMANNOVA, Jana, ed. Stylistika
psané a mluvené cestiny. Praha: Academia, 2016, s. 49

123 7 angl. — volng prelozeno jako ,,pracovni seminai.

124 7 angl. ,to influence® — ovlivnit, presvédgit; jedna se o Glovéka, ktery je pozvan na akce uréitych
spole¢nosti — nasledné ma o téchto akcich informovat dalsi lidi; v pfipad¢ blogh — blogerka piSe o akcich,
na néz byla pozvana firmou, s niz spolupracuje; cilem influencerd je ovlivnit své sledovatele.

125 7 angll. — tiskova zprava.

126 7 angl. — vzorek .

127 7 angl. voln& prelozeno — prohlidka pokoje.

128 7 angl. — seznam piani; objevuje se ve vazb& ,,mit na wishlistu.

129 7 angl. — Gerstvy; oznadeni pro ovocnou §tavu.
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Hlavni slozkou je kale (kaderava kapusta) a baby spenat. Kapustu, uz nasekanou (...)
(Green Power). Zde autorka pieklada vyraz ,kale“, ale oznaCeni ,,baby Spenat™
ponechava v Cesko-anglickém znéni i pfesto, ze pro tuto zeleninu uzivame oznaceni
Llistovy Spenat®. Jsem vylozené MAC girl (Best beauty products of 2016), tvrdi o sobé
autorka. Ctenéfi je tim implikovéano, Ze ma autorka zalibu v produktech znatky M.A.C
cosmetics. Ve véte (...) byt soucdsti (mého) teamu (...) kazda z blogerek méla své tri
Ctendrky v tymu, Si muZzeme povSimnout, ze autorka uziva oba vyrazy (jak Cesky, tak
i anglicky) v rozmezi jednoho odstavce. V mnohych piipadech narazime na kombinaci
dalsich &esko-anglickych spojeni, jmenujme napk. pilot clanek;** high-end Fasenky;
jsou v rosegold barve; back to school potieby; ufiukand love story, ve sticku;*** Dékuji
Vam za vzasny feedback.™?; (...) zicasmite se soutéze o nabité karty s free kreditem.;
V beauty svete,; beauty nadSenci; cely event méla v rezii;, prehoupnu myslenky na svij

mood; handmade véci; dog-friendly podnik; no-makeup dny.

Nékolikrat jsme zaznamenali anglicky vyraz ve vétach, v nichz dle naseho minéni plni

¢isté¢ funkci aktualizace vyjadteni, napt. party girls; full-time job; Pridany vzkaz

od Kylie je cute.'®

creepy™** (My Mercedes-Benz Prague Fashion week recap).

(Kylie comsetics: lip swatches and review); prislo mi to trochu

Jak jsme se jiz presvédcili, v nékterych ptikladech uvadi autorka i vysvétleni anglického
vyrazu (napf. cheaper dupes, tedy levnejsi produkty s identickymi odstiny a tak
podobne; Délaji tu ty nejlepsi brunche /pro ty, co nevi — brunch je sloZenina slov
breakfatst a lunch, coz je v doslovném ceském prekladu ,, snidanoobéd “I). Tyto preklady
vSak nejsou pravidlem. Mizeme fici, Ze autorka textu spiSe predpoklada ctenarovu

obeznamenost s anglickymi vyrazy.

Dale jsme zaznamenali anglicka slova, jimz se dostalo ur¢ité miry pocesténi. Na tomto
misté¢ muzeme uvést vyraz smoothiecko, tedy deminutivum jiz zminovaného vyrazu
smoothie, ktery byl obohacen o ¢eskou slovotvornou koncovku. Dal§im piikladem je
spojeni od-checkli jsme se, které vychazi z anglického vyrazu ,to check in“, coz

bychom mohli pielozit jako ,,zapsat se na recepci v hotelu”. Autorka chce vyjadrit

130 Uyvodni &lanek. V &esting miZeme ve stejném vyznamu uZit ,,pilotni &lanek®, autorka viak ziistava
u anglického vyrazu.

317 angl. — v ty&ince (napf. rténka).

132 7 angll. — zp&tna vazba.

133 7 angl. — roztomily.

134 7 angl. — désivy.
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opacny proces, tedy odhlaseni z hotelu, a kanglickému zakladu piipoji pomoci
spojovniku Cesky prefix od-. Setkali jsme se s pocesténou podobou anglickych vyrazl

135

,l0ser = — zamilovany lizr; ,swatch® — po swatchnuti; ,,fake* 136 _ (...) zkratka

137 . v . . ,
“' — tak vam tu mou vytunénou matraci vyfotit musim.

vSechno péekné nafejkuji; ,,tuning
Ceské koncovky slozené adjektivni deklinace podle vzoru ,,mlady“ piebira taktéz
anglicky vyraz oldschool v doplnéni o dal$i anglicismus ve spojeni oldschoolova
talkshow. Formaln¢ cCesky infinitiv byl utvofen z anglického ,to stalk™ 138 4 ,to

139

update“™™ ve vyrazech stalkovat a updateovat.

Dalsi snahou po aktualizovani jazykového projevu je dle naseho nazoru uziti slov fri-
Yay ashopaholik. Prvni zuvedenych vyrazu, jenz vznikl kombinaci slov ,Friday*
(patek) a citoslovee ,,Yay“ (jupi), vykazuje vysokou miru expresivity. Autorka jej uzila
k poukazani na nadSeni z posledniho dne pracovniho tydne. Podobnym zptusobem
vzniklo i druhé zminované slovo shopaholik (spojeni slov shop a alcoholic), jez by se
dalo volné pftelozit jako ,,zavisly na nakupovani“. Pov§imnéme si, Ze autorka uzila
Ceské zakoncCeni na -k. Tyto vyrazy bychom mohli oznadit za tzv. okazionalismy, coz
jsou vétSinou prvky pfrilezitostné, parolové, které vznikly jen pro jednu konkrétni
jazykovou situaci. Jelikoz nékteré tyto vyrazy vznikly na zdklad¢ stabilnich pravidel,
coz by mohl byt i pfiklad ndmi uvedenych vyrazl, L. Janovec tvrdi, Ze ,,neni vyloucené
jejich znovuutvéfeni v jinych komunikatech,” a dopliiuje svou myslenku takto: ,,lze
dojist¢ miry téZko rozhodnout, kdy jde o uzivani a urlity stupen stabilizace
okazionalismu ¢1 potenciadlniho slova v jazyce (...), a kdy jde o znovuvytvoreni
produktorem.« *° Vzhledem ktomu, 7e se vnalem piipadé jednd o piejimky

z angliCtiny, miZeme tvrdit, Ze z plivodniho okazionalismu se stal neologismus.

Zavérem bychom pfipomnéli dvé v textech vysoce frekventovana slova, jeZ se béZné
uzivaji 1 v Ceském jazyce a jejichz kodifikovany zapis autorka nedodrzuje. Jako prvni

uved'me e-mail, jenz autorka zasadné zapisuje bez pomlcky (email), ¢imz (ziejmé

135y prekladu — ztroskotanec.

136 \/ piekladu znamena padélek, podvrh; faleiny, padélany. Uzito ve smyslu ,vytvofit iluzi
opravdovosti‘.

137 7 angl. tuning — piizpiisobovani, ladéni. Uziva se nejéast&ji jako slangovy vyraz mezi automobilovymi
nadsenci.

138 \/ prekladu — sledovat.

139/ prekladu — podavat nejnov&jsi informace, aktualizovat.

fe¢[online]. [cit. 2017-04-28]. 2007, roc. 90, ¢. 2, s. 57-66. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7932
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nevédomky) méni jeho vyznam. Druhym vyrazem je make-up, ktery se
v analyzovanych projevech objevuje ve verzich make-up nebo makeup, pti¢emz druhy
z uvedenych zapist je chybny. Internetovd jazykova piirucka UJC AV CR povoluje

piipadnou podobu mejkap, jiz jsme v textech nezaznamenali.**!

7.5.2 Obrazna pojmenovani a frazémy

Vedle rozsahlého poanglictovani textl rozeznavame v blogovych piispévcich
z blogu Everyday Mia i prvky spadajici primarné do roviny textu umélecké literatury,
sekundarn€¢ pak do roviny publicistické. Kromé klasickych pfirovnani jsme se setkali
s metaforou, ironii, hyperbolou ¢i personifikaci. Obrazna pojmenovani vSak nejsou pro

analyzované texty typicka.

Pfirovnani jsme nalezli tyto: Jsem typickda sova.; Tata Harper je pionyrkou zelené
kosmetiky (Green Power); fo jsou totalni kralovny vsech rtének (Best beauty products
od 2016); poposouvala (jsem) ndbytek jako figurky na Sachovnici (360° room tour —
updated -); O la la, Jakube jsi krdl.; A ten ,,mysickovy* semis! (My Mercedes-Benz
Prague Fashion week recap); ze svych knizek si postavim mrakodrapy (I'm looking for

a new place).

Mezi metafory fadime: (...) aniz byste meénili své ja a zpivali pisnicku jinych (Hey, I'm
still here); (restaurace je) odza pohody (The Farm: Urban kitchen and coffee (and
Etnosvet giveaway)). Objevili jsme rovnéz personifikaci, kdyz autorka hovoti o krému:
Je to vazné frajer! (Best beauty products of 2016), a zpozorovali jsme i ironii,
konkrétné v téchto ptikladech: ,, Radost* jsem pak méla, kdyz mi do schranky dorazila
obdlka z celniho uradu. (Kylie cosmetics: lip swatches and review); Spousta blogerii
pise blog jen kviili penézum, slavé a lasce k materialismu, a vedle toho foceni /“psani*/
ucasti na tiskovych konferencich nic jiného pomalu nedelaji a ani neumi, (...) (Hey, 'm

still here!).

Zaznamenali jsme také nékolik frazémt, které slouzi bud’ jako prostfedek kondenzace
textu, nebo jimi autorka ozivuje texty. Piiklady uvadime tyto: rychlosti blesku, strcit

do kapsy (Best beauty products of 2016); Meéli jsme se jako v bavince. (Bratislava with

¥ Internetovd jazykovd prirucka [online]. [cit. 2017-03-28]. Dostupné z:
http://prirucka.ujc.cas.cz/?slovo=mejkap
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Chanel); sundat rizové bryle, vrazit kudlu do zad (Self-love); horkd novinka*

(Bioderma trip, part two); potrebovala relax jako siul (Juvena SPA); praskala
ve ,, svech* (Travel size beauty); Bude to muj svaty gral. (Green Power); (...) i ta
nejhorsi situace (...) je i presto vhodnou prileZitosti k sazeni semen do piidy mych

3 (My random funny story: Don’t forget to take your

lepsich zitrku; zmokla rocna
umbrellal); a jsou pak tresnickou celého darkového balicku (Thanks MUMY); (pribéh)

se stal zdkladnim kamenem k myslence (360° room tour — updated).

Zaujalo nas, Ze autorka piispévkll v ramci aktualizace vyjadreni nékteré ze znamych
frazému pretvorila tak, aby 1épe korespondovaly s obsahem jejiho sdéleni, napf.
(vikend) utekl rychleji, nez reknu svee blog (Sobota); (...) a myslet na zadné predni
vrdtka (Hey, I’m still here). I v roviné frazeologické jsme se setkali s pronikanim
anglictiny, konkrétné v ptipad¢ frazému ,,byt Sdlkem néci kavy®, jenz se objevil jak
v ¢eské, tak iV anglické verzi: neni mym Sdlkem kavy (My Mercedes-Benz Prague

Fashion week recap); nebyl mym ,,cup of tea** (Ellie Goulding with M.A.C cosmetics).

7.5.3 Expresivita

Z dosavadnich uvedenych informaci je patrné, Ze analyzované blogové pfispévky
vykazuji velmi vysokou znadmku mluvenosti, s niZ je spjata pievazujici hovorovost
jazyka a silné zastoupena expresivita a subjektivita vypoveédi. Pokusime se predstavit
zminéné ptiznakové prvky, jez jsme v textech zaznamenali. Na uvod poznamenejme, zZe
vysoka mira expresivity se v piispévcich nejpatrnéji projevuje uzivanim superlativnich
vyrazi, jakymi jsou super, skvélé, fenomendlni, milovany, miluji to, bozské nebo
anglicky vyraz pro ,,skvé€ly, perfektni cool. Podil na vystavbé textd maji rovnéz
intenzifikatory typu: naprosto uzZasné, naprosto super, jsem doslova nadSend,; celkem

slusne.

Diskutované projevy obsahuji nespisovnd slova, jez jsou od plvodu germanismy.
Uved’'me napiiklad hecnout se, trumfnout, stendr. Z roviny obecnééeské dale pochazeji
vyrazy a spojeni: doplazit se domu; z dvacky je razem hodina a pul Spdnku,'144 vopruz,

Sulit; prudit; sranda; frmol; zakecat se; finiSovat, nafackovat si; civet;, bolistka,

142 Pento piiklad bychom rovnéz charakterizovali jako novinaiské kligé.
%3 7de autorka ozivuje klasicky frazém ,,byt jak zmokla slepice” uzitim nafe¢niho vyrazu ,,rocna‘.
144 Autorka zkracuje spojeni ,,dat si dvacet®, které znamend , kratce se prospat®.
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ukecany, pro§vihli jste; miniaturky; trhly piibéhy; bozské obocko;*™ obrovsky objev.

Setkdvame se 1 s vyrazy s pfiznakem pejorativnim, napt. laciné hadry; smradlavé
odrbané papuce (Home decor, homewear & stationery haul), nicméné ty nejsou

Vv textech zastoupeny pfili$ frekventované.

Subjektivita autorky se projevuje také v téchto expresivnich vyjadienich: jsem svymi
city bombardovala partnera, poslouchdni dalsich nesmysinych blabolu, vykaslete se
na (...) (Self-love); udelat ji tu nejvic bdjo postelovou snidani (Thanks MUM!); sia jsem
do svych oblibenych prichuti, jestli jste mé nelakovali (Bioderma trip, part two);
potiebovala relax (Juvena SPA); je moji velkou srdcovkou, pokérovany model
S punkdcem na hlave, nejvic cool prehlidka ze vsech (My Mercedes-Benz Prague
Fashion week recap); tak po nem capnu (My random funny story: Don’t forget to take
your umbrella); Na (...) urade jsem stravila dobrou hodinu a pul (...), kolik Ze jsem to
sakra dala za postu (Kylie cosmetics: lip swatches and review); (...) ten ¢as a vydanad
energie za to tutove staly (The perfect trousers); coz je uplna slast (Thanks MUM!);

Odchazela jsem se super pocitem. (Ellie Goulding with M.A.C cosmetics).

Foneticka norma je v n€kterych piipadech poruSovana tzv. iteraci, neboli zmnozovanim
hlasek — mnooohem vice (Bioderma trip, part two); taaakze (My Mercedes-Benz ...);
taaakze ctéte dal (Ellie Goulding with M.A.C cosmetics); veeelmi dog-friendly (The
Farm: Urban kitchen and coffee (and Etnosvet giveaway); Ahooj! (Travel size beauty);
A taaaak.... (My Apartment Tour). Z ptikladt vyplyva, Zze zmnozovani graféma souvisi
s expresivitou vypovédi a snahou zaujmout. Dle naSeho nazoru je iterace rovnéz

znakem pronikdni mluvenosti do psanych projevi.

Mluvenostni rysy a s nimi spojena expresivita lexikalnich prvkl zasahuji i do téchto
spojeni: sice neni muj typ, ale popravde mé dostal; nejvic cool; ale jakoze FAKT
HODNE; no nadhera, skvélé kombinace; na plné ¢are to vyhrali s hudbou, dodali tomu
Stavu; coz bylo cool; Tam toho bylo TOLIK, (...); Hudba byla v pohodé. (My Mercedes-
Benz Prague fashion weekend reacap); Vase chutové poharky se ocitnou v nebi
(OTESTOVANO, haha). (The Farm: Urban kitchen and coffee (and Etnosvet
giveaway)); Vydrzi vecnost, (...) uzasné rozjasni.,; se slusné doplnuji; opravdové Spicky
(Best beauty products of 2016); Tyhle se mi néjak extra zas uplné nelibily, (...) (Home

decor, homewear and stationery haul); jakozZe fakt (My random funny story: Don’t

145 Uziti tohoto vyrazu namisto ,,0bo&i* hodnotime jako snahu po aktualizaci vyjadieni.
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forget to take your umbrella!); Jeden moc chytry ¢lovek mi jednou velmi lidsky rekl, (...)
(Sobota); (...) ze si zaslouzim sakra mnohem vic. (Self-love). Z téchto prikladt vyplyva,
ze se mluvenostni tendence odrazi v rovin¢ lexikalni i1 syntaktické. PovSimnéme si také

uzivani verzalek u slov, na n¢z autorka klade specialni diiraz.

7.5.4 Aktualizovana vyjadreni

Ve snaze zaujmout Ctenaie ozvlastiuje autorka své texty riznymi typy aktualizovanych
vyjadreni, tedy origindlnimi vyrazy ¢i formulacemi, které Casto vynikaji svou jazykovou
hravosti. Tato vyjadfeni maji za ukol, jak jiz bylo zminéno, zejména upoutat
recipientovu pozornost. Zaroven nabizeji prostor pro zapojeni autor¢iny individudlni
kreativity. Kromé jiz uvadénych frazémii a obraznych pojmenovéani, které rovnéz
muzeme chapat jako aktualizovana vyjadieni, jsme v textech objevili nasledujici vyrazy

a spojeni.

Zaujala nas dvé substantiva v uaryvku: zbavila jsem se pracholepek a dalSich
nacancanosti (360°room tour — updated —). Autorka témito vyrazy tituluje zbyteéné
dekorace, na néz se jen lepi prach. Aktualizovanym pojmenovanim se stava familiérni
oznaceni ikonického parfému Chanel n. 5 francouzské znacky Chanel v fe¢nické otazce:
Kdo by neznal nejprodavanéjsi luxusni pétku od Chanelu?(Bratislava with Chanel).
Do této kategorie bychom rovnéz fadili vétu, jiZ autorka ukoncuje jeden z ¢lanki: Mejte
se a smejte se. (Thanks MUMYI). V této vété autorka vyuziva zvukové podobnosti obou
sloves. Jako aktualizaci vyrazu hodnotime uziti slovesa ,,ladit ve spojeni: (...) si vse

ostatni doladim ¢asem (My Apartment tour), jez je zde uzito ve smyslu ,,dod¢lat podle

vlastnich predstav*.

V ¢lanku, ktery popisuje piihodu, jez se udala béhem destivého dne, autorka pouzila
spojeni prutrz nezdadoucich myslenek (My random funny story: Don’t forget to take your
umbrella!). Doslo kupraveni (aktualizaci) frazému ,pratrz mracen® tak, aby
korespondoval s tématem textu. Podobné oziveni projevu jsme nalezli v uryvku: mou
¢maranici prenesl do stovek ,, hatlamatla“ kodu (It’s just the beginning), kdy zdmérnym
zkomolenim spojeni ,,html kody“ autorka explicitné upozornila na nesrozumitelnost
pocitacového jazyka. Objevili jsme rovnéz jeden odkaz z kulturniho prostiedi, v némz
Mia ptipomind scénu z Vieweghovy knihy Ucastnici zdjezdu (popiipadé z jejiho
stejnojmenného filmového zpracovani): Diky za vasi prvni navstevu! Ty kelimky si
I S podsalky miizete odnést domii na pamdtku! (My Aparmtent Tour).
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7.5.5 Shrnuti

V roviné lexikalni bychom vyzdvihli zejména frekventované pronikani mluvenostnich
priznakt a dale také anglickych vyrazi do jazykovych projevu této blogerky. Vysokou
meérou se v textech objevuje rovnéz expresivita, jez je v prevazné vétsing spjata prave
s lexikem v ¢lancich uzivanym. Zaznamenali jsme rovnéz vyznamny podil obraznych

pojmenovani a dalSich prvki jazykové aktualizace, jez ¢ini texty jesté ziveéjSimi.

7.6 Reklama a persvazivni prvky, kontakt se ¢tenairem

Vyznamnym utvéiejicim prvkem, jenz se podili na celkovém vyznéni analyzovanych
textll, se stava reklamni obsah téchto sdéleni. Jiz bylo feceno, ze autorky blogl velmi
Casto spolupracuji s urCitymi firmami a dostdvaji od nich produkty k vyzkouSeni.
O téchto produktech maji posléze referovat na svych internetovych platforméch.
Za reklamni ¢lanky dostavaji jejich autorky i finanéni odménu. Dle S. Cmejrkové, je
»reklamni diskurs ve srovnani s komunikaci tvafi v tvat proces jednosmérny,
jednostranny, v tom smyslu, ze ¢tenat nebo vnimatel reklamy je pasivnim piijemcem

reklamniho diskursu, nikoli jeho aktivnim ucastnikem.“*® B

¢Zna reklama, ta jiz zname
z televize ¢i radia, nezna svého piijemce, proto si musi vytvaret potencialniho, tzv.
imaginarniho adresata. V ptipadé reklamnich sd€leni na blozich maji jejich autorky
mnohem lepsi predstavu, komu své sdéleni adresuji. Tyto reklamy piisobi, jako kdyby

se jednalo o doporuceni blizké kamaradce.

Uvodem podotknéme, Ze v piipadé ¢lankd na blogi Everyday Mia neni upozoriiovano
na to, Ze jsou nékteré ztextl sponzorovany. Uvédomély ctenar vSak dokaze tento
reklamni podtext odhadnout. Nésledujici kapitola poslouzi k zachyceni nékterych
piikladt reklamy a s ni spjaté persvazivni funkce, jeZ jsme v ptispévcich zaznamenali.

Zamé&fime se rovnéZz na zpisob, jakym autorka navazuje kontakt se ¢tenafi.

Jako jeden ze vzorti ndm poslouzi ¢lanek Green Power, ktery obsahuje reklamni sdéleni
V tomto znéni: Nejcastéji ted’ pouzivam hlavne znacku Tata Harper (koupite exkluzivné
v Ingredients) Ke znacce mé privedl hlavné Josef, ktery v Ingredients pracuje jako

poradce. Vypravel mi pribéh o znacce a samotné Taté (klik). (...) instagramuje pod

196 CMEJRKOVA, Svétla. Reklama v éestiné: Cestina v reklamé. Praha: Leda, 2000, s. 29
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svym jménem @tataharper. (...) kultovni krém. Diky exfoliacnim slozkam je plet navic
| krasné vyhlazena. Produkt dostal hned nékolik moznych celosvetové uznavanych
ocenéni. Doporucuji vam si zajit do Ingredients minimalné pro vzorecek! Muzeme si
povsimnout odkazli na konkrétni produkt, o némz referuje, jeho stru¢né charakteristiky,
mista, kde jej mizete zakoupit, i osobnosti s nim spjatymi. Soucasti reklamy jsou také
hypertextové odkazy. Autorka vyzdvihuje exkluzivitu vyrobku i obchodu, v némz je
k dostani, a piimo nabada Ctenafe, aby tento obchod navstivili.**” Dalgimi piiklady
budiz véty: Kapustu, uz nasekanou, kupuji v M&S. Pytel stoji 50 k¢ a vystaci mi na 3-5
porci. (Green Power); (...) ve spolupraci s ¢eskou modni znackou Odivi (eshop tady)
(Best beauty products of 2016); Musim totiz vyzkouset nékterou z veci, které jsem si
prinesla z tiskovky Lush. Predstavoval se Halloween i s Vanoci a zaujalo mé (...)
Vysledek vam dam védet na instagramu.(Sobota); Oboje objedndvané z Woodies, kde
maji vétsinou nejvetsi vybér a casto i slevy. (The perfect trousers); Dostala jsem
od Bellissima kulmu, se kterou je neuveritelné snadna manipulace, a kterd vytvdri velké
viny a doddva viasim na objemu. (Sunday with Bellissima); Mdm od nich uz treti
objednavku a jsem velmi spokojend. (Thanks MUMI!). V téchto prikladech opét
nachazime stru¢né recenze produktd ¢i mist, hypertextové odkazy, popiipadé¢ odkazy

na socialni sité autorky, na nichz ¢tenati naleznou dalsi informace.

Setkavame si rovnéz s dal$imi druhy reklamy ¢i autor¢inych doporuceni: A co se mi
libi? Inspirace 50.léty, retro celkove, inteligentni minimalismus (...) Kde takové véci
idealné poiidim? Zaklad mam z IKEA. Dale se mi moc libi (...). Inspiraci jsem Cerpala

odtud: (...). (I'm looking for a new place).

Prostfednictvim ¢lankti zve autorka sledovatele svého blogu na akce, na nichz se podili:
A pokud jsem Vam ted udélala chuté, zvu Vas timto na Etnosvét PARTY (odkaz zde),
v rezii Elite bloggers. (...) Cena za vstup (550,-) zahrnuje welcome drink, catering, dalsi
drinky, DJe, Hair and Beauty servis (...) (The Farm: Urban kitchen and coffee (and
Etnosvet giveaway); Po prochdzce jsme se pak presunuli do restaurace Le Burger
na Andelu, pro kterou jsi vymyslela sviij vlastni burger, a to na asijsky zpiisob.
Momentdalné je (pravdepodobné naposledy) v nabidce od 25.7. do 5.8., takze ho jeste,
V pripadé zajmu, stihnete ochutnat. Navic, pokud ho vyfotite a budete sdilet s hashtagem

#eliteburgers, zucastnite se soutéze o nabite karty s free kreditem na vas pristi burger.

17 Vice reklamnich &lankd vizte v priloze.
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(Being a tourist in my city: Exploring Prague). Pov§Simnéme si, ze v téchto konkrétnich

ptipadech Mia Doxanska zduraziuje nejdulezitéjsi informace uzitim tu¢ného pisma.

Pro autorku je velmi dulezity jiz zminovany kontakt se ¢tenéfi. Diky komunikaci se
sledovateli se autorce dostava dulezité zpétné vazby, zaroven si také péstuje svoji
popularitu, jez ji zajiStuje ruzné druhy kolaboraci s rozdilnymi firmami. V ¢lancich se
autorka Casto pfimo na ¢tendfe obraci, zada je o jejich nadzor, pta se na jejich zkusSenosti

¢i se jen napf. pta, jak stravili uplynuly vikend.

Uved'me si n¢kolik ptiklad: Prihlaste se, prosim, nékdo v komentarich, kdo jste po
ranu jesté tragictejsi! Dekuji.(Green Power); Nabidnéte si caj a pojdme se tu
poohlédnout. (My Apartment Tour); 4 tak bych se dnes chtéla o mé zkuSenosti podélit
a byla bych moc rada, kdybyste dole v komentarich sdileli své tipy a zkuSenosti i vy.
Jsem si jistd, Ze si mizZeme navzdjem dost pomoci. (The perfect trousers); (...) a povézte
mi vV komentdrich, at uz tady, na facebooku nebo na instagramu, jak se Vam tu libi.
Budu moc rdada za Vasi zpétnou vazbu. Méjte se krasné a zas se vratte. (It’s just the

beginning).
7.6.1 Shrnuti

Zavérem této kapitoly miZeme konstatovat, Ze reklama a persvazivni funkce jsou
jednémi z konstituujicich faktorti téchto blogovych ptispévkl. Skrze né si pisatelka

zajistuje kontakt se ¢tenafi a potazmo i s firmami, s nimiz spolupracuje.

Véty, vnichz autorka uvadi néjaké doporuceni ¢i v nichz podava recenzi urcitého
produktu, jsou povétsinou citové zabarvené. Casto v nich nachazime tato spojeni —
doporucuji vam/nedoporucuji vam; mam pro vas tip, urcite se vam budou libit; musite
vyzkouSet; mdm ozkouSené apod. Svym cCtendiim klade dotazy, pta se jich na jejich
nazor apod., a rozviji tim néslednou konverzaci v diskuzi pod ¢Elankem, respektive

na socialnich sitich spjatych s blogem.
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8 Blog druhy — BKBlog

Roku 2014 zalozeny BKBlog (bkblog.cz) funguje jako internetové pisobisté Barbory
Kotalikové (*1987), jez v ¢lanku About me seznamuje recipienty se svym zamérem
a s charakteristikou blogovych ptispévku a tika toto: ,,Prostfednictvim mého blogu bych
Vés chtéla inspirovat mym osobitym stylem, informovat vds o nejnovéjSich médnich
trendech, provedu vas po svych cestach, poradim, kam se jit dobfe najist, pomohu pfii
objevovani zajimavych mist, budu Vam davat tipy na kosmetické vychytavky, obchody,
eshopy, sportovni novinky a to jak po celé Ceské republice, tak i ve svéte.“*® Z tohoto
uvodu vyplyvaji hlavni témata, jimz se pisatelka ve svych ¢lancich vénuje. Nasi analyze

jsme podrobili vybrané ¢lanky z obdobi od konce listopadu 2015 do konce tnora 2017.

8.1 Formalni charakteristika prispévkii

Autorka BKBlogu své piispévky zacina oslovenim ¢tenait, ihned s nimi navazuje
kontakt, napt. Ahojky, ani ndhodou jsem si nemyslela, Ze bych byla jesté dneska
schopna napsat clanek.; Krdsny den, mate své cestovatelské sny?; Ahojky, jak se mate?
apod. Nadpisy autorka voli pfevazné v anglickém znéni, odchylky jsme nalezli pouze tii
(Vanoce 2016, Elba; Blog a reklama...???) Stejné jako u ptedchoziho blogu, ani tento
(ve vétsing pripadl) nedisponuje mezititulky. Texty jsou roz¢lenény pomoci fotografii.
Na pisatel¢iné jazykovém projevu se vyznamné podili jeji emocionalita, v textu tudiz
nachdzime velké mnozstvi emotikoni a pomoci verzalek zduraznénych slov ¢i celych
vet. Zaveérem kazdého ¢lanku dodava autorka tzv. post skriptum, v némz ¢tenatfe vybizi
ke komunikaci, zada si zpétnou vazbu apod. (PS.: Budu moc rdda, za vase ndzory
apocity z cehokoliv, co vds na tomto clanku zaujalo. Méjte krasny vikend.). Kazdy

z ¢lankd je zakoncen timto rozlouc¢enim: Kiss Vase Barus.

8.2 Foneticko-fonologicka rovina

Po provedeném rozboru muizeme konstatovat, zZe zaznamenavdme autoréinu snahu
po uzivani spisovného hlaskoslovi. Odchylek od normy nenachdzime pfili§ mnoho,

pfesto si nékteré uvedeme.

Ve dvou pfipadech doslo ke zméné kvantity, konkrétné jmenujme: vyjimecné
stvorenicko (Jacob’s first b-day); viastni vinou obezni (How to get in shape), setkali

jsme se také s obecnéCeskymi zménami y > ¢j (je vykulenej; My year 2016) a é > i

148 About me. BKBlog [online]. [cit. 2017-04-10]. Dostupné z: http://bkblog.cz/about-me/
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(takovy (fotky) do rodinyho albicka™, Jacob’s first b-day; nemusite miminko (...)
navlikat, Mommy tips V.; bylo to narocny, 10 Things | Hate).

Rys, jenz vyrazné ovlivituje podobu téchto textld a jenz se projevuje pravé v roviné
hlaskoslovné, je tzv. iterace. Autorka zmnozovanim hlasek dostava do svého projevu

emocionalitu, jedna se tedy o prvek, jenz v textech plni funkci ryze expresivni. Jako

vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv

rrrrrrrrrrrrr

(...) ... JUPLIIIIIIIT (My Beauty Day); Ty jooooooooo...!! (My year 2016);
DEKUJUUUUUU (How to get in shape), To by bylo nejviiiic.. (Friends are forever).

8.3 Morfologicka rovina

Morfologicka stranka textd z blogu BKBlog piinasi vice prvkl, jez se vymykaji
spisovné normé¢, nez jsme zaznamenali v roviné foneticko-fonologické. 1 v roviné
tvaroslovné se pisatelka snazi o dodrzovani kodifikované podoby jazyka, nicméné ony
odchylky jsou zastoupeny ve vysokém poctu. Z vysledki provedené analyzy se opét
pfiklanime k mySlence, Ze tyto chyby prameni z nedostatecné znalosti spisovnych

paradigmat.

V ramci substantiv  mizeme opét shledat dasledné dodrzované uziti spisovnych
koncovek instrumentdlu plurdlu feminin ve tvaru -ami: videt se s kamarddkami (My
year 2016); vzpominkami (Music is my power); obdarovat kvétinami (12 Things —
Come into your life and stay). Pozdéji se pfesvédCime, Ze tento spisovny zapis neni

spole¢ny vSem analyzovanym blogiim.

Zaznamenali jsme pravopisnou chybu v propriu Vanoce, jez autorka napsala s malym
pocateCnim pismenem — patiim mezi milovniky vdinoc (Vénoce 2016). Mlzeme se
domnivat, ze se jednd o chybu z nepozornosti, jelikoz v celém textu bylo toto slovo

zaznamenano chybné pouze v tomto uvedeném piipade.

Zaujalo nas rovnéz nespravné piechylené apelativum ,,fesitel”, jehoZ Zensky protéjSek
autorka utvotila v tomto znéni: Nemadm rada povrchnost a hlavné vesilky a resitele

zivotu jinych. (10 Things | Hate).

%9 povsimnéme si rovnéZ pravopisné chyby ve slové rodinny.
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Pisatelka ozvlastiiuje své projevy pomoci kumulace adjektiv, napt. malebné
roztomiloucké Vinotéky, pohodovd rybi restaurace (Tips in Florida), ten nejlepsi
bramborovy babiccin salat (Vanoce 2016). Do textli vstupuji nesklonné adjektiva, jez
jsou od ptuvodu ¢asto anglicismy, jmenujme napi. gastro zdzitku, v top Klubech (Tips in
Florida); mega zprdva (I need to breathe); tento deodorant je top (My must have); v top
kondici (How to get in shape); zaznamenavame taktéz jmenné adjektivni tvary — byl
predstaven (I need to breathe); jsem presvédcena (Music is my power); jsem
presvédcena (12 Things — Come into your life and stay). Frekventované registrujeme
zkracovani superlativ (napf. nejlepsi, nejoblibenéjsi) na podobu nej (odhaluji i to nej

soukromi; je super praktickd a stala se moji nej; /tato vinal jSou moje nej).

Setkali jsme se snékolikerym chybné utvofenym tvarem adjektiva, jako piiklady
uved'me: denodenni (Elba) a (...) nemam rdada ani velké prsa (Power of Woman).
Ackoli autorka vyuziva klasickych posesivnich adjektiv v jejich spisovné utvotrené
podob¢, v jednom z ¢lankt jsme objevili zapis: mamka od manzela (Mommy ( Free )
Time).

Podobné¢ jako v prispévcich z blogu Everyday Mia zaznamenavame i v tomto ptipadé
zdlraziiovani osobniho zajmena jd, coz, jak jiz bylo uvedeno, je typickym rysem
mluvenych projevi. Piiklady uvadime tyto: Ja to tak podobné citim (...) (My Beauty
Day); kdyz ja vyjedu nékam za hranice (Turn off); Kdybych ho neméla ja, asi bych se
citila (...) (12 Things — Come into your life and stay). Registrujeme mnozstvi vztaznych
zajmen zakoncenych na -Si, jeZ v textech zastavaji funkci tzv. vycpavkovych vyrazu,
natomto misté¢ si mizeme uvést napi. bude to jakdsi premiéra (Travel with us);

sestavim pro vdas jakysi muj playlist (Music is my power).

Autorka BKBlogu ¢asto chybuje ve sklofiovani zajmena ,,ja*“ a ,,ona“ a také pii tvorbé
tvar posesivnich pronomin ,muj/svij“. K chybnému uziti tvard ,,mé&/mne*“ doslo
Vv téchto pfipadech: Dostalo se ke meé (Beauty from the inside / out); (...) Ze se mu po meé
bude styskat (Mommy ( Free ) Time); vzdy ve mé vyvolaji néjaky pocit (Music is my
power); tak ke me urcité (...) (12Things — Come into your life and stay); byt se vam
nebo mé nemusi uplné libit (Social networks and my view on them); nespravné tvary
zdjmena ,,ona“ jsme zaznamenali v té€chto spojenich: nekdo se ji snazi naopak potlacit
(Stay tuned); musela jsem ji mit; taham ji skoro vsude (Follow your dreams); tvary

posesiv ,,muj/sviyj* byla nespravné uzita zde: videt moji nejoblibenéjsi Popelku (Vanoce
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2016); vsechno ma svoji cenu (Back to reality); ctit moji prdaci, véri v moji uprimnost

(Blog a reklama..???).

Dalsi z mluvenostnich prvki, jez jsme zaznamenali jiz v predchazejici analyze a ktery
se objevuje i Vtéchto piispévcich, je uzivani hovorového €0 namisto nalezitého
vztazného zajmena ktery - Lidi, co si neustale na néco hraji, (...) (10 Things | Hate); Je
to ta (kabelka), co nikdy nevyjde z mody (...) (12 Things — Come into your life and
stay); A vazte si téch, co vas maji radi. (What | expect from 2017); Je spousta lidi, co si

se svym zZivotem nevi rady a tape. (Don’t be afraid to fail. Be afraid not to try).

Problémy se znalosti spisovné normy nachazime i v ramci numeralii. Obdobné jako
autorka ptredchoziho blogu ma i pisatelka BKBlogu nedostate¢nou znalost zapisu
procent, zaznamenali jsme tyto ptiklady: tak to z 90% néjak zviadne (What | expect
from 2017) z 99,9% casu; musime se mu vénovat na 1000% (My year 2016). Dale jsme
se setkali s chybami v zapise nasobnych cislovek (chodit 2 krat Vv tydnu (...), 3 krat
tydné (...); Beauty from the inside / out) ¢i s nespravnym zapisem ¢asovych udaji, napt.
mezi pil5 a 5.hod; do 6ti — pil 7 (Our time between 10 — 11 months); (...) bude koncit
kolem 4 — 5 hodiny (Back to reality).

V soucasnych psanych projevech (zejména v téch, jez se objevuji na internetovych
diskusnich forech, socialnich sitich apod.) shleddvame velké mnoZstvi zapist ¢islovek,
jez jsou vetvaru cislice a urcity prvek navic (napt. 3mi/3-mi). Internetova jazykova
piirucka UJC AV CR se ktomuto ortografickému problému vyjadiuje jasné
a nepfipousti zapisy s nadbyteénymi komponenty. *° Dle nasecho nazoru se pisatelé
snazi o presnéj$i vyjadfeni hodnoty zapsané Cislicemi a ziejm¢ maji pocit, ze zapis
pouhou ¢islovkou je nedostacujici. Tyto zapisy nachazime i v prispévcich na BKBlogu,

jmenujme napf. po 10ti letech, mezi 50ti; v 15cti; od 16cti.

V ramci sloves zaznamenavame né¢kolik verb distribuovanych z jazykové roviny, jez
neodpovidd autorskému stylu uzitému v diskutovanych textech. Jednd se o slovesa,
ktera v projevech Barbory Kotalikové piisobi piili§ odborn€ nebo knizné. Jako piiklady
muzeme uvést: To se snazim praktikovat vsechno to, na co v tydnu nemam cas ani

ndladu. (My rituals);™™! na viasy jsem ted’ poznala super produkt (Beauty from the

130 prirucka.ujc.cas.cz [online]. [cit. 2017-04-10]. Dostupné z: http://prirucka.ujc.cas.cz/?ref=790&id=785
131 Autorka mluvi o ,praktikovani® relaxace.
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inside / out); ™2

(...) co planuji konzumovat (Beauty from the inside / out); lideé si tu pisi
sva prani (Tips in Florida). Ve vété: Maminky (...) které opravdu prochazkuji
za kazdého pocasi (Mommy tips V.), nachazime nové¢ utvorené sloveso, jehoz podoba
muze byt ziejm¢ motivovana snahou po jazykové aktualizaci a také ekonomice

vyjadieni (uziti prochdzkovat namisto chodit na prochazky).

Dominujici slovesnou osobou se v textech opét stava 1. osoba singularu, poptipadé 2.
osoba pluralu, paklize se autorka obraci na své Ctenare. NejuzivanéjSim Casem je
indikativ prézentu; nachazime také mnozstvi imperativli, konkrétné ve vétach, v nichz

autorka navazuje kontakt s recipienty (napf. je Zada o radu, zpétnou vazbu apod.)

Mezi adverbii registrujeme vysokou miru uzivani piislovce doslova (to mne doslova
zabijelo, Mommy ( Free ) Time; jsem z toho doslova v depresi, Back to reality), pomoci
néjz autorka vyjadiuje expresivitu. Dale zaznamenavame uzivani hovorového fakt
V pozici nepiiznakového vdzné, napt. dam si fakt zalezet (My rituals); expresivni
priznak shleddvame u hojné se vyskytujiciho adverbia fotdalne, jimz pisatelka opét

zduraziuje svij prozitek (totalné (mé) nabiji, My rituals).

V ptispévcich na BKBlogu jsme objevili i nékolik nespravné utvotrenych ¢i nevhodné
uzitych adverbii. Zde jsou jejich priklady: krdsa zevnitr, krasa z venku (Beauty from the
inside / out); pochazite od tam nebo od jinam (I am proud); (...) zlehka omezit (...)

153

nadymavé potraviny (ale ne nijak hystericky) (How to get in shape);> Predstavovala

jsem si, ze se mu po mé bude styskat, Ze by mohl byt sebe min smutioucky, (...)

(Mommy ( Free ) Time).™

Nalezli jsme jednu zaménu piedlozek s/z, ve vété: (...) rozloucili se bujare z predeslym
rokem (12 Things — Come into your life and stay), v niz autorka chybné uzila predlozku
Z pojici se s genitivem. Prepozice s chybi v nasledujicim ptipadé: co urcité mit sebou
(Elba).

Predchézejici blog se vyznaCoval tim, Ze emocionalita vyjadfeni byla doprovazena
projevy citoslove¢nymi. Autorka BKBlogu oproti tomu tuto stranku svych ¢lankt

podtrhuje uzivanim pestré Skaly tzv. emotikonll. I pfesto jsme v analyzovanych

152 yolili bychom spise sloveso ,,objevit nebo ,,zacala uzivat*.

153 Namisto uzitého adverbia hystericky bychom (s ohledem na expresivitu vypovédi) volili vhodn&jsi
vyraz drasticky nebo dramaticky.

1% Vyraz ,,sebe mifi“ byl pravdépodobng vytvoien jako opozitum k pfislovci ,,sebevic.
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projevech nékolik interjekci zaznamenali; jmenovat mizeme hurd, jez zastalo funkci
ptisudku (...) hurd do toho!!! (citoslovce ve funkci pfisudku), a rovnéz ejhle a brr
Vv nasledujicich spojenich: A ejhle, sen se stal skutecnosti. (Just My Feelings...); zima,

dést, vichr...brrr! (Travel with us).

8.3.1 Shrnuti

Z provedené analyzy uzitého tvaroslovi v ¢lancich na blogu BKBlog vyplyva autoréina
snaha po dodrzovani spisovnych paradigmat ceské morfologie. Vzhledem
ke komunika¢nimu zaméru a spiSe polooficialnimu razu komunikatu, jez jsou typické
pro ony projevy, zaznamenavame v jejich znéni prvky mluvenostni, diky nimz
do pisatel¢ina stylu pronikaji obecnéfeské znaky. Shledavame rovnéz neduslednou

znalost pronomin a nedostatky v zapisech ¢islovkovych vyraza.

8.4 Syntakticka rovina

Jiz v pfedchozim rozboru jsme upozornili na velké mnoZstvi nedostatkd, jez se tykaly
stylistické vystavby textu. Tyto nedostatky se nejvice projevovaly pravé v roving
syntaktické. Nejinak tomu je i v piipadé BKBlogu. Nasledujici kapitola poslouzi
k zachyceni nékterych  z charakteristickych rysi, jez prostupovaly syntaxi
ptispévkl tohoto blogu, a rovnéZz k poukazani na nejvyraznéjsi prohifesky, jez jsme

v syntaktické rovin¢ zaznamenali.

Pisatelka ma v oblibé fecnické otdzky, jimiZ uvozuje své Uvahy, poptipad¢ zpomaluje
text a nuti tak ¢tenafe k zamysSleni. Uved’'me si n¢kolik ptikladt: Co jeste citi mama
po roce? (Jacob’s first b-day); Dokonald — a ktera to viastné je? (Just My Feelings...);
Jak takovy mijj nedélni ritual vypada...???? (My rituals); Ze by ted nebylo zas tak
dulezité mit krasnou plet, hezké viasy a vypadat sveze? (My Beauty Day); 4 Ze ho mdame

2016); Takze jak s tim nalozit? (I need to breathe); Vite, co miluju? (I need to breathe);
A stane se néco? Zbori se svet? (Turn off); Jak se dostat do kondice?(How to get in

shape?).

prekvapujici, ze typem véty, jenz V jejich prispévcich nabyva frekventované pozice, je
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véta zvolaci. Na tomto mist& pfinadime nékolik piikladti: A také je to porddné SIDLO!
(Jacob’s first b-day); Hlavne, zZe je zdravy!!!! (Our time between 10 — 11 months);
Nerada bych, aby to vyznélo, Ze si tu jen ,,valim sunky“!! (Turn off); Byla jsem opravdu
Stastna, Ze je po tak dlouhé dobé (...) vidim!!!! (Czech Blog Awards).'®® Zejména
V obsahové, ale také v lexikalni roviné textl se projevuje, Ze jejich autorka je maminkou
malého syna. V rovin¢ syntaktické jsme tuto skutecnost zaznamenali jednou, ve véte,

V niz autorka uzila tzv. matetského pluralu (milujeme ty dudlicky; Mommy tips V.).

Zaznamenali jsme i nékolikeré pochybeni v interpunkci, a to jak ve vétach
jednoduchych, tak i v souvétich, jmenujme napf. nadbyteéné ¢arky v téchto vétach: Jaké
Z techto mist, vas nejvice laka? (Tips in Florida); Stejne, jako vy. (Don’t be afraid to fail.
Be afraid not to try); naopak chybéjici Carky jsou patrné v ptikladech: Bylo to pro mé
vyjimecny cas na ktery také nikdy nezapomenu. (Back to reality); (...) jsme zasli
do restaurace Britta, kterd nam byla doporucena a jidlo bylo dobré. (EIba); Vzdycky si
pujdu za tim, co chci a nikdy se dobrovolné nevzdam, (...) (What | expect from 2017);
osloveni pak neni oddé€leno patficnymi interpunkénimi znaménky v této vété: Méjte se

ZENY vzdjemné rady, (...) (Power of Woman).

V analyzovanych pfispévcich shleddvame vyznamné zastoupeni nezadmérné
uzivanim pomérné dlouhych souvéti a obsahlych odstavci, V jejichz konstrukci se
samotna autorka snadno ztraci. Zde uvadime nékteré z elips, jez jsme objevili: 1 jim
pripada, ze jejich prcek je uplné zvlastni, vyjimecné stvorenicko, stejné jako Kubicek
nam. (Jacob’s first b-day); Presto, Ze i ja mivam ty klasické Spatné dny!!! Neni vidycky
vSechno rizové (...) (Don’t be afraid to fail. Be afraid not to try);**® 4 také mé zajima,
kdo z vds se treba prida a bude zkouset se mnou. Nebo uz ma nékdo néjaké zkusenosti?
(Beauty from the inside / out); (Zeny) Maji pochybnosti, jestli je ten muz bude milovat,
aby pak nelitovali...aby jim neubliZil, neopustil...(Don’t be afraid to fail. Be afraid not

157

to try);™" Popravde, ani jsem se toho moc neobavala...a tusila jsem spravné. (Elba);

(...) se najde nekdo, kdo bude mit nejaky ten kousek tela hezci. Podle mého nebo vaseho

1% Miizeme si povdimnout, Ze emocionalita vypovédi je umociiovana vyuzivanim zmnoZené interpunkce
a rovnéz uzitim verzalek.

156 Autorka zagina vedlejsi vétu pripustkovou, ta ale neni dokondena.

137 vedle stylistickych nedostatki si miizeme povsimnout i chyby ve shod& podmstu s piisudkem.
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ndzoru. (Power of Woman);**® Pro mé je to jednoznacné Los Angeles. Miluju a vidy

nejspis budu., Ja od mladi piju vino (...) Nikdy jsem toho sice moc nevydrzela a moje

kocoviny byly asi ty nejhorsi.... :-) (12 Things — Come into your life and stay).**®

Pro texty B. Kotalikové je pfiznacnd vyrazna parcelace souvéti. Autorka velice Casto
vyuziva tifi avice teCek, jimiz nejCastéji naznacuje pauzu. Ony tecky v nékterych
ptipadech slouzi jako nédhrada za carky, jindy jimi pisatelka dodava textu
na dramati¢nosti (napf. V okamzicich, v nichz by se v osobnim kontaktu odmlcela
apod.). 10

Nekteré priklady parcelaci, jez jsme nalezli v textu, pfinaSime v nasledujicich fadcich.
(...) snazim se vymyslet néco kreativniho. Néco, co by vas mohlo zaujmout a vyvolat
U vds tireba néjaké pocity. (...) a ja se o néj hrozné bojim... Jako asi kazda maminka.;
Davam sem odkaz a mrknéte na to, koho to zajimd.; Mozna vam po precteni clanku
uvizne v hlavé také néjaky ndpad... nebo vam dam podnét k zamysleni... Kazdy podle
svého. (Just My Feelings...); Je tu slibovany clanek, ktery konecné zavrsi miij posledni
pobyt v USA. Pouze s tipy, kam v daném mésté zajit...a S foto doprovodem....... Jakysi
itinerdr vam nabizim. (Tips in Florida)'®; Dneska vam predstavim tipy na to, jak byt
zdrava a krdasna zevniti izvenku... Moje Beauty Tips a nejoblibenéjsi produkty
soucasnosti. (Beauty from the inside / out); Vsem spolecné nam preji hlavné pohodové
Ctendre, (...) budou se chtit stale inspirovat svymi oblibenymi blogery... Obycejnymi
lidmi, kteri (...) (Czech Blog Awards) Mam pro vds jeden tip, a to od znacky Philips.
Cisticku vzduchu, kterd je fakt bomba. (I need to breathe); (...) vénovat se svému ditéti

naplno. ALE nezapominat ani na sebe (...) (Mommy ( Free ) Time).

Jazykovymi projevy na analyzovaném blogu vyrazné prostupuji mluvenostni rysy, jez
textim dodavaji familiérni raz. Jednim z vyraznych mluvenostnich prvki, jeZ jsme
Vv textech pozorovali, jmenujme uvozovani vét pomoci castice ,,no*, napt. No, nejspis
pozustatek (...) (Provance / Napa Valley); No, abych tak nahodou nakonec ten hysterdk

nechytla ja...! (Travel with us); No prosté, jaké z toho mate pocity. (Mommy ( Free )

158 pisatelka v textu hovoii o rozdilném vkusu, o tom, Ze kazdému se libi n&co jiného. Zptsobem, jakym
je vystavéna zaveérecna véta, vSak veskeré minéni zobecnuje a ztotoziuje. Z vychoziho textu, ktery jsme
méli k dispozici, vyplyva, ze zamérem bylo sdélit: ,,At uz podle mého, nebo podle vaseho nazoru.

19 vzhledem k uziti soufadici spojky ,sice”, jez ma vyznam piipustkové odporovaci, otekavime
pokracovani souvéti pomoci spojky ,.ale”. Toto ocekavani je umocnéno uziti nékolika tecek v zavéru
vypovedi.

180°pro piiklad vizte prilohy vénujici se BKBlogu.

181 povsimnéme si inverze v posledni véte. Cast véty, na niz klade diraz, se dostava do poptedi.
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Time); No, tak se toho pocitu pojdme zkusit zbavit (...) (12 Things — Come into your
life and stay); (...) popovidejte si o svych laskdach, vztazich, ...No prosté o vSem, na co

se nedokdzete sejit dohromady jindy. (Vanoce 2016).

Bylo zminéno, ze autorka upfednostiiuje dlouhd souvéti, jez nejcastéji ¢leni pomoci tii
avice tecek. Vzhledem k velkému rozsahu souvéti ma jejich pisatelka tendence se
ve svych vypovédich opakovat a vyuzivat stejné slova, napt. Vsechny bary tu maji své
kouzlo. (...) Ale preci — jeden ma pro mne zvlast velké kouzlo.; Bavi mé prijemné bary
(...) Mé to tady prosté bavi.(Tips in Florida); Urcite je mezi ndmi hodné Zen, které se
boji...boji jit treba do vztahu, o kterém si nejsou jisti. (Don’t be afraid to fail. Be afraid

not to try).'%

V textech, vedle jiz uvedenych ptikladl, shleddvame velké mnozstvi nedostatkil
ve stylizaci souvéti. Uved’'me si naptiklad subjektivné motivovany slovosled vypovédi:
(...) kolik z nas viha a resi z nds; Kdyz se budeme bavit o rozhodnuti....KoliK z nds je, ze
nevime, jak se rozhodnout???? (Don’t be afraid to fail. Be afraid not to try); Cisticce

183 Zaznamenavame

jsem uz vénovala cely clanek na blogu (...) (Mommy tips V.);
rovnéz vypovédi, v jejichz vystavbé se vyrazné projevuji mluvenostni rysy, napt. Tohle
Jjsou veci, které delam bézné a nékteré, které budu teprve zkouset... ...(Beauty from the
inside / out); (...) kdyz mi u kosmeticky napldcaji na oblicej masku na 30 min. a nechaji
jen tak lezet, Ze mdm odpocivat.; Neudélaly jsme sice jesté Zadnou radikalni
zménu, ...ale zatim se pouze chystame. (My Beauty Day); (...) Ze nikdy nikdo by to
nemohl procitit tak, jak to citite vy....; Netésim se na pocasi, tmu, kdy den bude koncit
(...); Kdyz Zijete u more, v mistech, kde slunicko ma pozici 90%, je Zivot mnohem
pohodovejsi. (Back to reality); vstavam (la — prestala jsem pred tydnem kojit); a to pak

164
(

vSe kolem nabranych kil jde skoro samo (How to get in shape);™™" (...) zacala jsem vic

ocertovat chvile, kdy jsem jen ja, sama pro sebe (Mommy ( Free ) Time);*®

Myslim, Ze
nezalezi, ktery styl hudby mate radi. Nejdulezitéjsi je, ze se vam libi a zanecha ve vas
hloubku a pocity. (Music is my power); Jsem docela spokojend s tim, zZe v néjakych

vécech mam uz docela jasno. (12 Things — Come into your life and stay).

162 Miizeme si opét povsimnout chyby ve shodé podmétu s prisudkem. Adjektivum jisty, jeZ je soudasti
jmenného piisudku, se neshoduje s podmétem Zenského rodu.

163 Spojeni ,;na blogu* bychom zafadili pred sloveso. Z uvedeného piikladu nemusi byt &tenafovi jasné,
zda autorka nema napf. jeste jiné internetové plsobiste.

164 Namisto tohoto spojeni bychom volili spiSe napf. ,,A to pak viechna nabrana kila jdou dolii sama.

185 Navrhujeme vhodngjsi: ,(...) kdy mam Gas jen sama na sebe.
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Stylistické nedostatky a chaoticnost vypovédi se vyrazné¢ projevuji i v nésledujicim
uryvku: (...) playlist mych nejoblibenéjsich pisni ( je jich urcité vice, ale pro dnesni den,
ty které me zrovna napadly jsou to... podivej se ZDE. (Music is my power). Obdobné
chyby vnimame i v nasledujicich ptikladech: (jsem se) nezabyvala nijak diisledné... Az

mi byl predstaven tento produkt (...) (I need to breathe);**

167

Kazdopadné mi bude hlavne

0 VAS a vasi zpétnou vazbu. (Czech Blog Awards); " Bylo to pro mé vyjimecny ¢as (...)

168

(Back to reality); Kazdy clovék jsme origindl. (Stay Tuned); ™ (véci) k vam prosté

neodmyslitelné patri, mnohdy si na né vytvorite zavislost. (12 Things — Come into your

life and stay).'®°

Pisatelka ve svych textech vyuziva riznych zptsobu, jak zdlraznit urCité Casti véty;
setkdvame se se zdiiraznénim pomoci, jiz zminovaného, slovosledu, dale pomlcky, napf.
Miij nejsilnéjsi pocit je — vyrovnanost. (Turn off); Konecne - reklamy jsou, kam se
podivdte. (Blog a reklama...???); nebo uzitim zajmena ,,ten“ v nasledujicim piikladu:

Vyhled, ktery jsem méla pred oc¢ima (...), ten byl k nezaplaceni (Elba).

8.4.1 Shrnuti

Z provedené syntaktické analyzy ptispévku z blogu BKBlog vyplyva, ze i v tomto
ptipadé, obdobné jako v ¢lancich z platformy Everyday Mia, ma na vystavbé ¢lanka
vyznamny podil mluvenost, jez texty ve vysoké mife prostupuje, a diky ni se projevy
profiluji spiSe jako utvary prostésdélovaciho stylu. NasSi pozornost rovnéz upoutala
vy$§i mira emocionality a Sni spjatych expresivnich prvkil. Jmenovat muizeme

napiiklad uZivani zvolacich vét ¢i fe¢nickych otazek.

8.5 Lexikalni rovina

Tato kapitola poskytne prostor pro poukdzani na nejvyraznéjsi rysy, jez formovaly uZzity
styl v analyzovanych c¢lancich. Obdobné jako u rozboru predchoziho blogu nasi
pozornost zasluhuje zejména pronikani anglictiny do téchto jazykovych projevl a také
zpusoby, jimiz pisatelka realizuje aktualizaci vyjadieni. Sledovat budeme rovnéz to,

jakym zpiisobem se v ramci uzitého lexika projevuje autor¢ina Zivotni role matky.

1% Jako vhodnéji se nam jevi uziti véty: ,,Dokud mi nebyl predstaven tento produkt.*
167 Nevhodng uzité sloveso; misto ,,byt* by mélo byt ,jit“ v budoucim &ase (,,pijde®).
168 Navrhujeme: ,,Kazdy ¢lovek je original,” nebo ,,Kazdy z nas je origindl.*

189 Doslo ke kontaminaci vazeb; (...mnohdy si na nich vytvorite zavislost.).
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Neékolikrat jsme jiz uvadéli, ze si v prispéveich B. Kotalikové vS§imame vyrazného
pronikani emoci do jejiho vyjadfovani. S tim je samoziejmé spjata i silnd expresivita
vrovin¢ lexikalni (viz nize). Oproti jinym diskutovanym blogim je v autor¢iné
vyjadfovani patrné, Ze se nedavno stala matkou. Hovofi-li 0 synovi, expresivita se
stupiiuje. Vzhledem k vySe zminénému muizeme v textech zaznamenat velké mnozstvi
deminutiv, napt. ahojky, Cclovicka, s dortikem, hodne darecki, dobré srdicko,
stvorenicko, do rodinyho albicka, (Jacob’s first b-day); nemd rozoumek, na nozZickdch,
za rucicku, kloucek (Just My Feelings...); roztomiloucké kavarnicky (Tips in Florida);
drobecek (Our time between 10 — 11 months); broucek (My year 2016); vanocni
oblecek (Vanoce 2016); fotecky (Back to reality); selficka (Social networks and my

view on them).

V textech miizeme pozorovat vyuzivani zkratek, jimiz autorka kondenzuje text.
Uved’'me si napt. zkratky, jez se vazou k socialnim sitim: na FB (Just My Feelings...);
na IG (Turn off); 1G-stories (Travel with us);*"® dale jsme zaznamenali b&Zné& uZivanou
zkratku PR - je to soucasti jejich PR (Social networks and my view on them); ¢i zkratku
pro modelky znacky Victoria’s Secret ve znéni VS models (How to get in shape).'™
Zaregistrovali jsme rovnéz jednu nepfilis vhodné zvolenou zkratku, jez se bézné uziva
zejména v d&jepisnych védach a jez je zatizena historickym vyznamem - autorka
Vv jednom z ¢lankt uziva pro socialni sit€ zkratku SS, napr. Nevim, jak SS vnimdte vy,

ale ja k nim mam kladny postoj. (Social network and my view on them).

Vzhledem Kk povaze text a tématlim, jimZ se pisatelka vénuje, registrujeme vyrazy, jez
jsou spjaty s médnim prostiedim a s kosmetikou, napt. outfit; originalni kousek; biker
boots (How are you); diskotrysko modely (10 Things I Hate);*"? outlet (Elba); parka,
fashion outfity (Follow your dreams); a také slova, ktera spojujeme s internetovym
prostiedim. Vedle jiz uvedenych zkratek pro socialni sit¢ se setkavame i s jejich plnou
podobou (Facebook, Instagram); dale si uved'me Casto se objevujici Instastories (Just
My Feelings...); sdilet néco nékam (napi. fotografii na Instagram; ¢i ve spojeni

,hasdilet ¢lanek/komentai/odpoveéd™ apod.); Youtube nebo Snapchat.173

70 1G-stories je oznadenim pro aplikaci, jez je soudasti Instagramu — Instagram stories, popiipadé

Instastories.

Y1 U této zkratky, jez neni b& n& uZivéna, autorka predpoklida &tenafovu obezndmenost s jejim
vyznamem. Jeji plna verze neni v pisatel¢inych ¢lancich uvadéna.

172 povsimnéme si zvolené jazykové aktualizace.

1% Snapchat je jednou ze socialnich siti.
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8.5.1 Pronikani anglictiny

Anglictiné se v analyzovanych c¢lancich dostavd zasadniho prostoru. Vliv
nejrozsifenéjSiho zapadogermanského jazyka je patrny jiz z autorCina témet vyhradniho
uzivani anglickych nadpisi. V jednom zmala ¢lankd, vnémZz jsou vyuzivany
mezititulky (Tips in Florida), jsou i tyto nadpisy psany anglicky (Must see, Gastronomy,
Party, Shopping). Anglickymi nazvy jsou rovnéZ opatfeny kategorie, do nichz pisatelka
zatazuje své ¢lanky (napt. BK Beauty, BK People, BK Travel).

MIw e

tim, Ze ,,v soucasné dob¢ jsou tyto vyrazy povazovany za moderni a predevsim mladi
lidé, kteti anglictinu alespon na zakladni Grovni vice ¢i méné ovladaji, je chapou jako
organickou a nedilnou soucdst své vzijemné komunikace,” dale dodava, Ze se tyto
vyrazy v porovnani s ceskymi jevi ,jako atraktivngj$i, vystiznéj$§i a vyznamovée
silngjsic. <"

Anglické vyrazy ve vétsin€ ptipadi konkuruji bézné existujicim ceskym ekvivalentim,
domnivame se tedy, Ze uZiti cizojazycnych vyrazi slouZi predev§im k ozvlastnéni textu.
Mezi tyto jazykové situace mizeme zatadit napt. byt happy (Just My Feelings...); neni
to zrovna misto, kam jet na shopping; dekuji ji za tips (Tips in Florida); moje tips
(Beauty from the inside / out); jsem ready (My rituals); (...) vratim se ke svému
BEAUTY DAY....BEAUTIFUL DAY... MY DAY; takovéto BEAUTY dny (My Beauty
Day); tak to jsou jejich kity (Mommy tips V.):*"”® zarazeno do WISH LISTU (Provance /
Napa Valley): jsem happy; do mych travel post; opravdu fancy nejsou (Elba):*’® protoze
to bylo the best (Blog a reklama...???); po oblibené food a fashion bloggery (Social
networks and my view on them); (...) nebo kdekoliv se domluvime — NIGHT OUT
(Friends are forever); GIRLS TRIP, z nasich tripii, naplanovat takovy trip (Back to

reality); super foods (How to get in shape).'”’

Z uvedenych ptikladd, jez jsme v textech zachytili, je patrné, Ze autorka uZziva anglické
vyrazy spadajici pfedevsim do roviny bézné denni komunikace. Oproti predeslé analyze

Vv pisatel¢inych projevech nenarazime na vyrazy, jez puvodné figurovaly v roviné

14 SVOBODOV A, Diana. Cizojazycné lexikdlni prejimky v komunikaci na chatu. Nase fe¢ [online]. [cit.
2017-04-30]. 2007, ro¢. 90, €. 2, s. 67-80. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7933
175\ prekladu — sady/sety.

176/ prekladu — piepychovy.

17 Vice viz ,,superpotraviny* v lexikalni analyze Everyday Mia; s. 41.
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profesionalismti apod. Opakujeme tedy, ze wuziti anglicismi je pravdépodobné
motivovano snahou po aktualizaci vyjadieni. Dal§im ptikladem vySe fe¢eného mize byt
pisatel¢ino motto — (se) vracim ke svemu oblibenému mottu YOLO (you only live once)
(What I expect from 2017), jez prostupuje vicero ¢lanky, ¢i tato zaznamenana spojeni:
A pojdte spolecné rict ,,bye bye 2016 “. (What | expect from 2017); I love it! (12 Things
— Come into your life and stay).

Nékolikrat jsme v projevech zaregistrovali anglickou vétnou konstrukci ,,Have a nice
day/weekend.“ ve znéni Méjte krdasny den. (Mommy tips V.), respektive Mejte krasny
vikend (Just My Feelings...), jejichz cizi ptvod si mnoho uzivateli neuvédomuje.
Vyrazné zastoupenym jevem, ktery jsme v textech zaznamendvali, je spojeni ,,must
have*,*"® jez autorka uZiva jako nahradu za substantivum ,,nezbytnost* (je to MUST
HAVE; Mommy tips V.), nebo jako spojeni ,musite mit“ (co must have s sebou

na cesty; My must have).

V roviné¢ mddniho slangu registrujeme velké mnozstvi vyrazi, jez zustaly nepielozeny,
a vyuziva se jejich pivodni — anglické — podoby, uvést mizeme napi. tutorial (My
rituals); miizete mrknout na outfit; biker boots (How are you); myslim high heels (12
Things — Come into your life and stay); Fashion v ném hraje sice hlavni roli, (...);
hodldme provozovat i CUSTOM-MADE® 11 (Stay Tuned). Vzitymi anglickymi vyrazy
(¢i minimalné vyrazy vzitymi u ur€itych cilovych skupin), S nimiz pisatelka operuje,
jsou napft. krusny comeback (Back to reality); steakhouse, lifestyle (12 Things — Come
into your life and stay); miij Playlist TOP songs (Music is my power); baby shower

(Blog a reklama.. .???).180

V nékolika vétach autorka uzila anglicky termin, jejz vzapéti duplikovala totoZnym
vyrazem Ceskym. Zaznamenali jsme: jeden den jsem si dovolila cheatovat/podvadeét
(Beauty from the inside / out); (...) jsme provedly lehky refresh a oziveni; (My Beauty
Day); (...) budete potrebovat bodyguarda / osobni ochranu (Czech Blog Awards).

Zavérem této podkapitoly si dovolme jedno porovnani s blogem Everyday Mia, jehoz

autorka tendovala k pocestovani nékterych anglickych vyrazd (ptidavala jim ceské

178 Jedna se o anglicka slovesa muset a mit.
19 \/ prekladu — na zakéazku.
180 Jedna se o oslavu, jeZ je pofadana pro nastavajici matku.
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morfémy apod.)."®! V piispévcich B. Kotalikové neni tato tendence tolik patrna, piesto

Ji 1V téchto pfipadech zaznamenavame, napt. cheatovat, z nasich tripii, bodyguarda.

8.5.2 Obrazna pojmenovani a frazémy

Diskutované texty byly prostupovany prvky, jeZ bychom prvotné fadili do stylu
umeélecké literatury. Basnické figury se vSak v zminénych pfispéveich nevyskytuji

Vv takové mife jako frazémy, jimiz autorka texty ¢asto ozivuje.

Autorciny texty charakterizuje neustale pfitomny mirny nadhled a s nim spjaty humor
a také ironie, jez ¢lanky prostupuji. Vedle této ironie (napf. (...) jsem premyslela, na co
jsem v zZivoté opravdu hrda...A musim neskromné rict, ze je toho docela dost. :-))))
Neeeeeee, ted ale vazné....;| am proud) v projevech objevujeme ¢astou hyperbolu, napft.

182

Z riznych , koncii sveta® (Czech Blog Awards); ™ (konturka) neni kolem rti, ale

. kilometr* nad a pod (10 Things | Hate); a to mne doslova zabijelo (Mommy ( Free )

183

Time) jsem z toho doslova v depresi (Back to reality);**” a snad tisickrat si poslechnout

(...); videt po 150. moji oblibenou (...) (Vanoce 2016); jsem na mrtvici (My year 2016).

Zaregistrovali jsme rovnéZz metafory (vSe bude okorenéno dalsimi prvky v duchu umeéni,
originality; Stay Tuned; moje kiize je provonénd levandulovym dotekem; Provance/
Napa Valley; (...) pridat do mych travel post dalsi ,zarez*; Elba); personifikace
(/podzim/ bude vysilat tu svou uklidnujici energii, jak to umi jen on.; Travel with us;
mobil krici vybito; 10 Things | Hate); eufemismus (no, jako lehké devce; 12 Things —

Come into your life and stay) ¢i n&kolikeré p¥irovnani (malinky kraken; My rituals;*®* je

185

to koloto¢; My year 2016). > Metaforického pivodu jsou i nasledujici vyjadieni

mnozstvi: nosim toho v hlavé mraky (My must have); mraky barii (Tips in Florida).

Vyrazngji zastoupeny jsou rizné druhy frazému, jez v blogovych c¢lancich slouzi
k aktualizaci vyjadfeni a Vv nékterych pfipadech rovnéz ke kondenzaci sdéleni.
Dokladem cetnosti ustalenych spojeni, jez bychom nejcastéji fadili k frazémm pivodu
lidového, budiz nasledujici ptiklady, jez jsme v analyzovanych pfispévcich registrovali:
(...) kdy jsem doslova padala na usta (Jacob’s first b-day); nerizena stiela (Just My

Feelings...); delat néco ,,na knop* (My rituals); mit se jako v bavince; jako v sedmém

181 Vice vizte v lexikélni analyze Everyday Mia.

182 pisatelka hovofi o kolegynich, jeZ jsou z riiznych &asti Ceské republiky.

183 y/yraz doslova, jimz autorka dodavéa svym myslenkam na intenzité, je rovn&z velice frekventovanym.
184 Vyjadteni o neposedném synovi.

18 Toto spojent jsme v textu zaregistrovali vicekrat. Autorka jim popisuje ,,hektické obdobi*.
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nebi (My Beauty Day); litam od certa k dablu; jsme jako na trni (Our time between 10
— 11 months); zacit od nuly; ucit se vse od piky (Don’t be afraid to fail. Be afraid not to
try); ruku na srdce (...) (What | expect from 2017); nevite, kam driv skocit (Vanoce
2016); takové c¢i makové (postaveni) (I am proud); jsem v jednom kole (I need to
breathe); tresnickou na dortu byl vylet (...) (Back to reality); budicek se slepicemi, valim
si Sunky; jsem v jednom kole; neobjevila jsem sice Ameriku (Turn off); nevesim z toho
hlavu (How to get in shape); zacala jsem se dostivat do své kiize; citim se pod psa
(How to get in shape); seminko do hlavy bylo zaseto (Mommy ( Free ) Time); muyj salek
caje; MENE BYVA VICE (Friends are forever); vyspali se do rizova; zviddl to
na jednicku (EIba); je to takovy zacarovany kruh, kamen urazu, (Power of Woman); az
nastane den D; je to zatim hudba budoucnosti (I like writing :-)); se mi dostala pod

kuzi; za malé penize - velké divadlo!! (12 Things — Come into your life and stay).

Jazykové projevy na BKBlogu se nevyhnuly ani frazim, jez bychom zatadili mezi klisé.
Jedna se o takové vyrazy, které jsou jiz ustaleny, a jejich uzivani se zautomatizovalo.
Jmenovat miizeme napt. dovolend snit (Just My Feelings...); Zivot prinese ovoce; cas
nemilosrdné leti; sny by mély byt pro nds hnacim motorem; kdyz tomu puijdete naproti

(Follow your dreams); masivni produkce (Stay Tuned).

8.5.3 Expresivita

O vysoké mife emocionality ve vyjadfovani B. Kotalikové na jeji webové strance
BKBIlog jiz byla fe¢. Pfipomenout si mizeme napiiklad iteraci hlasek, o niz jsme
hovofili vroviné foneticko-fonologické. V této kapitole se zaméfime na expresivni
funkci textll, jeZ se k zminované emocionalité pfirozen¢ vaZze. Dopliime, Ze z této roviny
pfindSime pouze ty nejzajimavéjsi ptiklady, jeZ jsme v textech nalezli. Obsdhnout v celé
§ifi vSechny expresivni prvky, jez jsme v ¢lancich registrovali, neni vzhledem k rozsahu
této prace mozné. Pfipomenime rovnéz, Ze autorCina expresivita se projevuje také
V uzivani zmnozenych interpunkénich znamének. Kromé jiz uvadénych tif a vice tecek

se Vv projevech setkdvame s vysokym poctem vykiicnikl a otaznikd.

Na tvod zminme nejtypictéjsi znaky diskutovanych projevi. Podobné jako v textech
Mii Doxanské nachazime i v téchto ¢lancich velké mnozstvi tzv. intenzifikatori (napf.
doslova, naprosto, uplné, nejvic,...), hojné¢ zaznamendvame slova vyjadiujici libost ¢i
nelibost, jako napt. wuzasny, skvely, miluji, nejlepsi, prekrdasny, dokonaly, nesndsim,

nejradéji, top, mega, fakt bomba a velmi frekventované super.
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Zroviny obecnéCeské pochézeji tyto Vv ¢lancich zaregistrované hovorové vyrazy
- ’ ’ v . ’ . v 186 v g v oy
a spojeni: lumparny, prcek, mrné, asi to nedam, moc fajn cas, drobek,”" kazdy mésic

“187 (Jacob’s first b-day); super zdzitek; koukdm (Just My Feelings...);

ma ,,svoje
(muzete) se o néj tzv. oprit; Zde to neni o néjaké Silené gastronomii, 88 Jostalo mé to
(Tips in Florida); mamka v zaprahu (My rituals); budu se dopovat skvélymi produkty
(Beauty from the inside / out); (...) u kosmeticky napldcaji na oblicej masku,; tahne mi
na 30; sranda (My Beauty Day); mriiava dan; bylo toho az-az, tak akorat; vypadnout
zdomu (My vyear 2016); Dneska to bude znovu vsehochut. (Mommy Tips V.);
provétrala kreditni kartu (Vanoce 2016); koketovala jsem s myslenkou, smutioucky,
koukejte do blba (Mommy ( Free ) Time); oboustranné jsme si tzv. sedly, asi nikdy jsme
nebyly komplet (Friends are forever);'® klasika, kterou jsem vysperkovala (...) (How are
you); to je na zabiti (10 Things | Hate); mit ,,do ceho pichnout*; musim letét; behem
poletovani po pracovnich schiizkdach; grilovacka (Quick news); holcici tlachani;
koketuji s myslenkou (1 like writing :-) ); za jeden gratis Sampon, tehu — cerné kalhoty
(Blog a reklama...???); Pro mé absolutni jednicka., Jsem ho fakt ani ndhodou

190 Y ofipadala jsem si jako D...."% (12 Things

nenosila.; kloboucnice;~ (piju) bublinky;
— Come into your life and stay); tahdm ji skoro vsude (Follow your dreams):'* fiira
prdce a casu, zabrousime na (fotky) (Social networks and my view on them); Jsem
prosté ,, éro“; partak (Our time between 10 — 11 months); éro (Mommy (Free) Time);
je to ficdak; (Vanoce 2016); z mych dnii se stal jeden velky ficak (Turn off); hambdce

(Back to reality); budu nastielend (Tumn off)™®

Ano, rada uvidim ctverecky a pevnou
pI‘Cku.;195 rada se hecnu; hodné na sobé makam; Clovék na sobé musi makat, nékdy se
| kousnout.; Diety u mé nikdy nebyly v kurzu (How to get in shape); mdam pred sebou
spoustu dobrodriiza; hromadu emocnich situaci; Sampicko, hysteraky,; uvidi ho poprvé

., vrealu” (Travel with us).

18 Drobek jako ozna&eni pro autoréina syna.

187 Ve smyslu: kazdy mésic je n&¢im charakteristicky.

188 Silend gastronomie ve smyslu origindini, typickd, zvlasti.

189 Uzito ve smyslu: ne v plné (kompletni) sestavé.

190 Autorka mé rada klobouky, proto o sob& tvrdi, Ze je kloboucnice.

1 Oznaceni pro Sampanské.

192 Vgimnéme si nedokonéenému slovu — autorka se chce vyhnout vulgarismu, z toho divodu voli toto
zjemnéni.

%3 Tahat ve smyslu ,,nosit na sob&*.

194 Uzito ve smyslu: byt pozitivné naladénd, nabitd energii, odpocatad.

195 Ctverecky — oznadeni pro vyrysované bricho; prcka — oznaceni pro hyzdg.
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Z dosavadni analyzy vyplyva, ze vyslednd podoba textli a celkovy raz komunikatt jsou
Z ptevazné ¢asti utvafeny mluvenostnimi prvky. Jako vyznamny prvek distribuovany
Z této roviny se nam jevi vazba ,,byt o néem®, jez se v rozebiranych textech stavala az
naduzivanou. Uved’'me si nékteré ptiklady: Zde to neni o néjaké Silené gastronomii (...);
Florida je hlavné o cestovani (Tips in Florida); (...) dnesni doba je hodné o pozitivnim
mysleni (Don’t be afraid to fail. Be afraid not to try.); neni to o darcich (Vanoce 2016);
je to hodné o psychickém stavu (How to get in shape); tento post nebude o dlouhém
ctent, ale o outfitu (Quick news); Neni to o tom, jen se prizpiisobit (Social networks and
my view on them). Toto spojeni se stalo jednim z charakteristickych rysi pro piispévky
B. Kotalikové. Vazbu ,,byt o né¢em* budeme v mensi mife registrovat i v nasledujicich
rozborech. Podobné frekventovanym je spojeni ,,je to nejvic™ uzivané pro oznaceni
(Cit a ldaska k nasim blizkym je prece nejvic, What | expect from 2017; Bylo to nejvic;
Back to reality; (...) cas vénovany jemu, je pro mne navzdycky nejvic; Mommy ( Free)
Tips).

Autorka frekventované uziva vyraz( néjaky, néjak, nic moc, jakoby ¢i kombinaci
ukazovacich zdjmen (takovy ten) apod., jez ve vétach nemaji vypovédni hodnotu,
astavaji se tzv. vycpavkovymi vyrazy. Tyto projevy bychom charakterizovali jako
prostiedky typické pro prostésdélovaci styl. Pro ukazku si uved’'me nékteré ptiklady: tak
néjak na pohodu, (...) na nic kreativniho dneska asi moc nemam. Nic extra mé
nenapada. (Just My Feelings...); je to tu nejaké jiné nez celd Florida (Tips in Florida);
Tak néjak jsme to vycitili (My year 2016); nic mé (...) extra nemotivuje; (...) mé néjak
neldka (Provance / Napa Valley); (...) se do ni néjak opravdu netésim. (Back to reality);
(...) podzim miluji, ale takovy ten na zpiisob BABIHO LETA...; néjak neobvykle
unavena (Travel with us); jsou takové ty klasické rybi restaurace (Tips in Florida);
Takovy ten cas, kdy si clovek hodi nohy nahoru (My rituals); (...) Ze néco dostanu
jakoby ,, ZADARMO“ (Blog a reklama...?2?).1%

Expresivita vypovédi je v nékterych piipadech patrnd jiz z pouhého pohledu
na konkrétni ¢lanek — autorka Casto umocnuje svij subjektivni nazor a expresivitu
pomoci uziti verzalek, napt. Myslim, ze JE to dilezité. (My Beauty Day); dalsi z nejvic
COOL veci (Mommy tips V.); Byt vsichni SPOLU. (Vanoce 2016); A vyslo z toho

19 Autorka hovoii o reklamnich predmétech, které doopravdy dostala zadarmo.
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jediné... KLID!!; Prosté nékdy je TURN OFF velmi, velmi dulezité. (Turn off); Dalsi
zapeklita véc — CAS...Cas, ktery (...) (What | expect from 2017); Kubicek je SKORO
dokonalé dité (...) (Our time between 10 — 11 months); JE TO TOTIZ JEDEN VELKY
KOLOTOC, KTERY SE PORAD A PORAD TOCI A NIKDY SE NEZASTAVI (,,I KDYZ
NEBUDETE MIT PENIZE NA JizDU :-)“) (Mommy ( Free ) Time).'*’

8.5.4 Aktualizovana vyjadreni

Mezi aktualizovand vyjadreni, tedy takové vyrazy, jez uréitym zplisobem ozvlastiuji
text a které maji za kol zaujmout ¢tendfe, mizeme zaradit jiz diskutovana obrazna
pojmenovani a rovnéz frazémy. Kromé uvedenych prvki nachdzime v naSich projevech
také nasledujici slova a slovni spojeni, jez bychom rovnéZz oznadili pojmem

»aktualizovana vyjadieni®.

Objevili jsme jednu narazku na literarni dilo Jana Drdy Hrdtky s certem ve vété€, v niz
autorka hovoii o svém synovi - a cely den hratky s certem (Our time between 10 — 11
months); zaznamenali jsme rovnéz aktualizovany frazém bez prdce nejsou pekace (How
to get in shape), jimz pisatelka upozornuje na fakt, ze bez cviceni v posilovné nebude
mit nabfiSe tzv. peka¢ buchet. Pomoci spojovniki byla zdliraznéna doba trvani
Vv nasledujicim ptikladé: Kubicek zacind byt po-ma-lin-ku partak. (Our time between 10
— 11 months). Aktualizace vyjadfeni se projevuje 1 volbou neocekavanych slov, napf.
nejlepsi cafe a omeleta (Tips in Florida); je to vase personalita. (How to get in shape);
designové zalezitosti (Blog a reklama...???); se mi zdaji ¢im dal vic nocni sny (Follow
your dreams). Jiz jsme rovnéz uvadéli, ze B. Kotalikové neni cizi ani humor a jemna

ironie (moznd dam i Sipku do more :-) ... ... nebo spis ,,beh* :-); Travel with us).
8.5.5 Shrnuti

Shrneme-li ve struénosti lexikalni rovinu projevii na BKBlogu, miizeme konstatovat, ze
zejména touto rovinou nejvyrazn€ji prostupuje autor¢ina subjektivita. Styl a celkové
vyznéni textl vyrastaji z pisatelciny emocionality, jeZ se projevuje predevsim vysokou
mirou expresivity jejich sdéleni. Kromé této stranky miiZeme, stejn€ jako v analyze
pfedchoziho blogu, zaregistrovat vyznamny podil prvkii mluvenostnich a rovnéz

anglicismi, jimZ se dostava zdsadniho prostoru.

197 Autorka popisuje matefstvi.
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8.6 Reklama a persvazivni prvky, kontakt se ctenarem

Uvadéli jsme, Ze reklama a spolu s ni i persvazivni prvky prostupuji vSemi blogy, jez
podrobujeme nasi analyze. Pro autorky je reklamni sd€leni jednou z moznosti, jak ziskat
finance, jimiZ mohou rozvijet své usili spjaté s tvorbou blogﬁ.198 Uvédomélému Ctenaii
nedéla problém reklamu odhalit, i pfesto je vétSina sponzorovanych c¢lankt (oproti
prispévkim na blogu Everyday Mia) piimo vGvodu nadepsana oznacenim

Collaborations.*®®

Na tivod jeste upozornime, Ze vétSina reklamnich sdéleni je doplnéna
hypertextovym odkazem, diky némuz se Ctenai snadno dostane na stranky daného

produktu.

V ¢lancich oznacenych timto Stitkem jsme nalezli tato sdé€leni: 4 zastavim se u té
MASKY. Vyzkousela jsem ted’ novou masku od GARNIER Tissue mask, které je super
prakticka, rychla a za prijemnou cenu. Baleni je velmi praktické, takze je fajn i na cesty.
Mam pro vas zde tutoridl, jak masku pouzit. (My rituals); V Provance se zrodila
i znacka Loccitane, ktery patri mezi mé oblibené. (...) Je prirodni, ma prekrasné viiné,
baleni — nadherny design (...) Pokud budete chtit nékomu z blizkych doprat pod
stromeckem radost, (...) tento set je to pravé, zarucené potési.; Pokud budete mit chut,
tak se také miizete zapojit do SOUTEZE, (...) (Provance / Napa Valley); Vybornym
pomocnikem pro nase vécné presuny bude tento skladny kocarek GB POCKIT (...)
Gratuluji a dekuji této firme. (Travel with us); Tento (deodorant) Eco by SONYA je top,

protoze je prirodni a neprebiji vuni/pach. :-) (Czech Blog Awards).

Vicero texty prostupuje autor¢ina spoluprace s Komercni bankou, a.s., konkrétné s jejim
projektem Lady karta, jehoz odkazy zaznamenavame naptiklad v tomto znéni: diky
sluzbam, které nabizi LADY KARTA, jsem i uSetiila néjaké penize a cas. Super!
(Vanoce 2016); (...) budete potrebovat doprovod ci bodyguarda / osobni ochranu,
muizete vyuzit sluzby LADY KARTY. Ta ji totiz nabizi. (...) Vice se doctete ZDE. (Czech
Blog Awards).

Autorka, zcela logicky, ve svych textech odkazuje i na vlastni projekty a svij
internetovy obchod, napt. Chtéla bych vam také moc podekovat za vase objednavky
tricek OUT OF CONTROL. Moc si toho vazime. (My rituals); Novy projekt OUT OF

198 \/ priloze je zatazen &lanek B. Kotalikové vénovany tomuto tématu.
199/ prekladu — spoluprace.
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CONTROL se pomalu odtajinuje... :-) (Stay Tuned); Jo a na BK ESHOPU jsou az 70%
slevy, tak mrknéte. (12 Things — Come into your life and stay).

Za reklamni sd€leni se daji povazovat 1 odkazy typu: Outlet (...) je urcité jeden
Z nejlepsich, ktery jsem kdy navstivila... A vérte, navstivila jsem jich hodné. (EIba); ma

take blog (...) rika si The Bucket List Family (hypertextové odkazy); Davam sem odkaz

a mrknéte se na to, koho to zajimd. (Just My Feelings); Na snidani si musite zajit do (...)
(Tips in Florida); Jestli vam mohu doporucit prijemné kadernictvi v Praze, tak je to

prave salon Misha Hair Studio, ktery bude letos slavit uz deset let své existence. (My

Beauty Day).

Pro autorku je nesmirné dilezity kontakt se ¢tenafi. Diky vzajemné komunikaci, jez je
rozvijena v diskusi pod ¢lanky a také na socialnich sitich spjatych s blogem, maji
recipienti pocit, ze pisatelku 1épe znaji a zaroven se citi byt zapojeni do procesu tvorby
blogovych piispévki. Casto jsou jim kladeny dotazy, autorka se jich pta na jejich nazor
apod., tyto ziskané informace jsou posléze zuzitkovany v dalSich ¢lancich (napf.

vznikne ¢lanek pifimo na popud a navrh Ctenait).

Uved'me si nékteré ze zaznamenanych vét, v nichZz se autorka pfimo obraci na své
Ctenate: Potrebuji nutné k mori. :-) Néjaké tips kam? (Tips in Florida); Jak to mdte vy?
Mate néejaké své osobni ritualy? (My rituals); K nim ddavam zdroven tips, jak je
pouzivat..... Predkladam tady jakysi plan kompletni péce, kterou hodlam béhem unora
zrealizovat. Jsem fakt zvédava, jak se budu po téch 28 dnech citit. A také mé zajima, kdo
Zvas se treba prida a bude zkouSet se mnou. Nebo uz ma nékdo néjaké zkusenosti?
(Beauty from the inside / out); Nevim, jestli jste to postiehli (...); Dostali jste také
néjaky?; PS: Budu rada, kdyz mi napisete, jestli blog funguje (...) .... a tieba jak se
mate??? (Our time between 10 — 11 months); Ahojky, protoze mi na posledni clanek
kdosi napsal, Ze obsahuje reklamu — neboli, Ze tam vidi reklamu na urcité produkty, chci
se K tomu tady trochu vyjadrit a uvést veci na pravou miru. (Blog a reklama...??);
Trochu jsem to tady natukla a vy mi pomozte to dotuknout. (Social networks and my

view on them).

8.6.1 Shrnuti

Z ptedchozich tadkt vyplyva, ze i v ptipadé BKBlogu mé reklama, persvazivni prvky

a kontakt se Ctendfem zdsadni vliv na vyslednou podobu autoréinych textd. Skrze
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otazky, jez klade svym recipientim, dostava kyzenou zpétnou vazbu, ziskava od nich
rovnéz naméty na dal$i Clanky. Co se tyCe reklamnich sdéleni, pfipomeinime, ze
na sponzorovan¢ clanky byva vavodu (popfipadé v zéveéru) textu upozornéno
oznacenim Collaborations. Zpisob, jenz je volen pro referovani o danych produktech,
mistech, obchodech apod., se vyznaduje vysokou mirou subjektivity. Casto jsou

vyZzivana slova typu: doporucuji/nedoporucuji, miluji, mam rada, libi se mi atd.
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9 Blog treti — A Cup of Style

Blog s nazvem A Cup Of Style (www.acupofstyle.com), ktery byl zaloZen jiz v prosinci
roku 2009, je v sou¢asné dobé jednim z nejpopularngjsich lifestylovych blogt v Ceské
republice. O jeho popularité vypovida ocenéni ve ¢tenarské anketé Czech Blog Awards,
jez autorky blogu obdrzely (v kategorii Fashion) v roce 2016 jiz poctvrté v fadé. A Cup
of Style je internetovym prostorem sester Lucie (*¥1993) a Nicole (*1995)
Ehrenbergerovych, jez sviij blog predstavuji takto: ,,Na blog promitame sviij zivot. Co
délame, co nas bavi, kam jezdime a co nosime nebo pouzivame. Snazime se na nase
Ctenafe prendset pozitivni energii a tfeba i trochu motivace a hlavné, chceme, aby je to
tu bavilo a citili se jako doma. Zakladame si na blizkém piistupu a komunikaci!*“?*
Jejich prispévky jsou vénovany prevazné mode, kosmetickym tipim a udalostem
Z jejich kazdodenniho Zivota. Prostoru se dostdva rovnéz textiim, v nichZ C¢tenafiim
pfedavaji své rady a zkuSenosti (tzv. motivacni ¢lanky). Na zaklad¢é svych blogovych
ptispévku sepsaly Lucie s Nicole knihu Moda, krasa a zZivotni styl — A Cup of Style
(2015), jsou také autorkami vlastniho diate (Motivacni diar 2017) a rovnéz prispivaji

svymi videi na internetovy server YouTube.

Pro nasi analyzu jsme vybrali 51 ¢lankt, jez byly sepsany v obdobi od dubna 2016
do bfezna 2017. Muzeme si povSimnout, ze oproti ostatnim blogiim analyzujeme
piiblizné dvojnasobny pocet texti. Divod je ten, ze na strance A Cup of Style se
vyskytuje velké mnozstvi kratSich projevil (napt. pouhy jeden odstavec), jez slouzi jako
komentare k ptiloZenym fotografiim. Pro ziskani dostatku materidlu pro nas rozbor jsme

tudiz navysili pocet analyzovanych ¢lanku.

9.1 Formalni charakteristika prispévkii

Hned uvodem bychom radi upozornili na velmi dobfe provedenou kompozici
jednotlivych ¢lankti a blogu jako takového. Kazdy z ptispévkil zacina pozdravem ¢i
jinym navazanim kontaktu se ¢tenafi (napt. Jak se mate? Krasny den! Ahoj a krdasnou
stredu!), v zavéru nachazime otazky, jimiz autorky vybizeji recipienty ke vzajemné
komunikaci. I pfesto, Zze nejsou vyuzivany mezititulky, texty jsou pfehledné a Clenéné
nejcastéji pomoci fotografii. Autorky piSou n€kolik druhti ¢lanku, pficemz kazdy typ

ma prideleny den, kdy vyjde (napf. v nedéli vychazeji nejcasteji tzv. Photo diary, tedy

200 Ahout us. A Cup of Style [online]. [cit. 2017-04-19]. Dostupné z: http://www.acupofstyle.com/p/about-
us.html
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ve fotografiich provedené shrnuti piedchoziho tydne). Ctendii tak védi, co mohou
ocekavat. Prispévky jsou rovnéz ptehledné diky pevné dané kompozici (uréitému

vzoru), jiz autorky dodrzuji.

Lucie sNicole nejlépe ze vSech diskutovanych blogerek pracuji s intertextualitou.
Ve vétsiné clankt odkazuji na své predchozi texty, jez se vazou k danému tématu,
navraci se kjiz napsanému a ptidavaji odkazy na sva videa. Setkdvame se také
s vysokym poctem hypertextovych odkazt. Pisatelky vyuzivaji jak cCeskych, tak
i anglickych nadpist. Paklize chtéji néjakou informaci zduraznit, napiSou ji tuénym
pismem. Ackoli se pisatelky v psani pfispévku stfidaji, texty nebyvaji podepsany.
Ctenai ma vzdy k dispozici piidané fotografie, z nichZ je patrné, kterd z divek text

psala.

9.2 Foneticko-fonologicka rovina

Po analyzovani foneticko-fonologické roviny dospivame k nazoru, ze autorky se snazi
0 dodrZovani spisovného hlaskoslovi téméf bez vyjimky. OdliSnosti od spisovné normy
jsme nalezli velice malo, jmenovité jsou to tyto: ztrata kvantity v nasledujicim spojeni —
na zimni party kolekci (Photo diary/Vanoc¢ni stromecek, svarak, trdelnik! A pftilet do
Dubaje!); a expresivitou motivované zmény y > ¢f (Ten krdsnej pocit; Blue in the
snow), respektive ¢ > i (Co si zabalit na delsi cesty?; (...) Ze vis ohodi kazdy

projizdejici auto, je to krasny (Blue in the snow).

S expresivitou vypoveédi souvisi i1 nasledujici zmény v hlaskoslovné roving, jez jsme
zaregistrovali jiz v analyzach predchozich. Re¢ je o iteraci hlasek, jiz autorky vyuZivaji
v mensi mife nez napiiklad pisatelka BKBlogu, pfesto se snimi setkdvame Ccasto.
Uved'me si nékteré ze zaznamenanych ptiklad: Aaa jeste nez se pustime do clanku,
(...) (BLOGOVANI — Jak zvysit &tenost blogu?); Dékujuu. (#readingismycupofstyle —
LEDEN); spooooustu blogerek (To nejlepsi z roku 2016); Dékujemeee!! (Photo
Diary/Blogerka roku, Slovensko a zacatek vlogmas!); hooodné improvizované proslovy

(Ktest diafe A Cup of Style 2017 a soutéz!).
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9.3 Morfologicka rovina

Pisatelky blogu A Cup of Style inklinuji k uzivani spisovného tvaroslovi tak, jak je
zaznamenano v kodifika¢nich priruckach. V textech vsak registrujeme nékteré odchylky
od spisovnych paradigmat, jez prameni zejména z jejich nediisledné znalosti.

V nasledujicich strankéch si je predstavime.

V predchozich analyzach jsme upozornovali na tendence k striktnimu dodrzovani
spisovné koncovky -—ami Vinstrumentalu plurdlu feminin. Nejinak je tomu
i v pfispévcich Lucie a Nicole. Jedinou odchylkou, jiz jsme v tomto piipadé
zaznamenali, je tato: s vytvarnyma potrebama (Photo diary/Workshop a dalsi akce!).
Ve stejném clanku jsme zaregistrovali uZziti obecnéceské unifikované koncovky —ma
v téchto ptikladech: s sikovnyma lidma; mezi prvnima (Photo diary/Workshop a dalsi
akce!). Setkali jsme se rovnéz s chybou Vv zapise statniho pfislusnika ve znéni — jsme

narazili na uzasnou norku; kdyz se nor probudi (Nas vylet do Norska).

Pro analyzované texty je pfizna¢né uzivani velkého mnozstvi adjektiv, jeZ jsou cCasto
sdruzovana do podoby nékolikandsobného atributu shodného, jenz slouzi k ozvlastnéni
piispévkl. Jmenovat mizeme naptiklad: je to nézné, roztomilé, bohémské (Trend:
Vysivky); velikanské a skvélé festaky s paradnimi kapelami; nejmilejsi a inspirativni
atletka (To nejlepsi z roku 2016); krdasny, designovy a utulny prostor (Ktest diafe A Cup
of Style 2017 a soutéz!). Setkdvame se rovnéZ se jmennymi tvary adjektiv ve jmenné
Casti predikatu, ta vSak pro text nejsou pftili§ typickd, napf. byl nominovan
(Photodiary/Londynsky Fashion Week 2017); byla jsem mile prekvapena (Ptipravy

na Cesko-slovensky ples).

Odchylky jsme shledali v tvorbé piivlastnovacich adjektiv v nasledujicich spojenich:
pamatujete si Michaeliného pritele Daniela? (To nejlepsi z roku 2016); je Nikci
nejoblibenejsi knizka (Letni Cteni + soutéz!). V prvnim pfipadé bylo posesivni
adjektivum utvofeno podle slozeného adjektivniho sklonovani, vtom druhém je

posesivita vyjadiena genitivem jména.
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Pfi tvorbé adjektiv doslo k chybé v téchto ptikladech: stejnojmeny hotel (Dubai Photo
Diary); balici papir (Vénoeni DIY);? méli jsme vyhlidly trajekt (N&§ vylet do

Norska!); tématické video (10 tipt, jak stylové na festival!).?%?

Obdobné jako v piedchazejicich rozborech nachazime i v pfispévcich na tomto blogu
zvySeny vyskyt osobniho zdjmena jd, coz je nékdy zplisobeno tim, Ze blog piSou dvé
divky, napt. Ja na nds prvni den v Berliné zvolila (...) a Lucka (...) (Flanel). V jinych
pfipadech hodnotime uziti pronomina ja jako rys ryze mluvenostni, napt. pouzival
stejnou automatickou kulmu, kterou jsem si ji uz zamilovala (P¥ipravy na Cesko-
slovensky ples); jd musim Fict (...) (Photo Diary/Dva dny v Rimé&!); jd to mdm tak (...);
Ja abych si byla jistd, ze se soustiedim (...) (EFEKTIVNI UCENI). Vzhledem k dvéma
autorkam textil, zaznamendvame rovnéz narust vyskytu pronomina my v obdobné pozici
(My zastavame hlavné (...); Valentynské Get Ready With Us; My samy rddy cteme.;

Letni Cteni + soutéz!).

Frekventované se opakujici chybou je zaména tvarti osobniho zajmena ona (ji/ji; ni/ni)
a posesivnich zajmen sviij, nds, vas (svoji/svoji; nasi/nasi; vasi/vasi). Zde piinasime
zaregistrované piiklady: Predstavuji vam (...) svoji novou mikinu.; (...) tak moznad se
vrdatim i pro ni (Spring is here!); nez ji (...) objevila a dala ji novy zivot (The Fashion
Week attire); spinil se ji tak détsky sen (Long hair); a popisete pravé vasi predstavu
(Favourite colours, again!); a wzili jsme si nasi prvni vétsi spolecnou dovolenou (TO
nejlepsi z roku 2016); Ze jsem mohla poznat moji nejoblibenéjsi (...); a vyrazili jsme na
nasi posledni veceri (Dubai Photo Diary); (...) Ze vidime vasi podporu (Photo
diary/Blogerka roku, Slovensko a zacatek vlogmas!); presunuli jsme se na nasi prvni
turu (Na§ vylet do Norska); (...) tak jsem si ji tentokrdt na foceni sundala. (Hello
February!).

Do roviny obecnéceské fadime tvar vsechny ve spojeni natdcime na néj vSechny nase
videa (Morning routine); z roviny hovorové jsme zaznamenali uziti konkurenéniho
vztazného zajmena co ve funkci pronomina ktery v této vété: Jd si (...) nechdvala

v . . , o ‘1z v r 2
ucebnice co jsme zrovna nemusela brat domii. (Jak nejlépe nastartovat Skolni rok). 03

20 pisatelka uzila koncovku d&ovych adjektiv.

292 Obdobné chyby jiz byly komentovany v pfedchozich morfologickych rozborech. Vice informaci vizte
v oddilech Morfologicka rovina v kapitolach Blog prvni - Everyday Mia a Blog druhy - BKBlog.

203 povsimnéme si chybgjici interpunkce.
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V analyzovanych textech jsme opét zaregistrovali nedislednou znalost zapisu procent,
ato v nasledujicim znéni: a ziskdte slevu jesté o dalsich 5% navic; musi ji (viny) byt
minimalné 40% (Jak si zachovat styl a byt v teple?). Podotknéme, Ze se jedna o jediné
prohiesky proti spisovné normé. U jinych blogerek jsme obdobné chyby shledavali

Castéji.

Nejuzivangj$imi slovesnymi osobami jmenujme 1. osobu singularu a plurdlu a dale 2.
osobu plurdlu. Nejcastéji uzivanym casem je indikativ prézentu a dale préteritum;
paklize se pisatelky obraci na své recipienty, vyuzivaji imperativu pro 2. osobu pluralu
(napiste nam, dejte vedet, bud'te aktivni,...). Oproti ostatnim blogim se v projevech na
A Cup Of Style setkavame s uzivanim imperativu pro 2. osobu singularu, a to konkrétné
Vv ¢lancich, jeZ oznazujeme jako tzv. motivacni. V nich se autorky obraci na jednoho
konkrétniho ctendte, respektive Ctenédrku, napt. Porid’ si hezké Skolni pomiicky.; Méj o
vsem prehled. (Jak nejlépe nastartovat skolni rok!); Najdi si nékoho, kdo do toho pijde

S tebou., Bud' realistickd. (Novorocni predsevzeti a jak je dodrzet?).

Zaznamenali jsme nespravnou podobu slovesa zjednodusit (Ze jim to zjednodussi; To
nejlepsi zroku 2016), jehoz podoba byla patrné ovlivnéna podobou komparativu
adjektiva jednoduchy (jednodussi). Setkali jsme se rovnéz s nékolikerou chybou
ve shod¢ podmétu s ptisudkem (pekelné se nam tidsly kolena; To nejlepsi z roku 2016;
(podmétem je: ja a Jonds) jsme dostaly tipy, my na néj jiz nemély; Na§ vylet

do Norska).

Texty prostupuji tzv. intenzifikatory typu neskutecné, hrozné moc, velmi, strasné, napf.
neskutecné krasné, prosté skvely, neskutecné si uzily (To nejlepsi z roku 2016), jez
funguji jako prvky expresivni. Ve spojeni: od té doby ho pouzivam vidy denné
(Oblibenci za rok 2016), hodnotime vyskyt adverbia vZdy jako nadbyte¢ny, a to
vzhledem k povaze prislovce denné, jimz uz je vyjadien opakujici se proces.
V nasledujici vété bychom namisto uzitého adverbia spise volili vhodné;si adjektivum —
(...) tento zakusek je typicky norskda Skolni buchta (NaS vylet do Norska).
Za nadbyte¢nou povazujeme prepozici do V uryvku: md za sebou navstévu do Londyna

(The Fashion Week attire).

[ pfesto, ze je Vtextech vyuzivano velké mnozstvi ruznych druhti emotikond,

registrujeme v téchto projevech interjekce, jez opét podtrhuji expresivitu vypoveédi,
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napk. - och tak hebké (Long hair);*®* ale, ehm, (...); jen bacha, (...) (Photo diary/Leden);
achich (Trend: Umély kozisek); Hura! (Jak si organizuji diai?); Jupii!; Pani!; Uf. (To
nejlepsi z roku 2016); (...) propdsnuti Tame Impala (bii!) (Colours on Colours).

9.3.1 Shrnuti

Rekli bychom, Ze z dosavadnich analyz se v ¢lancich na blogu A Cup of Style
nejvyraznéji projevuje tendence K dodrzovani spisovného tvaroslovi. | zde vSak
zaznamenavame nékteré odchylky od paradigmat, popiipade jazykové situace, na néz
jsme chtéli upozornit. Chyby, jeZ jsme zaregistrovali, se nejcastéji vyskytovaly v tvorbé
pronomin. PovSimli jsme si hojné zastoupenych adjektiv, jejichz zékladni funkci je
oziveni textll. Tuto tendenci jsme registrovali i v ptispévcich na BKBlogu. I ptes fakt, ze
do projevi vyrazn¢ pronikaji mluvenostni prvky, neshleddvame v textech Lucie
a Nicole tzv. vycpavkové vyrazy, jez jsme nachézeli pii rozborech ptedchdzejicich

blogt.

9.4 Syntakticka rovina

Piipomenme, Ze pisatelky blogti Everyday Mia a BKBlog tendovaly k uzivani dlouhych
a Casto hodné rozvitych souvéti, v nichZz se v mnohych ptipadech ztracely, v roviné
syntaktické proto dochézelo k Castym stylistickym chybam. UZita souvéti v ptispévcich
na blogu A Cup of Style nebyvaji tak dlouha a jsou rovnéz mnohem piehledné&jsi a pro
Ctenafe Citelngjsi. Autorky se stylistickym chybam spiSe vyhybaji, pfesto jsme nékteré

z téchto nedostatka zachytili. Na tomto misté pfinasime nékteré piiklady.

Zaregistrovali jsme opakujici se spojku ale v nasledujici vété: Ted uz je ale vyprodand,
ale porad se tam daji najit néjaké podobné. (No Entry); setkali jsme se rovnéz
s ptipadem kontaminace vazeb ve spojeni vSechno nds ucarovalo (Photodiary/
Londynsky Fashion Week 2017);205 o nedokoncenou vypoveéd se jedna v nésledujici
vypovédi: (...) navic pokud jako my mdate nékoho, kdo z vas tu princeznu vykouzli!

(Ptipravy na Cesko-slovensky ples).

204 7de miizeme zaznamenat chybéjici interpunkci.
2 Tuto chybu miZeme redukovat dvojim zpisobem — bud’ mizeme zvolit podobu vSechno ndm
ucarovalo, nebo vsechno nds ocarovalo.
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Nedostatky ve slovosledu shledavame v nasledujicich souvétich: Velikou spoustu
vySivek naleznete v kolekci (...) a postupné myslime, Ze se jeste budou objevovat.
(Trend: V}'Iéivky);zo6 Ukazu vam, jak si organizuji diar, ktery planovac pouzivam na co
a co vSechno si do diare viastné pisu. (Jak si organizuji dia'tf?);207 Zaroven ale mame

o . . y 208
pocit, Ze uz néco za sebou mame (...) (Jak prevést sny ve skute¢nost?).

Prvky z roviny mluvenych projevi jsme zachytili v téchto prikladech: V podobé vesty
nebo tenciho svetru se daji krasnée vrstvit pod kabat, a miize se tak dat vykukovat jen
hebky kozisek. (Trend: Um¢lé kozisky); (...) podélim se s vami o to, co budu cist dalsi
(#readingismycupofstyle — LEDEN); a stihli (jsme) M83, kteri byli jednim z nejlepsSich

koncertii (Colours on Colours).?%

Vyraznou chybovost registrujeme ve vétach s vedlejsi vétou vlozenou, V nichz
v mnohych ptipadech chybi interpunkéni znaménka. Pfipomenime si, ze ,,Carkou se
Vv souvéti vzdy oddé€luji véty podiadné, které jsou vyznamové zavislé na vétaich
h «210

fidicic Jako doklad uvedeného pfipojujeme nekteré z prikladi.

Carky, jez oddéluji vedlejsi vétu piivlastkovou, postradame v téchto uvedenych
souvétich: Skola, na které budu studovat se jmenuje (...) (Photo Diary/Dva dny v Rimg)
Bundy jako jsou ty dvé posledni jsou (...) (Trend: Umély koZzisek); MozZnost navic
poznat tak malebné mésto jakym je Amsterdam byla uzasnd. (To nejlepsi z roku 2016);
Ja si (...) nechavala ucebnice co jsme zrovna nemusela brat domi. (Jak nejlépe
nastartovat Skolni rok); Napriklad kazdy kdo sledoval nase blogy odtusi, Ze nase
oblibené jidlo roku 2016 byla polévka Pho... (Oblibenci za rok 2016); (...) nanosila
jsem si tam trvanlivé dobroty pro dny kdy jsem zapomnéla svacinu. (Jak nejlépe
nastartovat Skolni rok); a stihli (jsme) MS83, kteri byli jednim z nejlepsich koncertii na
kterych jsme v ramci festivalu byli.; Dalsi umélci, kteri se perou o vedouci pricky
nejlepsich koncertii jsou rozhodné (...) (Colours on Colours); (...) rozhodly jsme se

pripravit (...) video plné tipii, které se vam muzou hodit a t¥i outfity jako inspiraci (...)

206 Navrhované znéni: (...) a myslime, Ze se budou jesté postupné objevovat.

27 Navrhované znéni: Ukdzu vam, jak si organizuji did#, na co ktery pldnovac pouzivam a co si do didre
vlastné pisu.

28 Navrhované znéni: (...), Ze uz mdme néco za sebou.

29 Navrhované znéni: (...) a stihli (jsme) M83, jejichz koncert byl jednim z nejlepsich. Nebo: (...), kteri
byli jednemi z nejlepsich vystupujicich.

210 JANOVEC, Ladislav. Jak pouzivat ¢arku a dalsi interpunkcni znaménka. Praha: Klett, 2006, s. 33
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(10 tipt jak styloveé na festivall); (...) trajekt, kterym jsme jeli po cesté tam jiz ukoncil
sezonu a nejezdi (...) (Nas vylet do Norska).

Ve vedlejSich vétach predmétnych nejsou uzita patficnd interpunkéni znaménka
Vv nasledujicich ptikladech: Nase tipy na to, co by vam v satniku nemélo chybét najdete
TADY. (Co si zabalit na delSi cesty?); muzete na socialnich sitich oznacovat co jste
precetli (#readingismycupofstyle — LEDEN); Miizete je prizpusobit presné tomu komu
ho darujete a mate z nich jesté veétsi radost. (Vanocni DIY); Néco mdlo o tom, jak to
celé vzniklo se dozvite v dnesnim viogu (...) (Fri-yay!); My se prosté nemiizeme nabazit

toho jak je fotogenicky! (Kiest diate A Cup of Style 2017 a soutéz!).

Zadouci oddéleni postradame i v p¥ipadé uzitych vsuvek, napt. Navic, co jsem tak cetla
se jeji pribeh postupné sklada (...) (Letni ¢teni + soutéz!); nebo piistavkll (se my,

studenti marketingu a PR mdame moznost spojit (...); Photo diary/Leden).

Expresivitou vypovédi je podminéno frekventované uzivani vét zvolacich, napf.
Londyn, to je prosté laska! (Photodiary/Londynsky Fashion Week 2017); Dneska
v Praze chumelilo! (Blue in the snow); To ale (prosim) nechte bulviru! (BLOGOVANI
— Jak zvysit ¢tenost blogu?); (...) a byla to naprosta pecka! (Dubai Photo Diary); To
bylo vazné kouzelné (...)! (Dubai Photo Diary) Protoze ono to jde! Vizne! (Jak se
Spatného réna vykouzlit fajn den?!). Setkavame se rovnéz s fe¢nickymi otazkami, napf.
Mozna si Fikate: ,, Kdyz si tohle myslis, proc teda taky nevypadas Silené? “ (The Fashion
Week attire); A jak nam to slo? (Valentynské Get Ready With Us).

Zvlastnosti, jiz shledavame v syntaktické stavbé, je prechdzeni mezi mluvéimi
v rozsahlejsich textech (napf. shrnujici ¢lanek To nejlepsi z roku 2016). V takovychto
¢lancich se pii psani stfidaji obé autorky, a proto povazuji za nutné, aby Ctenafe
upozornily na to, kterd z nich zrovna piSe. Pro lepSi pfedstavu pfipojujeme tyto
ptiklady: Diky projektu u nas ve skole (ted zrovma pise Nicole), (...) (Photo
diary/Leden); Ja (Lucka) jsem s Kubou navstivila dechberouci Malorku a uzili jsme si
nasi prvni vetsi spolecnou dovolenou! (...) Nicole se zamilovala do Norska
S dechberouci prirodou (...) Zazili jsme uzasné dobrodruzstvi a rozhodné to nebyla
posledni navstéva. (...); V léte jsem odstatnicovala! Hurd! (...) To tentokrat samoziejmée

mluvime o Lucce. Nicole to ceka teprve letos, uf. (To nejlepsi z roku 2016).
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9.4.1 Shrnuti

Shrneme-li kratce nase poznatky, miZzeme upozornit zejména na nedislednou znalost
pravidel interpunkce, zvlasté co se tyce vedlejSich vét vlozenych. Autorky tyto véty
témet nikdy neoddéluji od zbytku souvéti, ackoli uziti ¢arek v uvedenych piikladech
bylo vzdy na misté. Do syntaktické stavby c¢lanki Lucie a Nicole pronikaji prvky
mluvenostni, coZ uz nyni miizeme charakterizovat jako jeden z utvafejicich rysu
lifestylovych blogi. Svou roli ma v projevech rovnéz expresivita vypovédi, v textech

tudiz zaznamenavame velké mnozstvi vét zvolacich.

9.5 Lexikalni rovina

Lexikdlni rovinu i vtomto pfipadé shleddvame tou nejzajimavéjsi ze vSech
diskutovanych oblasti. V nasledujici kapitole se podivame na charakteristické lexikalni
prosttedky, jez urcuji podobu analyzovanych ¢lanki, zaméfime se na prostupovani
angliCtiny témito jazykovymi projevy a popiSeme, jaké zpusoby autorky volily pro

aktualizaci a ozvlaStnéni svych vyjadieni.

Jelikoz jsou ¢lanky na blogu A Cup of Style zaméfeny pievazné na oblast mody
a kosmetiky, nachazime v textech mnohé lexikalni prvky, jez spadaji do oblasti téchto
slang. Jmenujme si n&které =z ptikladd: outfit (No Entry); , nahé” liceni
(Photodiary/Londynsky Fashion Week 2017); oxfordky (Co si zabalit na delsi cesty?);?*
krepovacka (Valentynské Get Ready With Us); Vnude odstinech; look (Oblibenci
zarok 2016); Victorias Secret andilek (Novoroéni piedsevzeti a jak je dodrzet?);??
boho styl (Photodiary: Madrid s C&A); limitka (Flanel);?*® rozjasnovac¢ (Beauty: My

favourites). Miizeme si povSimnout, Ze mnohé z téchto vyrazli pochazi z anglictiny.

Projevy opét prostupuji vyrazy, jez jsou spjaty s internetovym svétém, uved'me si tyto:
Instagram, Facebook, sdilet, insta stories nebo vlog. Posledni zuvedenych slov,
z anglictiny pochazejici slovo vlog, slouzi jako univerbizované pojmenovani tzv. video
blogu, tedy videi, které autorky vytvareji a nasledné umist’uji na svij kanal na serveru

YouTube.

21 Jedna se o oznaGeni uréitého druhu bot, jejichz nazev je patrné odvozen od jména Oxfordské
univerzity.

212 Oznageni pro modelky spjaté s touto znadkou.

23 Doslo k procesu univerbizace (limitovand edice > limitka).

94



V piredchozich tadcich jsme si mohli povSimnout slovotvorného procesu univerbizace,
ktery se nejen vnami analyzovanych textech dostava (zejména kvuli pozadavku
jazykové ekonomiky) do popiedi. Dalsimi ze zaznamenanych univerbizovanych slov
jsou napi. Staromdk, svardak (Photo diary/Vanoc¢ni stromecek, svarak, trdelnik! A pfilet
do Dubaje!) vejska (Jak ptevést svoje sny ve skutecnost); bakalarka (Cold days).
Z obdobného divodu jsou v textech uzivany také zkratky, napt. FW (The Fashion
Week attire),*** UD baze pod stiny (Beauty: My favourites)*™ nebo &asto se objevujici
zkratka PR.

VétSina ndzvi zahrani¢nich moddnich znacek ¢i fetézcl, projektl, vyznamnych
osobnosti apod. byva v textech ponechdna ve své pivodni podobé. Vyjimkou budiz
obecné oznaceni erasmus pro studentsky vzdélavaci program Erasmus+ nebo pod tihou
deklinace zobecnény nazev obchodniho fetézce IKEA ve spojeni: do lkey (Photo

diary/Dva tydny v Rimé).

Pro sdilenou kancelaf, jez je kdispozici blogerkam, které spolupracuji s jiz
zminovanym projektem Elite Bloggers, je uzivano oficialniho anglického nazvu Hub
(Samoziejmé, kdyz jsme se s Terez v Hubu rozhodly, Ze (...); Pfipravy na Cesko-

slovensky ples).216

9.5.1 Pronikani anglictiny

Je zbytecné opakovat, jak vyznamnou roli ziskdva v soucasném vyjadfovani angli¢tina
ajak vyrazné pronika do Ceského jazyka. Vzhledem ktomu, Ze se Ceské blogy
v mnohém inspiruji u zahrani¢nich vzori, ptejimaji i nékteré z vyrazi, jez se na nich
objevuji. O vyse uvedeném jsme se jiz mohli presvédcit v piedchazejicich analyzach

a tuto skutecnost budeme sledovat 1 v ¢lancich sester Ehrenbergerovych.

Projevy jsou prostupovany anglickymi neologismy, které bychom v soucasné dobé
mohli zaradit mezi vyrazy veskrze populdrni, jmenovité jsou to terminy vztahujici se

k online prostiedi, napt. blogeri, youtuberi, instagrameri, vlogovat; nebo dale mizeme

217
k.

uvést vyrazy, jako jsou outfit, barista, workshop, bestseller ¢i loo Tato slova, ktera

21 W — zkratka pro Fashion Week.

215 UD — zkratka pro znatku kosmetiky Urban Decay.

216/ prekladu — centrum.

17| ook v tomto p¥ipadé prekladame jako vzhled. Napt. Celkovy look byl v punkovém stylu.
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povétSinou nemaji adekvatni ¢eské synonymum, mluvei pfi jejich uziti plné zaclenuji

do ceského deklinacniho systému.

Z modniho odvétvi pochézeji napiiklad tyto vyrazy: oversized (Spring is here!);?'®
na Fashion Weeku; street style (The Fashion Week attire); make-upovych lookaii;
v backstage (Photodiary/ Londynsky Fashion Week 2017);%*® beauty videa a tutoridly
(Photo diary/Workshop a dalsi akce!); fashion svet, fashion mésic (To nejlepsi z roku
2016); showroom (Photo diary/Vano¢ni stromecek, svafak, trdelnik! A pfilet
do Dubaje!);*® lookbook outfitii (Photodiary: Madrid s C&A):?** od beauty blogerek
(Beauty: My favourites). Zroviny tzv. profesionalismi registrujeme tato spojeni:

222 (Dubai Photo Diary); ucila jsem se o podnikéni, start upech;*>

newsletter, influencer
feedback; (To nejlepsi z roku 2016); od uspésnych speakerii (Jak pievést svoje sny
ve skutecnost). Setkavame se i s anglickymi ndzvy potravin a napoji, napi. cupcaky
a popcaky (Kiest diafe A Cup of Style 2017 a sout&z); ginger shoty (Cold days).?**

Autorky nemaji ve zvyku anglické vyrazy prekladat ¢i vysvétlovat, zaznamenanou
vyjimkou je vyraz clickbait, jenz pisatelky vysvétluji nasledovné: ,, clickbait*, tedy

Jjakdsi navnada na kliknuti (BLOGOVANI — Jak zvysit &tenost blogu?).

V textech nachazime také vyrazy, jez slouzi zfejmé pouze k ozvlastnéni projevil.
Na tomto misté si uved'me napi. - od hairstylistek (Valentynské Get Ready With Us);
DIY video (Trendy: Vygivky); to-do list (BLOGOVANI — Jak zvysit &tenost blogu?);?%

226

road trip); “ se stala takovym meeting-pointem,; ve street foodové hale (Na$ vylet

do Norska); back to school (videa) (Morning routine); vlogmas.?*’

218 v/ piekladu — v nadmérné velikosti. OznaGeni pro kusy oble&eni, které maji vypadat, jako Ze jsou napf.
0 jednu velikost vétsi.

219/ prekladu — zékulisi. Toto slovo neni spjato pouze s médnim svétem.

220 pojmem showroom jsou oznaleny akce, na nichZ je vybrané skuping lidi pfedstavena nadchézejici
kolekce obleceni apod.

221 pojmem lookbook autorky oznacuji alba s fotografiemi jimi zkombinovanych kouski obleeni (tzv.
outfitl).

?22 Vjce vizte v lexikalni analyze blogu Everyday Mia, s. 45.

223 Oznateni pro zacinajici projekt.

224 \/ doslovném prekladu — zdzvorovd injekce, poptipadé zézvorovy ,,pandk“. Jedna se o koncentrovany
napoj, jehoz zakladem je zazvor a citronova stava.

225 VoIné pielozeno — seznam vé&ci, které jsou nutné splnit.

226 Setkavame se i se zapisem roadtrip.

227 Vyraz vlogmas vznikl slozenim anglickych slov vlog a Christmas a slouzi jako pojmenovani pro
videoblogy, které se vztahuji k pfedvano¢nimu obdobi.
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9.5.2 Obrazna pojmenovani a frazémy

O funkci obraznych pojmenovani a frazému jako prostfedkii aktualizace vyjadieni jiz
byla fe¢. Stejné jako autorky blogt Everyday Mia a BKBlog vyuzivaji i pisatelky A Cup
of Style mnoho frazémd, jeZ se vyznacuji uréitou mirou expresivity, a také nékterych
prosttedkt, které bychom z hlediska funkcnich styl fadili primérné k projevim
umélecké literatury. Na tomto misté si uvedeme nékteré z piiklada, jez jsme v textech

zaznamenali.

Mezi piirovnani fadime tato spojeni: (vesta) bude klenotem v mém satniku (The Fashion
Week attire); citit se jako princezna (P¥ipravy na Cesko-slovensky ples); vyhled na (...)
protejsi ,, Plachetnici* hotel Burj Al Arab; Néco mezi jizdou v auté a horskou drahou...
(0 jizdé po pisenych dundch); (...) je to spis takova ob7i vifivka (o rozboureném teplém

mofi; Dubai Photo Diary); odza klidu uprostied rusného Berlina (Flanel).

Na vystavbé textu se vysokou meérou podileji rovnéz literarni figury, jako jsou
hyperbola, napt. za tu cenu dostanete (jidla) skoro pro celou rodinu (Photo diary/Dva
tydny v Rim&!); mdte milion dalsich teorii (#readingismycupofstyle — LEDEN);
na nekonecném mori (Seaside); ¢i metafory — pokud mdte nékoho, kdo zvis tu
princeznu vykouzli; vykouzlil mi uces, vykouzlila perfektni linky, uces zkratka postavil

Jjako néjakou slozitou budovu (P¥ipravy na Cesko-slovensky ples).

Zaregistrovali jsme také mnoho personifikaci, jez jsou jednim z druhG metafory.
Uved'me si zaznamenané piiklady: (vesta) v minulém Zivoté byvala kabdt, (...) kam se
vsude podivala pred tim, nez ji Barca z WWL objevila v sekdci a dala ji novy zZivot. (...)
A ted’ uz ma za sebou prvni navstévu do Londyna. (The Fashion Week attire); zip se
rozhodl protestovat; (zip) zlobi (P¥ipravy ne Cesko-slovensky ples); kulma se (...) stala
nasim nejlepsim kamardadem. (Valentynské Get Ready With Us); ten leden utekl néjak
rychle (...) kam zmizel? (Photo diary/Workshop a dalsi akce!); tuzka na oboci, kterd ji
naucila, Ze bez upraveného oboci si uz nepripada sama sebou;, na mé dychla i ta
vanocni atmosféra (Photo diary/Vano¢ni stromecek, svatrak, trdelnik! A pfilet

do Dubaje!).

Kromé obraznych pojmenovani ozivuji Lucie s Nicole své ¢lanky pomoci frazémi.
Ackoli ustalena spojeni nenachazime v ptispévcich autorek A Cup of Style v takové

mife jako v pfispévcich B. Kotalikové na blogu BKBIlog, piesto jsou v analyzovanych
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¢lancich hojné zastoupena. Dokladem budiz nasledujici uryvky z diskutovanych texti:
Jjako by to bylo véera (Photo diary/Dva tydny v Rimé!); z trochu jiného soudku (No
Entry); secteno podtrzeno (The Fashion Week attire); cestovni horecka (Days to come);
jako pravou ruku k planovani (BLOGOVANI — Jak zvysit Gtenost blogu?); co mi
prirostlo k srdci (Oblibenci za rok 2016); nadhernou tresnickou z blogerského pohledu
bylo (...) (To nejlepsi z roku 2016); ve dvou se to rozhodné lépe tihne (Novorocni
predsevzeti a jak je dodrzet?); je to pech; nic ti nespadne samo do klina (Jak prevést

svoje sny ve skutec¢nost).

Taktéz mizeme konstatovat, ze se témto blogovym piispévkiim nevyhnula ani klisé,
tedy takové vyrazy, které se svym Castym uzivanim zautomatizovaly, a ztratily tak svoji
pivodni funkci. Jmenujme napiiklad: z drtivé vétsiny (Piipravy na Cesko-slovensky
ples); Rok se opét s rokem sesel a my si i letos chtély zavzpominat (...) (To nejlepsi
z roku 2016!); Jdi svym cilum naproti. (Novoro¢ni piedsevzeti a jak je dodrzet?); usmdt

se a proste se do toho oprit (Jak ze Spatného rana vykouzlit fajn den?!).

9.5.3 Expresivita

Dle naseho domnéni je, vzhledem ke dvéma provedenym analyzadm, jiz zfejmé, Ze
blogové ptispévky lifestylovych blogerek budou zdsadné ovlivnény expresivni funkci
vyjadfovani a vyrazné¢ se do téchto projevii bude promitat autorsky subjekt. Prave
expresivita vypovédi byla opét jednou ze slozek, jiz jsme v naSem rozboru blogu A Cup

of Style vénovali pozornost.

Obdobn¢ jako u predchazejicich blogti nachazime i v téchto piispévcich velké mnozstvi
superlativnich vyrazl, jimiz autorky nastinuji svij subjektivni, vétSinou pozitivné
zabarveny nazor. Jmenujme si napiiklad: miluji, uZasny, milovany, skvéely, velkolepé,
nadherny, cool, dechberouct, prekrasny, ndadherny, uchvatny, stylovy, nejkrdsnéjsi,
neskutecny, perfektni; frekventované registrujeme nesklonné adjektivum super (se super
pocitem; P¥ipravy na Cesko-slovensky ples; super misto na fotky; Dubai Photo Diary).
Lucie s Nicole maji v oblib¢ adjektivum Sileny, jez si s sebou Vv jejich projevech nese
vyrazny prvek hovorovosti a expresivity (Silené a jeste silenéjsi modely; nejsilenéjsi

kombinace; Silené sumy; neni nijak Silené drahé).
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V ramci lexika se setkdvame s vyrazy, pro néz je charakteristicky pfiznak hovorovosti.
Uved’'me si n¢ktera ze zachycenych slov: sekac¢ (The Fashion Week attire);228 maturitak;
nejsem zadny velky nervik (Ptipravy na Cesko-slovensky ples); litacka (Co si zabalit
na delsi cesty?);??° festaky; velkd fuska (To nejlepsi z roku 2016); obchod'dk; véca;
sranda; (Dubai Photo Diary); slejvik (Seaside); cuceni do papiru (EFEKTIVNI
UCENI); médni frmol fashion weeku (Days to come).

V ¢lancich registrujeme také deminutiva (malicko, zapisnicky, didrky, sesitky; klidek;
teplicko; pauzicky; svicinek), frekventované se objevuji adjektiva ve svém superlativu —
nejoblibenéjsich veécicek (Oblibenci za rok 2016); nejroztomilejsi stvoreni (Photo
vétach je dana ptednost slovesu, jez spada do roviny hovorové, napt. provétram je
(Saty); i kdyz vam pFi tom ¢uci co nemd (Ptipravy na Cesko-slovensky ples); vyfasovala
jsem antibiotika (Photo diary/Workshop a dalsi akce!); napakovat (Nas vylet

do Norska).?*°

Expresivni funkci ve vypovédich zastavaji i tato uzitd adjektiva — zpropadeny zip
(Piipravy na Cesko-slovensky ples); prezentace maji promakané (To nejlepsi z roku
2016); dovolenkové misto (Dubai Photo Diary); kousavy svetr (Jak si zachovat styl a byt
v teple?); a adverbium pekelné v nasledujicim spojeni — pekelné se nam trasly kolena
(To nejlepsi z roku 2016).

V textech zaznamendvame jiz zminované intenzifikatory, napf. je prosté naprosto
perfektni (Spring is here!); (bunda) by se rozhodné neztratila (Trend: Umély kozisek);
nebo vyrazy, jimiz autorky vyjadiuji neurcitost, napt. Nic moc atraktivniho. (No Entry);
nevejdou se do jen tak obycejného auta (Photo diary/Leden). Oproti ostatnim
diskutovanym blogiim pisatelky A Cup of Style netenduji k uzivani Castice no, ktera
Vv projevech pusobi jako tzv. vycpavkovy vyraz (No, ale jestli vam muzu poradit (...);
Photo diary/Workshop a dalsi akce!).

Autorskym stylem Lucie a Nicole prostupuje lehka ironie a humor, s nimiz komentuji
déni kolem sebe. Uvést si miizeme tyto ptiklady: (...) dobre, ta detska (tricka) nam byla

trochu tésnejsi (Photo diary/Leden); Pdr predchozich clankii o blogovani naleznete

228 7kraceny anglicky vyraz second hand.
229 Karta na mhd.
20 Uzito ve smyslu ,,sbalit si.
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prekvapivé v kategorii ,, blogovani“. (BLOGOVANI — Jak zvysit &tenost blogu?);
V lonském roce jsem zacala s projektem #readingismycupofstyle a chtéla bych v ném
pokracovat i letos. Ja vim, delsi hashtag uz jsem vymyslet nemohla :D.

(#readingismycupofstyle — LEDEN).

Vyraznym ptiznakem hovorovosti a Sni spjaté expresivity jsou zatizena nasledujici
V projevech zpozorovana spojeni: moje nej nej nejoblibenéjsi (No Entry); jit do toho
naplno; zbytek outfitu jsem uz doladila jen (...) svetrem (The Fashion Week attire); jsem
se brzy na foceni vybodla,; (Photodiary/Londynsky Fashion Week 2017) Co vam budu
povidat, byla jsem nadSend, Ze je muzu znovu obléknout, i kdyz to teda nebyla zadna
legrace (i kdyz jsme se tomu zpétné nasmaly). (...) dékuju vam za takovou ndloz srdicek

a milych komentdri (P¥ipravy na Cesko-slovensky ples);231

(...) takze nas to zase tolik
nerozhdzelo (Photo Diary/ Dva dny v Rimé&!); jsme to s témi iicesy moc nerozjely
(Valentynské Get Ready With Us); trochu je k tomu nakopnout (Photo diary/Workshop
a dalsi akce!); nebude od véci ¢as od casu vytvorit (...) (BLOGOVANI — Jak zvysit
¢tenost blogu?); At vam to (uceni) dobie leze do hlavy. (Time to study); khaki barva mé
pohltila (Oblibenci za rok 2016); léto bylo ve znameni hudebnich festivali; prozili jsme
ctyri snové dny plné téch nejsilenejsich dobrodruzstvi (To nejlepsi z roku 2016); Black
Friday — ten pdtek, kdy nezlevnit je nenormalni.; (...) ma sice drazsi kousky, ale porad
se to da ustat. (Nejlepsi kousky ze slev Black Friday); Jak se pereme s prokrastinaci
my. (Jak USPESNE bojovat s prokrastinaci?); posledni mésice se tocily kolem (...)
(Kftest diafe A Cup of Style a soutéz!).

9.5.4 Aktualizovana vyjadreni

Kromé jiz diskutované vyrazné expresivity, kterd prostupuje analyzovanymi ptispévky,
se autorsky subjekt realizuje prostfednictvim tzv. aktualizovanych vyjadieni, tedy
takovych prvki, jez jsou pro text ur€itym zplsobem inovativni a pro ¢tenare necekané.
Tyto aktualizace jsou nejCastéji postaveny na jazykové hie a na nabyvani novych

vyznami, tzv. sémantizaci vyjadieni.

Do této kategorie bychom mohli zatfadit nasledujici ptiklady: (ices) co jsem si v hlavée

(a na hlavé) predstavovala (Ptipravy na Cesko-slovensky ples); krdsno-vidsky;

281 Nalozi srdigek” je myslen velky podet tzv. lajki, jez autorce pribyly pod fotografii, kterou umistila
na svij ucet na socialni sit’ Instagram.
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232

kadere“”* (Long hair); personalizujte svym kamardadiim néjaky kousek obleceni (...)

(Vanocéni DIY); Za zminku stoji napviklad zooti viastni znacka (...) (Nejlepsi kousky
ze slev Black Friday);** nelitujeme ani koruny — ceské, norské, ani danské (N vylet
do Norska!); Jiz dlouho dlouhatinsko se na blogu neobjevil (...) (Beauty: My
favourites); Nesndasime nemoci a ten pocit bezmoci (mald bdasnicka pro vas), kdyz (...)
(Cold days); hravym je pak nazev ¢lanku Colours na Colours, v ptekladu Barvy

na Barvach, jimz je uveden text o barevnych outfitech, které se objevovaly

na multizanrovém hudebnim festivalu Colours of Ostrava.

9.5.5 Shrnuti

V lexikalnim rozboru blogu A Cup of Style jsme si potvrdili nasi domnénku o bohatosti
slovni zasoby, jejiz prvky jsou distribuovany ze vSech rovin ¢eského jazyka. Zaroven
jsme shledali expresivitu vypovédi a hovorovost vyjadfovani za jedny ze zdkladnich

ryst, jez formuji tyto projevy a ptiblizuji je funkénimu stylu prostésdélovacimu.

9.6 Reklama a persvazivni prvky, kontakt se ¢tenarem

Obdobné jako v analyzach ptedchozich blogh mizeme za jedny z utvatejicich prvka
téchto sdéleni oznacit reklamu (a jeji funkce) a rovnéz funkci persvazivni. Dodejme, ze
Vv ptispévcich na A Cup of Style je, stejné jako v ¢lancich B. Kotalikové na BKBlogu,
explicitn€ upozorniovano na fakt, Ze dany clanek je sponzorovany. V této kapitole se

podivame, jakym zptsobem je realizovana reklamni funkce diskutovanych ¢lank.

ree
1

Jiz jsme uvadeli, ze autorky tohoto blogu nejlépe pracuji s ,,recyklaci* vlastnich ¢lankt
a s odkazy k sobé¢ samym, na své vlastni produkty, na socialni sit¢ pojici se s jejich
internetovym prostorem. V ndsledujicich fadcich se zamétime i na tyto skutecnosti,
které¢ definuji zakladni podobu analyzované¢ho blogu. Na uvod jesté pfipomeiime, ze
Lucie s Nicole jsou rovnéz autorkami knihy a motiva¢niho diafe, vedle toho vymysleji
rizné planovace, seznamy veci (napf. seznamy véci nezbytné pro cestovani), kalendait

apod., které si ¢tenafi mohou stahnout a uzivat je, a na n¢ v textech také odkazuji. Jako

ptiklad poslouzi nasledujici uryvek: My jsme pro vas pripravily ke stazeni tabulku,

232 1 xe g oy o e s T wr s .
Pro soucasného étenaie se muze jednat o slovo pfiznakové, jelikoz se dnes jiz tolik neuziva. Proto je

tento vyraz v textu napadny a ozivuje jej.

283 | Zooti znatkou* je myslena vlastni znatka internetového obchodu Zoot.
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kterou si muzete vytisknout, vyplnit a budete tak mit vsechny vase cile pekné pohromade
a na ocich. (...) Daly jsme dohromady nékolik tipu, které si myslime, Ze pomiizou

predsevzeti dodrzet nejen nam, ale i vam. (NovoroCni pfedsevzeti a jak je dodrzet?)

Spoluprace s firmami, k nimz se autorky zavazaly, prostupuji vicero ¢lanky. Z téchto
prikladi tedy mizeme vyrozumét, ze mezi jejich stalé kolaborace patii spoluprace
s internetovym knihkupectvim Martinus.cz (4 pokud stejné jako my radi soutéZite,
nezapomerite se zapojit i do specidlniho letniho knihomolského binga primo
na Martinus.cz!! Kazdy tyden se soutézi o skvelé ceny a ve hie jsou i knizky na cely

rok!; Letni ¢teni + soutdz!), se znackou Bellissima — Cldnek je sponzorovin znackou

Bellissima. Elite Bloggers — Content Marketing. (Ptipravy na Cesko-slovensky ples);

Spojily jsme se s Bellissimou a vyzkousely jejich dva produkty, kulmu Revolution
Ricci&Curl BHS3 100 a krepovacku frisé Revolution BHS6 100. A jak nam to slo?
Uplné samo! (Valentynské Get Ready With Us); &i s riiznymi e-shopy s obledenim,
napt. Ja ji kupovala uz tak pred rokem a pul na Shopbop od znacky Eugenia Kim, (...);
Z trochu jiného soudku — na nas e-shop jsme naskladnily batiZky a platéné tasky.

Mprknéte na to! (No Entl’y);234

Pokud by vas néco zaujalo, muzete pri objednavce na e-
shopu navic uplatnit kod ,,ACOS10“ a miizete mit 10% slevu. (The Fashion Week
attire); *clanek vnzikl ve spolupraci s Woodies (Nejlepsi kousky ze slev Black Friday).
Dopliime, Ze vétSina téchto reklamnich sdé€leni je doplnéna o hypertextovy odkaz, diky

némuz se ¢tenafi snadno dostanou na stranky dané¢ho obchodu nebo produktu.

Jako reklamu chapeme i tato sdéleni: V Lushi jsem pred rokem nasla Sampon s morskou
soli, ktery opravdu funguje. (Valentynské Get Ready With Us); Mozna navstivime
Levi’s tailor shop, kde takové vysivani délaji na prani. (Trend: VySivky); Myslim, Ze vas
neprekvapi, ze pouzivam nas Motivacni diar 2017. Je to diar, ktery jsme s Niky navrhly
presné podle nasich predstav a mdame z nej neuvéritelnou radost. (Jak si organizuji
diat?); Chcete soutezit o listek na Colours of Ostrava s nami a WIN WIN love? Napiste
nam do komentaru (...). Sledujte WIN WIN love na instagramu, pripojte vas email a my
vybereme viteze.;, Win Win Love, coz je projekt nasich kamaradek, které pod ideou
udrzitelnosti deélaji skvosty z véci z druhé ruky nebo samy Siji. Nam se libi nejen
myslenka, ale i styl véci, které delaji, tak urcité mrknéte na jejich web! (10 tipt jak

stylové na festival!)

2% Mtizeme si povsimnout odkazu na vlastni internetovy obchod.
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Jiz jsme se zminovali o vyrazné intertextualit¢ projevil, jez se objevuje v pfispévcich
sester Ehrenbergerovych. Nejcastéji pfitom odkazuji ke svym vlastnim diive
uvetejnénym c¢lanktm, poptipad¢ videim (tzv. vlogim). PovétSinou predpokladaji, ze
Ctenafi vidéli jejich vlogy a v ¢lancich k nim odkazuji, napt. Asi jste ve viogu videéli, (...)
(Spring is here!); Dlouho jsem premyslela, o co bych se s vami tentokrdt podelila, a pak

ALY
.

Jjsem uplné nahodou narazila na svoje staré video ,,Jak si organizuji diai“. A méla jsem
jasno. Tohle video by si rozhodné zaslouzilo novejsi verzi. (Jak si organizuji diar?); Pak
nas cekala (...) a strihani viogu, ktery podle nds urcité stoji za zhlédnuti a najdete ho
tady — Dubajskd nej! (Dubai Photo Diary); Napriklad kazdy kdo sledoval nase viogy

odtusi, ze nase oblibené jidlo roku 2016 byla polévka Pho... (Oblibenci za rok 2016);

Pokud viam utekl néjaky z mych viogii, mrknéte na né :)) (Photo diary/Dva tydny

v Rimé); Jestli sledujete i moje vlogy na Youtube, asi vite (...) (Ciao from Rome!); (...)

ctéte dal nebo mrknéte na viog a proZijte to se mnou, Jak uz jsem se vam svérila
veviogu (...) (Photodiary/Londynsky Fashion Week 2017); Cely postup liceni,
vytvdreni ucesit a vice informaci o outfitech najdete Vnasem dnesnim videu
naYouTube. (Valentynské Get Ready With Us); jak jste ostatné mohli videét
V predchozim clanku nebo v nasem DIY videu (Trend: VySivky); Jestli vds zajimd, co

vSechno jsem si koupila, natacela jsem takovy maly IKEA haul v tomhle videu. (Photo

diary/Dva tydny v Rimé!).

Oproti ostatnim blogerkdm, jimZ jsme v naSich analyzach vénovali pozornost, piSou
Lucie s Nicole tzv. motiva¢ni ¢lanky, v nichz svym ¢tenaim pfinaseji vlastni pohled
na svét, a také texty s tipy na efektivni u€eni, na organizaci ¢asu, organizaci diafe apod.,
jez jsou postaveny na jejich vlastnich zkusenostech. V takovychto projevech nachdzime
vety typu: (o programu Erasmus+) Na cestovani se casto ptate a posledni dobou
dostavam hodné otazek i ohledné toho, co si budu na tak dlouhou dobu vitbec balit. No
a vzhledem k tomu, zZe uz je to potreti, co takhle nékam jedu, rozhodla jsem se dat
dohromady par tipti a zakladnich véci, které si myslim, Ze je dobré s sebou mit.; (...) si
vystacim s jednoduchymi, dohromady dobre kombinovatelnymi zdklady Satniku. NasSe

tipy na to, co by vam v Satniku nemélo chybét najdete TADY.; Nezapomeriite taky

mrknout na jeden z nasich starSich prispévkii o tom, jak si zabalit na cestu. (Co Si

zabalit na delsi cesty?).235

2% Vice ptikladovych textd vizte v prilohach.
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Stejné jako ostatni blogerky se i Lucie s Nicole Casto dozaduji kontaktu se ¢tenafi,
pokladaji jim rtizné otazky, dotazuji se na pfipadné naméty na ¢lanky, zajimaji je
zkuSenosti jejich C¢tenaii a podobné. Pokud si piipomeneme uvod tohoto rozboru,
dozvime se, ze na piimém kontatku s recipienty si autorky piimo zakladaji. Kazdy
z ¢lankt byva zakoncen nejméné jednou otdzkou, ktera otevira diskuze pod prispévkem.
Uved'me si nékteré z ptikladt: Mdate néjaky vas oblibeny salat? Jaké kombinace vam
chutnaji nejvic? Rada vyzkousim zase néco nového! (Photo diary/Dva tydny v Rimé!);
Je néco, co by vas o erasmu zajimalo?; Budu moc rada, kdyz mi napisete do komentaru
(...) (Ciao from Rome!); (...) a ptaly se, jaky clanek by vis od nas zajimal dal. (Jak
USPESNE bojovat s prokrastinaci?); Chystdte se letos na néjaky festival? Potkdme se
s vami na Colours? Na jaké kapely se nejvic tésite? A mate jesté néjaké tipy, které se

hodi kazdému, kdo se chysta na festival? (10 tipa, jak stylové na festival!).

9.6.1 Shrnuti

Myslime si, ze v pripadé blogu A Cup of Style lze nejlépe spatiit do jaké miry jsou
analyzované texty ovliviiovany reklamnim sdéleni a jakym zpisobem se v nich
projevuje persvazivni funkce vypoveédi. Mohli jsme rovnéZ zaznamenat, jak je v téchto
projevech umné vyuzivana intertextualita a prace s vlastnimi jiz dfive publikovanymi

¢lanky.

Pokud autorky doporucuji ur€ity produkt, obchod ¢i znacku, vyuzivaji hodnotici fraze
doporucuji/nedoporucuji, mame rady, milujeme apod. Ve svych soudech Ccasto
generalizuji, napt. Nezndme nikoho, kdo by nemél rad horkou cokoladu, proto takova
sada na pripravu prave vyborné a poctivé horké cokolady bude perfektnim darkem pod
stromecek. (Vanoc¢ni DIY). Dulezité pro Ctenaie je také to, Ze je autorky Casto zapojuji
do svych projektl (toto zapojeni probihéd nejcastéji pies socidlni sit€), napt. 4 treba to
miuzZeme zacit ¢ist spolecné. Hashtagem pak miizete na socialnich sitich oznacovat co
Jjste precetli, nebo co pravé ctete a jak se vam knizka libila. (#readingismycupofstyle —
LEDEN); Pochod bude v Praze 10. fervna, tak uz si to ted zakrouzkujte v didri

a budeme se na vas tesit! (Photo diary/Leden).
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10 Blog ¢tvrty — The Nattiness

Poslednim blogem, ktery pro ucely této prace podrobime lingvistické analyze, bude
vV dubnu 2014 zalozeny blog Natalie Kotkové (*1994) snazvem The Nattiness
(www.thenattiness.com), jenz v roce 2016 vyhral prvni misto v ¢tenaiské anketé Czech
Blog Awards v kategorii Life. Zakladni tematické vymezeni svého internetového
pusobisté a vlastni nadzev charakterizuje N. Kotkova takto: ,,Snazila jsem se nazvem
vyjadfit samu sebe, mou osobnost a muj svét. The Nattiness je propojeni mého jména
s modou, eleganci, stylem, inspiraci a radosti ze zivota (jinak receno happiness). To by
mél byt hlavni vyznam tohoto blogu — aby vam jeho ¢teni pfinaselo radost a inspiraci
nejen v mode, ale i celkové do zivota. Také bych rada misty upozornila na tvorbu nasich
tuzemskych talentovanych navrhaii a nasi médni scénu, (...). Samoziejmé zahrani¢i
bude hrat také svou roli. Fashion world, je prosté jedine¢ny. Cestovani piinési

"happiness" stejné jako dobra kuchyné a §tastny Zivot — od toho The Nattiness.

Analyze jsme podrobili 24 vybranych ¢lankd, jez byly publikovany v obdobi od pocatku
srpna 2016 do pocatku srpna 2017. Uvodem jesté dodejme, Ze piispévky jsou rovnéz
ovlivnény autoréinym umisténim v soutézi Ceskd Miss v roce 2016. Setkavame se tudiz
hlavn¢ s Clanky, jez jsou spjaty stouto soutézi, popiipadé s cestovanim, které ji

doprovazi.

10.1 Formalni charakteristika prispévkii

Na tomto misté si stru¢né predstavime formalni charakteristiku, jeZ je typicka pro texty
N. Kotkové. Nékteré z ptispévkll za€ina autorka pozdravem ¢i oslovenim svych ¢tenatti
(napt. Ahoj.; Zdravim vds opét z cest.), mnohem castéji vSak zacina pfimym vstupem
do tématu celého ¢lanku (Co mi na Miss World udélalo radost?; Po Galicii jsme uz
s Jancou zamirily do Asturias na Wildhouse.). PovétSinou registrujeme pomérné dlouhé
texty, jez jsou rozc¢lenény pouze pomoci fotografii. Obdobné jako u ptedchézejicich
blogii tedy postradame jakékoli mezititulky. Autorka vyuziva relativné dlouhych
nadpist, a to jak Ceskych, tak 1 anglickych (poptipadé¢ Cesko-anglickych). V zavéru
¢lankd nachazime otazky sméfované na Ctenafe ¢i pfedznamenani nékterého z témat

dalSich ptispévkl (napt. (...) vybrali mé totiz na dalsi akci. O té vam napisu v dalSich

2% 2 Let me introduce you the name of The Nattiness [online]. [cit. 2017-04-24]. Dostupné z:
http://www.thenattiness.com/2014/04/2-let-me-introduce-you-name-of-nattiness_18.html
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clancich a mam hotové uz i video. Takze se miizete tésit!). N. Kotkova ma podobné jako
autorky blogu A Cup of Style sviij kanal na serveru YouTube, v mnohych ¢lancich
k nému odkazuje. Texty jsou prostoupeny Sirokou Skalou emotikont, jimiz autorka

podtrhuje emocionalitu vyjadieni.

10.2 Foneticko-fonologicka rovina

Paklize jsme doposud u tfi diskutovanych blogl registrovali snahu po spisovném
hlaskoslovi, v niz se odchylky od spisovné normy, motivované predev§im expresivitou
vypovedi, vyskytovaly spiSe ojedincle, v pfispévcich N. Kotkové si vSimame, ze
tendence po spisovnosti nezastava tak vyraznou roli jako v dosavadnich analyzovanych

piispévcich.

Témet bez vyjimky v pfispévcich zaznamenavame tzv. zizené -i- na misté¢ ptivodniho
-é-, a to zejména v adjektivnich koncovkach. Uved'me si nékteré ze zachycenych
ptikladi: vtipny bylo to (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); bylo mi to
na druhou stranu blby (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8); vse bylo
opravdu uchvatny;, bylo skvély hlavné to (New York, Broadway a ja vybrand
za moderatorku — Miss World #8); bylo to krasny (Vanoce!); (véci) mam natrideny
(Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrit); nechtéla jsem nic klasickyho,
po paty hodiné ranni (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufri); tak to
bylo vtipny (Co jste jesté nevidéla z Recka/Flashback Photo Diary); fo nékomu prislo
divny; papirovy tasky (Tyrolsko s Ceskou Miss / Foceni na nejkrasnéjsich mistech); Jak
to tam bylo dokonaly! (Vlog/ Recka blogerska jizda s Olympusem #1). Povsimli jsme si
i jedné diskutované zmény v kmeni slova — bude to dyl trvat (Miss World #1 — Cesta
do Washingtonu a baleni kufrl). Domnivame se, Ze tato zména je motivovana silnou
expresivitou vyjadiovani N. Kotkové a rovnéZz mluvenostnimi rysy, které texty

prostupuji.

Obecnéceské -¢j-, jez vzniklo z pivodniho -y-, nachazime v jednom ptipadé: (...) Ze
Jjsem nemohla veérit téem svym obrejlenym ockam (Co zboziuju na Tenerife? Aneb co
vam rozhodné doporucuji podniknout!); registrujeme také zmény v kvantité vokald,
napt. Tocim, fotim (Tyrolsko s Ceskou Miss / Foceni na nejkrasné&jsich mistech); ¢tu si,

Jjim (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas); Tdkze, jdeme na to! (Zacatek roadtripu
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a vanlife ve Spanélsku); zaznamenavame rovndz piipady tzv. iterace hlasek, jeZ je
podnécovana expresivitou vyjadieni, napi. Pozoor (New York, Broadway a ja vybrana
za moderatorku — Miss World #8); a co sakra poviiim? (Z Washingtonu o Czech Blog
Awards a hlasovani); ndadprosty bldzen (Ve vodnim kralovstvi na Tenerife — Siam park

+ All you can eat).

10.3 Morfologicka rovina

Stejné jako v ramci hlaskoslovi nachdzime i v oblasti tvaroslovné vétsi mnozstvi
prohiesku proti spisovné kodifikaci, nez jsme registrovali v piispévcich ostatnich
blogerek. V rovin¢ substantiv pozorujeme pievazujici koncovku -ama Vv instrumentale
mnozného Cisla feminin. Mizeme si uvést nékteré z piiklada: rozhovory s holkama
(New York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss World #8); s holkama jsme
se bavily (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrt); s kytickama (Stala
jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty na Miss World!) ¢lanek je doplnen fotkama
(Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty na Miss World!); s holkama (Co jste
jesté nevidéli z Recka/Flashback photo diary); s myma fotkama (Tyrolsko s Ceskou
Miss / Foceni na nejkrasnjSich mistech). V né€kterych piipadech nachazime
unifikovanou koncovku -ma i Vv instrumentalu pluralu u maskulin, napf. S ¢lankama
aviogama (Vinoce!); s kuframa (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni
kufrti); sanddalkama (Co jste jesté nevidéla z Recka/Flashback Photo Diary); s flitrama
(Co mam v nasledujicich dnech v planu // #MBPFW — White Silver Sporty Chic Outfit).

V textech jsme zaznamenali nespravné utvoteny tvar slova Safy Vv nésledujicim znéni:
(...) to nazvala trochu ,,infantilnéjsimi* Satami (Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb
finélni Saty na Miss World!). Déle registrujeme pravopisnou chybu ve slové kostym
(narodni kostymi; Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty na Miss World!); ¢i
nespravné zatfazeni k rodu v piipadé vyrazu metropole (do tohoto metropole; New

York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss World #8).

Setkali jsme se suzitim tzv. zzivotiujici koncovky v téchto prikladech: chytila jsem
bacila (Zagatek roadtripu a vanlife ve Spanélsku); ddt si tohoto steaka (Rock for People
2016 // Festivalovy photodiary!). Vyskyt genitivu zaporového ve vété Neni lepsich

chvilek. (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas) nabyva knizniho piiznaku.
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Ve spojeni zde probihd nékolik hlasovani lidi (Z Washingtonu o Czech Blog Awards
a hlasovani) pozorujeme vyskyt dvou genitivii vedle sebe. V tomto spojeni bychom
nahradili neshodny atribut (/idi) atributem shodnym, naptiklad ve znéni: probiha

nekolik divackych hlasovani.

Mezi adjektivy nachazime nékolik jmennych tvarl, napf. protoze se mi toho tato akce
zddla hodna (Ceskoslovensky ples s mou ,,ségrou”); plni vzpominek (Co zboZiuju
na Tenerife? Aneb co vam rozhodné¢ doporucuji podniknout!); ¢i nesklonnych adjektiv
blond (Stala jsem se p$trosem i Siou — aneb finalni Saty na Miss World!); boho oblecent
(Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas); uziti zkraceného vyrazu azuro namisto plné
verze azurovd ve spojeni azuro obloha (Outfit / Value your true friends//) je ziejmé

motivovano snahou po aktualizaci vyjadieni.

Potvrdili jsme si, Zze blogerky tihnou k vyuzivani vysokého poctu adjektiv, pomoci
nichz dodavaji textim plasticitu a ozivuji je. Ani texty N. Kotkové nejsou v této
tendenci vyjimkou. V jejim pfipadé mulZeme zaregistrovat, ziejm& expresivitou
podnicenou, chybovost ve shodé¢ mezi fidicim substantivem a na ném zavislym
kongruentnim atributem v nasledujicich spojenich: (cisnici) byli takovy (NadSeni
ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); Gratuluju vsem, co si letos podobné roztieseny

odnesli (...); jste zkratka uzasny (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani).

Chybné uzitou koncovku -ici, jeZ se poji s déjovymi adjektivy, nachdzime u ucelového
adjektiva holici v tomto piiklad€ — (...) za panskou radu holicich strojkit (Tak ja jsem se
opravdu stala tvafi znacky?!). Obecnéceska koncovka byla uzita v posesivnim adjektivu
Ponerovy (Ponerovo Saty, Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni $aty na Miss
World!). Zaregistrovali jsme rovnéz ve spisovném jazyce neexistujici adjektivum
naleznutelny (nemél by byt naleznutelny; Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni
Saty na Miss World!), které bychom vhodnéji nahradili pfedloZkovym spojenim

,,K nalezeni®.

V textech na blogu The Nattiness opét pozorujeme zvySeny vyskyt zajmena jd, coz
hodnotime jako rys pronikajici z roviny mluvenych projevt, napt. Ja vétsinou pozoruju
ostatni. (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas); jd jsem si ale jista (NadSeni ze
snowboardingu v Rakousku — Tipy!); Ja jsem si uz néco mésic zpatky délala znovu test.

(Zacatek roadtripu a vanlife ve Spanélsku); Jd nejvic zboziuju tu kulmu. (Tak ja jsem se
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opravdu stala tvafi znacky?!). Co se ty¢e osobniho zdjmena jd, nalezli jsme zdménu
jeho tvard pro tieti a ¢tvrty pad (zlobila mi technika; Stala jsem se p$trosem i Siou —
aneb finalni Saty na Miss World!) a také zaménu tvart mé a mné (ve mé vyvolaly stesk;
ve mé vyvoldvaji pocit, Co mam v nasledujicich dnech v planu // #MBPFW — White
Silver Sporty Chic Qutfit).

Muzeme si také povSimnout uzivani vztazného pronomina CO V pozici zajmena ktery,
coZ muzeme povazovat za jeden z typickych ryst pochazejicich primarné ze stylové
roviny prostésdélovaci, jejz jsme méli moznost pozorovat v nami provadénych
analyzach. Ptiklady si uved’'me tyto: treba jsme narazili na nejaké (cisniky), co méli
zrovna Spatnou naladu. (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); Gratuluju
v§em, co si letos (...) odnesli (...); a také v§em, co blog pisSete; pro vas, co mé chcete
podporit (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani); Myslim, ze vy, co jste
v Siam taky byli se mnou budete souhlasit (...) (Ve vodnim kralovstvi na Tenerife —
Siam park + All you can eat);?*’ kocicka, co mame doma v Liberci (Really Challenging

September — Until now Though!).

Projevy prostupuje zaméhovani tvari zajmena ona (ji, ji), napf. tak na ni kouknu
z postele (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8); pro ni to byl nejvetsi sok
(Really Challenging September — Until now Though!); obdobné¢ jako chyby v uziti tvart
piivlastnovaciho zajmena nas a sviij — tu nasi prdaci (Miss World #1 — Cesta
do Washingtonu a baleni kufrti); na nasi oblibenou plavbu (Co zboznhuju na Tenerife?
Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); jsem si koupila i svoji prvni (...)

(Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas).

V textech pozorujeme nespisovné zapisy zajmena vsichni v tomto znéni: slunicko vitam
vSema deseti (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); se vsema se videéla
(Zpatky na Wild House!); Pred veceri se fotila oficialni fotka vsech zucastnénych
blogerek, tak to bylo vtipny, nez jsme se vsichni nasoukaly na jedno misto. (Co jste jesté

nevidgli z Recka/Flashback Photo Diary).?®

V ramci numeralii jsme zaregistrovali dva zapisy Cislovky #7, jez se vymykaji spisovné

kodifikaci — pred trema lety (Co zboznuju na Tenerife? Aneb co vam rozhodné

27 7de registrujeme i chybg&jici &arku, jiz by méla byt odd&lena vedlejsi véta privlastkova.
238 \/ tomto piipadé se nejedna o nespisovny zapis onoho zdjmena, ale o chybng uzity tvar s ohledem na
podmeét, jenz je rodu zenského.
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doporucuji podniknout!); se trema dévéaty (Zpatky na Wild House!), a také fadovou
¢islovku s nadbytecnymi grafickymi komponenty — budeme tam do 14tého (Co mam

v nasledujicich dnech v planu // #MBPFW — White Silver Sporty Chic Outfit).?*

V textech pozorujeme Casté chyby ve shod¢ subjektu a predikatu. Priklady si mizeme
uvést nasledujici: (...) kam mé vybraly (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss World
#8);240 (...) a na par (holek) se cekalo, az dostali (...); ale skoda bylo (...); byly tam
riiznd predstaveni (New York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss World
#8); pro ty z vdas, kdo si rika (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani);
vétsina blogerek se v bazénu jen vyfotily (Co jste jestd nevidéli z Recka/Flashback photo
diary).

Setkavame se s Kodifikovanymi tvary se rozchazejici podobou kondicionalu slovesa byt
Vtomto znéni: aby jsme meli vsichni klid (New York, Broadway a ja vybrana
za moderatorku — Miss World #8); abychom jsme se tam prosly (Toulky po Picos de
Europa v Asturias). Mizeme se jen domnivat, zda jsou uvedené podoby motivované

nedislednou znalosti spisovnych tvarii kondiciondlt, ¢i hyperkorektnosti vyjadreni.

Zaregistrovali jsme rovnéz dva infinitivy zakonéené na -ti (chtéla bych podotknouti,
Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani; které mély byti narodnim kostymem;
Stala jsem se pStrosem 1 Siou — aneb finalni Saty na Miss World!), coZ bychom opét

mohli klasifikovat jako podobu hyperkorektni, ¢i jako snahu o jazykovou aktualizaci.

Zaznamenali jsme nespravné utvoieny ptechodnik v tomto piikladé: tak jsem mu tohle
si nepripoustéjici odpovédeéla (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani);
a setkali jsme se také s chybnym tvarem piicesti ¢inného slovesa pojmout — (jsme to)

pojmuli (Ve vodnim kralovstvi na Tenerife — Siam park + All you can eat).

Dopliime, ze v diskutovanych projevech pievlada prvni osoba singularu indikativu
prézentu, popiipadé minuly cas; setkdvame se také s druhou osobou plurdlu —

vV okamzicich, kdy se autorka obraci na své ¢tenare.

Ziejme vinou nedostatecné pozornosti, Sniz autorka pise své clanky, dochazi
k zvySenému ptipadu opakovani tychz adverbii, napt. Z kazdého tymu totiz vedeni totiz

vybiralo jednu ¢i dvé (...) (New York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss

% Vice k této problematice vizte v kapitole Morfologickd rovina u rozboru blogu BKBlog, s. 61.
0 Jedna se o vieobecny podmét.
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World #8); (...) chci trochu udrzet posloupnost a vrdtit se trochu k Czech Blog Awards
(Z Washingtonu o Czech Blog Awards — hlasovani). Zaznamenavame rovnéz tzv.
vycpavkova slova, napt. prosté ,, Austrian style“ rekla bych (...) Po tom jezdeni cloveku
prosté vyhladne. (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!). Frekventované
registrujeme tzv. intenzifikatory (mi to zvedlo docela dost hladinu adrenalinu; nebyli
ultra prijemni; NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!; ultra tajemstvi; New
York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss World #8; dosti sexy; Stala jsem

se pStrosem 1 Siou — aneb finalni Saty na Miss World!).

V nasledujicim ptikladu jsme zpozorovali zaménu ptedlozky mimo, jez se poji se 4.
padem, s predlozkou kromé, ktera je predlozkou 2. padu: Mimo Tenerife a Recka mam
Pro vds jesté jednu destinaci, (...) (Tyrolsko s Ceskou Miss / Foceni na nejkrasnéjsich
mistech). Casto se objevujici podtadici spojka nezli si v kontextu celkového autoréina
stylu nese priznak kniznosti, napt. (jsem) byla spise u bazénu nezli v mori; kde jinde
Cerpat energii a pozitivni energii nezli od slunicka? (Co jste jesté nevidéli

z Recka/Flashback photo diary).

Ve spojeni $li jsme na hotel (Miss World #5 — Na navstévé v sidle vlady USA)
pozorujeme situaci, v niz dostal pfednost zapis s piedlozkou na (akuzativ) namisto
ocekavangjsiho znéni do hotelu (genitiv). M. Hrdlicka tvrdi, Zze pokud se uZzivatel
rozhoduje k nalezité volbé mezi piedlozkou do a na ve vyznamu lokalnim, tato volba je
ovlivnéna vyjadfenim rozdilu mezi ,,vnittkem* a ,,vnéjSkem* (do skiiné/na skiin).
Ke konkurenci prepozic do a na se M. Hrdlicka dale vyjadiuje takto: ,,V piipadé, ze
(...) naznaceny protiklad ,,vnittku* a ,,vnéjsku* relevantni neni (...), mohou se pfi volbé
mezi prepozicemi do a na vyskytnout uréité problémy. V zasad¢ je mozno fici, Ze se
pak pifi volbé prepozice uplatiuji zietele stylové a generacni: v béZném hovoru

a U mladsich mluv¢ich vyrazné nartista frekvence uzivani prepozice na.?

Rysem pochézejicim z roviny prostésdélovacich projevli jmenujme opakujici se ¢astici
tak v nasledujicich ptikladech: Tak jsme tak zbystrili o co jde. (New York, Broadway
aja vybrana za moderatorku — Miss World #8):%** Nechtéla jsem, aby to posilala tak

daleko. Kdyz jsem byla ve Washingtonu, tak to bylo bliz, tak jsem ji napsala

#LHRDLICKA, Milan. K nékterym faktorim oviivitujicim uivani predlozek do a na v soucasné cestiné.
Slovo a slovesnost [online]. 1998, ro¢. 59, €. 2, 96-104 [cit. 2017-04-24]. Dostupné z:
http://sas.ujc.cas.cz/archiv.php?art=3774

2 Mizeme zaregistrovat chybéjici ¢arku v tomto souvéti.

111



aobjednala.; Tak jsem ted sahla po ne moc prirodnich lécich, tak uvidime. (Miss World
#5 — Na navstévé v sidle vlady USA).

Krom¢ jiz zminovanych emotikond, jimiz autorka proklada své texty a umociiuje tak
svoji emocionalitu, mizeme v projevech pozorovat interjekce, kterym se dostava stejné
funkce, napt. Tadadda! (New York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss
World #8); jupi; holahej (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufri); ehm
(Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty na Miss World!); tramtadadadd (Tak
ja jsem se opravdu stala tvari znacky?!); ehm (Co zboziiuju na Tenerife? Aneb co vam
rozhodn¢ doporucuji podniknout!); Uii! (Ve vodnim kralovstvi na Tenerife — Siam park

+ All you can eat).

10.3.1 Shrnuti

V morfologické rovin€ shleddvame (obdobné jako V piipadé tifi ptfedchozich blogh)
vyrazné zastoupeni rysi mluvenosti, jez urCuji findlni podobu analyzovanych textt.
V projevech vyskytujicich se na blogu The Nattiness nachazime nékteré znaky —
odchylky od spisovné normy ¢i jevy, jez jsme povazovali za zminéni hodné, jeZ jsme
registrovali jiz dfive (napf. zdména tvart me/mné, tzv. vycpavkové vyrazy, konkurenéni
zajmeno CO namisto vztazného pronomina ktery apod.). Projevy N. Kotkové vSak
vykazuji jisté rysy, jez jsme v ostatnich textech téméf nepozorovali, napt. uzivéani
unifikované koncovky -ma nebo chybné¢ utvoiené tvary kondicionalu slovesa byr. Jak se
presvédéime dale, texty této autorky vice tenduji k uzivani prostfedkt z roviny stylu

prostésdélovaciho.

10.4 Syntakticka rovina

Syntakticka rovina pfispévkl na blogu The Nattiness je nevice ze vsech diskutovanych
blogii prostoupena mluvenostnimi rysy. Tuto skuteCnost mizeme spojovat
s neformalnim rdzem komunikatu, ktery vétSinou ¢lankl prostupuje. Miizeme fici, Ze
ackoli se vSechny autorky snazi o co mozna nejosobné&;jsi ptistup ke svym ctenaitim, N.
Kotkovd nejvyrazn€ji naruSuje tenkou hranici mezi texty publicistickymi
a prostésdélovacimi, na niz se nami analyzované ptispévky pohybuji. Vliv na syntax

téchto pfispévkl mé rovnéz vypraveéci slohovy postup, jenz je dominantnim postupem
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objevujicim se v ¢lancich této autorky. Dodejme, Ze charakter textli ostatnich autorek

vybizel spiSe k uziti postupu informacniho.

V mnohych vypovédich se setkavame s elipsami, které jsou uzity jako prostiedek
jazykové uspornosti, napt. Ja tedy radsi klasicky bily pisecek. (Co zboziuju
na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); Méla jsem s sebou (...)
neopren, ale voda byla krdasné tepla, ze stacilo tricko. (Surfovani na Tenerife — moje
tipy pro vas); tak jsem se nemohla dockat, jako mala na Jeziska (New York, Broadway
a ja vybrana za moderatorku — Miss World #8); Dosli jsme si tak na obidek na gyros
a zpdtky na letisté. (Co jste jesté nevidéla z Recka/Flashback Photo Diary).

V jinych souvétich se setkavame s elipsami, jeZ jsou v textu nezadouci, napt. Ani jsem

243 (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss

nevedela o co jde, jen Ze tedy dlouhé saty.,
World #8); (...) jsem se nemohla tolik radovat. To ale hlavné kviili tomu, Ze jsem méla
néco kolem dvou hodin a opravdu jsem nevypadala ,,gala ready . (Gala akce se Sarah
Jessica Parker — Miss World #8);%** v nasledujicich vétach autorce chybi néktera slova —
Pro me ten vylet mél totiz nakonec jeste navic. (New York, Broadway a ja vybrana
zamoderatorku — Miss World #8); ?*® (...) Ze kdv: flitrovanou véc sladite
S minimalistickymi kousky, tak vam to bude neskutecné sluset a budete nenucené
a akordt na ulici vyrazné. (Co mam v nasledujicich dnech v planu // #MBPFW — White
Silver Sporty Chic Outfit).?*® Jako nedokon&enou hodnotime tuto vypovéd”: Letos jsem

anketu moc ven nedavala, pri nominacich jsem si rikala, Ze jsem moznd, ale néjak jsem

nic klasicky nestihala. (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani).

Vyrazné stylistické nedostatky jsou zachytitelné v subjektivné motivovaném slovosledu
Vv téchto vétach: Ono by se mozna pak jelo dat jesté jednou (NadSeni ze snowboardingu
v Rakousku — Tipy!); (...) protoze Selinu (spolubydlici) nevzali a ani Kik (Miss
Slovensko). (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8);%*" Musim Fict, Ze si
davat kaficko (...) (New York, Broadway a ja vybrand za moderatorku — Miss World

#8); Véci jsem si myslela, jak je mam krdasné natrideny a uz si to do kufru jen

243 Autorka hovofi o akci, na niz byla pozvana. Vhodn&jsi znéni souvéti navrhujeme v tomto tvaru: Ani
Jjsem nevédéla, o jakou akci se jedna. Védéla jsem jen to, ze mam mit dlouhé Saty., V uvedeném souveéti
navic postradame patficnou carku.

244y &tu bychom doplnili v tomto zndni: (...) Ze jsem méla néco okolo dvou hodin na pFipravu.

245 ..) néco navic.

248 ¢ ) budete vypadat nenucené a akordt na ulici vyrazné.

27 Vhodngji: (...) protoze Selinu (spolubydlici) ani Kik (Miss Slovensko) nevzali.
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naskladam. (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrti); Ale blog je skvély
svym zplisobem kazdy. (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani);**® Snad se
vam fotky libily, zavzpominali jste si a trochu vas to v té zimé nasi, co tu u nds uz mame

zahidlo. (Co jste jests nevidsli z Recka/Flashback Photo Diary);?*

Povedet bych vam
mohla néco moznda o outfitu jeste, ze? (Co mam v nasledujicich dnech v planu //

#MBPFW — White Silver Sporty Chic Outfit).

Expresivita vypovédi se mimo jiné projevuje uzivanim zvolacich vét, napi. No,
nddhera!; Famoézni! (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); A pozor! (Gala
akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8); Byla to nadhera! (Vanoce!); Jak ja byla
natésena! (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrd). Vyznamnym
poc¢tem jsou zastoupeny taktéZ fecnické otazky. Uved'me si jejich pfiklady: Neni to
ndadhera? (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); Tak jsem si rikala, co to
s sebou vsechno tahnu? (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufri); A co

Jjsem vam chtéla povedeét o tom pratelstvi?! (Outfit // Value your true friends//).

V analyzovanych textech se mizeme setkat s tzv. nepravymi vedlejs§imi vétami. Ty R.
Straberger charakterizuje takto: ,,Jako nepravé véty vedlejsi oznacujeme (...) takové
vedlej§i véty, které sviij fidici ¢len (obsazeny ve vété hlavni) nijak nedeterminuji
(neurcuji jeho vlastnost ani nezuzuji jeho vyznam), ale vyjadiuji samostatny déj/stav,
popft. slouzi k prostému navazani déje. Je u nich patrny rozpor mezi formou a obsahem.
Formalné to jsou véty vedlejsi, nebot” jsou uvozeny prostiedky podiadicimi (vztaznymi

h.“®"Na tomto mist&

vyrazy nebo spojkami), obsahové vSak maji charakter vét hlavnic
si ptipomenime jejich ptiklady: 7y modré s kytickama jsou z 12 m hedvabi, kdy ten
design primo navrhnul Kuba (...). (Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty
na Miss World!); méli jsme totiz VIP vstupy, takze v cené byl Fast Pass, kdy jsme
nemuseli stat jedinou frontu. (Ve vodnim kralovstvi na Tenerife — Siam park + All you

can eat).

Obdobn¢ jako u jiz diskutovanych blogerek nachazime i u N. Kotkové nedostatecnou
znalost pravidel interpunkce, jez se v jejich textech vyrazn€¢ projevuje. Chyby

nachdzime v téchto souvétich: Misto, kam jsme jeli se mi moc libilo (...); A pokud mate

28 Vhodngji: Kazdy blog je svym zpiisobem skvély.

9 Opét si mizeme povsimnout chybg&jici &arky.

20 STRABERGER, Richard. K jednomu typu nepravych vedlejsich vét vztaznych. Nase Fec [online].
2007, ro¢. 90, ¢. 5, 247-257 [cit. 2017-04-24]. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7967
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auto, tak o parkovaci misto hned u zacatku lanovek, neni nouze. (NadSeni
ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); Ten sklenény lustr, co je za mym levym
ramenem je od nas z CECH! (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8); kdyz
jsem vstavala jsem jen oteviela ocka a prede mnou byla ta ndadhera. (Co zboziuju
na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); protoze kazda akce,
kterou jsem méla na programu byla jedinecnd (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro
vas); Vsichni, kdo maji WH na starosti si docela makli (...) (Zpatky na Wild House!).
Miuizeme si povSimnout, ze nejveétsi potize autorce délaji vedlejsi véty piivlastkové,

jimiz je rozdélena jejich fidici véta.

Chybgjici ¢arky registrujeme i ve vétach, v nichz nejsou patficné oddéleny piistavky.
Dopliime, ze zakladem pfistavkll je ,,vztah dvou vétnych clend pojmenovavajicich

. x 251
stejnou skutecnost.*

Takovyto clen urcitym zplisobem upfesiiuje ten druhy,
konkretizuje jej, a je zpravidla (nejedna-li se o pristavek tésny) oddélen carkami,
popiipadé pomlckami. Zpozorované chyby jmenujme tyto: Jd Kotkova jen zakoktala
(Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani); 4 hrdli i Always June pisnicku, kde

jsem se objevila v klipu. (Rock for People 2016 // Festivalovy photodiary!)

Podminovaci zptsob autorka v nékterych piipadech vyjadrila vedlejsi vétou s praci
Castici af, napt. Nakoupila jsem i docela dost véci na bézné noseni, at’ jsem troSinku
elegantnejsi. (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufri); Ty konzultace
byly proto, at se jich zeptame (...) (Co jste jesté nevidéli z Recka/Flashback photo
diary).

Stylistické nedostatky sledujeme v nésledujicich vétach: Treba, Ze jeden z panovniku pri
stavbée Kapitolu mél rad zemeédelstvi, tak proto jsou na sloupech klasy kukurice.;** (...)
nam ukdzal misto v Kapitolu, které je primy stred Washingtonu253 (Miss World #5 —
Na navstéve vsidle vlady USA); a potom jsem na podiu ze sebe néco naprosto
nepripravené povédela (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani); (...) a jela

do Hradce za brdachou na RFP! Tésili jsme se na sebe, on mél totiz sadru, tak to chtélo

51 JANOVEC, Ladislav. Jak pouzivat ¢arku a dalsi interpunkcéni znaménka. Praha: Klett, 2006, s. 60

%2 Navrhovana oprava: Jeden z panovnikii podilejicich se na stavbé Kapitolu mél rad zemédélstvi, proto
jsou na sloupech (...).
253 Navrhovana oprava: (...) jimz vede stied mésta.
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podniknout néco takhle akcnéjsiho. (Rock for People 2016 // Festivalovy
1),254

photodiary
Jiz bylo feceno, ze charakteristickym rysem autorského stylu N. Kotkové, jenz je uzit
Vv piispévcich na blogu The Nattiness, je vyrazné zastoupeni mluvenostnich prvku
vrovin¢ syntaktické. To se projevuje castym opakovanim tychz slov, uzivanim
hovorovych vyrazl, zvySenym vyskytem ukazovacich zajmen ten, takovy, to a jejich
kombinace (Bez takového toho; Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty
na Miss World!), dal§im znakem budiz uzivani spojky Ze namisto patficného takze
(Fotili jsme ale docela dlouko, zZe jsem treba nestihla jet s holkama na takovy ten
,bandn*, co ho tdhne za sebou ¢lun na vodé.; Co jste jesté nevidéli z Recka/Flashback
photo diary; Ale spis nez spanim v auté to bylo tim, Ze uz jsme prijela trochu nacatd,
moc jsem predtim nespala a nahanéla vSechny povinnosti, Ze mé jen ten dést a studend

sprcha dorazily.; Zagatek roadtripu a vanlife ve Spanélsku) apod.

Muzeme si povSimnout, Zze autorka uzivd pomérné dlouhych vét, v nichz nejsou pfili§
pfesné vyjaddieny vztahy mezi vétami. Je vyuzivdno zejména polysémantickych
spojovacich prostiedkt (Ze, kdyZ, co). Na tomto misté si uvedeme nékteré z mnohych

zaznamenanych ptikladu.

Ja jsem to tedy necekala az tak, Ze jsem si musela odskocit trochu po tom letu trochu
hodit do reprezentativna a udélat néco S kralicima cervenyma ocima.; Jak jsme
projizdeli vsichni autobusem, tak z okna byl opravdu krasny vyhled. Nic fotogenického
V té tmé za jizdy, ale (...); Jo a po prvni veceri (...) jsme néjak s Kik potrebovaly doplnit
tu energii nedospanou. (Miss World #5 — Na navstéveé v sidle vlady USA) Tak néjak se
mi teda splnil jeden ze snii, takze jsem fakt moc rada. (Tak ja jsem se opravdu stala tvari
znacky?!), Je to takova rodinna plavba (...). Vypluje se tak, Ze klukiim na palubé nasadi
pirdtské cepicky a oni vytahnou plachty. (Co zboziuju na Tenerife? Aneb co vam
rozhodné doporucuji podniknout!); My to letos pojmuli ale trochu jinak, kdy nam tatka
(teda hlavné mné) pripravil prekvapko.,; Porad to byla pardda, ale vite jak — tohle bylo
prosté bozi! (Ve vodnim kralovstvi na Tenerife — Siam park + All you can eat); Jako jo,
proc se nevybrecet (...); No a pak se to vzdy na chvili vylepsilo, bylo naramne, ale pak

prisla jedna zprava, dalsi a... ta v Tyrolsku mé tak néjak hodila do melancholie, kdy

4 Tato &ast souvéti: ,,Tésili jsme se na sebe* se obsahové vaze k véts piedchazejici, proto bychom ji k ni
i ptipojili.
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Jjsem nafotila tyhle fotky u clanku.; Ja se treba koukam na to tak, Ze se kouknu, kolik se
toho kolem mé deje, co jsem si viastne prdla, jestli Ziju, to co jsem chtéla, chci a budu,
Jjestli mé to naplnuje a stoji mi ten ruch za to.; TakzZe takhle rizné mozne — a moc vam

dekuju, zZe (...) (Really Challenging September — Until now Though!).

10.4.1 Shrnuti

Zvyse uvedenych piikladi je patrné, ze Vv ptipadé texti N. Kotkové nardzime
na preryvavé vypovédi ¢asto s dodateéné piipojenymi vétnymi ¢leny, objevujeme v nich
taktéZz vysoké mnozstvi prvku, jimiz je vyjadiena neurditost (vice vizte v Kapitole
Expresivita) ¢i vétné elipsy. VéEtna stavba pusobi nepromyslené, chaoticky. Zavérem
muzeme konstatovat, ze ptispévky na blogu The Nattiness svou syntaktickou stavbou

pfipominaji utvary prostésdélovaciho stylu.

10.5 Lexikalni rovina

V tvodni kapitole vénujici se charakteristice blogu N. Kotkové jsme upozornovali
na autoréinu zalibu v cestovani a také na jeji Gcast v soutézi Ceskd Miss. Tyto
skutecnosti se vyrazné realizuji v jejich projevech, coz je krom¢ stranky syntaktické
patrné zejména v roviné lexikalni. Vedle vyznamné zastoupené anglictiny, jeZ do texti
pronika, budeme pozorovat také prvky zroviny obecnéceské a z oblasti hovorové

cestiny, jejichZ frekventované zastoupeni definuje autorsky styl blogerky.

Prispévky z blogu The Nattiness se obdobn¢ jako texty B. Kotalikové na blogu BKBlog
vyznacuji vysokou mirou expresivity, pomoci niz autorky vyjadiuji své emoce. V tomto
konkrétnim ptipadé jsou texty opét prostoupeny superlativnimi hodnoticimi vyrazy,
jako jsou naptiklad bozi, super, miluju, nejuzasnéjsi, skvely, uzasny, nadsSend,
dechberouci, absolutné uzasny ¢i anglicky vyraz cool. Mnoha adjektiva jsou doplnéna
0 ptedponu nej- (nejkouzelnéjsi, nejpohodovejsi; Vanoce; nejpunkovéjsi cast, Zacatek

roadtripu a vanlife ve Spanélsku).

Vzhledem k tematickému zaméfeni ¢lankti se v nich mizeme setkat se slangovymi
vyrazy z prostiedi modni a modelingové branze. Uvést si muzeme naptiklad tyto: jde

na néjaké gala (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8): koktejlky; >

25 U tohoto slova doglo k procesu univerbizace (koktejlové saty).
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kozacky overknee®®(Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrii); outfit;
dress code (Co jste jestd nevidéli z Recka/Flashback photo diary); promo fotky; lokace
(Tyrolsko s Ceskou Miss/ Foceni na nejkrasnéj§ich mistech); super surf/skate/boho
obleceni; bikini outfit (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas); look (Outfit // Value
your true friends//); slipony; **’oversized trika (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu
a baleni kufri); glamour (Stala jsem se pstrosem i Siou — aneb finalni $aty na Miss
World!). % Nepovazujeme za prekvapujici, Ze vyrazného zastoupeni se dostavé

terminiim pfejatym z anglictiny.

Jako ocekavané hodnotime takové vyrazy, jez se poji s internetovym svétem. Jedna se
0 nazvy socialnich siti, riznych aplikaci apod. Uved'me si napi. Instagram, insta,
hashtag, nasdilet néco nékam, vlog, viogovat, facebook, davat likes, social media

260 (7 Washingtonu o Czech Blog Awards

stream;**® miizeme z nej (z vyletu) snapovat
a hlasovani); posdilet fotky (Rock for People 2016 // Festivalovy photodiary!); postupné

budu délat i edit (videi).?®* (Za&atek roadtripu a vanlife ve Spandlsku).

V ramci jazykové uspory jsou v projevech vyuzivany zkratky, napt. snb (Nadseni
ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); ?®* VS taska (Zadatek roadtripu a vanlife
ve Spanélsku);?** WH (Zpatky na Wild House!);?*** MBPFW (Co mam v nasledujicich
dnech v planu // #MBPFW — White Silver Sporty Chic Outfit);*®> na RFP (Outfit //

Value your true friends//).?*®

V lexikélni zasob&é se projevuje 1 autorCina zaliba ve sportech, jakymi jsou
snowboarding, skateboarding ¢i surfovani. Slangové vyrazy z téchto oblasti prostupuji
zejména Clanky, jez se témto sportim tematicky vénuji. Pfiklady si uved'me nésledujici:

267

viny levacky; jak je to s tidama (priliv, odliv); reefy™" (Surfovani na Tenerife — moje

tipy pro vas); pénak (dlouhy surf pro zacatecniky) (ZaCatek roadtripu a vanlife

2% K ozatky nad koleno.

7 Boty slip-on (z angli¢tiny — nazouvaci).

58 \/ prekladu — piivab, o&arovat.

259 7 angl. — vysilani.

20 yyraz spjaty s aplikaci Snapchat, ktery by se dal voln& preloZit jako vytvdret fotky/videa na tuto
socialni sit.

261 7 angl. — prava.

262 Snowhoard.

%63 Tagka z obchodu Victoria’s Secret.

264 Oznaceni pro ubytovaci komplex Wild House.

%65 Mercedes-Benz Prague Fashion Week.

266 Hydebni festival Rock for People.

267 Anglickym vyrazem reef je oznacen ttes u hladiny mofe.
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ve Spanélsku); pdterik;*® freeride; funslope®®®

(Nadseni ze snowboardingu v Rakousku
— Tipy!); longboard (Zag¢atek roadtripu a vanlife ve Spanélsku) Povimnéme si, Ze

nekteré z vyrazii jsou vysvétleny.

Oficidlni nazvy, jména zahrani¢nich pfislusnikd, vyznamnych pamatek apod. byvaji
ponechana v jejich ptivodni podobé&, napi. Fashion Designer; Beauty with a Purpose

210 e Sarah Jessica

(Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty na Miss World!);
Parker (Gala akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8); ranni plavba ke Statue of
Liberty; Miss Croatia; kviili Home Alone;?™ pod labelem ,, Travel the World «212 (New

York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss World #8);

Emocionalita vypovédi vystupuje do poptedi rovnéz skrze frekventované vyuzivani
deminutiv. Zde pfinasime nékteré ze zaregistrovanych zdrobnélin: rodinka, idylka,
svetylka, briska; teplacky;, s mamcou, S tatuldou; rodinka; outfitek (Vanoce!);
privitanicko, fotacek, focenicko, lehdrko, po obidku; u hotylku (Co jste jesté nevidéli
z Recka/Flashback photo diary); ocka; pisecek; ulicky, kyticky (Co zboZiuju
na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); prekvapko (Ve vodnim
kralovstvi na Tenerife — Siam park + All you can eat); surfiky, magnetky (Surfovani
na Tenerife — moje tipy pro vas); prdcicka (Zpatky na Wild House!); bdrek (Travelling
Again Look // Madrid — z letisté do centra a zpatky).

10.5.1 Pronikani anglictiny

Uvodem této podkapitoly si miizeme piipomenout vyznamné postaveni angliétiny
Vv soucasné podobé naseho narodniho jazyka. D. Svobodova, jeZ se ve své stati vénuje
internacionalizaci lexika, se vyjadfuje takto: ,lexikum urcitého jazyka se muze stavat
internaciondlnim v tom smyslu, Ze je uZivdno vramci mezindrodni komunikace
apritom si vice ¢1 méné zachovava vazbu na jazyk svého plvodu (...). Typickym

v

piikladem (...) jsou anglicismy, resp. internacionalismy S$ifené prostiednictvim

anglictiny, jejichz existenci a komunikacni vyznam jiz dnes nelze zpochybflovat.“273

2%8 Univerbizovany vyraz pro chrdnic patere.

%9 Jedn4 se o druhy terénil pro snowboarding.

2’0 Jedn4 se o discipliny na soutézi Miss World.

2! Nazev filmu (u nas znamy pod jménem Sim doma.)

221 abel znamen4 v piekladu znatka, oznaeni, nalepka.

" SYOBODOVA, Diana. Soucasny stav internacionalizace lexika. in ADAMKOVA, Petra,
MARTINKOVA, Michaela a Oldtich ULICNY, ed. Studie k moderni mluvnici Cestiny. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2013, s. 131
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Tuto mySlenku jsme si potvrdili v pfedeslych analyzdch a muizeme ji sledovat
I vtextech na blogu The Nattiness. Vyrazné zastoupeni anglicismi v projevech N.

Mrwe

své profesi modelky ¢asto pohybuje v zahranici.

Z roviny puvodnich profesionalismt registrujeme nasledujici ptiklady: brand (Miss

275
h,

World #5 — Na navitdvé v sidle vlady USA);*™ press trip, launch,?” workshopy (Co

jste jesté nevidéli z Recka /Flashback photo diary); post, launch (Vlog/ Recka blogerska

jizda s Olympusem #1).2"®

Dale nachazime modni slova, ktera si pomalu nachazi cestu
do naSich slovnikd. Jmenujme naptiklad: selfiecka; brunch (New York, Broadway a ja
vybrana za moderatorku — Miss World #8); show; casino (Gala akce se Sarah Jessica
Parker — Miss World #8); jet leg (Miss World #5 — Na navtévé v sidle vlady USA);?”
ke gatu;*’® photoshoot; z afterparty (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovéni);
raw véci *"® (Rock for People 2016 // Festivalovy photodiary!) smoothie (Nadseni
ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); cheesecake (Co jste jestd nevidéli z Recka

/Flashback photo diary) steak house (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas) a dalsi.

Nékteré z uzitych terminl se ur€itym zplUsobem zacleniuji do deklinaniho systému
Ceského jazyka. Na tomto misté mizeme uvést napt. abyste si nemysleli, Ze nepostuju
(Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani); vlogerka (Co jste jesté nevidéli
z Recka /Flashback photo diary); Sunsety, to je prosté moje.;*® kapela hrdla rockové
covery (Co zboznuju na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!);
V druhém hairstylu (Stala jsem se pStrosem 1 Siou — aneb finalni Saty na Miss World!);
lokdloveé;?®" surf Skoly (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas); po Avon eventu
(Really Challenging September — Until now Though!); jsem si je googlila (Co mam
Vv nasledujicich dnech v planu // #MBPFW — White Silver Sporty Chic Outfit) .

V pribéhu nasich analyz jsme mohli zaznamenat, ze produktivnim formantem, jimz se

anglickd verba zacleniuji do Ceského tvaroslovného systému, je -ova- (napt. uvadéné

274 \/ piekladu — znacka.

275 \/ prekladu — zahéjeni (napf. prodeje n&jaké kolekce).

2% Ostatnimi vyrazy jsme se jiz zabyvali v predchazejicich kapitolich, jez se vénovaly pronikani
anglictiny do analyzovanych projevi.

2Ty prekladu — pasmova nemoc.

278 \/ prekladu — bréna; misto na letisti.

219 \/ prekladu — tepeln& neupravené.

280 \/ prekladu — zapady slunce.

281 Vyraz, ktery patrn€ vznikl z anglického terminu ,,locals, coz v pfekladu znamena ,,mistni obyvatelé*.
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chatovat, googlovat). Ve svém &lanku Co si miiZeme vygooglit?*®* z roku 2009 se jeho
autorka D. Svobodova vyjadiuje o slovese googlit/googlovat jest¢ jako o vyrazu
slangovém, jez se poji s pocitaCcovym prosttedim. Jeji premisa o ztrat€¢ této

priznakovosti vlivem frekventovaného uzivani daného terminu se beze zbytku naplnila.

V nékterych ptipadech slouzi anglické vyrazy k pouhému ozvlastnéni textu. Jedna se
vétsinou o takové terminy, jez by mohly byt nahrazeny opovidajicim ceskym
synonymem, piesto vSak dostava piednost anglitina. Jmenujme tyto piiklady: kde to
vypadalo jako v Santa’s Village, typické American Christmas (Vanoce!); let probéhl
naprosto ,,smoothly” (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrt);?*®
Prosté Life je neskutecné riznorody. (Z Washingtonu o Czech Blog Awards
a hlasovani); rooftop dinner (Co jste je§té nevidéli z Recka/Flashback photo diary);?** si

to rekneme face to face (Outfit // Value your true friends//).

10.5.2 Obrazna pojmenovani a frazémy

Oproti ostatnim analyzovanym blogim miizeme konstatovat, ze v autorském stylu N.
Kotkové se nedostava velkého prostoru obraznym pojmenovanim. V této kapitole se
pokusime zachytit nékteré z téchto uzitych prvki jazykové aktualizace. Castéji budeme

objevovat frazémy, popiipad¢ jejich modifikace, jez blogerka ve svych ¢lancich uzila.

V textech jsme zaregistrovali n€kolikeré klasické ptfirovnani, napt. jsem sama o sobé
docela krtek (jakoze slepa) (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!) Je to
zkratka andel! (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufri); /itala jsem
vSude jako bldzen (Stala jsem se pStrosem i Siou — aneb finalni Saty na Miss World!)
jinak bychom byli namackany (jako) sardinky (Zacatek roadtripu a vanlife
ve Spanélsku). Za pfirovnani miizeme povazovat i Givodni ¢ast nazvu tohoto ¢lanku:
Stala jsem se pstrosem i Siou — aneb finadlni saty na Miss World!, jimz autorka popisuje,
ze pti proménach pro umeélecké fotografie vypadala jako pStros a také jako australska

zpévacka Sia.

Béhem analyz tfi pfedchazejicich blogii jsme pozorovali, Ze jejich autorky vyuZzivaji

takové basnické figury, jakymi jsou metafora, personifikace ¢i hyperbola. V projevech

282 SVOBODOV A, Diana. Co si miizeme vygooglit?Nage fe¢. [online]. 2009, ro¢. 92, &. 2, s. 110-111.
[cit. 2017-04-02]. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?lang=en&art=8044

“83 \/ prekladu — hladce.

284 \/ prekladu — vedefe na stiese.
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na blogu The Nattiness z téchto tii typt evidujeme pouze hyperboly. Na tomto misté
pfindSime zaznamenané piiklady: (...) jsem si koupila kufry. Jeste ted pocituju bolest
Z toho, kolik staly. :D (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrt); moje
stolety (ok, petilety) (Travelling Again Look // Madrid — z letisté do centra a zpatky);
V sobotu totiz déda slavi kulatiny a to je udalost, kdy se vzdy sejdeme celd rodina po x
letech a jindy se v podstaté nevidime. (Co mam v nasledujicich dnech v planu //
#MBPFW — White Silver Sporty Chic Outfit).

Frekventovangji se v textech objevuji frazémy, nejcastéji ptivodu lidového, jez text
ozvlastnuji. Piiklady uved’'me nasledujici: Zlaté ceské rucicky. (Gala akce se Sarah
Jessica Parker — Miss World #8); Tresinkou bylo tieba to (...); bez hybnuti brvou (New
York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss World #8); to mi vzalo dech (Miss
World #5 — Na navstéve v sidle vlady USA); baleni bylo trochu orisek (Miss World #1
— Cesta do Washingtonu a baleni kufri); Proti gustu zdadny disputat. Nejen laska
prochazi zZaludkem — i pratelstvi.; padly mi do oka (Co jste jest¢ nevidéli
z Recka/Flashback photo diary); musim smeknout; a ta wifi jela jedna bdseii (Co
zboziiuju na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); zkouseli to
na viastni pést (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas); vstala jsem levou nohou
(Really Challenging September — Until now Though!); Tahle kombinace (...) mi padla
do oka. (Co mam v nasledujicich dnech v planu // #MBPFW — White Silver Sporty Chic
Outfit); byla to nase trefa do cerného (Travelling Again Look // Madrid — z letisté
do centra a zpatky); Bylo mi jak v bavince. (Zagatek roadtripu a vanlife ve Spanélsku);
sundaji rizové bryle a pomiizou mi zpatky na zem (Outfit // Value your true friends//);

trochu z jiného soudku (Rock for People 2016 // Festivalovy photodiary!).

10.5.3 Expresivita

Z dosavadniho prubéhu nasi analyzy blogu The Nattiness je patrné, jak velkou mérou je
Vv textech zastoupena expresivita vypovédi. N. Kotkova nechdava do poptedi svych
projevll vstupovat svoji emocionalitu a svym autorskym stylem se nejvyraznéji ze Ctyt
analyzovanych blogerskych styli piiblizuje funkénimu stylu prostésdélovacimu.
V roviné lexikalni se to kromé jiz uvadénych ryst projevuje zejména vyuzivanim

ptiznakovych (citové zabarvenych) vyrazii namisto slov neutralnich.

Jako pfiznakova hodnotime tato substantiva: snowboardovacka a lyZovacka, azurko;

opruz, trycky (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!); nahodicka (Gala akce
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se Sarah Jessica Parker — Miss World #8); dobrodrizzo (Ceskoslovensky ples s mou
»Segrou’); jaky jecaky holky predvedly; snida; kaficko, bus (New York, Broadway a ja
vybrana za moderatorku — Miss World #8); frmol (Z Washingtonu o Czech Blog
Awards a hlasovani); atmoska; lehdrko (Co jste jesté nevidéli z Reka/Flashback photo
diary); kamoska (Outfit / Value your true friends//). MiZzeme si povS§imnout, Ze vétSina
téchto expresivnich vyrazii spadd do kategorie deminutiv, o niZ jsme jiz hovofili.
Rovnéz jsme zaregistrovali, ze ani N. Kotkova ani ostatni blogerky ve svych projevech

témert nevyuzivaji slov zvelicelych, tzv. augmentativ.285

Jako expresivni hodnotime i uziti t€chto konkrétnich sloves: odfrknout si (Co jste jeste
nevidéli z Reka/Flashback photo diary); juknout se (Vanoce!); zopdknout (Co zboziuju
na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); okostovat (Ve vodnim
kralovstvi na Tenerife — Siam park + All you can eat); koukat (Surfovani na Tenerife —

moje tipy pro vas); jsme si pokecaly. (Zpatky na Wild House!).

V textech zaznamenavame lexémy, jez do projevil vnasi neurcitost ¢i vagnost.
K véagnosti v mluveném projevu se J. Hoffmannova vyjadiuje takto: ,,Vagnost mize byt
nékdy zadmérna a funkéni, efektivni, ale jindy je vzajmu ucastnikli interakce
nezdmérnou vagnost eliminovat nebo aspoi zredukovat.“*® Agkoli se v nasi analyze
vénujeme projeviim psanym, muzeme tato slova, vzhledem k tomu, ze texty maji blizko
K prostésdélovacimu stylu, vztahnout i na né. Prvky neurcitosti a vagnosti bychom
mohli hodnotit jako tzv. vycpavkova slova, tedy slova, ktera v textu nemaji zadnou

vypovédni hodnotu.

Jako ptiklad miZeme uvést ¢astici no, kterou pisatelka za¢ind mnoha vyjadreni, napt. no
a tak se to zacalo kupit. (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrt); no,
mam to vSechno (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas); no, a skocila jsem i do par
kramku (Travelling Again Look // Madrid — z letisté¢ do centra a zpatky); no, nevyhral

jsme nikdo (Zagatek roadtripu a vanlife ve Spanélsku)

285 Akademicky slovnik cizich slov: [A-Z]. Dotisk. Praha; Academia, 1997, s. 80

286 HOFFMANNOVA, Jana. Végnost, neurcitost, nepiesnost, nejistota ve vztahu k mluvenym projeviim a
Jjejich zkoumani. in JAKLOVA, Alena, ed. Clovék - jazyk - text: shornik z mezindrodni lingvistické
konference konané u prilezitosti Zivotniho jubilea prof. PhDr. Jana Korenského, DrSc. : Ceské
Budéjovice 18.-22. zaii 2007. Ceské Budé&jovice: Jihoteska univerzita v Ceskych Budé&jovicich,
Filozoficka fakulta, Ustav bohemistiky, 2008, s. 229-234
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Dale si v§imame frekventovaného zastoupeni ukazovacich zajmen ten a takovy
a neurcitého pronomina néjaky, poptipadé jejich kombinace: Takovd ta klasika (Gala
akce se Sarah Jessica Parker — Miss World #8); néjaky ten tyden pred odjezdem (Miss
World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrd); zjistil (...), Ze jsem néjaka ta misska
(Co jste jestd nevidéli z Recka/Flashback photo diary); néjakym tém mym tipiim; nafotit

néjaké ty fotky (Surfovani na Tenerife — moje tipy pro vas).

Stejnou funkci v ¢lancich plni vycpavkova Castice tak ¢asto zkombinovana s neuréitym
ptilovcem néjak Vv nasledujicich spojenich: mi tak néjak konecné doslo, (...) (Miss
World #5 — Na navstéve v sidle vlady USA); se vSechno tak néjak zpomalilo; (...) kde
jsem to tak néjak vse, reknéme, odhalila (Tak ja jsem se opravdu stala tvaii znacky?!);
néjak kolem 12 km; tak néjak (Toulky po Picos de Europa v Asturias); néjak mi to

na ném moc neslo (Za¢atek roadtripu a vanlife ve Spanélsku).

Expresivitu rozeznavame i v nasledujicich tGryvcich z ¢lankia N. Kotkové: jsem sebou
prastila o zem jak ta brambora :D; jsem to zalomila byla to rychlovka; jsme se
rozkecaly. (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni kufrd); se culim o sto Sest;
Znovu a znovu a znovu (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovani); TakZe hola
— opet vysmata Natt!; Hlavné nendpadné, Kotkova! (Co jste jesté nevidéli
z Recka/Flashback photo diary);?®’ jsem za to sakrys vdécna!l; kde pordd litam (Really
Challenging September — Until now Though!) a ja kviili ty viroze, bacilu nebo co mé to
caplo (Zpatky na Wild House!); Tenhle outfit byl nejvic rychlo voleny rdano pred
odletem (...); drZacky cestovatelsky zabky, jsem néjak neméla na nakupy zalusk; nejvic
prodysny, rizné na internetu jsem hledala (Travelling Again Look // Madrid — z letisté
do centra a zpatky); na koncertech sdileji trefny Zivotni lifestyle nazory (Rock for People

2016 // Festivalovy photodiary!).

10.5.4 Aktualizovana vyjadreni

Nékolikrat jsme jiz upozornovali na mluvenost, jeZ siln€ prostupuje vSemi texty, jejichZ
autorkou je N. Kotkova. Vyrazy, jez bychom klasifikovali jako pisatel¢inu snahu
po aktualizaci vyjadieni, bychom rovnéz popsali jako vyjadieni, kterd jsou provazena

silnymi mluvenostnimi ptiznaky.

87 Autorka hovofi sama k sobe.
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Na jazykové hie a nepravdépodobnych kombinacich slov jsou zalozena nasledujici
spojeni, jejichz zakladni funkci je ozivit texty a upoutat Ctendfovu pozornost: Jd
Kotkova se zakoktala, jakoze coze? :D (Z Washingtonu o Czech Blog Awards
a hlasovani); Méla jsem s sebou ,, Pana Wetsuita “.***(Surfovani na Tenerife — moje tipy
pro vas); A nebo jsem toho zlyho leprikona, ktery na mé to vse pripravil ,, preprala“ tim,
Ze jsem si ten usmev na tvari udrzela. (Really Challenging September — Until now
Though!); ?®° to bylo trochu dramatische (Rock for People 2016 // Festivalovy

photodiary!).

V jednom z ¢lankd si autorka pohrava s nazvem jedné z nejznaméjSich pamatek mésta
New York, kdyz jeji jméno uziva v téchto tiech podobach: Statue of Liberty - Socha
Svobody - Lady Svobodnd (New York, Broadway a ja vybrana za moderatorku — Miss
World #8). Jako jazykovou aktualizaci, jejiz motivaci muze byt také snaha po jazykové
ekonomicnosti, vnimadme adjektivum missi, jimz autorka oznacuje udalosti, jez se poji
s jeji roli spjatou se soutézi Ceskd Miss. Ptiklady si uved’me tyto: po Missim roce (Miss
World #5 — Na navstévé v sidle vlady USA); s ,, Missimi“ povinnostmi (Co mam
Vv nasledujicich dnech v planu // #MBPFW — White Silver Sporty Chic Outfit);

S 24

modelkovsky/missi obsah (Tak ja jsem se opravdu stala tvafi znacky?!).

Do jazykovych aktualizaci N. Kotkové pronikaji anglické vyrazy, napf.

ultragigaobrovska fotogenicnost (...) fotogenicnost opravdu na levelu®®

« 291

sto procent!
Slo hlavné samoziejmé o , instagram friendly places (Co jste jesté nevidéli
z Recka/Flashback photo diary). Poviimnéme si rovnéz gradace expresivniho piiznaku
u adjektiva ultragigaobrovskd, jez je vyjadiena pomoci nesklonného adjektiva ultra

a navic umocnéna komponentem giga.

10.5.5 Shrnuti

Lexikalnim rozborem blogu The Nattiness jsme si potvrdili nasi ptivodni hypotézu
0 bohatosti slovni zasoby, jeZ se objevuje na ¢eskych blozich. Rovnéz jsme se ujistili
0 vyznamném postaveni anglicisml v soucasném ceském jazyce. V roviné lexikalni se

vSechny analyzované ptispévky vyrazné piiblizuji, zaroven v§ak miizeme vyzdvihnout,

288 Anglicky vyraz wet suit znamena v Geském piekladu neopren.

289 Imaginérniho ,,z1¢ho leprikona“ vini autorka z velkého mnoZstvi povinnosti a neitastnych udalosti, jez
se ji sesly v jednom mésici a s nimiZ se musela vypofadat.

290\ prekladu — troven.

21\ doslovném prekladu pratelskd mista pro Instagram. Timto oznaCenim jsou minéna mista, jejichz
fotky budou dobfe vypadat na socialni siti Instagram.
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ze clanky N. Kotkové byly navic obohaceny o slangové vyrazy, jez se poji se sporty,

jako jsou snowboarding, skateboarding ¢i surfovani.

10.6 Reklama a persvazivni prvky, kontakt se ¢tenarem

I ptesto, Ze reklama prostupuje mnohymi z ¢lankti N. Kotkové na jejim internetovém
pusobisti The Nattiness, nenalezneme zde velké mnozstvi klasickych reklamnich sdéleni
podobnych tém, jez jsme evidovali na dfive analyzovanych blozich. V textech této

blogerky nachazime spise jeji doporuceni nez sponzorované ¢lanky.

Uved'me si nékteré z piikladt: Bydleli jsme v Bergland Wellness hotelu. Kdyz se
kouknete na stranky, tak vam bude jasné, Ze tam moznosti na relaxovani bylo nespocet.
(...) Hotel urcite doporucuji. (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku — Tipy!);

(kamarddka) ma tedy znacku Cocos Organics (...) Jd vam to muzu po néjakych 3

tydnech pouzivani doporucit. (Miss World #5 — Na navstéve v sidle vlady USA); Verim,
treba produkty i ozkousite a budete spokojené. Ja nejvic zboznuju tu kulmu. Novou jsem
presné takovou potirebovala, takze vam ji opravdu doporucuji. PiSe se to na téch
sloganech, ale neni to jen tak, opravdu jsem to ozkousSela, nebojte. :) (Tak ja jsem se
opravdu stala tvaii znacky?!); (...) koupili jsme si sami (...) ubytovani na Booking.com.
(...) Musim smeknout. Apartmdan byl nadherny (...) a ta wifi jela jedna baser (...) (Co
zboznuju na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); restauraci
U Rytire. Je to ohromna stylovka! Doporucuji vam si tam zajit (a dat si tohoto steaka

s peprovou — miam!) (Rock for People 2016 // Festivalovy photodiary!).

Casto také odkazuje na videa, jeZ publikuje na svém kanale na serveru YouTube, napf.
Ja Vanoce prosté miluji! Pokud chcete védet jako moc, tak jsem minuly rok natdcela
docela dlouhé video (...), tak se treba miizete juknout — je TADY. (Vanoce!); Ve videu
Jjste mohli videt, (...) — video je tady. (Miss World #1 — Cesta do Washingtonu a baleni
kufra).

Obdobn¢ jako pro ostatni blogerky je 1 pro N. Kotkovou dulezity kontakt se Ctenafi.
Vyzaduje jejich reakce, klade jim otazky, ukazuje jim mista, jez rada navstévuje c¢i
podnécuje aktivitu svych ctenard. Interakce dosahuje rovnéz pomoci kontaktovych

prostiedkti. Tyto skute¢nosti si muzeme ovéfit z nasledujicich uryvkt: - Urcite se
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vSichni radujete z jarniho slunicka (...) (NadSeni ze snowboardingu v Rakousku —
Tipy"); (...) chci vam totiz je takhle tady nesmirné moc z celého svého byti
PODEKOVAT; MOC DEKUJI, VAZIM SI TOHO A JSEM STASTNA, ZE TU SE MNOU
ZUSTAVATE! (Z Washingtonu o Czech Blog Awards a hlasovémi);292 Tak co na to
Fikate?; Doporucujete pocestovani do Atén? (Co jste jesté nevidéli z Recka/Flashback
photo diary); O nékterych uz jsem vam psala (tady 0 aquaparku, tady o surfech a video
je tady);, Takze, co jsme jesté podnikali, co mam na Tenerife rada co bych vim
doporucila?; Mejte se krasne, budte happy abrzy se zase ozvu! (Co zboziuju
na Tenerife? Aneb co vam rozhodné doporucuji podniknout!); Na takovou prochdazku
bych si nejradsi dosla znovu! Klidné tento vikend, kdo jede se mnou? (Tyrolsko
s Ceskou Miss / Foceni na nejkrasnéjSich mistech); Jd nevim, jak to mdte vy, ale pro mé
je zdri opravdu zajimavy mésic.; No, nemyslite? :); A vam preju to samé. (Really
Challenging September — Until now Though!); Co vy, taky tak milujete toulani se
po prirodé a hordach? (Toulky po Picos de Europa v Asturias); Zdravim vas z Tenerife
a doufdam, ze vam timto clankem moc nepopletu hlavu!; jsem vam to tu chtéla trochu

ozivit (Travelling Again Look // Madrid — z letisté do centra a zpatky).

10.6.1 Shrnuti

V textech N. Kotkové jsme obdobné jako v dosavadné provedenych rozborech
zaznamenavali vyrazné zastoupené persvazivni prostfedky, jimiz se autorka snaZi
zapusobit na své Ctendfe. RovnéZ jsme zaregistrovali mnoha doporuceni na produkty,
firmy ¢i jeji oblibend mista. Né&kolikrat jiz bylo zminéno, Ze pro blogerky je dileZzity
kontakt se Ctenafem, Casto pfimo vyzaduji zpétnou vazbu nebo podnéty pro dalsi
¢lanky. Autorka blogu The Nattiness se o kontakt se svymi ¢tenafi snazi obdobné jako
jeji kolegyné, avSak cCastéji nez ony odkazuje na sviij U€et na socidlni siti Instagram,
nanémz je patrné aktivngj$i. Domnivame se tedy, ze vzdjemna komunikace mezi
autorkou a jejim ¢tendfskym publikem probiha spiSe na této siti nez v prostoru, ktery je

k diskuzi nabizen pfimo na blogu.

292 povsimnéme si uziti verzalek, jimZ autorka dodavéa svému sd&leni na expresivits.
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Zavér

Predlozena diplomové prace se zabyvala jazykem vybranych lifestylovych blogerek.
Vychozim jazykovym materidlem byly Clanky ze Ctyi blog — Everyday Mia, BKBIlog,
A Cup of Style a The Nattiness, které patii mezi soucasné nejpopularnéjsi internetové
zapisniky. Hlavnim cilem na$i prace bylo podéani zékladni lingvistické charakteristiky
danych blogli ve vSech rovinach narodniho jazyka (v roviné foneticko-fonologické,
morfologické, syntaktické a lexikalni), pfiCemz bylo piihlédnuto i k subjektivnimu

autorskému stylu jednotlivych pisatelek.

V tivodnich kapitolach prace jsme si vymezili zékladni teoretické pojmy, jimiz se fidila
nasledna analyza. Bylo rovnéz tieba objasnit termin blog a pfinést jeho stru¢ny popis.
Prakticky orientovana cast prace se opirala o 135 vybranych ¢lankt, jez jsme ziskali
na diskutovanych blozich. Vybrané texty jsme podrobili komplexni analyze, vV niz jsme
se pokusili definovat pfiznakové rysy blogovych ptispévki. Sledovali jsme rovnéz, zda
se texty spiSe profiluji jako projevy funkéniho stylu publicistického, nebo

prostésdélovaciho.

V roviné foneticko-fonologické dospivame ke zjisténi, ze kromé blogu The Nattiness se
na blozich jako primarni jevi hlaskoslovi spisovné. Paklize se setkavame s odchylkou
od spisovné normy V piipadé zmény -é- V obecnéfeské -y-, je tato situace motivovana
expresivitou vypovédi. Jinak tomu je v ptipadé blogu The Nattiness, jehoz autorka
témeét bez vyjimky uziva -y- namisto ptivodniho -é-, a to zejména v koncovkach
adjektivniho sklofiovani slozeného. Obecnéceské -ej-, jez vzniklo diftongizaci z -y-, se
Vv analyzovanych textech vyskytuje minimalné. Stejné tak jako tzv. protetické v-, jez
jsme zaznamenali pouze V jednom piipadé. Dal$im jednoticim znakem, jejz jsme
zpozorovali, je tzv. iterace hlasek (zmnoZovani). Tento jev hodnotime jako projev

expresivity, ktera je spjata s autorskym subjektem.

Autorky blogti Everyday Mia, BKBlog a A Cup of Style se snazi dodrzovat spisovnou
koncovku instrumentalu feminin v podobé -ami.V pfipad¢ posledniho jmenovaného se
setkavame s n€kolika mélo odchylkami, jez jsou v textech spiSe vyjimecné. Oproti tomu
na blogu The Nattiness se tato spisovna tendence nevyskytuje, naopak registrujeme

unifikovanou koncovku -ma i u n&kolika substantiv rodu muzského.
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V ramci adjektiv zaznamenavame vysokou miru zastoupeni superlativnich vyrazi, jez
podtrhuji expresivitu sdéleni. Do popfedi se dostavaji rovnéz nesklonnd adjektiva ciziho
puvodu. Jmenné adjektivni tvary se v textech objevuji spiSe vyjimecné a v ramci
autorskych stylii ptisobi povétSinou knizn€. U autorek nami vybranych blogi jsme si
povsimli nedisledného rozliSeni mezi koncovkami adjektiv déjovych (-ic7) a ticelovych

(-ici). Vsechny autorky davaji prednost zapisu ve znéni -ici.

Co se ty¢e pronomin, v nékolika pfipadech doslo k zamén¢ tvari zajmena ja (mé/mné).
Tuto chybu nehodnotime jako pfili§ ¢astou. Dale pozorujeme zaménovani tvart
osobniho zajmena ona (ji/ji; ni/ni) apiivlastiovacich zajmen muij, sviyj, nds, vas
(moji/moji; svoji/svoji; nasi/nasi; vasi/vasi), jez je v rizné mife zastoupeno na vSech
blozich. Nejvyraznéji se tato chybovost projevuje v textech na A Cup of Style. Za rys
pochazejici zroviny mluvenych projevi, ktery se frekventované objevuje
Vv analyzovanych ptispévcich, povazujeme nadmérné zdiraznovani osobniho zajmena
jd. Rysem mluvenostnim dale jmenujme uzivani vztazného zajmena co ve funkci

zajmena ktery, jimz byvaji uvozeny vedlejsi véty ptivlastkové.

V ramci numeralii pozorujeme neznalost spravného zapisu procent. Casto se vyskytuje
chybny zapis bez mezery, napiiklad byl na 100% splnén (Everyday Mia). V piispévcich
na BKBlogu a v mensi mife také na blogu The Nattiness zaznamenavame zapisy

¢islovkovych vyrazi s nadbyte¢nymi grafickymi komponenty (napt. v 15ti).

V ¢lancich pfevazuje slovesnd osoba 1. v singularu, nejcastéji v indikativu prézentu,
poptipad¢ v préteritu. Pokud se autorky obraceji na své Ctenare, objevuje se 2. osoba

pluralu, opét v indikativu prézentu nebo v imperativu (napiste mi, dejte védet apod.)

Rovinou morfologickou taktéz prostupuji vyrazné zastoupené mluvenostni rysy, jez se
pro lifestylové blogy stavaji pfiznaCnymi. Mezi tyto znaky fadime vyuZzivani tzv.
vycpavkovych vyrazi, jez jsou nejcastéji adverbialniho ptvodu (napt. tak, tak néejak,
prosté, jakoby), popiipadé se jedna o kombinace ukazovacich zajmen (napft. takovy to).
Clanky jsou ozvlastnény velkym mnoZstvim tzv. emotikont, jez podtrhuji expresivitu

sdéleni. Kromé nich v textech nachazime interjekce, které plni stejnou funkci.

I presto, ze diskutované pfispévky muzeme oznacit za piipravené, tudiz jejich
kompozice by méla byt pifedem promyslena a prehledna, setkavame se spiSe s opakem.

Autorky povétSinou uzivaji del§i souvéti, v nichz se Casto ztraci. Tato skuteCnost
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zapfi¢iluje vyznamné zastoupeni elips a nedokonéenych vypovédi, dochazi
k opakovani tychz vyrazi, eventualné celych ¢asti konkrétnich souvéti, setkavame se
rovnéz s kontaminacemi vétnych vazeb a vyraznou chybovosti v interpunkci. Nejvice
chyb, co se interpunkce tyce, registrujeme v ptipadech vedlejsich vét vlozenych. Jakkoli
hodnotime projevy autorek na blogu A Cup of Style jako ty nejlepsi, chybovost

v ¢arkach v souvéti se v jejich ptispévcich objevovala nejfrekventované;i.

V souvétich nebyvaji pfiliS pfesné¢ vyjadieny vztahy mezi vétami. NejCastéji je
vyuzivano polysémantickych spojovacich prostfedkd, napi. Ze, kdyZz co. EXpresivita
¢lankl se kromé roviny morfologické a hlaskoslovné projevuje 1 ve skladbé véty —
setkavdme se se subjektivné motivovanym slovosledem vypovédi nebo s vétami

zvolacimi. Registrujeme rovnéz vyznamné zastoupeni tzv. fecnickych otazek.

Puvodni predpoklad o bohatosti slovni zasoby se beze zbytku naplnil. V lexikalni roviné
se autorkdm otevira nejvétsi prostor pro projeveni autorského subjektu. VSemi texty
prostupuje velké mnoZzstvi anglicismii. UZité anglické vyrazy mivaji Ceské ekvivalenty,
pfesto je dana pfednost cizojazyénému znéni. Proto uzivani anglictiny povazujeme
za projev aktualizace vypovédi. Dalsi motivaci mize byt vSeobecna obliba anglictiny
ato, ze anglicky na minimalné¢ zékladni Urovni hovoii vétSina lidi mladSi generace.
Autorky analyzovanych blogh do této generace patfi, proto neni prekvapujici, ze se
vyjadiuji jejim jazykem. Velké mnozstvi téchto vyrazi spada do oblasti kazdodenni,

bézné komunikace.

Lexikalni rovina obsahuje slangové vyrazy z oblasti mody a kosmetiky (dopliime, Ze
vétSina téchto terminli opét pochazi z anglictiny); setkavame se rovnéz se slangismy
spjatymi s internetovym prosttedim. Mezi frekventované registrované vyrazy patii
nazvy socialnich siti a vyrazy, jako jsou napf. hashtag, vlog, nasdilet néco nékam,likes,
lajky. V ramci jazykové ekonomiky jsou v textech vyrazné zastoupeny zkratky a slova

zkratkova. Typickym slovotvornym procesem je univerbizace.

V textech téméf nepozorujeme augmentativa, naopak deminutiva jsou zastoupena
frekventované. Nejvyssi pocet deminutiv registrujeme v piispévcich autorky BKBlogu,
V jejichZ projevech je patrné, Ze se v nedavné dob¢ stala matkou. UZivani zdrobnélin
charakterizuje také autorsky styl N. Kotkové z blogu The Nattiness, u niz je hlavni

motivaci expresivita vyjadfovani.
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Autorky blogovych ptispévkl pfi realizaci svych projevil ¢asto tendovaly k uzivani
jazykovych prvki, jez primarné spadaji do roviny umélecké literatury, sekundarné pak
do roviny publicistické. V ¢lancich nachazime metafory, personifikace, hyperboly
a zastoupena je rovnéz ironie. Vyuzivano bylo i Sirokého spektra ¢eskych frazémd, jez
bychom povétSinou fadili k frazémim pavodu lidového. Kromé basnickych figur
a frazémi se Vv textech objevovaly dalsi prostfedky jazykové aktualizace, jez byly
nejCastéji zaloZzeny na hie sjazykem a se slovy. Pomoci téchto prvkd autorky

ozvlastiiovaly své ¢lanky a upoutavaly ¢tenafovu pozornost.

Muzeme konstatovat, ze jednim z utvatejicich prvkl blogovych piispévku lifestylovych
blogerek je expresivita. Registrujeme ji ve vSech jazykovych planech, ovSem v roviné
lexikdlni se projevuje nejvyraznéji. Nachazime mnozstvi slov hovorovych, citové
zabarvenych, dale zaznamenavame vyrazy typu: miluji, dechberouci, cool, skvély,
nejlepsi, uzasny apod. S expresivitou se Vv ptipadé analyzovanych ¢lankt tzce poji
pronikani hovorovosti a mluvenostnich ryst do jejich stavby. Diky tomu se diskutované

texty pfiblizuji funkénimu stylu prostésdélovacimu.

Ackoli vétsina blogerek vytvafi svillj internetovy prostor ve svém osobnim volnu a ¢asto
jako konicek, vSechny autorky, jimz jsme vénovali pozornost, si vydélavaji na vydaje
spjaté s rozvojem svych blogii pomoci reklamnich ¢lankd a sponzorovanych sdé€leni.
Dalsim z formujicich faktoru lifestylovych blogl je tedy reklama (a reklamni funkce)
a také funkce persvazivni, jez se projevuje v komunikaci s recipienty sdéleni. Autorky
se na své Ctenafe Casto obraceji, kladou jim otazky, zapojuji je do déni na blogu, ¢tenafi
se mohou podilet na vybéru témat pro nasledujici prispévky, ucastnit se
sponzorovanych soutézi apod. Blogerky si na komunikaci se ¢tenafi velmi zakladaji.
Vedle kyzené zpétné vazby si pomoci komunikace zvySuji svoji popularitu, ta jim zase

pfinasi dalsi spoluprace a vyssi vydélky.

Pokud bychom méli rozhodnout, ktery z funkénich styli v analyzovanych textech
prevlada, nedokazeme ucinit toto rozhodnuti jednoznacné a definitivni. Zminovali jsme,
ze diskutované c¢lanky vykazuji mnoho prvkd, jez spadaji do roviny stylu
prostésdélovaciho — ¢lanky jsou prostoupeny prvky hovorovymi, mluvenostnimi, jejich
celkové vyznéni je fizeno subjektivitou autorek a také expresivitou. Zaroven vsSak
muzeme fici, ze tyto projevy se zejména svou vystavbou a zdkladnimi funkcemi

(informativni, zabavna, persvazivni) blizi stylu publicistickému. Dulezité je rovnéz
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zminit, ze blogy nepiisobi jen na uzky okruh recipientii. Jejich autorky utvareji minéni
pocetné cilové skupiny. Takze i piesto, ze se jednd o texty rdzu polooficidlniho, az
neoficidlniho, stale jsou to texty veiejné a hodné¢ ¢tené. Dalo by se uvazovat o tom, ze
uzitim prvka z funkcéniho stylu prostésdélovaciho si autorky blogli zvysuji navstévnost
svého online prostoru a vice se pfiblizuji svym recipientim. Navazuji jim znamé&jsi,

Vv ree

,»rodinnéjsi‘ prostredi.

Hlavnim cilem této prace bylo postihnuti zékladni charakteristiky jazyka
na lifestylovych blozich ¢eskych autorek. Myslime si, ze na daném vzorku sviyj cil prace
splnila a dokazala popsat zakladni tendence, jeZ se v projevech téchto blogerek
objevovaly. Dilezité je zminit, Ze nas text se zabyval opravdu jen vybranymi blogy,
domnivame se vSak, Ze toto téma si zasluhuje dal$i pozornost a byla by Skoda opomijet

blogy jako nové moderni médium.
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Prilohy
Piiloha ¢. 1 — ¢lanek z blogu Everyday Mia

Green power

18. Feb 2017

Uz jsem zminila, jak moc mam rada zelenou? Pro ty, co mé sleduji uz néjaky ten patek,
to je mysleno spi$ jako vtip. Zelenou se rada obklopuji uz odmalicka. Pohled na zelené
véci mé motivuje a dodava energii. VZzdyt' i ma osobni instagramova zed’ je, konkrétné
matovou, témet vytapetovana! A na zelenou jsem ptesla i ve své ranni ruting, o které se

chci prave dnes trochu rozepsat...

Co se ty¢e mé ranni rutiny, nebudu vam ji absolutné davat za ptiklad, protoZe je to
vétSinou Sileny boj s ¢asem. Jsem typicka sova. V noci neusnu diiv, nez po ptlnoci, ale
mé télo potiebuje spanek, jako kazdé jiné. Takze se mé vstavani Casto rovnd pomalu az
katastrofickému filmu. P&t naCasovanych budiki v telefonu, o kterych netusim, ze
zvonily (a uz vibec, Ze jsem je posouvala a nasledné i1 vypla). Snidani doma témét
nestihdm. A 1 fakt, Ze nemam stanovenou plné¢ pevnou pracovni dobu, mi k vylepSeni
mého time managementu zrovna nepomize, spi§ naopak. Snazim se to zlepsit a obcas
fakticky vstanu, a to opravdu brzo. Proklindm vSechno a tvafim se jako kakabus, ale
Vten moment, co se nasniddam a vrhnu do prace, jsem najednou superproduktivni
a Stastna, ze jsem to dokézala a t€Sim se z toho, jak je den dlouhy. Noo, jenze uz
po obéd¢ zivam a pfemyslim nad tim, jak by mi Siklo dvacet. Hecnu se. A pak, jakmile
dodélam praci a doplazim se domi, z dvacky je rdzem hodina a ptl spanku. Vzbudim
se a mam plno energie! ,,A sakra, ono to uz je pul druhy rano? Tak to se mi zas bude
krasné vstavat...”

Nastésti se tohle vSechno da védecky odivodnit. Musim piece respektovat sviij
chronotyp! Jde o opozdény (tedy ne vecerni, ale ranni) narist produkce melatoninu v
epifyze. Melatonin je hormon a jeho hlavni funkci je dodrZet pravidelnost, volné

pteloZeno tak, Ze v podstaté ¢im vice melatoninu se nam v hlavé uvolni, tim vice se nam

chce spat. A to mé jediné uklidituje. Vibec za to nemiiZu!

Pokud tedy nemam homeoffice, jako na prvni fotce (ktery mi obcas dost svéd¢i, protoze
mam o kus vice Casu), snazim se si své rano zpiijemnit jinymi zelenymi ritudly. Tim
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prvnim je sSmoothie, které m¢ totalné nakopne. Malokdy se mi tedy stane, ze bych si ho
pfipravovala pfed odchodem do prace. VétSinou si jej délam vecer, k druhé vecefi.
Udélam si ho vic a do té ranni davky ptfiddvam vice ovoce, a pak si ji dam na noc
vychladit. K pfipravé pouzivam tyCovy mixér, se kterym mé prace bavi. Ale ¢im Castéji
si smoothiecka délam, tim intezivnéji premyslim, ze bych si navic pofidila i néjaky vetsi
mixér. Na vétsi porce by se mi obcas hodil. A co si do smoothie obvykle davam? Hlavni
slozkou je kale (kadefava kapusta) a baby Spenat. Kapustu, uz nasekanou, kupuji
vV M&S. Pytel stoji asi 50 k¢ a vysta¢i mi na 3-5 porci. Dale ¢asto pridavam: okurku,
pomerance, bezpeckové hrozny a banan. Kdyz nemam moc sladké ovoce, obcas
pfidam i 1Zici medu. Casto pfidavam i rtizné superpotraviny, jako chlorellu, chia
seminka, mlady jeCmen, nebo také extrakt z aloe vera. Nepovazuji to za dietu, ani
za za4dny detox nebo néco podobného. Chutnd mi to a déla radost. A zaroven i citim

jakousi harmonii a nemam pak problém si obcas dat i néco vylozen¢ nezdravého.

Mym nésledujicim rannim a dalSim zelenym ritudlem je péce 0 plet’. V novém roce
jsem se pokusila pfejit vyloZzen€ jen na piirodni péci. Nejcastéji ted” pouzivam hlavné
znacku Tata Harper (koupite exkluzivné v Ingredients). Ke znacce mé ptivedl hlavné
Josef, ktery v Ingredients pracuje jako poradce. Vypravel mi ptibéh o znacce a samotné
Taté (se kterou délal exkluzivné rozhovor — Klik). Tata Haper je vlastné pionyrkou
zelené kosmetiky, dikazu, ze méné je vice, a Ze péce o plet’ mize byt 100% pfiirodni,
ucinna bez jediné kapky chemie. Svou znacku zalozila v roce 2007, a to na rodinné
farmé ve Vermontu, odkud 1 radda pravidelné instagramuje pod svym

jménem @tataharper.

Ja jsem si pro svou péci vybrala jako zaklad kultovni Regenerating cleanser, ktery
obsahuje ovocné enzymy. Ty Cisti poéry a minimalizuji tak cerné tecky. Diky
exfolia¢nim slozkdm je plet’ navic i krdsn€ vyhlazena. Produkt dostal hned nékolik
moznych celosvétové uznavanych ocenéni.

Dal8im krokem po dikladném vyciSténi pleti je fadna hydratace. Pro tento krok jsem si
zvolila rozjasnujici fadu, a to konkrétné lHluminating moisturizer a llluminating eye
cream. Oba produkty obsahuji diamantovy prasek, takze vedle hydratace plet’ izasné
rozjasni, probudi a vyzivi. O¢ni krém navic plsobi proti otokiim a lehce vyhlazuje

I jemné linky a vrasky. Tuhle zelenou trojku sice pouzivam jesté kratce, a tak nemohu
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hodnotit jak moc se lisi, od jinych produktd, ale uz ted mohu vyzdvihnout okamzity
efekt prozateni, hlavné u o¢niho krému. To bude urcité mij svaty gral! Doporucuji vam

si zajit do Ingredients minimaln¢ pro vzorecek!

Zbytek mého rana je nasledujici: Sup Sup outfit — Sup Sup makeup — udesat vlasy
a letim!

(A to jsem jesté nezminila ranni praci s Nelinou, haha. Ono uZ jen dostat toho lenocha
po ranu ven je totiz uspéch!)

Ptihlaste se, prosim, nékdo v komentéfich, kdo jste po ranu jesté tragicté;si!

Dékuji.

Muizeme se spolecné virtualné poklepat na rameni!
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Piiloha ¢. 2 — ¢lanek z blogu BKBlog

BLOG A REKLAMA...?77?

28.1.2016 17 comments

Ahojky, protoze mi na posledni ¢lanek kdosi napsal, ze obsahuje reklamu — neboli, ze

tam vidi reklamu na uréité produkty, chci se k tomu tady trochu vyjadrit a uvést véci na
pravou miru. Rekla jsem si, Ze je to dobré téma a hned sedla za pogita¢. Takze — dnes to

bude takova mensi tvahu o reklamach na blogu.

Kazdy ctenaft, ktery ¢te dany blog ( budeme se bavit konkrétné o mém blogu ) si musi
polozit otdzku, proc jej ¢te, pro¢ na néj chodi... Bud’ proto, Zze ho bavi moje ¢lanky,
outfity, mlj zivotni styl, zajimaji ho véci, které pouzivaim a nosim, moje cestovani,
mista, jeZ navstévuji, kam rdda chodim a co doporucuji apod. A to ho bavi a je mu to
blizké. Pak jsou dalsi, ktefi sem ptijdou ze zvédavosti. Posledni skupina — HATERS,
sem chodi hlavné proto, Ze je néjakym zplsobem irituji, drazdim a snazi se na vSem

najit néco Spatného a podezielého. Téch mi je lito.

Mu;j blog jsem ja a nikdy bych tu neprezentovala néco, co osobn€ nepouzivam ( nebo
jsem alespon nevyzkousela ), nenosim ( I outfity kterd vidite jsou z realn¢ho Zviota.
Nejsou stylizované pouze na fotku na blog — to v§e nosim a tak mé& muzetei kdekoliv
potkat ), to bych nikdy udélat nedokdzala, je to proti mé povaze. Kdo mé ¢te od zacatku,

ten to jist¢ vi a musi citit, Ze to je pravda. A vZdy o v§em napisi to co si myslim.

Na druhou stranu — musite chapat a i trochu ctit moji praci. Musite pochopit, jak blogy
funguji. Ano, soucasti blogu je 1 n¢jaka ta reklama. Firmy dobfe vi, Ze naSe sledovanost
muze byt pro urcité cilové skupiny také nejlepSim marketingovym néstrojem. A pro¢
bychom se tomu my — blogeti méli branit? Ba naopak, je to pro nas motivaci, nuti nas to
vice pracovat, piemyslet, vylepSovat rtizné designové zalezitosti, fotografie, atd. A to

vSe nas stoji krom Casu také penize... a ty nékde brat potiebujeme.

Snazim se drzet si svoji Urovei a chcei, aby blog byl o mn¢. Aby byl zkratka autenticky.
Nemdam problém se zminit nebo napsat o mistech ¢i produktech, jez absolutné nemaji s

reklamou nic spolecného. PiSu o nich, protoZe mé to bavi a chci vés s nimi seznamit.
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Dalsi véci ale je /a kdo blogovani bere vazné, tak to vi /, Ze nés reklama také zivi. A
proto zde prezentuji i firmy, které mi za reklamu zaplati. Jsem rada, ze jsem se s blogem
dostala na takovou troven, ze si mizu dovolit za svoji praci brat penize. A véite, stalo
mé to nemalé usili a hodn¢ prace. Takze jsem rada, ze moje Cinnost ma vyvoj a jsem
dnes v pozici, kdy toho takto mohu vyuzit. Ale pokud je mezi vami nékdo, komu to

vadi, tak vam mizu pouze doporucit , nechod’te sem!!!

Mam nastésti 1 takové skvélé Ctenaie, ktefi tohle na blogu moc nefesi a véfi v moji

upiimnost a doporuceni. Ale u posledniho ¢lanku na t¢éma BABY SHOWER se kdosi (

samoziejm¢ anonym ) mél potfebu ozvat, Ze obsahuje reklamu na Bepnthen a Medelu.

Jesté to upfesnim.. :-) .Bylo tam reklam mnohem vice :-). Tfeba na uZasnou

firmu GREATMOMENTS.cz, ktera mi tu ptekrasnou BABY SHOWER uspotadala. A

rozhodné si to zaslouZila! Stejné tak jsem vam napsala o své svatbé a doporucovala
firmy, se kterymi jsem nikdy pied tim nespolupracovala. Chtéla jsem vam o nich
povédét, protoze to bylo THE BEST. Jak uz jsem fekla, nikdy bych nepsala v
superlativech o néem, co mi nevyhovuje, nenosim, nemadm s tim dobrou zkuSenost.
Moje info se mize hodit takovym mym c¢tenarim, ktefi maji stejny pohled na Zivot a

radi by vyzkouseli opravdu dobré véci, produkty ¢i sluzby mnou uz provétenych firem.

Nemyslim si, Ze normalnimu — béZnému c¢tenafi vadi reklama na blogu. Kone¢né —
reklamy jsou, kam se podivate. JenZe, bohuZel, najde se i par jedinct, kterym vadi, Ze
néco dostanu jakoby “ZADARMO. Zkuste to, prosim, brat pozitivné. Vzdyt kdybych
to neprezentovala, nikdy byste se tieba o mnoha novinkach a zajimavych produktech

ani nedozvédéli.

TakZe s moji nejvétsi upiimnosti k vam... ANO, na mém blogu se nachazeji reklamy.
Pokud to n€komu vadi, ma s tim problém, at’ se tedy pokusi najit blogy bez ni....Jsou
takové? A nezapomenite — je reklama a reklama....Sama nemam rada blogy, kde je
prvoplanoveé jen reklama a bloggerka je schopna za jeden gratis Sampon vychvalit jej do

nebe, pfi¢emz ho ani “nepouzila”...

PS.: No a co fikate na outfit? Libi se vam? Jesté vas ty moje té€hu — ¢erné kalhoty
neomrzely? Jesté¢ to se mnou budete muset chvili vydrzet....Ale brzy jim feknu BYE
BYE. Byt v téhotenstvi kreativni... co se tyCe oblékani, je pékna dfina. KISS Vase

Barus
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Piiloha ¢. 3 — ¢lanek z blogu A Cup of Style

PHOTO DIARY | Workshop a dalsi akce!

Ahoj vSichni! Taky se vam zd4, ze ten leden utekl n&jak rychle? Ja musim fict, Ze ani
nevim, kam zmizel. My jsme tGspé$né dokoncily zkouSkové a zacastnily se nékolika
skv€lych akci, ale jinak musim fict, Ze jsem tim svym "novym startem"” celkem
Zklamana. Jak jste asi zaregistrovali, uz si mésic stézuju na rymu a kasel a jelikoz

nerada chodim k doktortim, dosla jsem si tam az ted” a vyfasovala antibiotika.

Tak jsem se teda na chvilku zastavila, cely vikend odpoc¢ivam v posteli a doufam, ze uz
to dolécim a v tinoru dozenu vse, co jsem v lednu nestihla/nezvladla - nap¥iklad vyfotit
néjaky outfit na blog! Mozna na sebe mam az piehnané naroky, ale vzdycky mé Stve,
kdyzZ si néco naplanuju a pak to nestthdm. No, ale jestli vdm miizu poradit, pamatujte,
ze zdravi by mélo byt vidy na prvnim misté a nesnazte se jako ja mésic piechodit

nachlazeni.

Konec negativniho povidaciho okénka, dneska jsme si pro vas piipravily zase par fotek

z uplynulého tydne :)).

Byly jsme zase po dlooouhé dobé na vlasech u Bary (uz bylo na case) a ze zmény
mame neuvétitelnou radost. Obé mame vlasy lehce zkracené, Niky lehky, studeng)si
preliv a ja jsem se nakonec rozhodla pro pastelové ruzové konecky. Tady na fotce to

tolik nevynikne, ale mizete mrknout na nase posledni vlogy, tam je to vidét 1épe.

Kubova ségra Maja si pofidila dvé mald morcatka a jsou to ty nejroztomilejsi stvofeni,
jaky jsem kdy
vidéla! Dékujeme moc za vSechny vase rady ohledné jmen, nakonec se jmenuji Timon

a Pumba. A ted’ bych samoziejmé taky chtéla morc¢atko :D.

Pied tydnem jsme spolecné¢ s The Senses poradaly nas dalsi workshop, tentokrat
celodenni workshop Blogovani, fotografovani a socialnich siti. Chtély jsme vyzkouset
zase néco jiného, trochu intenzivnéj$iho a predat nasim kurzistkdm co nejvice informaci

v jednom dni. A méme pocit, ze se to vydafilo skvéle. Délat workshopy nés vazné bavi
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a je uzasné potkavat se s tolika Sikovnyma lidma a mit moZznost jim piedat nase

zkuSenosti a trochu je nakopnout k tomu, aby si zacali plnit své sny.

Na kazdou kurzistku ¢ekalo na zacatku malé prekvapeni od nas a od Olympusu, ktery
na nas§ workshop také zapujcil fot’aky Olympus PEN, aby si je mohly holky vyzkouset,

a pokud nemayji sviij fot’ak, aby mély na co fotit pti praktické ¢asti workshopu.

Zacaly jsme nasi piednaskou o blogovani a socialnich sitich, o tom, jak si zalozit blog
a jak ho dostat mezi lidi. Potom nésledovala pfednaska naseho kamarada a fotografa
Jakuba Dohnélka, ktery vysvétlil technické aspekty foceni a nastaveni fot’aku. No a

pak uz se mohlo zkouset!

Foceni si holky trénovaly na "nasi modelce Nicole", ale vzhledem k tomu, Ze venku
bylo zrovna asi -10 stupiiti, cela prakticka ¢ast se rychle piesunula dovniti a fotily se
predeviim dobroty, které pro nas piipravilo nové bistro Spejle, nejsikovng&jsi
foodblogerky Romé¢a z Na skok v kuchyni a Gab¢a z PG foodies a pekarna Velvet
Bakery Prague.

A nebojte, taky se to pak v§echno snédlo!

Ukézaly jsme holkdm taky zadkladni Upravu fotek a nakonec si vyzkouSely i napsat
pfispévek na blog. Holkdm moc dékujeme za skvélou sobotu a uz ted’ se té€Sime na novy
workshop! Budeme moc rady, kdyZ nam napiSete, jestli by vas néjaky dalsi zajimal a

jaky.

Dalsi krasnou akci bylo uvedeni nové kolekce C&A na jaro a léto. Mozna si
pamatujete na nase vlogy z Madridu, kde jsme pravé tuhle kolekci mohly vidét mezi
prvnima a Ceskd verze prezentace se mooc povedla. Mohly jsme si vyrobit krasnou
kytici kvétin, dat si néco dobrého k jidlu a samoziejmé si prohlédnout celou kolekci
obleceni. Vypada to, Ze naSim favoritem je ale stejn¢ stale khaki koSile s napisem "My

unicorn ate my homework"* z Clockhousu!

Byly jsme pozvané na Skolu li¢eni a dozvédély jsme se vazné hodné tipt a vychytavek!

Cést z nich najdete v naSem vlogu pravé z akce a zbytek si Setfime pro né&jaka dalsi

beauty videa a tutorialy.
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Jak jste se mohli dozvédét z vlogu, Nicole pomaha mladym studentim a absolventim
UMPRUM s propagaci vystavy, kterou vezou do Londyna v ramci soutéze International
Fashion Showcase. Minuly rok ceska vyprava ziskala hlavni cenu, tak muazete sledovat,
jak to ptjde tentokrat! Mrknéte na Facebookovou stranku a Instagram. Vcera jsme fotili

s patronkou vystavy, krasnou Jenovéfou Bokovou.

A posledni, co jsme tenhle tyden zvladly byl workshop Krasopisma! Kdo nas sleduje
delsi dobu, tak urcité vi, ze milujeme jakékoli workshopy. Rédy zkouSime nové véci a
uc¢ime se cokoli, co by se nam nékdy mohlo hodit. Tenhle workshop potadaji nase
kamaradky Kéja (kterd vytvarela i nase logo) a Rozi a pocet mist je vzdycky velmi
omezeny. Proto nam chvilku trvalo, nez jsme se na workshop dostaly, ale o to vétsi

radost jsem z toho mé¢la, kdyZ jsem nds tam stihla registrovat!

A bylo to super! Tii hodiny jsme se uéily o pismu, zkousely si riuzné techniky a
nastroje na psani a snazily se vylepSit nas vlastni rukopis. Po workshopu jsme hned
bézely do obchodu s vytvarnyma potiebama pro inkoust a pera a ted’ poctivé trénujeme 1

doma. Tak snad nam to ptijde lip a lip! Mrknéte i na nas vlog z workshopu!

Prejeme vam krasny zbytek nedéle a uspésny start do dalsiho tydne!
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Piiloha ¢. 4 — ¢lanek z blogu The Nattiness

Z WASHINGTONU O CZECH BLOG AWARDS a HLASOVANT{

7.12.16

Ahoj! Tak vas tu poprvé na blogu zdravim z Washingtonu ! Pro ty z vas, kdo si fik4, co
tu délam, tak pfidavam informaci, Ze jsem tu na Miss World. Ale snad to vSichni podle
Instagramu tusite. Clanky vam odtud uréité (snad) brzy pfidam, ale chci trochu udrZet

posloupnost a vratit se trochu k Czech Blog Awards aneb Blogerce roku.

Budu stru¢na - chei vam totiz jen takhle tady nesmirné moc z celého svého byti
PODEKOVAT! Pfeci jen je to BLOGerka roku, tak jsem vam chtéla pod&kovat i tady
ane "jen" na Instagramu :). Jesté ted’, kdyz to tady v Americe piSu, tak se tu culim o sto
Sest! To jen diky vam, protoze jste zkratka izasny! Letos jsem anketu moc ven
nedévala, pfi nominacich jsem se si fikala, Ze jsem mozn4, ale n¢jak jsem nic klasicky
nestihala a tak jsem to vSe nechéavala jen na vas, ze uvidim, jak to dopadne takhle bez
mého zasahu. Kdyz mi mamca psala, Ze jsem mezi nominovanymi blogy, tak jsem byla
nadSend, Ze jste si mé piihlasili. No, ale potom uz byl nejvétsi frmol a néjak kolem
uzavirky hlasovani jsem rychle hodila Instastories a pfiSpévek na Facebook o hlasovéni.
Najednou si volam s jednou kamaradkou, co ma v CBA trosku ruce a ona mi v telefonu
jen tak fekne "jo a gratuluji k top vybéru!" a ja Kotkova jen zakoktala, jakoze coze?:D
To uz byl pro mé vrchol nadSeni. TakZe si umite pfedstavit, kdyZ jsem potom sedéla na
galaveCeru pied pddiem a zaCaly ty nominace. Péta mi pii tom fekl "A uvédomujes si,
ze je velka pravdépodobnost, Ze to muze§ vyhrat?!". Tak jsem mu Upln¢€ tohle si
nepfipoustéjici odpovédéla, ze to neptfipadd v uvahu, byla tam Terezka in Oslo, dalsi

Elite Bloggers holky a prosté Life je neskute¢né riznorody!

Na Blogerku jsem si zasla uzit vecer, vyrazit spole¢n¢ nékam takhle mezi lidi, pozdravit
se s nimi a to hlavné takhle pfed odletem. Bylo to dva dny pfed nim a ja byla cela
ulitand, nevyspand z pfiprav a shanéni v§eho potiebného. Hodila jsem se do takového
relax modu. No a tak jsem pifi vyhlaSeni mého blogu méla trochu zpomalenou reakci
a jen mé nabudila Pétova reakce, kdy jsem nevédé€la co délat. "Mam jit nahoru, mam Si
vzit fotdk :D je to fakt pravda... a co sakra poviiim?:D" To se mi honilo v hlavé a potom
jsem na podiu ze seb& néco naprosto neptipravené poveédéla, celd rozklepana. To jsem si

myslela, ze jsem na vystupovani pted lidmi, mluveni do mikrofonu apod. zvykla! :D

149



Vecer jsem si potom uzivala jesté vic, pofad jsem tomu néjak nedokazala uvérit. Byla
jsem v takové svoji dimenzi. Ten vecer jsem nevlogovala ani moc nefotila, protoze mi
bylo jasné, ze fotky budou vSude a hlavné bych to ani nestihala upravit. Takze vlastni
i tim, byl tenhle vecer specialni. Odehralo se toho tolik, Ze to pro mé bude opravdu asi
nejnezapomenutelnéjsi akce (nejen) podzimu! Akce samotnd se povedla na jednicku
a stra$n¢ rychle stoupa jeji troven a ja jsem stra$né St'astnd, ze uz toho mizu byt néjaky

ten patek soucasti - sledovat to, pfispivat do né¢j a spolu s vami ho néjak utvaret!

Jen bych chtéla znovu a znovu a znovu podotknouti, ze bych byla rada, abyste Blogerku
roku nebrali jako porovnani blogtl, ktery je lepSi. Jde o to, Ze se vSichni tihle blazni
sejdeme na jednom misté, na hezké akci, v hezkych prostorach a spole¢né se vidime
a uzijeme si to. A to,Ze vas blog vyhraje vam da neskute¢ny pocit zadostiu¢inéni. Neni
to o tom, "Ha a jsem lepsi nez ty"... Kazdy blog je origindlni, tvoii se kolem né&j urcita
komunita lidi a fanouskil s podobnymi nazory, zjmy - sdruzuje lidi a inspiruje je. Tohle
nejde hodnotit. Jde o popularitu dany rok. Ale blog je skvély svym zplisobem kazdy
a tak tady smekam kloboucek! Gratuluju vSem, co si letos podobné roztieseny odnesli
domt cenu ( a tu krasnou kytici) a také vSem, co blog pisete, tvotite n¢jaky zajimavy
obsah - a to nezi$tnég, jen zkratka protoze to mate radi a bavi vas to! Diky vam nam ta
blogosféra takhle roste a uréité bude i dal! Moc vam za vSechno dékuju! Dokonce jsem
natacela ultra dlouhy dékovaci video na afterparty, ale je fakt dlouhy, tak je lepsi tento
&lanek :) MOC DEKUIJI, VAZIM SI TOHO A JSEM STASTNA, ZE TU SE MNOU
ZUSTAVATE!

Co se tyka Miss World, tak zde probiha hned nékolik hlasovani lidi, které je pro mé
dalezité, protoze mé¢ muze rovnou poslat (jako fast track) do top20! Brzy podam info,
ale pro vas, co m¢ chcete podpofit mam jednu rychlo informaci o hlasovani v rdmci
Miss Multimedia! Oni to stale méni, ale dnes nam piedstavili aplikaci, kde se hlasuje. Je
to takova hra na styl Tinderu. Aplikace se jmenuje "MobStar". Staci si ji ZDARMA
stahnout, zaregistrovat a najit mlj profil Natdlie Kotkova nejspiS a davat mi likes,
komentaie u fotek, které budeu sdilet. Cim vice tim 1épe, pocita se kazda aktivita v této

aplikaci (a potom na facebook Miss World - Czech Republic).

Dékuju moc za podporu!
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PS: Omlouvam se za ptipadné pteklepy, piSu to tady v noci, vynechédva mi klavesnice

a usinam :D Takze snad tobude v poradku.

Me¢jte se krasn¢€, brzy se ozvu, my dnes mame pied sebou Uzasny vylet, ktery je zatim

tajny, nemtzeme z n&j snapovat, takze to na Instagram dam hned jak to bude mozné!
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