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Hodnoceni prace znamkou: velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Prace se zabyva velmi aktualnim tématem spravedlivého obchodu, v konkrétni aplikaci na prode;j
produktll v nasSich podminkach. Formalné je prace zpracovana dobre, ob¢as se v textu vyskytnou
menSsi stylistické chyby (pfeklepy) €i nesoulad ve formatovani. Teoreticka Cast prace je obsahla,
vhodné rozpracovana jak v pfipadé marketingové komunikace, tak v pfipadé spravedlivého
obchodu. Bylo by vS§ak vhodné pouzit i nazory dalSich autort, &i autorky samotné, aktualné je
reSerSe zpracovana na zakladé pfistupu jen nékolika, i kdyz vyznamnych, autord. Struktura prace
je logicka, metodicky je nastavena spravné. Cile jsou smysluplné a v praci v naplnéné. V praktické
¢asti pusobi analyza nastroju marketingové komunikace ponékud neprehledné, i pfesto je vSak
dostate¢né podrobna. V pfipadé uzivatelského hodnoceni pouzitelnosti webovych stranek chybi
jasna struktura testovani a dukladnéjsi zaméfeni, takto je prakticky jen omezené vyuzitelnd. Stejné
tak vzorek by mél byt Iépe charakterizovan, a dle mého ndzoru rozsahlejsi; reprezentativnost je zde
jen velmi mala. SWOT analyza je zpracovana dobfe, neobsahuje 2adné zasadni chyby. Navrhy
plynouci z provedenych analyz opét trpi omezenou aplikovatelnosti, vytvoreni kvalitni viastni
mobilni aplikace je zalezitosti velmi naro€nou, jak ¢asove, tak finanéné, navic s nejistym
vysledkem. DalS$i navrhy jsou pro marketingovou komunikaci spole¢nosti vyznamové minoritni,
zaméfené na Upravu webovych stranek. Jiné nastroje marketingové komunikace rozpracovany
nebyly, i pfesto, Ze skryvaji pomérné velky potencial. Celkoveé je ale prace zpracovana na dobré



arovni, a proto je mozné ji doporucit k obhajobé.
Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Jaky nastroj marketingové komunikace by mohl byt potencialné nejpfinosnéjsi pro komunikaci
problematiky spravedlivého obchodu smérem k Siroké verejnosti?

Jaké postaveni aktualné zastava spole¢nost Miko kava, s. r. 0. na ¢eském trhu, a to vzhledem ke
konkurenci?

Datum: 19.04.2016 Podpis oponenta bakalarské prace



