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V oblasti prodeje fairtradovych vyrobku se velmi ¢asto pohybujeme na Urovni e-shopd. V této
oblasti je marketingova komunikace specificka a komunikaéni mix ma jinou strukturu nez u
kamennych obchodu. Studentka se snazila tento mix identifikovat a dale analyzovat. Zde Ize najit
nekolik chyb tykajicich se terminologie a nespravného pfifazeni vyuzivanych nastroja dle teorie. To
|ze ale pfisuzovat i nejednotnosti odbornikl v oblasti rozdéleni nastroji komunikaéniho mixu a
jejich obsahu. V dalSi Casti prace se vénovala analyze webovych stranek jako "prodejniho mista”
vybrané spolec¢nosti. To bylo zpracovano na dobré urovni. Ani SWOT analyza neobsahuje formalni
a obsahové nedostatky. Ve vysledku jsou navrhy vypracovany dostate¢né, pri¢emz studentka
mohla naznadit i alternativu pro dalSi nastroje, aby byl spinén vySe formulovany cil kompletné.
Celkové ma vSak prace logickou strukturu, fesi aktualni téma a Ize ji povazovat za standardni. K
obhajobé ji tedy doporucuiji.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi
1. V oblasti férového obchodu existuje mnoho diskusi a lidé ¢asto nevi, co stoji za témito principy.

Jak byste podpofila spravné vnimani znacky? Lze najit jiz existujici souvislost mezi vybranou
spolecnosti a budovanim spravného povédomi o zna¢ce? Jakym zplsobem se tomuto tématu firma



vénuje? Popfipadé, jaké techniky byste doporucila vybrané firmé, aby znacku podpofila?
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