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1 UvVOD

Jeden z nejvétsich celosvétovych problému predstavuje extrémné nizka zivotni uroven
obyvatel globalniho Jihu. Prav¢ z téchto chudych rozvojovych zemi se do bohatych ze-
mi severu exportuji rizné komodity, jejichz trzni cena je vzhledem k exotickému pavo-
du relativné nizka. Tato skutecnost je pro nas jako spotiebitele samoziejmé prizniva,

ovSem jakou cenu za to plati vykofistovani producenti?

Primarnim cilem velkych nadnérodnich spoleCnosti zpracovavajicich kavu je pouze
maximalizace zisku. Producentim Casto za irodu nabizi sumu, ktera nepokryje ani na-
klady na péstovani. Cht&ji-li ovSem pé&stitelé ziskat alespon né&jaké penize a uzivit rodi-
nu, nezbyva jim nic jiného, nez na nevyhodny obchod piistoupit. Casto stejné nemaji
diky své izolaci od vyspé€lého svéta ani ponéti o trznich cenach proddvanych komodit. A
1 kdyby takové informace méli, jejich situaci by to zfejmée nijak nezménilo, jelikoz je
pro n¢ témeét nerealné sehnat jiného odbératele. Diky své mizivé vyjednavaci sile a ig-
noraci ze strany odbératelii se péstitelé dostavaji do pomysiné smycky chudoby. Vy-
chodisko z této situace se snazi poskytnout systém fair trade prostiednictvim vyplaceni
spravedlivé odmény producentim a navazovani dlouhodobych oboustranné prospés-

nych dodavatelsko-odbératelskych vztaht.

Fairtradové vyrobky se na ¢eském trhu objevuji od roku 1994. Spotiebitelé si mohou
zakoupit pomérn¢ velké mnozstvi produkti vyprodukovanych v souladu se systémem
fair trade, pfevazné potravin. Nejprodavangjsi fairtradovou komoditu v Ceské republice

ptredstavuje jiz po 7 let kava.

Tato prace bude zaméfena na obecnou charakteristiku systému fair trade, jeho pfinosy
pro péstitele a podminky pro zapojeni do tohoto systému, a piedev§im na rozbor fairtra-
dové kavy. Bude analyzovana nabidka této komodity, dodavatelé, prodejni mista a spo-

tiebitelské povédomi a nakupni chovani.



2 LITERARNI PREHLED

2.1 Kava

2.1.1 Legislativa

Evropsky pravni rdmec pro oblast kavy vymezuje Natizeni Evropského parlamentu a
Rady EU ¢&. 1021/2013 ze dne 9. {jna 2013. V Ceské republice je tato oblast upravena
ve Vyhlasce ¢. 78/2003 Sb., ktera méni a dopliiuje vyhlasku ¢. 330/1997 Sb. Veskeré
zminéné dokumenty se zabyvaji oblasti ¢aje, kavy a kavovin. Ptislusné normy pro kavu
v &eském prostiedi jsou tyto: CSN 58 0113-21, CSN 58 0114, CSN 58 0116, CSN ISO
6668, CSN 1SO 6673.

Ceska republika je (spole¢né s EU) ¢lenem surovinové dohody s nazvem ,,Mezinarodni

(3

dohoda o kaveé* z roku 2001. Jeji naplni je garantovani transparentnosti trhu, zajistovani

vzajemné vymény informaci a ptiprava rozvojovych programi. (ICA, 2001)
Vyhléaska ¢. 78/2003 Sb. vymezuje kavu nasledovné:

a) zelena kava - susend semena kavovniku rodu Coffea zbavena pergamenové slupky
b) prazena kava - vyrobek ziskany prazenim zelené kavy

C) prazena kava bez kofeinu

d) kavovy extrakt, instantni kava, rozpustna kava, rozpustny kavovy extrakt

e) kavovy extrakt suseny

f) kavovy extrakt ve formé pasty

g) kavovy extrakt ve formé tekuté

h) kavovy extrakt bez kofeinu

1) pfimés prazené kavy zrnkové

Tabulka 1: Clenéni kavy dle Vyhlasky &. 78/2003 Sb.

Druh | Skupina ‘ Podskupina

. . zrnkova
kava prazend ,

mletd
instantni kava .
.y susena
rozpustna kava "
extrakt pasta nebo ve formé pasty

kavovy extrakt
rozpustny kavovy extrakt

Zdroj: http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1997-330#0ddil2

tekutd nebo ve formeé tekuté
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Co se tyce fairtradové kavy, kromé vSeobecnych pozadavkli musi spliiovat také piislus-
né standardy tvofeny mezinarodnimi organizacemi FLO a WFTO. Prelozené standardy

pro kavu vytvotrené organizaci FLO jsou pfilozeny k této praci, konkrétné Ptiloha €. 1.

2 1.2 Zakladni informace Obrazek 1: Kavova tireSen

—+[Duing
® \\
.. )| Stiibrita

’ blanka
Pergamenova
slupka

2009; Malena, 2013) Zdroj: Brzofiova, 2012

Kava je ovoce rostouci na tropickych a subtropickych

stromcich - kdvovnicich. Tyto stalezelené stromky plodi

cervené peckovice (tzv. ,kavové tfeSné“, viz obr. 1),

které obsahuji obvykle dvé zelena kavova zrnka. Pravé

z téchto zrnek se pripravuje celosvétoveé oblibeny napoj,

jsou tudiz posbirana a dale zpracovana. (Dostalova,

Kava je vzhledem k jeji nizké vyzivové hodnoté fazena mezi pochutiny. Hlavnim davo-
dem pro konzumaci kavy jsou jeji senzorické vlastnosti a povzbudivé Gc¢inky. Obsah
kofeinu zavisi pfedev§im na botanickém druhu kavovniku, arabika obsahuje v priméru

1,2 % a robusta 2,2 % kofeinu v susiné (Dostalova, 2009)

Statistikam z oblasti kavy se vénuje pifedevsim International Coffee Organization (1CO).

2.1.3 Druhy kavy

Existuje mnoho druhii kdvovniki, mezi hlavni se fadi Coffea Arabica, Coffea canepho-
ra, Coffea Excelsa a Coffea Liberica. Pfevdznou vétSinu na trhu tvoii kdva arabika
(Coffea Arabica) a robusta (pododriida Coffea canephora)®. (Kavéarnik, 2013)

1) Arabika

Arabika je povazovana za nejvyznamnéj$i botanicky druh kévovniku, jelikoZ tvoii
zhruba 70 % celkové svétové produkce kavy. Diky vysoké kvalité produkovanych plo-
di je mnohem drazsi nez robusta. Suverénnim lidrem v jeji produkci je Brazilie. (Dosta-

lova, 2009; Zeman, 2013)

! Nékde se uvadi jako hlavni jiz jen robusta, jinde canephora (kavovnik statny).



Pro péstovani kdavy arabika je idedlni vysSi nadmoiskd vySka a mirngjsi teploty,
15 - 24 °C. Tento druh kavovniku vyzaduje mnohem vétsi péci pii péstovani i zpraco-
vani, je nachylny k chorobam a sktidciim, ale nevadi mu zména pocasi. Na prvni trodu
Cekaji pestitelé dlouho, n¢kdy az 6 let. Zrno je spiSe protahlé a ploché se zakiivenou
ryhou. Arabika se vyznacuje svou kyselosti, ovSem celkova chut’ zavisi na riznych fak-
torech, naptiklad na zpisobu prazeni. Tato odrida vynikne pfi ptipravé jednodruhovych

kav. (Vesela, 2010; Klouzek, n. d.)

2) Robusta

Robusta je druhy nejvyznamnéjsi druh kavovniku, jeji podil na celosvétové sklizni kavy
¢ini necelych 30 %. Je povazovana za mén¢ kvalitni odriidu, jejim nejvétsim producen-

tem je Vietnam. (Dostalova, 2009; Vesela, 2010)

Kavée robusta se dafi v niz§ich nadmotskych vyskach, potiebuje teplé a stabilni klima
pii teploté 24 - 29 °C. Tento druh kavovniku je velmi odolny, plody dozravaji rychleji a
prvni sklizen je mozna jiz po 2 - 3 letech. Zrno je mensi, vypouklejsi, zaoblené&jsi a ma
rovnou ryhu. Robusta je typickd hotkou chuti, pouziva se do kavovych smési a pro vy-

robu instantnich kav. (Vesela, 2010; Klouzek, n. d.)

2.1.4 Produkce kavy

Obrazek 2: Péstitelské oblasti kavy
Péstitelské oblasti kavy, tzv.

kavovy pés, se nachazi mezi

obratniky Raka a Kozoroha a

zahrnuje staty Stiedni a Jizni e ( he)
s i,
Ameriky, Karibiku, rovnikové g} * N
n =robusta '@;"a ‘V
Afriky a Madagaskaru, Indie @ [§J = robusta + arabika

.. , , . , = arabika
jihovychodni Asie. Kava se

. L. , . , Zdroj: Kominek, 2015
pestuje ve vice nez 60 zemich
na 4 kontinentech, svétové plantaZe zabiraji vice neZ 11 miliond hektar pidy, pfi¢emZz

jeji produkce predstavuje obzivu pro 125 milioni obyvatel. (ICO, 2016; Malena, 2013)

Obrazek €. 2 naznacuje tzv. kdvovy pas a zobrazuje péstitelské oblasti kavy arabika a

robusta.



Kolem 70 % svétové sklizné€ kavy pochazi ze Stredni a Jizni Ameriky, 20 % z Asie a
zbyvajicich 10 % z Afriky. (Klouzek, n. d.)

Dlouhodobé nejvétsim producentem kavy je Brazilie, kterd pokryva svétovou produkci
kavy z 30 - 35 %. Druha pricka patii Vietnamu, odkud pochézi 18 % svétové produkce
kavy. Tato zem¢ zazila raketovy rist produkce mezi lety 1995 - 2000 diky investicim
vietnamské vlady a Svétové banky. Top 10 nejvétsSich vyvozed kavy na svété dopliuji
tyto staty: Kolumbie, Indonésie, Etiopie, Indie, Honduras, Mexiko, Uganda a Guatema-
la. (Zeman, 2013; ICO, 2015)

Tabulka a graf niZze zobrazuji globalni produkci kavy v tunach za obdobi 2011 - 2014,

Tabulka 2: Produkce kavy v t za obdobi 2011-2014

Kategorie Rok
2011 2012 2013 2014
Produkce TOP 10 6 841 440 7 589 760 7 637 400 7 406 040
Ostatni 1352880 1265 820 1170660 1097 880
Celkem 8194 320 8 855 580 8 808 060 8503 920

Zdroj: vlastni zpracovani (data z: http://www.ico.org/prices/po-production.pdf)

Graf 1: Produkce kavy v t za obdobi 2011 - 2014

10 000 000
9 000 000 5:8194 320 2: 8855580 2:8 808 060 >:8503920
8 000 000
7 000 000
6 000 000
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EHonduras  0OMexiko OUganda O Guatemala @ Ostatni

Zdroj: vlastni zpracovani (data z: http://www.ico.org/prices/po-production.pdf)

Mezi zem¢ produkujici kavu nejvyssi chut'ové trovné patii Kostarika, Jamajka, Portori-
ko, Nikaragua, Venezuela, Kena, Tanzanie, Jemen nebo Havaj. (Svét kavy, n.d.)
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2.1.5 Cesta z plantaze ke spotrebiteli

1) Péstovani kavy

Vétsina kavy je vyprodukovana drobnymi farmafi, roste ale také podil kavy vypéstova-
né na velkych plantazich. Takovy zplisob péstovani sice umoziuje rychlejsi dozravani
plodd, ale je neSetrny k Zzivotnimu prostiedi, jelikoz vyzaduje vyuzivani agrochemikalii
a diky nutnosti stfidani mist péstovani dochazi ke kéceni destnych pralesti. VétSinou se
kavovniky péstuji na strmych svazich s pfimym slune¢nim zafenim, ale za kvalitnéjsi
kavu je povazovana ta, ktera se péstuje ve stinu stromd, jelikoz si ptida uchova vice zi-

vin. (Kominek, 2015)

Kvalitu kavy dale ovliviiuje nadmotska vySka. Ve vétSiné piipadl plati skutecnost, Ze
¢im vySe je umisténa plantaz, tim vyssi bude také kvalita produkce. Kéava z téchto ob-
lasti zraje pomalu, ma jemné delikatni aroma i chut. Naopak v oblastech pod 600 m n.
m. roste kava rychleji, ma vyrazng&jsi, silnou chut, ale je méné aromaticka. (Brzonova,

2012)

2) Sbér kavy

Sbér kavy lze provadét nékolika zpisoby dle dostupnosti plantaze a kvality zrn. Prvni
variantou je strojovy sbér, ktery predstavuje nejrychlejsi a nejlevnéjsi zptisob. Sbéraci
stroj jezdi ptes kavovniky a neSetrné strhava veskeré (i zelené) plody a také listy. Pou-
ziva se na velkych rovnych plantaZich s komoditni kavou?, vétiinou u odolngjsi robusty.
Dalsi variantu pfedstavuje rucni sbér, ktery se vyuziva pfedevs§im u vybérové kavy. Ta-
to metoda je v dusledku opakovani procesu sbéru nékolikrat béhem sklizn¢ velmi prac-
nad a nakladnd, jelikoz sbéraci trhaji pouze zralé tfeSn€. Mezi hlavni vyhody ru¢niho
sbéru patfi jeho Setrnost ke kdvovnikiim a vysokéd kvalita posbirané kavy. Posledni
moznosti sbéru predstavuje stripping (Cesani). Sbéra¢ strhava do kose veskeré kavové
tiesné z vétve, véetné zelenych plodu a listd. Tento zpUsob je rychlejsi nez ruéni, ale
mén¢ kvalitni 1 Setrny. VétSinou se vyuziva u komoditni kavy, kde neni mozné na sbér

vyuzit stroje, naptiklad diky naro¢nému terénu. (Kavarnik, 2013)

? Komoditni kava je kava nizsi kvalitativni Urovné, se kterou se obchoduje na komoditnich burzach. Ovla-
da vétsinu trhu s kdvou (cca 96 %), opakem je kava vybérova.



3) Zpracovani kavy

Po naro¢né péci o kavovniky jsou jejich zralé plody sklizeny a vycistény ve velkych
nadrzich. Semena se z nich ziskavaji dvéma hlavnimi zplisoby. Prvnim z nich je suchy
zpusob, kdy se rozprostiené plody susi 5 - 15 dnti na slunci. Z vysuSenych ploda se od-
déli kavova zrna od slupky a vytiidi se dle velikosti a jakosti. Nevyhoda této metody
spociva v nizsi kvalité kavy, jelikoz se zpracovavaji i nekvalitni a vadné plody. Hojné je
uplatiiovana napt. v Brazilii a zadpadni Africe. Kéva zpracovana timto zptisobem se na-
zyva ,,neprand‘“ ¢i ,,ptirodni. Druhou moznost piedstavuje mokry zptisob. Kavové plo-
dy se propranim zbavi ne€istot i vadnych plodu a nasledné jsou fermentaci zbaveny
duzniny. Z plodi poté zbyde zrno v pergamenové slupce, které se ususi, zbavi slupky a
vyttidi. Tento postup je nakladné&jsi, ale diky vytfidéni vadnych ploda produkuje kvalit-
néjsi kavu. Vyuziva se napt. v Kolumbii, Mexiku a vychodni Africe. Kava zpracovana

timto zptisobem se nazyva ,,prana“. (Dostalova, 2009)

Posbirand a protiidéna zelena kava je naplnéna do pytli, z nichz kazdy pojme 60 kg této
komodity (proto vznikla jednotka 1 Zok). Z pytlt jsou odebrany vzorky, které se nasled-
né zkoumaji, prazi a melou, pfi¢emzZ jsou kontrolovany a ochutndvany odbornymi in-
spektory. Pokud kava odpovida pozadavkim, je kontejnerovou lodni dopravou exporto-

vana do zemi spotieby. (Brzonova, 2012)

Kava je do zemi spotieby dovaZena vétSinou v surové podobé, jelikoZ na import praze-
né kavy je uvaleno n¢kolikanasobné vyssi clo, viz tabulka €. 3. To pfedstavuje problém
pro snahu systému fair trade o co nejvyssi podil zpracovatelskych aktivit v zemich pt-

vodu. (Ransom, 2001)

Tabulka 3: Taric - Celni sazby EU pro 3. zemé

Druh | S kofeinem | Bez kofeinu
neprazena kava 0,0% 8,3%
praZzend kava 7,5% 7,5%

Zdroj: https://www.celnisprava.cz/cz/clo/problematika-taricu/ecit/Documents/kapitoly/09bm.pdf
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4) Prazeni kavy

Prazici proces zna¢né€ ovliviiuje kvalitu kavy, mtize totiz jeji chut’ vyrazné¢ zlepsit, a také
znehodnotit. Béhem prazeni pfi teplot¢ kolem 200°C ziskava kava charakteristickou
chut’ a viini, kterd je ovlivnéna intenzitou prazeni. Pfi svétlém prazeni preferovanym
Skandinavci je kava jemnd a vynika jeji opravdova ovocna, kyselejsi chut’. Stiedné pra-
zena kava oblibena ve Stfedni Evropé a USA ma silné€jsi chut’ se sladkymi a ¢okolado-
vymi tony. Posledni moZznost predstavuje tmavé prazeni, které produkuje silnou hotkou

kavu preferovanou Jihoevropany. (Brzonova, 2012; Vesela, 2010)

Po uprazeni se kava zchladi a necha né¢kolik dni ustélit. Poté se bud’ namele, nebo rov-

nou distribuuje na trh ve své zrnkové podob¢. (Kominek, 2015)

2.1.6 Kvalita

VétsSina zemi ma své vlastni klasifikacni tabulky pro hodnoceni kvality kavy. Ty zo-
hlediuji sklizen, velikost, barvu, tvar a vyrovnanost zrn, ptitomnost vadnych zrn, pii-
tomnost pfimési, necistot, zivociSnych skidct, plisni a ciziho pachu. U zelené kavy se
hodnoti také vlastnosti po upraZeni a senzorické vlastnosti v Salku. Prostfednictvim
chemickych zkousek se sleduje obsah chemickych kontaminantl, mykotoxind a mikro-

organismu. (Dostalova, 2009)

Pro souhrnné hodnoceni kvality kavy se pouziva ukazatel pocet vad na jednotku hmot-
nosti (300 g), ktery rozd€luje kavu do jakostnich téid. Kava 1. tfidy nema Zadné primar-

ni vady a maximaln¢ 0 - 3 vady celkem, zrna jsou shodnd, chut’ napoje Cista, bez zavad,

v

(Brzotova, 2012)

V Ceské republice upravuje jakostni pozadavky na kavu Vyhlagka &. 78/2003 Sb:
1. Prazena kéva a kdvovy extrakt nesmi obsahovat jakykoliv ptidavek kdvoviny.
2. Smyslové pozadavky & Fyzické a chemické pozadavky na jakost kdvovin:

Tyto poZadavky jsou uvedeny na dalsi strané v tabulkach ¢. 4 a 5.
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Tabulka 4: Smyslové pozadavky na jakost kavovin

Druh - skupina -
podskupina

Vzhled ‘ Barva ‘ Viané

prazend kavova

prazena kava zrna matnd azs kavové , ,
. . Y« s kavova
zrnkova vylouéenym ole- hnéda
jem na povrchu*)
praZena kava . . . kavové L
, jednotné mleta « 12 kavova
mletd hnéda

v. i1 2 .y | velmijemna aZvyrazné
Cista kavova az , . 3 o
ostra kavova, horka,

kdvovy ndlev , N .
vyrazné ostra

nakysla
. . Cista kavova az velmi jemna az vyrazné
kavovy extrakt , N ) s s
e vyrazné ostra, ostra kavova, horka,
karamelova nakysla, karamelova

*) prazena kéva zrnkova mize obsahovat max. 2,4% pifimési

Zdroj: http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1997-330#0ddil2

Tabulka 5: Fyzikalni a chemické poZadavky na jakost kavovin

'/ y k
Druh - skupina - Obsah kofeinu Odﬂy fxtra .tv Vlhkost v %
. —_ susiné % nej- L,
podskupina v susiné v % . nejvice
méné
prazena kdva min. 0,6 22 5
prazena kava bez kofeinu max. 0,1 19 5
kavovy extrakt rozpustny, instantni min. 2,5 - 5
kavovy k y, i i
vovy e'xtra t rozpustny, instantni i 02 )
bez kofeinu

Zdroj: http://www.zakonyprolidi.cz/cs/1997-330#0ddil2

Jak jiz bylo zminéno V piedeslém textu, kvalitu kavy ovliviiuje odrida, zptisob péstova-
ni, sbéru, zpracovani, praZzeni i mleti. Dale také zavisi na baleni, skladovani nebo sa-

motné ptipraveé napoje.

Pro posouzeni kvality kavy je dilezity tzv. cupping aneb degustace kavy. Ten se pro-
vadi nejen pred exportem kavy, ale také v prazirnach a kavarnach, predevsim pii zava-

déni nového kavového produktu do sortimentu. (Vesela, 2010)

2.1.7 Trh s kavou

Kava je hned po rop¢ nejobchodovanéjsi komoditou na svétovych burzach. Charakteris-

tické pro trh s kdvou jsou silné cenové vykyvy. Pti obchodovani se pouzivaji tzv. futu-
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res kontrakty, kdy se prodejce a kupujici dohodnou na mnozstvi, cené¢ a datu dodéani

kavy jesté pied jejim samotnym vyprodukovanim. (Brzonova, 2012; Zeman, 2013)

Ceny kavy

Cena komoditni kavy arabika je tvofena na burze Intercontinental Exchange v New

Yorku a cena kavy robusta na burze London Stock Exchange. (Kominek, 2015)

Cenu kavy, stejn¢ jako vétSiny ostatnich komodit, ovlivituje (kromé velikosti nabidky a
poptavky) predevSim jeji kvalita. Proto je podstatné rozliSovat, zda se obchoduje
s kavou komoditni ¢i vybérovou, ktera tvoii pouze 4% z celkového objemu kavy, je
kvalitn€j$i a samoziejmé mnohem draz§i. Cenu vybérové kavy urcuji predevsim jeji
kvalitativni vlastnosti, oproti tomu cena komoditni kavy je vysledkem spekulaci. Nez se
komoditni kava dostane ke spotiebiteli, zméni diky nim asi 150x majitele. Toto divoké
obchodovani s kdvou zpusobuje cenové vykyvy, na které doplaci predevSim samotni

péstitelé. (Zeman, 2013)

Cenova nestabilita na trhu s kavou se zacina objevovat od roku 1989, kdy byla zrusena
Mezinarodni dohoda o k&vé. Diky mraziim v Brazilii (1994), suchiim v Brazilii (1997) a
aktualné epidemii kavové rzi v Latinské Americe nastalo prudké navyseni cen za kavu,

o 24

Cast&jsi jsou ovSem cenové propady. (Fairtrade Foundation, 2010; Kominek, 2015)

Grafy €. 2 a 3 zobrazuji porovnani trzni a minimalni garantované fairtradové ceny kavy

robusta a arabika v letech 1989 - 2010. Ceny jsou uvedeny v US centech za libru kavy.

Graf 2: Trzni a fairtradova cena kavy arabika v obdobi 1989 - 2010

320.00

US centd / Ib (0,454 kg) mrazy v
280.00 Brazilii 1994
/ 4+——— sucha v Brazilii 1997
240.00 srpen 2010
1 13leté maximum: 188,65 centd
It f| {obavy o dodavky kdvy a
200.00 ] agresivni spekulace
e il € P ) T~
kolaps Mezindrodni Il \ '
160.00 dohody o kivé 1989 (A L sucha v Brazilii I!
| / il p ;' ! i" * o 1999
!
80.00 podzim 2008
New York ceny kavy & ostatnich
40.00 komodit sraieny v
fijen 2011 / dasledku finanéni krize
30leté minimum: 45 centi (pievis nabidky)
0.00

10. 1988 ———» 09,1992 — 08, 1904 —p 05, 1997 ————p 12, 1899 ——» 112002 ——p 09. 2005 ———— 08, 2010

Zdroj: http://fmo.fairtradehk.org/fmo/uploads/user_upload/file/arabica_pricechart 89 10 aug10.pdf
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V kvétnu 2011 bylo piekondno 34let¢ minimum a trzni cena kavy arabika se vySplhala
na 309 centl. Cena kavy arabika za biezen 2016 c¢inila 156,90 centl za libru, coz je
v piepoctu 37,21 K¢&. (Fairtrade Foundation 2012; Ycharts, 2016)

Graf 3: Trzni a fairtradova cena kavy robusta v obdobi 1989 - 2010

200.00
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Zdroj: http://fmo.fairtradehk.org/fmo/uploads/user_upload/file/robusta_pricechart 89 10 augl0.pdf

Cena kavy robusta za biezen 2016 Cinila 144,50 centd za libru, coz je v pfepoctu
34,27 K¢&. (Barchart, 2016)

Hraci na trhu

Témét poloviéni podil na trhu s prazenim a prodejem kavy ovladaji pouze 2 spolecnosti:
Nestlé a nové vznikla skupina Jacobs Douwe Egberts. Primarnim cilem téchto nadna-
rodnich potravinaiskych korporaci je dosahovani zisku, tla¢i proto na snizovani vykup-

nich cen a nezajimaji se o zivoty péstitelt ¢i zivotni prostedi. (Kominek, 2015)

Svycarska spole¢nost Nestlé je nejvétsim potravinovym koncernem na svété. Produkuje
kavu znacky Nescafé a kapsle pro Dolce Gusto a Nespresso. Je jednickou na trhu s ké-

vou, aktudlné ji patii cca 23% podil na trhu. (Zeman, 2013; Nestlé, n. d.)

Druhy a tfeti nejsilnéj$i hra¢ na trhu s kédvou se rozhodli spolupracovat za Gcelem vy-
tvofeni silnéjSi konkurence firmé Nestlé. Americka spole€nost Mondelez International
(dtive Kraft Foods) spojila na zacatku Cervence 2015 svou kdvovou divizi s nizozem-
skou Douwe Egberts Master Blenders. Tato nedavno vznikla skupina pod nazvem Ja-
cobs Douwe Egberts mé na trhu nyni 17% podil. Spole¢nost je znama predevsim kdvou
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Jacobs, Douwe Egberts, Piazza d’Oro, Carte Noire a kapslemi do kévovarii Tassimo.

(Bernat, 2014; JDE, 2015)

Trochu jiny piistup ukazuje dalsi velky hra¢ na trhu s kavou, némecka spole¢nost Tchi-
bo, které patii kavy znacky Tchibo, Davidoff ¢i Jihlavanka. Krom¢ dosazeni zisku se
totiz snazi o dodrzovani ekologickych a spoleenskych standardl. Podporuje drobné
producenty kavy, vytvaii rizné programy a vzdélavaci projekty. Spolupracuje s mezina-
rodné uznavanymi standardiza¢nimi organizacemi Rainforest Alliance, Fairtrade, UTZ
Certified a organizacemi stojicimi za znackou bio v EU. V roce 2013 bylo vice nez

30 % kavy Tchibo vypéstovano udrzitelnym zpisobem. (Tchibo, n. d.)

V poslednich letech zacaly i obfi potravinaiské spole¢nosti nabizet certifikovanou fair-
tradovou kavu. Otazkou jsou ovSem jejich opravdové umysly - snazi se pouze zvySovat

zisky apelaci na spotiebitele nebo jim opravdu Zivoty péstitelll jiz nejsou lhostejné?

2.1.8 Certifikace ekologickeé a socialni udrzitelnosti

U kavy se mlizeme setkat s riznymi certifikacemi udrZitelnosti. Problémem u vétSiny
z nich je, Ze jejich standardy nefesi socialni podminky péstitelti kavy. Certifikace bio a
Bird Friendly se zaméfuji pouze na ekologické aspekty hospodaistvi a poskytuji produ-
centim vys$i vyjednavaci silu pii stanovovani vykupnich cen. Rainforest Alliance a
UTZ zahrnuji kromé ekologickych aspektl 1 n€které socidlni, ale jedna se pouze o rizné
vzdélavaci a socialni programy. Fair trade se od ostatnich odliSuje poskytovanim spra-

vedlivé odmény producentim. (Kominek, 2015)
Obrazek 3: Rainforest Alliance

1) Rainforest Alliance

Rainforest Alliance se snazi o zachovani biologické rozma-

nitosti a zajisténi trvalé obzivy prostfednictvim zmény zpt-

sobu vyuzivani ptudy, obchodnich praktik a spottebitelského

chovani. Jejich vizi predstavuje svét, kde lidé a planeta

. , . . Zdroj: http://www.rainforest-
mohou prosperovat spole¢né. Kavu Rainforest Alliance  gjian-

ce.org/sites/default/files/uplo
ads/4/rainforest-alliance-
(Rainforest Alliance, 1987-2016) certified-seal-teaserbox.png

nabizi znamé kavarenské fetézce Costa Coffee a McCafé.

14


http://www.rainforest-alliance.org/sites/default/files/uploads/4/rainforest-alliance-certified-seal-teaserbox.png
http://www.rainforest-alliance.org/sites/default/files/uploads/4/rainforest-alliance-certified-seal-teaserbox.png
http://www.rainforest-alliance.org/sites/default/files/uploads/4/rainforest-alliance-certified-seal-teaserbox.png
http://www.rainforest-alliance.org/sites/default/files/uploads/4/rainforest-alliance-certified-seal-teaserbox.png
http://www.rainforest-alliance.org/sites/default/files/uploads/4/rainforest-alliance-certified-seal-teaserbox.png

2) UTZ Certified Obrizek 4: UTZ Certified

UTZ je organizace, ktera se zabyva udrzitelnym péstovanim

UTZ

kavy, kakaa a caje. Umoznuje péstitelim zlepsit si zivotni i &
Certified

pracovni podminky, naucit se lepsi zeméd¢€lské metody a také

e e TR . i \ Better farming
podporuje Setrny piistup k Zivotnimu prosttedi. Cilem této or Botter fultrs
ganizace je vytvorit svét, ve kterém udrzitelné zemedélstvi

Zdroj:
pfedstavuje normu. UTZ certifikovanou kavu prodava napt.  https://www.utzcertified.o
IKEA. (UTZ Certified, 2016) rgltemplates/gic_corporate

/images/stylel/logo.jpg

3) Bird Friendly
Obrazek 5: Bird Friendly

Bird Friendly je certifikace vyvinuta ekology a snazi se
0 ochranu tropickych pralesti, ve kterém ziji ohrozené ekosys-
témy. Zabranuje kaceni lest, ke kterému dochazi mimo jiné
kvili kdvovym plantdzim a stanovuje tedy podminku ,,pésto-

vani kavy ve stinu stromi*. Ma nejptisnéjsi standardy ze vSech

certifikaci. Aby péstitel ziskal tuto certifikacni zndmku, musi

Zdroj:
obdrzet bio certifikaci a zaroven splfiovat normy Bird Frien-  https:/nationalzoo.si.edu/s

cbi/migratorybirds/images/
bird-friendly-logo.png

dly pro 100% sv¢é produkce. (Smithsonian, n. d.)

4) Bio EU Obrizek 6: Bio EU

Bio znaci produkt ekologicky Setrného hospodafstvi. Pii pésto-
vani kavy je stanoveno pifisné omezeni pouzivani pesticidi a
chemickych hnojiv. Bio produkce je ohleduplna k lidem, pii-

St rvoo Zdroj:
rode¢ i zvirataim. (EU 1995 - 2015) http:/J/ec.europa.eu/aqric
ultu-

re/organic/downloads/lo
go/index_en.htm

Dalsi moznost certifikace ekologické a socialni udrzitelnosti pfedstavuje systém fair

trade, kterému bude vénovana nasledujici ¢ast prace.
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2.2 Fair trade

V piirucce A Charter of Fair Trade Principles je fair trade definovan jako ,,obchodni
partnerstvi zaloZené na dialogu, transparentnosti a respektu, které se snazi dosahnout
vetsi spravedlnosti v mezinarodnim obchodé. K udrzZitelnemu rozvoji prispiva nabidkou
lepsich obchodnich podminek a zajistenim prav vyrobcu. *“ (Fairtrade Labelling Organi-

zations International, World Fair Trade Organization, 2009, str. 6; vlastni preklad)

2.2.1 Jak vypada trh?

Na trhu Ize najit dva druhy vyrobki vyprodukovanych v souladu se systémem fair trade:
vyrobky od tradi¢nich fairtradovych organizaci a vyrobky s certifikacni znamkou Fair-

trade®.

1) Vyrobky od tradi¢nich fairtradovych organizaci

Jedna se o vyrobky dodavané spole¢nostmi, u nichz je distribuce fair trade produkti
vnimana nikoli jako doplitkova Cinnost, ale jako zéklad jejich podnikani. Na obalech
vyrobku je uvedeno logo fairtradové organizace. V mnoha zemich si spotiebitelé vybi-
raji zboZzi pravé podle téchto zavedenych dodavateld, kteti pro né predstavuji zaruku
fairtradového ptivodu zbozi. Casto se jedna o rukodéné vyrobky, ale naptiklad znama
némecka fairtradova spolecnost Gepa dodava také kavu, Caj, ¢okoladu, med, cukr, vino
nebo kosmetické produkty. Tyto tradi¢ni fairtradové spole€nosti jsou Cleny organizace

World Fair Trade Organization. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015; Gepa, n.d.)

Obrazek 7: WFTO
World Fair Trade Organization 'FAJ.F?

a "'?
World Fair Trade Organization (dale jen WFTO) ptedstavuje jed- § ﬁr

'
nu z mezinarodnich fairtradovych certifikacnich iniciativ. WFTO ‘

je tvotena vice nez 370 ¢lenskymi organizacemi a 40 jednotlivymi ,q N |z
asociacemi z vice nez 70 zemi na 5 kontinentech. Organizace ma  Zdroj:

. ., . . . , http://wfto.com/sites/
pét regionalnich pobocek, kancelat v nizozemském Culemborgu  yefault/files/wfto-

koordinuje ¢innost WFTO po celém svété. (WFTO, 2014) logo.png
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Jednou ze zékladnich podminek pro vstup spolecnosti do WFTO je dodrzovani stanove-
nych standardii pfi vykonavani veskerych svych aktivit. Z toho vyplyva dalsi podminka,
jednim z hlavnich posléni organizace musi byt pomoc znevyhodnénym skupinam. Dale
musi organizace existovat a byt pln¢ funkéni po dobu nejméné dvou let, musi byt
schopna prokazat fadnou hospodaiskou vykonnost a promitat do svych vyrobnich pro-

cest udrzitelné postupy. (WFTO, 2014)

Poplatky za clenstvi

Vstupni poplatek se odviji od piijmi zadatelt (plati pro fairtradové podpiirné organiza-
ce a sit¢) nebo trzeb (plati pro fairtradové organizace). Pokud je piijem organizace do
135 000 EUR, vstupni poplatek ¢ini 100 EUR, pokud v rozmezi 135 000 — 1 000 000,
tak ¢ini 250 EUR, v rozmezi 1 000 000 — 5 000 000 ¢ini 500 EUR a pfi vysSich pii-
jmech 750 EUR. Na strankach WFTO je k dispozici dokument, ktery popisuje politiku
ohledné €lenskych piispévki a stanovuje 16 konkrétnich principl. Jedna se mimo jiné o
solidaritu mezi Cleny, kdy vét$i organizace ptispivaji vice. Zaroven je ale také hlidana
mira zavislosti WFTO na ¢lenskych piispéveich jednotlivych spolecnosti a jsou stano-
veny maximalni limity ptispévkl. Ty jsou pro globalni Jih stanoveny niz§i nez pro se-
verni zemé¢, pticemz musi byt maximalné 4x niZsi. Pro rok 2016 jsou maximalni limity
pro obchodujici fairtradové organizace nastaveny na 10 400 EUR pro Evropu a Pacifik
ana 2 600 EUR pro Afriku, Asii a Latinskou Ameriku. (WFTO, 2015; WFTO, 2016)

2) Vyrobky s certifikaéni znamkou Fairtrade®

Jedna se o vyrobky, na jejichZ obalu je umisténa ochrannd znamka Fairtrade®, nejcastéji
jde o potravinafské produkty. Tuto znamku mulize ziskat jakékoli spole¢nost spliujici
standardy vytvorené FLO, tudiz systém fair trade viibec nemusi byt centrem jeji ¢innos-
ti. Pravé zde vznika otazka, zda propujéit tuto znadmku organizacim, které mohou poni-
¢it tézce vybudovanou divéru v systém fair trade. Jako ptiklad lze uvést zneuziti znacky
Fairtrade™ maloobchodnimi fetdzci, které zavedly tyto vyrobky do svych prodejen pie-
devsim kvili zvySeni zisku, vyuzily ochoty spotiebitel pomoci producentim a na fair-
tradové vyrobky nasadily obrovské marze. OvSem vzhledem ke skute¢nosti, ze potravi-
nafsky trh ovlada v kazdém staté jen urcita skupina maloobchodnich fetézci, predstavu-
ji tyto Fetézce nepostradatelnou distribuéni sit’ pro fairtradové produkty. (Fairtrade Ces-
ko a Slovensko, 2015; Ransom, 2001)
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Vlastnikem této ochranné znamky je Fairtrade Labelling Organizations International.

Obrazek 8: FLO
@\

Fairtrade Labelling Organizations International (FLO) *

FLO piedstavuje po WFTO druhou mezinarodni certifikac¢ni fair

trade organizaci. Sidli v némeckém Bonnu a zahrnuje 3 producent-

ské sit¢ (Asie & Pacifik, Latinska Amerika & Karibik, Afrika), FAIRTRADE

25 narodnich Fairtrade organizaci a nezavisly certifika¢ni organ 2dror
roj:

FLOCERT. Zastupcem FLO pro Ceskou republiku je od http:/www.fairtrade.

v t/fileadmin/templat
19. 11. 2009 Fairtrade Cesko a Slovensko®. (FLO, 2011) eo/lavout 2011 imeg

es/fairTradeLogo.qgif

Fairtrade Cesko a Slovensko je spolu s dal§imi 8 institucemi pouze Fairtrade marketin-
govou organizaci, nikoli narodni Fairtrade organizaci. Stejné jako néarodni Fairtrade
organizace maji za ukol propagovat a zastupovat Fairtrade ve svych zemich, ale na roz-
dil od nich nemohou na produkty ud&lovat Fairtrade® licenci. Tuto zaleZitost obstarava
Fairtrade International, Fairtrade marketingové organizace ptedstavuji pouze zprostied-

kovatele pro zajemce ze svych zemi. (FLO, 2011)

Pokud chce podnik prodavat pod svou znackou produkty s ochrannou znamku Fairtra-
de®, musi ziskat licenci, za kterou se plati poplatek ve vysi 2% velkoobchodniho obratu
daného produktu. Licen¢ni poplatek je kalkulovan ctvrtletn€ a slouZi k financovani sys-
tému Fairtrade. Kazdy podnik zapojeny do systému Fairtrade musi ziskat certifikat, kte-
ry zarucuje fairtradovy piivod zboZi. O certifikaci miize zazadat ptimy dovozce, zpraco-
vatel a maly podnik, pro ktery plati specialni podminky. Aby se organizace mohla zapo-
jit do systému Fairtrade, musi splnit n€kolik podminek: splnit ptislusné standardy Fair-
trade, projit vstupnim auditem certifikacniho orgdnu FLO-CERT a ziskat certifikat, kte-
ry je potiteba pravidelné obnovovat. Standardy jsou vytvoieny pro malé producenty,
namezdni silu, smluvni produkci a obchodni standardy pro dovozce a zpracovatele.
K bakalaiské praci jsou v Piiloze €. 1 k nahlédnuti pieloZzené standardy pro malé produ-

centy kavy. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015)

? Fairtrade Labelling Organization International (FLO) se zkracené oznacuje jako Fairtrade International.

* Smlouvu o marketingové organizaci pro CR s Fairtrade International uzaviela organizace v roce 2009
pod tehdej$im nazvem Asociace pro fair trade. Nyné&j$i nazev, Fairtrade Cesko a Slovensko, je pouZivan
a7 od roku 2014 (v obdobi 2012 - 2014 nazev Fairtrade Ceska republika).

18


http://www.fairtrade.net/fileadmin/templates/layout_2011/images/fairTradeLogo.gif
http://www.fairtrade.net/fileadmin/templates/layout_2011/images/fairTradeLogo.gif
http://www.fairtrade.net/fileadmin/templates/layout_2011/images/fairTradeLogo.gif
http://www.fairtrade.net/fileadmin/templates/layout_2011/images/fairTradeLogo.gif

Poplatky za certifikaci

Certifika¢ni proces se 1isi dle velikosti podniku. Pro malé podniky plati Sestilety certifi-
kacni cyklus, stfedni a vétsi podniky podstupuyji trilety certifikacni cyklus. (FLO-CERT,
2014)

Cena certifikace malého podniku dle Fairtrade Cesko a Slovensko ¢ini 250 EUR ro¢né,
na strankdch FLO-CERT je uvedena castka 256,33 EUR. Prvni castka je splatna
Vv prvnim roce pied vstupem do systému Fairtrade, poté se za certifikaci plati ve ttile-

tych intervalech. (FLO-CERT, 2014; Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015)

Co se ty¢e cen certifikace stiednich a velkych podnik®, Zadatelé musi dle Fairtrade Ces-
ko a Slovensko pii podani zadosti o certifikaci uhradit vstupni poplatek ve vysi
525 EUR. Poté se za certifikaci plati ro¢ni poplatek, ktery u stfednich podniki €ini
1260 EUR za prvni audit a v dalSich letech 420 EUR. U velkého podniku je cena za
prvni audit 2730 EUR a v dalSich letech 1890 EUR. Skutecnost, zda se jedna o stfedni
¢i maly podnik, urcuji ro¢ni objemy jednotlivych produkt. Oproti tomu dle FLO-CERT
¢ini vstupni poplatek 538 EUR, poplatek u sttednich podniki za prvni audit 1292 EUR,
za dalsi roky 430 EUR, poplatek u velkych podnikil za prvni audit 2798 EUR a za dalsi
roky 1937 EUR. (FLO-CERT, 2014; Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015)

2.2.2 Hlavni zasady fair trade

vvvvvv

Ta se sklada ze dvou sloZek: garantované minimalni vykupni ceny a socialniho pfispév-
ku. Minimalni vykupni cena je vypocitana tak, aby pokryla naklady na péstovani a za-
jistila producentiim dustojny zivot. Pokud je trzni cena vyssi nez garantovana, je péstite-
lim placena cena trzni. Socialni pfispévky putuji do spole¢ného fondu druzstva a o je-
jich dalsim osudu &lenové demokraticky hlasuji. Casto byvaji pouzity pro zvySovani

produktivity druzstev nebo pro sluzby pro farmare a spole¢nost. (Kominek, 2015)

Mezi dalsi zasady patii vytvareni pfilezitosti pro znevyhodnéné producenty, piimé ob-
chodni vztahy, budovani demokratickych struktur producentt, transparentnost a odpo-
veédnost, predfinancovani produkce, bezpecné pracovni podminky, zékaz détské prace,
zakaz diskriminace, genderova rovnost nebo diiraz na ochranu Zivotniho prostfedi. (Ba-

gova & Hejkrlikova, 2010)
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2.2.3 Prodej Fairtrade® produktti

V této praci jsou sledovany predeviim produkty s ochrannou znamkou Fairtrade®™ z dii-

vodu Spatné dohledatelnosti informaci (pfedevsim o prodeji a trzbach) ¢lent WFTO.

Graf & 4 zobrazuje globalni trzby za Fairtrade® produkty v bil. EUR za obdobi
2004 - 2014. Trzby v mil. K¢ za fairtradové produkty v CR za obdobi 2005 - 2014 jsou

zobrazeny v grafu ¢. 5.

1) Situace ve svété

Objem prodeje t&chto Fairtrade®™ produkt v roce 2014 vzrostl: banany, kakao, kéva,
bavlna, ususené a zpracované ovoce, kvétiny, ovocné dzusy, zlato, byliny, bylinné ¢aje
a kofeni, med, sportovni miée, cukr, zelenina a vino. Nejvetsi narast (o 259 % oproti
roku 2013) zaznamenalo zlato, kterého se prodalo 27 181 grami. Toto vysoké procento
je zptuisobeno skutecnosti, ze standard pro zlato byl vytvofen a publikovan v roce 2013.
Naopak objem prodeje t&chto Fairtrade™ produkti v roce 2014 klesl: Eerstvé ovoce, ryze
a quinoa. Nejveétsi pokles (o 13 % oproti roku 2013) zaznamenalo Eerstvé ovoce. (FLO,
2011)

Graf 4: Globalni trzby za Fairtade® produkty v bil. EUR za obdobi 2004 - 2014
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Zdroj: Vlastni zpracovani (data z Vyrocnich zprav FLO)

2) Situace v CR

Fairtrade®™ potraviny jsou na &eském trhu k dostani od roku 2004, v piedchozich letech
se zde prodavaly pouze fairtradové femesIné produkty. V roce 2010 se vyrazné zvysila

dostupnost fairtradovych produktti, predevsim diky pfechodu spolecnosti Starbucks na
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prodej certifikované Fairtrade® kavy. Ve stejném roce doslo k proméné struktury pro-
dejnich mist fairtradovych produktli, sortiment zna¢né rozsitily maloobchodni fetézce.

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015)

Graf 5: Trzby za fairtradové produkty v CR v mil. K& za obdobi 2005 - 2014
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Zdroj: Vyroéni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko 2014/2015 (vlastni Giprava)

Trzby z prodeje vyrobki se znamkou Fairtrade® v Ceské republice za rok 2014 dosahuji
vySe 203 milionli K¢, coZ pfedstavuje 17% narlst oproti minulému roku. Z toho vice
nez 2 miliony ¢ini socialni piispévky. Nejprodavanéjsim fairtradovym produktem je jiz
nékolik let po sobé kava. V roce 2014 se ji prodalo 190 tun v hodnoté 138 milionti K¢,
coz predstavuje 68 % z celkového maloobchodniho obratu s fairtradovymi produkty, viz

graf ¢. 6. (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2015)

Graf 6: Struktura trZeb za Fairtrade® produkty v CR za rok 2014
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Zdroj: Vyroéni zprava Fairtrade Cesko a Slovensko 2014/2015 (vlastni iprava)
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2.3 Fairtradova kava

2.3.1 Zemé zapojené do systému Fairtrade k 18. 12. 2015

Obrizek 9: Producenti Fairtrade® kavy

Zdroj obrazku ¢€. 9, 10 a 11: http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fairtrade-
customer-search/?language=en&product=&function=&location=
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2.3.2 Minimalni garantovana vykupni cena pro Fairtrade® kavu

1) Kava Arabika

Tabulka 6: Fairtrade vykupni cena Arabiky

Zpracovani Min. vykupni cena (USD)
konvencni suché 1,35
myté 1,40
. suché 1,65
bio ,
myté 1,70

Zdroj: vlastni zpracovani (data z: http://www.fairtrade.net/standards/price-and-premium-info.html)

2) Kava Robusta

Tabulka 7: Fairtrade vykupni cena Robusty

Druh Zpracovani Min. vykupni cena (USD)
konvenéni suché 1,01
myté 1,05
. suché 1,31
bio P
myté 1,35

Zdroj: vlastni zpracovani (data z: http://www.fairtrade.net/standards/price-and-premium-info.html)

Castky jsou platné od 1. dubna 2011 a jsou uvedeny v USD za libru produkce. Piiplatek
za certifikaci bio ¢ini 0,30 USD. Socialni pfiplatek je u obou druhd kavy stejny, a to
0,20 USD, z toho minimalné 0,05 USD za produktivitu a / nebo kvalitu.

2.3.3 Prodej Fairtrade® kavy

Graf 7: Globalni objem prodeje Fairtrade® kavy Vv t za obdobi 2011 - 2014
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Zdroj: Vlastni zpracovani (objemy z Vyro€nich zprav FLO)
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Na strankach FLO lze dohledat pouze objem prodeje, trzby za jednotlivé produkty zde
nejsou rozepsany. Vzhledem k nékolikaté zméné méfené suroviny nelze porovnat
s predchozimi obdobimi. Od roku 2011 se jako méfena surovina uvadi zelena kava, dfi-

ve byla méfena napiiklad prazena kava.

Trzbam za fairtradovou kavu v Ceské republice se vénuje prakticka Gast této prace.

2.3.4 KliGova data o fairtradové kavé

Tabulka 8: Kli¢ova data ohledné Fairtrade® kavy za sezonu 2012 - 2013

Zména oproti sezoné

Sezona 2012 - 2013

2011 - 2012

Pocet farmaru 737 100 +12%
Rozloha plantazi 1012 300 ha +15%
Objem produkce 473 600t +19%
Objem produkce s certifikaci bio 176 500 t +18%
- podil bio na celkové produkci 37 %

Objem prodeje 142 400 t + 6%
Socialni pFispévky 43 960 700 EUR +18%

Zdroj: http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/resources/2014-Fairtrade-
Monitoring-Scope-Benefits-final-web.pdf (vlastni Gprava)

V roce 2013 produkovalo kavu s certifikaci Fairtrade® 737 100 drobnych zem&délca.
V latinské Americe a Karibiku pisobilo 205 600 farmait, v Africe a na Stiednim Vy-
chod¢ 456 800 farmait, v Asii a Oceanii 74 700 farmait, pricemz jsou do této statistiky
zapocitavany pouze producentské organizace, které maji kavu zaregistrovanou jako sviij
prvni certifikovany produkt. 75 % z celkového prodaného objemu Fairtrade”™ kavy po-
chazelo z Latinské Ameriky a Karibiku. Viibec nejvétsim producentem byla Kolumbie a
v zebticku deseti nejvétsich producenti Fairtrade® kavy figurovaly pouze 3 zemé¢, které

lezi mimo Latinskou Ameriku a Karibik: Indonésie, Tanzanie a Etiopie. (FLO, 2014)

Pocet malych producentskych organizaci a farmari zapojenych do systému Fairtrade
v obdobi 2008 - 2013 kazdoro¢né stoupal, V roce 2008 bylo zapojeno 302 organizaci,
Vv roce 2013 jiz 439. Vyznamnou mérou k tomu ptispély extrémné nizké konvenéni trzni
ceny za kavu béhem roku 2013, diky nimz se stalo zapojeni do systému Fairtrade pro
producenty velice atraktivnim. Ve stfedni Americe navic Celili zemé&d€lci dalSimu pro-

blému, a to epidemii kdvové rzi, kterd zpiisobila mohutny pokles produkce. Garantova-
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né minimalni ceny a socialni pfiplatky jim pomahaji zvladnout i takové situace. (FLO,
2014)

V roce 2015 pocet producentii Fairtrade® kavy poklesl na 660 000 péstitelil, ktefi se
sdruzuji ve 402 druzstvech. I nadéle 75 % této kavy pochazi z Latinské Ameriky a Ka-
ribiku. (Kominek, 2015)

2.3.5 Socialni pfispévky

V sez6né 2012 - 2013 obdrzela péstitelska druzstva produkujici Fairtrade® kéavu 44 mi-
lioni EUR Vv socialnich ptiplatcich, které byly pouzity takto:

Graf 8: Pouziti socialnich prispévku za sezonu 2012 - 2013
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Zdroj: vlastni zpracovani (data z
http://wwwv.fairtrade.net/fileadmin/user upload/content/2009/resources/2014-Fairtrade-Monitoring-
Scope-Benefits-final-web.pdf)
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3 CILE, METODIKA & HYPOTEZY

3.1 Cile

V této bakalaiské praci je stanoveno hned n¢kolik cilt. Prvni z nich ptfedstavuje vyme-
zeni produkénich standardt fair trade pro kavu. Dal§im cilem je identifikace objemu
dovozu fairtradové kavy do Ceské republiky. Nasleduje identifikace postoje spotiebiteli
k systému fair trade a fairtradové kav¢. Posledni pfedem stanoveny cil pfedstavuje iden-
tifikace dostupného obchodniho sortimentu fairtradové kavy. V priub&hu prace byl pii-
dan dalsi cil, a to sledovani cesty fairtradové kavy z konkrétniho péstitelského druzstva

az k ¢eskému spotrebiteli.

3.2 Metodika

Bakalatska prace se sklada ze dvou cCasti, a to z literarni reSerse a praktické ¢asti.

Prvni ¢ast, literarni reSerSe, ma za kol uvést do feSené problematiky. Obsahuje proto
obecné informace o kave, o systému fair trade a o fairtradové kave. ReSerSe je zpraco-
vana na zékladé studia literarnich zdroji, internetovych zdrojii, vyro¢nich zprav a jinych

online dostupnych dokument.
Pro splnéni cilti praktické ¢asti budou vyuZity nasledujici postupy.

Prvni cil, vymezeni produk¢nich standardu fair trade pro kavu, bude splnén piekladem
dokumentu Fairtrade Standard for Coffee for Small Producer Organizations vydaného

certifika¢ni iniciativou Fairtrade Labelling Organizations International.

Pro splnéni dalsiho cile, zjiiténi objemu dovozu fairtradové kavy do Ceské republiky,
budou kontaktovani dodavatelé této komodity s pozadavkem sdéleni potifebnych infor-

maci.

Identifikace postoje spotiebitell k systému fair trade a fairtradové kaveé bude provedena
prostfednictvim dotaznikového Setfeni zaméfeného na spotiebitele. Pilotaz za ucelem
ovéteni ucelovosti a srozumitelnosti dotazniku bude provedena v fijnu na 10 responden-
tech, samotné dotaznikové Setfeni bude v elektronické podobé spusténo na zacatku lis-

topadu. Cilovou skupinu dotazovani tvoii lidé, kteti piji kavu.
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Dostupny obchodni sortiment bude identifikovan na zakladé¢ Setfeni ve vybranych ma-

loobchodnich formatech v Ceskych Budg&jovicich.

3.3 Hypotézy

Pro identifikaci postoje spotiebitelti k systému fair trade a fairtradové kavé bylo stano-

veno celkem 5 nize uvedenych hypotéz.

1. Systém fair trade zné vice nez 50 % dotazovanych.

zdroj: Tiskovd zprava Fairtrade Cesko a Slovensko, 26. 8. 2014 (http://www.fairtrade-

cesko.cz/media/tz 26 8 10letsfairtrade final.d1d7.doc)

2. Ugelovost systému fair trade hodnoti vétsina respondentii pozitivng.
3. Fairtradovou kavu zakoupila vice nez 1/3 respondenttl, ktefi znaji systém fair trade.
4. Nejvice fairtradovou kavu nakupuji lidé ve véku 26 - 35 let.

5. Hlavni ndkupni bariérou fairtradové kavy je u vétsiny respondentl vyssi cena.
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4 VLASTNI PRACE

4.1 Projekt "PFib&h kavy"

Na tuvod praktické ¢asti této prace je zarazen projekt, ktery sleduje cestu konkrétni kavy

Z plantaze az ke spotiebiteli. Projekt predstavuje kavu od druzstva Gumutindo a dvé

ruzné distribucni cesty této kavy na ¢esky trh. Prvni popisovana varianta obsahuje zpra-

covani kavy ¢lenem WFTO (spole¢nost Gepa) a druhé drzitelem licenéni znamky Fair-

trade™ (praZirna Fair & Bio).

4.1.1 Druzstvo: Gumutindo Coffee Co-operative °

péstitelit kavy, kteti produkuji
promytou kavu Arabiku tradic-
vychodoafrickych  odrad
(konkrétn¢ SL14, SL28 a Nyas-

nich

aland). Druzstvo ¢ita vice nez
10 000 c¢lend, ktefi ziji a pracuji
na hiebenech a v horskych udo-
lich vyhaslé sopky Elgon na vy-
chodni hranici Ugandy (viz obr.
12). Strategickym cilem druzstva
je ziskat co nejvetsi pocet 0sob
pro péstovani kavy se zajisténym
pfistupem k dobrému bydleni,

zdravotni péci, vzdélavani, Cisté
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vodé¢ a energii ... to vSe pii souCasné ochran¢ Zivotniho prostiedi. Druzstvo se snaZi o

udrzitelné zlepSovani Zivotl svych ¢lent.

Druzstvo zac¢inalo jako malé skupina spolupracujicich zemédélcu, ale pocet ¢lenti rychle

vzristal. V roce 2002 ziskalo bio certifikaci pro vétSinu produkované kavy, o dva roky

> zdroj: internetové stranky druzstva Gumutindo (www.gumutindocoffee.coop)
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pozd¢ji bylo certifikovano jako Fairtrade druzstvo, nové je také drzitelem certifikacni
znamky Rainforest Alliance. V roce 2005 si zakoupilo své vlastni provozni prostory a

od té doby funguje jako skute¢né nezavisla zemédélska organizace.

Clenové druzstva

Druzstvo tvofi 5 spole¢nosti z nizinnych oblasti a 9 spole¢nosti z vysocin, viz obr. 13.
Ty maji celkem 11 138 individualnich ¢lent, z nichz 2 429 (tedy 21,8 %) predstavuji
zeny. Veskera druzstva produkuji kavu s certifikacemi Fairtrade a bio, druzstva Buma-

yoga a Bukalasi jsou navic drzitelé certifikace Rainforest Alliance.

Obrazek 13: Gumutindo - ¢lenské organizace
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Zdroj: Google Maps (https://www.google.cz/maps), vlastni zakresleni

1) ¢lenska druzstva z nizin:
e Busamaga — vstup: rok 1999, clenové: 620 (505 muzl, 115 zen)
e Konokoyi — vstup: rok 2004, ¢lenové: 288 (245 muzi, 43 Zen)
e Buteteya — vstup: rok 2007, ¢lenové: 1 416 (1 101 muzt, 315 zen)
e Lwambogo — vstup: rok 2011, ¢lenové: 343 (301 muzt, 42 Zen)

e Nagudi Bwira — vstup: rok 2007, ¢lenové: 672 (565 muzi, 107 Zen)

Clenska druzstva z nizin jsou na map¢ oznacena zelen€, nebylo nalezeno druzstvo

Nagudi Bwira.
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2) clenska druzstva z vysoCin:
e Bumayoga — vstup: rok 2000, ¢lenové: 1 833 (1 400 muzt, 433 Zen)
e Buginyanya — vstup: rok 2001, ¢lenové: 1 416 (1 101 muzu, 315 zen)
e Nasufwa — vstup: rok 2002, ¢lenové: 607 (478 muzl, 129 Zen)
e Bukalasi — vstup: rok 2007, ¢lenové: 1 069 (771 muzd, 298 Zen)
e Kikuyu — vstup: rok 2007, ¢lenové: 873 (697 muzl, 176 Zen)
e Sipi — vstup: rok 2011, ¢lenové: 261 (151 muzi, 110 zen)
e Demukata — vstup: rok 2011, ¢lenové: 397 (361 muzi, 36 Zen)
e Bunabudde — vstup: rok 2011, ¢lenové: 624 (450 muzi, 174 Zen)

e Masira— vstup: rok 2011, ¢lenové: 719 (583 muzi, 136 Zen)

Clenska druzstva z vysoCin jsou na map¢ zakreslena Cervené, nebyla nalezena

druzstva Nasufwa, Kikyuyu a Demukata.

Produkce Gumutinda od "Zenskych" ¢lent druzstva je na trh uvadéna samostatné. Tento

oddéleny prodej zajist'uje vétsi piijmy pro rodinu a predevsim genderovou rovnost.

Clenové druzstva maji pfistup k aktudlnim informacim o regiondlnich cenach kavy, o

lokalni ptedpovédi pocasi a také K tipiim na spravnou zemédélskou praxi.

Produkce

Proces zrani se odehrava ve stinu stromti, aby kavové tfesné¢ pomalu ziskaly svou plnou
chut. Zemeédélci po mnoho let vyvijeli udrzitelny vyrobni systém tak, aby nenicil kieh-
ké Zivotni prostiedi této horské oblasti. Pii péstovani chrani pidu, aby nedochézelo
K erozim, sbér kavy probihd pouze ruénim zpisobem. Na rozdil od mnoha jinych vy-
robcil promyté kavy arabika péstitelé provadéji proces zpracovani na svych vlastnich
farméch, a 1 bez vyuziti tovaren jsou schopni produkovat kvalitni ,,svétovou* kavu. Di-

ky tomuto chybé&jicimu tovarnimu ¢lanku vétSina z ceny kavy putuje zpét K péstitelim.

Kvalita kavy je druzstvem i dalSimi ¢lanky dodavatelského fetézce sledovana a hodno-
cena. Gumutindo zaméstnava pracovniky, ktetfi provadéji dozor nad druzstevnimi far-
mami. Dale je kvalita kavy striktné monitorovana lokalnimi odbérateli, pfed piijetim
dodavky jsou testovany vzorky z kazdého pytle. Stejna kontrola je provadéna i pii ex-
portu kdvy do jinych zemi. Pied uvedenim na trh se provadi vybér téch nejlepsich kav

v degustacnich laboratofich.
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Vlastni pramyslové zazemi

Do roku 2005 mélo druzstvo prostory pronajaté u druzstevniho svazu Bugisu Co-
operative. Z divodu malych prostorit a neprodlouzeni najemni smlouvy se Gumutindo
rozhodlo pofidit zchatraly komplex na Mwanyi Road v Mbale. Rekonstrukce sice pfi-
nesla vice nakladii, nez se ptredpokladalo, ale vysledkem je vysoce kvalitni prosttedi pro
kavu skiizové vétranymi sklady a kancelafe s piimym satelitnim pfipojenim

urychluji, zlepsSuji kvalitu vyrobkl a zvySuji vynosnost.

Vzhledem k nutnosti produkce vysoce kvalitni kavy vybudovalo druzstvo 3 vétsi myci
stanice pro kadvu ve svych 3 primarnich spolecnostech. Prvni z nich je Walukusi, ktera
je umisténa V ¢lenské organizaci Bumayoga. Nachézi se v nadmotské vysce 1800 m n.
m. a zemédélci zde péstuji odriidy SL14, SL24 a Nyasaland, kterym vyhovuji horské
oblasti a jsou odolné vuci skidcim a nemocem. Péstitelé maji k dispozici 1 -2 akry
pudy a péstuji zde kavu, banany, cassavu, sladké brambory, kukufici, fazole a podobné¢.
Bumayoga je jednim z nejvétSich ¢lenskych dodavatelti kavy, jeji dodavky tvoii 30 %
celkového objemu kavy druZstva Gumutindo. I diky tomuto faktu a také diky vysoce
kvalitnim dodavkam kavy se druZstvo rozhodlo postavit myci stanici pravé zde. Dalsi
stanici je Sisiyi, ktera spada pod nejvétsi ¢lenskou spole¢nost druzstva, Buginyanya.
Zemédeélei zde maji k dispozici 200 - 400 art pudy s 300 kavovniky a péstuji odrudy
SL28 a Nyasaland, vyjime¢nou kavu svétlé barvy s vysokym obsahem kyselin. Mezi
dalsi péstované plodiny patii kukutice, fazole, sladké brambory a banany. Posledni my-
ci stanici je Ndukwe, kterd se nachazi v nadmotské vysce 1300 m n. m., v okoli

5 - 6 km od mésta Mbale a patii pod spole¢nost Lwambogo.
Socialni pfispévky
Socialni ptispévky druzstvo vyuzilo na potizeni soldrnich panelt a distribuci solarni

elektrické energie, na nakup studijnich material, zemédé€lskych néstroji a kavovych

sazenic nebo na vystavbu skladii.
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4.1.2 Distribu¢ni cesta kavy z druzstva Gumutindo na Cesky trh €. 1

Obrazek 14: Distribuce kavy: Gumutindo - Gepa - Fairtrademarket.cz

el GEPA®

- @, =

WASHED ARBABICA

UGANDA % roage €

Zdroje log: http://www.gumutindocoffee.coop/images/logo.png
http://www.gepa.de/fileadmin/templates/dev/img/head/gepa_logo.png
https://www.facebook.com/fairtrademarket.cz/photos/a.133781920125721.1073741825.133781
090125804/182855025218410/?type=3&theater

Gepa The Fair Trade Company °

Znadma némecka fairtradova spolecnost Gepa byla zaloZena v roce 1975 a je vyznam-
nym ¢lenem WFTO. Kromé kavy, které se vénuji nésledujici stranky prace, nabizi i
fadu dalsich fairtradovych produkti: ¢aj, ¢okolady, sladkosti, med, vino, a také nepotra-

vinafské produkty jako dekorace a modni a drogistické produkty.

Kavovy sortiment spole¢nosti Gepa

Dodavateli spole¢nosti se mohou stat pouze fairtradové drobné zeméd¢€lské organizace.
Pro hodnoceni kdvy ma Gepa vlastni laboratot, kde je kvalita kdvy zkoumana experty.
66 % z kavového sortimentu spolecnosti tvoii kava s evropskou bio certifikaci. Pfi ba-

leni k&vy je hlinik nahrazovén recyklovatelnou folii Setrnéjsi k Zivotnimu prostiedi.

Na e-shopu www.gepa-shop.de je nabidka kavy knalezeni pod poloZzkou

»Kava & Espresso®. Ta se dale d€li na kategorie a jednotlivé produkty, které jsou uve-
deny na nasledujicich strankach v tabulkéach ¢. 9 - 16. Zdrojem dat ze vSech tabulek je

e-shop spolecnosti Gepa (http://www.gepa-shop.de/essen-und-geniessen/kaffee-espresso.html).

6 zdroje: internetové stranky spolecnosti Gepa (www.gepa.de)
e-shop spolecnosti Gepa (www.gepa-shop.de)
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1) Kava

a) Kavy dle pivodu

Tabulka 9: Gepa nabidka - Kavy dle pivodu

Nazev Zpracovani Slozeni Druistvo

Café Ruanda PUR mletd 100 % arabika KOPAKAMA

Bio Café Guatemala PUR (zrnkova / mletd | 100 % arabika FEDECOCAGUA
Bio Café Mexiko PUR mleta 100 % arabika SAN FERNANDO
Bio Café Nicaragua PUR zrnkova / mletd | 100 % arabika SOPPEXCCA

Bio Café Peru PUR mletd 100 % arabika CECOVASA

Bio Café Kolumbien PUR [ mleta 100 % arabika COSURCA

b) GEPA Klasik

Tabulka 10: Gepa nabidka - Gepa Klasik

Nazev Zpracovani |Slozeni Druzstvo
Bio Café Orgénico zrnkqva/ 100 % arabika FIECH, SAN JUAN, Coop NorAndino,
mletd CIRSA
Bio Café Organico, , 0 . FIECH, SAN JUAN, Coop NorAndino, SAN
bez kofeinu mleta 100 % arabika FERNANDO
Bio Café Esperanza | mletd 100 % arabika | CIRSA, UCPCO, ALTO SAJAMA
CIRSSA, COSATIN, RAOS, CECOVASA

. 7 s 0, . ') 7 ’ ')
Bio Schoncafé mletd 100 % arabika ALTO SAJAMA
Bio Café Sereno, mlets 100 % arabika COSATIN, UCPCO, SOPPEXCCA, Asocia-
bez kofeinu 0 cién Chajulense Va’'l AQ Quyol

€) Smisené kavy

Tabulka 11: Gepa nabidka - SmiSené kavy

Nazev Zpracovani Slozeni Druistvo
. . , 50 % arabika, KCU, UCPCO, CECOVASA, PAO-
Faires Pfund Bio Kaffee mleta 50 % robusta LT-CACTRIL
EDE -
Café Camino mletd 100 % arabika FEDECOCAGUA, KNCU, COO
PEAGRI
FEDECOCAGUA, COOPEAGRI
’ 7 o . ') ’
Café Aha mletd 100 % arabika COOCAFE, SOPPEXCCA, KCU
FEDECOCAGUA, COOPEAGRI
Ve . . 7 o . ') ’
Café Milde Mischung mletd 100 % arabika COSURCA, KNCU
SIDAMA, GUMUTINDO, COSA-
. , , 80 % arabika, TIN, ALTO SAJAMA, KCU, Asoci-
Bio Café Wunderbar mleta 20 % robusta acion Central de Productores
de Cafe Pichanaki
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2) Espresso & Caffe Crema

a) Italské Bio espresso

Tabulka 12: Gepa nabidka - Italské Bio espresso

Nazev Zpracovani |Slozeni Druistvo
SAN FERNANDO, ALTO SAJAMA,
Italienischer Bio zrnko,va / 100% arabika GUMIUTINDO, Asociacion Chajulen-
Espresso mletd se Va’'l AQ Quyol, SIDAMA, Coop
NorAndino
Italienischer Bio zrnkova / 0 . Asociacion Chajulense Va’'l AQ Quy-
Espresso, bez kofeinu mleta 100% arabika ol, SOPPEXCCA

b) Espresso

Tabulka 13: Gepa nabidka - Espresso

Nazev

Zpracovani

Slozeni

Druzstvo

Faires Pfund
Bio Espresso

zrnkova

50% arabika,
50% robusta

KCU, UCPCO, CECOVASA, PAOLT-
CACTRIL

Bio Espresso

zrnkova / mleta

100% arabika

CABRIPEL, UCPCO, ALTO SAJAMA,
Coop NorAndino, Asociacion Chaju-
lense Va’'l AQ Quyol

Café Wunderbar
Bio Espresso

zrnkova

70% arabika,
30% robusta

SIDAMA, KCU, GUMUTINDO, IOP-
FCL, COSATIN, CABRIPEL

tazpresso Bio

zrnkova / mletd

80% arabika,
20% robusta

SIDAMA, GUMUTINDO, KCU

Espresso Cargado

zrnkova / mletd

70% arabika,
30% robusta

SOPPEXCCA, COSATIN, KCU, KNCU,
GUMUTINDO, FEDECOCAGUA, CO-
OCAFE

c¢) Caffé Crema

Tabulka 14: Gepa nabidka - Caffé Crema

15 % robusta

Nazev Zpracovani Slozeni Druistvo
Faires Pfund Bio Jrnkova 50 % arabika, | KCU, UCPCO, CECOVASA, PAOLT-
Caffe Crema 50 % robusta | CACTRIL

. | , 85 % arabika, | SAN FERNANDO, GUMUTINDO, Aso-
Bio Caffé Crema zrnkova

ciacion Chajulense Va’'l AQ Quyol
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3) Raritni kava

Tato specialni kava je uréena pro naro¢né milovniky kavy. Pochazi z vysokych nad-

motskych vySek a podléha pouze ru¢nimu sbéru.

Tabulka 15: Gepa nabidka - Raritni kava

Nazev

Zpracovani

Slozeni

Druzstvo

Bio Café Machu Picchu

zrnkova / mleta

100 % arabika

Cooperativa Agraria Cafe-
talera José Olaya Ltda.

Bio Café Kilimanjaro

zrnkova / mleta

100 % arabika

KNCU

Bio Crema Mount Elgon zrnkova / mletd | 100 % arabika | GUMUTINDO

Bio Café Créme Mount Elgon |mletd 100 % arabika | GUMUTINDO

Bio Café Yungas zrnkova / mleta | 100 % arabika | ASOC. MONTANA VERDE
Bio Café Lalitpur mleta 100 % arabika | LALITPUR

Bio Espresso Chiapas

zrnkova / mleta

100 % arabika

SAN FERNANDO

4) Kavové kapsle / instantni kava

Tabulka 16: Gepa nabidka - Kavové kapsle / instantni kava

Nazev Zpracovani | Slozeni Druistvo

. , . ALTO SAJAMA, KCU, Coop NorAn-

o)
Bio Café Pads Crema kapsle 100 % arabika dino, UCPCO, GUMUTINDO
Bio Café Pads Esperanza | kapsle 100 % arabika | ALTO SAJAMA, CIRSA, UCPCO
Bio Café Pads Schon- o . CIRSA, COSATIN, CABRIPEL, CECO-
Kaffee kapsle 100 % arabika VASA
CECOVASA, ISMAM, SAN JUAN

. Ve . . ’ o . ') ’ ’
Bio Café Benita instantni 100 % arabika COARENE
Bio Café Benita, bez ko- |. , o . CECOVASA, ISMAM, SAN JUAN,
feinu instantni 100 % arabika COARENE
Bio Kagera instantni smés arabiky a KCU

robusty
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Na internetovych strankach spolecnosti Gepa je znazornéno rozdé€leni piijmu za fairtra-

dovou kavu, konkrétné za Bio Café Orgénico:

Obrazek 15: Gepa - rozdéleni prijmi z kavy Bio Café Organico

Obchodni partnefi
(drobné producentské organizace
ze zemi Stiedni a Jizni Ameriky)

100 %

€4,79

Zpracovatelé
(prazeni, baleni, nakladani, pristav)

Stat + certifikace
(dan z kdvy, DPH, Zeleny bod)

BioCafé  ° GEPA

Orgc’mico £ (import, distribuce,

t ild persondl, prostory)
aturmildyss )

Zdroj:
http://www.gepa.de/fileadmin/user _upload/Info/Produktinfo/Musterkalkulation/150623 GEPA musterkal

kaffeeFINopti_01.pdf (vlastni Gprava)

Pro porovnani: u konvenéni kavy ptipadne péstitelim 10 % z konecné ceny, vyvozcim

10 %, dopravcim a prazirnam 55 % a maloobchodnikim 22 %. (Ransom, 2001)

Z nabizeného kavového sortimentu spolecnosti Gepa lze vycist, Ze dvé raritni kavy, Bio
Crema Mount Elgon a Bio Café Creme Mount Elgon, jsou vyprodukovany pravé druz-
stvem Gumutindo. To se dale podili na kavé Bio Café Wunderbar, Italienischer Bio
Espresso, Café Wunderbar Bio Espresso, tazpressso Bio, Bio Caffé Crema, a také na
kapslich Bio Café Pads Crema. Na dalsi stran€ je uvedena specifikace vybrané kavy Bio

Crema Mount Elgon, ktera je k dostani i v Ceské republice.
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Bio Crema Mount Elgon, prazend, zrnkovd, 250 g Obriazek 16: Gepa - Bio

. ) . Crema Mount Elgon
Popis produktu: Raritni kava z vySin Mount

Elgon v Ugand¢. Ruéné sbirana a usuSena na
slunci, rostouci ve znamém kavovém regionu
Mount Elgon v nadmoiské vysce od 1500 do
1750 m n. m. Prazend mleta kava s plnym t¢-
lem a jemnymi aromatickymi kyselinami, chuti

piipominajici kakao.

Cena za 1 baleni je 7,29 euro (cca 198,- K<&).
Od odbéru 6 kusi Cini cena za baleni 7,11 euro

(cca 193,- K¢).

Zdroj: http://ecx.images-
amazon.com/images/I1/815MQJ5fxcL.. SY679 .ipg

Pti terénnim Setfeni v maloobchodnich jednotkach bylo zjisténo, ze produkty spole¢nos-
ti Gepa jsou v Ceské republice k dostini piedeviim v hypermarketu Kaufland a
Vv drogistickém fetézci dm drogerie markt. OvSem co se vySe uvedené kavy z druzstva
Gumutindo ty¢e (viz obr. 16), ani jeden uvedeny maloobchod ji nenabizi. Proto byl pro

zakonceni distribu¢ni cesty zvolen internetovy obchod Fairtrademarket.cz.

Fairtrademarket.cz ’

Obchod funguje od roku 2014 a nabizi produkty pochazejici ze systému fair trade a
z chranénych dilen. V soucasnosti si e-shop vétsinu zbozi dovazi sdm piimo od vyrobct

a postupné transformuje nabidku také pro velkoobchody. (Kopacova L., n. d.)

Cena vyse uvedené zrnkové kavy Uganda Crema Mount Elgon od spole¢nosti Gepa Cini
v e-shopu Fairtrademarket.cz 210,- K¢ s DPH. Za ptedpokladu, ze kavu nakupuje od

spolecnosti Gepa za 193,- K¢ / ks, ma na ni uvalenu hypotetickou marzi 8,8 %.

Dopravcem tohoto e-shopu je spolecnost PPL (cena 96,- K¢) a nad 500,- K¢ nebo pii
zasilani na Slovensko také kuryr In Time (36,30 K¢). Pti objednavce nad 1 000,- K¢ je
dopravné zdarma, dale je také mozno vyuzit sluzeb Zasilkovny (55,- K¢) nebo zvolit

osobni odbér zdarma v Praze.

7 zdroj: internetové stranky spolecnosti Fairtrademarket.cz (www.fairtrademarket.cz)
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4.1.3 Distribu¢ni cesta kavy z druzstva Gumutindo na Cesky trh €. 2

Obrazek 17: Distribuce kavy: Gumutindo - Fair & Bio - Fér Café

o0 T2,

5 %% |$ [ velkoobchod ] |$ @ |$ EC;LE?!S@

WASHED ARABICA

UGANDA

Zdroje log: http://www.gumutindocoffee.coop/images/logo.png
http://www.fair-bio.cz/img/logofbtop.png
http://fercafe.net/wp-
content/uploads/2015/06/1978589 494975203974336_8025243356285934102_0.jpg

Pro zjisténi vice informaci ohledné prazirny Fair & Bio byl vytvoien kratky fizeny roz-
hovor s manazerkou prodeje spole¢nosti, Ing. Catherine Morris, MSc. Rozhovor je pfi-
loZzen k bakalaiské praci, konkrétné Ptiloha €. 3.

PraZirna Fair & Bio si nedovaZzi kadvu z druzstva Gumutindo sama, ale vyuZiva svého
dlouhodobého dodavatele, od kterého kédvu objednava spolu s dal§$im zbozim. Kava je

poté uprazena a distribuovana do riznych &asti Ceské republiky.

Fair & Bio prazirna ®

PraZirna Fair & Bio se nachdzi ve stfedoceském Kostelci nad Labem, spada pod stejno-
jmenné obchodni druZstvo a funguje od roku 2013. Jak jiZ nazev praZirny napovida,
veskera vyprodukovana kava nese certifikaci Fairtrade” a bio. Prazirna je dale unikétni
predev§im zaméstnavanim zdravotné znevyhodnénych osob, aktudlné zde pracuji Ctyfi
mentalné postizeni obcané. Diky této skutecnosti bylo vybudovani prazirny dotovano
z fondt Evropské unie prostfednictvim dotaci na podporu zaméstnavani znevyhodné-
nych (Operacni program Lidské zdroje a zaméstnanost). Cilem spolecnosti je vytvofit

stabilni socidlni podnik a pracovni mista pro znevyhodnéné spoluobcany.

Spole¢nost se rozhodla podnikat v oblasti prazeni kdvy z diivodu véasné pro kévu a pre-

devsim volného mista na trhu. V Ceské republice byl v dobé zadani o podporu projektu

8 zdroje: internetové stranky spolecnosti Fair & Bio (www.fair-bio.cz)
fizeny rozhovor s manazerkou prodeje, Ing. Catherine Morris, MSc

38


http://www.gumutindocoffee.coop/images/logo.png
http://www.fair-bio.cz/img/logofbtop.png
http://fercafe.net/wp-content/uploads/2015/06/1978589_494975203974336_8025243356285934102_o.jpg
http://fercafe.net/wp-content/uploads/2015/06/1978589_494975203974336_8025243356285934102_o.jpg

nedostatek tuzemskych praziren, které by se zamétovaly na trh s Cerstvé praZzenou ka-
vou. P¥i rozhodovani o pofizeni Fairtrade® licence sehral dileZitou roli fakt, Ze je kava

nejprodavangjsi fairtradovou potravinou.

V souvislosti s licencnim poplatkem, ktery byl feSen v literarni resersi, se v fizeném
rozhovoru objevuje otdzka, zda je vySe tohoto poplatku ptfimétena. K vysi fairtradové
licence se pani inzenyrka dle svych slov nedokaze vyjadfit, ale zastava nazor, Ze je jeho
zavedeni spravné a uvedla diivody pro tento postoj: ,.Fairtrade Cesko a Slovensko bu-
duje zndmku Fairtrade®, pomdhd pri osvété Siroké vefejnosti, vytvaii kampané a spra-
vuje webové stranky. Vytvari seznamy prodejnich mist a dodavatelu, snazi se je propo-
jovat mezi sebou, diky cemuz maji o sobé navzdajem povédomi a sndze navizou spolu-
prdci. Nyni pracuje na férové kampani zameérené na kavarny a bude vytvaret katalog

férovych obchodnikii.

Nabidkové portfolio

PraZirna aktualn¢ nabizi kavu Honduras Copan, Uganda Gumutindo, Nicaragua Jinote-
ga a Guatemala Duro. V souvislosti s Vanocemi 2015 prazirna rozsifila své produktové

portfolio o tfi darkové balicky.
Nize uvadim doslovny popis kavy z druzstva Gumutindo (viz obr. 18), ktery je k nale-
zeni na webovych strankach Fair & Bio prazirny.

Obrazek 18: Fair & Bio Uganda Gumutindo

Kava Uganda Gumutindo

Popis produktu: V této dobie vyvazené kavé se elegantné

spojuje nadech hotké Cokolady a jasminu. Pti doznivani se

Q'@ prazirna

kratce projevi chut' kakaovych bobli a mandli. Jiskiivé
citrusové tony a aroma sladkych kvétt jsou dalsim znakem ]_0 O %
této zajimavé, Cisté kavy se stiednim té€lem. Kévu prazime férova
na svétlejsi zptusob aje vhodnd k alternativni piipravé

(moka konvicka, filtr, pfekapavana kava).

Producenti: Gumutindo Coffee Cooperative, FLO-1D 2594

Zpracovani: Promyta metoda, Lokalita: Mt. Elgon

Zdroj: http://www.fair-
bio.cz/img/kava/uganda_959.jpg
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Velkoobchodni cena za 1 kg kavy Uganda Gumutindo je 682,- K¢ s DPH (593,04 bez
DPH). Doporu¢ena maloobchodni cena za 1 kg ¢ini 779,- K¢ s DPH (677,39 bez DPH).

Uvedena kava z druzstva Gumutindo piedstavuje 12% podil na celkovém objemu kavy
zpracované prazirnou Fair & Bio za rok 2015. Do sortimentu byla vybrana diky své
dvoji certifikaci (Faitrade i bio), dale diky skutecnosti, ze je u dodavatele k dostani

Vv prib¢hu celého roku a samoziejmé také diky chutové kvalité a cené kavy.

Nejoblibenéjsi kavou je v soucasnosti Honduras Copan, kterou diky vhodnosti na pfi-
pravu espressa nakupuji kromé spotiebitelt a obchodu také kavarny. Od zahajeni pod-
nikani doslo ke zméné spottebitelskych preferenci, v pocatecni fazi prazirny byl nejvétsi
zajem o kéavu Nicaragua Jinotega. Zacatkem roku 2016 byla rozsifena nabidka prazirny
o dalsi ¢tyti kavy vcetné robusty pro pripravu smési. Spole¢nost o¢ekava narist poptav-

ky a je pfipravena zacit pracovat i s vice sezonnimi kdvami.

Prodejni mista

Kavu spolecnosti Fair & Bio nabizi celkem 6 internetovych obchodd a dale jsou
k dostani v kamennych prodejnach a kavarnach po celé Ceské republice, viz obr. 19.

Jejich kompletni vycet je uveden na dalsi strané.

Obrazek 19: Prodejni mista kavy Fair & Bio
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Zdroj: Google Maps (https://www.google.cz/maps), vlastni zakresleni
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Seznam prodejnich mist kavy Fair & Bio:

Internetové obchody

Tabulka 17: Prodejni mista Fair & Bio - internetové obchody

e-benefit.cz

funguj.cz

cotea.cz

fairtrademarket.cz

bez-chemie.cz Kozominsky med

Zdroj: vlastni zpracovani (data z http://www.fair-bio.cz/prodej/default/8)

Kamenné obchody

Tabulka 18: Prodejni mista Fair & Bio - kamenné obchody

Kraj

Meésto

Nazev

Typ zafizeni

Praha

Praha

Bila vrana

Kavarna na FF UK

Restaurace Plevel

Bracha Na Triku

Bistro POP na PF UK

Sbohemrozume

Restaurace Sonora

kafe {} kafe {} kafe

Mezi radky

Veggie garden

Mlsna kavka

ROH druzstevni kavarna

Bar Napalmé

kavarna

All Vegan

Diana - svét ofiskud

Obchod u zelené vétévky

4K Biostudio

Dobrocinny obchod Cesta dom(i

Fair & Bio obchod

obchod

Stfedocesky

Lysd nad Labem

Sélek inspirace

Kladno

Kavarna bez konce

kavarna

Turnov

Syrovy kramek & vina

Brandy

s nad Labem

Vinotéka u zamku

Neveklov

BioRozmarynka

Celdkovice

Dobrotarna

Cesky Brod

S laskou Karel (Cesky Brod)

obchod

Ustecky

Litomeé

fice

Cajovna Héra

kavarna

Krasna

Lipa

IS Ceského Svycarska

obchod

Plzensky

Plzen

Divadlo pod Lampou

music club
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Jihocesky Ceské Budéjovice Fér Café kavarna
Trebic Kavdrna Vratka kavarna
Vysocina Trest Obchod s potravinami
— — - obchod
Trebic Kofeni u Vratek
. i Brno TFi ocdsci kavarna
Jihomoravsky -
Brno Sklizeno obchod
L Krométiz Krajanka - farmarsky obchod
Zlinsky - - obchod
Zlin Sklizeno
, | Opava ANIMA VIVA kavarna
Moravskoslezsky - —
Opava Bobaja.cz - centrum zdravé vyzivy obchod
, L k itni
Olomoucky Olomouc Spolu férové omu.nl n
organizace

Zdroj: vlastni zpracovani (data z http://www.fair-bio.cz/prodej/default/8)

Jako zakonceni 2. distribu¢ni cesty kavy z druzstva Gumutindo byla zvolena ¢eskobu-

déjovicka kavarna Fér Café.

Fér Café °

Bio kavarna Fér Café se nachazi v Ceskych Budgjovicich v ulici Ceska u Piaristického
namesti. Kromé kavy a dalSich napoju je zde k dostani také snidaniové a polévkové me-
nu. Veskeré nabizené pokrmy jsou vafeny z biosurovin, bez ,,é¢ek*, bez mouky, cukru a
palmového oleje. Spole¢nost upfednostituje nakup surovin z blizkého okoli a (jak je jiz

Z nazvu patrné) podporuje také systém fair trade.

Cena mleté kavy Uganda Gumutindo od spole¢nosti Fair & Bio ¢ini v kavarné Fér Café
95 K¢ s DPH za 95 g balicek. Za ptedpokladu, ze Fér Café nakoupi tento produkt od
Fair & Bio za velkoobchodni cenu, vyjde je balicek na 64,79 K¢ s DPH (prazirna dopo-
rucuje maloobchodni cenu ve vysi 74 K¢ s DPH). Fér Café ma tedy na kavu uvalenu

hypotetickou marzi 46,6 %.

Kavérna pouziva kavu z prazirny Fair & Bio také k pfipravé hotovych népojt. Nejvice

odebira druh Uganda Gumutindo, poté Honduras Copan a vyjime¢né Guatemala Duro.

° zdroj: internetové stranky spolecnosti Fér Café (www.fercafe.net)
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4.2 Fairtradova kava dostupna na ¢eském trhu

Na trhu v Ceské republice je nabizeno 85 druht fair trade kavy, 85,9 % z ni je zarovei i
bio a primérna cena fairtradové kavy je o 79,9 % vyssi nez konvencni. (Hejkrlik, Ma-

zancova & Forejtova, 2012)

Na internetovych strankach Fairtrade Cesko a Slovensko mizeme najit dodavatele pro-

duktd se znamkou Fairtrade®. U kavy jsou uvedeny tyto spolecnosti:

e Fairmade e Miko kava e Tesco

e Fair Trade Centrum e Obchod NazZemi e Tchibo

e Fairtrademarket.cz e Segafredo Zanetti e Tchibo Coffee Service
e J.J.Darboven e Starbucks e Tony Benett

e Marks & Spencer
Dale jsou v seznamu uvedeny celkem tii fairtradové prazirny v CR s licenci od FLO:

1) Mamacoffee
Tato prazirna sidlici v Praze funguje od roku 2008, kdy také ziskala svou licenci od
FLO. Je tedy nestar$i férovou praZirnou ve stfedni Evropé, mimo jiné provozuje ta-

ké sit’ kavaren v Praze. (Mamacoffee, n. d.)

2) Fair & Bio
Prazirna vznikla v roce 2013 ve stfedo¢eském Kostelci nad Labem, ve stejném roce
byla certifikovdna od FLO. Zamé&stnava zdravotné postiZzené osoby a veskera jejich

kava nese kromé& znamky Fairtade® také ochrannou znamku bio. (Fair & Bio, n. d.)

3) Volkafé
Tato rodinna prazirna v Trutnové jako jedina z uvedenych praziren produkuje kro-
m¢ fairtradové také konvencni kdvu (a tu predevsim). Licencni opravnéni od FLO

ziskala v roce 2012. (Volkova, n.d.; Kafirna Trutnov, 2012)

V seznamu jsou uvedeni pouze ti dodavatelé, ktefi pouzivaji ochrannou znamku Fair-

trade”™ a kontaktovali Fairtrade Cesko a Slovensko ohledné jejich uvefejnéni.
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Nabidkové portfolio Fairtrade®™ kavy certifikovanych &eskych praZiren:

1) Fair & Bio: Honduras Copan, Uganda Gumutindo, Nicaragua Jinotega, Guatemala
Duro (Fair & Bio, n. d.)

2) Mamacoffee: Bio kava Dejavu, Bio kava Indonesia Sumatra, Bio kava Guatemala
SHB FEDEPMA, Bio kava Guatemala SHB APECAFEL, Kava
s kardamomem, Bio kava bez kofeinu Peru HB CO2, Kava Panama
Rancho Gotta, Bio Tracyho kava, Bio kava Ethiopia Sidamo (Mama

coffee, n. d.)

3) Volkafe: FLO Mexico Altura Superior, FLO Nicaragua SHG San Juan (Kafirna
Trutnov, n. d.)

Zmapovat veskerou nabidku fairtradové kévy na trhu je prakticky nemozné, proto jsem
se zaméfila pfedev§im na velké obchodni fetézce. Za ucelem zjisténi dostupného ob-
chodniho sortimentu V téchto fetézcich bylo provedeno terénni $etieni v Ceskych Budg-
jovicich. Pfi ném bylo zjistovano, které spolecnosti nabizi fairtradovou kavu a také ka-

vu s certifikaci bio, Bird Friendly, Rainforest Alliance nebo UTZ.

Také dotaznik pro spotifebitele pomaha pii objasiiovani dostupného obchodniho sorti-

mentu, jsou zde polozeny dvé otazky ohledné znacek fairtradové kavy.

Kompletni seznam navstivenych mist vcetné piesnych adres jsou K nalezeni

v Priloze ¢. 4.

Veskeré uvedené ceny jsou s DPH, pro piepocet cen kdvy nabizené spolecnosti Gepa

byl pouzit ménovy kurz 27,- K¢ / EUR.
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4.2.1 Analyza prodejnich mist fairtradoveé kavy

1) Maloobchod

a) Potravinarské fetézce

Tabulka 19: Nabidka certifikované kavy v potravinaiskych ietézcich

Retézec Fair trade | Dalsi certifikace kavy
Tesco v uTz
Kaufland v bio
Globus x UTZ, bio
Albert x UTZ, bio
Billa x UTZ, bio
COOP x uTZ
Lidl x UTZ, Rainforest Alliance
Penny Market x x
Norma x uTZ

Zdroj: vlastni zpracovani

Tesco

Tesco nabizi fairtradovou kavu pod svou privatni znackou Tesco Finest (TF), ktera nese

ochrannou znamku Fairtrade®. Jedna se o tuto nabidku:

Tabulka 20: Nabidka fairtradové kavy v Tescu

Nazev Druh Hmotnost (g) Cena (Kc) Ké/100g

TF Colombian Supremo mletd 227 94,9 41,81
zrnkova 227 99,9 44,01

TF Kenyan mleta 227 94,9 41,81
TF Ethiopian Sidamo mletd 227 94,9 41,81
TF Costa Rican mletd 227 94,9 41,81
TF Espresso mleta 227 94,9 41,81
TF Guatemalan mleta 227 94,9 41,81
TF Honduras mleta 227 94,9 41,81

Zdroj: vlastni zpracovani

Z tabulky je patrné, ze Tesco nabizi celkem 8 druht fairtradové kavy. Primérna cena za

100 g ¢ini 42,09 K¢.
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Fairtradova TF kéva je zafazena v samostatné stojicim regalu s produkty fady Tesco

Finest a také v regdlu s veskerou kavou, kde neni nijak odlisena.

Ostatni Tesco privatni znacky kavy nenesou zadnou certifikaci. V obchod¢ je k dostani
jesté kava s certifikaci UTZ, a to Douwe Egberts L'OR Espresso Elegante a Douwe
Egberts L"OR Espresso Fortisimo.

Vyzkum probihal v hypermarketu Tesco v Ceskych Budgjovicich (viz obr. 20) a také
v prodejn¢ Tesco Expres v Krajinské ulici, kde zadna certifikovand kava nebyla

k dostani. Sortiment je zvefejnén také na internetovych strankach spole¢nosti.

Obrazek 20: Nabidka fairtradové kavy v Tescu

Zdroj: vlastni fotografie (pofizeno v hypermarketu Tesco v CB)

Kaufland

Kaufland nabizi fairtradovou kévu od spolecnosti Gepa. Jedna se o tuto nabidku:

Tabulka 21: Nabidka fairtradové kavy v Kauflandu

, Hmotnost Cena . Cenav
Nazev Druh () (K&) Ké/100g e-shopu Gepa
Bio Café Benita instantni 100 199 199,00 202,23
E'eoz iz';eeiii”'ta' instantni 100 199 199,00 215,73
Italienischer Bio mletd 250 179 71,60 161,46
Espresso zrnkova 1000 599 59,90 619,65
Bio Café Esperanza mleta 250 159 63,60 129,33
Bio Café Organico mleta 250 159 63,60 129,33

Zdroj: vlastni zpracovani

Z tabulky je patrné, ze Kaufland nabizi celkem 6 druht fairtradové kavy. Primérna cena

za 100 g ¢ini 109,45 K¢.
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Pravy sloupec v tabulce ¢. 21 slouzi pro porovnani cen kavy Vv fetézci Kaufland a piimo
v e-shopu spolecnosti Gepa. Z tohoto srovnani je patrné, ze pouze 3 druhy kavy jsou
k dostani levné&ji v e-shopu Gepa, dal$i 3 druhy je vyhodnéjsi nakupovat v Kauflandu.
MnozZstevni slevu ma spole¢nost Gepa nastavenou od odbéru 6 kust, poté cena kavy
Bio Café Esperanza a Bio Café Organico ¢ini 126,09 K¢. Za predpokladu, ze Kaufland
nakupuje tyto 2 druhy kavy za 126,09 K¢ / ks, ma fetézec nejvyssi nastavenou hypote-
tickou marzi na fairtradovou kavu na trovni 26,1 %. Jedna se o vypocet pouze hypote-
tické marze, jelikoz lze s velkou pravdépodobnosti pifedpokladat, ze cena pro obchodni

fetézce bude nizsi.

V prodejné je fairtradova kéva zatazena v regalu s veSkerou kavou a neni nijak odliSena,
je upozorfiovano pouze na bio certifikaci vyraznou cedulkou u daného produktu. Jina
certifikovana kéva nebyla pfi prizkumu nalezena, ani privatni znacky kavy spolecnosti

Kaufland nenesou Zadnou certifikaci.
Vyzkum probihal v hypermarketu Kaufland v Ceskych Budgjovicich (viz obr. 21).

Obrazek 21: Nabidka fairtradové kavy v Kauflandu

e R
S Aok W

Bio Café Benits io Café Benita

Zdroj: vlastni fotografie (pofizeno v hypermarketu Kaufland v CB)

Globus

Retézec Globus mél v piedchozich letech v nabidce fairtradovou kavu, ale tu kvili veli-
ce nizkému zdjmu zakaznikl ze sortimentu vytadil. Spolecnost nabizi vlastni privatni
znacku kavy, ta ovSem nenese zadnou certifikaci. K dostani je zde kdva Douwe Egberts
L’OR Espresso Fortisimo a Douwe Egberts L'OR Espresso Elegante s certifikaci UTZ.
Ta je zatazena v regalu s ostatni kavou. V samostatné stojicim regalu s bioprodukty je
poté k nalezeni také biokava, a to Espresso a Peru Café od spole¢nosti Alnatura a Café
Tradition Arabica / Robusta a Selection 100 % Arabica od spole¢nosti Destination Pre-

mium.
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Vyzkum probihal v hypermarketu Globus v Ceskych Budgjovicich.

Albert

Albert nenabizi fairtradovou kavu, ale veSkeré jeho privatni znacky kdvy nesou oznace-
ni UTZ Certified. Zakaznici si tedy mohou zakoupit certifikovanou kavu z fady Albert
Excellent (AE), kam patii v mleté podob¢ produkty AE Espresso, AE Kena, AE Brazi-
lie, AE Kolumbie a v zrnkové podobé AE Espresso a AE Krémova. Ovsem i kava
z fady Albert Basic (AB), napiiklad Red Melange Instant Coffee, je UTZ certifikovana.
V siti prodejen je dale k dostdni Douwe Egberts L'"OR Espresso Fortisimo a Douwe
Egberts L’"OR Espresso Elegante, kterd také nesou oznaceni UTZ. Veskeré uvedené
certifikované kavy jsou umistény v regalech s ostatni kdvou a neni na né€ nijak upozor-

novano.

Vyzkum probihal v prodejnach Albert v Ceskych Budgovicich. Konkrétng
v hypermarketu v DOC Mercury, supermarketu v NC IGY a hypermarketu na Strako-
nicke ulici. Ten mél nejvétsi vybér kdvy a jen zde je k dostani AB Red Melange a dale
také bio kdva od spolecnosti Oxalis. V ostatnich pfipadech byla nabidka v siti prodejen

stejna.

Billa

Billa nenabizi fairtradovou kavu, ovSem jeji privatni znaCka kavy NaSe Bio nese bio
certifikaci. V prodejné je dale k dostani kava s certifikaci UTZ, a to Douwe Egberts
L’OR Espresso Fortisimo a Douwe Egberts L’OR Espresso Elegante.

Vyzkum probihal v prodejnach Billa po Ceskych Budgjovicich, konkrétné na Lannové

tfidé a v Manesove ulici.

Coop

Coop nenabizi fairtradovou kavu a ani jeho privatni znacky kavy nenesou zadnou certi-
fikaci. V prodejné Terno je k dostani pouze kava Douwe Egberts L"OR Espresso Forti-
simo a Douwe Egberts L"OR Espresso Elegante s certifikaci UTZ.

Vyzkum probihal v prodejnach Terno v Ceskych Budgjovicich na Strakonické ulici a

Trefa v ulici Dobrovodska, kde nebyla k dostani zadna certifikovana kava.
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Lidl

Lidl nenabizi fairtradovou kavu, ale u nekterych druhti kavy privatni znacky Lidlu s
nazvem Bellarom lze nalézt UTZ certifikaci. Konkrétné u kavy Bellarom Espresso Ex-
tra Dark Roast. U instantniho cappuccina Bellarom Family Cappuccino Caramel a Cho-
colate Ize nalézt UTZ certifikované kakao. V prodejné byla také pii aktudlni akci nale-
zena kava s certifikaci Rainforest Alliance, a to soudek s kavou Colombia Supremo.

Ten ovSem nepatii do stalého sortimentu spole¢nosti.

Vyzkum probihal v prodejné Lidl v Ceskych Budgjovicich v ulici Bozeny Némcové.

Penny Market

Penny Market nenabizi Zadnou certifikovanou kavu, ani v souvislosti s privatnimi znac-
kami. Vyzkum probihal v prodejné Penny Market v Ceskych Budg&jovicich v ulici Pri-

bézna.

Norma

Norma nenabizi fairtradovou kavu, ale 1ze zde nalézt kavu s certifikaci UTZ, a to Caffe
Crema od spole¢nosti Caffeciao. Vyzkum probihal v prodejné Norma v Ceskych Budé-

jovicich na Namésti Pfemysla Otakara II.

b) Nepotravinatske fetézce

Tabulka 22: Nabidka fairtradové kavy v nepotravinaiskych fetézcich

Retézec Fair trade | Dalsi certifikace kavy
Marks & Spencer 4 x
DM v bio
Rossman x x

Zdroj: vlastni zpracovani

49



Marks & Spencer

Britsky fetézec Marks & Spencer nabizi nejvice druht fairtradové kavy ze vSech navsti-
venych obchodnich jednotek. Veskera nabizena kava je pod znackou M & S a kromé
jediného druhu, instantniho cappuccina, nese Fairtrade® oznaceni. Jedna se o tuto na-

bidku:

Tabulka 23: Nabidka fairtradové kavy v Marks & Spencer

Nazev Druh Hmotnost (g) Cena (Kg¢) Ké/100g
M & S Café Noir instantni 100 115,90 115,90
instantni 100 119,90 119,90
M & S Colombian mleta 227 159,90 70,44
zrnkova 227 159,90 70,44
instantni 100 119,90 119,90
M &S Italian 200 239,90 119,95
mleta 227 139,90 61,63
zrnkova 227 139,90 61,63
. 100 129,90 129,90

M & S Gold instantni
200 239,90 119,95
M & S Gold Decaf instantni 100 159,90 159,90
200 269,90 134,95
Simply M & S instantni 100 99,90 99,90
Simply M & S Decaf instantni 100 119,90 119,90
M & S New York Half Caf mletd 227 139,90 61,63
M & S Kenyan mleta 227 159,90 70,44
M & S Lazy Weekend mleta 227 139,90 61,63
M & S Classic mletd 227 139,90 61,63
M & S All Day Quarter Caf | mletd 227 139,90 61,63
M & S House Decaf mletd 227 159,90 70,44
M & S Peruvian mleta 227 159,90 70,44
M & S Cafe Connoisseur mleta 227 139,90 61,63
M & S Espresso mleta 227 139,90 61,63
M & S Café zrnkovad 227 199,90 88,06

Zdroj: vlastni zpracovani

Z tabulky je patrné, Ze Marks & Spencer nabizi celkem 21 druht fairtradové kavy.

Priimérna cena za 100 g ¢ini 90,56 K¢.

Vyzkum probihal v prodejné M & Sna Lannové tiidé v Ceskych Budg&ovicich
(viz obr. 22).
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Obrazek 22: Nabidka fairtradové kavy v Marks & Spencer

ZdrOj: vlastni fotografie (porlzeno v prodejné M & S v CB)

dm drogerie markt

Nabidka fairtradové kavy v drogistickém fetézci dm drogerie markt:

Tabulka 24: Nabidka fairtradové kavy v dm drogerie markt

Nazev Druh Hmotnost (g) Cena (Ké) | Ké/100g
Gepa Bio Café Schoncafé mleta 250 219 87,60
Bio Café Natura mleta 250 134 53,60
Schweitzer Café Bio, bez kofeinu | instantni 100 199 199,00

Zdroj: vlastni zpracovani

Z tabulky ¢. 24 je patrné, ze dm drogerie markt nabizi celkem 3 druhy fairtradové kavy.

Priimérna cena za 100 g ¢ini 113,40 K¢.
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V e-shopu spole¢nosti Gepa je kava Bio Café Schoncafé k dostani za 142,83 K¢&. Mnoz-
stevni slevu mé e-shop Gepy nastaven od odbéru 6 kust, poté cena kavy Bio Café
Schoncafé ¢ini 139,32 K¢&. Za predpokladu, ze dm drogerie markt nakupuje tuto kavu od
spolecnosti Gepa za 139,92 K¢ / ks (se stejnou mnozstevni slevou, se kterou bylo poci-

tano v ptipad¢ Kauflandu), ma na ni nastavenu hypotetickou marzi 57,2 %.

Veskeré uvedené fairtradové kavy nesou zaroven také oznaceni bio. Retézec nabizi jesté

jednu kavu, a to Espresso od spole¢nosti Alnatura, které ma bio certifikaci.

Vyzkum probihal v prodejndch dm drogerie markt v Ceskych Bud&jovicich na Lannové

trid€, v OC Igy a NC Gécko. Sortiment v pozorovanych prodejnach se nelisil.

Rossmann

Drogisticky fetézec Rossmann nabizi pouze jednu kavu, ta vSak nenese zadnou certifi-

kaci. Vyzkum probihal v drogerii Rossmann v Ceskych Bud&jovicich na Lannové t¥idg.

2) Kavarenské retézce

Tabulka 25: Nabidka certifikované kavy v kavarenskych fetézcich

Retézec Fair trade Dalsi certifikace kavy
Starbucks 4 x
Tchibo v UTZ, Rainforest Alliance, bio
McCafé (+ McDonald’s) x Rainforest Alliance
Costa Coffee x Rainforest Alliance
CrossCafe v x

Zdroj: vlastni zpracovani
V kavarnach Tchibo je k dostani pouze certifikovand kava, pficemz spolecnost nabizi
kavu s certifikaci UTZ, Rainforest Alliance, bio a Fairtrade®. (Tchibo, n. d.)

V kavarnach Starbucks jsou veskeré espresso napoje piipravovany z certifikované Fair-

trade® kavy. (Bio-info, n. d.)

Nejveétsi Cesky kavarensky fetézec CrossCafe ma v nabidce fairtradovou kavu, ktera

pochézi z plantazi v Kolumbii a Brazilii.
V McCafé a v McDonald’s je nabizena pouze kava s certifikaci Rainforest Alliance.

52



V Costa Coffee je taktéz nabizena pouze kava s certifikaci Rainforest Alliance, diive
byla v nabidce i fairtradova kava, ale o tu nebyl ze strany zakaznikti dostate¢ny zajem.
Na rozdil od McCafé Costa Coffee vice propaguje své zapojeni do tohoto systému, de-
sign interiéru kavaren podporuje védomi spotiebitelti o skute¢nosti, Ze si zde vychutna-

vaji certifikovanou kavu.

3) Cerpaci stanice

Tabulka 26: Nabidka certifikované kavy na ¢erpacich stanicich

Retézec | Fair trade Dalsi certifikace kavy
Shell x UTZ ,Rainforest Alliance
oMV v x
Benzina X x

Zdroj: vlastni zpracovani

Zajimavé je zjisténi, ze také Cerpaci stanice maji v nabidce certifikovanou kavu.

Shell nabizi na vice nez 150 svych stanicich UTZ certifikovanou kavu od Deli2Go a na

svych dalni¢nich Cerpacich stanicich zavadi samoobsluzné kavovary Costa Express

s certifikaci Rainforest Alliance. (Shell, 2015)

OMV nabizi na svych erpacich stanicich OMV VIVA Fairtrade® certifikovanou kavu
VIVA Cafe. Navic je zde k dostani také dalsi kéva nesouci Fairtrade® oznageni, a to

Afro Coffee od spole¢nosti DrinkXperience. (OMV, 2016; Barové noviny, 2013)

Benzina zatim nenabizi certifikovanou kavu, ale aktualné zavadi na Cesky trh kavu
s Fairtrade®™ certifikaci. Nyni probiha autoriza¢ni proces pro zna¢eni v Ceské republice.
Brzy bude fairtradovd kéva kdostdni na 104 cerpacich stanicich Benzina

s obcerstvenim Stop Cafe. (Unipetrol, 2016)

4.2.2 Shrnuti Setreni

Z provedeného prizkumu je patrné, ze fairtradova kéva neni zatazena do nabidkového
sortimentu u vétsSiny velkych obchodnich fetézct. Vyjimku tvoii spolecnosti Tesco a

Marks & Spencer se svymi privatnimi zna¢kami kavy, které nesou Fairtrade® ochran-
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nou znamku, a dale Kaufland a dm drogerie markt, které nabizeji fairtradovou kavu od
spolecnosti Gepa. OvSem ani v téchto fetézcich neni na skute¢nost, ze se jedna o fair-
tradovou kavu nijak upozornéno. V piipadé¢ Marks & Spencer, kde je veskera nabizena
kéava Fairtrade® certifikovana, nedgla spotiebiteli problém nalézt pravé tuto kavu. Ani u
spolecnosti dm drogerie markt, ktera nabizi relativné maly rozsah potravin (V porovnani
S potravinaiskymi fetézci) nebyl problém certifikovanou kavu dohledat. Ale
v hypermarketu Tesco a Kaufland jiz problém s identifikaci nastal. Certifikovana kava
by si zaslouzila lep$i oznaCeni, aby v nabizeném Sirokém sortimentu byla 1épe

K povsimnuti.

Pfi porovnani nabizenych faitradovych kav pouze z cenového hlediska a abstrahovéani
od konkrétnich kvalitativnich parametri je nejvyhodnéjsi ndkup jednoznacné v hyper-
marketu Tesco, kde primérna cena fairtradové kavy za 100 g ¢ini 42,09 K¢. Na druhém
misté se umistil fetézec Marks & Spencer, kde primérna cena za 100 g ¢ini 90,56 K¢.

V Kauflandu primérna cena za 100 g ¢ini 109,45 K¢ a v dm drogerie markt 113,40 K¢&.

V hypermarketu Kaufland a dm drogerie markt je nabizena kava od spolecnosti Gepa.
Primérna cena za tuto kavu v Kauflandu ¢ini 109,45 K¢ za 100 g, oproti tomu v dm
drogerie markt 87,60 K¢. Praimérnou cenu kavy v Kauflandu ovSem zvySuje instatni
kava Bio Café Benita, ktera ¢ini 199 K¢ za 100 g, ostatni uvedené kavy od spolecnosti

Gepa jsou zde v piepoc¢tu na 100 g k dostani levnéji nez v dm drogerie markt.

Absolutni jedni¢kou v rozsahu nabizené faitradové kavy je fetézec M & S s 21 druhy.

4.2.3 Vyznamni hraci na trhu s kavou vs. fair trade

Jak je zminéno v literarni reSerSi, také velké potravinarské korporace ovladajici trh
s kavou nabizi pod svou znackou fairtradovou kavu. Problém této kavy je ovSem jeji

nedostupnost na ¢eském trhu. Zakladni nabidka je zobrazena na dalsi strané, viz obr. 23.

Nékteré nadnarodni korporace se pfidavaji k jinym certifikaénim systémtm. Napiiklad
spole€nost Lavazza nabizi kavu Tierra s certifikaci Rainforest Alliance, kterd je
k dostani pfedevs§im v internetovych obchodech. Pravé u této kavy v dotaznicich n¢ko-
lik respondentli zaménilo certifikaci Rainforest Alliance za systém fair trade. Skupina

Jacobs Douwe Egberts spolupracuje s UTZ, tuto certifikaci nese napiiklad kava fady
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L’OR. Diky terénnimu prizkumu bylo zjisténo, Ze prave tato kava je dostupnd v témer

kazdém navstiveném obchodnim fetézci.

Obrazek 23: Nabidka fairtradové kavy od vyznamnych hraci na trhu
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Zdroje obrazk:
http://www.fairtrade.org.uk/~/media/fairtradeuk/buy%?20fairtrade/images/brands/470787%20-
%20vista%20-%20cafecreme%20-%20angled%201.ashx?h=300&la=en&w=250
http://foodservicegateway.com.au/wp-content/uploads/Partners-Blend-25092.jpg
http://www.segafredo.cz/Aton/FileRepository/aton_file_000000000000531 09A4F1250849844C9933F7
http://shop.meinl.com/default/cafe-expert-bio-fairtrade-ground-1-kg.htmIF1009AF4C8 m.jpg
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4.3 Objem prodeje fairtradové kavy v Ceské republice

Vsichni dodavatelé uvedeni v seznamu dodavateli od Fairtrade Cesko a Slovensko byl
kontaktovani v souvislosti s analyzou objemu a hodnoty dovozu fairtradové kavy do
Ceské republiky. Bohuzel nikdo z nich nechtél pozadované informace sdilet, takze byl

zmapovan pouze zakladni ptehled o hodnotéach fairtradové kavy na ¢eském trhu.

Graf niZe zobrazuje trzby za fairtradovou kavu v CR v mil. K¢ za obdobi 2007 - 2014.

Graf 9: Trizby za fairtradovou kiavu v CR v mil. K¢& za obdobi 2007 - 2014

140
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Triby
[e2]
o
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Rok

* od roku 2013 je sledovana pouze kava s ochrannou znamkou Fairtrade®

Zdroj: vlastni zpracovani (data z vyroénich a tiskovych zprav Fairtrade Cesko a Slovensko)

Z grafu lze vycist, Ze trzby za fairtradovou kévu maji kazdoro¢né rostouci tendenci.
Tabulka niZze uvadi miru jejich rlstu.

Tabulka 27: Pohyb fairtradovych trZeb za kavu v obdobi 2007 - 2014

. — Zména oproti minulému roku
Trzby (v mil. K¢)

absolutné (v mil. K¢)

2007 8 - -
2008 11 3 37,50
2009 18 7 63,60
2010 32 14 77,80
2011 58 26 81,30
2012 76 18 31,00
2013 100 24 31,60
2014 138 38 38,00

Zdroj: vlastni zpracovani (data z vyroénich a tiskovych zprav Fairtrade Cesko a Slovensko)

Z tabulky ¢. 27 1ze vycist, ze nejvyssi nardst trzeb za fairtradovou kavu nastal v roce
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2014, kdy se trzby oproti pfedchozimu roku zvySily o 38 milioni K¢. V procentudlnim
vyjadreni byl nejvyssi narist zaznamenén v roce 2011, kdy se trzby oproti ptedchozimu

roku zvysily o 81,3 %.

4.3.1 Podil fairtradové kavy na celkovych trzbach

Tabulka 28: Podil kavy na celkovych tribach za fairtradové produkty v CR

Rok Podil Rok Podil Rok

Zdroj: vlastni zpracovani (data z vyroénich a tiskovych zprav Fairtrade Cesko a Slovensko)

V roce 2007 byla nejprodavanéjsi produktovou kategorii kakao, cokolada a cukrovinky
s podilem 32 %. Kava zaujimala z pohledu trzeb 2. misto s podilem 28 % a celkovou
hodnotou prodeje 8 miliont K¢. Také v roce 2008 se nejvice prodavala produktova ka-
tegorie kakao, cokoladda a cukrovinky, pfestoze jeji podil na trzbach za fairtradové vy-
robky klesl na 28 %. Kéva byla opét druhym nejprodavanéjsim produktem s trzbami
11 miliond K¢ a podilem 26 % na celkovych trzbach za fairtradové vyrobky. Od roku
2009 se situace méni, nejprodavanéjSim fairtradovym produktem se stava kava, a tuto
vedouci pozici si drzi aZz do soucasnosti. Trzby za tuto komoditu v roce 2009 cinily
18 miliond K¢ a podil na celkovych trzbach 36 %. V roce 2010 tvorila kava 40% podil
na celkovych trzbach za fairtradové produkty, trzby za tuto komoditu C¢Cinily
32 milionti K&. V roce 2011 méla kéva na celkovych trzbach 63% podil, pticemz se za
ni utrZilo 58 milionii K¢. Za rok 2012 trzby za fairtradovou kavu €inily 76 milioni K¢ a
piedstavovaly 67% podil na celkovém objemu trzeb za fairtradové produkty. Od roku
2013 je sledovan pouze prodej produktdl s ochrannou znamkou Fairtrade® z diivodu
Spatné sledovatelnosti produktl bez této znamky (produkce ¢lentt WFTO). V roce 2013
&inil objem prodeje Fairtrade®™ kavy 142 tun v hodnoté 100 milionti K&, coZ piedstavuje
57% podil na celkovych trzbach za Fairtrade® produkty. V roce 2014 se prodalo 190 tun
Fairtrade® kavy v hodnoté& 138 milionti K&. Podil této komodity na celkovych trzbach za
Fairtrade® produkty &inil 67,6 %.

Podil kavy na celkovych trzbach za fairtradové produkty mé rostouci tendenci. Vyjimka
nastala v roce 2008, kdy podil poklesl oproti minulému roku o 2 % a v roce 2013, kdy

klesl o celych 10 % z diivodu zmény v evidenci produkce.
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4.4 Dotaznikoveé Setreni

Praktickou ¢ast uzavira dotaznikové Setfeni zamétené na spotiebitele. Cilem tohoto Set-

feni bylo identifikovat postoje spotiebiteld k systému fair trade a fairtradové kave.

Pilotni vyzkum

Pilotni vyzkum probihal v fijnu na 10 respondentech. Na jeho zéklad€ byla nahrazena

.....

mésto / hlavni mésto Praha*.

Sbér dat

Setieni probihalo také v anglickém Brightonu, jelikoZ piivodné bylo zamysleno porov-
nani znalosti Ceskych a britskych ob¢ani o systému fair trade. Proto byly
Vv gastronomickych zafizenich s nabidkou fairtradové ké&vy zanechany dotazniky
v anglické podobé¢. Bohuzel jejich navratnost byla nulova a mimo jiné i diky tomuto

faktu jsem se rozhodla sbirat dotazniky elektronickou podobou.

Cilovou skupinou tohoto dotazovani tvofi vSichni lidé, ktefi piji kavu. Sbér dat probihal

na strankach www.vyplnto.cz od 6.11.2015 do 6.12.2015. Dotaznik byl distribuovan

predevsim skrz socialni sit’ Facebook.

Dotaznik vyplnilo celkem 209 respondentti, navratnost byla 62,7 % a primérna doba

vypliovani 00.05.13. Dotaznik je pfiloZen K této bakalaiské praci.

Vyzkumny vzorek

Z identifika¢nich otazek je mozno blize ur¢it vyzkumny vzorek. Dotaznik vyplnilo cel-
kem 209 respondenttl, z toho 71 % Zen. 62 % dotazovanych spada do vékové kategorie
18 - 35 let. 39 % respondentt Zije ve mésté a 44 % dotazovanych pracuji jako zamést-
nanci, 32 % jsou studenti. Dotaznik vyplnili pfedevsim lidé s vys$§im vzdélanim, 49 %
respondentti ma nejvyssi dosazené vzdélani sttedoSkolské s maturitou a 41 % vysoko-
Skolské.

58


http://www.vyplnto.cz/

Otazka ¢. 1: Co je pro Vas duleZité pii vybéru kavy?

Obrazek 24: Faktory ovliviiujici vybér kavy

n=412,R=209

Odpovéd’ Pocet Cena
Cen.a . 80 Design baleni
Design baleni 25

. Fair trade oznaceni
Fair trade 35
oznaceni Chut 170
Chut 170 PGvod
Pavod 50 Znacka
Znacka 45 .

o . Viné
Vuné 3
Ostatni 4 Ostatni

0 50 100 150 200

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla polouzaviena s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
412 odpovédi od 209 respondentti. Z nabizenych odpovédi 81,3 % (170) respondentt
oznacilo, zZe je pro n¢ dulezita chut’, 38,3 % (80) uvedlo cenu, 24 % (50) ptivod, 21,5 %
(45) znacku, 16,7 % (35) fair trade oznaceni a 12 % (25) design baleni. Dale 3 respon-
denti (tedy 1,4 %) uvedli jako dulezité kritérium vini. Tato moznost byla doplnéna do
grafu. Mezi dal§imi 4 doplnénymi odpovéd’'mi, které zvolilo 1,9 % respondentd, figuru-

je 1x kvalita, 1x bio certifikace, 1x vhodnost jako darek a 1X moZnost ochutnavky.

Z vysledku Setieni byly také zjistény rozdily v souvislosti s faktory ovliviiujicimi vybér
kavy mezi spotiebiteli konvencni a fairtradové kavy (samoziejmé& krom¢ fair trade
oznaceni, které povazuje za dilezité 37,08 % dotazanych spotiebiteld fairtradové kavy).
Tabulka nize uvadi, kolik procent spotiebitelti konvenéni a fairtradové kavy uvedlo jed-

notlivé faktory jako rozhodujici pro vybér kavy.

Tabulka 29: Faktory ovliviiujici vybér kavy u spotiebitelii konvenéni a fairtradové kavy

ovliviiuiici Spotrebitelé Spotrebitelé
fakto: konvencni fairtradové (FT) Rozdil
kavy kavy

Chut 89,9 % 75,0% |0 14,9 % vice u spotrebitell FT kavy
Cena 31,5% 43,3% |0 11,8 % vice u spotiebitelll bézné kavy
Pavod 38,2 % 13,7% |0 24,5 % vice u spotiebiteld FT kavy
Znacka 12,4 % 28,3% |0 15,9 % vice u spotrebitelll béZné kavy
Design baleni 12,4 % 11,7 % |0 0,7 % vice u spotrebitell FT kavy

Zdroj: vlastni prizkum
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Nejvétsi rozdil u faktort ovliviujicich vybér kavy mezi dotdzanymi spotiebiteli kon-
venéni a fairtradové kavy byl zjistén u moznosti ,,ptivod”, kde byl naméfen rozdil
24,9 %. Tuto moznost uvedlo jako jeden z rozhodujicich faktori pro vybér kavy 38,2 %

dotazovanych spotiebitela fairtradové kavy, oproti tomu ze spotiebitelli konvenéni kavy

vvvvvv

a cena pro spotiebitele konvencni kavy.

Otazka C. 2: Jaky druh kavy upiednostiiujete?

Obrazek 25: Uprednostiiovany druh kavy

n=R=209
@ Arabika
Arabika 139 @ Robusta
Robusta 8 5
Smés 46 [Smés
Nevim / nefesim 110 B Nevim / nefedim

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla uzaviena s moznosti vybéru pouze jedné odpovédi. Celkem bylo zazname-
nano 209 odpovéedi. 48,3 % (139) respondentli preferuje kavu arabika, 31,1 % (110)
druh kavy neftesi, 18,2 % (46) uptfednostiiuje smés a pouze 2,4 % (8) robustu.

Tabulka nize uvadi, kolik procent spotiebitelti konvenéni a fairtradové kavy uptednost-

flyje jednotlivé druhy kavy.

Tabulka 30: Druhy kavy upiednostiiované u spotiebitelii konvenéni a fairtradové kavy

y . Spotrebitelé | Spotrebitelé
Uprednostiova- . . . . .
v druh kav konvencni fairtradové Rozdil
¥ 4 kavy (FT) kavy
Arabika 41,7 % 57,3% |0 15,6 % vice u spotrebitel( FT kavy
Nevim / nefesim 38,3% 21,3 % |0 17 % vice u spotrebitell bézné kavy
Smés 16,7 % 20,2 % |0 3,5 % vice u spottebitell FT kavy
Robusta 3,3% 1,1% |0 2,2 % vice u spotiebitelll bézné kavy

Zdroj: vlastni prizkum
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Nejvétsi rozdil mezi spotiebiteli konvenéni a fairtradové kavy v souvislosti s uptednost-
novanym druhem kévy spociva ve skutecnosti, ze spotiebitelé fairtradové kavy se vice
zajimaji o druh spotifebovavané kavy. VEtsi procento z nich také v porovnani se spotie-

biteli konven¢ni kavy upiednostiiuje druh arabika.

Otdzka ¢. 3: VaSe oblibend znacka kavy:

Obrazek 26: Oblibené znacky kavy

n=122,R=105
Odpovéd Pocet

Nescafé 17 Nescafe
Jacobs 14 Jacobs
Lavazza 12 Lava.zza
Tchibo 10 . renibo
‘ Jihlavanka
Jihlavanka 7 llly
[y > Puro
Puro 4 Davidoff
Davidoff 3 Starbucks
Starbucks 3 Fair & Bio
Fair & Bio 3 Lokalni praZirny
Lokalni prazirny 2 Ostatni 0 36
Ostatni 36 Zadna
Zadna 6 I

30 40

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla oteviend a nepovinnd, nékolik respondentli uvedlo vice neZ jednu znacku.
Po vyfazeni neplatnych odpovédi bylo zaznamenano 122 odpovédi od 105 respondentd,

odpovédélo na ni tedy 50,2 % z celkovych respondent.

34,3 % (36) respondentd uvedlo ruzné znacky, z nichz Zadna nebyla zminéna 4x, coz
predstavuje minimalni hranici pro zakresleni do grafu. Mezi ostatnimi odpovéd'mi figu-
ruji 2x znacky Segafredo, Bristot, La Boheme, Double Shot, Dolce Gusto, Mamacoffee
a Cerstva kava. 16,2 % (17) dotazanych uvedlo jako svou oblibenou znacku kavy Ne-
scafé, pricemz 3 respondenti konkretizovali produkt: 2x Gold a 1x Barista. 13,3 % (14)
dotazanych uvedlo jako svou oblibenou znacku kavy Jacobs, pfi¢emz 6 respondentti
konkretizovalo produkt: 5x Velvet a 1x Kronung. Lavazzu preferuje 11,4 %
(12) respondentti. Dale 9,5 % (10) preferuje Tchibo (1x konkretizovano jako Tchibo
Gold), 6,7 % (7) Jihlavanku (1x konkretizovano jako Jihlavanka Standard) a 5,7 % (6)

61



nema zadnou oblibenou znacku kavy. 4,8 % (5) uvedlo znacku Illy a 3,8 % (4) Puro.
2,9 % (3) respondentt preferuje Davidoff, Starbucks a Fair & Bio a 1,9 % (2) kavu

Z malych lokalnich praziren.

15 respondentt (14,3 %) uvedlo jako svou oblibenou znacku fairtradovou kavu. 3x byl
zminén Starbucks, 4x Puro, 3x Fair & Bio, 2x Mamacoffee, 1x Marks & Spencer,
1x Lobodis a 1x Cafédirect.

Otazka ¢ 4: Mdte rad/a kavu pochazejici 7 urcité oblasti? Oblast oznacte:

Obrazek 27: Oblibené péstitelské oblasti kavy

Odpovéd  Pocet

Brazilie 44 n=331,R=209

Etiopie 27 140 132

Guatemala 18

Honduras 8| 120

Indi

die L. 6 100

Indonésie 4

Jamajka 5 80

Kena 14

Kolumbie 27 60

Kostarika 12 40

Mexiko 8

Nikaragua 4 20

Tanzanie 4 0

Venezuela 5 Lem gL e g QDY EEE

Vietnam 4 N O Eg S £9e¢ T e X Wg S c c 8
CE g2 S ETS5%23 550838

Nemam 132 @ T o - 8 S O émcgzo

, S5 I = v ¥ = = g
Ostatni 9 G

Zdroj: vlastni pruzkum

Otazka byla polouzaviena s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
331 odpovedi od 209 respondentl. 63,2 % (132) respondenti uvedlo, Ze zadnou oblibe-
nou oblast nema, 21,1 % (44) oznacilo za svou oblibenou oblast Brazilii, 12,9 % (27)
Etiopii a Kolumbii, 8,6 % (18) Guatemalu, 6,7 % (14) Kenu, 5,7 % (12) Kostariku.
4,3 % (9) respondenti uvedlo ostatni zemé¢, které nebyly zminény 4x, coz predstavuje
hranici pro zakresleni do grafu: 2x Havaj a Portoriko, 1x Kuba, Uganda, Panama, Fili-
piny a Chille. 3,8 % (8) dotazanych preferuje kavu z Mexika a Hondurasu, 2,9 % (6)
z Indie, 2,4 % (5) z Jamajky a Venezuely. 1,9 % (4) respondentti uvedlo jako svou obli-
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benou oblast Indonésii, Nikaraguu, Tanzanii a Vietnam. Nabizené moznosti Jemen a

Pobiezi slonoviny neziskaly ani hlas a nebyly do grafu zafazeny.

Nejvice dotdzanych spotiebitelllt konvencni kavy preferujicich urCitou oblast ptivodu
uvedlo Brazilii (20 %) a poté Kolumbii (12,5 %). Nejvice spotiebitelll fairtradové kavy
preferuje Brazilii a Etiopii (22,5 %) a poté Kolumbii (12,5 %).

Otdazka ¢. 5: Ochutnala/a jste kavu v nékterém 7 uvedenych kavdarenskych retézcit?

Obrazek 28: Nav§tévované kavarenské retézce

n=478,R =209
Odpovéd’ Pocet
CrossCafe 47 CrossCafe 47
Costa Coffee 64 Costa Coffee 64
McCafé 111 McCafé 111
SRR 00 Starbucks 100
Tchibo 106
Ne 50 Tchibo 106
Ne 50
0 50 100 150

Zdroj: vlastni prizkum

Otéazka byla uzaviena s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
478 odpoveédi od 209 respondentd. McCafé navstivilo 53,1 % (111) respondentt, Tchi-
bo 50,7 % (106), Starbucks 47,8 % (100), Costa Coffee 30,6 % (64), 23,9 % (50) dota-
zovanych nenavstévuje uvedené kavarenské fetézce a CrossCafe navstivilo 22,5 % (47)

respondenttl.
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Otazka ¢. 6: Kterou 7 uvedenych certifikaci kavy zndte?

Obrazek 29: Znalost certifikaci kavy

n=292, R=209
Bi
Odpovéd’ Pocet ' 11
Bio 111 Bird Friendly m
Bird Friendly 18 Rainforest Alliance 52
Rainforest Alliance 52 o
. UTZ Certified

UTZ Certified 28
Neznam ani jednu 83|  Neznam anijednu 83

0 50 100 150

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla uzaviend s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
292 odpoveédi od 209 respondentti. 53,1 % (111) respondentli oznadilo bio certifikaci,
39,7 % (83) nezna zadnou z uvedenych certifikaci, 24,9 % (52) oznacilo Rainforest Al-
liance, 13,4 % (28) UTZ Certified a 8,6 % (18) uvedlo certifikaci Bird Friendly.

Otazka C. 7: Zndte systém fair trade?

Obrazek 30: Znalost systému fair trade

Odpovéd  Pocet
Ano 152
Ne 57

n=R=209

Zdroj: vlastni pruzkum

Jedna se o prvni filtracni otazku. Pokud respondent odpovédél ,,ano*, pokrac¢oval nasle-

dujici otazkou. Pokud odpovédél ,,ne®, pokracoval otazkou €. 21 (identifikacni otazky).

Otazka byla uzaviena s moznosti vybéru pouze jedné odpovédi. Celkem bylo zazname-
nano 209 odpovéedi. VétSina respondentt (72,7 %) uvedla, ze systém fair trade zn4, zby-

lych 27,3 % nikoliv.
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Otazka ¢. 8: Jak byste ohodnil/a své znalosti o systému fair trade?

Obrazek 31: Hodnoceni znalosti o systému fair trade

Vyborné
Chvalitebné
Dobré
Dostatecné
Nedostatecné

Odpovéd’ Pocet

13
38
59
33

9

n=R=152

@ Vyborné

@ Chvalitebné
E Dobré

O Dostatecné

@ Nedostatec¢né

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla zpracovana pétistupnové skaly s hodnocenim jako ve $kole. Celkem bylo
zaznamenano 152 odpovédi. 38,8 % (59) dotazanych by své znalosti ohodnotilo znam-
kou 3 (dobry), 25 % (38) znamkou 2 (chvalitebny), 21,7 % (33) znamkou 4 (dostatec-
ny), 8,6 % (13) znamkou 1 (vyborny) a 5,9 % (9) by ohodnotilo své znalosti jako nedo-

statecné.

Celkovy pramér hodnoceni znalosti systému fair trade ¢ini 2,9 (zndmka 3).

Otdazka ¢. 9: Na nasledujici Skdle vyjadiete miru souhlasu s uvedenym tvrzenim:

Odpovédi: 1 = urcité ano, 2 = spiSe ano, 3 = nevim, 4 = spiSe ne, 5 = urcité ne

Tvrzeni A: Fair trade dokaze prispét ke zlepSeni Zivota obyvatel rozvojovych zemi.

Obrazek 32: Nazor na fair trade — zlepSeni Zivotni irovné

1 61
67
10
9
5

vu A WN

n=R=152

0%

20%

40% 60% 80% 100%

Zdroj: vlastni prizkum

65




Celkem bylo zaznamenano 152 odpovédi. 44,1 % (67) respondenti zvolilo moznost
»Spise ano®, 40,1 % (61) mozZnost ,ur¢it¢ ano“, 6,6 % (10) moznost ,nevim*,

5,9 % (9) moznost ,,spiSe ne*“ a 3,3 % (5) moznost ,,uréité ne*.

Tvrzeni B: Kvalita fairtradovych vyrobkii je lepsi nebo minimdalné stejna jako u alterna-

tivnich vyrobkui.

Obrazek 33: Nazor na fair trade — kvalita produkti

Odpovéd" Pocet

1 43 n=R =152

67
29
9
4, 0% 20% 40% 60% 80% 100%

u A WN

Zdroj: vlastni prizkum

Celkem bylo zaznamenano 152 odpovédi. 44,1 % (67) respondenti zvolilo moznost
,»Spise ano®, 28,3 % (43) moznost ,,urcité ano*, 19,1 % (29) moznost ,,nevim®, 5,9 % (9)

moznost ,,spise ne“ a 2,6 % (4) moznost ,,uréité ne*.

Tvrzeni C: Cena fairtradovych vyrobkii je prijatelna.

Obrazek 34: Nazor na fair trade — cena produktu

Odpovéd Pocet n=R=152
1 22
81
19

24
6/ 0% 20% 40% 60% 80% 100%

v B WN

Zdroj: vlastni prizkum
Celkem bylo zaznamenano 152 odpovédi. 53,3 % (81) respondent zvolilo moznost
,,spise ano®, 15,8 % moznost ,,spiSe ne* (24), 14,5 % moznost ,,urcité¢ ano* (22), 12,5 %

(19) ,,nevim®, a 3,9 % (6) moznost ,,urcité ne*.



Tvrzeni D: Dostupnost fairtradovych vyrobkii na trhu je dobra.

Obrazek 35: Nazor na fair trade — dostupnost produktu

n=R=152

1 4 [ [

2 37

3 31 4 I

4 76 | |

5 4 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zdroj: vlastni pruzkum

Celkem bylo zaznamenano 152 odpovédi. 50 % (76) respondentti zvolilo moznost ,,spi-
Se ne“, 24,3 % (37) moznost ,,spiSe ano“, 20,4 % (31) moznost ,,nevim*“, 2,6 % (4)

moznost ,,urCité ne* a stejné procento oznacilo moznost ,,urcité ano*.

Tvrzeni E: Informovanost o fair trade je v CR dostatecnd.

Obrizek 36: Nizor na fair trade — informovanost v CR

1 3
15
20 4

79 [ [

35| 0% 20% 40% 60% 80% 100%

v b WN

Zdroj: vlastni prizkum

Celkem bylo zaznamenano 152 odpovédi. 52 % (79) respondentt zvolilo moznost ,,spi-
Se ne*, 23 % (35) moznost ,,uréité ne*, 13,2 % (20) moznost ,,nevim*, 9,9 % (15) moz-

nost ,,spise ano* a 2 % (3) moznost ,,ur¢ité ano*.

Z uvedenych skal (viz obr €. 32 - 36) je patrné, ze Gcelovost systému fair trade, kvalita i
cena fairtradovych produktu je respondenty hodnocena kladné. Oproti tomu dostupnost
fairtradovych produkti na trhu a informovanost Ceskych spotiebitel 0 systému fair

trade je respondenty ohodnocena zaporné.
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Otazka ¢. 10: Jaké fairtradové produkty zndte?

Obrazek 37: Znalost fairtradovych produktia

Odpovéd Pocet n=425,R=143

Kava 109 120
Kakao & 109
¢okolada 93

v . 100
Caj 43
O\foce 28 80
Napoje 11

Culv<r ’ 10 60
Koreni 7
Ostatni 40
potraviny 29
Obleceni 20
& obuv 19
Bavlna 10 0
Kvétiny 7
Remesiné

produkty 29
Ostatni 14 @"’b
Zadné 16

Zdroj: vlastni prazkum

Otazka byla oteviend a povinnd. Po vyfazeni neplatnych odpovédi bylo zaznamenano
celkem 425 odpovédi od 143 respondentd. 127 z nich, tedy 88,8 %, uvedlo alespon je-
den fairtradovy produkt a zbylych 16 respondentd, tedy 11,2 % uvedlo, Ze zadné fair-

tradové produkty nezna.

Odpovedi kakao, ¢okolada a cukrovinky byly zatazeny do jedné produktové kategorie

s nazvem ,,Kakao & Cokolada“.

76,2 % (109) respondentt uvedlo kavu, dalsich 65 % (93) produktovou kategorii kakao,
Cokolada a cukrovinky a 30 % (43) ¢aj. Ostatni potraviny, které zminilo 20,3 % (29)
dotazovanych, jsou tvofeny zejména témito produkty: 4x ryze, 3x ofechy, 2x zelenina,
obiloviny, quinoa a marmelada. RemesIné produkty, které uvedlo také 20,3 % (29) re-
spondentll, jsou tvofeny zejména témito produkty: 6x Sperky, 4x koSiky a mice, 2X tas-
ky a modni doplnky. 19,6 % (28) respondenti uvedlo ovoce, u né¢hoz z 28 celkovych
odpovédi tvofi 18 banany. 20,3 % (19) dotazovanych zminilo obleeni a obuv, zadny
fairtradovy produkt nezna 11,2 % respondentd (16). 9,7 % (14) respondentii uvedlo mé-
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n¢ obvyklé odpovédi, které¢ byly zatazeny do kategorie ,,ostatni* a Ize zde nalézt tyto
produkty: 6x drogistické vyrobky, 5x drahé kovy (z toho 3x zlato) a 1x Fair Phone a
tabak. Napoje uvedlo 7,7 % (11) respondentt, 7 % (10) cukr a bavinu, 4,9 % (7) koieni

a kvétiny.

Otazka ¢. 11: Zakoupil/a jste nékdy fairtradovou kavu?

Obrazek 38: Nakup fairtradové kavy

Odpovéd Pocet
Ano 89
Ne 63

n=R=152

Zdroj: vlastni prizkum

Jedna se o druhou filtra¢ni otdzku. Pokud respondent odpovédél ,,ano®, pokracoval na-
sledujici otazkou. Pokud odpovédél ,,ne”, pokraoval otazkou €. 20 (Pro¢ nenakupujete

fairtradovou kavu?)

Otazka byla uzaviena s moznosti vybéru pouze jedné odpovédi. Celkem bylo zazname-
nano 152 odpovédi. 58,6 % (89) z respondentu jiz nékdy fairtradovou kavu zakoupilo,
oproti tomu 41,4 % (63) jeste ne.

Otazka ¢. 12: Jak vnimadte fairtradovou kavu?

Tabulka 31: Vnimani fairtradové kavy

Kvalitni x nekvalitni 1-2-3-4-5 1,87 0,80 0,89 1
Levnd x draha 1-2-3-4-5 3,51 0,57 0,76
Dostupnd x nedostupna 1-2-3-4-5 2,84 0,62 0,79

Zdroj: vlastni prazkum
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Otazka byla ve form¢é sémantického diferencialu s pétistupiiovou skalou (1 = kvalitni /
levnd / dostupna; 5 = nekvalitni / draha / nedostupna), odpovidalo na ni celkem 89 re-

spondenti.

Z hlediska kvality ¢ini pramér 1,87, modus 1 (vyskytuje se 36x) a rozptyl 0,8. Dale se
zde 34x vyskytuje hodnota 2, 15x hodnota 3, 3x hodnota 4 a 1x hodnota 5. Z toho vy-

plyva, ze vétsina lidi povazuje fairtradovou kavu za dostatecné kvalitni.

Z hlediska ceny ¢ini pramér 3,51, modus 3 (vyskytuje se 40x) a rozptyl je 0,57. Dale se
zde 1x vyskytuje hodnota 1, 4x hodnota 2, 37x hodnota 4 a 7x hodnota 5. Z toho vyply-

va, ze fairtradovou kavu vétsina lidi povazuje za dost drahou.

Z hlediska dostupnosti kavy ¢ini pramér 2,84, modus 3 (vyskytuje se 46x) a rozptyl
0,62. Dale se zde 4x vyskytuje hodnota 1, 23x hodnota 2, 15x hodnota 4 a 1x hodnota 5.

Z toho vyplyva, ze fairtradovou kévu povazuje vétSina lidi za stitedné dostupnou.

Otazka ¢. 13: 'V jaké formé nakupujete fairtradovou kavu?

Obrazek 39: Forma nakupované fairtradové kavy

n=123,R=89
Odpovéd Pocet Zrnkova 33
Zrnkova 33 Mleta a2
Mleta 42 )
Instantni 17 Instantni
Hotovy napoj 31 Hotovy napoj 31
0 10 20 30 40 50

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla uzaviena s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
123 odpovédi od 89 respondentt. 47,2 % (42) respondentti nakupuje fairtradovou kavu
v mleté podobg, 37,1 % (33) v zrnkové podobé¢, 34,8 % (31) v podob¢ hotového napoje
a19,1 % (17) nakupuje instantni kavu.
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Otdazka ¢. 14: Oznacte spolecnosti, o kterych vite, Ze nabizi fairtradovou kdavu:

Obrazek 40: Povédomi o spolecnostech nabizejicich fairtradovou kavu

Odpovéd Pocet n=183,R=89
Fair & Bio 29| 35 31
Julius Meinl 6 39 29
Mamacoffee 21 24
. 25 21 22
Nescafé 4 20
20
Puro 20
Segafredo 5 15
Starbucks 24| 10 6 7—7
Tchibo 22 5
Volkafe 7 0
Marks & Spencer 7 , w
. S N D
. Q)\O N s@e %& \),\0 O (\}b O %& @ S & L
NaZemi 3 .\,\‘9 c)@@ @90‘\$Q/°’0 ] %\&é\y /\(‘J(\\Ao% Q %’g\/e O‘;@ $Q7\
Ostatni 4 & W& £ 20
) DX
Nevim 31

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla polouzaviend s moZnosti vybéru vice odpovédi. Po vyfazeni neplatnych
odpovédi bylo zaznamenano celkem 183 odpovédi od 89 respondentt. 34,8 % (31)
z nich zvolilo moznost ,,nevim®, 32,6 % (29) oznacilo Fair & Bio, 27 % (24) Starbucks,
24,7 % (22) Tchibo, 23,6 % (21) Mamacoffee, 22,5 % (20) Puro a 7,9 % (7) Volkafé.
Dalsich 7,9 % (7) uvedlo spole¢nost Marks & Spencer, ktera byla do grafu ptidana.
6,7 % (6) dotazovanych oznacilo spole¢nost Julius Meinl, 5,6 % (5) Segafredo a 4,5 %
(4) Nescafé. Dalsich 4,5 % (4) respondentti uvedlo jiné znacky, z nichZ ani jedna nepie-
sdhla hranici pro zakresleni do grafu (musi byt zminéna 3x), konkrétné: 2x Miko kava,
1x CaféDirect, 1x Lobodis. Dalsich 3,4 % (3) respondenti uvedlo spole¢nost NaZemi,
ktera byla doplnéna do grafu.
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Otazka ¢. 15: Jakou znacku fairtradové kavy nakupujete?

Obrazek 41: Znacky nakupované fairtradové kavy

n=26,R=23

8
Puro 3 /
Mamacoffee 2 g
Fair & Bio 3| 4
Cafédirect 2| 3
Lobodis 2| 2
NaZemi 2| 1
Dle dostupnosti 3] 0
Ostatni 7

Nevim 2

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla oteviena a nepovinna. Po vyfazeni neplatnych odpovédi bylo zaznamenano
celkem 26 odpovédi od 23 respondentti. Na tuto otazku tudiz odpovédélo 25,8 % re-

spondentl.

30,4 % (7) respondenti uvedlo znacky, které neptesahly hranici pro zakresleni do grafu
(musi byt zminéna 2x), konkrétné Tesco Finest, Nestlé¢, Segafredo, Tchibo, Starbucks
nebo One World Bio Cafe. 13 % (3) respondentl nakupuje fairtradovou kavu od znacky
Puro a Fair & Bio, stejné procento nakupuje rizné kavy dle jejich momentalni dostup-
nosti. 8,6 % (2) respondentt uvedlo znacky Mamacoffee, Cafédirect, Lobodis, NaZemi

a stejné procento nevi, jakou znacku fairtradové kavy nakupuje.

2 respondenti uvedli, Ze nakupuji fairtradovou kavu od spoleCnosti Lavazza. V tomto
ptipadé ziejmé doslo k zaméné certifikaci, jelikoz Lavazza se svou kavou fady Tierra

spolupracuje s Rainforest Alliance.
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Otazka ¢. 16: Kde fairtradovou kavu nakupujete?

Obrazek 42: Misto nakupu fairtradové kavy

Odpovéd’ Pocet n=117,R= 89

V kamenném

obchodé 59 V kamenném obchodé 59
Vinternetovem V internetovém obchodé 19
obchodé 19
V prodejnim V prodejnim automatu 14
automatu 14| v gastronomickém zafizeni 22
V gastronomickém )
v Jinde 3
zarizeni 22
Jinde 3 0 20 40 60

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla polouzaviena s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
117 odpovédi od 89 respondentt. 66,3 % (59) respondentll nakupuje fairtradovou kévu
v kamennych obchodech. Druhé misto ziskala gastronomicka zatizeni, kde fairtradovou
kavu nakupuje 24,7 % (22) dotazovanych. Dalsich 21,3 % (19) uvedlo jako misto naku-
pu fairtradové kavy internetové obchody a 15,7 % (14) prodejni automat. 3,4 % (3) re-
spondentti uvedlo jiné misto nakupu, tyto odpovédi byly zatazeny do kategorie ostatni:

1x odbér z prace, 1x nakup pies znamého a 1x ndkup pfi fairtradovych akcich.

Otazka ¢. 17: Jak Casto nakupujete fairtradovou kavu?

Obrazek 43: Frekvence nakupu fairtradové kavy

n=R=89

Odpovéd’ Pocet

O Neékolikrat do tydne

Kazdy den 0

Nékolikrat do tydne 4 @ N&kolikrat do mésice
Nékolikrat do mésice 21

Nékolikrat do roka 40 [ Nékolikrat do roka
Méné casto 24 B Méné ¢asto

Zdroj: vlastni pruzkum
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Otazka byla uzaviena s moznosti vybéru pouze jedné odpovédi. Celkem bylo zazname-
nano 89 odpovédi. 44,9 % (40) respondentti uvedlo, Ze fairtradovou kavu nakupuje jen
nékolikrat do roka. 37 % (24) dotazovanych zvolilo mozZznost méné casto, 23,6 % (21)
nékolikrat do mésice a 4,5 % (4) nékolikrat do tydne. Moznost kazdy den neziskala ani

hlas a nebyla do grafu zatazena.

Otazka ¢ 18: Zkuste prosim odhadnout své mésicni vydaje za fairtradovou kavu:

Obrazek 44: Mési¢ni vydaje za fairtradovou kavu

n=R=89
Odpovéd Pocet mOo K
OKe U B 1-100 K&
1-100 K& 42 01200 K¢
101-200 K¢ 19 B101-200 ke
201-300 K¢& 12 0201-300 K&
301-500 K¢ 5 B301-500 K¢
Vice nez 500 4

O Vice nez 500 K¢

Zdroj: vlastni pruzkum

Otazka byla uzaviena s mozZnosti vybéru pouze jedné odpovédi. Celkem bylo zazname-
nano 89 odpovedi. 50,6 % (42) respondentti odhadlo své mési¢ni vydaje za fairtradovou
kavunal- 100 K¢, 21,3 % (19) uvedlo 101 - 200 K¢. 13,5 % (12) respondentii oznacilo
cenovou kategorii 201 - 300 K¢&, 7,9 % (7) oznadilo své mésicni vydaje za tuto komodi-
tu jako nulové, 5,6 % (5) zvolilo rozmezi 301 - 500 K¢ a 4,5 % (4) vice nez 500 K¢.

U 7 respondentti, kteti oznacili své mési¢ni vydaje jako nulové, lze predpokladat, ze
fairtradovou kavu jiz n€kdy zakoupili, ale nakup neopakuji. 2 z nich uvedli, Ze fairtra-
dovou kavu koupili jako darek, 1 okomentoval sviij nakup jako nahodny a dalsi uvedl,
ze fairtradovou kavu zakoupil pouze jednou v oblibené kavarné pii ptilezitosti fairtra-

dového tydnu.
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Otazka ¢. 19: Proc nakupujete fairtradovou kavu?

Obrazek 45: Divod nakupu fairtradové kavy

n=163,R =89
Socialni Socialni faktory

faktory 60 Ekologické faktory

Ekologické Kvalita

faktory 42 Nutnost

Kvalita 38 Trend

Nutnost 8 Chut

Trend 3 Darek

Chut 4 Ostatni

Darek 3

Ostatni 5 0 10 20 30 40 50 60 70

Zdroj: vlastni prazkum

Otazka byla polouzaviena s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
163 odpovédi od 89 respondentt. 67,4 % (60) z nich uvedlo jako dtvod nakupu fairtra-
dové kavy pomoc péstitelim, 47,2 % (42) ohled na Zivotni prostiedi, 43,7 % (38) kvali-
tu a 8,9 % (8) nemoznost nakupu jiné alternativni kavy. 5,6 % (5) dotazovanych uvedlo
jiné divody, které nepiesahly hranici pro zakresleni do grafu (musi byt zminény 3x) a
byly zatazeny do kategorie ostatni, konkrétné: 2x zvédavost, 2x nahoda, 1x testovani
kvality a chutovych rozdilt kavy. Dalsich 4,5 % (4) respondentt uvedlo chut’ a 3,4 %
(3) uvedlo jako divod nakupu fairtradové kavy darek. Tyto 2 moznosti byly do grafu
piidany. Poslednich 3,4 % (3) dotazovanych uvedlo jako duvod nakupu skutecnost, ze

je to soucasny trend.
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Otazka ¢. 20: Proc¢ nenakupujete fairtradovou kdavu?

Obrazek 46: Nakupni bariéry fairtradové kavy

Odpovéd’ Pocet
Vyssi cena 20 n=88,R=63
Nedostupnost 33
Neddvéra vadi Vyssi cena
fair trade 13 Nedostupnost
Nechci Ned(véra vudi fair trade
podporovat .

Nechci podporovat producenty
producenty 4
Nevim, pro¢ ji Nevim, proc ji nakupovat
nakupovat 12 Kavu témér nekupuji
Kavu témer Ostatni
nekupuji 3
Ostatni 3 0O 5 10 15 20 25 30 35

Zdroj: vlastni prizkum

Otazka byla polouzaviena s moznosti vybéru vice odpovédi. Celkem bylo zaznamenano
88 odpovédi od 63 respondentt. 52,3 % (33) z nich uvedlo jako divod nenakupovani
fairtradové kavy jeji nedostupnost na trhu a 31,7 % (20) vyssi cenu. Dalsich 20,6 % (13)
respondentti nedivéiuje systému fair trade a 19 % (12) zvolilo moznost, Ze neznaji du-
vody, pro¢ nakupovat zrovna fairtradovou kavu namisto jiné alternativni. 6,3 % (4) re-
spondentt neciti potiebu podporovat producenty, 4,8 % (3) kavu téméf nenakupuje (ani
fairtradovou). Tato moznost byla do grafu pfidana. Stejné procento respondentti uvedlo
ostatni moznosti, které nepifesahly hranici pro zakresleni do grafu (musi byt zminény
3x) a byly zatazeny do kategorie ostatni, konkrétné: 2X ,.erarni kdva v zaméstnani a

1x Spatna zkuSenost s fairtradovym automatem.
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Otazka ¢ 21: Jste ... Zena / muz?

Obrazek 47: Pohlavi respondentii

Odpovéd  Pocet

Zena 149 n=R=209
Muz 60

Zdroj: vlastni prazkum

Otazka ¢ 22: Kolik je Vam let?

Obrazek 48: Vék respondenti

n=R =209

Odpovéd' Pocet
Méné nez 18 let 6 @ Méné ne? 18 let
18- 25let 67 m18- 25 let
26-35let 63 @26 - 35 let
36- 45 let 31 036 - 45 let
46 - 55 let 30 @46 - 55 let
56 - 65 let 11 0056 - 65 let
Vice nez 65 let 1 O Vice neZ 65 let

Zdroj: vlastni prazkum

Otazka ¢. 23: Kde Zijete?

Obrazek 49: Bydlisté respondenti

n=R=209

Obec 49 B Obec

Mésto 81 B Mésto
Krajské mésto 39 O Krajské mésto
Hlavni mésto Praha 40

@ Hlavni mésto Praha

Zdroj: vlastni prizkum
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Otazka C. 24: Jaky je Vas spolecensky statut?

Obrazek 50: Spolecensky statut respondenti

3% n=R=209
Zaméstnanec 92 [ Zaméstnanec
osvC 27 5
Student 67 Bosve
Nezaméstnany / I Student
v domdcnosti 9

Na materské @ Nezaméstnany / v

(rodigovské) domdcnosti -
q lend @ Na matefské (rodicovské)
ovolene 9 dovolené

Dlchodce 5 O Dachodce

Zdroj: vlastni prazkum

Otazka ¢. 25: Jaké je VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

Obrazek 51: Vzdélani respondenti

n=R=209

Odpovéd' Pocet
Zakladni 5 @ Zékladni
Stredoskolské O Stredoskolské - bez maturity
- bez maturity 10 stredotkolské .
Stiedozkolské W Stiedo3kolské - s maturitou
- s maturitou 102 O Vyssi odborné
Vyssiodborné 7 I Vysokogkolské
Vysokoskolské 85

Zdroj: vlastni pruzkum
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4.4.1 Vyhodnoceni hypotéz

Hypotéza 1: Systém fair trade zna vice nez 50 % dotazovanych.

Viz otdzka €. 7: Znate systém fair trade? 72,7 % respondentii odpovédélo ,,ano, 27,3 %

(13

,»ne.
Hypotéza 1 je potvrzena.

Poznamka: 38,8 % respondentii ohodnotilo své znalosti o systému fair trade znamkou 3
a 25 % znamkou 2 (viz otdazka ¢. 8). U otazky ¢. 9, tvrzeni E: Je informovanost o systé-
mu fair trade v Ceské republice dostatecna? uvedlo 52 % respondentii moznost ,,spise

ne“a 23 % moznost ,, urcitée ne .

Hypotéza 2: Ulelovost systému fair trade hodnoti vétSina respondenti pozitivné.

Viz otazka €. 9, tvrzeni A: Fair trade dokaze piispét ke zlepSeni zivota obyvatel rozvo-
jovych zemi. 44,1 % respondentil zvolilo moznost ,,spiSe ano*“ a 40,1 % ,,urcité ano*.
Celkem tedy 84,2 % dotazovanych vyjadfilo souhlas s uvedenym tvrzenim a ucelovost

systému fair trade je touto vétSinou hodnocena pozitivné.

Poznamka: 84,2 % respondentu, kteri nakupuji fairtradovou kdavu, uvedlo jako diivod
nakupu pomoc obyvateliim rozvojovych zemi (viz otdzka ¢. 19). 20,6 % respondentii
nenakupujicich fairtradovou kavu tak cini kviili neduvére viici systému fair trade (viz

otdzka ¢. 20).

Hypotéza 2 je potvrzena.

Hypotéza 3: Fairtradovou kavu zakoupila vice nez 1/3 z respondenti, ktefi znaji

systém fair trade.

Viz otdzka €. 11: Zakoupil/a jste n€kdy fairtradovou kdvu? 58,6 % respondentli uvedlo

,ano®, 41,4 % ,,ne*.

Poznamka: Toto procento viceméné odpovida také zastoupeni kavy na celkovych

trzbach za fairtradové produkty v CR (za rok 2014 tento podil cinil 68 %).
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Hypotéza 3 je potvrzena.

Hypotéza 4: Nejvice fairtradovou kavu nakupuji lidé ve véku 26 - 35 let.

Pomér respondentl naku-
. . Celkem Z toho naku- . . .
Vékova skupina o . [ pujicich FT kavu ve své
respondentt puje FT kadvu v , .y
vékové skupiné
Méné nez 18 6 3 50,00 %
18-25 67 27 40,30 %
26-35 63 26 41,27 %
36-45 31 18 58,06 %
46 - 55 30 13 43,33 %
56 - 65 11 2 18,18 %
Vice neZ 65 1 0 0,00 %

Zdroj tabulky: vlastni vyzkum

Z vyse uvedené tabulky vyplyva, Ze nejveétsi pocet spotiebitelt fairtradové kavy je zata-
zen ve veékové kategorii 18 - 25 let. To je ovSem zpusobeno nejvyS$im poctem respon-
dentli z této vékové kategorie. Po zohlednéni tohoto faktu a prepocitani (pomér respon-
dentt, ktefi nakupuji fairtradovou kavu k celkovému poctu respondentti z dané vékové
kategorie) vychazi nejlépe kategorie 36 - 45 let, pficemz fairtradovou kavu nakupuje
58,06 % respondentii z uvedené veékové kategorie. Z této skutecnosti je vyvozen zavér,

ze nejvice lidem nakupujicim fairtradovou kavu je mezi 36 - 45 lety.

Hypotéza 4 je zamitnuta.

Hypotéza 5: Hlavni nakupni bariérou fairtradové kavy je u vétSiny respondentii

vysS$i cena.

Viz otazka ¢. 20: Pro¢ nenakupujete fairtradovou kavu? Nejvice respondenti (52,3 %)
uvedlo, ze fairtradovou kavu nenakupuje kvili jeji nedostupnosti na trhu. Cena byla az
druhym nejcastéjSim diivodem, oznacilo ji celkem 31,7 % respondentli. A to 1 pfesto, Ze

fairtradovou kavu vétSina dotazovanych vnima jako dost drahou.
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Pozndamka: Pri hodnoceni dostupnosti fairtradové kavy ziskala kava prumer 2,84 (pri-
cemz 1 = dostupna, 5 = nedostupna). Pri hodnoceni ceny fairtradové kavy ziskala kdava

prumer 3,51 (pricemz 1 = levna, 5 = draha). Viz otazka ¢. 12.

Hypotéza 5 je zamitnuta.

4.4.2 Typicky spotfebitel fairtradové kavy

Z vysledkt Setfeni byl identifikovan typicky spotiebitel fairtradové kavy. Je jim za-
méstnana Zena ve véku 36 — 45 let s vysokoskolskym vzdélanim bydlici ve mésté (ne v
krajském ani v hlavnim). Fairtradovou kavu nakupuje nékolikrat do roka, nejcastéji v
kamenném obchod¢, internetovém obchodé a gastronomickém zafizeni. Mési¢né za
fairtradovou kavu utrati 1 — 100 K¢ a nakupuje ji predevsim kvili jeji kvalité a Setrnosti

vuci zivotnimu prostiedi.
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4.5 Shrnuti praktické Casti aneb Jak byly naplnény jednotlivé
cile?

Jako prvni cil mé bakalatské prace bylo uvedeno vymezeni produkcnich fairtradovych
standardi pro kavu. Tento cil byl splnén prekladem dokumentu Fairtrade Standard for
Coffee for Small Producer Organizations vydaného organizaci Fairtrade Labeling Orga-
nizations International. Piclozené standardy jsou pfiloZeny k této praci, konkrétn¢ Pfi-

loha ¢. 1.

Druhym cilem bylo vymezeni cesty produkce konkrétniho producentského druzstva na
cesky trh. Pro tento projekt bylo zvoleno druzstvo Gumutindo z Ugandy a byla prove-
dena identifikace vSech zainteresovanych distribu¢nich ¢lankt. Pfi té pfilezitosti byl
analyzovan sortiment vyznamné fairtradové spolecnosti Gepa, ktera na svém e-shopu
nabizi celkem 51 druhti kdv, z toho 2 jsou pfimo od Gumutinda a na smési dalSich
6 druhii se druzstvo podili. Kavu pochézejici z druzstva Gumutindo a zpracovanou spo-
le¢nosti Gepa lze zakoupit v e-shopu Fairtrademarket.cz. Druhou distribuéni cestu na
esky trh predstavuje Fairtrade® praZirna Fair & Bio. Ta nabizi celkem 4 druhy kavy,
pfi¢emz jednou z nich je pravé Uganda Gumutindo. Sviij sortiment ovSem aktudlné roz-
Sifuje, jelikoz i nadale piedpovida rist poptavky. Uvedeny druh kavy od spolecnosti
Fair & Bio je k zakoupeni také v ¢eskobud&jovické kavarné Fér Café. Pro zjisténi in-
formaci o organizacich Gumutindo a Gepa byla provedena analyza webovych stranek,

pro prazirnu Fair & Bio byl navic realizovan fizeny rozhovor s manazerkou prodeje.

Tietim cilem byla analyza objemu dovozu fairtradové kdavy do Ceské republiky.
V souvislosti se splnénim tohoto cile byli kontaktovani dovozci fairtradové kavy na
¢esky trh, nicméné nikdo z nich nebyl ochoten pozadované informace sdélit. Podafilo se
tedy zmapovat pouze zakladni piehled o hodnotach fairtradové kavy v Ceské republice,
k demuz byly vyuzity vyroéni a tiskové zpravy Fairtrade Cesko a Slovensko. Pravé kava
je od roku 2009 nejprodavangj$im fairtradovym produktem. Za posledni sledovany rok
2014 se prodalo 190 tun Fairtrade® kavy v hodnot& 138 miliont K&. Podil této komodity
na celkovych trzbach za Fairtrade® produkty &inil 67,6 %. Trzby za fairtradovou kavu

maji kazdoro¢né rostouci tendenci.

Ctvrtym cilem mé bakalaiské prace byla identifikace dostupného obchodniho sortimen-

tu fairtradové kavy na ceském trhu. Jeho splnéni bylo dosazeno provedenim terénniho
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Setfeni ve vybranych maloobchodnich formatech, a to ve velkych obchodnich fetézcich,

kde nakupuje drtiva vétSina spotiebitell.

Diky provedenému Setfeni ve vybranych maloobchodnich jednotkach bylo zjisténo, ze
vétsina velkych obchodnich fetézcii fairtradovou kavu viibec nenabizi. Vyjimku tvoii
britsky fetdzec Tesco, kde si zakaznici mohou zakoupit celkem 8 druhi Fairtrade® kavy
z produktové fady Tesco Finest. Fairtradova kava od spole¢nosti Tesco po porovnani
S ostatnimi vychdzi cenové nejvyhodnéji, primérna cena za 100 g ¢ini 42,09 K¢. Dru-
hou vyjimkou je némecky fetézec Kaufland, kde 1ze zakoupit celkem 6 druht kavy od
fairtradové spolecnosti Gepa. Zajimavé je zjisténi, ze pouze polovina z nich je k dostani
levnéji na e-shopu spolecnosti Gepa, ndkup zbyvajicich 3 kav vychazi vyhodné&ji

V hypermarketu Kaufland. Primérna cena za 100 g fairtradové kévy zde ¢ini 109,45 K¢.

Absolutni jedni¢kou vrozsahu nabidky fairtradové kavy je britsky fetézec
Marks & Spencer, kde Ize zakoupit celkem 21 druhi Fairtrade® kavy. Priméma cena za
100 g ¢ini 90,56 K¢&. Také drogisticky fetézec dm drogerie markt nabizi 3 druhy fairtra-

dové kavy, primérna cena za 100 g ¢ini 113,40 K¢.

Rozdil v cenovych trovnich je vidét pfedev§im u porovnani spole¢nosti Kaufland a dm
drogerie markt. Hypermarket Kaufland nabizi nékteré druhy kavy levné&ji nez spole¢nost
Gepa na svém e-shopu. Nejvyssi hypotetickou marzi (26,1 %) ma nastavenou u kavy
Bio Café Esperanza a Bio Café Organico. Po porovnani cen Vv fetézci DM a na e-shopu
spolecnosti Gepa bylo zjiSténo, ze drogisticky fetézec prodava kavu Gepa Bio Café

Schoncafé s hypotetickou marzi 57,2 %.

Vzhledem k velice omezené nabidce fairtradové kavy v obchodnich fetézcich je nutné

tento produkt dohledavat ve specializovanych prodejnach a e-shopech.

Fairtradovou kavu si dale mizeme vychutnat v kavarenskych fetézcich Starbucks, Tchi-
bo a CrossCafe a také na Cerpaci stanici OMV VIVA. Sortiment o fairtradovou kavu

brzy rozsiti také dalsi Cerpaci stanice, a to Benzina s obcerstvenim Stop Café.

Posledni cil prace ptedstavovala identifikace postoje spotrebitelii k systému fair trade a
fairtradové kave. Tento cil byl splnén prostfednictvim provedeného dotaznikového Set-

feni zaméteného na spotiebitele.

Prvni hypotéza ,,Systém fair trade znd vice nez 50 % dotazovanych.“ byla potvrzena.

Celych 72,7 % respondentil totiz uvedlo, Ze systém fair trade zna.
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Druhé hypotéza ,,U&elovost systému fair trade hodnoti vétsina respondentii pozitivng.

byla potvrzena. 84,2 % respondentti ma na tcelovost fair trade kladny nazor.

Tteti hypotéza ,,Fairtradovou kévu zakoupila vice nez 1/3 respondentdl, ktefi znaji sys-

tém fair trade.” byla potvrzena. Tento produkt zakoupilo 58,6 % dotazovanych.

Ctvrtda hypotéza ,Nejvice fairtradovou kivu nakupuji lidé ve véku
26 - 35 let.” byla vyvracena. Nejvice lidi nakupujicich fairtradovou kévu patii do véko-
vé kategorie 36 - 45 let, pficemz 58,06 % dotazanych z této kategorie fairtradovou kavu

jiz zakoupilo.

Pata hypotéza ,,Hlavni nakupni bariérou fairtradové kavy je u vétSiny respondentl Vyssi
cena.“ byla vyvracena. Tento divod zvolilo pouhych 31,7 % respondentil, oproti tomu
52,3 % dotazovanych uvedlo, ze fairtradovou kavu nenakupuje kviili jeji nedostupnosti

na trhu.

vvvvvv

kritérii. Mnozi ze zakaznikd si nemusi zakoupit fairtradovou kdvu namisto konvencni
praveé kvili vyssi cen€. OvSem Setfeni ve vybranych maloobchodnich formatech ukéza-
lo, Ze ve vétsing pripadul je cena této kavy sice vyssi, ale rozhodn€ ne neumeérna. Tento
fakt viceméné potvrdilo také spotiebitelské Setfeni, kdy byla fairtradova kava vniména
jako celkem draha, ale vice nez 70 % respondentli to nevidi jako divod pro jeji neza-

koupeni.
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5 ZAVER

Systém fair trade pomaha péstitelim z globalniho Jihu z obrovské chudoby predevsim
prostiednictvim vyplaceni spravedlivé odmény. Pokud se chce péstitelské druzstvo pfi-
pojit k tomuto systému a podilet se na vyhodach, které pfinasi, musi splnit normy poza-
dované iniciativou FLO nebo WFTO. Taktéz pokud se zpracovatelé a dodavatelé chtéji
zapojit do tohoto systému a prodavat produkci vypéstovanou v souladu s fair trade, mu-
si splnit pozadavky stanovené témito iniciativami a navic platit pravidelné ¢lenské (u
WFTO) nebo licen¢ni (u FLO) poplatky. Tato skutecnost by mohla u spousty malych

podnikii piedstavovat bariéru pro zapojeni do tohoto systému.

OvsSem o Gspéchu systému fair trade rozhoduji pfedevs§im spotiebitelé a jejich zaintere-
sovanost vuci obyvatelim globalniho Jihu. Trzby za fairtradové produkty (globalni i
v Ceské republice) maji dlouhodobé rostouci tendenci, z &ehoZ lze usuzovat, e poptav-

ka po téchto produktech bude i nadéle stoupat.

Spotiebitelé fairtradové kavy se oproti spottebitelim konvenéni kavy vice zajimaji o
druh a ptivod kavy a také peclivéji hodnoti jeji chut’. Spotiebitelé konvenéni kavy oproti

tomu vice fesi znacku a cenu nakupované kavy.

Typickym spotiebitelem fairtradové kavy je zaméstnana zena ve véku 36 — 45 let
s vysokoskolskym vzdélanim bydlici ve mésté. Fairtradovou kavu nakupuje né€kolikrat
do roka, nejcastéji v kamenném obchodé¢, internetovém obchod¢ a gastronomickém za-
fizeni. Mé&si¢né za fairtradovou kavu utrati 1 — 100 K¢ a nakupuje ji pfedevsim kvili jeji

kvalité a Setrnosti vii¢i zivotnimu prostiedi.

Na zéklad¢ identifikace dostupného obchodniho sortimentu a dotaznikového Setfeni
bylo zjiSténo, Ze nejveétsi nakupni bariérou fairtradové kavy predstavuje jeji nedostup-
nost na trhu. Tato prekazka by byla z ur¢ité miry odstranéna, pokud by fairtradovou
kavu zacalo nabizet i vice velkych obchodnich fetézct. Ty vSak zatim voli jiné varianty
udrzitelnych certifikaci (hlavné UTZ), které umoznuji uvadét certifikované produkty na
trh s niz§imi prodejnimi cenami.

Ke znatelnému navySeni dostupnosti fairtradové kavy a samoziejme i trzeb za tuto ko-
moditu by mohlo dojit také v ptipad¢, ze by obii spolec¢nosti (Nestl¢, Tchibo, Segafredo,
Julius Meinl) ,,uvolnily“ své fady fairtradové kavy na ¢esky trh, tyto produkty totiz za-
tim nejsou k dostani ani v ¢eskych e-shopech. Nedostupnost téchto vyrobku je zpisobe-
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na predpokladanou malou poptadvkou, ktera souvisi s relativné nizkou informovanosti

¢eskych obyvatel o systému fair trade a ptedevsim s nizsi kupni silou.

Povédomi o dostupnosti fairtradové kavy mize také mirn¢ zkreslovat chaotické uspora-
dani kévového sortimentu v potravindiskych fetézcich. Na fairtradovou kévu by pro
snazs$i orientaci mohlo byt upozornéno naptiklad vyraznou cedulkou u daného produktu,

jako je tomu casto u bio produktii.

ey

Na kavovych plantazich pracuje po celém svéteé vice nez 100 miliond obyvatel Zijicich
V nepiedstavitelné chudobé. Pro tyto péstitele predstavuje alternativa jménem fair trade
Casto jedinou moznost, jak si alesponl trochu zlepsit zivot. Proto by bylo dobré si pfi

nakupu kavy jejich ptib&éh pfipomenout.
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. SUMMARY AND KEYWORDS

The system of fair trade helps growers from the Global South to extricate from the ab-
ject poverty mainly through the payment of fair compensation. If a producer’s organiza-
tion wants to join this cooperative system and participate in benefits which the system
brings, it must meet the standards required by the initiative FLO or WFTO. Also, if the
manufacturers and suppliers want to participate in this system and sell grown produc-
tion in conformity with fair trade, they have to meet the requirements of these initia-
tives, plus they have to pay the regular membership (at WFTQO) or license (for FLO)
fees. This fact could constitute a barrier for participation in this system in many small
enterprises.

However, the success of the system of fair trade depends on consumers and their inter-
ests about the standard of living of the people who live on the Global South. Revenues
of fair trade products (globally and in the Czech Republic) have a long-term upward
trend. It suggests that demand of these products will continue to rise.

In comparison to the conventional coffee consumers, consumers of the fair trade coffee
are more interested in the type and origin of coffee and also carefully evaluate its taste.
On the contrary, consumers of the conventional coffee are more interested in the coffee
brand and also in the price of coffee.

Typical consumer of fair trade coffee is a working woman aged 36-45 years with higher
education and she lives in a city. She buys fair trade coffee several times a year, usually
in a store, e-shop or gastronomy facilities. Monthly she spends on the fair trade coffee
from 1 to 100 K¢ and she is buying it mainly because of its quality and environmental
friendliness.

Based on the identification of the available trading range and questionnaire survey, it
was found that the biggest buying barrier of fair trade coffee represents its unavailability
on the market. This barrier would be from a certain extent removed, if several major
retail chains started offering fair trade coffee. However for now they have chosen a dif-
ferent variant of sustainable certifications (mainly UTZ) that allow placing the certified
products on the market with lower sales prices.

A noticeable increase in the availability of fair trade coffee and of course revenues for
this commaodity could also occur if the giant companies (Nestle, Tchibo, Segafredo,
Julius Meinl) "release™ their ranks of the fair trade coffee on the Czech market. These

products are not for now available neither in the Czech e-shops. Unavailability of these
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products is caused by the expected low demand, which is associated with a relatively
low level of awareness of the Czech population about the system of fair trade and it is
further associated with the lower purchasing power of population.

An awareness of the availability of fair trade coffee can also slightly distort the chaotic
organizing of coffee range in the food chains. For the better orientation, the fair trade
coffee would be highlighted, for example by a noticeable sign near the particular prod-
uct, as it is often done for organic products.

More than 100 milion people are working worldwide on the coffee plantations while
living in unimaginable poverty. The alternative approach called fair trade is often the
only way to improve their lives. Therefore recalling the story of these growers would be

a good idea when buying the coffee.

Keywords: coffee, fair trade, coffee plantations, Global South, poverty, sustainable

certifications, available trading range, questionnaire survey, typical consumer
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V. PRILOHY

Ptiloha ¢. 1: Fairtrade standardy pro kavu pro malé producentské organizace

FAIRTRADE STANDARDY PRO KAVU
pro malé producentské organizace

Aktualni verze: 01. 04. 2011
Nahrazuje prechozi verzi: 16. 02. 2009
Ocekavané datum dalsi revize: 2013

Kontakt pro komentare: standards@fairtrade.net

Pro dalsi informace a standardy stahujte: www.fairtrade.net/standards.html

Uvod
Jak pouzivat tyto Standardy
Viz Obecné standardy pro malé producenty jako samostatny dokument, aktualizovany

organizaci Fairtrade International (FLO) na jejich strankéch.

Vezméte prosim na védomi, Ze plati také Obecné Fairtrade obchodni standardy.
V piipadech kdy se specificky standard pro produkt 1isi od Obecnych Fairtrade obchod-

nich standardd, plati pozadavky uvedené v tomto standardu.

Aplikace

Produktové specifikace Fairtrade standardl pro malé producenty byly revidovany podle
Novych produktovych klasifikaci (zaloZzeno na Centralnich produktovych klasifikacich).

Nové standardy plati od 1. ¢ervence 2011.


mailto:standards@fairtrade.net
http://www.fairtrade.net/standards.html

Sledovani zmén

Fairtrade International si vyhrazuje pravo na zménu Fairtrade standardd v souladu se
standardnimi opera¢nimi postupy Fairtrade International

(http://www.fairtrade.net/setting_the_standards.html). Pozadavky Fairtrade standardd

mohou byt pfidavany, mazany nebo jinak modifikovany. Osoby, které musi dodrzovat
Fairtrade standardy jsou povinny sledovat nedokon¢ené a finalni revize na webovych

strankach Fairtrade International.

Fairtrade certifikace zajistuje shodu s Fairtrade standardy. Revize Fairtrade standardu
mohou vést ke zméné pozadavku tykajicich se Fairtrade certifikace. Osoby, které si pre-
ji byt certifikovany nebo jiz certifikaci maji, jsou povinny sledovat nedokoncené a fi-
nalni certifikacni politiky a dodrzovat kritéria uvedené na webové strance upravujici

certifikaci — http://www.flo-cert.net.

1 Obecné pozadavky

Zamér a oblast piisobnosti

Vsichni provozovatelé, kteti prebiraji vlastnictvi Fairtrade certifikovanych produkti a /
nebo manipuluji s Fairtrade cenou a socialnimi ptispévky, jsou auditovani a certifikova-
ni.

Tato kapitola se vztahuje na drzitele certifikatu.

Tyto standardy se vztahuji na nakup a prodej obou druht kavy — Arabiky i Robusty —

Vv jejich primarni podobé (zelené fazole). Pro sekce v ramci certifikace a sledovatelnosti

(pouze), standardy pokryvaji také vSechny zpracované produkty a derivaty.

Standardy také pokryvaji jejich sekundarni produkty a derivaty. Definice sekundarnich

produktii je zahrnuta v Ptiloze 1 Obecnych obchodnich standardi.

Nekompletni seznam produkt odpovidajici definici sekundéarnich produktii je publiko-

van na webové strance Fairtrade International.


http://www.fairtrade.net/setting_the_standards.html
http://www.flo-cert.net/

1.1 Certifikace

1.1.1 Pokud pro vyvoz Fairtrade produkt producent pozaduje asistenci vyvozce, musi
zazadat certifikaéni orgdn o potvrzeni skutecnosti, ze je vyvozce pro export Fairtrade

vyrobk jejich jménem potieba.

1.2 Etiketovani a baleni

Zde nejsou zadné dalsi pozadavky.

1.3 Popis produktu

1.3.1 Fairtradové standardy pokryvaji dva druhy zelené kavy:

Coffea arabica - Kava Arabika

Coffea canephora - Kava Robusta

Fairtrade minimalni ceny byly ureny pro promytou a pfirodni kdvu. Polo-promyta
kava je povazovana za kavu, ktera prosla mokrym zpracovanim. Odlisné druhy systému

zpracovani jsou definovany jako nasledujici:

Mokré zpracovani - Kavovy pergamen je suSen bez duziny a bez klihu. Duzina je od-
stranéna stroji nazyvanymi ,,Rozvlakinovace* a klih je odstranén fermentaci (s vodou
nebo bez vody) nebo mechanickym tfenim. Takova kéva je také znama jako mild (mir-

na).

Suché zpracovani - Kavoveé treSné jsou susSeny s duzinou a s klihem. Za normalnich
okolnosti suseni celych tfesni probiha ve formé¢, ve které byly tiesné sklizeny. Tato kava

je nazyvana sund-dried (uschla na slunci) nebo unwashed (nepromyta).

Polo-promyté zpracovani - Kavovy pergamen se susi bez duziny a s veskerym klihem
nebo pouze s jeho casti. Toto je stfedni systém zpracovani, také znamy jako semi-

washed (polo-umyty), semi-dried (polo-suchy) nebo cereja descascada (CD).



1.4 Ostatni produktové pozadavky

Zde nejsou zadné dalsi pozadavky.

2. Obchod

Zamér a rozsah
Tato kapitola popisuje pozadavky, které musi dodrzovat prodejci Fairtrade vyrobk.

Tato kapitola se vztahuje na Fairtrade produkt.

2.1 Sledovatelnost

Zde nejsou zadné dalsi pozadavky.

2. 2 Slozeni vyrobku

Zde nejsou Zadné dalsi pozadavky.

2.3 Kontrakty

2.3.1 Smlouva obsahujici stanovenou cenu by méla byt pouzita mezi prode’wajicim1 a

kupujicim. Cenova fixace musi byt provedena na vyzvu prodavajiciho.
Kontrakt s otevienou cenou mutize byt pouzit pouze v nasledujicich pfipadech:
a) je vyuzit auk¢ni systém, ktery by mohl zrusit cenu stanovenou ve smlouvé

b) prodévajici ma v dob¢ vytvoieni smlouvy kavu na sklad¢



c) prodavajici a kupujici souhlasi, ze je oboustranné vyhodné uzaviit smlouvu
S otevienou cenou a spolecné se dohodnout na strategii fizeni rizik. Vzajemna dohoda a

detaily strategie fizeni rizik? musi byt pisemné potvrzeny.

Pokyny: V piipadé c) by mél existovat jasny divod, pro¢ se ob¢ strany rozhodly uzaviit
tento typ smlouvy, jasny popis opatieni k fizeni rizik vetn€ ujasnéni, kdo nese naklady

a dohody v ptipad¢ selhani.

2.3.2. Vyuziti zprosttedkovatele® (pokud je potieba), musi byt vyslovng uvedeno ve

smlouveé mezi prodavajicim a kupujicim.

Zprostiredkovatelé mohou jednat pouze jménem jedné specifikované strany. Strana, kte-
rd chce vyuzit zprostfedkovatele pro specifikovany ucel, potiebuje pisemny souhlas
druhé strany a hradi sluzbu brokera. V ptipadé, ze kupujici vyuzije brokera, provize

nemiiZze byt odectena z FOB ceny.

2.3.3 Pokud Fairtrade platce poZzaduje rozsifeni harmonogramu zasilek za hranicemi
zdravé obchodni praxe vyrobce (3 mésice po sklizni), skutecné nédklady na skladovéni,
uroky a pojisténi musi byt kryty platcem v podminkach smlouvy. Toto pravidlo neplati
pro producenty, V jejichz zemich existuji specifické vyvozni predpisy, které délaji vysi

nerealizovatelnou.

2.3.4 'V ptipadé potencialniho prodleni oproti smlouvé je prodavajici povinen tuto

v v oo sror s 1w v s ~ o 4
skute¢nost neprodlen¢ oznamit kupujicimu minimalné 2 mésice pfed datem zasilky".

' Prodéavajici je producentska organizace (pokud producentska organizace sama vyvazi) nebo
exportér (pokud producentska organizace prodava pies vyvozce), v takovém piipadé producent-

ska organizace dava pevné instrukce vyvozci.

2 Prosim odkazte se na dokument s pokyny o Fizeni cenovych rizik pro zji§téni vice informaci.
Tento dokument je dostupny na nasledujicich webovych strankach:

http://www.fairtrade.net/coffee.html.

% Zprostiedkovatel je definovan jako necertifikovany provozovatel, ktery v zadném okamziku
nedosahuje vlastnictvi kavy. Zprosttedkovatel je osoba, ktera usnadiiuje kontakt a obchod mezi

prodavajicim a kupujicim.

* Vezméte prosim na védomi, 7e smlouvy musi byt ctény. Tento bod se vztahuje na piipady, kdy
prodavajici neni schopen dodrzet smlouvu z divodu nepfedvidatelnych okolnosti. V tomto pii-

padé musi producent i kupujici prokazat certifikacnimu organu FLO-CERT, Ze se aktivné snazi


http://www.fairtrade.net/coffee.html

dosahnout feseni zakazky. Podpora vyjednavani je také v ptipadé¢ potfeby k dispozici ptes FLO
Coffee Help Desk (cofeehelp@fairtrade.net). V ptipadech, kde neni mozné dosahnout feSeni, se

budou zvlastni pozadavky vztahovat na osoby neplnici zdvazky, aby bylo mozné monitorovani

splnéni zakazky. Tyto zvlastni pozadavky jsou uvedeny v dokumentu s pokyny o fizeni ceno-

vych rizik pro kavu (http://www.fairtrade.net/coffee.html). FLO-CERT muze také stanovit
kompenzaéni opatieni pro osvobozeni, aby pomohl vytesit dodaci problémy zptisobené nedodr-
zenim smluv v rdmci stanovenych limitd od FLO. Otdzky na tato témata mohou byt smétfovany

na Global Product Management team ptes Coffeehelp@fairtrade.net.

3. Produkce

Zamér a oblast ptisobnosti
Tato kapitola popisuje etnické a udrzitelné vyrobni postupy, které stoji za kazdym Fair-

trade produktem.

Tato kapitola se vztahuje na Fairtradové produkty.

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.

4. Obchod a rozvoj

Zamér a oblast piisobnosti
Tato kapitola popisuje jedinecné Fairtrade pozadavky a poklada zaklady pro posileni a

rozvijeni producentskych organizaci.

Tato kapitola se vztahuje na drZitele certifikatu.

4.1 Udrzitelny obchod

Plany pro zajistovani zdroji musi pokryvat kazdou sklizefi a musi byt obnoveny mini-

maln¢ 3 mésice pied koncem platnosti.


mailto:cofeehelp@fairtrade.net
http://www.fairtrade.net/coffee.html
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4.2 Predbézné financovani

4.2.1 Na pozadavek producenta musi Fairtrade platce zaplatit ¢astku az do vyse 60 %
z hodnoty zakazky kdykoli po podpisu smlouvy. Toto predbézné financovani musi byt

dostupné alesponl 8 tydni pred expedici.

Pokyny: Pokud nebude producentska organizace vyvazet kavu sama, producent a vy-
vozce se musi dohodnout na manipulaci s penézi béhem piedbézného financovani a na

plnéni smlouvy.

Pokud je planovano nékolik zasilek, rozlozeni pfedbézného financovani musi byt stano-
veno ve smlouvé. Neni vZzdy nezbytné piedfinancovat celou ¢astku pted prvni zasilkou.

Predbézné financovani musi byt pfizpisobeno skutecnym potifebam producenta.

4.3 Stanoveni ceny

Fairtrade minimalni ceny a arovné socialnich pfiplatka pro Fairtrade produkty jsou pu-

blikovany oddé€lené od produktovych standardu.

4.3.1 Referencni cena: Pro kavu Arabika musi byt referen¢ni trzni cena zalozena na
newyorském kontraktu New York Board of Trade ,,C*“ (NYBOT/ICE). Referenc¢ni trzni
cena musi byt stanovena v americkych centech za libru, plus minus pfevladajici diferen-

cidl pro ptisluSnou kvalitu, zdklad F.O.B plivod, Cista zasiland hmotnost.

4.3.2 Referencni cena: Pro kdvu Robusta musi byt referen¢ni trzni cena zalozena na
londynském kontraktu ,, EURONEXT LIFFE®“. Referen¢ni trZzni cena musi byt stanove-
na v americkych dolarech za metrickou tunu, plus minus ptrevladajici diferencial pro

piislusnou kvalitu, zaklad F.O.B plivod, Cista zasilana hmotnost.

Pokyny: Pro oba druhy kavy (Arabiku i Robustu) nezalezi, co je dohodnuto mezi pro-
ducentem a Fairtrade platcem, cena placena vyrobci (nepocitaje socialni ptiplatky) ne-
muZe byt nizsi nez Fairtrade minimalni ceny. Negativni diferencial nelze aplikovat na

Fairtrade minimalni ceny.

4.3.3 Cenova fixace: Pokud si prodejce pfeje stanovit cenu pred zacatkem sklizné a

uzaviit tak smlouvu s fixni cenou, vyzaduje fixace souhlas kupujiciho.



Oba (prodejce i kupujici) se musi spole¢né dohodnout na strategii Fizeni rizik®. Vzajem-

ny souhlas a detaily strategie fizeni rizik musi byt pisemn¢ potvrzeny.

4.3.4 Cenova fixace: V piipadé smlouvy s otevienou cenou nemusi byt cena fixovana

pro dobu delsi nez jedno obdobi sklizné.

4.3.5 Pokud legislativa stanovi, Ze kava musi byt pfedana skrz aukci, importér a ex-
portér se dohodnou na rozumné marzi pro vyvozce k pokryti svych nakladi. Vyrobci
prodavajici prostfednictvim vyvozce by se meli dohodnout na pfimétené marzi pro eX-

portéra, aby pokryl své naklady.

4.3.6 Platby: Platbou by méla byt ¢ista hotovost proti uplné sadé dokumenti na prvni
prezentaci. Dokumenty, které maji byt prezentovany, jsou stanoveny ve smlouvé a bu-

dou v souladu s obvyklymi skute¢nostmi pti obchodu s kavou.

4.3.7 Platby: U smluv zahrnujicich Fairtrade platce a producenty musi byt platba pro-
vedena v souladu s mezinarodnimi obvyklymi podminkami, a to nejpozdéji do 15 dnu

po obdrzeni dokumentti o pfenosu vlastnictvi.

U smluv zahrnujicich Fairtradové platce, producenty a dopravce musi dopravci zaplatit

vyrobctim nejpozdéji do 15 dnli po obdrzeni platby od Fairtradového platce.

4.3.8 Platby: V ptipadé potencialni pozdni platby zakazky je kupujici povinen nepro-
dlen¢ upozornit prodavajiciho. To provede ihned jak je to mozné, ale nejpozdé&ji jeden

tyden pted datem platby.

4.3.9 Socialni priplatky (Fairtrade prémie): Socialni pfiplatek musi byt zaplacen na-
vic k cené vyrobku (,,C* cena plus nebo minus prevladajici rozdil / Fairtrade minimalni
cena - podle toho, co je vyssi.) Castku socialniho piiplatku nelze zaélenit do dohodnuté-

ho diferencialu.

4.3.10 Fairtrade Prémie: Alespon 5 centri z Fairtradové prémie musi byt investovana
do zlepSeni produktivity a/nebo kvality Fairtradové kavy. Investice mohou byt provede-
ny na Urovni individudlnich ¢lend a/nebo producentskych organizaci. Valnd hromada
rozhoduje o ¢innostech, které maji byt provedeny. Producentska organizace musi vést
zaznamy o vyuzivani finan¢nich prostiedku K vysvétleni, jakym zptsobem piispiva ke

zlepSeni produktivity a/nebo kvality.



Pokyny: Produktivita a/nebo kvalita investic odkazuje na opatteni, ktera zvysi mnozstvi
a kvalitu vyrabéné kavy. To mize zahrnovat opateni ke zlepSeni vynost, jako napfi-
klad trénink zemédélskych postupti, opétovné sazeni a obnoveni projektii, nakup vyba-
veni nebo infrastrukturni investice. To mlze zahrnovat opatieni pro kvalitu jako je na-
jem ochutnavact kavy, investovani do laboratofi testovani kavy, skoleni a podobnych

aktivit.

4.3.11 Pro sekundarni produkty: Fairtrade minimalni ceny nejsou pro sekundarni
produkty a jejich derivaty definovany. Prodavajici produktd a jeho dalsi kupujici si musi
sjednat ceny pro sekundarni produkty a jejich derivaty sami. Opét musi byt navic zapla-

cen vychozi socialni ptiplatek ve vysi 15% z dohodnuté ceny.

Fairtrade International si vyhrazuje pravo stanovit Fairtrade minimalni ceny pro sekun-

darni produkty a jejich derivaty v budoucnosti.

® Prosim odkazte se na dokument s pokyny o Fizeni cenovych rizik pro zjisténi vice informaci.
Tento dokument je dostupny na nasledujicich webovych strankach:

http://www.fairtade.net/coffee.html.

® Prosim odkazte se na dokument s pokyny o zlepseni produktivity a/nebo kvality pro zjisténi
vice informaci. Tento dokument je dostupny na nasledujicich webovych strankach:

http://www.fairtrade.net/coffee.html.
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Ptiloha ¢&. 2: Dotaznik

FAIRTRADOVA KAVA

Vyplnte prosim, pokud pijete kavu (alespon prilezitostné).

KEEP
CALM

DRINK
FAIRTRADE
COFFEE

Dobry den, jmenuji se Kristyna Pilna a jsem studentkou Jihoceské univerzity v Ceskych Budéjo-
vicich. V ramci své bakalarské prace zpracovavdm téma ,Fairtradova kdva“, soucasti je také
dotaznikové Setfeni zamérené na spotrebitele. Proto bych Vas chtéla pozadat o vyplnéni do-

tazniku. Tim prispéjete ke zjiSténi spotiebitelského chovani a celkového povédomi o fairtrado-

vych produktech.

1. Co je pro Vas dulezité pfi vybéru kavy?
Cena

Design baleni

Fair trade oznaceni

Chut

Pdvod

Znacka

O O o odoo o

JINE KIITEMTUM = UVEATE: vttt ettt et e b e sae s e sreeneeens

2. Jaky druh kavy upfednostiujete?

" Arabika

" Robusta

" Smés

" Nevim / nefedim

3. VasSe oblibend znacka KAvy: ...ttt et e b b e



4. Mate rad/a kavu pochazejici z urcité péstitelské oblasti? Oblast oznadte:

5.

7.

8.

O

O 0o o d oo

Brazilie ] Jamajka
Etiopie ] Jemen
Guatemala 1 Kena
Havaj [J Kolumbie
Honduras [] Kostarika
Indie (] Kuba
Indonésie (Java, Sumatra) [0 Mexiko

Nemam Zadnou oblibenou oblast

Jind oblast — uvedte:

O

0 I [ B By

Nikaragua
Pobrezi slonoviny
Portoriko
Tanzanie

Uganda
Venezuela

Vietnam

Ochutnal/a jste kdvu v nékterém z uvedenych kavarenskych retézcti?

O O o oo o

CrossCafe
Costa Coffee
McCafé
Starbucks
Tchibo

Nenavstévuji uvedené kavarenské fetézce

Kterou z uvedenych certifikaci kavy znate?

d

0
0
0
0

Bio

Bird Friendly
Rainforest Alliance
UTZ Certified

Nezndm ani jednu z uvedenych

Znate systém fair trade?

e

-

Ano

Ne - pokralujte otdzkou €. 21

Jak byste ohodnotil/a své znalosti o systému fair trade?

1 2 3 L | i 5



9. Na nasledujici Skale vyjadiete miru souhlasu s uvedenym tvrzenim:

»Fair trade dokaze pfispét ke zlepseni Zivota obyvatel rozvojovych zemi.”

" Urtittano " Spieano Nevim " Spide ne " Uréité ne

»Kvalita fairtradovych vyrobkd je lepsi nebo minimalné stejna jako u alternativnich.

" Uréittano 7 Spige ano " Nevim " Spide ne " Uréité ne

»Cena fairtradovych vyrobku je pfijatelna.”

" Uréittano " Spige ano " Nevim " Spide ne " Uréité ne

,» Dostupnost fairtradovych vyrobkd na trhu je dobra.”

" Urtittano " Spige ano T Nevim " Spide ne " Uréité ne

,, Informovanost o fair trade je v CR dostate¢nd.”

" Urtittano 7 Spige ano " Nevim " Spide ne " Uréité ne

10. Jaké fairtradové produkty ZNAte? ... e

11. Zakoupil/a jste nékdy fairtradovou kavu?

" Ano

" Ne > pokradujte otdzkou ¢&. 20

12. Jak vnimate fairtradovou kavu?
(zvolte prosim na Skale, ke kterému z vyrokl se vice klonite)

1 2 3 4 5
Kvalitni r f_' r C 1'_' Nekvalitni
Levna 1-'_' . - T T Draha
Dostupna - C C T Nedostupna

13. V jaké formé nakupujete fairtradovou kavu?

] Zrnkova ] Mletd O] Instantni [J Hotovy napoj



14. Zaskrtnéte spolecnosti, o kterych vite, Ze nabizi fairtradovou kavu.
[ Fair & Bio [0 Mamacoffee [ Puro O Starbucks [0 Volkafe

I Julius Meinl [ Nescafé O Segafredo [J Tchibo

I Nevim, ktera spolecnost nabizi fairtradovou kavu

L JiNd SPOIECNOST — UVEATE: ....veveeicieceietee ettt st et ae st ea s e st st as e e e sea s e e easenans

15. Jakou znacku fairtradové kavy nakupujete? ..............cveeeciivecieresireee e

16. Kde fairtradovou kavu nakupujete?

0 Vkamenném obchodé

[] Vinternetovém obchodé

[J V prodejnim automatu

[J V gastronomickém zafizeni

[ JINAE = UVEATE: ottt ettt e st sttt s et beseba s erasas ettt srasasanteaes
17. Jak ¢asto nakupujete fairtradovou kavu?

" Kazdyden " Nékolikrat do mésice " Méné casto

" Nékolikrat do tydne " Nékolikrat do roka
18. Zkuste prosim odhadnout své mésicni vydaje za fairtradovou kavu.

7 0Ke 7 101- 200 K¢ " 301-500Ke

" 1-100Ke " 201- 300 K¢ " Vice nez 500 K&
19. Proc¢ nakupujete fairtradovou kavu?

Socidlni faktory (podpora znevyhodnénych producentll, zamezovani détské prace)
Ekologické faktory (podpora ekologicky setrného hospodarstvi)

Kvalita (fairtradové vyrobky povazuji za kvalitnéjsi nez alternativni)

Nutnost (nemoZnost ndkupu jiného alternativniho zbozi)

Je to soucasny trend

O 0o oo o o

JINY AUVOA = UVEATE: ..ottt et et b st bbbt es s b seabebeaeene



20. Pro¢ nenakupujete fairtradovou kavu?
(pfeskocte, pokud fairtradovou kavu nakupujete)

] Vyssicena

Nedostupnost (v mém okoli neni moznost nakupu fairtradové kavy)

Nedlvéra vici systému Fair trade

Neznam ddvod, pro¢ bych mél/a kupovat fairtradovou kdvu misto jiné alternativni

Necitim potfebu podporovat producenty z rozvojovych zemi

O 0O 0o 0o Od

JINY AUVOA = UVEATE:! ..ottt ettt st et e st e b s et st eaeeen

21. Jste ...
" Zena i Muz

22. Kolik je Vam let?
" Méné nez 18let {7 26-35let " 46-60let

]

{7 18-25let 36- 45 let " Vice nei 60 let

23. Kde Zijete?
" Obec 7 Mésto " Krajské mésto ¢ Hlavnimésto Praha

24. Jaky je Vas spolecensky status?

{" Zaméstnanec " Nezaméstnany /v domacnosti
T osve " Na matefské (rodi¢ovské) dovolené
" Student " Dilichodce

25. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

" Zakladni " Vys&Siodborné
" Stfedoskolské - bez maturity " Vysokogkolské

" Stfedoskolské - s maturitou

Dékuji Vam za spolupraci a preji hezky den.



Piiloha 3: Rizeny rozhovor

Rizeny rozhovor s manaZerkou prodeje spole¢nosti Fair & Bio

Ing. Catherine Morris, MSc

Dobry den pani inzenyrko,

na zaklad¢ predeslé domluvy jsem si pro Vas pripravila otazky tykajici se fairtradové

prazirny Fair & Bio.
Ziskana data budou slouzit jako podklad do mé bakalaiské prace.

V piipad¢ nesrovnalosti mne, prosim, kontaktujte na e-mail kristynapilna@gmail.com.

1. Proc jste se rozhodli zacit podnikat pravé v této oblasti (prazeni kavy) a navic
s fairtradovou licenci?

eV dobg, kdy se zadalo o projekt, bylo v Ceské republice nedostatek tuzem-
skych praZiren, které by se zaméfovaly na trh s Cerstvé prazenou kavou.

e Prace kolem piipravy objednavek je velmi pfijemna a je mozno ji snadno
rozdélit na ukolu pro cilovou skupinu nasich zameéstnanct.

e Jedna se o nejprodavanéjsi fairtradovou potravinu.

e Kava nas bavi. Radi se zdokonalujeme v jejim praZeni, ptipravé a radi se

délime o své zkuSenosti s dal§imi.

2. Jaky je objem Vami zpracované kavy, resp. jaka je jeji hodnota? (prosim o
udaje za posledni 2-3 roky)

Tyto informace Vam bohuzel nemohu poskytnout.

3. Jaky podil na celkovém objemu Vami zpracované kavy piedstavuje kava
Z druzstva Gumutindo? UvaZujete o jeho navySeni?

Ptiblizn¢ 12 procent za rok 2015


mailto:kristynapilna@gmail.com

4. Proc jste se rozhodli do portfolia produktii zaradit kdvu z druzstva Gumutin-
do?
Vsechny nase kavy na zacatku pochézeli od naSeho dlouhodobého spolehlivého
dodavatele. Vybirali jsme ty kavy, které maji dvoji certifikaci — fair trade a bio.
Chtéli jsme do zacatku kavy, které budou u naseho dodavatele na sklad¢ k dostani
Vv pritbéhu celého roku. S témito podminkami jsme méli pomérné zuzené moznosti
vybéru.

Samoziejmé také rozhodovala chut’ kdvy a jeji cena.

5. Jak ziskavate kavu z druzstva Gumutindo?

Objednavame ji od naSeho dodavatele spolu s dal§im zboZim.

6. Je vyse fairtradové licence dle VaSeho nizoru primérena? Pocitate s jejim
prodlouzenim?
Nedokazi se vyjadrit k vysi poplatku. Pfijde mi spravné, Ze je poplatek zaveden.
FTC poméha pii osvété o fair trade mezi lidmi, buduje znamku Fairtrade. Vytvaii
kampané, které Sifi dobré jméno Fairtrade ve spolecnosti. Spravuje web, kde se
mohou lidé poucit o problematice, se kterou bojujeme. Vytvaii seznamy prodejnich
mist, dodavatell, snazi se propojovat férové hrace na Ceském trhu, diky cemuz
mame o sobé navziajem povédomi. Nyni pracuje na férové kampani zamétené na

kavarny a bude vytvaret katalog férovych obchodniki.

7. Ktery druh Vami nabizené kavy je mezi zakazniky aktualné nejzadanéjsi? Do-
Slo v poslednich 2-3 letech ke zméné spotiebitelskych preferenci?
Nejoblibenéjsi je Honduras, neb je vhodny na pfipravu na espresso, tudiz jej berou
kavarny. Zarovein je vSak piijemny i na domaci pfipravu a tak se o n¢j ¢asto hlasi
obchody, do kterych doddvame.

Tusim, Ze ze zacatku to byla spiSe Nikaragua.



8. Jaky ocekavate vyvoj v poptavce po fairtradové kavé? Planujete v souvislosti
S tim rozSifeni portfolia VaSich produkta? (popf. z jiného diivodu)
Zacatkem tohoto roku jsme rozsitili nabidku o dalsi ¢tyti kavy v¢. Robusty pro pti-
pravu smeési. Ano, o¢ekdvame nariist poptavky a jsme piipraveni zacit pracovat i

S vice sezOnnimi kavami.

D¢kuji za Vasi ochotu a tésim se na dalsi spolupraci.



Priloha ¢. 4: Seznam navstivenych maloobchodnich formatt v ramci terénniho Setfeni

Maloobchod Navstivena prodejna Ulice Mésto
Tesco hypermarket J. Boreckého 1590
Tesco
Tesco Expres Krajinskd 16
Kaufland Kaufland hypermarket Na Sadkach 1444
Globus Globus hypermarket Ceské Vrbné 2327
Albert hypermarket Strakonicka 1272
Albert Albert hypermarket Nadrazni 1702/57
Albert supermarket Pekarenska 1212/4
Mdnesova 1948
Billa Billa supermarket
Lannova tfida
Terno supermarket Suchomelskd 2251 . 5
COOoP Ceské Budéjovice
Trefa supermarket Dobrovodska 50A
Lidl Lidl diskontni prodejna Bozeny Némcové 2148

Penny Market

Penny diskontni prodejna

Pribézna 2551

Norma

Norma diskontni prodejna

Namésti Premysla
Otakara ll. 123/36

Marks & Spencer

fetézec s obleéenim

Lannova tfida 18/17

dm drogerie markt

drogisticky fetézec

Praiska 24

Lannova tfida 54/29

Ceské Vrbné 2360

Rossmann

drogisticky fetézec

Lannova tfida 205/16




