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Závěr

Hodnocení	práce	známkou:	velmi	dobře
Doporučuji	práci	k	obhajobě:	ANO	

Otázky	pro	diskusi	a	poznámky

Kritické	poznámky	a	celkový	přínos,	celková	hodnota	práce

Pátá	kapitola	mohla	být	více	rozpracována.

Otázky	nebo	témata	pro	diskusi	před	komisí

1.	V	páté	kapitole	jste	uvedla,	že	firma	pro	uvedení	produktu	na	trh	zvolila	strategii	pomalého
sbírání.	Jak	by	jste	tuto	strategii	realizovala?
2.	Myslíte	si,	že	na	stagnaci	prodeje	produktu	má	vliv	nevyužití	zaváděcích	cen?
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