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Hodnoceni prace

. Vyznam a naro¢nost tématu 2.0

. Logicka struktura prace 2.0

. Naplnéni cile prace 2.0

. Metodicky postup 2.0

. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.5
. Prakticky pfinos prace 2.0

. Prace s literaturou 2.0

. Formalni stranka 2.0
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Zaver

Hodnoceni prace znamkou: velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Autorka se zabyva moznostmi vyuziti socialnich siti v marketingu. Autorka splnila cile prace, avSak
v nékterych oblastech by byvalo chtélo provést diikladnéjsi analyzy. Autorka pouziva i kvantitativni
nastroje (hodnoceni hypotéz), ale pomérné sporadicky. Literarni reSerSe mohla byt také
dukladnéjsi, ttma je v literatufe pomérné dost diskutované. Také aplikace, analyza a navrh vyuziti
socialni sité pro marketingové ucely spolec¢nosti PROSTOR — design s. r. 0. mohla byt podrobnéjsi
a |épe provedena. Doporucuji praci k obhajobé a hodnotim znamkou velmi dobre.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi
1. Jak a na z&kladé jakych informaci byste stanovila cile marketingové komunikace spole¢nosti
PROSTOR — design s. r. 0. prostfednictvim socialni sité?

2. Jak by znély alternativni hypotézy u hypotéz 1 a 2. Je hypotéza 2 spravné formulovana?
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