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Hodnoceni prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 2.0

2. Logicka struktura prace 3.0

Poznamka: Pfedmét zkoumani ma logickou chronologii, ktera neni v praci dodrzena.
Kapitola 8 Zhodnoceni stavajici situace ma byt soucasti situacni analyzy, na jejimz zakladé
dochazi k stanoveni budoucich cilt a ur€eni strategii.

3. Naplnéni cile prace 2.5

Poznamka: Cil prace Ize povazovat za ¢aste¢né spinény s ohledem na nepfesné zpracovani
marketingového planu.

4. Metodicky postup 3.0

Poznamka: Zvolené metody a techniky prace jsou zpracovany autorkou nedusledné. Nejsou
dodrzena teoreticka vychodiska pro sestaveni marketingového planu, zpracovani model BCG
neobsahuje potfebné nalezitosti (napf. propocty SPJ).

5. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 3.0

Poznamka: Vystupy prace jsou v Setfeném prostfedi s ohledem na jejich kvalitu
aplikovatelné pouze CésteCné.

6. Prace s literaturou 2.5

Poznamka: Autorka pro teoreticka vychodiska vyuziva pfevazné literaturu zaméfenou na
obecny marketing, nikoliv ve vztahu ke strategickému fizeni podniku (vyjma dvou titult),
pfiCemz tato literatura je na trhu bézné k dispozici v€. cizojazyc.

7. Forméalni stranka 3.0

Poznamka: Formalnimu hledisku prace nebylo ze strany autorky vénovano mnoho
pozornosti. Objekty stejného typu jsou v jednotlivych kapitolach pojmenovavany razné.
Neékteré objekty by mély byt pfedmétem pfiloh prace (napf. tab. 7).

Zaver

Hodnoceni prace znamkou: dobfe
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Nazev tématu diplomoveé prace je ve vztahu k obsahu prace zavadéjici. Strategicky marketing je
nutno chapat jako vyvojovou etapu podniku, resp. marketingového fizeni podniku, nikoliv jako fidici



aktivitu samotnou, Cemuz se prace ve sve podstaté vénuje. Nepochopeni teoretického zakladu
tématu se projevuje pribézné v celé praci.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

1. Vypracujte konkrétni navrh cenové strategie pro Setfenou spole¢nost a predstavte jej komisi.
Soucasné vymezeni strategie na str. 59 je nevyhovujici a pro ucely prace nedostacujici.

2. Upravte navrh marketingového planu na str. 63 tak, aby odpovidal standardnimu formatu

marketingového planu a doplrite jej 0 nezbytné udaje.
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