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Hodnoceni prace:
Volba tématu prace a jeji vyznam: (2) vhodné a vyznamné téma

Komentaf: Autor si velmi dobfe uvédomuje velmi silny vliv marketingu na uspésnost firem v
dneSnim svété.

Formulace cild prace: (2) cile byly vhodné formulovany

Komentér: Cile prace jasné a zfetelné formulovany, dobré struktura

Metodika zpracovani: (2) vhodné zvolena a formulovana

Komentar: Bez vyhrad

Prace s daty a informacemi: (1) pouZzita data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované

Komentaf: Ocenuji praci i s internetovymi zdroji, které jsou na rozdil od klasickych tisténych
aktualnéjsi

Celkovy postup FeSeni: (1) postup feSeni naprosto spravny

Komentar: Naprosto souhlasim se zvolenym postupem FeSeni

Teoretické zazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky
Komentar: V tomto pfipadé mozna azZ prili§ mnoho citatd od jednoho autora (P. Kotler)
Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (2) autor dodrzel citani normu - s vyjimkami
Uroven jazykového zpracovani: (2) prace je jazykové zpracovana na standardni Grovni
PFesnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostate¢ny pojmovy aparat

Komentaf: V ramci zvoleného oboru autor prokéazal velmi dobrou znalost odborného jazyka a
nazvoslovi

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v poradku, celkovy dojem je
vyborny



SpInéni cill prace: (2) cile prace véetné diléich byly spinény

Komentar: Zadani prace bylo podle mého soudu naprosto splnéno. Autor nabizi ucelenou Skalu
opatfeni a navodd, jak dosahnout zlepSeni v dané oblasti

Formulace zavérd prace: (1) zavéry jsou velmi spravné formulovany a jsou velmi vyznamné pro
dalsi vyuZiti

Komentar: Jestlize je situace v podniku vérné popsana, pak se stotoZfiuji se zavérem autora, Ze je
naprostou nutnosti zavést marketingové planovani a predevsim vyclenit odpovédného Clovéka za
oblast marketingu. Bez jasné market. koncepce se mlze podnik v budoucnu potykat se znaénymi
problémy.

Odborny prinos prace a jeji prakticke vyuZziti: (1) prace je po odborné a praktické strance velmi
dobfe vyuZitelna

KomentaF: DoporucCuji k detailnimu procteni manaZerovi spole¢nosti.

Celkové hodnoceni prace:
Navrh hodnoceni prace znamkou: velmi dobre

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Jak probiha v soucasné dobé komunikace v ramci firmy, at’ uz po formalni nebo neformalni
strance? V navrhu feSeni autor moznéa trochu opomiji vzajemnou komunikaci mezi zaméstnanci na
pracovisti (tu Intranet nenahradi). Jsou néjaké pravidelné meetingy vedeni se vSemi zameéstnanci
(napf. alespon jednou v tydnu)? Pokud ne proc?

Otazka 2: Jsou zaméstnanci vzdélavani i s ohledem na prodej a marketing, pfistup k zékaznikovi,
komunikaci atd. nebo je preferovana pouze profesni oborova znalost?

Dalsi pfipominky, vyjadieni a naméty k obhajobé préace resp. k jejimu dalSimu vyuZiti:
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