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1 Uvod

Tato bakalatska prace je sepsdna na téma Maloobchodni dostupnost vV Jiho¢eském kraji.
Konktrétné je zaméfena na hypermarkety, které hraji velmi dtlezitou roli v celém malo-
obchodnim odvétvi. Jsou vyznamnym zaméstnavatelem a subjektem, ktery nabizi Sirokou

Skalu potravinarského i nepotravinaiského zbozi.

Vibec prvni hypermarket na uzemi Ceské republiky byl otevien v roce 1996 spole&nosti
Globus v Brné-Ivanovicich. Od té doby se tento typ maloobchodni jednotky velmi vy-
razn¢ rozrostl. V roce 2000 bylo v tuzemsku uz 68 prodejen, o rok pozd¢ji 273 a na za-
¢atku roku 2016 se zde nachazelo 318 hypermarkett. Velky nartst poctu hypermarkett
samoziejmé souvisi S mnohem vys§i oblibou nakupti ze stran domacnosti. Obyvatelé
Ceské republiky totiz mnohem Gast&ji preferuji nakup ve velkych hypermarketech. Za-
timco v roce 1998 v tomto typu maloobchodnich jednotek nakupovaly pravidelné zhruba
4 % domacnosti, v poslednich letech se jejich po¢et mnohonasobné zvysil a v hypermar-
ketech nakupuje téméf 50 % domacnosti. Obyvatelé preferuji zejména hypermarkety spo-
le¢nosti Albert, Globus, Kaufland a Tesco (Hospodarské noviny.cz, 2016). Tyto Ctyfi

spole¢nosti maji své pobocky také na uzemi Jihoceského kraje.
Pro tuto bakaléatskou praci byly stanoveny nésledujici hypotézy:

a) 90 % obyvatel na tizemi JihoCeského kraje ma hypermarket do 30 km vzdalenosti
od bydliste.

b) Nejvyssi pocet obyvatel na jeden hypermarket ma okres Ceské Budgjovice.

¢) Hypermarkety spole¢nosti Kaufland maji v kraji nejvyssi pocet potencialnich zakaz-

niku.



2 ResSerse

2.1 Maloobchod

2.1.1 Maloobchod

Maloobchod je vSude kolem nés. Plisobi na nase zivoty. Mnoho maloobchodniki si obli-
bime — nakupujeme jejich produkty a vyuzivame sluzby z jejich kamennych obchodu,
internetovych stranek i katalogii. Maloobchod plni dileZitou ekonomickou roli, jelikoZz
nabizi stovky produkti a sluzeb zakaznikim kazdy rok. Maloobchod vychazi ze starych
tradic @ ma socialni kofeny. Je tieba, aby maloobchodnici chapali toto ekonomické a so-

cialni prostfedi (Bhatia, 2008).

Maloobchodni sit’ podle Mulacové, Mulace a kolektivu (2013) spociva v nakupu zbozi
od velkoobchodu ¢i od vyrobce a jeho nasledny prodej kone¢nému spotiebiteli bez dal-
§iho zpracovani. Ukolem maloobchodu je tedy cilevédoma koncentrace vybranych sku-
pin zbozi do logistického celku a tim zajisténi takové nabidky zboZi, ktera odpovida z hle-
diska mista, ¢asu, druhli, mnoZstvi, kvality a cenové urovné pozadavkim strany po-
ptavky, tedy koneénym spotiebitelim. Zakladnim prvkem kazdého obchodniho podni-

kani je obchodni jednotka.

Maloobchodni sit’ pak predstavuje soubor jednotlivych obchodnich jednotek, zajist'uji-
cich pfesun zbozi az ke kone¢nému spotiebiteli. Tento soubor ma svoji logiku a organi-
zacni uspofadani. Celkovy koncept maloobchodni sité respektuje vzajemnou provaza-
nosti jednotlivych provoznich jednotek z hlediska sortimentu, charakteru, typd i organi-
zace ¢innosti. Z hlediska mistni piisobnosti si navzajem konkuruji obchodni jednotky rtiz-
nych firem, které vzdy reflektuji sviij konkrétni podnikatelsky model a sortimentni zame-
feni.

Maloobchodni trh je v dneSni dobé& velmi nasycen, ptetlak na stran€ nabidky se promita
ve velmi ostrém konkuren¢nim boji. Vedle konkurencnich vazeb vSak existuji také koo-
peracni a koordinacni aktivity jednotlivych jednotek puisobicich na trhu. Maloobchodni
sit’ definujeme jako uspotfaddany soubor provoznich jednotek maloobchodu, S jejich vza-

jemnymi vazbami.



2.1.2 Lokalizace

Podle Cimlera (1997) efektivni provozovani maloobchodni jednotky vyzaduje urcity roz-
sah v jednotce realizované koupéschopné poptavky (obratu). V podminkach konkurenc-
nich vztah mezi firmami na trhu je nutné ale i mozné pouze rozmisténim maloobchod-
nich jednotek Vv pfirozenych centrech osidleni a spadového uzemi (lokalitach) zajistit do-

date¢ny objem obratu K rentabilnimu provozu.

Rovnomérnost v rozmisténi sité je tedy tfeba chapat jako rovnovahu mezi potencidlem
koupéschopné poptavky a kapacitami maloobchodni sit€¢ v Sirokém tzemnim méritku.
Princip rovnomeérnosti se realizuje formou rozvinuté trzni konkurence. Z ekonomického
(podnikatelského) hlediska je tedy vyhodné lokalizovat prodejni jednotky do sité sidel-
nich atvart tvoticich piirozena spadova centra historicky vznikla a rozlozena v dusledku
objektivnich vlivi v osidleni. Obdobna spadova centralni mista nalezneme i v samotnych

sidelnich utvarech - bytovych zastavbach.

Uplatnéni principu rovnomérnosti V rozhodovani o lokalizaci kapacit je zfejmé z indexu

maloobchodni saturace (pocet obyvatel na jednu prodejnu).

Koncentrace maloobchodnich jednotek je dal§im z principti feSeni maloobchodni sité.
Uzemni stranka koncentrace maloobchodni sité se projevuje soustied’ovanim provoznich
jednotek maloobchodu do center osidleni a bytové zastavby ¢i mist S pfirozenym nakup-
nim spadem. Uzemi koncentrace vyrazné koresponduje s koncentraci v osidleni. Horni
hranici mozné koncentrace nabidky zbozi ptedstavuje u konkrétniho sortimentu (denni,

Casté, obcasné poptavky) piijatelnd dostupnost pro zakaznika.

2.1.3 Regionalni hospodafstvi

Zakladnim vychozim bodem je, ze kazdé lokalni nebo regionalni hospodatstvi se sklada
z celych sad hospodaiskych €innosti, které jsou mezi sebou navzajem propojené. Tato
propojeni mohou mit velmi ¢asto podobu mezipodnikovych vazeb. Jako piiklad miZzeme
uvést dodavky materialu a zbozi. Ale také zahrnuji celou fadu vystupnich druhi ekono-
mické interakce, jako jsou spotiebitelské vydaje a dané (coz se promita do statniho roz-
poctu). Skutecnost, Ze hospodaiské Cinnosti V regionech jsou propojeny, znamena, Ze
zmeéna V jakémkoliv sektoru téchto hospodatskych ¢innosti, velmi pravdépodobné bude
mit fetézovy ¢i vinovy efekt na dalsi odvétvi v regionu. Napiiklad mizeme uvést situaci,
kdy rostouci vyvoz z regionu se mize pozitivné promitnout do rostoucich mezd v loka-

lit€, coz mize mit za nasledek vytvareni dalSich spotiebitelskych vydaju v ekonomice.



Vv takovém piipad€ jsou zminéné vazby dliikazem, Ze rlst v ur¢itém odvétvi nebo €innosti,
se $ifi pres ostatni ekonomické sektory prostfednictvim fady hospodaiskych vazeb. Vy-
znamnou roli v upfesnéni povahy téchto spoju a jejich pravdépodobnych ucinkd hraji

ekonomicti geografové (Wood and Roberts, 2011).

2.1.4 Hypermarkety

Tato prace se zamétuje na maloobchodni dostupnost hypermarketti. Proto je potieba vy-
mezit tento pojem. Spilkova (2012) tvrdi, Ze hypermarket je velka prodejni jednotka se
samoobsluhou, jedno podlazi, pocet druhli zbozi 15 az 100 tisic, plny potravinarsky sor-
timent, Siroky vybér nepotravinaiského zbozi denni, ¢asté i obasné potieby, nadpolo-
vi¢ni podil poc¢tu druhi nepotravin (v trzbach vsSak ptevazuji trzby za zbozi potravinai-
ské), vzdy zajisténo obclerstveni zédkazniki, nizké ceny. RozliSujeme mezi tzv. malym
hypermarketem: prodejni plocha minimalné 2500 m?, horni hranice 5000 m? s nabidkou
cca 15 az 30 tisic sortimentnich polozek (Kaufland) a v&t§im hypermarketem s prodejni

plochou nad 5000 m? s nabidkou obvykle kolem 30 az 50 tisic polozek (Tesco, Globus).

Evropsky hypermarket je (Cimler, 1997) vysledkem rozvoje zivotni Grovné vyspélych
zemi Evropy a rastu obratu od 60. let. Oproti supermarketim dosahuji tyto nejen daleko
vys§iho primérného rozsahu prodejnich ploch, ale logicky rozsitovaly prodej nepotravi-
nafského zbozi, tj. zbozi S vyssi dynamikou prodeje. VSeobecné rozsifovani nabidky
zbozi nevyzadujiciho obsluhu bylo tak impulsem pro vyvoj obfich halovych prodejen,
pro néz se vzilo oznaceni hypermarket ¢i superstore v anglicky mluvicich zemich a v né-
mecky hovofici ¢asti Evropy Verbrauchermarkt resp. SB-Warenhaus. Prvni hypermar-
kety (britské superstores) vznikly koncem 60. let, v r. 1970 jich pasobilo v evropskych
zemich 488, z toho v SRN 368 a ve Francii 73. V roce 1995 pak v SRN fungovalo vice
jak 1300 hypermarketi, ve Francii kolem 1000. Hypermarkety se uplatiiuji dynamicky
v zapadni Evropé v poslednich 20 letech, zejména v SRN, V. Britanii, Francii, Spanélsku
a Portugalsku (s 20 % podilu na obratu spotifebniho zbozi) a maji znacné predpoklady
dalSiho rozsiteni. Vyvoj hypermarketti urychlila nejen potieba prodejnich ploch pro nové
druhy pfedevsim nepotravinaiského zbozi narocného na vystavni plochu ale i vysoké na-
jemné Vv centrech mést. Lokalizace hypermarketti na okrajich i mimo mésta je umoznéno
jejich nezavislosti na nabidce (sousedstvi) ostatnich prodejnich jednotek. Jde tedy o vel-
kou jednotku nabizejici na jedné plose potravinatské i nepotravinaiské zbozi denni, Casté

I obcasné poptavky prevazné formou samoobsluhy.



2.2 Geografické informacni systémy — GIS

221 GIS

Podle Tollingerové (1996) je zkratka GIS odvozena z anglického Geographic Information
System, do Cestiny piekladaného jako geograficky informacni systém ¢i geoinformacni

systém.

GIS oproti klasickému informa¢nimu systému (IS - Information System) umoziiuje dopl-
nit zakladni informacni tidaje informaci o jejich umisténi na zemském povrchu. Tim je
umoznéno na klasické informace pohlizet zcela nové a vyuzivat je pro sledovani zmén
Vv prostoru a Case V zavislosti na poloze. Takto Ize sledovat nejen zmény V Zivotnim pro-

stiedi, ale také provadét obchodni analyzy ¢i planovat rozvoj méstskych aglomeraci.

Tento systém umoznuje ukladani a manipulaci s geografickymi informacemi. Zakladni
myslenka je zaloZena na dvou principech: praci S prostorovymi daty a schopnosti tato

data analyzovat.

Neni pochyb, ze GIS od zakladli zménil kartografii a zpusob, jakym vytvatime, pouzi-
vame mapy, a jak o nich uvazujeme. Digitalni kartografie GISu osvobodila tviirce map
od mnoha piekazek, které souviseji S vytvaienim tradi¢nich papirovych map. A to pro-

toze:

- Papirovd mapa ma fixni méfitko. Generalizacni proces se ¢asto vyuzZiva pro udrZeni
jasnosti mapy béhem jejiho tvoteni. Ztracené detaily jsou neobnovitelné. Jedinym zptliso-
bem je odkazat zpét na data, podle kterych byla mapa vytvotfena. Navzdory tomu funkce
zoomu V GISu umoznuje zobrazit mapové podklady v riznych méfitkach a to i s detaily,

které se méni s velikosti méfitka.

- Papirova mapa ma fixni rozmér, a pokud jeden mapovy list dokaze pokryt celou oblast
zajmu, musi se vyuzit pfidavani dal$ich listl (nepsany zékon pouZzivani papirovych map
tikd, ze nejdulezitéjsi ¢ast mapy je mezilankem dalSich Ctyf listh mapy). Naproti tomu
GIS mize poskytnout prakticky neomezeny prostor pro mapové zobrazeni a uZivatelé

mohou posouvat mapu skrze Siroka uzemi.
- VétSina papirovych map predstavuje staticky pohled na svét, kdy tyto mapy nejsou
schopné zobrazit dynamiku. Naopak mapy vytvoiené na zékladé¢ GISu jsou toho schopné

za pomoci animaci.



- Papirova mapa je plocha a tim padem je omezen pocet perspektiv, které oproti tomu
mohou nabidnout tfidimenzionalni data. 3D vizualizace je mnohem vice efektivni za po-

uziti GISu, ktery podporuje interaktivitu a priblizovaci funkce.

- Papirové mapy prezentuji pohled na svét v podstaté jiz jako kompletni a nezménitelny.
Mapy vytvofené¢ V GISu umoziuji doplnéni zdkladniho mapového materialu dalSimi
udaji. Riizné datové vrstvy mohou byt zapinany a vypinany pro zkoumani datovych kom-

binaci.

- Papirové mapy poskytuji jednotny a centralizovany pohled na svét. Naproti tomu uZzi-
vatelé GISu mohou vytvaret jejich vlastni mapové podklady, které jsou centralizovany
na jimi vybranou oblast a cely tento proces je Vv podstaté interaktivni. V neposledni fadé
je mozné v GISu bok po boku porovnavat mapové podklady na jednom zobrazovacim
zafizeni (Longley, Goodchild, Maguire a Rhind, 2007).

2.2.2 Pouzivanidatv GISu

Enormni sila GISu spociva ve faktu, Ze nejsme limitovani jedinym pravidlem pro repre-
zentovani naSich dat, ale naopak GIS je schopny konstruovat modely dat, ve kterych je
mozné zmenit zpiisob, kterym jsou operace jako je interpolace a oblastni stinovani pro-
vadény. Ve skutecnosti je mozné jit jeSt¢ mnohem dal a pfemodelovat stejna data jako
rozdilné typy prostorovych objektl (napt. body nebo oblasti do souvislych ploch). Navic
mame k dispozici Sirokou $kalu nastroji, které nam umoziuji dotazovani a manipulaci
s nasim datovym modelem a pro zménu kartografickych parametrii métitka symbolizace,
orientace atd. Vystupni informace mohou byt vysledkem naSich specifickych dotazl

ve formé¢ textu, tabulky nebo mapovych obrazki.

2.2.3 Prostorova data

Prostorova data, jak uvadi Tollingerové (1996), jsou urcena svym geometrickym tvarem
a polohou na zemském povrchu. V ramci GIS se setkavame se dvéma zakladnimi typy
dat, které se lisi jak zpiisobem uloZeni v databazi, tak charakterem pfifazeni tematické

informace:
- vektorova data,

- rastrova data.



2.2.3.1 Rastrova data

Co se tyce rastrovych dat podle Tollingerové (1996), je jejich zakladem prekryti zem-
ského povrchu pravidelnou siti bodu (¢tvercovou i obdélnikovou). Zkoumany jev na zem-
ském povrchu je pak popsan diskrétnimi hodnotami, které jsou vztazeny k bodiim nebo
plocham této sit¢ (zalezi na zpusobu, kterym byla data namétena). Polohova lokalizace
jevu je uréena soufadnicemi bodi site, které dany jen predstavuji. Takto popsany jev lze

potom reprezentovat buiikovou strukturou.

V GIS jsou rastrova data pouzivana v podobé digitalnich obrazt s navzajem na sebe na-
vazujicich plosek (pixelit). Typickym piikladem rastrovych dat jsou digitalni obrazova
data potizena metodou dalkového prizkumu Zemég.

Pro rastrova data je charakteristicka pfima vazba mezi polohovou a tematickou slozkou

datového modelu. Na zakladé¢ zadanych soutfadnic je okamzité nalezen pixel a k nému

vyvolan tematicky obsah. Tento obsah mtze byt reprezentovan:
-dvouhodnotovym prvkem (hodnoty 0 a 1 - binarni rastr),

- ¢islem udévajicim stupen Sedi (Sedotdonovy rastr),

- ¢islem udédvajicim nadmotskou vysku (digitdlni model terénu),
- jind ¢iselna hodnota (rastr daného jevu).

Vyhodou rastrovych dat je rychlé nalezeni odpovédi na dotazy, kdy je zadanim soufadnic
pixelu okamzit€ ziskédna informace o jeho obsahu. Dal§i neméné vyznamnou vyhodou je
snadné piekryvani a kombinace jednotlivych obrazii s riznym tematickym obsahem. Ne-
vyhodou rastrovych dat je jejich znacna pamétova narocnost a omezend presnost, dana

velikosti pixelu.

2.2.3.2 Vektorova data
Jak piSe Tollingerova (1996), zékladni myslenkou pii pouziti vektorovych dat je snaha
vyjadrit geometrické vlastnosti jevli na zemském povrchu pomoci linedrnich charakteris-

tik. Zakladnimi prvky vektorovych dat jsou:
- Body - bodovy prvek je vyjadien diskrétni polohou ur¢enou soutadnicemi X, Y, Z,

- Linie - liniovy prvek je sled orientovanych useéek definovanych soufadnicemi pocatec-

niho a koncového bodu,

- Plochy - plosny prvek je uzavieny obrazec, jehoz hranice tvofi uzaviena linie.



Typickym ptikladem vektorovych dat je vysledek digitalizace mapového podkladu. Jako

dalsi, pon€kud specificky, typ dat je mozné uvést digitdlni model terénu.

Pro vektorova data je charakteristicky zprostiedkovany vztah mezi prostorovou a infor-
macni slozkou datového modelu GIS. Prostorova a tematicka informace je vazana k iden-

tifikatoru objektu, ktery je zékladnim prvkem vektorovych dat.

Vyhoda vektorovych dat spociva Vv jejich objektové orientaci, kdy je umoznéno pracovat
s jednotlivymi objekty jako samostatnymi celky. Mezi dalsi vyhody vektorovych dat patii
jejich mensi naro¢nost na pamet’.

Nevyhodou vektorovych dat, oproti rastrovym datim, je slozitéjsi zjistovani odpoveédi

na polohové dotazy a obtizna tvorba piekryvl vektorovych vrstev.

2.2.4 Prostorova analyza
Prostorové analyza geografickych dat zahrnuje tii navzéjem propojena témata, jak uva-

déji Klufova, Rost a Klicnarova (2012):

- prostorové usporadani - lokaliza¢ni vzorec (usporadani) studovanych objektli (jednot-
lived, mést, statt apod.), vyjadrenych v podobé bodd, linii nebo ploch - zdiiraznéni jejich

geometrickych nebo morfologickych vlastnosti,

- Casoprostorové procesy - modifikace prostorovych uspotfadani procesy zahrnujici ¢a-

soveé zmeény (napf. migrace, difuze),
- prostorové piedpovidani - napt. predikce budoucich uspotadani.
Pojem prostor je pouzivan dvéma odlisSnymi zptsoby:

(a) absolutni prostor - zaloZeny na euklidovské geometrii, kdy je prostor chapan jako na-

doba obsahujici objekty existujici nezavisle na sobé,

(b) relativni prostor - prostor je chapan jako relace definovana na mnoziné objekti - obec-

vého oddéleni objekttl - tento pristup dominuje.

V souvislosti s relativnim pojetim prostoru jsou bézné pouzivany tyto relativistické po-
jmy:

- Casova vzdalenost - €as potfebny na uskutecnéni pfesunu mezi danymi objekty (lokali-

tami),



- ekonomické vzdalenost - penézni naklady na piekonani fyzické vzdalenosti (n€kdy

oznacovana jako nakladova vzdalenost),

-kognitivni vzdalenost - usudek o prostorovém odd¢€leni objektd, které nelze vidét; je-li

objekty mozno spatfit, Ize pouzit termin pozorovana vzdalenost,

- socidlni vzdalenost - popisuje rozdily mezi socidlnimi tfidami v podobé vzdalenostni

komponenty, kterd mlize mit fyzické vyjadieni lokaliza¢nich charakteristik tfid.

Vyznamna ¢ast prostorovych dat podle Horaka (2007) vyjadiuje svou geometrickou
slozku popisu (tedy svou lokalizaci a prostorovou reprezentaci) pomoci grafického po-

pisu, grafickym vyjadfenim lokalizace.

Z hlediska typu vazby mezi grafickou a atributovou slozkou dat (a zptisobu zpracovani

dat) miizeme data rozd¢lit na:

a) lokaliza¢ni data (locational data, event data, point process). Tato data obsahuji jen lo-
kalizaci objektd ¢i udalosti. Pfedpokladame, ze sledujeme vyskyt pouze jednoho typu
objektu nebo udalosti, o kterych kromé jejich lokalizace nic dal$iho nevime. Zajima nas
tedy, kde se to stalo (kde se vyskytly udalosti), ne co se stalo (nezajima nés druh ¢i popis
udaélosti). Ptikladem mize byt lokalizace ptipada choroby, lokalizace dopravnich nehod

apod.

Pokud pfti zpracovani vyuzivame tidaje o rozdilnych typech objektti/udalosti, musime po-

uzit multivaria¢ni techniky, resp. analyzu vicendsobnych typt udalosti.

Lokaliza¢ni data se vztahuji k jednomu mistu a nepottebuji popisné atributy. Prakticky se
jedna o pouze graficka data. Vzhledem k charakteristice dat se uplatiiuji i postupy znamé
z pocitacové grafiky. Kardinalita a parcialita vazby mezi grafickou a atributovou slozkou

je zpravidla 1:0.

b) atributova data (attribute data). Takova data obsahuji hodnoty (atributy) spojené S né-
jakymi objekty ¢i udéalostmi. Lokalizace byva vyjadiena body, buiikami pravidelného
gridu nebo polygony. Jako pfiklad miiZeme uvést pidni vzorky lokalizované bodem (pro-
toze maji z geografického hlediska zanedbatelny objem) a popsany napi. vysledky geo-
mechanickych zkousek ¢i chemickych analyz. Nebo jde o data z ddlkového prizkumu

Zemé uloZend Vv pravidelné miiZce, ktera (po radiometrickych a geometrickych korek-
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cich) odpovidaji velikosti odrazivosti a emisivity pfislusné ¢asti zemského povrchu. Po-
sledni ptiklad se vztahuje k polygontim (resp. k aredltim) - imrtnost Vv jednotlivych okre-

sech je reprezentovana polygony.

Opct se tedy jedna o data vztazena k jednomu mistu, ke kterému se vazi jisté atributy.
Z hlediska kardinality vazby mezi grafickou a atributovou slozkou jde u monovaria¢nich

dat o vztah 1:1 (pfipadné N:1), u multivariacnich pak bézné¢ o M:N.

Multivariacni postupy je nutné pouzit vV ptipadech, kdy sledujeme soucasné vice atributii

u kazdého objektu. Jednim z nich mize byt i Cas.

V tad¢ pripadl je mozné vyuzit konceptu regionalizované proménné, tj. povazovat data

za geostatisticka.

¢) interak¢ni data (interaction). Typicky jsou to kvantitativni méfeni spojena s liniemi
nebo pary mist (Casto 2 body, mohou to byt ale i sady polygont). Piikladem muze byt tok

spotiebniho zbozi z mist uskladnéni do obchodd.

Typicky jde o data vztazena ke 2 mistim, proto bychom mohli hovofit o charakteristické

vazbé mezi grafickou a atributovou slozkou dat 2:1 ¢i obecnéji M:N.

2.2.5 Gravitacni modely
Podle Klufové, Rosta a Klicnarové (2012) se v souc¢asné dobé gravitatni modely rozd¢-

luji do ctyt zékladnich typi:

- gravitacni modely migrace,

- gravita¢ni modely obchodu — slouzi zejména k modelovani tokl zbozi v ramci mezina-
rodniho obchodu

- analyza zondlni vymény — modelovani tokti osob ¢i zboZzi V ramci regionii — souvisi

s modelovanim dopravy, vybéru destinace jedinci apod,
- gravitani modely socidlni a zdravotni péce a dalsi.

Zakladnim gravitaénim modelem je model (malo)obchodni gravitace, nazyvany téz Rei-
Ilyho model. Tento zakon souvisi s dvéma kli¢ovymi lokaliza¢nimi faktory, a to velikosti
populace mést a jejich vzdalenosti. Tyto dva kli€ové faktory urcuji bod zlomu maloob-
chodniho vlivu mezi jakymikoliv dvéma mésty. Konkrétné¢ zlomovy bod je lokace,
ve které je maloobchodni vliv obou mést identicky. S piiblizovanim jednomu z mést

ze zlomového bodu, roste maloobchodni dominance daného mésta.
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Tento model byl zalozen na dvou zakladnich pfedpokladech. Prvnim piedpokladem je,
Ze mésta S veétsi populaci pfitahuji vice vnéjSich maloobchodl nez mensi obce a mésta.
Reilly objevil, Ze kdyz populace mést vzrostla, vnéjsi obchody vzrostly o stejné procento.
Pro piiklad mizeme uvést, ze mesto s trikrat vétsi populaci nez mensi mésto by ptildkalo
ttikrat vice vnéjSich obchodl nez ono mensi mésto. Druhym ptedpokladem je, Ze mésta
ptitahuji vice obchodl z blizSich obci a mést nez ze vzdalenéjSich lokaci. Na rozdil
od populaéniho faktoru Reilly neobjevil vztah jedna ku jedné mezi vzdalenosti a malo-
obchodnim vlivem, protoze se zvysujici se vzdalenosti maloobchodni vliv klesa s vétsi
intenzitou. Ve skutecnosti obchody klesaji dvakrat rychleji, nez jaka je rychlost nartstani
vzdalenosti. Mélo by byt zminéno, Ze tato koncepce, aplikace a porozuméni vyznamu
populace a vzdalenosti, neni zcela nova pro védce a odborniky. | Reillyho hlavnim pii-
spévkem byla identifikace specifickych sazeb, pfi kterych tyto faktory ovlivituji maloob-
chodni vztahy mezi mésty. Funk¢ni forma jeho zédkona se vyvinula z analyzovani vy-

sledkii nékolika mala klicovych védeckych studii (Eiselt a Marianov, 2011).

Reillyho zakon maloobchodni gravitace se podle Navratila a Martinata (2012) vyjadiuje

Tos _ (P_) (@)ﬁ @
Tl-y Py dix

kde: Tix a Tiy jsou velikosti maloobchodnich vydaji z mista i ve stiedisku x resp. Y

rovnici

Px a Py je pocet obyvatel stiedisek x a 'y
dix a diy je vzdalenost mista i do stfediska x a 'y
k je konstanta rovna jedné

B3 je konstantou rovno dvéma.
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2.3 Dostupnost
2.3.1 Dostupnost
Dostupnost se chape jako moznost piemisténi se péSky nebo dopravnimi prostiedky, jez
je charakterizovana $ir§im souborem ukazateltl, jak piSe Cimler, Zadrazilova a kolektiv

(2007). Naptiklad u prostredkil vetejné hromadné dopravy muize jit zejména o
- nabidku spojt a jejich rozlozeni béhem dne,

- celkovou cestovni dobu,

- maximalni interval,

- nakladnost pfemisténi (jizdné) apod.

Obecné plati, ze ptijatelnost dopravni dostupnosti nabidky a uroven nabidky jsou ve vza-
jemném vztahu - S rostouci urovni nabidky se zvySuje piijatelnost dostupnosti (dosaZzitel-
nosti). Pod trovni nabidky se ma na mysli predev§im $ife a hloubka sortimentu, cena
zbozi, kvalita apod. A moznost volby Vv konkurenci nabidky. Krat$i dochazkova vzdale-

nost muze byt zdkaznikem cenéna Vv ptipadech
- mensi pohyblivosti,

- nedostatku ¢asu a penéz,

- naléhav¢jsi potieby,

- kratSich nakupnich intervald,

- mens$ich nakupt,

- vyrovnané nabidky stejného druhu zboZi (podobnost konkurence umoziiujici srovnani

a nasledny vybér).

Aby mél prodejce zékaznika co nejvice na blizku, automaticky se mu vybavuji mista s co
nejvetsim poctem bydliciho obyvatelstva. Z tohoto predpokladu vychazi i typické metody
uzemni analyzy. Lokalizace mnoha nakupnich mist (maloobchodnich jednotek) vSak neni
vztazena K bydleni (obydlim). Skupinu dalSich uzemnich faktord tvofi totiz pracoviste
(tyka se bézn¢ jednotek umistovanych v administrativnich centrech meést), mista cestov-
niho ruchu, sportovnich aktivit, dopravnich staveb (dalnic), rekrea¢ni mista apod., ne-
mluvé o ndkupnich mistech pro tydenni ndkupy ve velkoplos$nych jednotkéach zcela mimo

mésta.
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2.3.2 Akeni radius

Ta cast prostiedi, Vv némz maloobchodni jednotka ptisobi, pro kterou je schopna zajistit
nakupni podminky a kterou naopak potiebuje K zajisténi své existence (reprodukce), se
oznacuje jako zajmova (ndkupni) oblast a jeji urcujici parametr jako ak¢ni radius, jak po-

pisuje Cimler (1997).

Maximalni rozsah z4jmové oblasti (maximalni ak¢éni radius) je pii kapacitnich predpo-
kladech maloobchodni jednotky teoreticky omezen jen pro zakaznika ptijatelnou dochaz-
kovou resp. dojezdovou vzdalenosti (dostupnosti). Minimalni ak¢éni radius je odvozen

od potiebné rentability obchodni ¢innosti prodejni jednotky.

Zajmova oblast maloobchodni jednotky je ddna parametry, jakymi jsou:
- pocet obyvatel

- hustota osidleni

- struktura obyvatel,

- charakter sortimentu (frekvence poptavky),

- charakter zastavby (sidlistni koncentrovand, vilova, venkovska apod.),
- ekonomické charakteristiky obyvatelstva

- spadové pomery.

Skute¢na oblast piisobeni prodejny (okruh zakaznik) ovSem vyplyva ze vztahu jednotky
k ostatnim sortimentné shodnym (blizkym) jednotkam v okoli a je tedy odrazem konku-
ren¢niho prostfedi. Husta sit’ maloobchodnich jednotek sebou piindsi prekryvani jednot-
livych zajmovych (ndkupnich) oblasti, nedostatecnd sit’ znamena naopak zvétSovani za-

jmové oblasti S prodluzovanim dostupnosti (dosazitelnosti) nad ptijatelnou uroven.

2.3.3 Geograficka poloha mésta
Geografickou polohou mésta podle Maryase (1995) rozumime vztah urcit¢tho mésta
ke geografickym jeviim prostoru, ve kterém dané mésto lezi. Zahrnuje obvykle tii druhy
polohy:

e kartografickou (nebo matematickou) polohu (zemépisné soutadnice)

o fyzickogeografickou polohu (napt. branova, niZinna, kotlinova)

e ekonomickogeografickou polohu (napiiklad obranna, dopravni, vzhledem Kk suro-

vinam, atd.)
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Geografickou polohu ur¢itého mésta miizeme také interpretovat z hlediska hierarchie pro-

storu. Potom obvykle rozliSujeme:

e mikropolohu (také topografickou polohu)

e mezopolohu (vzhledem ke geografickym jeviim uz$i oblasti — napt. Brna viaci
jizni Moravg)

e makropolohu (jen u velkych mést — vzhledem k vyznamnym geografickym je-

vim, napt. Brna vaci Ceskému masivu a Karpattim, vaci Praze a Vidni, atd.)
2.4 JihoCesky kraj

Obrazek 1: Jihocesky kraj

Liberecky
i kaj
Ustecky
kraj
Karlovarsky A
L Praha
Pardubicky 2
Stfedogesky kraj Moravskoslezsky
kraj % kraj
kraj
Zlinsky
kraj
Jihomoravsky
kraj

Zdroj: Isotra.cz (2017, March 7)

JihoGesky kraj leZi pii hranicich s Némeckem a Rakouskem na jihozapadé Ceské repub-
liky. Rozloha kraje je 10 058 km? a k zavéru roku 2015 v ném Zilo témét 638 tisic oby-
63 obyvatel na 1 km?2. Kraj je rozdélen do sedmi okresu. Nejvetsi hustotu i pocet obyvatel
ma okres Ceské Budéjovice. V tomto okrese Zije pfiblizné 30 % obyvatel kraje. V samot-
ném mésté Ceské Bud&jovice Zije necelych 94 tisic osob. Druhym nejvétsim méstem je
Tabor s téméf 35 tisici obyvateli. Dalsi vyznamna mésta tohoto kraje jsou Pisek, Strako-
v tomto kraji ke konci roku 2015 témét 64 %. V kraji ale také mnoho obci do 200 obyva-
tel. Tyto obce ptedstavuji zhruba 38 % z celkového poctu, ale Zije v nich pouze necelych

5 % obyvatel kraje. (Cesky statisticky ufad, 2016)
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Tabulka 1: Okresy v JihoCeském kraji

Okres Pocet Pocet Hustota osidleni| Rozloha

obci obyvatel (obyv./km?) (km?)
Ceské Budéjovice 115 190 844 116 1639
Cesky Krumlov 46 61126 38 1616
Jindfichiv Hradec 110 91 359 a7 1944
Pisek 76 70741 63 1127
Prachatice 66 50712 37 1375
Strakonice 115 70 683 68 1032
Tabor 111 102 369 77 1326

Zdroj: Risy.cz, vlastni zpracovani

Dopravni infrastruktura kraje je na dobré urovni. Nachazi se zde nékolik dilezitych ze-
lezni¢nich i silni¢nich uzli. Celkové silni¢ni sit’ zajistuje dostate¢nou zakladni dopravni
dostupnost obci. Nejvétsi problém tohoto kraje z hlediska silniéni infrastruktury je v tom,

ze neni napojen na zadnou délniéni sit’.
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3 Metodika prace

Tato bakalai'ska prace je rozdélena do dvou ¢asti na teoretickou a praktickou. Teoreticka
¢ast se zabyva vymezenim maloobchodu, geografickym informa¢nim systémem, prosto-
rovou analyzou, gravitatnimi modely a JihoCeskym krajem. Pfed zpracovanim teoretické
¢asti bylo dulezité prostudovat odbornou literaturu, ktera se zabyva touto problematikou.
Literatura byla ziskana ptedevSim z akademické knihovny, ale také z internetovych

zdroji. Dal$im dulezitym krokem bylo naucit se pracovat S pocitaovym softwarem

ArcGIS.

Pro zhodnoceni maloobchodni dostupnosti v JihoCeském kraji byly vybrany hypermar-
kety v tomto kraji. Jedna se o spoleénosti AHOLD Czech Republic, a.s., Globus CR, k.s.,
Kaufland Cesk4 republika, v.o.s. a Tesco Stores CR, a.s. O hypermarketech téchto spo-
le¢nosti bylo tieba ziskat potiebna data, ktera byla ziskana z riiznych zdroji. Udaje byly

ziskany predevsim od Ceského statistického ufadu.

Pro tuto praci byl vyuzit software ArcGIS 10.2. Z webové adresy www.arcdata.cz byla

ziskéna geograficka databaze ArcCR 500.

Prvnim krokem pfi préci S pocitacovym softwarem bylo oddéleni mapy Jihoceského
kraje, jeho okresti a obci od mapy Ceské republiky. Poté byla pfidana vrstva se soutadni-
cemi vybranych hypermarketi, které byly ziskany z portdlu Mapy.cz. Tyto soufadnice
byly poté ptevedeny do systému S-JTSK pomoci programu pro pievod zemépisnych sou-
fadnic ze systému WGS84, ktery je dostupny na www.pecina.cz. Prodejni plocha byla
zméfena pies nastroje WMS serveru CUZ-K na geoportal.cuzk.cz. Nasledné byla velikost

plochy pfiddna do programu ArcGIS do jiz existujici vrstvy hypermarkety.
Maloobchodni dostupnost byla analyzovana pomoci metod:

e Huffiv gravita¢ni model
e Thiessenovy polygony (spadové oblasti)
e Network Analyst (obsluzné zony)

e Buffertiv model (obalové zony).
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3.1 Vybrané maloobchodni jednotky

Obrazek 2: Rozmisténi hypermarketi
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Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Obrazek ¢. 2 ukazuje rozmisténi hypermarketti jednotlivych spole¢nosti. Na tizemi Jiho-
Ceského kraje se nachazi 18 hypermarkett. Jedna se o znacky Albert, Globus, Kaufland
a Tesco. Hypermarkety spole¢nosti Albert jsou ve méstech Ceské Budg&jovice, Jindfichiiv
Hradec, Pisek a Tabor. Spole¢nost Globus ma na uzemi Jihoc¢eského kraje pouze jeden
hypermarket, ato v Ceskych Budgjovicich. Hypermarkety Kaufland se nachazi v osmi
méstech kraje. Jedna se o Ceské Budgjovice, Cesky Krumlov, Jindfichtiv Hradec, Pisek,
Prachatice, Strakonice, Tabor a Tieboni. Hypermarkety spole¢nosti Tesco se nachazi

ve méstech Ceské Bud&jovice, Pisek a Tabor.

3.1.1 AHOLD Czech Republic, a.s.

Spoleénost AHOLD v Ceské republice provozuje sit supermarketdi i hypermarketii.
V roce 1991 se stala prvni mezindrodni spolecnosti na ¢eském trhu, kterd nabizela potra-
maloobchodniho trhu. Spole¢nost velmi dirazné dba na vysokou kvalitu a ¢erstvost po-
travin. Také spolupracuje S regionalnimi dodavateli a nabizi svym zakaznikiim vyrobky
pod svymi privatnimi znackami Albert Excellent, Albert Bio, Albert Quality a Basic. (Al-
bert.cz, 2016)
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Jako prvni Ceské spolecnost vV roce 2016 postoupila do findle Evropské ceny kvality po
tom, co tiikrat v Ceské republice ziskala Narodni cenu kvality. Spole¢nost zaujala prede-

vS§im aktivitami spojenymi S odpovédnym podnikanim. (Parlamentni Listy.cz, 2016)

Tabulka 2: Hypermarkety Albert

Mésto Adresa Prodejni plocha (v m?)
Ceské Budéjovice |Nadraini 1759 4950
Ceské Budé&jovice |Strakonicka 1272 7301
JindfichQv Hradec [Jachymova 838 4443
Pisek U Hrebcince 2510 4930
Tabor Sobéslavska 3045 5896
Tabor Chynovska 3049 7 500

Zdroj: viastni zpracovani

3.1.2 Globus CR, k.s.

Némecka spole¢nost Globus vstoupila na ¢esky trh v listopadu 1996. Tehdy zde oteviela
vubec prvni hypermarket na nasem tzemi. Nyni na uzemi republiky provozuje 15 hyper-
marketd. Obchod v Ceskych Budgjovicich byl otevien 11. dubna 2003, ktery je zaroveii
jedinym zastupcem spolecnosti v Jiho¢eském kraji. Spole¢nost Globus vyuziva moderni
technologie napi. samoobsluzné pokladny (Globus.cz, 2014). Také jako prvni nabidl Glo-
bus ve vSech svych poboc¢kach moznost nakupu s technologii Scan&Go (MAM.cz,

2016), ktera Setii zakaznikim ¢as pii nakupovani i placeni.

Spolecnost globus svym zakazniklim nabizi své privatni vyrobky pod znackami Globus

Gold, Korrekt a Natuvell. (Globus.cz, 2014)

Tabulka 3: Hypermarket Globus

Mésto Adresa Prodejni plocha (v m?)
Ceské Budéjovice |Ceské Vrbné 2327 13 611

Zdroj: vlastni zpracovani

3.1.3 Kaufland Ceska republika, v.0.s.

Spole¢nost Kaufland provozuje na ¢eském tizemi zhruba 120 prodejen. Prvni obchod zde
spolecnost oteviela v roce 1998. Kaufland je soucasti mezinarodni spolec¢nosti Lidl &
Schwarz-Gruppe. Spole¢nost nabizi svym zédkaznikiim vyrobky pod privatnimi znackami
K-Classik, K-Purland, K-Classik Baby a Exquisit.

V listopadu 2016 ziskala spole¢nost ocenéni vV ramci Narodni ceny kvality jako Exce-

lentni organizace. (Kaufland.cz, nedatovano)
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Tabulka 4: Hypermarkety Kaufland

Mésto Adresa Prodejni plocha (v m?)
Ceské Bud&jovice |Na Sadkach 1444 7248
Cesky Krumlov  [Urbinska 236 4530
JindFichQv Hradec |Jachymova 903 4154
Pisek U NadraZi 2565 5315
Prachatice Krumlovska 1103 3853
Strakonice Katovicka 1306 4415
Tabor Volgogradska 2972 5375
Trebon Jirdskova 1315 3594

Zdroj: vilastni zpracovani

3.1.4 Tesco Stores CR, a.s.

Spole¢nost Tesco provozuje natizemi republiky ptes 200 obchodi. Tesco vstoupilo
na Cesky trh v roce 1996 a prvni hypermarket oteviela v Praze roku 1998. Spole¢nost pro-
vozuje malé prodejny, supermarkety, hypermarkety i celé obchodni domy. V soucasnosti
patii k nejvétsim hra¢im na ¢eském trhu a zaméstnava zde zhruba 14 tisic lidi. Spolec-
nost v roce 2012 jako prvni spustila internetovy obchod S potravinami, ktery je nyni do-
stupny zhruba 4 milionim zakazniktim v sedmi krajich (Tesco, 2011). V roce 2013 nava-
zalo Tesco spolupraci s Federaci potravinovych bank a neprodané trvanlivé i Cerstvé po-
traviny jejim prostiednictvim daruji potiebnym (Business Leaders Forum.cz, 2017). Také
spolec¢nost Tesco nabizi zakazniklim privatni vyrobky pod znackami Tesco Value, Stan-

dard, Prava chut, Finest, Healthy Living, Light Choices a Organic. (Tesco.cz, 2014)

Tabulka 5: Hypermarkety Tesco

Mésto Adresa Prodejni plocha (v m?)
Ceské Bud&jovice |J. Boreckého 1590 15 104
Pisek NadraZni 2590/36 6679
Tabor Sobéslavska 3038 8343

Zdroj: vlastni zpracovani
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3.2 Analyza maloobchodni dostupnosti

3.2.1 Huffdv model

Hufftv model je model prostorové interakce, ktery pocita gravitaci na bazi pravdépodob-
nosti spotiebiteld v kazdém misté piivodu. Z téchto pravdépodobnosti 1ze vypocitat pro
kazdou lokalitu prodejni potencidl na zakladné disponibilniho pfijmu, poctu obyvatel
nebo jinych proménnych. Hodnoty pravdépodobnosti kazdého mista ptivodu mohou byt
pfipadné pouzity pro generovani pravdépodobnosti ploch na trhu pro kazdy obchod ve

studovaném prostoru. (ArcGIS, 2013, October 5)

Pro vytvofeni tohoto modelu bylo tieba pfidat novy nastroj Market Analysis Tool s Huff
modelem. Tento néstroj slouzi k rozdéleni kraje na malé nakupni oblasti vybranych ma-
loobchodnich jednotek. Vrstva Markety byla pouzita jako vstupni data. Dalsi data, ktera
byla pouzita jako vstupni, byla data atributu Prodejni plocha.

Dale jsem vytvofila nové atributové polozky, ve kterych jsem vypocitala navstévnost
pro kazdou znacku hypermarketti. Navstévnost byla vypocitana jako soucet pravdépo-

dobnosti jednotlivych hypermarketi dané znacky.

Obrazek 3:Navstévnost hypermarkett Kaufland

Hypemmarkety Navstévnost hypermarketu
@ (aufland. ). Hradec, Jachymova 0,00-0.21
@ Kaufland, Prachatice, Krumlovska 022-036
037-0.50
051-068

@ Kaufland, Pisek U Nadi
@ Kaufland, Strakonice, Katovicka
@ Kaufland, Tabor, Volgogradsia
@ Kaufland, Trebori, Jiraskova
O Kaufland, &B, Na Sadkich
@ Keaufland, Cesky Krumlov

[ 0.69-0.99

Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 6: Navstévnost hypermarketi Kaufland

Nt Navstévnost| Pocet Pocet
(v %) obci obyvatel

Velmi nizka 0,00-0,21 51 157 361

Nizka 0,22- 0,36 251 214 543

Stredni 0,37-0,50 195 165 828

Vysoka 0,51-0,68 93 61 159

Velmi vysoka 0,69 - 0,99 49 164 364

Zdroj: Cesky statisticky viFad, viastni zpracovani

Nakupni oblasti osmi hypermarketi Kaufland ukazuje obrazek ¢. 3. Spole¢nost Kaufland
ma V kraji nejvice obchodi ze vSech znacek, a proto ma také nejveétsi vliv. Nejvyssi prav-
dépodobnost, Ze lidé navstivi Kaufland, ma hypermarket ve Strakonicich (57 %), Pracha-
ticich (54 %), dale v Ceském Krumlové a Tieboni, kterym patii velmi vysokéa mira prav-
dépodobnosti zobrazend v tabulce ¢. 6. Tato velmi vysokd navstévnost charakterizuje
tésné pfiléhajici oblast k témto obchodiim. Nachazi se v ni 164 tisic obyvatel ze 49 obci.
Naopak nejnizsi &isla piipadly hypermarketim v Ceskych Budgjovicich, Jindfichové
Hradci, Pisku a Tabote. Je to zptisobeno tim, ze Vv téchto ¢tyfech méstech je silnd konku-

rence. Spole¢nosti Albert a Tesco maji v t€chto méstech alespon jeden obchod.

Obrazek 4: Navstévnost hypermarketi Albert

18 27 36
O Km

Hypermarkety Navstévnost hypermarketu
Aert. J. Hradec, Jachymova [ ] 0.00-0.13

[ X0

Albert, Pisek. U Hiebiince 014-021
@ Awert Tabor, Chynovska 022-027
@ Awent, Tabor, Sobdsiavsk 0.28-0.36
(© Awert, &8, Nadrazni 037-061
@ Awen, CB. Strakonicka

Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 7: Navstévnost hypermarketd Albert

NivEtEviiont Navstévnost| Pocet Pocet
(v %) obci obyvatel

Velmi nizka 0,00-0,13 71 266 334

Nizka 0,14-0,21 152 151579

Stredni 0,22-0,27 194 149 396

Vysoka 0,28- 0,36 172 105 679

Velmi vysoka 0,37-0,61 50 90 267

Zdroj: Cesky statisticky viiad, viastni zpracovani

Obrazek €. 4 zobrazuje nakupni oblasti spolecnosti Albert, ktery ma na uzemi kraje pét
hypermarketti. Nejvétsi pravdépodobnost, ze néjaky navstévnik zavita praveé do nékterého
Z obchodli, mé prodejna v Jindfichové Hradci (34 %). Toto Gizemi kolem okresniho mésta,
které zahrnuje 50 obci s 90 tisici obyvateli, zaznamenalo velmi vysoké hodnoty, jak uka-
zuje tabulka €. 7. Vysoké hodnoty navstévnosti mé také prodejna v Tabote a Pisku.
V Ceskych Bud&jovicich maji dvé prodejny této spole¢nosti mensi pravdépodobnost né-

vi§tévy a v okresech Strakonice, Prachatice a Cesky Krumlov je pravdépodobnost navti-

veni velmi mala.

Obrazek 5: Navstévnost hypermarkett Tesco

0459 18 27 36
O Km

kety hypermarketu

@  Tesco. Pisek. Naarazni 000-0.14

@ Tesco, Tabor, Sobéslavskd 015-0.22
@ Tesco CB Kmijinska 0.23-0,30

031-038
039-0.85

Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 8: Navstévnost hypermarketi Tesco

N Eviont Ndvstévnost| Pocet Pocet
(v %) obci obyvatel

Velmi nizka 0,00-0,14 87 206 837

Nizka 0,15-0,22 157 120 010

Stredni 0,23-0,30 170 159 688

Vysoka 0,31-0,38 183 126 362

Velmi vysoka 0,39-0,85 42 150 358

Zdroj: Cesky statisticky viFad, viastni zpracovani

Na obrazku ¢. 5 jsou vidét nakupni oblasti tii hypermarkett Tesco. Tyto hypermarkety
navstivi nejéastéji lidé z okresu Tabor (36 %), Pisek (35 %) a ¢astecnd také z Ceskobu-
d&jovického okresu (29 %). Z tabulky ¢. 8 vyplyva, ze v ostatnich ¢tyfech okresech je
pravdépodobnost nakupu mala nebo velmi mala, kam spada 244 obci s 327 tisici obyva-
teli. To je dvakrat vice obyvatel, nez ptipadlo zénam s velmi vysokou pravdépodobnosti
navstévy.

Obrazek 6: Navstévnost hypermarketu Globus

0459 18 27 36

Km

Navstévnost hypermarketu
| 000-0.04

Hypermarkety
@ Glotus. B, Ceské Vitné
] 005-0.08
] 009-014
]015-023
[ 024¢-0.40

Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 9: Navstévnost hypermarketu Globus

Navétévnost N&vstévnost| Pocet Pocet
(v %) obci obyvatel

Velmi nizka 0,00- 0,04 165 404 117

Nizka 0,05- 0,08 199 105112

Stredni 0,09-0,14 127 127 887

Vysoka 0,15-0,23 106 99 215

Velmi vysoka 0,24-0,49 42 26924

Zdroj: Cesky statisticky vrad, viastni zpracovani
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Obrazek ¢. 6 znazornuje nakupni oblasti jedné prodejny Globus v Jihoceském kraji. Nej-
vice ji budou navitdvovat lidé z Ceskobudgjovického okresu (21 %) a déle lidé z okresu
Cesky Krumlov (14 %). V ostatnich okresech ma spolecnost podle tabulky &. 9 velmi

maly nebo velmi vliv.

Tabulka 10: Pravdépodobnosti nakupu hypermarketti

ohres Pravdépodobnost nakupu v hypermarketu
Kaufland Albert Tesco Globus
Ceské Budé&jovice 0,26 0,24 0,29 0,21
Cesky Krumlov 0,48 0,17 0,21 0,14
Jindfichdv Hradec 0,43 0,34 0,16 0,08
Pisek 0,33 0,27 0,35 0,05
Prachatice 0,54 0,15 0,20 0,11
Strakonice 0,57 0,16 0,22 0,06
Tabor 0,30 0,29 0,36 0,05
Celkovy pramér 0,40 0,24 0,26 0,10
Celkovy pramér ( v %) 40,48 24,18 25,62 9,72

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 10 detailné ukazuje pravdépodobnost nakupu pro kazdou spole¢nost v okre-
sech Jihoceského kraje. Spole¢nost Kaufland dominuje nad vSemi ostatnimi spolec-
nostmi. Pravdépodobnost, ze lidé nakoupi pravé v nékterém hypermarketu spole¢nosti
Kaufland, je 40 %. Hypermarkety spole¢nosti Albert a Tesco jsou témé&f na stejné trovni
dét, Ze s rostouci vzdalenosti vliv klesa. Napt. Globus ma nejvyssi pravdépodobnost na-
kupu v okrese Ceské Budgjovice, kde se hypermarket nachazi, a téméf zanedbatelné hod-

4

bor.

3.2.2 Thiessenovy polygony

Thiessenovy polygony (jinak znamé také jako Voroného polygony nebo Voroného dia-
gramy) jsou nezbytnou metodou pro analyzu blizkosti a okoli. Thiessenovy polygony se
pridé€luji oblast na zaklad¢é funkce k nejblizSimu bodu. Definuji oblast kolem bodu, kdy
kazda lokalita je k tomuto bodu blize nez vSechny ostatni body. (Gitta, 2016, October 5).

Nastroj Create Thiessen Polygons je uréeny pro vytvareni map spadovych oblasti. Vrstvu
Markety, ve které jsou data jednotlivych hypermarketi jako napt. velikost plochy a jejich
umisténi, jsem pouzila jako vstupni data. Atribud Input FID byl vyuzit pro sumarizaci dat
potiebnych k analyzovani mapy. K tabulce vytvofenych Thiessenovych polygonl jsem

pfipojila tabulku s doplitujicimi tidaji o jednotlivych hypermarketech. Dale jsem vytvofila
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a dopocitala ukazatele, které byly potieba pro zhodnoceni map. Témito ukazateli jsou

hustota zakaznikl, podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva a podil obyvatel ve véku
15 — 64 let.

Hustota zakaznikd = Pocet obyvatel/ Prodejni plocha 2

Podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva = (Ekonomicky 3
aktivni obyvatelstvo/ Pocet obyvatel) *100

Podil obyvatel ve véku 15 — 64 let = (Obyvatelstvo véku 4
15 - 64 let/ Pocet obyvatel) * 100

Obrazek 7: Spadové oblasti hypermarketii

0459 18 27 36
O — K

‘ Hypermarkety Spadové oblasti

O Abert [ Abert
@ Globus [ | Globus
@ Kaufland l:] Kaufland
@ Tesco E Tesco

Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani
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Tabulka 11: Spadové oblasti a pocet obyvatel pro jednotlivé hypermarkety

Hypermarket Mésto Adresa Spedong Pobet Roter
oblast (v %) | obyvatel |obyvatel (v %)
Albert Jindfichdv Hradec |Jdchymova 888 8,6 45127 6,0
Albert Tabor Sobéslavska 3045 9,4 41499 5,5
Albert Ceskeé Budéjovice |Strakonicka 1272 0,3 1840 0,2
Albert Ceské Budéjovice |Nadrazni 1759 2,7 15738 2,1
Albert Pisek U Hrebcince 2510 7,7 74 949 9,9
Globus Ceské Budéjovice |Ceské Vrbné 2327 5,9 24 387 3,2
Kaufland Ceské Budéjovice |Na Sadkéch 1444 44 127 651 16,9
Kaufland éesky Krumlov Urbinska 236 7.8 62579 8,3
Kaufland Jindfichdv Hradec |Jachymova 903 4,7 31846 4,2
Kaufland Tabor Volgogradska 2972 0,2 163 0,0
Kaufland Strakonice Katovicka 1306 15,8 64 945 8,6
Kaufland Pisek U Nadraii 2565 4,2 11 340 1,5
Kaufland Prachatice Krumlovska 1103 10,2 48 747 6,5
Kaufland Trebon Jiraskova 1315 6,6 38725 L
Tesco Tabor Sobéslavska 3038 8,5 56 405 7,5
Tesco Ceské Budé&jovice 1. Boreckého 1590 1,6 99 094 13,1
Tesco Pisek N&draZni 2590/36 1,6 9395 1,2

Zdroj: Cesky statisticky tirad, mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovaini

Jak je z obrazku ¢. 7 vidét, spadové oblasti hypermarketti pokryvaji celé izemi JihoCes-
kého kraje. Nejvétsi ¢ast izemi kraje pokryvaji obchody spole¢nosti Kaufland a to 54 %.
Je to predevs§im proto, Ze Kaufland ma na uzemi Jihoceského kraje nejvice obchodl
ze vSech, a to 8. Tato spole¢nost ma vyraznou pievahu nad svymi konkurenty v okresech

Cesky Krumlov, Prachatice a Strakonice. Je to proto, Ze je V téchto okresech jedinym

zastupcem mezi znackami hypermarkett.

Tabulka €. 11 znazoriiuje vSechny hypermarkety a jejich spadové oblasti na Gizemi kraje.
Nejvetsi spadovou oblast vlastni spole¢nost Kaufland ve Strakonicich (16 %) a v Pracha-

ticich (10 %). Nejmensi oblasti model stanovil pro hypermarket Albert (0,3 %) v Ceskych

Bud¢jovicich a pro Kaufland (0,2 %) v Tébote.
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Obrazek 8: Podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva

0459 18 27 36
R KM

Tesco

Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Na obrazku ¢. 8 mizeme vidét oblasti zobrazujici riznou vysi podilu ekonomicky aktiv-
niho obyvatelstva. Nejvy$si podil tohoto obyvatelstva je v okrese Ceské Budgjovice, kde
dosahuje témét 57 %. V tomto okrese je také nejvyssi po€et hypermarkett. Celkem se
jich zde nachazi 5. V ostatnich okresech je podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva vy-
razn¢ nizsi. Nejmensi ma okres Jindfichtiv Hradec. Nejvétsi rozdil najdeme v okrese Ta-
bor, kde je tizemi rozdéleno zhruba na polovinu. Severni ¢ast okresu se pohybuje v rela-

tivn€ vysokych €islech a jizni ¢ast naopak v malych ¢islech.

Obrazek 9: Podil obyvatelstva ve véku 15 - 64 let

0459 18 27 36

Km

Hypermarkety Podil obyvatelstva ve véku 15 - 64 let
Avert w12

Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani
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Obrazek ¢. 9 znazornuje podil obyvatelstva ve veku 15 az 64 let. Nejvyssich hodnot do-
sahuje okres Cesky Krumlov, nejniz$i hodnoty najdeme v okrese Pisek. Opét rozporupl-
nym uzemim je okres Tabor, ktery je stejné jako u podilu ekonomicky aktivniho obyva-
telstva rozd¢len do dvou Casti. Nejnizsi trzby Ize tedy ocekavat v okresu Pisek a nej-

vyssi trzby v okresu Cesky Krumlov.

Obrazek 10: Hustota zakazniku

0459 18 27 36
R KM

/" Hypermarkety Hustota zakaznika

©  Abert [ 303-2520

@ Globus [ J2521-317,04

@ Kaufland | | 317,95-766,63

@ Tesco [ | 7e6.64- 126517
[ 1265,18 - 1761,19

Zdroj: geograficka databdaze ArcCR500, viastni zpracovani

Obrézek €. 10 znazoriuje hustotu zédkaznikl v jednotlivych okresech. Z obrazku je pa-
trné, Ze 1 ¢asti jednotlivych okrest jsou rozdilné. Nejvyssi hustota zakaznikt se nachazi
v okrese Cesky Krumlov a Strakonice. Je to diisledek toho, Ze zde Zije pomérné vysoké
mnozstvi obyvatel, ale je zde vZdy pouze jeden hypermarket. Jedna se o zna¢ku Kaufland.
Lze tedy konstatovat, ze Kaufland ma v téchto okresech k dispozici velké mnoZstvi po-
tencidlnich zdkaznika a také vysoké trzby. Okres Pisek je sice rozdélen do tii Casti, ale
nejvice rozporuplny je okres Ceské Budg&jovice, ve kterém je hustota nejvice rozligna.
Nachazi se zde pomérné velké uzemi S vysokou hodnotou hustoty, ale jsou zde uzemi,
kde je hustota velmi mala. Tyto uzemi se stietivaji na izemi mésta Ceské Budgjovice,
kde je ale také nejvyssi koncentrace hypermarketi na tizemi Jiho¢eského kraje. V tomto

okrese ma vysoky potencial tizemi, ve kterém se nachdzi jedna prodejna Kauflandu.
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Okresy Prachatice a Jindfichiiv Hradec maji vyssi hodnotu hustoty. V Prachaticich se na-
chazi pouze hypermarket Kaufland, ale nezije zde tolik obyvatel jako napt. v okrese Stra-
konice. Hustota v okrese Jindfichiiv Hradec neni nejvyssi proto, Ze na tomto tzemi se
nachazi dva hypermarkety znacky Kaufland a jeden znacky Albert. Nejnizsi hustotu oby-
vatel mé okres Tabor, ve kterém jsou celkem Ctyfi hypermarkety, a Ize zde o¢ekavat nizsi

trzby nez na zbytku tzemi JihoCeského kraje.

Tabulka 12: Hustota zakaznikt

., 5 d Hustota
Hypermarket Mésto Adresa kel na ki
Albert Jindfichdv Hradec |Jachymova 888 1015,69
Albert Tabor Sobéslavska 3045 703,85
Albert Ceské Budéjovice |Strakonicka 1272 25,20
Albert Ceské Budéjovice |Nadrazni1759 317,94
Albert Pisek U Hrebdince 2510 1520,26
Globus Ceské Budéjovice |Ceské Vrbné 2327 179,17
Kaufland Ceské Budéjovice |Na Sadkach 1444 1761,19
Kaufland Cesky Krumlov Urbinska 236 1381,43
Kaufland Jindfichdv Hradec |Jachymova 903 766,63
Kaufland Tabor Volgogradska 2972 3,03
Kaufland Strakonice Katovicka 1306 1471,01
Kaufland Pisek U Nadraii 2565 213,36
Kaufland Prachatice Krumlovska 1103 1265,17
Kaufland Trebon Jirdskova 1315 1077,49
Tesco Ceské Budéjovice |J. Boreckého 1590 656,08
Tesco Tabor Sobéslavska 3038 676,08
Tesco Pisek N&adraini 2590/36 140,66

Zdroj: mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovani

Pokud hustotu zakaznikt budeme porovnavat mezi jednotlivymi hypermarkety (viz ta-
bulka &. 12), zjistime, Ze nejvyssi hustota piipadla hypermarketu Kaufland (1761) v Ces-
kych Budgjovicich, dale hypermarketu Albert v Pisku (1520), Kauflandu ve Strakonicich
(1471) a v Ceském Krumlové (1381). Vibec nejnizsi hodnotu zaznamenal Kaufland
v Tébofte (3). Nejvyssi primérnou hustotu zadkaznikii mé tedy spolec¢nost Kaufland (992)

a nejnizsi Globus (179).

3.2.3 Bufferiv model (obalové zény)

Buffertiv nastroj vytvaii obalové zony kolem danych bodl. Dillezitym rysem ndstroje je
metoda, ktera urcuje, jak jsou zony konstruovany. Existuji dva zékladni zpisoby, a to
euklidovska a geodeticka vzdalenost. Euklidovska vzdalenost pocita se dvéma body na
rovném povrchu. Jedna se o béznéjsi typ Bufferu, ktery dobte funguje pti analyze vzda-
lenosti. Geodetické Buffery jsou ty, které predstavuji skuteCny tvar Zemé&. Vzdalenosti
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jsou vypocteny mezi dvéma body na zaktivené plose na rozdil od dvou bodl na rovné

plose. (ArcGIS, 2016, October 5)

Pro vytvoieni map byl pouzit nastroj Multiple Ring Buffer, ktery podle vzdalenosti od hy-
permarketu vytvoftil ¢tyfi kruhové zény. Jednotlivé zony jsou ve vzdalenosti 5, 10, 15
a 20 km.

Obrazek 11: Obalové zony
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Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Na obrazku €. 11 jsou vidét ndkupni zény vytvorené pro jednotlivé hypermarkety. Nasta-
veni vzdalenosti téchto zon bylo zvoleno tak, aby co pokryvali co nejvetsi izemi JihoCes-
kého kraje. Z mapy je patrné, Ze oblasti bez ndkupnich zon, jsou pfedevsim Vv oblasti stat-
nich hranic s Némeckem a Rakouskem. V téchto mistech se ale také nachazi malé mnoz-
stvi obci, a to 38. Pro téchto 38 obci byl vytvoren kratky dotaznik, ktery mapuje nakupni
zvyklosti téchto obyvatel. Toto Setfeni bylo vytvofeno pomoci online formulait od spo-
lecnosti Google. Tento zptisob umozioval snadnou pfistupnost k Setfeni a také automa-
tické zakladni tfidéni dat a tvorbu pfislusnych grafii. Dotaznik byl pomoci elektronické
poSty rozeslan starostiim nebo zastupitelim jednotlivych obci. Podatilo se shromazdit

15 odpovédi z celkového poctu, tedy témet polovina oslovenych odpovédéla.

Dotaznikové Setfeni obsahovalo devét otazek. Otazky obsazené v Setfeni byly bud’ uza-
viené S moznosti vybéru z nabidky konkrétnich poloZzek, nebo oteviené. Prvni dvé otazky

zjistovaly vstupni charakteristiku obci. Jednalo se o ndzev obce a pocet obyvatel.
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Dalsi dvé otazky byly zaméteny na prodejny v obcich. Tteti otazka zjistovala, zda se na-
chazi v obci prodejna s potravinarskym i nepotravinaiskym zbozim. Ve tfinacti obcich se

takova prodejna nachazi, pouze ve dvou zadna takova neni.

Dalsi otazka zjisSt'ovala sortiment této prodejny. Ukazalo se, ze vSechny prodejny nabizi
potraviny, drogerii a kosmetiku a tabak. Devét z celkovych tiinacti obchodi nabizi také
krmivo pro zvifata a zhruba polovina, konkrétné sedm prodejen, nabizi také kancelarské

potieby.

Ostatni otazky byly zaméfeny na nakupni zvyklosti obyvatel. Prvni z téchto otazek zjis-
tovala, zda obyvatelé jezdi nakupovat do hypermarkett v Ceské republice. Viech patnact

respondentt se shodlo na tom, Ze jejich obyvatelé tyto obchody navstévuji.

Dalsi otdzka navazovala na ptedchozi, tedy jak Casto obyvatelé tyto ndkupy realizuji. Tato
otazka byla uzaviena S moznosti vybéru z odpovédi tydné, mési¢né a ptilezitostné. Moz-
nost denn¢ nebyla nabidnuta z divodu vétsi vzdalenosti od hypermarkett, jejiz minimalni
vzdalenost byla nad 20 km vzdus$nou ¢arou. Téméf polovina obyvatel realizuje pravidelné

tydenni nakupy a zhruba 33 % jezdi za nakupy pouze piilezitostné, jak ukazuje tabulka
¢. 13.

Tabulka 13: Cetnost nakupt

Cetnost nakupii| Poéet |Pocet (v %)

Tydné 7 46,7
Mésitné 3 20,0
PrileZitostné 5 33,3

Zdroj: vlastni zpracovani

Sedma otazka zjist'ovala, zda obyvatelé zkoumanych obci realizuji nakupy také v zahra-

ni¢nich hypermarketech. Ze vSech patnacti odpovédi byla pouze jedna zaporna.

Osma otazka opét navazovala na piechozi, tedy jak ¢asto obyvatelé své nakupy v zahra-
nici realizuji. Z moZnosti tydn€, mésicné a ptilezitostne byla nejcasteji vybirdna moznost
ptilezitostn&. Celkem ji oznacilo jedenéct respondenti. Tti respondenti oznacili moZnost

mésicné a moznost tydné nebyla zvolena vibec.

Posledni otazka zjistovala, jaka mésta za ucelem nakupu v hypermarketech v tuzemsku
i v zahrani¢i obyvatelé navitévuji. Nejéastéji obyvatelé navitévuji mésto Ceské Budgjo-

vice. V Ceské republice jsou to také mésta Jihlava, Jindfichtiv Hradec, Tiebi¢, Znojmo,
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Strakonice, Pisek, Cesky Krumlov a Prachatice. V odpovédi se objevily také velmi vzda-
lena mésta jako Praha a Brno. V dotazniku i tak dominuji piedev§im mésta v JihoCeském
kraji. Co se tyka navstévnosti zahrani¢nich obchodt, obyvatelé navstévuji Castéji ty v Ra-
kousku nez Némecku. Znémeckych meést se Vv odpovédich objevil pouze Pasov
a Freyung. Za nékupy jezdi obyvatel¢ pfedevsim do regionu Hornich Rakous. Mezi t¢-

mito mesty dominuje Linec a Bad Leonfelden.
Z odpovédi dotazniku tedy vyplyva, ze obyvatelé mensich obci pravidelné realizuji na-
kupy v hypermarketech ve velkych méstech a jsou ochotni dojizdét i do vzdalenych mést.

Také ptilezitostné navstévuji tyto obchody V sousednich zemich, konkrétné v Némecku

a Rakousku.

Tabulka 14: Obalové zony (Buffer)

X . i . Podil zakaznika
Zona Pocet obci Pocet obyvatel
(v %)
mimo zény 112 92217 12,1
5km 63 374 845 49,1
10 km 157 88 201 11,6
15 km 162 104 716 13,7
20 km 145 102 882 13,5

Zdroj: Cesky statisticky tirad, mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovaini

Pro zobrazeni dalsich vysledkl bylo potieba propojit jednotlivé vrstvy okrest a vytvoie-
nych obalovych zon. Pouzila jsem néstroj Analysis Tools — Overlay — Spatial Join, ktery
tyto dvé vrstvy spojil v jednu, a propojil i tak tabulky s ¢iselnymi udaji. Tato data byla

nasledné prevedena do Excelu.

Tabulka €. 14 znazornuje, kolik obci spada do pfisluSnych zon. Mimo zény se nachazi
celkem 112 obci. V téchto oblastech je celkem 92 tisic obyvatel, kteti tvoti 12 % z cel-

kového poctu obyvatel v JihoCeském kraji.

Nejvice zakaznikti z celého kraje se nachazi v zong, ktera saha do 5 km od hypermarketu.
Tato zéna pokryva polovinu potencionalnich zékaznika v kraji, celkem tedy témét 380 ti-
sic obyvatel. Do zony spadé sice pouze 63 obci, ale jedna se predevsim o velkd okresni
mésta, Ve kterych jsou umisténé hypermarkety. Dalsi zony jsou si podobné. Jejich podil

zakaznikt se pohybuje od 11 do 14 procent.
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3.2.4 Network Analyst
ArcGIS Network Analyst je nadstavba, kterd umoziuje provadét sitové analyzy. ArcGIS

Network Analyst dovoluje uzivatelim ArcGIS modelovat realné podminky na siti.

ArcGIS Network Analyst umoziituje uzivatelim fesit nejriznéjsi problémy pomoci geo-
grafickych siti. Mezi jeho schopnosti patii nalezeni nejefektivnéjsiho dopravniho spojeni,
generovani piikazl pro fizeni dopravy, nalezeni nejbliz§iho specializovaného zatizeni
a vymezeni oblasti obsluhy zalozené na Case potiebném pro dopravu. (Arcdata.cz, 2015,
October 5)

Pro pouziti Network Analyst bylo tieba ptidat novou vrstvu silnic z databaze ArcCR 500,
kterou bylo nejprve tfeba ofiznout podle Jihoceského kraje. Déle bylo potieba upravit
tuto vrstvu pomoci Repair Geometry. Do této novée ptidané a upravené vrstvy silnic jsem
vlozila nové¢ atributy. Atribut Priimérna rychlost byl stanoven podle tfidy dané¢ komuni-
kace. Pro dalnice a rychlostni silnice 120 km/h, pro silnice prvni tfidy 80 km/h, pro silnice
druhé tfidy 60 km/h a silnice tfeti a ostatni komunikace 40 km/h. Dalsi pfidany atribut

Cas je ¢asovy interval pro prijjezd jednotlivych tisekt silnic, pro ktery byl pouzit vzorec

Cas = [(SHAPE_Lenght/ 1000)/ Primérna rychlost] *60. (5)

Obrazek 12: Obsluzné zony
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Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Na obrazku ¢. 12 jsou zobrazeny obsluzné zony ve vzdalenostech 5, 10, 15, 20 a 30 km

od maloobchodni jednotky. | pies to, ze vzdalenost byla nastavena az do 30 km, stale
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na mapé¢ zustavaji slepa tizemi. Jedna se o uzemi piedev§im V piihrani¢nich oblastech.
Ovsem V téchto tizemich je také malé mnozstvi vesnic | obyvatel, a proto jsou nezajimavé
pro velké maloobchodni jednotky. Velmi malé slepé misto by se nachazelo na hranici
taborského, budéjovického a z&asti i piseckého okresu. Je to proto, Ze v téchto mistech je
velice nizkd hustota infrastruktury, casto jsou obce na vyznamnéjsi silnice napojeny
pouze jednou cestou. Také v téchto mistech protéka feka Luznice, pfes kterou nejsou
Vv téchto mistech vystaveny mosty. Obyvatelé jsou tedy nuceni tento tisek objizdét. | proto
byly zony rozsiteny o dalsi, ktera byla stanovena do vzdalenosti 30 kilometrt. Toto roz-
lozeni Iépe pokrylo kraj, jak ukazuje obrazek ¢. XX. Pfi tomto rozloZeni je pokryto 94 %

rozlohy kraje.

Obrazek 13: Rozsitené obsluzné zony
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Zdroj: geografickd databdze ArcCR500, viastni zpracovani

Tabulka 15: Obsluzné zony (Network Analyst)

Z6ny Pocet Pocet Podil zakaznika
obci obyvatel (v %)
mimo zony 40 40 260 5,27
5km 30 357091 46,79
10 km 119 70871 9,29
15 km 164 99 871 13,08
20 km 156 94 474 12,38
30 km 130 100 688 13,19

Zdroj: Cesky statisticky vrad, mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovani
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Z tabulky €. 15 je patrné, Ze nejvice obyvatel (témet 47 %) se nachazi v zoné do 5 km
od hypermarketd. Tento vysledek je shodny s vysledkem Bufferova modelu. Na kratkou
vzdalenost tedy téméf nehraje roli dopravni dostupnost. Mimo zoénu v Network Analystu
zlstalo 40 obci, coZ je zhruba 40 tisic obyvatel (5 %). To je asi o polovinu méné nez
u Bufferova modelu. Je to také dano tim, ze v Network Analystu byly zadany zény az

Cv v

permarketli. V ni Zije pfes 70 tisic obyvatel, tedy zhruba 10 % obyvatel kraje.
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4 Shrnuti a navrhy zmén

V Jihoceském kraji se nachazi celkem osmnéct hypermarketii. Jedna se o Sest hypermar-
ket spolecnosti Ahold, jeden hypermarket spolecnosti Globus, osm obchodu spole¢nosti

Kaufland, ktery ma v kraji nejvice obchodi, a tfi spole¢nosti Tesco.

Tabulka 16: Hypermarkety a pocty obyvatel

Sl Pocet Pocet obyvatel | Pocet obyvatel na

hypermarkett | na hypermarket | hypermarket (v %)
Ceské Bud&jovice 5 38169 20
Cesky Krumlov 1 61126 100
JindFichtv Hradec 3 30453 33
Pisek 3 23 580 33
Prachatice 1 50712 100
Strakonice 1 70 683 100
Tabor 4 25592 25

Zdroj: Cesky statisticky vrad, viastni zpracovani

Tabulka ¢. 16 znazoriiuje pocet hypermarket v kraji a pocty obyvatel, které ptipadaji
na jeden hypermarket. Nejvice hypermarketi se nachézi na uzemi okresu Ceské Budgjo-
vice. Jedna se o 5 obchodt, kde na kazdy z téchto obchodu ptipada 20 % obyvatel. Po jed-
nom obchodu zde maji Globus, Kaufland a Tesco, dva hypermarkety zde vlastni Albert.
V Tébofie se nachézi celkem ctyfi hypermarkety a v okresech Jindfichtiv Hradec a Pisek
je po tfech hypermarketech. V ostatnich tfech okresech se nachazi vzdy po jednom ob-

chodu, konkrétné jde o jednotky spolecnosti Kaufland.

Z této tabulky také vyplyva, Ze hypotéza €. 2 byla vyvracena, tedy Ze nejvyssi pocet oby-
vatel na jeden hypermarket méa okres Ceské Bud&jovice. Ovsem v piipadé, ze by byly
odstranény okresy, ve kterych je pouze jeden hypermarket, okres Ceské Bud&jovice by

mél tuto hodnotu nejvyssi, a tak by se tato hypotéza potvrdila.

Maloobchodni dostupnost byla analyzovana pomoci metod: Huffiiv gravitacni model,
Thiessenovy polygony (spadové oblasti), Network Analyst (obsluzné zony) a Bufferiiv

model (obalové zony).
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Tabulka 17: Nejvyssi pravdépodobnosti navstévy

T es Navstévnost | Pocet Pocet
(v %) obci obyvatel
Albert 0,37-0,61 50 90 267
Globus 0,24- 0,49 42 26924
Kaufland 0,69-0,99 49 164 364
Tesco 0,39-0,85 42 150 358

Zdroj: Cesky statisticky virad, mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovani

Obsluzné zény jednotlivych hypermarkett vytvoril Huffiiv model a ptifadil k jednotli-
vym zénam také obce a pocéty obyvatel. Tabulka ¢. 17 znazornuje pouze pocet obci a oby-
vatel s nejvyssi pravdépodobnosti navstévy hypermarketd. Nejlepsich vysledk dosahly
spolecnosti Kaufland (164 tisic obyvatel) a Tesco (150 tisic obyvatel).

Tabulka 18: Souhrn Thiessenovych polygont

Pocet Pocet Pocet Pocet Spadova
Hypermarket = ~
hypermarketti | obyvatel |obyvatel (v %) obci oblast (v %)
Albert 6 181 706 23,8 183 28,6
Globus 1 24 740 3,2 38 5,9
Kaufland 8 391 007 51,2 344 53,8
Tesco 3 165 802 21,7 74 11,6

Zdroj: Cesky statisticky vrad, mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovani

Tabulka ¢. 18 uvadi souhrnné vysledky Thiessenovych polygonli. Nejvétsi ¢ast uzemi
podle rozdéleni spadovych oblasti ovlada spolecnost Kaufland (54 %). Pod tuto spolec-
nost také spada nejvyssi pocet obyvatel (51 %) a obci (344). Je to zptisobeno jednak tim,
ze spolec¢nost Kaufland ma v kraji nejvice pobocek, ale také tim, ze ve tfech okresech je
jedinou spole¢nosti, kterd zde nektery ze svych obchodl provozuje. Thiessenovy poly-
gony tak potvrdily hypotézu ¢. 3, Ze nejvyssi podil potencialnich zakaznikt v Kraji ma

spolecnost Kaufland.

Tabulka 19: Souhrn Network Analystu

e Pocet Pocet Podil
v obci | obyvatel |zékazniki (v%)
0-30km 599 722995 95
30 km a vice 40 40 260 5
do 5 km | 30 [ 357001 | 47

Zdroj: Cesky statisticky virad, mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovani
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Mezi dal$i metodu, ktera byla vybrana, patii vytvareni obsluznych zoén za pomoci sitové
analyzy Network Analystu. Souhrnné vysledky této analyzy zachycuje tabulka ¢. 19. Z ta-
bulky je vidét, Ze 599 obci je v obsluzné zo6né do 30 kilometrh. Celkem se jedna o 95 %
zakazniku, tedy 723 tisic obyvatel. Pouze 5 % obyvatel je vzdaleno vice nez 30 km od ci-
lového bodu. Lze také vidét, ze téméf polovina vSech obyvatel kraje ma néktery z hyper-
marketli do 5 km od mista bydlisté. Tato analyza tedy potvrdila hypotézu €. 1, ze 90 %

obyvatel je v maximalni vzdalenosti 30 km od cilového bodu.

Tabulka 20: Souhrn Bufferova modelu

2 = 2 5 Podil zdkaznikd
Zona Pocet obci Pocet obyvatel
(v %)
0-20km 527 670 644 88
20 km a vice 112 92217 12
do 5 km | 63 | 374845 | 49

Zdroj: Cesky statisticky vurad, mapové podklady ArcGIS 10, viastni zpracovani

Posledni metodou, ktera byla pouzita, byl Buffertiv model, ktery vytvari obalové zony
kolem hypermarketti. Tato metoda byla zvolena jako dopliikova pro porovnani se sitovou
analyzou Network Analystu. V tabulce ¢. 20 jsou souhrnné vysledky tohoto modelu.
Oproti Network Analystu zde spad4 do zony do 5 kilometrti celkem 63 obci, tedy 49 %
potencialnich zakaznikli. To je zhruba dvakrat vice. Pro obce, které byly vzdéalené vice
nez 20 km a nachézely se v bezprostiedni blizkosti hranic s Némeckem a Rakouskem, byl
vytvofen dotaznik, ktery zjistoval nakupni chovani téchto obyvatel. Bylo zjisténo, ze
vSichni obyvatelé jezdi nakupovat pravidelné do ¢eskych hypermarketii. Do zahrani¢nich

obchod jezdi obyvatelé nakupovat obvykle pouze ptilezitostné.

Vzhledem ke zkoumanému tuzemi vysledkim pouzitych metod lze konstatovat, Ze malo-
obchodni dostupnost v JihoCeském kraji je na dobré Grovni. V kazdém okrese se nachazi
alespon jedna vybrana maloobchodni jednotka. Na zdklad¢ vysledki bych doporucila ote-
vieni daliiho hypermarketu v okrese Cesky Krumlov, kde je dostatedny poéet potencial-
nich zakaznikt, u kterych byl zjistén vysoky podil ekonomicky aktivniho obyvatelstva
a pomérné vysoky podil obyvatel ve v€ku mezi 15 a 64 let. V okresech Strakonice a Pra-
chatice je sice také vysoky pocet potencidlnich zdkaznik, ale neni zde tak vysoky podil
ekonomicky aktivniho obyvatelstva jako v okrese Cesky Krumlov. V okresech Jindii-
chiiv Hradec, Pisek a Téabor je trh zaplnén. Pocet obyvatel na jeden hypermarket je zde

pod hranici 35 tisic obyvatel a ani podily u ekonomicky aktivnich obyvatel nebo obyvatel
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ve véku 15 az 64 let nejsou piiznivé pro otevieni dalitho obchodu. V okrese Ceské Bu-
déjovice je v soucasné dobé pét hypermarkett. Sice je zde vysoky podil ekonomicky ak-
tivniho obyvatelstva, ale pfesto bych otevieni dalSiho hypermarketu nedoporucila, pro-

toze je zde nizka hustota obyvatel, ktera je velmi dilezitou soucasti pii rozhodovani.
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5 Zaver
Bakalaiska prace se zamétuje na zhodnoceni dostupnosti vybrané maloobchodni jed-

notky v JihoCeském kraji. Prace je rozdélena do dvou ¢asti.

Prvni ¢ast se zabyvala uvedenim do problematiky a teoretické piipraveé. Pro tuto praci
bylo ¢erpano z odborné literatury a internetovych zdroji. Také bylo potieba zvladnout

praci se softwarem ArcGIS od spole¢nosti Esri.

Prakticka ¢ast se vénovala maloobchodni dostupnosti pomoci nékolika metod. Pouzit byl
Huffiv gravitacni model, Thiessenovy polygony pro vytvoieni spadovych oblasti, Buffe-
riv model pro stanoveni obalovych zon a Network Analyst pro zjiSténi obsluznych zén

v programu ArcGIS 10.2.

Pomoci tohoto programu byla zpracovavana a vizualizovana data pomoci map. Prvni ana-
1yza, ktera byla v programu provedena, byla vytvofena za pomoci Thiessenovych poly-
goni. Tento model rozdé€lil uzemi kraje do n¢kolika spadovych oblasti pro kazdy hyper-
market. Bylo zjisténo, Ze nejvice spadovych oblasti ovlada spole¢nost Kaufland (54 %)

a nejméné spolec¢nost Globus (6 %).

Jako dalsi model byl vyuzit Buffertiv model pro stanoveni obalovych zén kolem vybra-
ného typu maloobchodnich jednotek. Rozpéti pro tento model bylo ur¢eno od 5 do 20 ki-
lometrti. Toto rozpéti umoznilo pokryti vétSiny uzemi kraje. Nepokryté zustaly vétSinou
mista Vv blizkosti hranice kraje a obyvatelé tak musi prekonat del$i vzdalenost a vénovat
dojizd’ce vice ¢asu. Mimo stanovené zony se nachazelo 112 obci, coz odpovida 12 %
ze vSech obci JihoCeského kraje. Nejvétsi podil obyvatel (45 %) se nachazi v zoéné
do 5 km od hypermarketi. Buffertv model ale nezohledituje dopravni dostupnost. Proto
byla zvolena dal$i metoda pro zjiSténi dojizdek. Presnéj$i dojizd’ky byly vytvoteny po-
moci nastroju sitové analyzy v Network Analystu. V této analyze byly nastaveny zony
Vv rozpéti od 5 do 30 kilometrii. Tedy tak, aby pokryvaly co nejvétsi iizemi kraje. Mimo
zony se nachazelo pouze 40 obci se 40 tisici obyvateli (5 %). Nejvétsi podil zakaznikli

(47 %) se podle této analyzy nachéazi v zoné€ 5 kilometr od hypermarketd.

Pomoci Huffova gravitacniho modelu byly zjistény oblasti s pravdépodobnostmi, Ze né-
kteti obyvatelé kraje navstivi dany hypermarket. Nejvyssi pravdépodobnost nakupu
na tizemi kraje ma spolecnost Kaufland (40 %) a nejnizsi spolecnost Globus (10 %).

V krajském mésté Ceské Budé&jovice ma ovsem nejvyssi vliv Tesco (29 %).

41



Bylo zjisténo, ze 18 hypermarketu, které jsou rozmisténé po JihoCeském kraji, jsou S oh-
ledem na podminky, ktery kraj nabizi, dostate¢né rozmisténé. Z toho lze usoudit, Ze ma-

loobchodni dostupnost, konkrétné hypermarketi, je v tomto kraji na dostate¢né urovni.
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.  Summary

This bachelor thesis deals with retail availability in the South Bohemia region. Data were
analyzed by using ArcGIS software in four basic parts.

In the first part of the analysis, for which I used Thiessen polygons, | found that 54 %

of the region is covered by Kaufland. On the other hand Globus covers the smallest area.

In the second part | deal with zones that was created by the model Buffer. | found that
12 % of the municipalities in the region are located outside of these zones. These are
mainly areas close to a national border. Also | found, that in the area within 5 km live

45 % population of the region.

Next part is also about zones, but in this case that zones were modeled by Network Ana-
lyst. The result was that up to 5 km in this zone live 47 % population of the region. Ac-
cording to the part one and also this part, the placement of hypermarket is on the accepta-

ble level.

In the last part | analyzed a probability of shopping in hypermarkets. According to re-
search, the highest probability of shopping has hypermarkets Kaufland and lowest has
Globus hypermarket.

Based on these models, | found that 18 hypermarkets, which are located in South Bohemia
region, are with regard to the conditions, sufficiently disposed. It can be concluded that
retail availability in this region is at a sufficient level.

Keywords:

Retail, hypermarket, South Bohemia region, Huff model, Thiessen polygon, Buffer mo-
del, Network Analyst
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V. Priloha

Jaky je nazev vasi obce?
Jaky je pocet obyvatel vasi obce?

= do 300 obyvatel

= 301 - 600 obyvatel

= 601 - 1000 obyvatel

= 1001 — 2000 obyvatel
= 2001 — 3000 obyvatel
= 3001 - 4000 obyvatel
= 40001 a vice obyvatel

Mate v obci prodejnu s vécmi denni potieby?

= ano

" ne

Jaky je sortiment této prodejny? (Na tuto otdzku neodpovidejte, pokud jste v predchozi

otazce zvolili moznost "ne".

= potraviny

= drogerie a kosmetika
* krmivo pro zvifata

= tabak

= kancelafské potieby
Jezdi obyvatelé nakupovat do hypermarketti v CR (Albert, Globus, Kaufland, Tesco)?

= ano

" ne

Jak Casto jezdi do téchto obchodli nakupovat? (Na tuto otdzku neodpovidejte, pokud jste

Vv pfedchozi otazce zvolili moznost "ne".
* tydné
* mésiné

= prileZitostné



Navstévuji obyvatelé i hypermarkety v sousednich zemich?

= ano

" ne

Jak Casto jezdi do téchto obchodti nakupovat? (Na tuto otdzku neodpovidejte, pokud jste
Vv ptedchozi otazce zvolili moznost "ne".

*  tydné

= mésicné

= piilezitostné

Jaka mésta za u¢elem nakupu v hypermarketech v CR a zahrani¢i navitévuji?



