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Hodnoceni prace

1. Logicka struktura prace 1.5

2. Naplnéni cile prace 1.0

3. Metodicky postup 1.0

4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.5
5. Prace s literaturou 1.0

6. Formalni stranka 1.0

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 1.0

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace znamkou: vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

PredloZena prace se zabyva marketingovou komunikaci destinace Vysocina a jejimi
komunika¢nimi nastroji. Téma prace je velice aktualni z pohledu teorie i praxe. Student se zaméfil
na hodnoceni klasickych tisténych i elektronickych nastroji komunikace. Prace ma jasnou strukturu
a déli se na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast prace vychazi z velkého mnozstvi Ceské i
zahranicni literatury. Kapitola "Metodika" jasné specifikuje cile a vyzkumné otazky prace a popisuje
metody pouzité pfi jejim vypracovani. Student pouzil k analyze dosud méné Casto pouzivany
software pro eye-tracking, coz dodava praci jiny rozmér. Pfi prezentaci vysledkl prokazuje
orientaci v tématu a zkuSenosti s pouzitymi metodami, které vhodné kombinuje. Strana 38
obsahuje tvrzeni o zapamatovatelnosti motivu obrazku na zakladé monitorovani zraku, coz neni
zcela spravné. Tento fakt by bylo nutno ovéfit dalSimi metodami, coz neni v této ¢asti textu
zdUraznéno. Na str. 45 je hodnocen primarni ucel (informacni) webovych strdnek a navdzano
komentafem na zdroje financovani a zfizovatele bez dalSiho vysvétleni, které by bylo Zadouci. V cili
3 vypadlo slovo "komunikace". Na str. 21 by bylo vhodné pfeformulovat komentar k definici
destinace "svazek ¢eho". V praci se vyskytuji ojedinéle stylistické chyby zplsobené ziejmé
prekladem (napf¥. str. 14 institu¢nich cilt), drobné terminologické nejednotnosti (str. 15 sponzoring -



sponzorovani) apod., které nejsou zasadni z pohledu kvality prace. Student pfistupoval k tvorbé
bakalarské prace velice aktivné a zodpovédné, chodil na pravidelné konzultace a pracoval
prubézné. Nékteré vysledky prace prezentoval spolecné s vedoucim prace v pfispévku na
mezinarodni konferenci "Aktualni problémy v cestovnim ruchu" v Jihlavé. Pfispévek bude po
recenzi oti§tén ve sborniku z konference. Student také svou praci prezentoval a na Skolnim Skole
SVOC, kde obsadil tfeti misto v celkovém hodnoceni v sekci "Marketing, obchod a cestovni ruch".

.......

uvedeného doporuduji praci k obhajobé a hodnotim ji kvalifikaénim stupném vyborné.
Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Z jakého dlivodu jste zmifioval zfizovatele a zdroje financovani pfi hodnoceni webl s ohledem na
informaéni nebo komeréni charakter?

Jaké jsou dalSi prvky elektronické marketingové komunikace, kterou jsou v sou€asnosti pouzivany
a vyznamneé ovlivnuji zakazniky? Lze je vyuZiti v pfipadé VysocCiny?

S ¢im by se musela Vysocina Tourism vyporadat v pfipadé zpracovani Vaseho doporuéeni tykajici
se uvedeni jmen osob z vedeni kraje?

Datum: 23.04.2017 Podpis vedouciho bakalafské prace



