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1. Uvod

Cestovni ruch je dynamicky se rozvijejicim a jednim z nejvyznamnéjSich
odvétvi svétové ekonomiky. Podili se na vytvafeni novych pracovnich mist a zlepSuje
ekonomickou situaci statu. Ugasti na cestovnim ruchu mohou navitévnici uspokojovat
své potieby souvisejici s cestovnim ruchem jako je naptiklad odpocinek, poznani
novych mist a turistickych atraktivit dané destinace, kulturni a sportovni vyziti, zdbavu
&i rozptyleni. Ugastnici cestovniho ruchu si vybiraji destinace, které jim jejich potieby
uspokoji. V zdjmu samotnych destinaci by mélo byt ptizplisobovani se novym trendim,

poptavce ¢i pozadavkiim trhu a vyuZzivani novych modernich technologii.

Geocaching je uzce spjat s cestovnim ruchem. Je to ¢innost, diky které lidé
vyuzivaji fond volného ¢asu mimo misto trvalého bydlisté, odpoutavaji se od stereotypu
Zivota a cestovanim za keSemi mohou spotfebovavat produkty cestovniho ruchu
v destinacich. Jde o novodobou hru, kterd vznikla v roce 2000 a rozsitila se po celém
svété. Zakladni myslenkou i cilem této hry je hledani skrytych schranek v riznych
podobach a nasledné sdileni zazitkli z odlovu prostfednictvim internetu. Hra je zajimava
v tom, ze kazdy ¢lov€k ji mlize vnimat trochu jinak a mize v ni spatfovat jiné cile.
Vyhodou je, Ze je pro jakoukoli vékovou kategorii, od nejmensich az po nejstarsi. Dale
nevyzaduje zadné mimotradné fyzické ani duSevni schopnosti a kazdy hrac si ji maze
prizptsobit svym pozadavkiim a narokiim. Dal§im pozitivem je, Ze lidé mohou navstivit
novd, zajimavd, obCas neprozkoumani mista, kam by se za normdlnich okolnosti

nepodivali.

V souvislosti s vybudovanim olympijského parku na Lipné nad Vltavou
k ptilezitosti letnich olympijskych her v Riu de Janeiru, ktery byl vyznamnym piinosem
pro mistni cestovni ruch, byla vytvofena tematicka série péti keSi RIO16 (které
symbolizuji pocet kruhG ve znaku olympijskych her), aby bylo mozné sledovat

spotiebni chovani hracti Geocachingu v cestovnim ruchu. Na zaklad¢ zalozeni série byl

vytvoien dotaznik.

Na zéklad¢ prokazani pozitivniho vlivu Geocachingu na cestovni ruch, jimz
se tato prace zabyva, je v zavéru navrzen produkt cestovniho ruchu s ndzvem ,,Barokni
poklady jiznich Cech”. Jedna se o dal3i tematickou sérii kesi, kterd ma zvysit povédomi
o vyznamnych baroknich pamatkach Jihoceského kraje a méla by pfispét k navstévnosti

jiznich Cech o hraée Geocachingu a podpofit tak mistni cestovni ruch.



1. 1. Cil prace

Zhodnoceni pfinost Geocachingu pro destinace cestovniho ruchu vcetné
identifikace negativnich faktordi. Identifikace wuzivateli Geocachingu a jejich
spotiebniho chovani v cestovnim ruchu. Navrh nového produktu v souvislosti

s Geocachingem v JihoCeském kraji.

1. 2. Predpoklady vyzkumu

V bakaléairské praci jsou stanoveny 3 piedpoklady vyzkumu, které jsou

na zéklad¢ ziskanych odpovédi od respondentli vyhodnoceny.

Predpoklad vyzkumu €. 1:

Vice nez 50 % dotazovanych navstivi pfi odlovu nékteré keSe z tematické série RIO16

turistické atraktivity v okoli.
Predpoklad vyzkumu €. 2:

V pfipadé, Ze je turistickd atraktivita zpoplatnéna, vice nez 50 % respondentti

za ni zaplati.
Predpoklad vyzkumu €. 3:

Mezi nejnavstévovanéjsi keSe patii zlutd a cerna, jelikoZ se nachdzi blizko turistickych

atraktivit.



2. Prehled reSené problematiky

2. 1. Destinace cestovniho ruchu

Existuji rizné pohledy na destinace cestovniho ruchu. Palatkova (2006, s. 16)
definuje destinaci jako "Svazek ruznych sluzeb koncentrovanych v urcitém misté
nebo oblasti, které jsou poskytovany v navaznosti na potencial cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destinace tak predstavuji podstatu destinace

a hlavni motivacni stimul navstévnosti destinace."

Destinace je geografické Uzemi, které si navstévnik vybird jako cilové misto
na ucasti na cestovnim ruchu. Destinace zahrnuje komplex sluzeb pro potieby
cestovniho ruchu a je vSeobecné vnimana jako smérovani, cil cesty nebo misto, které

ucastnik cestovniho ruchu navstivi (Heskova & kolektiv, 2011).

Destinace cestovniho ruchu je podle UWTO vymezena jako "Misto
s atraktivitami a s nimi spojenymi zarizenimi a sluzbami cestovniho ruchu, které
si ucastnik cestovniho ruchu nebo skupina vybira pro svou navstevu a které

poskytovatelé prindseji na trh." (Kirdlova, 2003, s. 15)

Destinace cestovniho ruchu je pfirozeny celek, ktery ma z hlediska podminek

rozvoje cestovniho ruchu specidlni znaky, rozdilné od jinych destinaci (Kiral'ova, 2003).

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu ma dva pfistupy, jak nahlizet na pojem
destinace cestovniho ruchu. V uz§im vyznamu se jednd o cilovou oblast v urcitém
regionu, pro ktery je charakteristickd nabidka atraktivit a infrastruktury cestovniho
ruchu. V s§ir§im pojeti jde o zemé, regiony, lidska sidla a dalsi oblasti, které jsou osobité
velkou koncentraci atraktivit cestovniho ruchu, rozvinutymi sluzbami a dalsi
infrastrukturou, jejichz tspéchem je dlouhodobd koncentrace navstévniki. Mezinarodni

navstévnici chépou destinaci jako celou navstivenou zemi, nebo jeji néktery region,

pfipadné mésto (Kiral'ova, 2003).

Podle Buhalise (2000) se vétSina destinaci cestovniho ruchu skladd z Sesti

komponentt:

o turistické atrakce - jedna se o pfirodni ¢i umeéle vytvotfené atrakce, dédictvi
a specialni udalosti;
e dostupnost - jde o veSkery dopravni systém zahrnujici cesty, termindly

a dopravni prostiedky;



e vybaveni - jsou to ubytovaci a stravovaci zafizeni, maloobchodni prodej a dalsi
sluzby cestovniho ruchu;

e dostupné balicky - jedna se o predem piipravené balicky prostfednictvim
zprostiedkovatelu;

e aktivity - vSechny Ccinnosti dostupné v destinaci, které navstévnici chtéji
vyzkouSet béhem své cesty;

e doplnkové sluzby - sluzby, které navstévnici vyuzivaji, jako jsou naptiklad

banky, telekomunikace, posty, novinové stanky ¢i nemocnice.

2. 1. 1. Vymezeni destinace cestovniho ruchu

Typologie destinace je proces vytyCovani typil destinaci cestovniho ruchu podle
vybranych kritérii. Jde o ur€ovani podle pievazujictho a nejtypictéjSitho druhu

atraktivity cestovniho ruchu v dan¢ destinaci (Heskova & kolektiv, 2011).

Palatkova (2011) uvadi, ze k vymezeni destinace neexistuje zadny jednotny
postup a pfistupy se k vymezeni destinace mohou odliSovat. VétSinou nejde jen
o vymezeni jedné destinace, ale o zafazeni destinace do SirSiho systému. Destinaci

1ze tedy ohranicit pomoci kombinace nasledujicich pfistupii:

e administrativni hranice;

e soustiedéni poptavky;

e mira zasahu verejného sektoru do tvorby fungovani systému,
e strategie indukce, dedukce a centralizace;

e vybrané indikatory rozvoje cestovniho ruchu.

Dle Kirdlové (2003) je mozné destinaci cestovniho ruchu typologizovat

atraktivity primarni a sekundarni nabidky.

Podle Buhalise (2000) je tvorba typologie destinaci naro¢na, jelikoz navstévnici
vyuzivaji destinace =z odliSnych divodd. Nicméné vétSina destinaci muze byt
kvalifikovana do nékolika kategorii, které reprezentuji jejich hlavni atraktivity. Déli
je do kategorii na méstsky, pfimoisky, horsky, venkovsky, autenticky treti svét,

jedinecny, exoticky a exkluzivni.



Laws (1995) ¢leni destinace podle aktivit, které tam Ize uskutecnovat. Jedna
se o hlavni meésta, rozvinuta centra cestovniho ruchu, stfediska cestovniho ruchu

a uceloveé vybudované resorty.

Pii prizkumu v obcich Ceské republiky byla pouZita typologizace destinaci
podle atraktivit 1 aktivit, na jejimz zékladé¢ byly destinace rozdéleny na lazeiiské,
pfirodni, vodni plochy, venkovské, kulturné-poznavaci, historické, zimni sporty,

nabozenské, rekreacni, piihrani¢ni a atrakéni (Kiral'ova, 2003).

2. 1. 2. Primarni a sekundarni nabidka destinace cestovniho ruchu

Nejdulezitéjsim tkolem je pochopit potieby, chovani a preference navstévniki
a to at’ se jedna o potencialni ¢i stavajici. Az poté Ize planovat, vytvaret sluzby a nabizet
vyhody, které zaujmou vybrany segment ucastniki cestovniho ruchu. Mezi typické
znaky nabidky jsou: komplexnost a rtiznorodost, vdzanost na rozsahl¢ investice

a vysoky stupen pohotovosti k vykoniim (Jakubikova, 2012).

Podle Kirdlové (2003) primarni nabidku tvoifi zakladni slozky produktu
destinace cestovniho ruchu, coz je pfirodni, kulturné-historicky a kulturné-spolecensky

potencial.

Heskova & kolektiv (2011) tikaji, ze cilové misto musi mit vhodny ptirodni
a kulturni potencial pro cestovni ruch, ktery oznacuji za primarni nabidku. Pomaha
naplnit cile (motivy) ucasti na cestovnim ruchu (oddych, zdravi, poznani ¢i spolecenska

komunikace).

Nastrojem k dosazeni téchto cill je riznoroda infrastrukturni vybavenost, ktera
je oznacovana jako sekundarni nabidka. Patfi sem podniky, zafizeni a instituce
cestovniho ruchu, které poskytuji navstévnikiim v cilovém misté se pfechodné ubytovat,
stravovat a uskutecniovat rtizné rekreacni, sportovni, kulturni ¢i jiné aktivity typické

pro cestovni ruch (Heskova & kolektiv, 2011).

Navstévnik cestuje do vybrané destinace s cilem uspokojit své potieby
¢i pozadavky a splnit si urCité touhy a sny. Ocekava zde zazitek, poznani a oddech.
Sekundéarni nabidka cestovniho ruchu zahrnuje prostiedky, diky nimz miZze splnit
uvedené tuzby a oCekavani. Je tvoiena turistickou suprainfrastrukturou, infrastrukturou

a v§eobecnou infrastrukturou (Kiral'ova, 2003).



2. 1. 3. Produkt cestovniho ruchu a produkt destinace

Heskova & kolektiv (2011, s. 96) tikaji, ze ,,Produktem cestovniho ruchu
je vse, co je nabizeno na trhu cestovniho ruchu a md schopnost uspokojit potieby
navstévnikit a vytvorit tak komplexni soubor zdzitkii. Jednad se o soubor hlavné sluzeb,
které produkuje a nabizi cilové misto a podniky a instituce cestovniho ruchu.
Z ekonomického hlediska je produkt cestovniho ruchu souborem volnych statkii, sluzeb,

zbozi a verejnych statkii, které jsou predmétem spotieby ucastnikii cestovniho ruchu.

Produktem destinace je to, co je subjekty destinace nabizeno na trhu a to co
navstévnici dané destinace poptavaji, nakupuji, spotiebovavaji a co uspokojuje jejich

potieby a ptani (Palatkova, 2011).

Produkt destinace je charakterizovan prafezovosti. To znamend, Ze spojuje
ubytovaci, stravovaci a dopravni sluzby, sluzby turistickych atrakei ¢i agentil
a touroperatori. Produkt destinace se mulze odvijet od pfirozenych kulturné-
historickych a ptirodnich pfedpokladii nebo mtize byt vysledkem dodate¢nych, umélych
aktivit, které vytvareji materialné-technickou zakladnu. Produktem destinace cestovniho
ruchu se rozumi kombinace dvou rovin. Prvni rovina je fyzickd a jednd se o souhrn
puvodnich nebo odvozenych piedpokladi. Druha rovina je symbolickd a jde o souhrn

iluzi, fantazie, predstav a snti (Palatkova, 2006).

Seaton a Bennett (1996) tikaji, ze kazdy produkt mize byt chapan jako soubor
tii rovin. Prvni rovina je jadro produktu spojené s identifikaci klientovych potieb.
Druhou rovinou se rozumi hmotny produkt, ktery zahrnuje ur€itou formalni nabidku
s danym terminem, mistem a za stanovenou cenu. Posledni rovinou je rozsifeny

produkt, ktery poskytuje klientovi piidanou hodnotu k formalnimu produktu.

Jakubikova (2012) tika, Ze produkt je libovolny statek, ktery lze nabidnout
na trhu ke sméné¢, aby uspokojil zajem, touhu nebo piani zdkaznika. DileZitost produktu
je hodnocena riznymi ucastniky odlisné. Produkt se sklada ze tii Casti: z fyzického
vyrobku, z informaci a sluzeb, které jsou zakaznikovi poskytnuty. Produkt musi
splinovat urcité vyhody neboli uzitky, aby o néj zakaznik projevil zajem. Marketing
muze poskytnout nékolik typi uzitkli: uzitek produktu, formy, mista, casu, vlastnictvi
a hrani¢ni uzitek. Zakaznici realizuji svd nakupni rozhodnuti podle toho, jak nahlizeji

na hodnotu poskytovanou jednotlivymi produkty.



Produkt je obecny termin pro vSechno, co sdruzeni cestovniho ruchu poskytu;ji
soucasnym 1 potencidlnim ndvstévnikiim. Kotler a Fox ftikaji, Ze produkt je cokoliv,
co je mozné nabizet na trhu k pozornosti, na ziskani, pouzivani nebo na spotiebu
a co miize vyhovét potfebam nebo pozadavkiim. Radi se sem fyzické predméty, sluzby,

lidé, mista, organizace a myslenky (Kiralova, 2003).

2. 2. Uéastnici cestovniho ruchu

Podle Heskova & kolektiv (2011) se tucastnici cestovniho ruchu oznacuji
navstévnik, turista nebo vyletnik, avSak ve struktufe cestujicich ma své misto 1 staly

obyvatel jako potencialni u€astnik domaciho ¢i zahrani¢niho cestovniho ruchu.

2. 2. 1. Staly obyvatel

V domacim cestovnim ruchu je charakterizovan jako osoba, kterd zije alespon
Sest po sobé nasledujicich mésicti v jiném misté¢ pied pfijezdem do jiného mista
na krat$i dobu nez Sest mésicii. V zahrani¢nim cestovnim ruchu jde o osobu, kterd Zije
v zemi alespon jeden rok pted pifijezdem do jiné zemé na krat$i dobu nez jeden rok

(Heskova & kolektiv, 2011).

Stalym obyvatelem v mezinarodnim cestovnim ruchu ve vztahu k dané¢ zemi
je povazZovana osoba, kterd zije v zemi alespon jeden rok. V domacim cestovnim ruchu
ve vztahu k jistému mistu je staly obyvatel osoba, kterd v tomto misté Zije alespoil Sest
po sob¢ jdoucich mésict pred ptichodem do jiného mista na krat$i dobu nez Sest mésici

(Némcansky, 1999).

2. 2. 2. Navstévnik

V mezindrodnim cestovnim ruchu jde o osobu, kterd cestuje do jiné zemé¢, nez
ve které ma své trvalé bydlisté na dobu nepifekracujici jeden rok, pfi€emz hlavni ucel
cesty je jiny nez vykonavani vydéle¢né ¢innosti v navstivené zemi. Z pohledu domaciho
cestovniho ruchu je navstévnik osoba, kterda ma trvalé¢ bydlisté¢ v dané zemi a kterd
cestuje na jiné misto v zemi mimo své¢ trvalé bydlisté na dobu kratSi nez Sest mésict,
pfi¢emz hlavnim tcelem cesty neni vykonavani vydéle¢né ¢innosti v navstiveném miste

(Indrovéa, Mala, Mlejnkova, Netkova & Vasko, 2014).

Heskova & kolektiv (2011) uvadi, ze navstévnikem je osoba, kterd v domacim

cestovnim ruchu cestuje na jiné misto v zemi svého trvalého bydlisté na kratsi dobu nez
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Sest mésicli. V zahrani¢nim cestovnim ruchu cestuje do jiné zemé na dobu nepiesahujici

jeden rok s tim, Ze hlavni cil cesty v obou pfipadech neni vykon vydéleéné Cinnosti.

2. 2. 3. Turista

Turista je charakterizovan jako osoba, kterd v domacim, resp. v zahrani¢nim
cestovnim ruchu spliiuje kritéria nav§tévnika. Ucast turisty je spojena minimalng
s jednim pfenocovanim. Z hlediska délky pobytu se dale dé€li na turistu na dovolené,
ktery pobyva na daném misté vice nez urCeny pocet noci nebo dni a na kratkodobé
pobyvajici turista, ktery cestuje na dobu nepiekracujici uréeny pocet noci nebo dni,

ale zahrnuje pobyt alespon s jednim pfenocovanim (Heskovéa & kolektiv, 2011).

Dle Némcanského (1999) je turista v mezinarodnim cestovnim ruchu nazyvan
navstévnikem, ktery cestuje do jiné zemé, nez je ta, ve které ma své trvalé bydliste,
na dobu zahrnujici alesponi jedno pienocovani, ale ne na dobu delsi jednoho roku.
V domdacim cestovnim ruchu je turista navstévnikem, ktery je trvale usazeny v zemi
a cestuje do mista odlisného od mista jeho bézného zivotniho prostiedi na dobu
zahrnujici jedno pfenocovani, ale ne na del§i dobu nez je Sest mésict. Také rozdéluje
turistu podle délky jeho pobytu. Turista na dovolené, ktery pobyva na daném misté vice
jak jisty pocet noci nebo dni a kratkodobé pobyvajici turista je ten, ktery cestuje
na dobu nepiekracujici tento limit, jenz trva déle nez 24 hodin a zahrnuje pobyt alespon

s jednim pfenocovanim.

2. 2. 4. Vyletnik

Vyletnikem se rozumi jednodenni navstévnik, ktery cestuje na dobu kratsi, nez

je 24 hodin, aniz by pfenocoval v navstiveném misté (Heskova & kolektiv, 2011).

V mezinarodnim cestovnim ruchu je vyletnik osoba, ktera cestuje do jiné¢ zemé
nez ve které ma trvalé bydlist¢ a bézné Zivotni prostfedi na dobu krat$i nez 24 hodin,
aniz by v navstivené zemi pfenocovala. V domacim cestovnim ruchu jde o osobu, ktera
je trvale usidlena v dané zemi a cestuje do mista odlisného od mista trvalého bydliste
a bézného zivotniho prostiedi na dobu krat$i 24 hodin, aniz by v misté pfenocovala

(Indrovéa, Mal4a, Mlejnkové, Netkova & Vasko, 2014).

10



2. 3. Typologie ucastnikt cestovniho ruchu

Vyskytuje se fada typologii G€astnikl cestovniho ruchu. Informovanost o jejich
chovéni a nadkupnim rozhodovéni je zéklad pro Gspésné podnikani na trhu cestovniho
ruchu. Podle Heskova & kolektiv (2011) jde naptiklad o typy ucastniki:

turisté - objevitel¢, elitni, neobvykli, individualni, masovi a charterovi turisté.

Dle Hahna je typologie ucastnikli cestovniho ruchu zalozend na aktivité
ucastnika cestovniho ruchu, coz je typické pro dnesniho klienta. Jednéd se o typ - S,
jehoz dovolend je zaméfena na zotaveni; typ - F, kdy je dovolend zaméfena na zazitek;
typ - WI, kdy se jedna o pohybové orientovanou dovolenou; typ - W2 je aktivné
orientovana dovolena; typ - A je zaméfena na dobrodruznou dovolenou a posledni

typ - B je orientovdn na vzd¢lavaci a vjemovou dovolenou.

Romeiss - Stracke odliSuje ucastniky cestovniho ruchu na zékladé frekvence
urcitych typt. Typ A - aktivni pozitkafi, jsou orientovani na pozitek, télesny blahobyt
a zabavu, narocné spotiebni chovani, sportovné aktivni, mirné¢ vyvinuty smysl
pro ochranu Zzivotniho prostiedi, seberealizace ve vhodnych Zivotnich prostorech
a cestovani je jako dilezity projev existence. Typ B - reagujici na nové trendy, jejich
volny Cas a dovolena jsou ndastrojem pro zvySeni osobniho sebevédomi, zaméieny
na ducha doby, spotfebni a cilevédomé chovani, politicky a kulturné zainteresovany,
ekologicky informovany a spontanni. Typ C - rodinny, vyznacuje se volnym Casem
a dovolenou srodinou, pfibuznymi, prateli, uvédomuji si vztah ceny a sluzby,
skupinové zazitky v davérné atmosféie, zarodky uvédomélého chovani v zivotnim
prostfedi a navenek jsou mirn¢ aktivni. Posledni typ D - pouze ucastnik, jde o pasivni
zotaveni ve volném Case a dovolena ze zvyku, slabé formované spotiebni chovani,
nezajem o modu a spoleCenské trendy, mirn€¢ az intenzivné uvédomélé chovani

v Zivotnim prostfedi, malo nadSeni pro experimentovani (Némcansky, 1999).

2. 4. Moderni technologie v cestovnim ruchu

To, co bylo dfive technologickou novinkou, je pro dnesni svét naprostou
samoziejmosti. Doba jde rychle doptedu a jediny zpisob, jak se udrzet na této viné,
je zajem o moderni technologie a jejich vyuziti. Vyhodou je, ze v kazdém oboru, tedy
1 v cestovnim ruchu, lze vyuZzivat technologie, které uzivatelim usnadni préci, uspofi

¢as 1 penize a ziskaji se cenné informace, se kterymi lze pracovat a zlepSovat nabidku
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cestovniho ruchu. V nasledujici kapitole budou popsany vybrané moderni technologie

a jejich vyuziti v cestovnim ruchu.

2.4.1. 2D kédy v cestovnim ruchu

Technologie 2D kodl a masivni roz§ifeni pouZzivani chytrych mobilnich telefont
napomahd k usporam ndkladl pfi realizaci riznorodych projekti v cestovnim ruchu.
2D kody mohou byt pouzivany pii tvorbé naucnych stezek, distribuci jizdenek nebo
distribuci katalogti cestovnich kanceléafi a agentur. NejbéznéjSimi pouzivanymi 2D kody
jsou QR kody a BeeTaggy (Cechurova, Janecek, Kralova, Migik, Petrtyl & Tluchof,
2014).

2. 4. 2. Elektronické dopravni ceniny v cestovnim ruchu

Elektronické dopravni ceniny jsou vyuZzivany v pozemni, vodni a letecké
dopravé. Podoba se muze liSit a odviji se od propracovanosti rezervacnich a prodejnich
systémi. Nékterému dopravcei postaci ¢iselny kod jizdenky, jiny pozaduje vytisténi celé
jizdenky. Elektronické jizdenky jsou zakomponované do 2D kodua a pro jejich vyuziti
je nutné vybavit odbavovaci usek technologiemi, které¢ dokézou informace z kddu nacist
do systému. Systém 2D kodi se vyuziva nejvice v letecké doprave, jelikoz zvysil
rychlost odbaveni a bezpe¢nost (Cechurova, Jane¢ek, Kralova, Micik, Petrtyl
& Tluchot, 2014).

2. 4. 3. Mobilni aplikace v cestovnim ruchu

Existuji mobilni aplikace, které jsou uZitecné v urcitém ro¢nim obdobi

¢i celoro¢né. Mezi aplikace, které jsou pouzivany v 1été, patii:
e SwimPlaces;
e iEnviroWatch;
e Vyletnik.cz;
e Turista v mobilu;
e Na kole i pésky;

e (Camp.cz.
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Mobilni aplikace pro zimni obdobi jsou zaméfené na snéhové zpravodajstvi
z jednotlivych stfedisek, jak v tuzemsku, tak i v blizkych destinacich. Piikladem dobite
hodnocené aplikace je ,,Snih a snéhové zpravodajstvi, kterda méa ve své databazi vice
nez 2 000 lyzatskych stfedisek. Soucasti jsou i mapy lyzaiskych arealt, fotografie svahti
¢1 predpoveéd’ pocasi.

Pti cestovani do zahranic¢i lidé zajisté oceni nabidku slovnikii v online i offline
verzi. Lze si vybrat ze Siroké Skaly, kterou Ize filtrovat podle toho, co dany uzivatel
pottebuje. Vlastnici chytrych mobilnich zafizeni radi také uvitaji aplikace obsahujici
jizdni fady nebo dopravni informace. Mezi dalsi oblibené aplikace patii prevod jednotek

nebo pievod ménovych kurzi.

Téz prodejci letenek i samotné letecké spole¢nosti maji vlastni mobilni aplikace,
které umoziuji uzivatelim vyuZzivat stejné funkce, stejné jako ty, které naleznou
na webovych strankdch. Mohou tedy vyhledavat piimé i piestupni lety kamkoli
po svétd, rezervovat letenky, dostavat informace o letu &i lety filtrovat (Cechurova,

Janecek, Kralova, Micik, Petrtyl & Tluchot, 2014).

2. 4. 4. Mobilni pravodci

V chytrych mobilnich telefonech jsou dnes k dispozici mobilni privodci, ktefi
mohou zahrnovat zékladni informace o destinaci, mapu s GPS navigaci, tipy na vylety,
ptehled o nabizenych sluzbach v destinaci, fotografie ¢i videogalerie. Informace lze
nacitat online pomoci internetu ¢i si lze stdhnout plnou verzi a dale tak pracovat
v rezimu offline bez nutnosti k pfipojeni internetu. Online privodci maji ur¢ité vyhody.
Mohou ziskat aktualni informace o kulturnim a sportovnim vyziti v destinaci. VSechny
aplikace mohou ziskat uplatnéni u vSech lidi na celém svéte, jelikoz je 1ze pouzivat
v riznych cizich jazycich. Dale pak rozsah sluzeb a informaci zavisi na zhotoviteli

mobilni aplikace (Cechurové, Janecek, Kralova, Micik, Petrtyl & Tluchot, 2014).

2. 4. 5. Geolokacni hry

Hlavnim podnétem pro vznik geolokac¢nich her je vyuziti GPS zafizeni
v mobilnich telefonech. Kombinaci dalSich modernich technologii, jako je skenovéni
2D kéda ¢i vyuziti prohlizeCe internetu, se postupem casu vyviji rizné druhy
geolokacnich her. Zakladem vSech her a aplikaci je vyuzivani lokaliza¢nich sluzeb,

které umoznuji uzivatelim CcCerpat personalizované sluzby v urcitém mist¢ a case.
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Nutnosti pro pouzivani lokaliza¢nich sluzeb je mobilni zafizeni, internetové piipojeni
a podpora geografického informacniho systému. Mezi svétové zastupce geolokacnich
her patii Gowalla, Foursquare a Geocaching. V Ceské republice se dostal do povédomi
Geocaching a jeho podoby. Mezi ¢eské hry se tadi Geofun nebo Kod Salomon
(Cechurova, Janegek, Kralova, Micik, Petrtyl & Tluchot, 2014).

2. 4. 6. Moderni technologie pro hru Geocaching

Jednou z primarnich pomicek je GPS navigace, chytry telefon ¢i tablet.
Geocaching se dd hrat i pomoci papirové mapy. AvSak v dnesni moderni dobé
technologii je to rychlejsi pomoci zafizeni, které je schopné urcit pfesnou polohu,
nasmérovat a dovést hrace ke keSi. Lze konstatovat, ze mezi hraci je nejoblibené;jsi
pomickou odolna, outdoorova GPS navigace s podrobnou turistickou mapou.

Nejznaméjsi je predevSim znacka Garmin s modely GPSMAP, Oregon nebo Dakota

(Economia, a. s., 1996 - 2016).

Nicméné nékteti davaji prednost chytrym telefoniim, které maji schopnost
pracovat se signalem GPS. Musi mit vSak nainstalovanou pfisluSnou aplikaci
pro Geocaching. Zde je uvedeno nékolik mobilnich aplikaci, které umozni tuto hru hrat:
c:geo, CacheMe, CacheSense, GeoBucket, Geocaching, Handy Geocaching a maaloo

Geocaching (24net s. 1. 0., 2004 - 2016).

Nakonec zéalezi na kazdém, ktery pfistroj si pro hru vybere, kazdy ma své
pro a proti. Zde je n¢kolik argumentil, podle kterych miize byt rozhodnuto. Jednim
na rozdil od telefoni mohou byt odolné proti vod¢, snesou dést’, pad ¢i kratkodobé
potopeni. DalSim kritériem je Zivotnost baterie. Telefon vydrzi se zapnutou navigaci
v pruméru 4 hodiny, zatimco navigace zvladne nékolikandsobek této doby. Zdrojem
energie u navigaci byvaji tuzkové baterie. Vyhoda je, Ze je ma ¢lovek u sebe ¢i je miize
pofidit pfimo v terénu. U mobilnich telefont to tak snadné neni. Piesnost urcovani
polohy je u navigacnich zafizeni samoziejmosti, zatimco u telefoni se jednd spiSe
o doplitkovou funkci. Pocitovano je to zejména ve zhorSenych podminkach, kdy zjisténi
nezavislost. Skoro zadné navigace nepotifebuji pfipojeni k internetu a funguji
1 na mistech, kde neni telefonni signdl. To vSak nemusi platit pro telefony, které

se né¢kdy bez datového piipojeni neobejdou (Geocaching - kesky.cz, 2016e).
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2. 4. 7. DalSi vyuziti modernich technologii v cestovnim ruchu

Moznosti vyuziti modernich technologii v cestovnim ruchu jsou stale vice
oblibené, jak na strané poptavky, tak na stran¢ nabidky. Umoziiuji uSetiit ¢as i penize
obéma subjektim. Mezi dal§i vyuzivanou technologii je rozSifenad realita, ktera
poskytuje uzivateli informace o redlném svété za pomoci virtudlniho pienosu dat.
Napomaha ptesvédcit zakaznika k nakupu nabizené sluzby, ¢imz se odstranuje nékolik
nevyhod cestovniho ruchu, mezi které patfi nehmatatelnost, nedtivéra pii koupi piedem
¢i nemoznost vyzkouSeni sluzby. Tento zplsob technologie se da vyuzivat
pfi rozSifovani zazitka pii rezervaci sluzeb cestovniho ruchu, pfi interaktivni vystavni
expozici, u prohlizeci v destinaci, v pohostinstvi, rekonstrukci historickych udalosti
¢1 pamatek, v hotelovych sluzbach, v poskytovani dopravnich informaci, pii ptekladu

informaci a pti kooperativnim fizeni destinace.

V destinaci cestovniho ruchu jsou popularni turistické ¢i navstévnické karty.
Podoba zavisi na zhotoviteli, ktery se rozhodne pro papirové kupony nebo pro klasické
karty opatfené elektronickym Cipem. Kazda karta ma sviij ucel, nékteré nabizeji sluzbu
zdarma a jiné zase poskytuji urcitou slevu na vybrané sluzby. V praxi je vyuzivana
kombinace obou a cena zavisi na mixu volnych sluzeb a slev. Karty jsou prospésné jak
pro poskytovatele sluzeb, pro které predstavuji konkuren¢ni vyhodu v boji o zakaznika,
tak pro navstévniky destinace, kterym karta nabizi komplexni nabidku sluzeb
uskutecnénou jednou platbou, Gsporu Casu a zprostfedkovani turistickych informaci,
jelikoz nédkupem karty je poskytnut i priivodce po turistickych atraktivitich dané
destinace. Vyhodou je, ze vyuzivani karet je sledovdno a zaznamendvano
v informacnim systému a karta se stava zdrojem cennych informaci o pohybech turistii
v destinaci. Udaje mohou byt pouzity v marketingové komunikaci destinace, avsak

1 pro tvorbu novych produktii cestovniho ruchu.

Dalsi technologii, ktera je teprve na svém pocatku a je testovana na letové lince
Heathrow - Newark leteckou spolecnosti British Airways je Hi-tech ptikryvka. Jde
o prikryvku hlavy, které je navic obohacena o nejdokonalejsi technologie a dokaze diky
senzorim reagovat na mozkové vlny cestujiciho. Jsou zhotovené ze specialnich
optickych vlédken, které jsou pieneseny do povrchu piikryvky a zbarvuji se podle
aktudlni nalady cestujicich. Rozhodujici barvami jsou modra, pii které ma cestujici
maximalni pohodli a Cervend, kterd vyjadifuje opacny stav. Vyhodou piikryvek je,

ze napomahaji obsluhujicimu persondlu ptizpiisobit sluzby konkrétnim zadkaznikm.
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Modernimi vyzkumnymi nastroji pro cestovni ruch se rozumi vyuzivani
chytrych mobilnich telefonti castniky cestovniho ruchu, ktefi diky pouzivani techniky
poskytuji celou fadu informaci o svém pohybu. Pomoci pfenosii dat a spoluprace
mobilnich operatorti se da zjistit, kam tucastnici vyjizdéji a diky tomu lze sestavit
takzvanou Heatmapu. Informace jsou zcela anonymni a i pfesto dokazou poskytovat
fadu zajimavych informaci, které se pak daji vyuZzit pro fizeni a rozvoj cestovniho
ruchu. Data jsou dilezita 1 pro CzechTourism ¢i dalsi destina¢ni spole¢nosti. Timto
vyzkumem lze zjistit pohyb navstévnikl, rozdily mezi jednotlivymi tipy atraktivit
cestovniho ruchu, pamatky ptitahujici urcity typ navstévnika. Déle se data porovnavaji
se skute¢né¢ prodanymi vstupenkami a lze urcit, kolik navstévnikli danou pamatku
navstivilo a kolik jich pamétku vidélo pouze z dalky bez aktivni Gdasti (Cechurova,

Janecek, Kralova, Micik, Petrtyl & Tluchot, 2014).

2. 5. Geocaching

Geocaching je celosvétova hra, kterd spoc€iva ve hledani skrytych schranek
v riznych obdobach. Je to hra, kterd vznikla jiz v roce 2000 a opira se o pouzivani GPS
zafizeni, internetu, a v neposledni fad¢ také pozorovacich schopnosti (Joel McNamara,
2004). Jde o aktivitu, ktera je pro lidi ¢im dal vice popularngjsi. Svym charakterem je
na pomezi sportu, turistiky, kultury, poznavani a v neposledni fadé také cestovniho
ruchu (Geocaching - kesky.cz, 2016a). Vyhodou hry je, Ze nezalezi na véku
a nevyzaduje zadné mimotadné fyzické ani duSevni schopnosti. Proto nikdo neni
vyloucen z aktivni ucasti na hie. Dal§im plusem je, Ze kazdy ¢lovék mtze hru vnimat

trochu jinak (Mike Dyer, 2004).

Geocaching nabizi mnoho divodt, avsak je na kazdém, ktery si vybere. Muze
se jednat o zajimava mista, kde je schranka umisténa dle pravidel. Pod pojmem
zajimavd mista mohou byt ¢lovékem vnimény neprozkoumané, tajuplné prostory,
objekty ¢i méné znamé turistické atraktivity. KeSe vSak nemusi mit jen hmotnou
podobu, mtize se jednat o nehmotné dédictvi, historickou udalost ¢i povést, ktera byla
k danému pisobisti nékym vytvofena. V popisu schranky by mélo byt zakladatelem

vysvétleno, proc je prave toto misto né¢im zajimavé.

Pro n¢koho mize byt zdmérem jiz samotnd cesta, kterd ho nuti k pohybu.
Pro zakladani kesi plati pravidlo, Ze v blizkosti jednoho prostoru se nesmi nachazet vice

schranek. Pokud maji hraci v planu navstivit vice kesi, mohou mezi nimi v okoli vyuzit
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celou tfadu dopravnich prostiedkti, at’ uz se jedna o automobil, méstskou hromadnou
dopravu ¢i kolo. AvSak zdravi nejvice prospéje prochazka na Cerstvém vzduchu. Pohyb
venku muze zlepsit dusevni pohodu a uvolnit stres (Geocaching - kesky.cz, 2016a).
Kese mohou také hledat osoby se zdravotnim postizenim, jelikoz se mohou vyskytovat
v oblastech, kde neni potifeba Zadné ndmahy a jsou na snadno dosazitelnych mistech

(Mike Dyer, 2004).

Nem¢élo by se zapominat ani na zabavu, kterou Clovék pii hledani schranek
zazije. Schranky mohou byt rizného provedeni, nemusi se tedy vzdy jednat pouze
o plastovou krabicku, ale o originadlni provedeni, ze kterého budou mit radost nejen déti,
ale 1 dospéli (Geocaching - kesky.cz, 2016a). Také existuje mnoho skupin lidi, ktefi
v Geocachingu spatiuji nejen zabavu, ale 1 funkci vzdélavaci. Hra miZze zlepSovat

dovednosti v matematice, mysleni ¢i geografii (Mike Dyer, 2004).

V clovéku muze hra také vyvolavat sklony k soutézeni. Jak je znamo, lidé mezi
sebou radi soutézi, a tak to nékdo mize doslova pojmout jako honbu za poklady. Mize
zavodit v nasbiranych keskach ¢i kolik lidi s nasbiranymi schrdnkami je ptfed nim

(Geocaching - kesky.cz, 2016a).

2. 5. 1. Historie Geocachingu ve svété

Geocaching souvisi s naviga¢nim syst¢tmem GPS (The Global Position System),
ktery byl primarné ur€en pro obranné a vojenské ucely USA. Do tohoto systému byla
zamérn¢ zanaSena uméld odchylka, oznacujici se Selective Availability, za ucelem

znemoznujicim praktického vyuziti civilistim (eStranky.cz, 2016).

Vzniku Geocachingu ptedchazelo rozhodnuti ze dne 01. 05. 2000. Tehdejsi
americky prezident Bill Clinton oznamil, Ze zandSeni této umélé odchylky bude téhoz
dne vypnuto. Poté se tak zlepSila pfesnost GPS z desitek az stovek metrii na nékolik
metrd (Webnode, 2013). Po takové udalosti se hned zacalo na internetovych diskuzich

resit, jak této presnosti vyuzit (CN Invest a. s., 2016c¢).

Dne 02. 05. 2000 dostal pocitatovy specialista Dave Ulmer napad, jak by mohla
byt tato technologie vyuzita. Nevadhal a nasledujici den, tedy 03. 05. 2000, umistil
do lesa v Oregonu v USA schranku. Nasledné zvefejnil geografické soufadnice
(N 45°17,460 W 122°24, 800) keSe na internetu a vyzval ostatni, aby se ji pokusili

nalézt. Jen uptesnil, ze se jedna o Cerny plastovy kbelik zakopany v zemi (Groundspeak,
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Inc., 2000 - 2016b). Zakladatel pridal do keSe seSit, urCeny k zapsani nalezu, prak,
tuzku, konzervu fazoli a nckolik dalSich véci. Hra byla nazvana ,,GPS Stash Hunt®.
Zakladni myslenkou bylo najit schranku v lese s pouzitim GPS pfistroje. Také stale plati
pravidlo s nalezenou schrankou: ,,Vezmes-li si néco ze schranky, také do ni néco vloz.*
04. 05. byla kes$ nalezena prvnim hra¢em. Na mist¢, kde byla ukryta prvni kes, je dnes
plaketa na oslavu této historické udalosti. Ke§ samotnd jiz neni ptivodni, ale na stejném
misté¢ je od roku 2003 nova snadzvem ORIGINAL STASH TRIBUTE PLAQUE
(Plzensky geoteam, 2007 - 2010).

Dne 08. 05. 2000 vytvotil Mike Teague webovy server, ktery mél za ukol
evidovat umisténi kesi. 30. 05. 2000 ptisel Matt Sturn s mySlenkou nazyvat tuto ¢innost
slovem ,,Geocaching®. Principy a pravidla hry se stanovily béhem jednoho meésice,
zaCaly existovat prvni skrySe a nalezy, byla zalozena webova stranka a diskusni férum.

Diky vSem informacim a ptedpokladiim byl zaznamenan vysoky nartst schranek.

Jesté téhoz roku si Jeremy Irish zaregistroval doménu pod néazvem
geocaching.com a informoval tehdejsi komunitu, Ze na této doméné zakldda webové
stranky. Byla zde pivodni databdze existujicich ke$i a po dohodé ptevzal spravu
listingti. Tehdy bylo v databazi zaregistrovano 75 schranek. Od t¢ doby se pocet
schranek vyrazné zvysil. Jeho imyslem bylo vytvofeni komeréniho modelu provozujici
Geocaching, ktery se stal zakladem pro vznik spolecnosti Groundspeak, Inc. Tato firma
sidli ve mésté Seattle ve stat¢ Washington. Tento server nyni provozuje oficidlni hru
a souvisejici aktivity sni spojené. Jednd se o celosvétovou hru, proto muselo dojit
k imluvé o jednotném pouzivani jazyka, kterym se stal anglicky jazyk. Po celém svété
je tedy hra zavisla na informacich zvetejnénych na webovych strankach provozovanych

firmou Groundspeak, Inc. (GPSgames.org, 2002 - 2016).

2. 5. 2. Historie a predpoklady Geocachingu v Ceské republice

Tato zabava na sebe nenechala dlouho Gekat a dorazila i do Ceské republiky.
Prvni schranka s ndzvem ,,Tex - Czech® byla zalozena 01. 06. 2001 ve Stramberském
parku a dodnes je aktivni. Pivodni keS byla ve formé igelitové tasky, kterd byla ¢asem
vyménéna za pevnou schranku. Tato schranka mé ke dni 01. 11. 2016 celkem 4 168

uspesnych nalezi a tesi se 1 velké oblibenosti (Kabelova, 2012).

V Cervnu roku 2003 vznikl ¢esky portal geocaching.cz, ktery byl vyznamnym

krokem pro rozvoj hry v Ceské republice. Pravé diky této udalosti se Geocaching dostal
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do povédomi Siroké veifejnosti. Stranka je v Ceském jazyce a hraci zde mohou najit
informace o hie, forum, kde si piSi své postiehy a zacate¢nici se mohou na cokoliv

zeptat.

Dal$im vyznamnym krokem byl ndvrh na vybér Ceského reviewera. Jedna
se o Cloveéka, ktery posuzuje zaklddani novych kesi a kontroluje, zda jsou dodrZzovéana
pravidla Geocachingu. Zhruba po tydenni diskuzi se komunita dohodla na nominaci
uzivatele s prezdivkou ,Hagg®, ktery se tak stal prvnim Ceskym reviewerem. Diky
zméné, kterd probehla, dochazelo pfi schvalovani novych kesi k lep§imu ptizpisobeni
pravidel nasim podminkdm a zdkoniim a lep$i komunikaci, nez kdyz bylo schvalovani

centralni z USA a bez znalosti mistnich pomé&rt.

Povédomi o Geocachingu se pomérné¢ rychle Sifilo, avSak hra¢i moc
nepiibyvalo, nebot’ cena GPS zafizeni byla vysoka. Zlom se stal roku 2006, kdy firma
Mountfield, a. s. uspotadala marketingovy tah, kdy ke kazdému prodanému jizdnimu
kolu zacala dévat navigaci GPS eTrex Legend zdarma. Dtive drahy piistroj se tak
dostava do rukou mnohem vice uzivatellim, a tim dochézi ke zvyseni poctu nalezl kesi

(GeoWiki, 2015).

V dnesni dob¢ patii CeSti kacefi k nejaktivnéjSim na svété. Jednd se opravdu
o fenomén a vypovida o tom i nékolik prvenstvi, ktera Ceska republika drzi
(Formankova & Vagner, 2012). Od roku 2010 byla ,,Terezka* nejnavstévovanéjsi kesi
sveéta, ke dni 13. 12. 2016 ma 23 147 uspésnych odlovi (Groundspeak, Inc.,
2000 - 2016¢). Avsak roku 2013 ji pted¢il ,,Prague bridges 1 - Karluv most“, ktery ma
27908 tuspesnych nalezi ke dni 13. 12. 2016 (Groundspeak, Inc., 2000 - 2016d).
Ceskou republiku nepfedstihlo ani Némecko s kesi ,,Berlin Alexanderplatz®, kterd ma
pocet nalezit 20 809 ke dni 13. 12. 2016 (Groundspeak, Inc., 2000 - 2016e).
Za Némeckem se drzi Spojené staty americké, Svédsko, Velka Britinie a Kanada

(Groundspeak, Inc., 2000 - 2015).

Diivodil, pro¢ se pravé Ceska republika drzi na piednich ptickach, je hned
nékolik. Prvotni rozvoj souvisi jiZz se zmiflovanou spolecnosti Mountfield, a. s.
(Formankova & Vagner, 2012). Dalsim divodem je vysoce rozvinutd sit’ turisticky
znaCenych tras, kterd je svoji hustotou a kvalitou hodnocena jako nejlepsi v Evropé.
Znadent turistickych tras ma v Ceské republice dlouholetou tradici. Na konci roku 2008

bylo v Ceské republice 40 782 kilometrii p&Sich tras, véetné lyzaiskych. Také je
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rozvinuta sit’ pro cyklisty, kterd dosahuje jiz 32 516 kilometrti (Klub ¢eskych turistl
& Stanovsky, 2011 - 2016).

Dalsi z mnoha ptfedpokladii by mohlo byt cestovatelské chovani ceskych turistt
a navstévnikd. Je bran v tvahu vyznam odkazu socialistické minulosti zemé¢, kdy byly
hranice béZnym obcanim uzavieny. Byl tedy rozvinut piedevs§im kratkodoby domaéci
cestovni ruch, ktery vsobé skryva velky potencidl, coz si mnozi aktéti uvédomili.
Agentura CzechTourism, ale 1 jiné organizace se snaZi propagovat tuzemskou turistiku.
Lidé Setii, avsak dovolenou si nechtéji zcela odepiit. Ceska republika je pro né
predstavovana jako zemé¢, kde se da prozit spousta zazitkt, co se tykéd zabavy, poznani,
sportu nebo gastronomie. VSechny tyto aspekty Geocachingu piimo nahravaji

(Formankova & Vagner, 2012).

2. 5. 3. Zakladni pojmy v Geocachingu

Lidé si v pritbéhu ¢asu vytvotili vlastni terminologii a zkratky, které se pouzivaji
pii hie. Nyni budou vysvétleny pojmy, které se nejcastéji vyskytuji. Hra¢im, kteti hraji
Geocaching se nejcastéji fika kacefi. Lze je poznat jednoduSe, maji upieny pohled
do mobilniho telefonu ¢i navigace a snazi se byt nendpadni. Néktefi se snazi natolik,
ze spise pritahuji pozornost ostatnich a byvaji tak ¢asto odhaleni. Mezi hraci plati
pravidlo, Ze si vSichni navzdjem tykaji, bez ohledu na v&k. Pokud kacer vezme
na hledani keSe dité, bude nazyvan georobiitkem. Jako nejcastéjs$i dopravni prostiedek

je pouzivéan automobil, ktery je nazyvan geovozidlem.

Cilem hry je nalezeni kese, tedy ,,pokladu®. Jde o schranku, ktera mtize byt
rizn¢ maskovana, miize mit jakoukoli podobu. Napiiklad ke§ v podobé vystraznych
ceduli, ptacich budek, Sisek, vétvi ¢i faleSnych patezi, a jeji velikost se mize také lisit.
Provedeni zalezi jen na predstavivosti a schopnostech zakladatele keSe, jinak feceno
ownera. Krom¢ soufadnic muze hra¢i pomoci k nalezeni hint neboli napovéda,
ale 1 listing. Listengem se rozumi popis keSe obsahujici diivody, pro¢ se zde kes nachazi

a dal$i informace s mistem souvisejicim.

Soucasti listingu jsou dopliujici informace, jako je napiiklad ndzev keSe, jméno
autora, datum =zalozeni schranky, troven obtiznosti, uroven terénu, velikost

a samoziejme nesmi chybét soufadnice (Geocaching - kesky.cz, 2016b).
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Nesmirn¢ dulezitd je informace o obtiznosti, kterou lze vyjadiit po¢tem plnych

hvézdicek od 1 do 5. Nemusi se vSak vzdy jednat o celé €islo. Je mozné dat napiiklad

obtiznost 1,5. Hvézdicky oznacuji, jak je slozité kes objevit (CN Invest a. s., 2016a).

1* jednoducha - nalezeni do n€kolika minut;

2** primérna - nalezeni je piiblizné do 30 minut;

3*** nirocnd - nalezeni je delsi nez 30 minut;

4**** obtizna - nalezeni se neobejde bez diukladné piipravy;

S#E**E extrémni - pro nalezeni je tfeba odborné znalosti a dovednosti.

Déle jsou hvézdicky pouzivané také pro terén, kde plati i stejna stupnice

od 1 do 5. Opét je mozné dat naptiklad terén 1,5. Nejedna se jen o celé ¢isla (CN Invest

a. s., 2016a).

1* bezbariérovy pfistup - cesta ke keSi je vhodnd i pro vozickare, vede

po rovném a zpevnéném terénu a ke$ neni vzdalend vice nez 800 metrt;

2** vhodna pro malé déti - cesta vede po vyznacenych trasach a neméla by mit

zadna prudka stoupani nebo klesani, schranka se nachazi do 3,2 kilometrt;

3*** nevhodna pro malé déti - keS je odlovitelna dospélym nebo starSim
ditétem, kteti jsou v dobré fyzické kondici, cesta mize vést i mimo vyznacené
trasy, muze strm¢ stoupat nebo klesat a vzdalenost miize byt delsi nez 3,2

kilometru;

4**** pouze pro zkuSené nadSence - cesta bude velmi pravdépodobné vedena
mimo znacené cesty, lze ofekdvat strmd stoupdni nebo klesani a schranka

se nachazi vice nez 16 kilometru;

SHHAEE extrémné narocny terén - bude potieba specidlniho vybaveni, miize
se jednat o vysokou obtiznost a na tento stupen obtiznosti je doporuceno chodit

minimalné ve dvou lidech (Geocaching - kesky.cz, 2016c).

Je dulezité, aby ¢lovék mél predstavu o velikosti kese, které mohou byt riznych

velikosti:

e mikro - jednd se o krabi¢ku o objemu mensi nez 100 mililitra;

e mald - objem okolo 100 mililitrii nebo vétsi, ale méné nez 1 litr;
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o velka - ke$ s objemem 20 litrii a vice;

e jina - jde o typ keSe, kterd neni nijak specifikovana a nepatii do zadné

kategorie (Groundspeak, Inc, 2000 - 2016a).

Také by mély byt specifikovany takzvané atributy, které jsou ve formé
grafickych symbolil a které 1épe vystihuji, co 1ze od hledani ocekavat, ¢i charakterizuji
schranku a okoli, kde se ke§ nachdzi. Jsou velkym pomocnikem, hra¢ se dozvi, jakym
dopravnim prostfedkem se miiZze ke kesi dostat, zda bude potieba néjakého specialniho
vybaveni, jaka rizika hrozi pfi odlovu, zda je ke$ dostupna v zim¢, zda je vhodna
pro déti ¢i domaci mazlicky a mnoho dalsiho. Jde sice o cenné informace, avsak jejich
spolehlivost je zadvisld na zodpovédnosti autora keSe, jelikoz je uvadi autor sdm.
Atributy se mohou délit na pozitivni a negativni. Celkem jich existuje 66 pozitivnich

a 41 negativnich (Geocaching - kesky.cz, 2016c¢).

Na konci listingu byva uveden hint neboli napovéda, ktera ovSem neni povinna.
Nachazi se v zasifrované formé, kterou lze rozlustit pouhym kliknutim na hint.

Népovéda muze byt ve formée slova, véty ¢i prislovi. Zalezi zde na fantazii ownera.

Poloha kese se uvadi pomoci geografickych soutfadnic. Misto 1ze tedy nalézt
pomoci zafizeni, které je schopné pfijimat druzicovy signal GPS. Muze se jednat

o navigace a v dneSni dobé modernich technologii i o chytré telefony ¢i tablety.

KdyZz ma hra¢ vSechny informace, je tedy pfipraven na odlov keSe. Odlovem
se rozumi nalezeni schranky, béhem které¢ho je nutné si davat pozor na mudly
(Geocaching - kesky.cz, 2016b). Jde o slangovy termin, kterym se oznacuji lidé, ktefi
nic netu$i. V Geocachingu to jsou vSichni, ktefi nemaji v ruce GPS. VétSinou jsou
mudlové neskodni, ale i ptesto je vhodné byt nenapadny a nebudit zbytecnou pozornost.
Schranky jsou nutné pfed mudly peclivé chranit, jelikoz se obcas stava, ze je keS
znicena, poskozena, vyloupena ¢i pfemisténa mimo soufadnice. Pokud takovy piipad
nastane, jde o vymudleni ¢i zmudlovani keSe. Tato situace nastava u skrysi umisténych
ve méstech. Hraci je ¢im dal vic, a riziko odcizeni schranky roste. Poté musi vlastnik
opravovat nebo obnovovat svoji ke§ naptiklad nékolikrat za rok (CN Invest a. s.,

2016b).

Pokud je kes$ objevena, mize se v ni nachézet jen tolik véci, které odpovidaji jeji

notysku nebo jen obycejnych papirkd. Lze ho chapat jako névstévni knihu, do které
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se zaznamenava nalez keSe. Zaznam se provadi tuzkou ¢i propiskou, ktera se v mnoha
kesich vyskytuje, ale doporucuje se nosit vlastni. ZkuSeni kaceti obohacuji svilj zdznam
razitkem ¢i samolepkou. Do logbooku se zapisuje datum a piezdivka hrace. Dale
se muze uvést Cas nalezeni, vyjmuté a vlozené predméty. Pokud se chce hrac vice
rozepsat o svych dojmech, kes pochvalit ¢i podékovat zakladateli, urcit¢ muaze. Dalsi
soucasti keSe byva mudlokarta. Jde o kartu, kterd poskytuje informace pro nahodné
nalezce, ktefi nemaji ponéti o této hife. Byva na ni napsdno, ze se jednd o hru
Geocaching a zadost o to, aby schranka nebyla nic¢ena a nikam nepfemistovéna. V téch
nejmensich kes$i mudlo karta z divodu velikosti neni. Dalsi véci, ktera muize byt
ve schrance, je geocoin. Jinak feCeno sledovatelnd mince neboli trackovatelna.
Zpravidla byva kovova a je opatfena jedineCnym kodem, ktery slouzi k zalogovéni
sledovatelného predmétu. Je tedy mozné minci vzit z jedné schranky a dat ji do druhé.
Ceskou specialitou jsou takzvané CWG neboli Czech Wood Geocoin. Maji podobu
difevéné mince s nakreslenym nebo vypalenym ndzvem udélosti, piezdivkou hrace
a obrazkem. Také mohou byt nalezeny trackovatelné predméty. Opét se jedna
o sledovatelné predméty, které jsou oznaceny unikatnim koédem v podobé kovového
stitku, ktery byva na pfedmétu ptipevnén. Ukolem tdchto predméti je cestovat z kese
do keSe a jejich pohyb je mozné sledovat. Hra¢ tedy muaze pfedmét vyjmout a prenést
do jiné schranky, avSak by si ho u sebe nemél nechévat déle jak 14 dni. A v neposledni
fad¢ se jednd o Kinder bordel. Ve vétsin¢ ptipadi se jednd o hracky pochazejici

z ¢okoladovych vaji¢ek. Tyto pfedméty nejsou mezi kacery moc oblibené.

Nedilnou soucasti celé hry jsou lidé, bez nichZ by tato hra neméla smysl. Prvni
je owner. Jde o clovéka, ktery je zakladatelem a zaroven majitelem schranky.
Po zalozeni mu vznikaji urcité ukoly. Jedna se o udrzbu, vyménu plnych logbookil
za prazdné, pokud je keS ponicena, mél by ji opravit. Mize také provadét kontrolu

zdznamu o nalezenti, ale to se ve vétSin¢ piipadi nekontroluje.

Schranky maji sva pravidla, kterd je potfeba dodrZovat. Za timto ucelem je
pro urCity region vybrana osoba, kterd keSe schvaluje. Nazyva se reviewer, jehoz
ukolem je kontrola a posuzovani vSech nalezitosti na zalozeni schranky. V pfipadé,
ze ke$ vyhovuje vSem pravidliim, nasleduje publikace na oficialni internetové strance
www.geocaching.com. Od tohoto okamziku mohou ke§ vidét a zacit hledat vSichni

registrovani kaceti (Geocaching - kesky.cz, 2016b).
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2. 5. 4. Pravidla a desatero Geocachingu

Uplné na za¢atku je dobré si uvédomit, Ze kazda hra ma své pravidla, tedy ani
je dana pravidla respektovat. Ve hie nikdo nikoho nekontroluje, jen jeho vlastni
svédomi, a pokud chce nékdo Skodit a jit proti pravidlim, at’ tuto hru nehraje a nekazi
zazitky ostatnim hracim. Pro Geocaching bylo stanoveno deset moralnich pravidel,
ktera se ale mohou na raznych strankach formalné lisit, avSak po obsahové strance jsou
vzdy stejnd (Geocaching - kesky.cz., 2016d). Od hrace se vyzaduje ohleduplnost.
Nejvétsim pokladem je misto, na kterém se schranka nachézi a podle toho se ma clovek
k tomuto mistu chovat. Nenicit ke$ a ptirodu okolo. V§e by mélo zistat ve stejném nebo
dokonce lepSim stavu nez pied ndvStévou. Na misté¢ by mél byt hra¢ nenapadny.
Na frekventovanych mistech, kde se pohybuji mudlové, odejde radéji bez nélezu, nez
aby prozradil umisténi schranky. Pfi nalezeni se hra¢ zapiSe do logbooku, ktery
je odménou pro ownera. Vzdy by mél popravdé uvést, jak se mu kes libila. Pokud ke$
nenajde, nesmi opomenout zalogovani DNF (nenalezeno). Vibec to neni ostuda, jen
informace pro ownera, ze by nemuselo byt vSe v potfadku. Déale mohou byt ve schrance
véci na vyménu. Pokud se hrd¢ rozhodne ménit, musi véc vymeénit za predmét
minimalné stejné nebo dokonce vyssi hodnoty. Jsou zde vétSinou umistovany predméty,
které mohou byt prospésné ostatnim. Nikdy by v kes$i nemély byt umistény zadné
objekty, které mohou byt nebezpecné pro déti. Po zalogovani ¢i vyméné musi kacer
vratit schranku do svého ukrytu a zamaskovat minimalné tak, jak byla pfi nalezeni. Ke§
nesmi pfemistovat na jiné misto ¢i odnaset z prostoru pry¢ na del§i dobu. Poslednim
bodem je logovani na internetu, kde by kacer nemél uvadét indicie, které by ostatnim
usnadnily hledani, mohly zkazit zazitek ¢i prozradit ulozeni. Hra je zaloZena
na sluSnosti hraca. Je mozné se zalogovat z pohodli domova, ale o tom to neni. Pokud
cloveék podvadi, podvadi jen sdm sebe a to uz neni hra. Celd hra je zalozena na zavislé
komunikaci, pokud neni néco v poradku s kesi, ihned je nutné kontaktovat ownera

&i reviewra (Smardova, 2008).

2. 5. 5. Cile Geocachingu

Pozitivem hry je, Ze si ji kazdy hra¢ ptizptisobi svym pozadavkiim a narokim.
Muze ji hrat kdykoliv, jak casto chce, lovit sdm ¢i srodinou a ptateli. Diky své

variabilité¢ se Geocaching stava atraktivnim takika pro vSechny. Pomoci GPS ¢lovek
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najde keS, a mize si uzivat ¢i sdilet zazitky s ostatnimi kacery na internetovych
strankach, nebo jesté 1épe osobné. Geocaching pofada akce, které se konaji po celém
svété a diky témto udalostem se mohou hraci spoleéné podélit o své zazitky (Editors

& Staff Geocaching.com, 2012).

Hlavnim cilem hry je tedy dostat lidi ze stereotypu zivota. Takovym jednim
cilem mtize byt i definice cestovniho ruchu. Podle Oriesky (2010, s. 7) ,.Ucasti
na cestovnim ruchu dochadzi k uspokojovani riiznych potieb souvisejicich s cestovanim
a pobytem mimo misto trvalého bydliste, obvykle ve volném case za ucelem ziskani
komplexniho zazitku podminéného odpocinkem, poznavanim, spolecenskymi kontakty,
zdravim, rozptylenim a zdabavou, kulturnim nebo sportovnim vyZzitim. Neékteré z téchto
potieb je mozno uspokojit i mimo ramec cestovniho ruchu, ale prave ucast na ném
predstavuje kvalitativné vyssi stupen uspokojeni.* Cilem je tedy naucit se vyuzivat sviij
volny ¢as mimo misto trvalého bydlisté aktivné, uzit si zdbavu, pohyb na Cerstvém
vzduchu a mnoho dalSiho. V dneSni dobé modernich technologii je tento cil mozna
aZ nemozny, ale 1 mald snaha se od tohoto odpoutat se ceni. OrieSka (2010, s. 7)
dopliwje, ze ,,Toto konstatovani vyplhyva ze vSeobecného chapani potreby jako pocitu
nedostatku néceho, co je pro lidsky Zivot diilezité a nepostradatelné a co cloveku nuti
k urcitéemu chovani. Potieby vSak nevznikaji jako urcity stav vedomi, ale dostavaji
se do vedomi jako odraz pocitu, Ze clovek néco povazuje za potrebné pro sviij Zivot.
Potreby jsou historicka kategorie a jsou vymezovany a formovany vyvojem spolecnosti,
tradicemi, etickymi a pravnimi normami. V cestovnim ruchu se jedna jednak o primarni
- cilové potieby (sportovni vyuziti, pozndvani kulturnich a historickych pamatek,
odpocinku, spolecenské komunikace, rozptyleni a zabavy), jednak o potreby sekundarni
- zprostiedkujici, které podminuji efektivni uspokojovani cilovych potreb.” Timto
konstatovanim muze byt feceno, Ze je Geocaching Uzce spjat s cestovnim ruchem.

Je zde vyuzivano jak ubytovacich, stravovacich, tak dopravnich sluzeb.

Geocaching nabizi nespocetné mnozZstvi cild, a je na kazdém, ktery cil si zvoli.
Pokud ma clovek rad sport, turistiku a cestovani, tak je pro ného Geocaching spravna
volba. Objevi nova mista, kam by se ani nedostal, jelikoz lidé jsou zvykli navstévovat
stejnd mista znovu a znovu a nejsou otevieni novym zazitkim. Hra umi odpoutat
od stereotypu. Nyni ma ¢lovék dobrou vymluvu k navstévé nového mista a téchto mist
bude ptibyvat, jelikoz pocet kesi stale roste. Jsou i lidé, ktefi této hie propadli, a hra

se tak stala soucasti jejich zivotl. Své vylety a dovolené si planuji podle toho, kolik kesi

25



je v dané lokalit¢ a na jaka zajimava mista je tato hra zavede. Na pracovnich cestach
si pokazdé snazi najit chvilku a miniméalné¢ jednu ke§ v blizkosti odlovit (Joel

McNamara, 2004).

Je také vhodny pro milovniky tajemnych Sifer, zahad, dobrodruzstvi

a pro vSechny, ktefi si chtéji rozsitit své znalosti.

Jini to naopak berou jako odpocinek, zdbavu a navazani novych spolecenskych
kontaktd. Kolem této hry se sdruzuje pocetnd komunita. VSe je organizovano
ptes pocitac, ale Casto lze potkat ostatni kacery osobné. Nej€astéji k tomu dochéazi ptimo
u schranky, poté mize nasledovat mily rozhovor a tieba spolecny odlov dalSich kesi.
Hraci se také schazi na rGznych organizovanych akcich, kde je hlavnim tématem
Geocaching. Mohou se zde dozvédét o novych keSich, zazZitcich ostatnich a ziskat nové

zkuSenosti.

Dale se mohou vytvaret celé rodinné, pratelské tymy, které lovi spole¢n€, nebo
se daji najit 1 jednotlivci. Dulezitou soucasti jsou i déti, které hie propadaji spolu
s rodi¢i. Nejen, ze je to pro né skvéla zdbava, ale jsou i dobii v dohledavani skrysi,
nevzbuzuji pozornost a snadno se dostanou do mist, kde maji dospéli prostorové

omezeni (poklady.com, 2016).

Nyni budou uvedeny dva riizné cile, které jsou typické pro Geocaching a jsou
velmi oblibené mezi kacery. Prvnim z nich je ve zkratce FTF. First to Find je pojem,
ktery oznacuje prvniho nélezce schranky po jejim zvetejnéni. Ten, kdo najde schranku
prvni, se muze teSit neformalnimu uzndni ostatnich. Tento pocit je pro nalezce
nezapomenutelny a citi v sob¢, Ze zvitézil. Rozhodujicim faktorem je zde rychlost,
jak se hrac rychle dostavi na misto a schranku najde, ¢i jak rychle vylusti indicie. Nékdy
se stava, ze kes Ceka na svoje objeveni i dlouh¢é tydny. Vyhodu zde ma hrac, ktery ma
prémiové ¢lenstvi. Vyhoda spoc¢iva v dostavani upozornéni o novych zalozenych kesich
za pomoci SMS ¢i e-mailem. Po ozndmeni SMS nékdy nevéhaji, vezmou potiebné véci
k odlovu a uZz jsou na cest¢ za dobrodruzstvim. Obvykle se stava, Ze na odlov
je pripraveno vice hracl najednou a cCasto se pak potkdvaji na mist¢ ukryti. Poté
co najdou hledanou kes, si k dobru pfipisuji prvni ndlez vSichni zacastnéni. Existuji
1 hraci, ktefi se zameétuji cilené na FTF a jsou vzdy pfipraveni na odlov

a to za jakéhokoli pocasi ¢i v no¢nich hodinach.
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Druhym specifickym cilem je hra na body. Jini hra¢i soupefi o dosazeni
co nejlepsich statistickych udajii. VSechny nalezy jsou logovany pomoci internetu, a tak
lze tento zdroj dat pouzivat i pro generovani riznych statistik. Jde naptiklad o dosazeni
nejvyssiho poctu kesi, jejich typt, obtiznosti, nadmotskych vysek, mnozstvi kilometrti

mezi schrankami a podobné (Kresta, 2010).

2. 5. 6. Geocaching a cestovni ruch

Z pohledu cestovniho ruchu se Geocaching muize jevit jako jeden zmotivl
cestovniho ruchu. Zakladnim podnétem je uniknout pracovni a domadci ruting, coz
se ¢loveku podafi jen tehdy, kdyz aktivnim a zabavnym zptisobem stravi sviij volny ¢as.
Pro Geocaching jsou typické jak jednodenni vylety do zajimavych kraji, tak vicedenni
cestovani stravené mimo svilj domov. Geocaching neni pfili§ ndkladnou aktivitou. Lze
ho zatadit do rekreacni turistiky a zaroven sportovni discipliny, jehoz jadrem je pohyb.
Z pohledu formy cestovniho ruchu odpovida svou podstatou me¢kkym a alternativnim
formam cestovniho ruchu. Vici ostatnim formdm cestovniho ruchu se nijak nevymezuje
a neni substitutem, nybrz komplementem. Clovék se mu mize prakticky vénovat
dopliikoveé pti kazdé cesté. Stejné jako Ucastniky cestovniho ruchu ldkaji atraktivni
destinace, zajimavé geocachingové uzemi mize byt pro kacery lakavé a daji takto
vybavenému mistu pfednost pied jinou, keSemi dosud nedotCenou destinaci. Z toho
vyplyvé, Ze Geocaching neni samostatnym motivem a formou, ale spiSe podplrnym
stimulem, dopliikovou aktivitou a nastrojem cestovniho ruchu. Cilem nemusi byt vzdy
vylet. Cesi jako narod provozovali vylety i bez existence Geocachingu. Jde tedy
o ptfidanou hodnotu k vyletim. Z hlediska druht cestovniho ruchu se Geocaching
nejcastéji fadi mezi domadci, kratkodoby, neorganizovany a individuélni druh. Existuji
ale 1 ptipady, kdy se skupina ptatel vyda na nékolikadenni cestu jenom kvli hledani
kesi. Co se tyCe zpusobu dopravy, nelze Geocaching oznacit za pési turistiku, Casto
se provozuje také na kole, a k nékterym keSim je mozné se dostat pfimo autem

(Formankova & Vagner, 2012).

2. 5. 7. Vyuziti Geocachingu pro rozvoj cestovniho ruchu

Ugastnici Geocachingu vytvaii novou cilovou skupinu lidi, na kterou lIze cilit
marketingové strategie, specidlni vyrobky, akce a aktivity spojené s cestovanim
a objevovanim novych oblasti. Diky Geocachingu vznikl novy segment trhu, na ktery
se zam¢tuji predevsim vyrobei GPS navigaci, kteti do nich programuji funkce specialné
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pro Geocaching. Také existuji internetové a kamenné obchody piimo pro kacery, které
nabizeji nejriznéjsi potieby pro Geocaching. Jak uZ to v dneSni moderni dobé chodi,
fada spolecnosti a podnikatell to vidi jako dal§i mozny prosttedek, jak zviditelnit sviij
produkt ¢i sluzbu. Predstavitelé Groundspeaku, Inc. si jsou tohoto chovéani védomi,
proto zanesli do pravidel, Ze keS nesmi slouzit k zddnému vedlejSimu ucelu. Ma
se jednat o zdbavu a koni¢ek a ne aby prostfednictvim kesi byly Sifeny nébozenské,
politické, dobro€inné ¢i spoleenské nazory. Stejné tak schranka nesmi slouZit
ke komerénim ucelim. Pokud se takovd ke$ objevi, neni reviewerem schvalena.
Spole¢nost Groundspeak, Inc. nabizi pomoc a vyhledava spolupraci s uréitymi subjekty,
kter¢ mohou propagovat mysSlenku Geocachingu. Chtéji pomahat predstavitelim obci,
mést a regionll s vytvafenim keSi a popist, tak aby efektivné pftilakaly kacery
na zajimava, dosud neobjevend mista. Dale spolupracuji s pfirodnimi oblastmi,
obchodnimi komorami a organizacemi zabyvajicimi se cestovnim ruchem. Vyuziti
Geocachingu u cestovnich kancelari neni zcela vyhovujici, protoze cilem této aktivity
by nem¢él byt financ¢ni zisk ¢i zisk v jakékoli jiné podobé. Nevylucuje se vS§ak moznost,
7e se takové akce v budoucnu neobjevi a nebudou vyuzity. Zadané jsou viak iniciativy,
kde je za pomoci Geocachingu podporovano cestovani a objevovani novych nezndmych
mist. Organizace cestovniho ruchu ho mohou vyuzit jako marketingovy nastroj
pro ptilakani jiného segmentu zakazniki ¢i privedeni navstévniki do destinace s nizkou

navstévnosti (Forménkova & Vagner, 2012).
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3. Metodika

Bakalatska prace na téma ,,Pfinosy Geocachingu jako produktu cestovniho ruchu
v Jiho¢eském kraji* je rozdélena na teoretickou a praktickou cast. V tivodnich

kapitolach je vyty€en hlavni cil prace a predpoklady vyzkumu.

Teoreticka Cast je zaméfena na Cerpani poznatkil o dané problematice z odborné
literatury, ale také z internetovych zdrojti, jelikoz knizni literatura na téma Geocaching
je minimalni. Existuje jen nékolik malo knih v anglickém jazyce, které jsou v praci
pouzity. Na zacatku jsou vysvétleny specifické terminy, jako jsou destinace cestovniho
ruchu, moderni technologie v cestovnim ruchu a v neposledni fadé Geocaching a jeho

vliv na cestovni ruch.

Na zacatku praktické ¢asti byla provedena komparacni analyza Geocachingu
v Ceské republice a JihoGeském kraji ve dvou letech na zakladé sekundarnich dat.
Naslednym krokem v praktické ¢asti bylo zalozeni tematické série péti kesi RIO16,
které symbolizuji pocet kruhli ve znaku olympijskych her a jejimz prostfednictvim bylo

mozn¢é sledovat spotifebni chovani hract Geocachingu v cestovnim ruchu.

Na ziklad¢ zalozeni série byl vytvofen dotaznik, ktery probihal online
za pomoci internetového formuldfe na www.survio.cz. Cilovou skupinou byli aktivni
hra¢i Geocachingu, ktefi odlovili nékterou schranku z tematické série kesi RIOI16.
Na dotaznikové Setfeni odpovédélo 100 aktivnich hraca, coz je 8,89 % z celkového
poctu lidi, ktefi keSe odlovili. Pro osloveni respondentt byly vyuZity oficidlni webové
stranky Geocachingu, kam byl umistén odkaz do listingu ke konkrétnim keSim ze série
RIO16. Dotaznikovy pruizkum probihal v obdobi od cervence do fijna roku 2016.
Do tohoto obdobi spada i plisobeni olympijského parku na Lipné, ktery byl otevien
od 05. 08. 2016 do 21. 08. 20016. Dotaznik byl vyhotoven v ¢eském jazyce a skladal
se z20 otazek oteviené¢ho, uzaviené¢ho a polootevieného typu. Také se vyskytovaly
otazky, kdy respondenti volili poradi podle svych priorit. Vysledky byly shrnuty
v syntéze zjisténych vysledkli a nasledné byly vyhodnoceny ptedpoklady vyzkumu,
které byly témito vysledky potvrzeny ¢i vyvraceny.

Na zaklad¢ vysledkt a poznatkll byl navrzen novy tematicky produkt cestovniho

ruchu v souvislosti s Geocachingem s ndzvem ,,Barokni poklady jiznich Cech*.
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4. Reseni a vysledky

4. 1. Geocaching v Ceské republice a Jihoéeském kraji -
soucasna situace

V Ceské republice bylo ke dni 30. 12. 2015 celkem 47 010 aktivnich kesi, které
jsou znazornéné v grafu 1. Tato Cisla jsou variabilni a neustale se zvySuji, coz dokazuje
graf 2, kde ke dni 30. 12. 2016 je stav aktivnich kesi 51 986. Lze pozorovat, Ze se zvysil
pocet kesi v krajich, avSak potadi se nezménilo, coz dokazuje tabulka 1. V grafech
a tabulce je zvyraznén JihoCesky kraj, ktery se poctem zaloZenych keSi nachazi
na tfetim misté. Toto umisténi mize mit pozitivni vliv na cestovni ruch v Jihoceském
kraji, jelikoz kacefi pii svych odlovech zaroven navstévuji turistické atraktivity v okoli

a jsou ochotni za n¢ zaplatit.

Graf 1: Oblasti podle poctu kesi ke dni 30. 12. 2015
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Zdroj: Project Geocaching - Caches per area (2014 - 2017)
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Graf 2: Oblasti podle poctu kesi ke dni 30. 12. 2016
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Zdroj: Project Geocaching - Caches per area (2014 - 2017)
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Tabulka 1: Zména poétu kesi v krajich Ceské republiky

o PO P i ot
Stredocesky 6914 8 084 1170
Jihomoravsky 4421 4762 341
Jihocesky 4 008 4 638 630
Ustecky 3617 4055 438
Moravskoslezsky 3464 3 819 355
Kralovéhradecky 3431 3758 327
Plzensky 3428 3567 139
Liberecky 3375 3553 178
Olomoucky 2 648 2919 271
Hlavni mésto Praha 2553 2908 355
Vysocina 2521 2 658 137
Zlinsky 2335 2611 276
Pardubicky 2315 2 507 192
Karlovarsky 1 980 2 147 167
Celkem 47010 51986 4976

Zdroj: Project Geocaching - Caches per area (2014 - 2017)
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4. 2. Tematicka série kesSi RIO16

Prvni Givahou bylo zaloZeni keSe na Lipensku, jejimz prostfednictvim by bylo
mozné sledovat spotfebni chovani hract Geocachingu v cestovnim ruchu. V souvislosti
s vybudovanim olympijského parku k pfilezitosti konani letnich olympijskych her v Riu
de Janeiru, ktery byl vyznamnym pifinosem pro mistni cestovni ruch, byla nakonec
vytvofena tematicka série péti schranek RIO16, které symbolizuji pocet kruht ve znaku

olympijskych her.

Schranky jsou v lokalit¢ rozmistény tak, aby na mapé¢ tvotily pomysiné stiedy
jednotlivych kruhti, zdroven vSak na mistech, ktera jsou rizné zajimava. Prioritou bylo
umisténi jedné schranky v bezprostiedni blizkosti olympijského parku. Jednotlivé
schranky jsou tvofeny valcovitymi krabi¢kami, na jejichz vicku je symbolika
olympijského kruhu, coz prezentuje obrazek 1. Na obrazku 2, obrazku 3, obrazku 4,

obrazku 5 a obrazku 6 Ize predstavit konkrétni keSe s jejich logbookem.

Obrazek 1: Tematicka série kesi RIO16

Zdroj: vlastni zpracovani
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Obrazek 2: Modra kes

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 4: Cervena ke

P ..

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 6: Zelena kes

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 3: Cern ke

Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 5: Zluta ke
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Situovani schranek ukazuji obrazky 7 - 11. Modra ke§ je umisténa v misté
se zajimavym vyhledem na Lipenskou vodni nidrz. Cerna krabitka je uloZena
v blizkosti Stezky korunami stromi, Kralovstvi lesa a v zimni sezoné ptilehlému
lyzaiskému arealu. Cervend schranka je u Louovického mlyna. Zlutd ke$ je ukryta
na biehu Lipenské vodni nddrze, odkud bylo moZné pozorovat déni v olympijském

parku. Posledni zelend schranka je situovana na vyhlidkovém misté do lipenské krajiny.

Obrazek 7: Umisténi modré kesSe Obriazek 8: Umisténi ¢erné kese

i~ ! YT
N = . Py’ =

Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 9: Umisténi Cervené keSe Obrazek 10: Umisténi zluté kesSe

Zdroj: vlastni zpracovani Zdroj: vlastni zpracovani

Obrazek 11: Umisténi zelené kese

Zdroj: vlastni zpracovani
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Cela série je 1 po skonceni olympijského parku nadéle ptistupnd a tési se oblib¢
hraci, coz dokazuje naptiklad log od MARTYxx (2017), kterd zalogovala: ,,...kesky
hezky vystajlované podle barev...“ Dal§im ptikladem miZze byt i log od JenKre (2016),

ktery napsal: ,,...krabicky byly udrzované a v perfektnim stavu...*

Daéle kese slouzi, jako dopliikovy program na Lipné€, coz poznamenali naptiklad
Vyletnici CB (2016): ,,...dneska bylo krdsné slunicko a teplicko, a tak jsme vyrazili
na koupacku na Lipno. K veceru jsme vyrazili do lesii na prochazku odlovit néjakou
tu krabicku...” Dal$im piikladem muize byt i log od Zabuchy (2016), ktery uvedl:
»--.pondeélni pékné pocasi jsme vyuzili k vyletu do Lipna nad Vitavou, kde byla nasim
hlavnim cilem Stezka korunami stromii. Po prochdzce ve vysinach jsem samoziejmé
neodolal a vydal se odlovit dvé blizké kese...“ I log od ondy&janule muze byt prikladem
(2016): ,,...moc diky za kesuli na hezkem misté, pomohla stravit hezky cas v okoli...*
Zminéné logy dokazuji, ze lidé na Lipensku vyuzivaji nabidku cestovniho ruchu, ktera
je zde velmi atraktivni. Muze se jednat, jak o turistické atraktivity, napiiklad Stezka
korunami stromtl, Kralovstvi lesa, tak sportovni vyziti jako je bikepark, floutrejl, lanovy
park ¢i koupéani v Lipenské vodni nadrzi. Geocaching je pak pro né zajimavou

dopliikovou aktivitou jejich pobytu.

Kaceti, ktefi nestihli odlovit celou sérii kesi RIO16, jsou potencialnimi
navstévniky pro destinaci, jelikoZz maji v planu dolovit zbytek série. Toto tvrzeni miize
potvrdit napfiklad log od zdenicka (2016), ktera napsala: ,,...cestou z dovolené jsme
se zastavili na Lipné. Urcité sem pojedeme pristi rok na dovolenou a odlovime celou
serii...““ I log od vojace (2016) muze byt piikladem: ,,...toto byla tieti keska stredecniho
dne. Neéekdy sem zajedu dolovit i zbytek kesi ze série, zajimavy ndpad na kese...*
Na zéklad¢ logl je zfejmé, ze hrac¢i maji destinaci Lipensko v oblibé a chtéji se sem

opét v budoucnu vratit.

Myslenka tematické série keSi, kterd jiz nyni slouzi jako vzpominka
na olympiddu v Riu de Janeiru a ptsobeni olympijského parku na Lipné&, se hractm libi.
To dokazuje naptiklad log od Mamkal (2016): ,,...diky za kes vénovanou olympiade,
dobra myslenka...” DalSim ptikladem mitize byt log od lachtanci (2017): .,...diky
za dobry napad a stylové schranky...“ 1 vybrany log od Byfika (2016) to potvrzuje:
»--.diky za tuto sérii olympijskych kesi. Skvély napad...*“ Ze zminénych logl je ziejmé,

ze hraci maji zajem o kese, které se vztahuji k aktudlnimu tématu daného roku ¢i akei.
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Pro vycisleni ekonomického ptinosu za spotiebu produktl cestovniho ruchu
prostiednictvim tematické série RIO16 jsou v tabulce 2 uvedeny odlovy kesi v dobé
probihajiciho olympijského parku na Lipné, tedy od 05. 08. 2016 do 21. 08. 2016.
Celkovy pocet odlovli byl 322. Z tabulky je patrné, ze nejvice odlovii méla zlutad kes,
ktera se nachazela v bezprostiedni blizkosti olympijského parku. Déle je uvedena
primérnd TUtrata za osobu na den, kterd je vycislena na 528 K& (bez ndkladii
na ubytovani). VSechny niZe uvedené ceny jsou bez ndkladl na ubytovéani. Lidé
na Lipensku stravili v priméru 4 dny. Vysledny celkovy primérny piinos pro cestovni
ruch je 680 064 K¢, ktery byl stanoven na zdkladé poctu odlovl, primérné tutraty

za osobu na den a primérného poctu stravenych dni v destinaci.

Tabulka 2: Ekonomicky pfinos prostiednictvim tematické série RIO16 v obdobi probihajiciho
olympijského parku na Lipné

Pocdet odlovu Pramérna utrata rﬁrr?éejrlffw}f]inos
Kes od 05. 08. 2016 za osobu na den pro cesto}\lztll)i ruch
do 21. 08. 2016 (v K&) p .

(v K¢)
Modra 30 528 63 360
Cerna 114 528 240 768
Cervena 13 528 27 456
Zluta 150 528 316 800
Zelena 15 528 31 680
Celkem 322 - 680 064

Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsi tabulka 3 zndzorfiuje pocet odlovil kesi v obdobi od Cervence do prosince
roku 2016 vyjma odlovu, které byly uskute¢nény béhem ptisobeni olympijského parku.
Celkovy pocet odlovil v tomto obdobi ¢inil 865 schranek. Nejvétsi po€et odlovii byl
u ¢erné keSe. Méla tedy vetsi potencial nez zlutd kes, kterd nebyla v zimnich mésicich
prilis navstévovana, jelikoz se u ni nic vyznamného nenachédzelo a nedé€lo. Zato Cerna
kes je v zimni sezon¢ ulozena v déni lyZafského aredlu a je pfistupnd na lyzich. Dalsi

vyhodou je kaZzdodenni otevieni Stezky korunami stromi. Déle je uvedena primérna

37



utrata za osobu na den, kterd cinila 528 K¢. Vysledny celkovy primérny piinos
pro cestovni ruch je 1826880 K¢. Byl opét stanoven na zékladé poctu odlovi,

pramérné Utraty za osobu na den a primérného poctu stravenych dni v destinaci.

Tabulka 3: Ekonomicky piinos prostiednictvim tematické série RIO16 v obdobi od ¢ervence do prosince
roku 2016

Pocet odlova Prumeérna trata rﬁrr?éerlrll(f)v}f/inos
Kes v obdobi ¢ervenec | za osobu na den P yp  ruch
- prosinec (v K&) pro cestovni ruc
p (v K&)
Modra 66 528 139 392
Cerna 399 528 842 638
Cervena 33 528 69 696
Zluta 320 528 675 840
Zelena 47 528 99 264
Celkem 865 - 1 826 880

Zdroj: vlastni zpracovani

Na zékladé vycisleni ekonomického piinosu za spotiebu produkti cestovniho
ruchu na Lipensku lze konstatovat, ze i kdyz hrac¢i Geocachingu maji pro piijezd
do destinace ruzné cile, vyuzivaji zde produkty cestovniho ruchu a jsou ochotni za né
zaplatit. Je zfejmé, ze pokud je pobliz kese né¢jaka turisticka atraktivita ¢i akce, bude mit
kes vzdy vétsi odlovy nez ostatni schranky. Avsak pokud keSe tvofi n¢jakou tematickou
sérii, jsou hraci ochotni pfijet do destinace znovu, aby ji odlovili celou, tim se tedy
stavaji potencidlnimi navstévniky pro dané tuzemi a vyuzivaji zde znovu produkty

cestovniho ruchu, coz bylo dokazano v tabulce 3.
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4. 3. Dotaznikové Setreni

Na zdklad¢ =zaloZeni tematické série keSi RIO16 k prilezitosti konani
olympijskych her 2016 v Riu de Janeiru a ptisobeni olympijského parku na Lipné, byl
vytvofen dotaznik, ktery probihal online za pomoci internetového formulafe
na www.survio.cz. Cilovou skupinou byli aktivni hraci Geocachingu, ktetfi odlovili
nékterou schranku z tematické série kesi RIO16. Pro osloveni respondentt byly vyuzity
oficidlni webové stranky Geocachingu, kam byl umistén odkaz do listingu
ke konkrétnim keSim ze série RIO16. Dotaznikovy prizkum probihal v obdobi
od ¢ervence do fijna roku 2016. Do tohoto obdobi spada i piisobeni olympijského parku

na Lipné, ktery byl otevien od 05. 08. 2016 do 21. 08. 20016.

Dotaznik byl vyhotoven v ¢eském jazyce a skladal se z 20 otdzek otevieného,
uzavieného a polootevieného typu. Také se vyskytovaly otazky, kdy respondenti volili
potadi podle svych priorit. V tivodni ¢ésti dotaznikového pruzkumu byly zatazeny
otazky, které byly zaméteny na obecné pojeti kacert Geocachingu a poté na vztah hract

Geocachingu k cestovnimu ruchu na Lipensku.

Vysledky byly zpracovany pomoci programu Microsoft Office Excel do grafi,
pod kterymi byl pfipojen i1 slovni komentai. Oznaleni ,,n“ u jednotlivych grafa
vyjadiuje pocet respondentti, ktery byl 100. Originalni dotaznik byl umistén v ptiloze 1

této bakalarské prace.

39



4. 3. 1. Vyhodnoceni ziskanych dat

Otazka ¢. 1: Jak dlouho se Geocachingu vénujete?

Graf 3: Doba ucasti na Geocachingu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Cilem této otazky bylo zjistit, jak dlouho se respondenti Geocachingu vénuji.
Z dotazniku vyplynulo, Ze nejvice dotazovanych se Geocachingem zabyva vice nez 5
let, coz tvoti 39 % tazanych. Druhou nejcastéjs$i odpovédi bylo 2 - 3 roky, ktera byla
oznacena 35 % respondenty. Zbylé odpoveédi byly rozdéleny mezi posledni dvé

moznosti 4 - 5 let, kterou oznacilo 15 %, a méné nez 1 rok tedy zbylych 11 % tazanych.
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Otéazka ¢. 2: Jak Casto se Geocachingu vénujete?

Graf 4: Frekvence tiCasti na Geocachingu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Ukolem této otazky bylo zjistit, jak jsou kacefi v loveni aktivni. Byly na vybér
nasledujici moZznosti. MozZnost nékolikrat v tydnu oznacilo 28 % dotazovanych,
nékolikrat v mésici 52 % a zbytek tdzanych 20 % vybralo moznost n¢kolikrat v roce.
Z odpovédi vyplyva, ze vice nez polovina kacer nasla v této aktivité zalibeni a stala
se pro n¢ pravidelnou soucasti jejich volného Casu. Lze konstatovat, ze aktivnim
cestovanim za keSemi jsou potencidlnimi ucastniky cestovniho ruchu pro rGzné

destinace.
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Otazka ¢. 3: Jaké jsou VasSe cile pri hire Geocaching, serad’te:

Graf 5: Cil Gcasti na Geocachingu
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Zdroj: vlastni zpracovani

V této otdzce dotazovani setazovali jednotlivé cile Geocachingu dle svych vlastnich

vvvvvv

impuls k aktivni c€asti na Geocachingu. Dals$i moznosti byly kacery preferovany, avSak

mén¢. Z otazky vyplynulo, ze nejdulezitéjsim podnétem je zabava, turistické atraktivity,

odpocinek, sport, hra na body, FTF (First to Find), eventy a jiné. VétSina geokaceri

hraje tuto hru kviali zadbav€. Chtéji se odpoutat od stereotypu a znovu se vratit

do détskych let. DalS§im dualezitym cilem jsou turistické atraktivity, jelikoz diky

Geocachingu se ucastnici dostanou na nova pro né dosud neobjevena mista, o nichz

nemaji casto ani ponéti. Na tifetim misté se s dilezitosti 5,8 umistil odpocinek.
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Otazka ¢. 4: Jaké typy kesi vyhledavate?

Graf 6: Preference typt kesi
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Zdroj: vlastni zpracovani

Zde dotazovani oznacovali jimi nejvice preferované typy kesi, kdy neméli omezeny
pocet hlasii. Valna vétSina respondentt zvolila tradi¢ni typ keSe, a to v 97 % ptipadech.
Na druhém misté se umistila multi kes, kterd je vyhleddvana 62 % tazanych. V oblibé
jsou dale mystery keSe oznacené 51 % kacery. Nelze opomenout ani earth kes, kterou
lovi 37 % tazanych. Jiny typ keSi vyhledava 22 % respondenti. Mezi jiné volili
wherigo, letterbox ¢i webcam keS. Nejvice preferované keSe jsou tradicni. MiiZze tomu
byt tak, Ze se jednd o nejrozsitencjsi, nejbéznéjsi a nejjednodussi typ schranky. Mohou
byt kacery velmi oblibené proto, Ze se jedna o rychly odlov a neni zde nutné zdlouhavé
lusténi ¢i doméci piiprava, proto jsou nejvice vyhledavané na vyletech a za poznanim
do novych destinaci. Doma hraci vice vyhledavaji multi ¢i mystery keSe, kdy na odlov

potiebuji vice ¢asu a néjakou ptipravu.
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Otazka ¢. 5: Kolik keSi mate jiz odloveno?

Graf 7: Pocet odlovenych kesi
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Zdroj: vlastni zpracovani

Touto otazkou bylo zjisStovano, kolik kesi kaceti jiz odlovili. Ze Setfeni vyplynulo,
ze nejvice dotazovanych ma odloveno 101 - 500 kesi. Dalsi dvé odpovédi jsou
vyrovnané. 18 % tazanych uvedlo odpovéd 501 - 1 000 a 1 001 - 2 000, o 2 % méné
respondentli uvedlo moznost vice nez 2 000. Nejméné pocetnou odpoveédi bylo méné

nez 100, kterou tvoii 14 % dotazovanych.
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Otéazka €. 6: Ve kterém Kraji je pro Vas loveni nejatraktivnéjsi?

Graf 8: Preference kraje pro loveni
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Zdroj: vlastni zpracovani

Pomoci této otazky bylo zkouméno, ktery kraj je pro dotazované na loveni
nejatraktivnéj$i. Mezi kacery je v oblibé JihoCesky s 31 % a naopak nejméné ziskal
Zlinsky kraj s 1 %. Toto uspotfaddni mohlo ovlivnit geografické umisténi respondentd,
jelikoz prevazna cast tdzanych zije v JihoCeském kraji a dotaznikové Setieni zde bylo
také provadéno. Z této otazky vyplyva jeden dulezity faktor a to ten, ze respondenti jsou
ochotni za keSemi vycestovat i do jinych mist mimo misto trvalého bydlisté, a tim

podpotfit cestovni ruch v dané destinaci.
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Otazka ¢. 7: Jaké jsou Vase duvody pro navstévu Lipenska, sefad’te:

Graf 9: Divod navstévy Lipenska
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Zdroj: vlastni zpracovani

Ugelem této otazky bylo zjistit, jaké diivody vedly respondenta k navitévé Lipenska.
V této otazce dotazovani usporadali jednotlivé ditvody navstévy dle svych vlastnich
na Lipensko. Pro tdzané byly nejvétSim motivem turistické atraktivity, aktivni
sportovani, tematicka série kesi RIO16, pasivni sledovani olympiady a jiné. Hlavnim
a dilezitym podnétem jsou turistické atraktivity, coz mulZe vyplyvat z faktu,
ze Lipensko je zndmou turistickou destinaci a md mnoho atraktivit, které miize
nabidnout. Dalsi odpovédi je aktivni sportovani, coz je podpofeno tim, ze Lipensko ma
vhodné pfirodni i umélé podminky pro sport a v dobé vyplilovani dotazniku Lipno
patfilo mezi olympijské parky, kde si lidé mohli aktivné vyzkouSet mnoho sporti.
A v neposledni fadé mohlo Lipensko podpofit i tematicka série kesi RIO16, kterd byla

zaloZena k prilezitosti kondni olympijskych her.
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Otazka ¢. 8: Mate v planu odlovit celou tematickou sérii kesi RIO16?

Graf 10: Ochota odloveni celé tematické série kesi RIO16
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Cilem této otazky bylo zjistit, zda respondenti maji v planu pii navstévé Lipenska
odlovit celou tematickou sérii kesi RIO16. Z odpovedi vyplynulo, Zze nadpoloviéni
vétSina - takzvané 58 % nemaji zdjem a zbylych 42 % maji zajem odlovit celou
tematickou sérii kesi RIO16. Jejich rozhodovani mohlo byt ovlivnéno vice faktory.
Jednim diivodem mohlo byt rozmisténi kesi. Schranky, které tvoii symbol olympijskych
her (takzvané 5 kruhil) se nenachazi v bezprostredni blizkosti. Dal$im pti¢inou mohl byt

pocet dni stravenych na Lipensku, ktery fesi nasledujici graf 11.
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Graf 11: Porovnani ochoty odloveni celé tematické sériec ke$i RIO16 spoctem stravenych dni
na Lipensku
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Zdroj: vlastni zpracovani

Tento graf porovnavd ochotu odloveni celé¢ tematické série kesi RIO16 s poctem
stravenych dni na Lipensku. Z grafu vyplyva, ze hlavnim faktorem, pro¢ nejsou ochotni
odlovit celou sérii, mize byt pocet dni stravenych na Lipensku. Z vlastnich zkuSenosti
lze konstatovat, ze série se da odlovit béhem jednoho dne, avSak uz nezbyva cas
na turistické atraktivity. Proto lidé, ktefi stravili na Lipensku vice nez tyden, maji Cas
jak na sérii, tak na dalsi aktivity v dané destinaci. Dal$im divodem mohl byt olympijsky
park, ktery byl na Lipensku v dob¢ konani olympijskych her. Dotazovani mohli aktivné
1 pasivné travit svlij Cas predevSim tam a tematicka série keSi mohla byt jen doplnénim

volného ¢asu.
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Otéazka ¢. 9: S kym jste odlov uskutecnili?

Graf 12: Spolecnost pii loveni

5%

13% s rodinou
0

B s partnerem/s partnerkou
B sami
o
>3% ® s prateli

®jiné

n=100

Zdroj: vlastni zpracovani

Z odpovédi vyplynulo, Zze 53 % respondenti lovila srodinou, dalsich 19 %
s partnerem/s partnerkou, 13 % lovili sami, 10 % s ptateli a zbyvajicich 5 % odpovédélo
jiné. Mezi jiné psali s kolegou, s kamarddkou, s Klubem ceskych turistd, s ptitelkyni
¢i s rodinou a détmi. Tento vysledek potvrzuje, Ze mnoho kacerti se Geocachingu
vénuje tymoveé, coz dokazuje i1 fakt, ze nick hracde je tvofen vice jmény nebo
pii logovani jsou vypsani vSichni ucastnici. Nesmi byt opomenuto ani to, ze plno hract
lovi samo. To mlze byt zpiisobeno tim, Ze maji jiné cile, divody ¢i preferuji jiné typy

kesi nez jini ucastnici.
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Otazka ¢. 10: Navstivili jste néjaké turistické atraktivity v okoli pri odlovu?

Graf 13: Ochota navstévy turistickych atraktivit v okoli pfi odlovu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Na zaklad¢ vysledk této otazky muze byt konstatovano, Ze vétSina respondentd
navstivila turistické atraktivity v okoli pfi odlovu. Jen 8 % dotazovanych tuto odpovéd’
oznacilo za nepravdépodobnou. Z toho vyplyva, ze pokud se ke§ nachdzi pobliz
turistickych atraktivit, maze pfildkat kacery k jejich navstéveé. Skutecnosti tedy je,
ze umisténi keSe mlize ovlivnit rozhodovani hrac¢e navstivit urcitou destinaci, kam by

se za normalnich okolnosti nepodival.
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Otazka ¢. 11: Pokud byla turisticka atraktivita zpoplatnéna, zaplatili jste za ni?

Graf 14: Ochota zaplaceni za turistickou atraktivitu
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Zdroj: vlastni zpracovani

V ptipadé zpoplatnéné turistické atraktivity nadpoloviéni vétSina, tedy 83 %,
za ni zaplatila a tuto moznost zcela vyloucilo 17 % tazanych. Opét se potvrzuje to,
ze ke§ muZe prilakat k navstéve turistického objektu a ndkupem vstupenky tak podpofit
cestovni ruch v destinaci. V nésledujicim grafu 15 je porovnavéna ochota zaplaceni

za turistickou atraktivitu s roli respondentd.
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Graf 15: Porovnani ochoty zaplaceni za turistickou atraktivitu s roli respondentii
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Zdroj: vlastni zpracovani

Graf porovnava ochotu zaplaceni za turistickou atraktivitu s roli respondentt. Je ziejmé,
ze vsichni respondenti bez ohledu na svou roli jsou ochotni uskutecnit vydaj souvisejici
s cestovnim ruchem. AvSak nejvice respondenti, ktefi jsou ochotni zaplatit, je v roli
pracujicich. Vyplyva to z faktu, ze si sami vyd¢lavaji a maji tak dostatecné finanéni
prosttedky na Tttratu. AvSak 1 nemadlo studentd je ochotna =zaplatit, proto
se na n¢ subjekty cestovniho ruchu také zamétuji, naptiklad jim poskytuji zvyhodnéné
vstupné. To samé plati pro segment seniord. DneSni seniofi jsou aktivnimu ucastniky
cestovniho ruchu a pro subjekty jsou potencionalnimi zikazniky, na které je tfeba

se zamerovat.
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Otazka ¢. 12: Jaka je VaSe priumérna utrata za osobu na den (bez nikladu

na ubytovani)?

Graf 16: Primérna utrata za osobu na den (bez nakladd na ubytovani)
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Zdroj: vlastni zpracovani

V této otdzce dotazovani vybirali moznosti cenovych rozpéti, které v dané lokalité
béhem své navstévy za den utratili. Nadpolovi¢ni vétSina zvolila odpovéd méné nez
500 K¢&. Dale nasledovalo 501 - 1 000 K¢. Nejméné pocetné odpovédi byly
1 001 - 2 000 K¢ a vice nez 2 000 K¢. Primérna utrata za osobu na den ¢ini 528 K¢

(bez nakladi na ubytovani).
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Otazka ¢. 13: Kolik dni jste stravili na Lipensku?

Graf 17: Pocet dni stravenych na Lipensku
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Zdroj: vlastni zpracovani

Touto otazkou bylo zjistovano, kolik dni respondenti stravili na Lipensku. Ze Setfeni
vyplynulo, Ze nejvice dotazovanych, tedy 42 %, zde stravilo 4 - 7 dnd, 29 % tazanych
uvedlo odpovéd’ 1 den, 0 9 % méné uvedlo mozZnost 2 - 3 dny. Nejméné& pocetnou
odpovédi bylo vice nez tyden s 9 %. Nejcastéjsi odpovéd’ mohla byt volena z divodu,
ze respondenti nepochazi z bezprostiedni blizkosti a chtéji si uzit dny stravené
na Lipensku, jelikoz se zde nachdzi mnoho turistickych atraktivit. Také se mtize jednat
o fakt, ze pfi vypliovani dotazniku bylo Lipno olympijskym parkem, které nabizelo
plno zabavy. Dalsi ¢astou odpovéd” mohli volit respondenti, kteti pochazi z okoli

a mohou kazdy den dojizdét na Lipensko za zabavou.
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Otazka ¢. 14: Jaky typ ubytovani jste vyuZili na Lipensku?

Graf 18: Preference typu ubytovani na Lipensku
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Pokud se kaceti zdrzovali na Lipensku 1 den, je ziejmé, ze zadné ubytovani
nepotiebovali. Pro ty, ktefi tam stravili vice dni, volili odpovéd’ jiné, pod kterou
se skryvd prondjem chaty, vlastni ubytovani, apartmany, ubytovani u zndmych,
ubytovna, firemni chaty, bungalovy ¢i ubytovani na lodi. Dale vyhledavali penziony.
Nezanedbatelnou cast tvoii respondenti, ktefi preferovali ubytovani v hotelu. Zbytek
dotazovanych preferovalo kempy. Pricinou, pro¢ dotazovani vyhledavaji levnéjsi typy
ubytovani, mohou byt vysoké ceny na Lipensku. V nésledujicim grafu 19

je porovnavana preference typu ubytovani na Lipensku s vékem respondentt.
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Graf 19: Porovnani preference typu ubytovani na Lipensku s vékem respondentt
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Z grafu je patrné, ze kazda vékova kategorie uptfednostiiuje rizné typy ubytovani.

S pribyvajicim vékem respondentti rostou naroky na komfort. Dotazovani vice

vyhledavaji pohodin

v

&jsi,

kvalitnéj$i ubytovani, za které jsou ochotni zaplatit. Nizsi

vekové kategorie se spokoji s levnéjsim a méné komfortnim ubytovanim. Ti, ktefi chtéji

mit své vlastni pohodli, maji v destinacich, kam casto jezdi své vlastni ubytovani

v podobé¢ chaty, bungalovu ¢i karavanu.
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Otazka ¢. 15: Jaky zpisob stravovani jste vyuZili na Lipensku?

Graf 20: Preference zplsobu stravovani na Lipensku
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Cilem této otazky bylo zjistit, jaky zplisob stravovani respondenti vyuzili na Lipensku.
Z grafu vyplyva, ze 46 % tazanych vyuzilo kombinaci vlastni stravy a stravovaciho
zafizeni. Ddale vyuzili pouze stravovaci zafizeni ¢i vlastni stravu, a jen mald Cést
dotazovanych odpovédéla zadnou. Je faktem, ze pokud ¢lovek cestuje na 1 den, vyuziva
spiSe vlastni stravu s kombinaci stravovaciho zafizeni v podob¢ cukrarny, kavarny
¢1 restaurace. Pokud ucastnik zlistavd vice dni, preferuje stravovaci zafizeni, které
je nejcastéji soucasti ubytovacich zatizeni. Musi se pocitat s tim, Ze 1idé nikdy neopusti
od vlastni stravy a zaroven se nebrani pouzit ¢ast svého disponibilniho dichodu
na spotiebu za produkty cestovniho ruchu v destinaci. Nasledujici graf 21 porovnava

preference zptsobu stravovani na Lipensku s vékem respondentt.
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Graf 21: Porovnani preference zptsobu stravovani na Lipenskus vékem respondentti
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Z grafu je patrné, Ze skoro vSichni respondenti preferuji kombinaci vlastni stravy

a stravovaciho zafizeni. Jak jiz bylo popsano u ubytovacich zafizeni, nastava zde stejna

situace s pribyvajicim vékem, rostou pozadavky na komfort. U studentli bude situace

jind, budou spiSe preferovat vlastni stravu a nékdy i1 kombinaci stravovaciho zafizeni,

podle toho jakymi finan¢nimi prostfedky disponuyji.
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Otazka ¢. 16: Jaky typ dopravy jste vyuZili na Lipensku?

Graf 22: Preference typu dopravy na Lipensku
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Setfenim bylo zjistovano, jaky typ dopravy vyuzili kaéefi na Lipensku. Z nabidnutych
moznosti lidé nejcastéji volili auto, poté kolo ¢i jiné. Za jiny druh dopravy respondenti
uvedli naptiklad brusle, pfivoz, lanovku, kolobézku, lod’ a mnoho dotazovanych uvedlo
pésky. Mezi méné vyuzivané dopravni prostiedky patii autobus a vlak. Skutecnosti je,
7e nejvice vyuzivanym prostfedkem je auto. Muze to byt z divodu, ze lidé pochazi
z jinych kraju a tento zpusob je pro piepravu rychlejsi a pohodIngjsi. Diivodem, ze lidé
vyuzivaji kola, brusle, kolobézky, mize byt rozsahld infrastruktura cestovniho ruchu

na Lipensku, coz této destinaci ptidava na hodnot¢.
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Otazka ¢. 17: Pohlavi:

Graf 23: Pohlavi respondentt
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dotaznik zodpovédélo 63 % muzi a 37 % zen. Ze Setieni vSak nelze fici, zda CastéjSimi
hréaci jsou muzi ¢i Zeny, jelikoz zde zaviselo na tom, kdo dotaznik vyplioval. Avsak lze

pozorovat jeden fakt, Ze muZzi maji blize k modernim technologiim.
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Otazka ¢. 18: Vék:

Graf 24: VEk respondentt
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Dotaznik zodpovédéli kaceti riznych vékovych kategorii. Nejvice respondentti bylo
mezi 27 - 40 lety, poté mezi 41 - 55 lety. Méné zastoupenou skupinou byla vékova

kategorie do 18 let a nejméné volené odpovédi byly 19 - 26, 56 - 65 a nad 66.
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Otazka ¢. 19: Role:

Graf 25: Role respondentii
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V této otazce bylo zjistovano, v jaké roli se respondenti nachazeji. Nadpolovi¢ni
vetsinu zastupuji pracujici lidé, dale pak studenti. Mezi mélo pocetné skupiny patii
seniofi a jiné. Do jinych patfi podnikatelé a matky na mateiské dovolené. Je ziejmé,
ze nejaktivnéj$i hraci jsou v rolich pracujicich. Divodem mize byt odpoutdni
se od stereotypu zivota ¢i mohou pouzit ¢ast svého disponibilniho dichodu na spotifebu

za produkty cestovniho ruchu v destinaci.
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Otéazka ¢. 20: Kraj, ve kterém bydlite:

Graf 26: Kraj, ze kterého respondenti pochazi
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Cilem této otazky bylo zjistit, kde kacefi ziji. Nejvice respondentii pochézelo
z Jiho&eského kraje (25 %), dale pak z kraje Stiedogeského s 16 %. Zadny respondent,

ktery odpovidal na dotaznik, nepochdzel z Moravskoslezského kraje.
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4. 4. Syntéza zjisténych vysledku

Na zakladé sekundarnich dat byl zkouman Geocaching v Ceské republice
a Jiho¢eském kraji. Ke dni 30. 12. 2015 se v Ceské republice nachazelo celkem 47 010
aktivnich kesi a JihoCesky kraj se s 4 008 novymi schrankami nachéazel na tfetim miste.
Tato Cisla jsou variabilni a neustdle se zvysuji, coz dokazuje nasledujici rok. Ke dni
30. 12. 2016 byl stav aktivnich keSi 51 986 a JihoCesky kraj se s4 638 novymi
schrankami nachézi stile na tfetim mistd. Lze konstatovat, ze se v Ceské republice
se v roce 2016 oproti roku 2015 zvysil pocet zalozenych kesi o 10,59 % a v kraji
Jihoc¢eském o 15,72 %, coZ je o 630 keSi vice neZ v minulém roce. Toto zjiSténi
je pozitivni pro JihoCesky kraj, jelikoZ poctem zalozenych kesi a stalym zvySovanim
tohoto po¢tu miize mit pisobeni Geocachingu pfiznivy vliv na cestovni ruch v tomto
kraji.

Prvnim krokem k primarnim datim bylo zalozeni tematické série keSi RIO16
ke konani olympijskych her 2016. Déle byl vytvofen dotaznik, ktery probihal online
za pomoci internetového formuldfe na www.survio.cz. Odkaz na dotaznikové Setfeni
byl umistén na oficidlnich webovych strankdch Geocachingu, kam byl vlozen
do listingu ke konkrétnim keSim ze série RIO16. Cilovou skupinou byli aktivni hraci
Geocachingu, ktefi odlovili nékterou schranku ze série. Dotaznikovy prizkum probihal
v obdobi od cervence do fijna roku 2016. Do tohoto obdobi spadd i plsobeni
olympijského parku na Lipné, ktery byl otevien od 05. 08. 2016 do 21. 08. 20016.
Po vytvoteni dotazniku a sbéru odpovédi od respondenti bylo nutno ze ziskanych dat
analyzovat vysledky a vhodné je interpretovat. Vyhodnocovani odpovédi bylo
zamétfeno na obecné pojeti kacer Geocachingu a poté na vztah hraci Geocachingu

k cestovnimu ruchu na Lipensku.

Na dotaznikové Setfeni odpovédélo 100 aktivnich hract, coz je 8,89 %
z celkového poctu lidi, ktefi keSe odlovili. Byli to respondenti rtznych veékovych
kategorii, avSak nejcastéjsi vékové rozmezi se pohybovalo od 27 - 40 let s 43 %.
Vétsina dotazovanych byla muzského pohlavi s 63 %. Ze Setfeni vSak nelze konstatovat,
kdo je nejcastejSim hracem, jelikoz zde zaviselo na tom, kdo dotaznik vypliioval. Avsak
muze byt zohlednén jeden faktor, Ze muzi maji blize k modernim technologiim.
Z hlediska spolecenského statutu nadpoloviéni vétSina respondentli patfila do skupiny
pracujicich, ktefi zaujimali 73 %. Divodem mtze byt odpoutani se od stereotypu zZivota

¢i mohou pouzit ¢ast svého disponibilniho diichodu na spottebu za produkty cestovniho
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ruchu v destinaci. Nejvice respondentli pochazelo z JihoCeského kraje, a to v 25 %

ptipadd, a zddny dotazovany nepochazel z Moravskoslezského kraje.

Respondenti byli zkuSeni hraci, 39 % se Geocachingu vénuje vice nez 5 let
a 35 % dotazovanych 2 - 3 roky. Nadpolovi¢ni vétSina (52 %) lovi nékolikrat v mésici
a 28 % dotazovanych nékolikrat v tydnu. Mnoho dotazovanych naSla v této aktivité
zalibeni a stala se pro n€ pravidelnou soucasti jejich volného casu. Jsou tedy
potencidlnimi ucastniky cestovniho ruchu pro rtizné destinace. Dale z dotaznikového
Setfeni vyplyva, ze hlavnim impulsem k G¢asti na Geocachingu je zabava, kterd méla
pro respondenty dulezitost 6,9. Chtéji se odpoutat od stereotypu Zivota, znovu se vratit
do détskych let nebo jiz samotné lusténi soufadnic mize byt pobaveni. Na druhém misté
jsou s dilezitosti 6,6 turistické atraktivity. Kacefi se diky Geocachingu dostanou
na novéa, dosud neobjevend mista, o nichz ¢asto nemaji ani ponéti. S dulezitosti 5,8 je
na tfetim misté¢ odpocinek. Mezi preferované keSe patii tradi¢ni, v 97 % ptipadech.
Muize tomu byt tak, ze se jednd o nejrozSifenéjsi, nejbéznéjsi a nejjednodussi typ
schranky. Mohou byt kacery velmi oblibené proto, Ze se jedna o rychly odlov a neni zde
nutné zdlouhavé lusténi ¢i domaci ptiprava, proto jsou nejvice vyhledavané na vyletech
a za poznanim do novych destinaci. Doma hraci vice vyhledavaji multi ¢i mystery kese,
kdy na odlov potiebuji vice ¢asu a n¢jakou ptipravu. Série kesi RIO16 byla tedy prave
proto vytvoiena 5 tradi¢nimi keSemi, aby v takto atraktivni destinaci byl zarucen rychly
odlov a zbyl ¢as i na dalsi atraktivity v okoli. Pokud jde o pocet odlovenych kesi, 34 %
respondenti odpovédélo 101 - 500. O 16 % méné dotazovanych zvolilo odpovédi
501 - 1 000 a 1001 - 2000, které byly s 18 % vyrovnané. JelikoZ bylo zjisténo,
Ze tazani se nejvice vénuji Geocachingu vice nez 5 let av§ak maji odloveno do 500 kesi.
Muze tomu byt tak, Ze si kacefi pfi svych odlovech planuji navstivit turistické
atraktivity v okoli a neni pro n¢ prioritou jen hledani kesi. Co se ty¢e nejatraktivnéjsiho
kraje, je pro dotazované v oblibé kraj JihoCesky s 31 %, naopak nejméné ziskal Zlinsky
kraj s 1 %. Usporadani kraji mohlo ovlivnit geografické umisténi respondenti, jelikoz
pfevazna cast dotazovanych zije v JihoCeském kraji, kde bylo dotaznikové Setfeni
provadéno. Lze ale také konstatovat, ze Geocaching ma vliv na vybér destinace a hra¢
Geocachingu navstivi takova mista, do kterych by se jinak nepodival. Z toho vyplyva,
Ze 1 takovato aktivita, jako je Geocaching, mize mit ekonomicky pifinos a vliv na rozvoj
destinace. Tato skute¢nost je ddna ochotou hract zaplatit za turistickou atraktivitu

a za sluzby v okoli.
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Dotaznikové Setieni dale fesilo konkrétni destinaci Lipensko. Hlavnim divodem
pro¢ se tazani vydali na Lipensko, byly turistick¢ atraktivity, které mély
pro respondenty dtlezitost 4,1. Muze to vyplyvat z faktu, ze Lipensko je znamou
turistickou destinaci a ma& mnoho turistickych atraktivit, které mize nabidnout. Dalsi
odpovédi bylo aktivni sportovani s dilezitosti 3,2, coz je podpotfeno tim, Zze Lipensko
ma vhodné pfirodni i umélé podminky pro sport a v dobé vypliiovani dotazniku Lipno
patfilo mezi olympijské parky, kde si 1lidé mohli aktivné vyzkouset mnoho sportd.
A v neposledni fadé mohla Lipensko podpofit i tematicka série kesi RIO16 s dulezitosti
2,8, kterd byla zalozena k pfilezitosti konani olympijskych her. Zde se zase potvrzuje
fakt, ze pfi loveni schranek nejsou prioritni jen keSe, ale jsou dilezité i1 turistické
atraktivity ¢i jiné aktivity v dané destinaci. Neochota dotazovanych odlovit celou
tematickou sérii kesi RIO16 mohla byt ovlivnéna vice faktory. Jednim diivodem mohlo
byt rozmisténi ke$i. Schranky, které tvoii symbol olympijskych her péti kruhd,
se nenachazi v bezprostfedni blizkosti. Dalsi pfi¢inou mohl byt pocet dni stravenych
na Lipensku ¢i olympijsky park, ktery byl na Lipné v dobé konani olympijskych her.
Dotazovani mohli aktivné i pasivné travit sviij ¢as pfedevsim tam a tematicka série kesi
mohla byt jen doplnénim volného casu. AvSak po precteni logh od kacert
pod konkrétnimi keSemi je ziejmé, ze hraci jsou potencidlnimi navstévniky, jelikoz maji
v planu dolovit zbytek série. Nejvice respondentii, coZ predstavuje 53 %, lovilo
s rodinou, dalSich 19 % s partnerem/s partnerkou a 10 % s pfateli. Tento vysledek
potvrzuje, ze mnoho kacert se Geocachingu vénuje tymové, coz dokazuje i fakt, ze nick
hrace je tvoren vice jmény nebo pii logovani jsou vypsani vSichni ucastnici. Nesmi byt
opomenuto ani to, Ze 13 % kacerd lovi samo. To miiZe byt zplisobeno tim, Ze maji jiné
cile, davody ¢i preferuji jiné typy kesi nez jini €astnici.

Respondenti nejen ze z 92 % navstivili turistické atraktivity v okoli pfi odlovu,
ale 1 83 % byla ochotna za né zaplatit. Se zakladanim novych kes§i u zajimavych
turistickych atraktivit mize zalozend schranka pfildkat nové névstévniky v podobé
hrac¢i. Ti pak uskutecnuji vydaje souvisejici s cestovnim ruchem. Bylo tomu tak
i na Lipensku. VSechny nize uvedené ceny jsou bez nakladi na ubytovani. Primérna
utrata za osobu na den c¢inila 528 K¢. Jen 12 dotazovanych mélo jako hlavni cil
na Lipné odlovit tematickou sérii kesi RIO16. Ti zde v priméru utratili 458 K¢
za osobu na den, v primeéru tu stravili 4 dny a jejich primérnd utrata po dobu ptisobeni

na Lipensku byla 2 005 K¢ za osobu. Zbytek respondentti, tedy 88, méli jiné hlavni cile.
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Ti zde v priméru utratili 548 K¢ za osobu na den, v priméru zde stravili také 4 dny
a jejich primérna tutrata po dobu plsobeni na Lipensku byla 2 380 K¢ za osobu. Rozdil
mezi respondenty, ktefi méli jako hlavni cil sérii kesi od tazanych, kteti preferovali jiné
aktivity, je za osobu na den 90 K¢ a rozdil primérné utraty po dobu ptisobeni na Lipné
je za osobu 375 K¢. Z toho vyplyva, ze lidé, ktefi nejeli cilené za sérii kesi, zde nechali
vice penéz, avsak rozdil neni vyrazny od kacert, ktefi preferovali odlov série. Faktem
je, ze kazdy hrac s riznym cilem nechal v destinaci urcity obnos penéz, ktery miize

pomoci k jejimu rozvoji.

Skoro polovina respondentii, konkrétn¢ 42 %, zde stravila 4 - 7 dnlt a 29 %
tazanych 1 den, vice nez tyden zde stravilo uz jen 9 % dotazovanych. Pro¢ zde travili
vice dni, mohlo byt z divodu, ze respondenti nepochdzeli z bezprostiedni blizkosti
a chtéli si uzit dny stradvené na Lipensku, jelikoZ se zde nachdzi mnoho turistickych
atraktivit. Také se muze jednat o fakt, ze pfi vypliovani dotazniku bylo Lipno
olympijskym parkem, které nabizelo plno zdbavy a aktivit. Pokud zde kacefi byli pouze
1 den, mohli pochézet z okoli a nebyl pro né zaddny problém dojizdét kazdy den
na Lipensko za zdbavou. Ti, ktefi zde byli 1 den, nepotiebovali Zadné ubytovani. Pro ty,
kteti zde stravili vice dni, volili odpovéd’ jiné, pod kterou se skryvalo prondjem chaty,
vlastni ubytovani, apartmany, ubytovani u znamych, ubytovna, firemni chaty,
bungalovy ¢i ubytovani na lodi. Dale respondenti vyhledavali penziony ¢i hotely. 46 %
dotazovanych zde vyuzilo kombinaci vlastni stravy a stravovaciho zatfizeni. Dale 28 %
tazanych vyuzilo jen stravovaci zafizeni a o 6 % méné kacerti jen vlastni stravu.
Je faktem, ze pokud ¢lovék cestuje na 1 den, vyuziva spisSe vlastni stravu s kombinaci
stravovaciho zatizeni v podobé& cukrarny, kavarny ¢i restaurace. Pokud c¢astnik zlstdva
vice dni, preferuje stravovaci zafizeni, které je nejcastcji soucasti ubytovacich zatizeni.
Musi se pocitat s tim, ze lidé nikdy neopusti od vlastni stravy a zaroven se nebrani
pouzit cast svého disponibilniho dichodu na spotiebu za produkty cestovniho ruchu
v destinaci. Skute¢nosti je, Ze nejvice vyuzivanym prostiedkem bylo auto. MiiZe to byt
z diivodu, Ze dotazovani pochazeli zjinych kraji a tento zplsob byl pro piepravu
rychlejsi a pohodInéjsi. Na misté uz vyuzivali kola, brusle, kolobézky, za coz mize
rozsahla infrastruktura cestovniho ruchu na Lipensku, coz této destinaci ptidava
na hodnoté. Mezi méné vyuzivané dopravni prostfedky patfil autobus a vlak. AvSak
od 01. 03. 2017 nové jezdi na Lipno autobusy Regiolet, a to az 2 krat denng&. Tim by

se mohl zvednout zajem o vefejnou dopravu.
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Na zaklad¢ vysledkt z dotaznikového Setfeni Ize konstatovat, ze kazdy Clovék
v Geocachingu spatfuje jiné cile, avSak vSechny cile sméfuji k uniknuti pracovni
a domaci rutiné. To se da povést diky Geocachingu, pfi kterém lidé aktivné a zabavné
stravi svij volny Cas. Hfe se 1ze vénovat doplitkové pii kazdé cesté za poznanim. Proto
v oblasti, kde se schranky nachazi, mize byt bezpochyby podpofena navstévnost
v podob€ hracli a zvySena spotieba produktii cestovniho ruchu. To bylo dokdzano
u tematické série keSi RIO16, kdy ekonomicky pifinos v dobé probihajiciho
olympijského parku ¢inil 680 064 K&. V obdobi od ¢ervence do prosince roku 2016 byl
ekonomicky ptinos pro destinaci 1 826 880 K&, je tedy ziejmé, ze hraci Geocachingu
se na dané uzemi znovu vraceji a vyuzivaji zde znovu produkty cestovniho ruchu.
Geocaching je tedy podplirnym stimulem, doplitkovou aktivitou a nastrojem cestovniho

ruchu, jak zviditelnit ur¢ité misto ¢i podpofit vyznamnou akci v dané destinaci.

4. 5. Vyhodnoceni predpokladii vyzkumu

Na =zacatku bakalaiské prace byly stanoveny tfi predpoklady vyzkumu.
Po vyhodnoceni dotaznikového Setfeni lze konstatovat, ze vSechny tfi stanovené

predpoklady vyzkumu byly potvrzeny.

Predpoklad vyzkumu €. 1: Vice nez 50 % dotazovanych navstivi pri odlovu nékteré

keSe z tematické série RIO16 turistické atraktivity v okoli.

Na zéklad¢ dotaznikového Setieni se zjiStovala ochota hracli navstivit turistické
atraktivity v okoli pfi odlovu. Ze Setfeni vyplynulo, Ze jen 8 % dotazovanych tuto
odpovéd’ oznacCilo za nepravdépodobnou a 92 % tdzanych navstivila turistické
atraktivity v okoli pfi odlovu, ¢imz byl tento predpoklad vyzkumu potvrzen. Z toho
vyplyva, ze pokud se keS nachazi pobliz turistické atraktivity, mize ptildkat kacery
k jejich navstéve. Se zakladanim novych kesi u zajimavych turistickych atraktivit mize
zalozena schranka pfilakat nové navstévniky v podobé hract, a tim mize byt podpotfena
navstévnost a zvySena spotfeba produkti cestovniho ruchu. Geocaching muze byt
vhodnym doplitkem, jak zviditelnit urcité misto, obzvlasté v dnesni dobé¢, kdy se jedna

o svétovy fenomén.
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Ptedpoklad vyzkumu €. 2: V pripadé, Ze je turisticka atraktivita zpoplatnéna, vice

nez 50 % respondentii za ni zaplati.

Prostfednictvim dotazniku byl zkoumdn dals§i pfedpoklad vyzkumu, a to konkrétné
ochota kacerti zaplatit za turistickou atraktivitu. Z prazkumu vyplynulo, ze 83 %
tazanych zaplatilo, ¢imz je druhy predpoklad taktéz potvrzen. Pokud byli tdzani ochotni
zaplatit za turistickou atraktivitu, je zfejmé, ze v dané destinaci pouzili ¢ast svého
disponibilniho dichodu na spotiebu za produkty cestovniho ruchu v destinaci. Primérna
utrata 83 dotazovanych, kteti byli ochotni zaplatit za atraktivity za osobu na den, €inila
566 K¢, vpriméru tu stravili 4 dny a jejich primérnd utrata po dobu pulsobeni

na Lipensku byla 2 094 K¢ za osobu.

Predpoklad vyzkumu €. 3: Mezi nejnavstévovanéjsi keSe patii Zluta a Cerna, jelikoz

se nachazi blizko turistickych atraktivit.

Posledni ptfedpoklad vyzkumu byl rovnéz potvrzen. Jiz pti poradani olympijského parku
od 05. 08. 2016 do 21. 08. 2016 Zlutou kes navstivilo 149 lidi, ¢ernou 113, modrou 30,
zelenou 15 a jen 13 lidi cervenou. MiiZze tomu byt tak, Ze zluta schranka se nachdzela
v bezprostiedni blizkosti olympijského parku a cerna schranka je schovand pobliz
Stezky korunami stromil a Kralovstvi lesa. Ke dni 28. 02. 2017 se zménilo jen potadi
zluté a &erné kese. Cerna byla nalezena 550 hraéi a zlutd 499. Nyni ma ¢erna schranka
vétsi potencial, jelikoz v zimni sezon€ je ulozena v déni lyZzaiského aredlu a je pfistupna
na lyzich. Dal§i vyhodou je kazdodenni otevieni Stezky korunami stromt. U zluté
schranky se nyni nic vyznamného nenachazi a ned¢je, avSak je dobie ptistupna pro pési
a je zde nadherny vyhled na Lipenskou vodni nadrz. Lze konstatovat, Ze Geocaching
muze byt vhodnym doplikem, jak zviditelnit urcité misto ¢i podpofit kalendarni akci

v dané destinaci.
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5. Navrhova cast

Névrhova cast vychdzi ze zjiSténych skuteCnosti, kterymi jsou logy
pod konkrétnimi keSemi ze série RIO16 a odpovédi respondentii z dotaznikového
Setfeni. Bylo dokazano, ze samotna myslenka tematické série keSi miize byt vhodnym
zpusobem, jak zviditelnit urcité misto ¢i podpofit akci v dané destinaci. Zaroven
je hraci na misté zvysSena spotieba produktii cestovniho ruchu. I po skonceni dané¢ho
tématu mé série své opodstatnéni. Lidé si pfipomenou, co se na daném misté¢ konalo,
podivaji se na zajimavé turistické atraktivity v okoli. Pokud se jim nepodafi celou sérii
odlovit, stavaji se potencidlnimi navstévniky pro destinaci, jelikoZz se na dané misto

chtéji znovu vratit.

Na zaklad¢ vSech zjisténych hledisek byla navrzena nova tematicka série kesi
s nazvem ,,Barokni poklady jiznich Cech“. Tento nizev je podle CzechTourismu
charakteristicky pro rok 2017, ktery vyhlasil rok baroka. Produkt byl tedy koncipovan
tak, aby kaceti zazili dobrodruzstvi, dozvédéli se néco nového o obdobi baroka, poznali
novy kraj, turistické atraktivity vném, a tim podpofili potencial cestovniho ruchu
v jiznich Cechach. Napli produktu tvoii 7 tradiénich ke$i po jiznich Cechéch,

coz ukazuje obrazek 12.

Obrizek 12: Tematicka série kesi ,,Barokni poklady jiznich Cech*

MIROTICE ; i , ) .

Nag2s 77700 Eaaosas (T N> o, . el OPARANY
3 N 49°23.69298' E 14°29.02533'

KOLODEJE NAD LUZNICI LTI ‘ KOMAROV

N 49°15.12860;, E 14°25.13978' N 49°14.98995 E 14°35.61392"

HOLASOVICE

N 48°58.19202' E 14°16.35930'

DOBRA VODA

N 48°58.05045 E 14°31.72643"
A\ 4

CESKY KRUMLOV

N 48°48.65147', E 14°18.50615'

Zdroj: vlastni zpracovani
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Typ tradi¢nich kesi byl zvolen z hlediska oblibenosti hract, rychlosti odlovu
a neni zde nutné lusténi ¢i domaci piiprava. Schranky jsou v kraji rozmistény tak, aby
na mapg tvofily pomyslné body andé¢licka, a zarovein se nachézeji na mistech, ktera jsou
z hlediska barokniho obdobi pro jizni Cechy zajimava. Jedna se o Cesky Krumlov,
Holasovice, Kolod¢je nad Luznici, Mirotice, Opatfany, Komarov a Dobrou Vodu
u Ceskych Bud&jovic. Vybrand mista mohou byt pro nékteré hraée zcela neznama

a objevi je jen pomoci této tematické série.

V listingu kazdé keSe je uvedena obtiznost, terén, velikost, hint, zajimavost
o misté a GPS soufadnice. Kazdy hra¢ Geocachingu ma jiné cile, proto byly ke kazdé
kesi v produktu vypsany moznosti ubytovani, stravovani, jiné kese k odlovu a turistické
atraktivity v okoli, jejichz seznam vzdy nésleduje za jednotlivymi keSemi. Listingy
konkrétnich kesi ze série a jejich seznam lze nalézt v pfiloze 2. Informace byly Cerpany
z webového serveru mapy.cz a geocaching.com. Je zifejmé, ze cestovanim po tematické
sérii keSi bude podpofen cestovni ruch v dané destinaci tim, Ze naptiklad navstivi
turistické atraktivity v okoli, nakoupi si upominkové predméty ¢i vyuziji mistni

stravovaci a ubytovaci zafizeni.

Planované naklady na dopravu pii zakladani kesi jsou vycisleny v tabulce 2.
Doprava je pocitana primérnou cenou dieselu, kterd je 28K¢/litr. Primérnd spotieba
pouzitého automobilu je 5,5 litri/100 kilometri. Cesta je naplanovana z Ceskych
Budgjovic do Ceského Krumlova, Holagovic, Kolod&j nad LuZnici, Mirotic, Opatan,
Komarova, Dobré Vody u Ceskych Bud&jovic a zpatky do Ceskych Budgjovic. Celkova
cena za jednu cestu ¢ini 376 K¢&. Castku by bylo mozné sniZit, pokud by se o schranky
staral nékdo z okoli. Cesta by se musela absolvovat 3 krat za rok, kvali udrzbé
schranek, coz by cinilo 1128 K¢. Zalozeni je jednorazova zalezitost a vysla by
na 700 K¢&. Udrzba 3 krat do roka je vyéislena na 1680 K¢&. Celkové naklady
na zaloZeni a udrzbu jsou vyc¢isleny v tabulce 3 a celkové by 3 krat do roka cinily

3 508 K¢.
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Tabulka 4: Planované naklady na dopravu

1 x doprava
Me¢sto (v K¢)
km K¢/l celkem
Ceské Budgjovice - Cesky Krumlov 25 28 39
Cesky Krumlov - Holagovice 26 28 40
HolaSovice - Kolodéje nad Luznici 39 28 60
Kolodéje nad Luznici - Mirotice 46 28 71
Mirotice - Opatrany 38 28 59
Oparany - Komarov 24 28 37
Komarov - Dobra Voda u CB 40 28 62
Dobra Voda u CB - Ceské Budgjovice 5 28 8
Celkem 243 - 376
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka 5: Planované naklady na zaloZeni a udrzbu
Mésto 1 x doprava 1 x zalozeni 1 x udrzba

(v K&) (v K&) (v K<)
Cesky Krumlov 79 100 80
HolaSovice 60 100 80
Kolodé&je nad Luznici 71 100 80
Mirotice 59 100 80
Oparany 37 100 80
Komarov 62 100 80
Dobra Voda u CB 8 100 80
Celkem 376 700 560

Zdroj: vlastni zpracovani
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JiZ samotnou marketingovou komunikaci tematické série keSi je umisténi
na oficialnich webovych strankdch Geocachingu. Déale by mohly byt vyuzity webové
stranky JihoCeské centrdly cestovniho ruchu, jejichz marketingovou komunikaci
na téma baroko prezentuje obrazek 13. Néasledujici obrazek 14 piedstavuje konkrétni
navrh, jak by mohl vypadat reklamni banner. Obrazek 15 naznacuje, jak by mohly
vypadat webové stranky s marketingovou komunikaci na tematickou sérii kesi ,,Barokni

poklady jiznich Cech” po vloZeni reklamniho banneru.

Obrazek 13: Marketingova komunikace baroka na webovych strankach jiznicechy.cz

A 1&. AN bW :__L_.,__v. : 2. WIMATRY, » QAN £

Jizni Cechy — Perla Jezte a pijte v jiznich
’ pilte v Aktivni pohoda Jihocesky oddech

nepravidelného tvaru Cechach

- . .

Na kole krajinou jihoéeského baroka

Zamecke barokni divadlo v Ceském
Krumlove

Barokni pamatky mestskych pamatkovych rezervaci Vyznamne akce

Zdroj: Informacni Systém Cestovniho Ruchu Jihoceského kraje (2017a)

Obriazek 14: Detail reklamniho banneru

Zdroj: vlastni zpracovani



Obrazek 15: Marketingova komunikace baroka na webovych strankach jiznicechy.cz po vlozeni
reklamniho banneru

Jizni Cechy — Perla Jezte a pijte v jiznich

nepravidelného tvaru Cechach Aktivni pohoda

Zamecke barokni divadio v Ceskem
Krumilove

"~ 1
%rﬁ%ﬂ*& 3 &,

&rie kesi ,,Barokni poklady jiZnich Cech®

Zdroj: vlastni zpracovani

Dale by mohl byt vyuzit portdl Kudy z nudy, spravovany CzechTourismem.
Pokud by vznikly naklady spojené s marketingovou komunikaci, ptevzal by je spravce

webovych stranek.

Planované vydaje hraci Geocachingu za spotifebu produkti cestovniho ruchu
jsou vycisleny v tabulce 4. Je zde uveden odhad odlovli hraci za rok. Odhadovany pocet
byl stanoven podle poctu odlovil kesi, které se nachazi v okoli. Tim, ze se pod jednim
logem muze skryvat vice hraci, je pravdépodobné, ze piijmy z cestovniho ruchu
v daném tzemi vyvolané timto produktem Geocachingu, budou redln¢ vyssi. Déle je
uveden odhad primérné tutraty za osobu pifi odlovu kese. Primérnd ttrata 264 K¢ byla
uréena na zakladé promérné utraty na Lipensku, ktera &inila 528 K&. Castka byla
odhadnuta jako polovi¢ni z diivodu, Ze vétSina danych mist celkové nedisponuje tak
Sirokou nabidkou sluzeb cestovniho ruchu a ve vét§in€ piipadii nedosahuji takové

atraktivity jako Lipno nad Vltavou. AvSak je brano v uvahu, Ze hraci béhem své cesty

74



za jednotlivymi keSemi vyuziji mistni stravovaci ¢i ubytovaci zafizeni, navstivi

turistické atraktivity v okoli, zaplati za né€ vstupy ¢i si koupi upominkové predmeéty.

Tabulka 6: Planované vydaje hracu za spottebu produktii cestovniho ruchu

Odhad primérné | Odhad celkové
“ Odhad odlovi utraty za osobu | prameérné Utraty
Meésto I < o “
za rok pti odlovu kese pti odlovu kesSe
(v K¢) za rok (v K<)
Cesky Krumlov 750 264 198 000
Holasovice 230 264 60 720
Kolod¢je nad LuZznici 140 264 36 960
Mirotice 350 264 92 400
Oparany 220 264 58 080
Komarov 105 264 27720
Dobra Voda u CB 195 264 51480
Celkem 1 990 - 525360

Zdroj: vlastni zpracovani

Névrh produktu by mél zvysit povédomi o vyznamnych baroknich pamatkach
Jiho&eského kraje, mél by podpofit navitévnost jiznich Cech o hraée Geocachingu, ktefi
jsou ochotni cestovat za keSemi a zaplatit za turistické atraktivity pti odlovu v okoli.
Na zaklad¢ vy¢isleni planovanych ndkladl a vydaji za spottebu produktli cestovniho
ruchu lze konstatovat, ze by tato série mohla mit pozitivni ekonomicky vliv na cestovni
ruch v jiznich Cechach. Nyni mé4 &erna schranka vétsi potencial, jelikoz v zimni sezong
je uloZzena v déni lyzafského arealu a je pfistupnd na lyzich. Dalsi vyhodou je
kazdodenni otevieni Stezky korunami stroml. U Zluté schranky se nyni nic
vyznamného nenachazi a ned¢je, avSak je dobfe pristupna pro pési a je zde nadherny

vyhled na Lipenskou vodni nadrz.
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6. Zaveér

Prace byla rozdélena na dvé casti, teoretickou a praktickou. Na zacatku byl

vyty€en hlavni cil prace a ptfedpoklady vyzkumu.

Teoreticka ¢ast byla zaméfena na ziskavani védomosti o dané problematice
z odborné literatury a internetovych zdrojii. Geocaching je novodoby fenomén, ktery
je mezi lidmi stale vice oblibeny. AvSak najdou se 1 lidé, ktefi o této hie nemaji jesté
ani ponéti. Na zacatku byly tedy objasnény specifické terminy, jako jsou destinace
cestovniho ruchu, moderni technologie v cestovnim ruchu a v neposledni tadé¢

Geocaching a jeho vliv na cestovni ruch.

Stézejnim bodem v praktické ¢asti bylo zaloZeni tematické série péti kesi
RIO16, které¢ symbolizuji pocet kruhit ve znaku olympijskych her a jejimz
prostfednictvim bylo mozné sledovat spotfebni chovani hra¢l Geocachingu v cestovnim

ruchu na tomto konkrétnim ptikladu. Na zaklad¢ zalozeni série byl vytvoien dotaznik.

Vysledky z dotaznikového Setfeni prokazaly pozitivni vliv Geocachingu
na cestovni ruch. Dle zjiSténych informaci lze konstatovat, ze JihoCesky kraj je
pro loveni kesi jedna z nejatraktivnéjsich lokalit v Ceské republice a mize byt tedy
vhodnym doplnénim nabidky cestovniho ruchu v tomto kraji. Dale bylo zkoumano
spotfebni chovani hra¢t Geocachingu. Lidé vyjizdi za hledanim schranek i do jinych
kraji, a pokud je v blizkosti néjaka turisticka atraktivita, jsou ochotni ji navstivit
a zaplatit za ni vstupné. V ptipadé, Ze se v dané lokalité¢ zdrzuji déle, vyuzivaji produkty
cestovniho ruchu, které destinace nabizi. VSechny argumenty nasvéd€uji tomu, Ze lze
na Geocaching nahlizet jako na volnocasovou aktivitu, diky niz lidé cestuji mimo misto

svého trvalého bydlisté nebo se stava doplnénim jejich aktivit pfi cestovani.

Na zdklad¢ prokazani pozitivniho vlivu Geocachingu na cestovni ruch
je v zavéru prace navrzen dal$i novy produkt cestovniho ruchu snazvem ,,.Barokni
poklady jiznich Cech*. Jedna se o dal3i tematickou sérii kesi, kterd ma zvysit povédomi
o vyznamnych baroknich pamatkach JihoCeského kraje. Na zdkladé¢ poznatka
zkoumanych v této praci lze predpokladat, ze nova série keSi podpoii navstévnost
jiznich Cech o hrage Geocachingu, kteii jsou ochotni cestovat za keiemi, zaplatit

za turistické atraktivity pti odlovu a spotiebovavat produkty cestovniho ruchu.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, destinace, tematicka série kesi, kes, kacer, GPS
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I. Summary and keywords

This bachelor thesis consists of two parts, theoretical and practical. The main

aim and prerequisites of the thesis were set at the beginning.

The theoretical part is focused on acquiring knowledge about the issue
from literature and scientific database. Geocaching is a modern phenomenon which
become popular among people. But there are also people who has not heard about this
game yet. Important terms, such as tourism destination, modern technology in tourism
and finally Geocaching and its impact on tourism were explained at the beginning

of the thesis.

As the key point of the practical part was established the serie of five thematic
caches RIO16 that symbolize the number of circles in the emblem of the Olympic
Games and through which it was possible to track consumer behaviour of Geocaching
players in tourism on this particular example. Based on the foundation of the serie was

created questionnaire.

Results of the survey has proven a positive effect of Geocaching on tourism.
According to gathered information it is possible to say, that the South Bohemian region
is one of the most attractive locations in the Czech Republic for hunting. Therefore
the hunting is appropriate complement of tourism in this region. The consumer
behaviour of Geocaching players was also examined. People commute to search
for boxes in other countries, and if it is near a tourist attraction, they are willing to visit
it and pay the price for the ticket. If people stay in the area for a longer time, they use
tourism products which the destination offers. All arguments suggest that it is possible
to perform the Geocaching as a leisure activity, allowing people to travel outside their

places of permanent residence or it can support their activities during travelling.

At the end of the thesis the new tourism product called ,,Baroque Treasures
of South Bohemia“ is proposed based on the proven fact that Geocaching has positive
impact on tourism. This is another thematic serie of caches created to raise awareness
about the important Baroque monuments of South Bohemia. Based on the data analysed
in this thesis, it is assumed that a new serie of caches will encourage attendance
of Geocaching players who are willing to travel for caches, pay for the provided tourist

attractions during the hunt and use tourism products of the South Bohemia.

Key words: tourism, destination, thematic serie of caches, cache, geocacher, GPS
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V. Prilohy
Priloha 1: Dotaznikové Setreni
Dobry den,

jmenuji se Denisa Svecova a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihogeské univerzity
v Ceskych Budgjovicich. Zpracovavam bakalafskou praci na téma ,Pfinosy
Geocachingu jako produktu cestovniho ruchu v Jihoceském kraji“. Pro tento ucel jsem
sestavila dotaznik, o jehoZ vyplnéni bych Vas chtéla po ODLOVENI a ZALOGOVANI
pozadat. Dotaznik je anonymni a VasSe udaje budou pouzity pouze pro ucely mé

bakalarské prace. Predem dékuji za Vas Cas a spolupraci pii vypliiovani dotazniku!

1. Jak dlouho se Geocachingu vénujete?
e méné nez 1 rok
e 2-3roky
o 4-5let

e vicenez 5 let

2. Jak ¢asto se Geocachingu vénujete?
e n¢kolikrat v tydnu
e n¢kolikrat v mésici

e nékolikrat v roce

3. Jaké jsou Vase cile pri hie Geocaching, serad’te:
% FTF (First to Find)

« hra na body

¢ odpocinek

“%* eventy

¢ turistické atraktivity

% zabava



*» sport

% jiné

4. Jaka typy kesi vyhledavate?

[

[

tradi¢ni
multi
mystery
earth

jiné

5. Kolik kesi mate jiz odloveno?

méné nez 100

101 - 500
501 -1 000
1 001 -2 000

vice nez 2 000

6. Ve kterém Kkraji je pro Vas loveni nejatraktivnéjsi?

Jihocesky
Jihomoravsky
Karlovarsky
Kralovéhradecky
Liberecky
Moravskoslezsky
Olomoucky
Pardubicky

Plzensky



e Praha

e Stifedocesky
o Ustecky

e Vysocina

o Zlinsky

7. Jaké jsou VaSe diivody pro navstévu Lipenska, serad’te:
¢ tematicka série kesi RIO16
% turistické atraktivity
+¢+ aktivni sportovani
¢ pasivni sledovani olympiady

K/

** J né

8. Mate v planu odlovit celou tematickou sérii keSi RIO16?
e ano

® nc

9. S kym jste odlov uskutecnili?
e sami
e s partnerem/s partnerkou

e srodinou

s prateli
e jiné

10. Navstivili jste néjaké turistické atraktivity v okoli p¥i odlovu?
e ano

® 1n¢



11. Pokud byla turisticka atraktivita zpoplatnéna, zaplatili jste za ni?
e ano

® nec

12. Jaka je VaSe prumérna ttrata za osobu na den (bez nakladi na ubytovani)?
e méné nez 500 K¢
e 501-1000K¢
e 1001-2000Ke¢

e vicenez 2 000 K¢

13. Kolik dni jste stravili na Lipensku?

e 1den
e 2-3dny
e 4-7dnu

e vice nez tyden

14. Jaky typ ubytovani jste vyuzili na Lipensku?
'l Zadné
'l kemp
"1 motel
"1 hotel
'] penzion

[l jiné

15. Jaky zpisob stravovani jste vyuzili na Lipensku?
e Zidny
e vlastni strava

e stravovaci zafizeni



e kombinace vlastni stravy a stravovaciho zafizeni

16. Jaky typ dopravy jste vyuZili na Lipensku?
"1 kolo
L auto
0 vlak
"1 autobus

[l jiné

17. Pohlavi:

e muz

e 7ena
18. Vék:

e dol8

e 19-26

o 27-40

o 41-55

e 56-65

e nad 66
19. Role:

e student

e pracujici
e senior

e jiné



20. Kraj, ve kterém bydlite:
e JihocCesky
e Jihomoravsky
e Karlovarsky
e Kiralovéhradecky
e Liberecky
e Moravskoslezsky
e Olomoucky
e Pardubicky
e Plzensky
e Praha
e Stredocesky
e Ustecky
e VysocCina

e Zlinsky



Pfiloha 2: Listingy konkrétnich kes$i ze série ,Barokni poklady jiznich Cech*

ZAMECKA BAROKNI ZAHRADA

CESKY KRUMLOV

Obtiznost: A A AT
Terén: FATONR

Velikost: _—1

Hint: podivej se na sochu

Zajimavost: k aredlu cCeskokrumlovského zdmku patfi unikdtni rozsédhla barokni
zahrada, kterd byla zaloZena ve 2. poloviné 17. stoleti. Jde o n€kolik zahrad s vlastnim
architektonickym uspofadanim polozenych stupiiovit¢ za sebou. V zameckém aredlu
se nachazi rokokovy letohradek Bellarie (Informacni Systém Cestovniho Ruchu

Jihoceského kraje, 2017b).

GPS souradnice: N 48°48.65147', E 14°18.50615'

Bonus: v zamku v Ceském Krumlové se nachéazi barokni divadlo, které reprezentuje
vyspélou barokni scénu. Jde o divadlo s piivodnim divadelnim fondem, dochovanym,
jak v ptredmétnych redliich, tak i v bohaté archivni dokumentaci. Lze ho prezentovat
jako svétovy unikat, jelikoz divadlo v Ceském Krumlové je pouze srovnatelné
se Svédskym kralovskym divadlem v Drottningholmu u Stockholmu z roku 1766

(Informacni Systém Cestovniho Ruchu Jihoc¢eského kraje, 2017c¢).



CESKY KRUMLOV

Ubytovani v okoli

Jiné keSe k odlovu v okoli

Penzion Tilia

GPS: N 48°48.45647', E 14°19.28497'
E-mail: info@penziontilia.cz

Telefon: + 420 777 285 215

Web: www.penziontilia.cz

Penzion Kfiz

GPS: N 48°48.46893', E 14°19.30590'
E-mail: ubytovani@penzion-kriz.cz
Telefon: + 420 775 421 012

Web: www.penzion-kriz.cz

Stravovani v okoli

Otacive hlediste/Revolving auditorium

GPS: N 48°48.63000', E 14°18.46200'

Obtiznost: A KILITIT
Terén: D0 PAQA QA

Velikost: -

Zamecke barokni divadlo

GPS: N 48°48.74500', E 14°18.73500'

Obtiznost: IR ITIC
Terén: FALIIT

Velikost: —

Turistické atraktivity v okoli

Kréma Markéta

GPS: N 48°48.70768', E 14°18.50315'
E-mail: info@krcma-marketa.cz
Telefon: + 420 721 122 937

Web: www.krcma-marketa.cz

Restaurace Barbora

GPS: N 48°48.69757', E 14°18.82943'
E-mail: michalzalek@hotelbarbora.cz
Telefon: + 420 380 712 791

Web: www.hotelbarbora.cz

Hrad a zamek Cesky Krumlov

GPS: N 48°48.76870', E 14°18.83500'
E-mail: ceskykrumlov@npu.cz
Telefon: + 420 380 704 721

Web: www.zamek-ceskykrumlov.eu

Zamecka véz Cesky Krumlov

GPS: N 48°48.74097', E 14°18.95797'
E-mail: neuveden

Telefon: neuveden

Web: www.castle.ckrumlov.cz



SELSKE BAROKO

HOLASOVICE

Obtiznost: 2. 0.0, 0. 0t
Terén: ). 9 pAgkeke
Velikost: _—1

Hint: tam, kde je vodnik

Zajimavost: jedna se o zcela dochovany stfedovéky soubor obytnych domu a sypek,
propojeny ohradnimi zdmi sbrankami a klenutymi vjezdy do prostoru navsi.
Neopakovatelnou atmosféru a vyraz dava celé vsi toto usporadani spolu s dochovanym
Stukovym dekorem na vétSin€é pruceli. Ve vsi lze také vidét statky se Spychary,
stodolami, mastalemi a vyménky ¢i kovarnu, hostinec a kaplicku. Unikatem jsou studny
s dfevénou pistovou pumpou pred usedlostmi (Informacni Systém Cestovniho Ruchu

Jihoceského kraje, 2017d).

GPS souradnice: N 48°58.19202', E 14°16.35930'
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HOLASOVICE

Ubytovani v okoli

Jiné keSe k odlovu v okoli

Pension Spejchar u Vojty

GPS: N 48°58.19363', E 14°16.38783'
E-mail: emelichar@volny.cz

Telefon: + 420 777 621 221

Web: www.holasovice.cz

Selsky dviir Holasovice

GPS: N 48°58.16157', E 14°16.39985'

E-mail: info@selsky-dvur-holasovice.cz

Telefon: + 420 602 378 687

Web: www.selsky-dvur-holasovice.cz

Stravovani v okoli

»Stonehenge*

GPS: N 48°57.80100', E 14°16.61800'

Obtiznost:  HRILININ
Teren: ORI

Velikost: [ |

Selske baroko/The rustic baroque

GPS: N 48°57.79600', E 14°16.29700'

Obtiznost: IS ITIC
Terén: D0 PAQA @A

Velikost: -

Turistické atraktivity v okoli

Jihoc¢eska hospoda Holasovice

GPS: N 48°58.19845', E 14°16.32200'

E-mail: hospoda.holasovice@gmail.com

Telefon: + 420 606 555 697

Web: www.holasovickahospoda.cz

Restaurace Spejchar u Vojty

GPS: N 48°58.19363', E 14°16.38783'
E-mail: emelichar@volny.cz

Telefon: + 420 777 621 221

Web: www.holasovice.cz

Zticenina hradu Div¢i Kamen

GPS: N 48°53.35100', E 14°21.44150'
E-mail: zdenka.tuckova@divcikamen.cz
Telefon: + 420 775 213 959

Web: www.divcikamen.cz

Cerna véz Ceské Budgjovice

GPS: N 48°58.53003', E 14°28.53730'
E-mail: infocb@c-budejovice.cz
Telefon: + 420 386 352 508

Web: neuveden



ZAMEK MITROWICZ

KOLODEJE NAD LUZNICI

Obtiznost: AT
Terén: D ApAgAoAe

Velikost: _—1

Hint: u kofene stromu

Zajimavost: puvodni tvrz zroku 1565 byla vletech 1737 - 1741 prestavovana
pod vedenim hrabéte FrantiSka Vratislava z Mirovic, pfi¢emz doslo k rozsifeni obytné
Casti a pristavbé kaple sv. Anny. Diky témto zdsahlim ziskal zdmek dne$ni barokni
podobu a nalezi mu i rozsdhld zahrada. Uvnitf je zdmek bohaté¢ zdoben freskami

(Informacni Systém Cestovniho Ruchu Jihoceského kraje, 2017¢).

GPS souradnice: N 49°15.12860', E 14°25.13978'
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KOLODEJE NAD LUZNICI

Ubytovani v okoli

Jiné keSe k odlovu v okoli

Penzion Vorat

GPS: N 49°13.31400', E 14°25.24782'
E-mail: habich.jan@gmail.com
Telefon: + 420 776 647 160

Web: www.vorar.cz

Kemp Cabrov

GPS: N 49°15.77957', E 14°25.63145'
E-mail: cabrov@volny.cz

Telefon: + 420 385 732 055

Web: www.mujweb.cz/cabrov/cz/index.html

Stravovani v okoli

Zidovsky hibitov Kolodeje nad Luznici.

GPS: N 49°15.34000', E 14°25.07100'

Obtiznost:  HRILININ
Teren:  FORICICIT

Velikost: -

Zamek Kolodeje nad Luznici

GPS: N 49°15.15600', E 14°25.14600'

Obtiznost: IS ITIC
Terén: D0 PAQA @A

Velikost: [ ]

Turistické atraktivity v okoli

Zamecka Restaurace

GPS: N 49°13.47155', E 14°25.28257"
E-mail: zamres@seznam.cz

Telefon: + 420 385 731 757

Web: www.zameckarestaurace.info

Kantyna - Kemp Kolod¢je

GPS: N 49°15.26697', E 14°25.23510'
E-mail: neuveden

Telefon: + 420 737 782 725

Web: www.campingkolodeje.jimdo.com

Vltavotynské podzemi

GPS: N 49°13.41877', E 14°25.28687"
E-mail: martina.sudova@kultura.tnv.cz
Telefon: + 420 385 772 303

Web: www.tnv.cz

Zamek Vysoky Hradek

GPS: N 49°10.87527', E 14°23.18445'
E-mail: infocentrum.ete@cez.cz
Telefon: + 420 381 102 639

Web: neuveden



ZDENA BAROKNI ZVONICE

MIROTICE

Obtiznost: AT
Terén: D ApAgAoAe

Velikost: — |

Hint: podivej se nahoru

wewvr

stavbu s nadrocnym baroknim ¢lenénim, kterda ma cibulovou stfechu a lucernu. Zvonice
se nachazi v blizkosti kostela sv. Jilji a je viditelnd i z okolnich kopct severniho Pisecka

(Informacni Systém Cestovniho Ruchu Jihoceského kraje, 2017f).

GPS souradnice: N 49°25.77700', E 14°2.10325'
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MIROTICE

Ubytovani v okoli

Jiné keSe k odlovu v okoli

Zamek Strazovice, s. 1. 0.

GPS: N 49°24.94012', E 14°1.04073'
E-mail: zamek.strazovice@seznam.cz
Telefon: + 420 601 330 320

Web: www.zamek-strazovice.cz

Pevnost Fort Hary

GPS: N 49°24.15765', E 13°59.81482'
E-mail: forthary@gmail.com

Telefon: + 420 728 727 123

Web: www.forthary.cz

Stravovani v okoli

Mirotickeé krizky a kaplicky

GPS: N 49°25.83100', E 14°2.29800'

Obtiznost: A ARITIN
Terén: 2.0, 0. PA@Ae

Velikost: -

Mirotice

GPS: N 49°25.83100', E 14°2.20900'

Obtiznost: A TLIT
Terén: D0 PAQAeke

Velikost: [ |

Turistické atraktivity v okoli

Restaurace Pansky Dvur

GPS: N 49°25.71313', E 14°2.23173'
E-mail: kurakucera@seznam.cz
Telefon: + 420 602 101 117

Web: neuveden

Restaurace U AlSe

GPS: N 49°25.83970', E 14°2.19535'
E-mail: ladan.prochazka@seznam.cz
Telefon: + 420 777 579 037

Web: neuveden

Hrad Zvikov

GPS: N 49°26.32287', E 14°11.53825'
E-mail: zvikov@npu.cz

Telefon: + 420 382 285 676

Web: www.hrad-zvikov.eu

Zamek Blatna

GPS: N 49°25.36382', E 13°52.76800'
E-mail: zamek.blatna@gmail.com
Telefon: + 420 383 422 934

Web: www.zamek-blatna.cz



KOSTEL SV. FRANTISKA XAVERSKEHO

OPARANY

ObtiZnost: ). 0. ® . kG
Terén: ). 0 SAGK@A
Velikost: —

Hint: u vstupu za ceduli

Zajimavost: byvaly klasterni, nyni farni kostel je dilem vyznamného architekta Kiliana
Ignace Dienzenhofera a zaroven je piikladem vrcholné barokni architektury doplnéné
nasténnymi malbami a velmi hodnotnym soudobym mobilidfem. Zajimavy je také areal

byvalého klastera, ktery navazuje na kostel (Narodni pamatkovy ustav, 2015).

GPS souradnice: N 49°23.69298', E 14°29.02533'
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OPARANY

Ubytovani v okoli

Jiné keSe k odlovu v okoli

Chalupa u malife - Josef Dvorak
GPS: N 49°24.01900', E 14°28.85177'
E-mail: info@superchalupa.cz
Telefon: + 420 737 472 287

Web: www.superchalupa.cz

PENZION 67, s. 1. 0.

GPS: N 49°23.89223", E 14°28.75622'
E-mail: penzion67@seznam.cz
Telefon: + 420 728 378 138

Web: www.penzion-oparany.cz

Stravovani v okoli

Sv Frantisek Xaversky

GPS: N 49°23.69600', E 14°29.05200'

Obtiznost:  PTILITIT
Teen:  ORTCTOIT

Velikost: -

Letopocet

GPS: N 49°23.93300', E 14°28.62300'

Obtiznost: I TLITIC
Terén: D 0.0 PAGAY

Velikost: -

Turistické atraktivity v okoli

Restaurace Na Staré Poste

GPS: N 49°23.89875', E 14°28.79248'
E-mail: neuveden

Telefon: + 420 723 075 985

Web: neuveden

Restaurace Zlata brana

GPS: N 49°25.75758'", E 14°35.28895'

E-mail: restauracezlatabrana@seznam.cz

Telefon: +420 737 370 760

Web: www.restaurace-drazice.cz

Zticenina hradu Dobronice

GPS: N 49°20.35412', E 14°30.03732'
E-mail: neuveden

Telefon: + 420 723 040 844

Web: www.panstvi-bechyne.cz

Zamek Bechyné

GPS: N 49°17.50328', E 14°28.08412'
E-mail: info@panstvi-bechyne.cz
Telefon: + 420 603 419 590

Web: www.panstvi-bechyne.cz



SELSKE BAROKO

KOMAROV

Obtiznost: ), PAQAgkoie
Terén: ). . QAQAQAY
Velikost: —

Hint: za kaplickou

Zajimavost: Komarov patii do souboru pohadkovych vesnic ve stylu selského baroka,
ktery je povazovan za centrum jihocCeskych Blat. Blatim se dfive také fikalo pSeni¢na
nebo bohatd. Vesnice jako je Komdarov, Klecaty nebo Zalsi odkazuji na tézbu raseliny.
V oblasti Ize také najit nauc¢nou stezku Borkovicka Blata, kterd ma informovat o tézbé

raseliny (Informac¢ni Systém Cestovniho Ruchu Jihoceského kraje, 2017g).

GPS souradnice: N 49°14.98995', E 14°35.61392'
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KOMAROV

Ubytovani v okoli

Jiné keSe k odlovu v okoli

Ubytovani U Bartost

GPS: N 49°12.43312', E 14°38.68810'
E-mail: heli.ubytovani@seznam.cz
Telefon: + 420 777 152 503

Web: www.ubytovanibartosovi.cz

Pension Ve Mlejné

GPS: N 49°13.68775', E 14°42.65750'
E-mail: libor.fousek@seznam.cz
Telefon: + 420 736 677 254

Web: neuveden

Stravovani v okoli

Sobeslavska blata - Blatsky poklad

GPS: N 49°14.50000', E 14°37.00000'

Obtiznost: A RIT
Teren:  RKICIT

Velikost: [ ]

Sobeslavska blata 1 - Komarov

GPS: N 49°15.04900', E 14°35.57100'

Obtiznost: I TLITIC
Teen:  SORITITIT

Velikost: -

Turistické atraktivity v okoli

Hospoda Na Kovarné
GPS: N 49°12.76868', E 14°36.70150'
E-mail: miraoky@seznam.cz

Telefon: + 420 775 682 294

Web: www.hospodamazice.webnode.cz

Obecni Hostinec
GPS: N 49°11.23157', E 14°38.14198'
E-mail: zemen.j13@seznam.cz

Telefon: + 420 607 291 936

Web: www.hospudka-sviny.webnode.cz

Zamek Cervena Lhota

GPS: N 49°14.79408', E 14°53.11220'
E-mail: cervenalhota@npu.cz
Telefon: + 420 384 384 228

Web: www.zamek-cervenalhota.eu

Zamek Kamenice nad Lipou

GPS: N 49°18.14127', E 15°4.75387'
E-mail: zamek.kamenice@upm.cz
Telefon: + 420 565 432 667

Web: www.upm.cz



KOSTEL PANNY MARIE BOLESTNE

DOBRA VODA U CESKYCH BUDEJOVIC

Obtiznost: ) o eAgkeke
Terén: ) _ghehgkeike
Velikost: —

Hint: tam, kde odtéka voda

Zajimavost: jde o nejvyznamng&jsi barokni pamatku Sirokého okoli i celych jiznich
Cech. Stavba byla zahajena v roce 1733 podle Kilidna Ignace Dientzenhofera a Véaclava
Vavfince Reinera a jeji koncepce poté ovlivnila fadu staveb v jiznich Cechach. Uvniti
se nachazi velmi bohatd vyzdoba a hlavni lod’ je zastfena zajimavou zvonovitou kupoli

(Informacni Systém Cestovniho Ruchu Jihoceského kraje, 2017h).

GPS souradnice: N 48°58.05045', E 14°31.72643'
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DOBRA VODA U CB

Ubytovani v okoli

Jiné keSe k odlovu v okoli

Penzion Na Kopecku

GPS: N 48°58.01513', E 14°31.62327'
E-mail: jhonza@najihu.cz

Telefon: + 420 603 545 096

Web: www.penzionnakopecku.cz

Hotel Zvonarna

GPS: N 48°58.27932', E 14°30.90397'
E-mail: info@zvonarna.cz

Telefon: + 420 387 410 153

Web: www.zvonarna.cz

Stravovani v okoli

Dobra Voda u C.B.

GPS: N 48°58.07400', E 14°31.72600'

Obtiznost: A KILITIT
Terén: ) pApAekaie

Velikost: =

RAD Lager Guttwasser

GPS: N 48°58.24800', E 14°31.73500'

Obtiznost: IS ITIC
Terén: 2.0, 0. PA@Ae

Velikost: -

Turistické atraktivity v okoli

Restaurace Septim, s. 1. 0.

GPS: N 48°58.05498', E 14°30.39528'
E-mail: restauraceseptim@email.cz
Telefon: +420 723 312 818

Web: neuveden

Restaurace U Jelena

GPS: N 48°57.85088', E 14°30.63578'
E-mail: neuveden

Telefon: + 420 605 269 785

Web: www.restauracejelencb.cz

Hornické muzeum Rudolfov

GPS: N 48°59.59162', E 14°32.33037'
E-mail: muzeum@rudolfov.cz
Telefon: + 420 778 718 900

Web: www.muzeum.rudolfov.cz

Zamek Tiebon

GPS: N 49°0.19067', E 14°46.17083'
E-mail: zamek.trebon@seznam.cz
Telefon: + 420 384 721 193

Web: www.zamek-trebon.eu





