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1. Uvod

Caj je po vodé nejoblibengjsim napojem na svétd a provazi nas kazdodennim Zivotem.
Nekteti ho vyuzivaji jako osvézujici napoj na zahnani zizné, jini pro rizné cajové obiady.
Caj ma mnoho blahodarnych G&inkd na lidsky organismus. Pitim kvalitnich &ajii doka-
zeme lépe Celit problémtim a stresim, doda ndm energii, pozvedne sebevédomi, slouzi
I jako prevence proti nejriuznéj$im nemocem. Oznacuje se také jako ,,napoj setkani, pro-
toze vétSina setkani s prateli probihd pravé nad Salkem caje. V dnes$ni dobé existuje
mnoho riznych druhti, forem a ptichuti ¢aje, staci si jen vybrat. Malokdo si vSak uvédo-

muje, za jakych podminek se ¢aj péstuje a jak jsou péstitelé ve skutecnosti odménovani.

Tito péstitelé pochazeji z rozvojovych zemi a Casto se potykaji s chudobou. Maji problém
uzivit své rodiny, a prave tato situace je Casto ptivadi k tomu, Ze ptistoupi i na nevyhodny
obchod, jen aby své vyrobky prodali. Dostanou tedy zaplacenu velmi nizkou sumu, ktera
sotva pokryje jejich vyrobni naklady. Na ochranu téchto péstitelti vznikl systém fair trade,
ktery davé témto lidem moznost, aby se uzivili svou vlastni praci za dastojnych podmi-
nek. Dba na to, aby dostali za svou praci spravedliveé zaplaceno, byla dodrzovana lidska

1 pracovni prava a vse se péstovalo s ohledem na zivotni prostiedi.

Myslenka spravedlivého obchodu se poprvé objevila koncem Ctyticatych let 20. stoleti ve
Spojenych statech. Na ¢eském trhu jsou fairtradové vyrobky k dostani od roku 1994,
nicméné fairtradové potraviny se zde poprvé objevily aZ v roce 2004. V soucasné dobé¢ si
mohou spotiebitelé vybrat z Siroké nabidky fairtradovych produktl. Zajem o tyto pro-
dukty kazdoro¢né stoup4, a to zejména diky tomu, Ze si spotiebitelé spojuji tyto produkty
s vy$§i kvalitou a nakup fairtradovych produkt povazuji za skvélou piilezitost, jak po-
moci péstitellim v jejich tiZivé situaci. Mezi nejprodavanéjsi fairtradové produkty patii

¢aj, bavlna a jiz n€kolik let si prvni pficku v oblibenosti drzi kéava.

Cilem této prace je vymezeni standardl pro péstitele a obchodniky s ¢ajem v ramci sys-
tému fair trade. Témito standardy se musi fidit jednotlivé organizace, které se chtéji do to-
hoto systému zapojit. Prace se dale zabyva prizkumem nabizeného sortimentu u vybra-
nych dovozci fairtradového ¢aje a v maloobchodnich fetézcich. Na zakladé€ dotazniko-

vého Setfeni je zkoumano spotiebitelské chovani pii ndkupu fairtradového cCaje.



2. Literarni reSerSe
2.1 Caj
2.1.1 Legislativni a normativni uprava

V Ceské republice je tato oblast upravena ve vyhla§ce ministerstva zemddélstvi
¢.330/1997 Sb. o caji, kavé a kavovindch. Tuto vyhlasku méni a dopliuje vyhlaska
78/2003 Sh.

Dle této vyhlasky je ¢aj vyrobek rostlinného ptivodu, ktery slouzi k pfipravé napoje

urcen¢ho k piimé spotiebé, nebo napoj ptipraveny z tohoto vyrobku:

a) Caj pravy — €aj vyrobeny z vyhonkd, listdi, pupenti, nebo jemnych ¢asti zdfevnatélych

stonkti ¢ajovniku Camellia sinennsis,

b) zeleny ¢aj — ¢aj pravy, ve kterém neprobéhla fermentace,

c) polofermentovany ¢aj (oolong) — ¢aj pravy, ve kterém probéhla ¢aste¢na fermentace,
d) Cerny Caj — Caj pravy, ve kterém probéhla plna fermentace,

e) Cajovy extrakt — vyrobek ziskany vodni extrakci Caje slouzici po rozpusténi ve vodé

Kk ptipravé napoje,

f) instantni ¢aj — vyrobek, ktery obsahuje ¢ajovy extrakt a jiné slozky, je uréen k pfipravé

napojil rozpusténim ve vode,
g) ovonény Caj — ¢aj, ktery absorboval pozadované viiné a pachy,

h) ochuceny ¢aj — smés Caje pravého s ochucujicimi ¢astmi rostlin, jejichz obsah

nepiesahuje 50 % hmotnosti smési,

I) aromatizovany ¢aj — obsahuje latky uréené k aromatizaci,

J) bylinny ¢aj — ¢aj z ¢asti bylin nebo jejich smési nebo bylin s pravym ¢ajem nebo jejich
smési s ovocem, obsah bylin musi ¢init minimalné 50 % hmotnosti,

k) ovocny ¢aj — ¢aj ze suseného ovoce a ¢asti susSenych rostlin uvedenych v ptiloze ¢. 2

vyhlasky 330/1997 Sb., podil suseného ovoce je vyssi nez 50 % hmotnosti.



Tabulka 1 - Clenéni ¢aje na druhy a skupiny

Druh Skupina
¢aj pravy zeleny cCaj

polofermentovany Caj

cerny Caj

ochuceny Caj

bylinny c¢aj

ovocny ¢aj

vyrobky z ¢aje|Cajovy extrakt

instantni Caj

Zdroj: www.zdakonypro lidi.cz

Prace se dale vénuje pouze ¢aji pravému.

2.1.2 Zakladni charakteristika Caje
Caj obsahuje mnoho latek, které ovliviiuji jeho vini, chut’ i barvu:

e Vonné tékavé latky — tvoii pouze 0, 01— 0, 05 % celkové hmotnosti ¢aje, ovliviluji

vSak velmi z4sadné vlini a chut’ ¢aje;

o Katechinové polyfenoly — tvofi az 30 % suché hmotnosti a jsou ¢asto nespravné
nazyvany taniny. Rozhoduji o vysledné chuti a barvé Caje. Jsou velmi prospésné
lidskému zdravi, zejména v neoxidované formé& maji preventivni ucinek proti

rakovinovym nadortim.

e Kofein — nazyvany také tein, je hlavni t¢innou latkou v ¢aji. Jeho obsah v ¢aji muze
byt az 7 %, nicméné vétSinou se pohybuje kolem 5 %. Z toho 10-15 % zdstane
na listech a do népoje se viibec neuvolni. Béhem 30 sekund se uvolni az 80 %
kofeinu. Je velmi prospésny, povzbuzuje nervovy systém, schopnost premyslet,

zmirnuje tnavu a nespavost, podporuje funkci ledvin, plic i srdce.
e Pryskyfi¢né latky — také ovliviiuji chut’ ¢aje a neptimo i jeho vini.
e Nerostné latky — draslik, zinek, méd’, fluor, hlinik, Zelezo, fosfor, hotcik, sodik,

mangan, fluor. Obsah téchto latek se méni podle druhu a mista, kde je rostlina

péstovana.
o Vitaminy — zejména C, B1, B2, B5, B10, B12, K, P, E. Zeleny ¢aj obsahuje mnohem
vetsi mnozstvi téchto vitamind nez Caj Cerny.

e Vosky a cukry (Valter, 2000).



2.1.3 UCinky Caje

Caj ma mnoho blahodarnych G¢inkt na lidsky organismus. Zmirfiuje Ginavu, zvysuje
dusevni i t€lesnou Cinnost, posiluje pamét’ ¢i zahani spanek. Plisobi preventivné proti
nadorovym onemocnénim, onemocnéni srdce a cév, vyvoje Zalude¢nich viedl a rakoviny

tlustého stfeva a mnoho dal$ich.

e Cerny &aj — oproti ostatnim &ajim, obsahuje vice kofeinu. Mezi jeho G¢inky patfi
zlepseni nalady, snizeni cholesterolu v krvi a tim snizeni srdecnich potizi, snizuje
hladinu gluké6zy v krvi a je tak vhodny i pro diabetiky. Ma pozitivni €inky na cévy
a tim snizuje riziko vzniku aterosklerdzy, srde¢niho infarktu a mozkové mrtvice. Sni-

7uje vyskyt zubniho kazu (Chutny ¢aj.cz, 2008), (Kearney, 2012).

e Zeleny caj — snizuje vyskyt naddorovych onemocnéni, udrzuje imunitni systém,
pusobi proti ztraté vlast. Je velmi uzitecny pii 1é€bé popalenin, otokli. Déale ma
pozitivni vliv na zuby, vyuziva se k redukci nadvahy a lze s nim nahradit Zalude¢ni
kapky. ZvySuje dobrou naladu, dod4 energii a mnoho dal§iho (Arcimovicova,

Valicek, 1998), (Gunpowder, 2011), (Chutny ¢aj.cz, 2008).

e Bily ¢aj—je velmi bohaty na pfirodni antioxidanty a zabrafiuje pfed¢asnému starnuti,
snizuje hladinu cholesterolu a vysoky krevni tlak, prospiva srdci, kostem, zazivani
a podporuje imunitni systém. Vyznamné se podili na prevenci nadorovych a srdecné-
cévnich onemocnéni. Obsahuje nejméné kofeinu — cca 15 mg (Cerny ¢aj 40-60 mg,
zeleny ¢aj 20-30 mg). Snizuje vyskyt paradontdzy a usazovani zubniho plaku. Miize
byt skvélym pomocnikem pii sniZovani nadvahy. Vyuzivd se v kosmetickém

pramyslu, naptiklad jako soucast pletovych krémut (Klimova, 2010).

2.1.4 Cajova historie

Podle legendy z roku 2337 pi. n. | &aj objevil 1é¢itel &inského cisafe Sen-nunga, kterému
nahodou do ¢isté vody spadly listky ze stromu. Byl okouzlen vini i povzbuzujicimi
uginky &aje a zadal tak propagovat tento zazraény kef. K rozsifeni ¢aje doslo v Cing
nejvice ve 4. a 5. stoleti. Péstoval se zejména na plantazich v udoli feky Jang-c’-tiang.
Do 13. stoleti byl zpracovavan pouze zeleny ¢aj, pozd&ji se rozsifil i Cerny Caj a Caj
aromatizovany. Do Evropy se ¢aj dostal v 16. stoleti. Nejdiive se rozsitil v Holandsku
a odtud se déle rozsitil do Italie, Francie, Némecka a Portugalska. Z Ciny do Ruska se ¢aj

dopravoval karavany. Do Britanie ptivezli ¢aj Holand’ané a stal se zde narodnim népojem.



Portugalska princezna Katefina, kterd se vdala za krale Karla II., zavedla u kralovského

dvora ¢ajovou kulturu (Gunpowder, 2011), (von Wachendorfova, 2007).

V Ceské Republice se ¢aj objevil ve 30. letech 18. stoleti. Cesky cestovatel Joem Hloch
unas v roce 1908 zaloZil prvni japonskou ¢ajovnu, v prazském Palaci Lucerna. Usp&snost
¢ajovny a velky zajem o ¢aj byl podnétem pro obchodniky, ktefi se zacali zabyvat

dovozem kvalitniho ¢aje (Dédinova, 2011).
Pivod nazvu

V davnych dobach se €aj nazyval ,,tu [tchu]“. Z tohoto ndzvu vniklo pozdéji ,,te [tche]*,
»jia [tia]* z n¢hoz se pozdéji stalo ,,¢a [¢cha]®, a diky tomu vznikl slovansky nazev ,,caj*

(Cinsky &aj.cz, n. d.).

Obrazek 1 - Cinsky znak pro ¢aj

—+4—
/I

Zdroj: www.cinske-znaky.cz

2.1.5 Cajovnik

Cajovnik ¢insky (Camellia sinensis) je stalezeleny kef nebo strom, piivodné pochazejici
z oblasti Assamu V Indii, z Barmy, jizni Ciny, ale 1 Thajska, Laosu, Kambodze
a Vietnamu. Dodnes na téchto mistech jesSte¢ rostou plané Cajovniky (Arcimovicova,

Valicek, 1998).

Dortistd do vysky od 2 do 15 metri nékdy i do 30 metri. Cajovnik péstovany na
plantazich se ale udrzuje ve vysce 1 — 1,2 metrd, a to z diivodu, Ze pak 1épe obrusta a je
urodnéjsi, Dal§im diavodem je, Ze tato vyska je optimalni pro sbéraCe Caje. Listy
cajovniku jsou tmavé zelené, stiidavé, vejc¢ité a dlouhé az 12 cm. Jejich hlavnim znakem
je, ze maji zubaty tvar. Mladé listky maji na spodni strané chloupky, coz jim dodava
sttibfité hedvabny lesk. Kvéty jsou bilo rizové barvy a vyristaji na kratkych stopkach,

jednotlivé nebo az po 4 pohromadé. Plodem c¢ajovniku jsou vejcité, kozovité tobolky



dlouhé az 3 cm, které obsahuji jedno az tfi semena (Brzonova, 2016),

(Arcimovicova, Valicek, 1998), (Rohwer, 2006).

Obrdzek 2 - Cajovnik cinsky

Cajovnik &insky, Camellia sinensis

A - list, B - kvét (zvét3eno), C - pestik (zvét3eno), D - plody, E - semeno.

Zdroj: Arcimovicova, Valicek, 1998
Dle botanického hlediska rozeznavame 3 zakladni skupiny ¢ajovniku:

1) Do cinské skupiny se tadi subtropické ¢ajovniky kefovitého vzrustu do vysky 2-3
metrl. Listy jsou spiSe mensi, o velikosti 4-7 cm a tupé Spicaté. Tyto ¢ajovniky
jsou velmi odolné a snesou teplotu az do -13 °C, pokud je dostate¢na snéhova

pokryvka, tak i -25 °C.

2) Cajovniky skupiny assdmské jsou mohutnéjsi stromy, dosahujici vysky od 5 do 15
metril. Listy jsou lesklé, dlouhé 15-20 cm a maji vyraznou Spicku. Assdmské

cajovniky snesou teplotu max. do -4 °C.

3) Indocinska skupina je charakteristickd nizkymi, tropickymi stromy, které

dortstaji do vysky 5 metrl. Listy jsou lesklé a cepele nejsou zcela oteviené.

Z téchto tii druhid cajovniki je tento nejméné rozsifen a pouziva se predevsim ke
kiiZeni s ostatnimi druhy ¢ajovniku.

V soucasnosti jsou péstovani spise kiizenci ptivodnich rostlin, ktefi poskytuji sice vétsi

vynosy, ale nedosahuji tak vysoké jakosti, jakou mely piivodni rostliny (Arcimovicova,

Valicek, 1998).



Obrazek 3 - Rozdily v charakteru listit u jednotlivych skupin cajovniku

PRS2 3 U 4 W wl

Rozdily v charakteru listd u jednotlivych skupin (jat).
1 - &inska skupina a - tvar listu
2 - indo¢inska skupina b - okraj Cepele (zvetSeno)
3 - 4samska skupina ¢ - pti¢ny fez cepeli (zvEtSeno)

Zdroj: Arcimovicova, Valicek, 1998

2.1.6. Druhy Caje

Caje lze rozdglit dle riznych kritérii: dle technologie (Serny, zeleny, bily, oolong atd.),
dle zemé plivodu (indické, Cinské, japonské, ceylonské a dalsi), dle nadmotské vysky
(nizinné, stfedni, vysokohorské), dle doby sbéru (prvni sbér, druhy sbér, posledni sbér),
dle kvality ¢ajovych listl (listovy, zlomkovy, ¢ajova drt, ¢ajovy prach). Zplsobdu, jak

rozdélit ¢aj je mnoho, ale dale budou konkrétnéji uvedeny jen nékteré z nich.

a) dle technologie zpracovani

Cerny &aj

Po sklizni se sus§i 12-18 hodin, a nasledné dochazi k plné oxidaci. Listky tak zméni barvu
na ¢erveno-hnédou a ziska 1 svou typickou chut’. Oxidace také prodluzuje trvanlivost ¢aje.
V Asii je téz znamy jako €aj Cerveny (Brzonova, 2016), (von Wachendorfova, 2008).
Zeleny ¢aj

Zeleny ¢aj pochazi z rostliny Camellia Sinensis, stejné jako ¢aj ¢erny. Odlisuji se od sebe
zpracovanim. Na rozdil od ¢erného ¢aje u néj neprobiha faze oxidace. Cerstvé listky se
po zavadnuti tepelné oSetfi, a tim se zabrani nasledné oxidaci. Diky tomu si zachova svou

zelenou barvu a ma odlisnou chut’ (Brzonova, 2016).



Bily caj

Dftive byl povazovan za vzacny a vyjimecny a sméli jej popijet jen ¢insti cisafi. Ziskava
se z prvnich ¢ajovych vétvicek, z hornich nerozvinutych listkii. Tento ¢aj je po zavadnuti
pouze suSen. Diky tomuto minimalnimu zpracovani si tak zachova svou originalni ¢istotu.
Poupata Cajovych listku se vyznacuji kratkymi bylimi chloupky, které dodéavaji listkiim

stiibtity vzhled. Vyluh mé pak svétlou nazloutlou barvu a jemnou chut’ (Brzonova, 2016).
Oolong

Polofermentovany neboli ¢astecné oxidovany caj. V Cinské ¢ajové kultuie se uziva téz
oznaceni ¢aje polozeleny nebo Zlutozeleny. Listky se nechaji po sklizni zavadnout na
slunci a za¢ne tak mirna fermentace. Kvuli lep$i fermentaci jsou stiasany v bambusovych
kosich, kde dojde k naruSeni okraji listkii a zacne unikat Stdva. Nésledné jsou listky
protiepany a stiidavé se dosusuji, az zezloutnou. Okraje listki jsou diky oxidaci
nacervenalé. Po dvou hodinach mirného dosusovani, jsou ususeny rychle. Oolongy je
mozné rozliSovat na vice oxidované, malo oxidované apod. Obecné vSak stupen oxidace
dosahuje 8 % az 85 %. Chut’ téchto Caji se 1i8i v zavislosti na péstovani ¢i zplisobu
zpracovani. Muze byt tedy sladkd a ovocna s medovou vini, osvézujici s kvétinovym
aroma ¢i hutna s drevitymi a prazenymi tony, kdy ziska az pe¢enou chut’. Vysledna barva

nalevu je zelenohnéda (Brzonova, 2016), (von Wachendorfova, 2007).
Pchu-er

Zvlastni druh caje, ktery se od ostatnich druhti ¢aje odliSuje tim, ze prochazi procesem
fermentace opakované. Listy ¢aje jsou pomérné velké a ¢aj ma vyraznou zemitou vini
a chut, ktera je tak specificka, Ze nemusi byt kazdému piijemnd. Prodava se ve formée
sypané nebo lisované. U nékterych forem tohoto ¢aje je na povrchu lehky plisnovy povlak

(Brzonova, 2016).



Obrazek 4 - Druhy caje a jejich nalev

< % B

v =49 @
Bily Zeleny Oolong Cerny Pchu-er
Zdroj: www.want2net.com

Lisovany

Cajové listky se napéchuji do forem a lisuji do destiéek rtiznych tvarii. Pojidlem miize byt
ryzova voda, ktera se nékdy doplni plazmou z hovézi ¢i ovéi krve. Na lisovany ¢aj se
vyuzivaji Caje horsi kvality, proto obsahuje velké mnozstvi fapiki a vétvicek

(Arcimovicova, Valicek, 1998).

Obrazek 5 - Lisovany caj

Zdroj: www.cajtydne.cz
Aromatizovany

Caj je aromatizovéan kvéty jasminu, pomeranéovniku, citroniku, magnolie, riize a dalsich,
které se rozprostiou v uzavienych mistnostech a ¢aj jejich vini vstfebava. Do Caje se také
ptidava napftiklad kiira pomerance, nebo citronu, kousky plodii kiwi, bananu, malin apod.
Lze pouzit i kofeni jako je zazvor, vanilka, hiebidek a dalsi. Caje se také aromatizuji
uméle, a to esencemi a éterickymi oleji. Aromatické latky jsou rovnomérné rozpraseny
na Gajové listy v bubnech, které se pomalu otaceji. Caj tak ziska aroma napiiklad visni,

vanilky, citronu. Nejznamé&j$im aromatizovanym c¢ajem je Earl Grey, ktery je



aromatizovany bergamotovou silici, diky ¢emuz ma zvlastni viini a nahotklou chut’

(Arcimovicova, Valicek, 1998), (Von Wachendorfova, 2007).

Obrazek 6 - Aromatizovany caj

Zdroj: www.oxalis.cz; www.tea-legends.cz
b) dle kvality

Kvalita ¢aje zavisi nejen na oblasti péstovani, odrid¢, ale i na spravné a peclivé sklizni.
Velmi dutlezité je sklizet ¢aj v dob¢ kdy se listy ¢ajovniku teprve rozvijeji. Listky

na vyhonku ¢ajovniku jsou ozna¢ovany postupné od vrcholového pupenu.
% Vrchol vyhonku

Jde o tzv. tips, jsou to listové, rozvijejici se pupeny, které maji stibtité bilé¢ chloupky,
pii procesu fermentace! ziskavaji zlatavou barvu. Je to nejkvalitngj$i a zaroven nejdrazsi

¢ast ¢ajovniku (Mixtee.cz., n. d.).

% Prvni list

Prvni list je nejmladsi a obsahuje nejvice cennych latek. Nazyva se také jako orange
pekoe (OP) a se zlatavymi vyhonky poskytuje nejlepsi, chutové nejvyraznéjsi Caje.
%  Drubhy list

Poskytuje Caje stfedni kvality a je ozna¢ovano jako pekoe (P).

1V literarnich zdrojich ¢asto uvadéno nepiesné. Oznacuje se téz jako oxidace.
Fermentace = aerobni nebo anaerobni proces, pii némz diky aktivité mikroorganismt
dochazi ke zméné ptivodni organické latky na jinou.

Oxidace = soubor biochemickych procest, jejichz vysledkem je zvySeni poctu atomt
kysliku v cilové molekule.
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* Treti list

Jde o ¢aj horsi kvality, obsahuje velké listy a mnozstvi stopek. Je oznaovan jako pekoe

souchong (PS).

% Ctvrty list

Ctvrty list se oznaduje jako souchong.

%  Paty list

Nazyva se congu (C), spolu se souchongem davaji malo kvalitni ¢aje. Na nas trh se

témef nedostava. V nékterych oblastech severni Ciny je ovSem slovem congu

oznadovan &aj vysoké kvality (Cajovna-shisha2, 2016).

Obrazek T - Pét cajovych listkii

Orange Pekoe

Pekoe

Pekoe Souchong

Souchong

Zdroj: Vlastni zpracovani

e Listovy ¢aj — ziskava se pfi ortodoxnim zptisobu vyroby, obsahuje vétsi mnozstvi
listkli a tvoti okolo 2 % svétové produkce. V listovém caji jsou celé, témet nepiela-

mané listy, které v sobé uchovavaji nejvice aromatickych latek.

Déleni: 2

- G.T.-Golden Tips — ¢aj z Darjeelingu a Assamu, ktery je bez chuti a ma jen Cisté
tipy. Casto se vyuziva k optickému vylep$eni &ajovych smési.

-  FTGFOP - Fine Tippy Golden Flowery Orange Pekoe — vyrabi se zejména v Da-
rjeelingu, nove také v Assamu. Jde o nejjemnéjsi, Spickovy druh vyroby listového

¢aje, ktery je pfipravovany se zvlastni péci. Listy a tipy ma rovnomérné.

2 Jedna se o klasifikaci u ¢ernych ¢ajti
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-  TGFOP —Tippy Golden Flowery Orange Pekoe — hlavni druh ¢aje z Darjeelingu
a Assamu, ktery obsahuje vice kvalitnich listt.

- GFOP - Golden Flowery Orange Pekoe — $pi¢kovy druh ¢aje plantazi v Keni,

které vyrabé¢ji Caje s tipy a obsahuje vice kvalitnich tipsi.

- FOP — Flowery Orange Pekoe — druha sorta listového ¢aje v Assamu, Dooarsu
a Bangladési a $pickovy druh &aje v Cing. M4 dlouhé listy, malo tipt a je Gastednd
dfevnaty. Nalev je svétly a aromaticky.

- OP - Orange Pekoe — hlavni druh ¢aje na Cejlonu a Jav€. Vyrabi se z tenkych,

svinutych listki.

e Zlomkovy ¢aj (Broken) - vysledny nalev je vydatngjsi a silngjsi. Cajové listky jsou
rozlamany a tim po spaifeni snadnéji uvolnuji barviva a aromatické latky. Zlomkovy

¢aj je ozna¢ovan pismenem ,,B*.

e Cajova drt (Fanings) - drobné kousky ¢ajovych listkil, zpracovanych strojem, které

propadnou jemnym sitem. Vznika zejména pii zpracovani metodou CTC.

e Cajovy prach (Dust) - jemné ¢astecky, ziskané po prositovani velmi jemnym sitem.

VétSinou se z nich vyrabi sackovy ¢aj (von Wachendorfova, 2008).

2.1.7 Péstovani a sklizen ¢ajovniku

Cajovnik se péstuje mezi 43. stupném severni a 30. stupném jizni §iiky. Pro péstovani je
nejlepSi monzunové klima v subtropickém a tropickém pdasu od hladiny mote
az po nadmoiské vysky kolem 2500 m. Cim vys§i nadmoiska vyska, tim je uroda mensi,
ale ¢aj je kvalitnéj$i. Optimalni teplota pro péstovani ¢ajovniku ¢inského je 15-20 °C.
Cajovnik se péstuje na &ajovych plantazich dvéma zptisoby. Prvnim zpiisobem je
péstovani ze semen. Nevyhodou je, Ze semena brzy ztraceji kli¢ivost a rostou pomaleji.
Naopak vyhodou je mensi riziko pfenosu nemoci. Druhym zptisobem je péstovani formou
fizkl. Vétvicky jsou zasazeny do zdhonu. Pida by méla byt lehka s pfimési pisku
araSeliny. Po zakofenéni jsou piesazeny pod velké cCajovniky a jsou postupné
zasttihavany. Sbér €aje je pak mozny zhruba po 4 az 6 letech. Velmi dileZzita je lidska
prace, tedy jak bude o ¢ajovnik peovano. Cajovnik je velmi naroény na mnozstvi srazek.
Pokud béhem roku nespadne dostatek srdzek, je velmi dllezité zavlaZzovat uméle.
Za téchto podminek pak dava uzitek kolem 25 let, mlizZe se vSak doZit i sta a vice let.

Cajovnik neni naroény, co se pudy tyée. Lze ho péstovat na riiznych ptdach, jako jsou

12



piscité, hlinité, naplavené, t€zké jilovité a dalsi. Za nejvhodnéjsi se vSak povazuji hluboké
hlinitopiscité pidy, které jsou bohaté na humus, draslik, fosfor a obsahuji minimum

vapniku (Cajovna.cz, 2016), (Arcimovicova, Valicek, 1998).

Caj se péstuje predevsim v Asii, Africe a Jizni Americe: Cin¢, Indii, Bangladési, Sri
Lance, Indonésii, Keni, Malawi, Mozambiku, Rwand¢, Tanzanii, Argentin¢ a dalsi

(Kulveit, 2000).

Obrazek 8 - Oblasti péstovani cajovniku

AFRIKA

Zdroj: Arcimovicova, Valicek, 1998

Sklizen ¢aje by méla probihat v dobé, kdy se mladé listky zacinaji rozvijet, protoze jsou
Vv této dobé nejkvalitnéjsi. I piesto, Ze se produkce Caje neustale zvySuje, jsou Cajove listky
stale sbirdny ruc¢né, vyjimkou je Japonsko a Rusko. Sbiraji je piedev§im Zeny,
tzv. sbéracky, které musi byt zruéné, zkusené, prosté vonavek a jinych pachid. Jedna
sbéracka, natrha denn& 30-35 kilogrami Gerstvého &aje (Cajovna.cz, n. d.).

Vyhonek a prvni dva listky se uStipuji na jakostni Cerné a zelené Caje. Na nejlepsi
a nejkvalitngjsi Caje se ustipuje pouze vyhonek a pfilehly listek a na oolong a Pchu-er lze

pouzit vSech 5 listkii (Thoma, Thoma, Thomova, 2002).

Obrazek 9 - Sber cajovych listu

Zdroj: Arcimovicova, Valicek, 1998
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Listky se trhaji smérem dolt a poté davaji do koSe, ktery si nosi kazdy trha¢ sam.
Pii trhani Ize rozligit ¢ajové listky na jemnou, stiedni a hrubou fles. Cim je fle§ jemng;jsi,
tim je ¢aj kvalitnéjsi. Mladé cajové listky maji svétlé okraje a nazyvaji se ,,pupen‘ neboli

tip (Brzonova, 2016).

Tabulka 2 - Rozdeleni cajovych listkii die flese

Jemna fles Listovy pupen se dvéma listky
Stredni fles Listovy pupen se tiemi listky
Hrub4 fles Listovy pupen se ¢tyfmi listky

Zdroj: vlastni zpracovani

Sbér se rozliSuje na kvalitu a kvantitu. Sbirani na kvalitu znamen4, ze se odlomi maly
vrcholovy ochmyteny bily pupen, tzv. fleSe a dva az tfi nejmladsi listky. Velké listy jsou
pfi zpracovani poldmany a vznikaji z nich zlomkové ¢aje, které se pouzivaji do sackt
nebo ochucenych smési. Sklizné probihaji 4 aZ 5x roc¢né. Prvni dvé na pfelomu biezna
a dubna a za dalSich Sest tydntll jsou povazovany za ty nejkvalitnéjsi. Treti sklizen probiha
v dobé monzunovych destt a je vyuzivana k produkci zeleného Caje. V zimé jsou rostliny
profezavany a hnojeny. Tam, kde nejsou tak Casté srazky, jsou sklizné 15 az 30 x do roka.
V jizni Indii, na Ceylonu a Javé probiha sklizefi v podstaté cely rok (Cajovna.cz, n. d.),

(Bacova, V., & Hejkrlikova, K., 2010).

2.1.8 Technologie zpracovani
Vyroba ¢erného caje

Jednou z nejbéznéjsich metod vyroby kvalitniho ¢aje je tzv. ortodoxni metoda, od které
se odvozuje mnoho vyrobnich procest. Sklada se z 6 fazi: sklizen, zavadnuti listl,

rolovani, fermentace, suseni a tfidéni.

e Sklizeni: na kvalitu hotového Caje ma podstatny vliv kvalita a sezéna sklizné.
Ve staré Cing sbiraly ¢ajové listy mladé, nedotéené panny, které ustiihavaly zlatymi
ntzkami posledni nerozvinuty pupen a jeden pfipojeny list. Sklizeni se nazyvala
,cisafska®. Dnes se nejcastéji sbira pupen se dvéma listy. Tento zplisob sklizné se
nazyva P+2, neboli Pekoe+2. Existuji 1 sklizn€ P+3 a P+4, z nichZ jsou €aje horsi
kvality (Valter, 2000).
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e Zavadnuti: sebrané ¢ajové listy se zvazi a rozlozi na susici rdmy, kde se listy zbavi
az 35 % vody. Zavadnuti probiha asi 10 hodin. Diky této fazi jsou listy vlacné
a pii rolovani se nerozdrti. Rozlisuji se 3 druhy zavadnuti: lehké, stfedni, tézké

(Valter, 2000), (Cajovna.cz, n. d.).

e Rolovani: zde se rozdrti buiiky zavadlych listli, ¢imZ se uvolni bunécna §t'ava, ktera
je velmi diilezita pro kone¢nou barvu a chut’ ¢aje. Dle potteby se rolovani opakuje.

Rozli$uji se 3 druhy rolovani: lehké, stfedni, t&zké (Valter, 2000), (Cajovna.cz, n. d.).

e Oxidace: jedna se o biochemickou reakci, kde enzymy, které jsou uvolnéné z bunék,
zpusobi vlivem kysliku oxidaci. Oxidace probihd 2-3 hodiny a listky se postupné
meéni ze zelené barvy na hnédou a uvolnuji se latky, které maji velky vliv na chut’

¢aje (Valter, 2000).

e SuSeni: po fazi oxidace, jsou listy rychle ususeny, coz trva okolo 20 minut. Jsou
vyuzivany suSicky, které jsou vytapény dievem, a vzduch je ohtaty na 85 °C.
SuSenim se listy zbavi zbyvajici vody, Castecné se vypaii vétSina aromatickych latek,
ale vzniknou jiné vonné a chutové latky charakteristické pro hotovy ¢aj. Pii této fazi
nesmi dojit k prehtati ¢i pfipaleni, aby ¢aj neziskal nezadouci vini a chut’ (Valter,

2000), (Cajovna.cz, n. d.).

e Tridéni: je posledni fazi a dochazi zde k sitovani a rozdéleni na caje listové,
zlomkové a urené k dalSimu zpracovani. Diive se ¢aj balil do difevénych beden
S trojitou sténou, které byly vyloZeny hlinikovou f6lii. Dnes jsou vyuzivany spiSe

papirové pytle, které jsou uvnitf také potazeny hlinikovou folii (Cajovna.cz, n. d.).

Mimo ortodoxni metody, existuji jeSté dalsi dv€é metody zpracovani cerného Caje,

atometody CTC a LTP.

e Metoda CTC — vyuziva se od 30. let 20. stoleti a nazev vychazi ze tfi anglickych
slov: ,,crushing, tearing, curling* neboli drceni, trhani, svinovani. Listy se nejprve
nechaji zavadnout, poté se jednou svinou a nasledné je stroj roztrha. Oproti
klasickému zpisobu jsou bunééné membrany V listech naruSeny rychleji
a diikladnéji. Strojem projdou listy 3-4X a nasledné se oxiduji. Vysledny produkt je
sloZen pievazné z Cajové drti a prachu. Tato metoda se pouziva nejcastéji k vyrobe
sackového &aje. Caj diky této metodéd ziska vyvazené chutové vlastnosti, je silny

a vydatny (Thoma, Thoma, Thomova, 2002), (von Wachendorfova, 2008).
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e Metoda LTP — anglicky ,,Lawrie Tea Procesor®, je modernéjsi metoda strojového
zpracovani. Listy jsou pied oxidaci za stalého vhanéni studené¢ho vzduchu rozkrajeny
nozi na ¢ajovou drt. Drt’ je nasledné podrobena procesu oxidace, vysusSena a dale
zpracovana na drt’ a prach. Pouziva se k vyrob¢ sackového ¢aje (Thoma, Thoma,

Thomova, 2002), (von Wachendorfova, 2008).
Vyroba bilého ¢aje

Pro vyrobu bilych ¢aji se pouzivaji vrcholové, jesté nerozvinuté pupeny, které maji
sttibtité bilé chmyti. Diky tomu dostal nazev ,,bily ¢aj*“. S pupeny se sbiraji i tésné piilehlé
nedorostlé listky. Pii vyrobé bilého cCaje jsou sklizené listy bez jakéhokoli svinovani
rychle ususeny, ale bez toho, aniz by byly prudce zahiivany. Po sbéru se pupeny a listky
nechaji kratce zavadnout, a nasledné se pretrasaji na platech, ¢imz dojde k jejich lehkému
pomackani. Timto dojde k naruSeni bunécné struktury a mize prob&hnout velmi slaba

oxidace. Listky nejsou svinovany a ani se nijak netvaruji (Asianstyle.cz, 2012).
Vyroba zeleného ¢aje

Zelené Caje vybrané jakosti se stale peclive sklizeji a zpracovavaji ruéné. Existuji dvé
metody tepelného oSetieni, a to metoda ¢inska a japonska. Pii pouziti metody Cinské se
Cerstvé natrhané listky nechaji zavadnout na Zelezné panvi wok. Japonska metoda je
naopak typicka specidlnimi pecemi nebo dnes jiz vice vyuzivanymi pohyblivymi pasy.
Tepelna uprava tedy probiha oproti metod¢ ¢inské horkou parou. Diky tepelnému
zpracovani obéma zpusoby dojde k deaktivaci enzymi v buiikach a nedojde tak k oxidaci.
Poté se listy rozloZi na bambusova plata a susi se. Béhem suSeni se listy musi neustéle
obracet a naCechravat, poté¢ se ru¢né svinuji. Listy tak ziskaji tmavé zelenou barvu.
V posledni Casti vyroby, jsou listy na sitech rozdéleny dle velikosti (von Wachendorfova,
2008), (Oriental.cz, 2017).

Vyroba oolongi

Listy se pro vyrobu oolongu sklizeji az v jejich plné zralosti. Po sbéru jsou listy vystaveny
na rozdil od ostatnich ¢aji pfimému pisobeni slune¢nich paprski. Poté se presypou
do velkych oto¢nych bambusovych bubni, kde se listy protiepavaji, a ¢aj zane oxidovat.
Jedinecnost toho €aje spociva v tom, ze zoxiduji pouze okraje cajovych listl a zbytek si
zachova pfirodni polyfenoly. Oxidace je pterusSena suSenim ve chvili, kdy okraje listka
zCervenaji. SuSeni probihd za vysSich teplot, coz zplisobuje nékdy az ptipecenou chut

(Oriental.cz, 2017), (Thoma, Thoma, Thomova, 2002).
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Existuji ¢tyfi typy €aje oolong:

- Pouchong - fermentovan z12 %, ma barvu podobnou meédi, ovocnou vuni

a horkosladkou chut’.

- Zhen Cha (Cen Ca) — ma intenzivni ovocnou chut’ a tmavy nalev. Listy jsou

fermentovany az z 30 % a jsou pevné svinuté.

- So Cha (So Ca) — listy jsou fermentovany aZ z 50 % a pevné svinuté. M4 sladké

aroma.

- Kao-Schan-Cha (Kao-San-Ca) — fermentovany az z 30 %, barva je zlatava a viing

jemn¢ trpka (Von Wachendorfovéa, 2007).
Vyroba tmavého ¢aje

Jednim z nejznamé;jSich tmavych Caji je ¢aj Pchu-er, ktery pochazi z ¢inské provincie Jii-
nan. Tento ¢aj je velmi neobvykly, protoze prochdzi opakovanou fermentaci. Prodava se
bud’ sypany v podob¢ listkil, ale Castéji je vSak slisovan do cihel, kolackli nebo misek.
Po slisovani je uskladnén na fadu let, i desetileti. Cim déle se skladuje, tim ziskava vice
zatuchlé a zemité aroma. Postup vyroby tohoto caje je, vSak velmi stfezeny

(Arcimovi¢ova, Valic¢ek, 1998), (Thoma, Thoma, Thomova, 2002).
Z pohledu oxidace existuji dva zakladni druhy tohoto ¢aje:
- Tmavy - Shu

- Zeleny — Sheng (Taocajovna.cz, 2015).

2.1.9 Produkce Caje

Vroce 2013 byli nejvétsimi producenty ¢aje Cina a Indie. Mezi dalsi vyznamné
producenty lze zafadit Kenu, Sri Lanku, Vietnam, Turecko, fran a Indonésii. Naopak

nejmensimi producenty byli Ruska federace, Montenegro, Panama a Columbia.
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Obrazek 10 - Prehled produkce caje ve svete (2013)

Produkce ¢aje ve svété za rok 2013 .

Gregorovd

1,939,457

- 1,088,836
481,250
116,699
42

Zdroj: www.chartsbin.com

Pro rok 2015 patii mezi TOP exportni trhy s ¢ajem v hodnotovém vyjadieni: Sri Lanka,

Cina, Kefa, Indie, Spojené Arabské Emiraty a dalsi.

Tabulka 3 - TOP 10 exportnich zemi dle hodnoty (2015)

Poradi Zems IE|VoLdJ r;ogl Podil (I\l/a 0Z);po rtu
1. Sri Lanka 1 220 000 18
2. Cina 1170 000 17
3. Ketia 1150 000 17
4, Indie 742 000 11
5. SAE 351 900 5,1
6. Némecko 196 000 2,84
7. Polsko 195 000 2,83
8. Vietnam 190 000 2,75
9. Spojené kralovstvi 138 000 2
10. Indonésie 128 000 1,8

Zdroj: atlas.media.mit.edu (viastni grafické zpracovani)
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TOP importnimi trhy v hodnotovém vyjadieni v roce 2015 byly: Rusko, Pakistan, USA,

Spojené kralovstvi, Egypt a dalsi.

Tabulka 4 - TOP 10 importnich zemi dle hodnoty (2015)

Poradi Zeme I?VOS rgo;;i Podil ?Vaoi/:;po rtu
1. Rusko 599 000 8,7
2. Pékistan 465 000 6,7
3. USA 454 000 6,6
4, Spojené kralovstvi 392 000 5,7
5, Egypt 287 000 4,2
6. Saudska Arabie 264 000 3,8
7. frén 253 000 3,7
8. Némecko 223000 3,2
9. Maroko 201 000 2,9
10. Japonsko, SAE, Francie 174 000 2,5

Zdroj: atlas.media.mit.edu (viastni grafické zpracovani)

Mezi TOP producenty v roce 2015 patiily: Cina, Indie, Kefia, Sri Lanka. Vietnam a dal§i.

Tabulka 5 - TOP 10 producentit ¢aje (2015)

Poradi Zems (VH?S:;;[E) Podil 12\2/1 &:;)dukci
1. Cina 2110770 38
2. Indie 1207 310 21,7
3. Kena 445 105 8
4, Sri Lanka 338 032 6,1
5. Vietnam 228 360 4,1
6. Turecko 226 800 4
7. Indonésie 154 400 2,8
8. Iran 119 388 2,2
9. Burma 98 600 1,8
10. Argentina 85401 1,5

Zdroj: www.factfish.cz
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Svétova produkce Caje (Cerny, zeleny a instantni) se vyznamné¢ zvysila o 6 % a to na
5,07 milionu tun. Produkce ¢erného caje vzrostla o 5,4 % a produkce zeleného Caje
vzrostla 0 5,1 %. Vyhledy do roku 2023 naznacuji, ze svétova produkce cerného caje se
bude mirn€ v porovnani s predchozim desetiletim zvySovat. Predpoklada se riist 0 2,9 %
roén¢ a do roku 2023 by se mélo dosahnout produkce asi 4,17 milionu tun caje.
U zeleného Caje se ocekava vyssi riist nez u caje Cerného a to o 8,2 %. Spotieba cerného
¢aj poroste 0 3 % ro¢né a v roce 2023 by méla dosdhnout asi 14 milionu tun (Brzonova,

2016).

Ceny caje se neustale zvysuji, a to v fadu jednotek procent. Zvysuji se jednak z divodu
zvySeného zajmu o Caj, ale 1 zvySeného zajmu investort o ¢aj jako komodity. V oblasti
Darjeelingu maji vliv na cenu i jiné faktory jako je popularita a vysoka kvalita Caje z této
oblasti. Vzhledem k tomu, ze je zakazano rozsitovat plochu péstovani maji omezené

moznosti na zvySovani produkce, a proto jsou nuceni zvysit cenu (Klasek Tea, 2015).

Obrdazek 11 - Vyvoj ceny caje dle FAO (2009-2015)
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Zdroj: www. fao.org

Diive byl veskery ¢aj proddavan na obchodni lodé, které jej piepravovaly do dané zemé

vvvvvv

Severni Indie, Jizni Indie, Afrika, Indonésie a Bangladés. Ceny caje se do roku 2012

postupné zvySovaly, v roce 2013 a 2014 vsak doslo ke snizeni ceny vzhledem k oslabeni
cen Caje typu CTC, ceny Caje zpracované¢ho ortodoxnim zplisobem se vSak nadale
zvySovaly.

Prodej ¢aje v Ceské republice

Prodej ¢aje v Ceské republice se v roce 2016 zvysil o 1 % a dosahl 2 mld. K&. Vzrostla

popularita bylinnych ¢ajii a ¢aji proti nachlazeni ¢i zlepSeni traveni. V roce 2016
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spole¢nost Jacobs Douwe Egberts dosahovala 16% podilu na trzni hodnoté.
Poté nasledovala Tata Global Beverages Ceska republika S trznim podilem 13 %,

Teekanne (11 %), Unilever (9 %) a spole¢nost Mokate (7 %).

Do roku 2021 se o¢ekavaji ceny podobné jako v roce 2016. Hodnota prodeje bude dana
zejména ¢ajem na hubnuti, bylinnym ¢i riiznymi lé¢ivymi €aji. U téchto Cajii se ocekava
rust okolo 7 % (Euromonitor, 2017).

Produk¢ni oblasti

ASIE

V této oblasti jsou navic uvedeny nejznaméjsi a nejvyznamnéjsi druhy Caje pochazejici

Z této oblasti.

a) Cina
Cina je povazovéna za kolébku ¢aje. Ve sttedovéku byl ¢aj velice drahy a bézni lidé
si ho nemohli dovolit. Postupem casu se vSak situace zménila a dnes piji ¢aj uplné
vsichni. Velkou oblibou se u Cifiant stalo piti zeleného Eaje ze zavafovacich sklenic
od kompotil. Do sklenice se nasype €aj, zalije horkou vodou, zaSroubuje vickem

a lidé tak mohou pit ¢aj cely den, protoze si dolévaji jen horkou vodu. Nejvice Caje

se vypije v ¢ajovnach, které jsou opravdu vSude.

Cinskych ¢aji existuje mnoho, uvedeme si, proto od kazdého druhu jen ty
nejzname;jsi:

Cerny ¢aj:

e Caj typu Keemun — &aj je tmavé oranzovy az hnédo oranzovy a ma jemnou,

exoticky kvétinovou, ¢okoladovitou viini. Chut’ je mirn€ natrpkld, jemna, lehce

sladovita a ¢okoladovita. Péstuje se v oblasti Anhui.

e Caj typu Yunnan — &aj zlatooranzové barvy, lehce nahnédlé, ktery se péstuje
v oblasti Yunnan, jak jiz vyplyva zjeho nazvu. Ma sladkou medovitou

az ovocnou viini a hutnou, sladovitou, lehce natrpklou chut’.
Zeleny caj:

e Caj Lung Jing — &aj svézi kvétinové viiné a nahotklé chuti, ktera se viak na patie

méni na sladkou. Je zna¢né silny a stimulujici, vhodny pro vicenasobné zaliti.
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e Caj Chun Mee — viné toho ¢aje je lehce nasladla listova az ovocna.

M3 nahoiklou a natrpklou chut’, kterd prechazi v nasladlou.

e Caj Gunpowder — péstuje se v riznych provinciich Ciny. Je lehce sladké
I nahotklé chuti, ktera je nékdy i trochu kofenéna. Patfi mezi nejbéznéjsi zelené
caje.

Bily c¢aj:

e Yin Zhen — nasladl4, jemna viung, pfipominajici suSené hrusky, chut’ je slabé
nasladla.

e Pai Mu Tan — velmi podobny ¢aji Yin Zhen, protoze je to vedlejsi produkt jeho
sklizné. M4 lehce bylinnou az nahotklou chut’ a jeho viné pfipomina kvét
broskvong.

Casteéné fermentovany &aj (Oolong):

Cinské oolongy se rozdéluji do tii zékladnich skupin dle fermentace:

o  Fermentované nad 40 % - exoticka, kvétinova viin€ a chut’ je mirn¢ hotka, lehce

nakysla a Ize citit kdvu. Na trhu jsou pomérné vzéacné.

o  Fermentované nad 20 % - existuji 4 typy: TKYA, TKYB, TKYC, TKYD. Viin¢

a chut’ se lisi pravé podle téchto typi. Na trhu jsou velmi rozsiteny.

e  Fermentované nad 10 % - na trhu je nalezneme velmi ziidka. Maji svézi,

intenzivni kvétinovou vani a kvétinovou chut’.
Cinsky vicenasobné fermentovany ¢aj (Pchu-er):

Caje, které byly vicenasobné fermentovany za ucasti bakterii a plisni, které jsou
piirozené na ¢ajovych listech. Na trhu je najdeme v sypané, listové i lisované
form¢. De¢li se na dv€ skupiny: celolistové ¢aje a Caje lisované. Obé& skupiny
jsou si vSak velmi podobné. Maji zvlaStni zemitou vini a chut’ je nahotkla

a natrpkla.

e  Shu Pchu-er — ma vyraznou a silnou chut’ a ovocnou, ofechovou viini. Pochazi

z provincie Yunnan (Valter, 2000), (Von Wachendorfova, 2007).
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Produkce a export ¢inského ¢aje

Export i objem vypéstovaného mnozstvi Gaje se neustale zvysuje. Produkce ¢aje z Ciny
tvoti az 38 % celosvétové produkce ¢aje a 80 % je urceno pro domaci trh. V roce 2013

dosahovala produkce 1 939 tisic tun a export 1 313 tisic tun.

Obrazek 12 - Produkce a export ¢aje v Ciné (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (vlastni grafické zpracovani)
b) Indie

V Indii se péstuje ¢aj od 19. stoleti. Patii mezi nejvétsi producenty a konzumenty
Caje na svéte a indické Caje patii mezi ty nejkvalitngjsi. NejvyznamnéjSimi ¢ajovymi
oblastmi Indie jsou Darjeeling, Assam, Nilgiri, Sikkim, Terai a Dooars (Svét Caje
a kavy, 2012).

e Darjeeling Caj

Caj se zde zacal péstovat v roce 1860. Mésto Darjeeling se rozklada na upati
Himalaji a jsou zde skvélé podminky pro péstovani &aje. Casto je tento Gaj
nazyvan ,Sampanskym mezi €aji“. Nalev je své€tlé barvy a ma jemnou
kvétinovou chut’. Na trhu se nachazi mnoho ¢aji s nazvem Darjeeling, které vSak
pochazeji z jinych oblasti. Z tohoto divodu zavedla indicka vlada ochrannou
znamku ,,Darjeeling Tea®, kterou jsou oznacovany vSechna baleni ¢aje z dané

oblasti (Von Wachendorfova, 2007).

- Caje z prvni sklizné (first flush) — sklizeii probiha od biezna do kvétna. Caje
z této sklizn€ jsou velmi citlivé na chybné suSeni, které se pak projevuje
karamelovou pfichuti. Caj z prvni sklizné ma nahotklou, natrpklou chut’,

vyraznou kvétinovou vini. Je svézi a sttedné povzbuzujici.
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Caje z druhé sklizné (second flush) — jemny, aromaticky, ovocny a stiednd
povzbudivy. M4 ovocnou, ofiskovou vini a sladkou, lehce nahotklou,

medovitou chut’. Sklizen probiha béhem kvétna a Cervna.

Caje ze treti sklizné (third flush) — jemny, aromaticky, stifedné povzbuzujici.
Ma ovocnou, ofiskovou, sladce kofenénou vuni. Chut je ovocnd, medovita
az lehce nahotkla. Sklizen probiha v zafi a fijnu. Tyto ¢aje jsou pomérn€ vzacné

(\Valter, 2000).
Caj Assam

V oblasti Assamu se nachézi asi 200 ¢ajovych plantazi s nadmotskou vyskou
mezi 90-150 metry. Caj je zde sklizen po cely rok, nicméné se rozlisuji dvé
tzv. ,,flavoury seasons®. Prvni, sussi je od bfezna do ¢ervna a druha od pili fijna
do ledna. Vzhledem k velkému objemu produkce se zde vyuziva jak ortodoxni
metoda, tak metoda CTC a jiné. Tyto Caje maji nasladlou zemitou chut

(\Valter, 2000).

Produkce a export indického ¢aje

Stejné jako u Ciny se produkce aje neustale zvysuje. V roce 2013 dosahovala hodnoty

1208,8 tisic tun ¢aje. Co se tyce exportu tak ten zaznamenava od roku 1966 velké vykyvy.

V roce 2013 dosahoval hodnoty 254,8 tisic tun.

Obrdazek 13 - Produkce a export ¢aje v Indii (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (vlastni grafické zpracovani)
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¢) Japonsko

V Japonsku je ¢aj zndmy od 9. stoleti. Nejlepsi japonské ¢aje se péstuji v okoli mesta
Uji, kde se poprvé zacal Caj systematicky péstovat. Vyrabi se zde pouze zeleny Caj,
ktery tvoii 98 % sklizn€. Vétsina téchto Caji patii k typu ,,pfirodni list*. Vyjimkou je

praskovy ¢aj Matcha, ktery se pouziva pfi japonském cCajovém obtadu.

Z prvni, jarni sklizné, kterd probiha od konce dubna do poloviny kvétna, pochéazeji
nejkvalitnéjsi Caje. Druha sklizen od poloviny do konce kvétna je povazovana
za mén¢ kvalitni a nejméné kvalitni je tieti sklizen, kterd probiha v ¢ervnu. Ceny Cajii
se tedy lisi podle toho, z jaké sklizné ¢aj pochazi. U japonskych ¢aju plati, ze ¢im je
list tmavéji zeleny, tim je jeho kvalita vyssi a s tim souvisi 1 jeho vyrazngjsi zeleny

nalev (Von Wachendorfova, 2007), (Valter, 2000).
Japonskeé Caje se dé€li na tfi zdkladni typy:

e Bancha — mirn¢ aromaticky a dosti povzbuzujici ¢aj. Ma jemnou, svéZzi,
kvétinovou vuni a chut’ je bylinnd, pfipominajici travu, lehce nahotkld, kterd
pomalu sladne. I piesto, ze to jsou levnéjsi aje bézné denni spotieby, jsou velmi
silné a povzbuzujici. Nékteré druhy s horsi kvalitou se prazi, aby dostaly

karamelovité aroma, nékdy se pfidava i prazena ryze.

e Sencha — dobré druhy tohoto ¢aje je mozné louhovat i nékolikrat. Leps$i druhy je
vhodné louhovat pti niZSich teplotach a to okolo 65 °C. Ma nasladlou kvétinovou

vini, lehce bylinnou. Chut je plnd, nasladld, né¢kdy aZ mandlovita.

e Gyukuro — velmi jemny, aromaticky, znaéné povzbuzujici ¢aj, svézi nasladlé
kvétinové ving. Chut’ tohoto ¢aje je plna, nasladla, nesvirava, ke konci miize byt
lehce nahotkld. Dobré druhy se mohou zalit 1 nékolikrat. Nékdy je nazyvan jako
»Perlova rosa® a patfi mezi nejjemnéjsi a nejdrazsi japonské Caje. Pro vyrobu
jsou vyuzity mladé listky z prvni sklizn€é. KdyZ vyrazi prvni pupeny, ¢ajovniky
se piikryji rdkosovymi rohoZzemi a tmavymi sit€émi. Diky tomu, Ze maji méné

svétla, obsahuji méné tfislovin a maji tak jemnéjsi chut’.

e Matcha — nejznaméjsi, praskovity japonsky caj, ktery vznikd tim, ze se
rozemelou listové ¢asti kvalitniho ¢aje Gyukuro na jemny, svétle zeleny prasek.

V Japonsku se pije pii Cajovych obfadech (Valter, 2000).

25



Produkce a export japonského caje

Produkce japonského caje je pomérné mala. Divodem toho mize byt, Ze se Japonsko
specializuje pouze na vyrobu zeleného ¢aje. V roce 2013 ¢inila produkce 84,8 tisic tun
Caje. Japonsko vyvazi jen malou ¢ast své produkce a hodnoty exportu jsou tak velice

nizké. V roce 2013 dosahoval hodnoty 3 tisice tun a je nejvyssi za poslednich 37 let.

Obrdazek 14 - Produkce a export caje v Japonsku (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (vlastni grafické zpracovani)
d) Cejlon (Sri Lanka)

Na Sri Lance se ¢aj zacal péstovat pied vice nez 100 lety. Pfed tim byla nejvétsim
producentem kavy, ale kavovniky zni¢ilo houbové onemocnéni. Pro péstovani
¢ajovniki jsou zde velmi pfiznivé podminky. Ceylonsky ¢aj se déli na 3 skupiny dle
nadmoftské vysky: Low Grown, péstovany v nizinach do 600 metrti, Medium Grown,
pestovany ve vysce od 600 metrti do 1200 metri a High Grown, péstovany ve vysce
polozena péstitelska oblast, ze které pochazeji ty nejjemnéjsi ¢aje. Dal$imi oblastmi

jsou Dimbula a Uva.

Ceylonska produkce je specificka svym centralnim fizenim, které upfednostituje
kvantitativné velkou produkci ¢aje primérné az dobré kvality, oproti vyrobé velmi
kvalitnich ¢ajii. Z tohoto divodu se ve vSech tovarnach vyuzivd stejnd metoda
vyroby a caje si tak jsou velmi podobné. Rozdily vznikaji pouze diky sezonnosti

a kvalité sklizn¢ (Von Wachendorfova, 2007), (Valter, 2000).

o  Ceylonské celolistové cerné caje — tizné, aromatické a znané€ povzbuzujici aje,
které maji svézi, plnou, lehce nahotklou, nékdy kofenénou chut’. Nalev je svétle

nazloutlé az hnédooranzové barvy, viin€ sladce ovocna, az medovita.
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o Ceylonske zlomkové caje — stejné jako celolistové Caje ma jejich ndlev nazloutlou
az hnédooranzovou barvu. Vinég i chut’ se také nijak nelisi. Jsou vhodné pro ranni

a dopoledni popijeni.

o  Ceylonske cerné caje typu Fannings a Dust — jsou to jemnozrnné, na Sri Lance
velmi oblibené Caje. Na evropském trhu jsou vsak k vidéni velmi ztidka. Maji
ovocnou az medovitou vini a hutnou, nahotklou, nékdy kofenénou az dievitou
chut’. Jsou to ¢aje velmi vydatné, aromatické a vhodné pro ranni a dopoledni

popijeni (Valter, 2000).
Produkce a export ceylonského caje

V roce 2013 ¢inila produkce caje 340, 23 tisic tun Caje, coz je dosud nejvyssi namefena
hodnota. Miizeme fici, Ze ma produkce viceméné stoupajici tendenci. Export ¢inil v roce

2013 317,7 tisic tun Caje.

Obrdazek 15 - Produkce a export ¢aje na Ceylonu (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (vlastni grafické zpracovani)
e) Tchai-wan (Formosa)

Na Tchai-wanu se ¢aj péstuje od roku 1870. Na plantazich jsou ¢ajovniky jak ¢inské,
tak assamské varianty. Polovina urody je zpracovéana na ¢erné, pln¢ fermentované
Caje, ale jejich kvalita je velmi mala. Specialitou tohoto ostrova jsou

polofermentované ¢aje oolong (Valter, 2000), (Von Wachendorfova, 2007).

Rozlisuji se dvé sklizn€. Prvni, jarni probiha od konce dubna do zacatku kvétna
a druha od konce kvétna do zacatku Cervna. Existuje také lednova sklizen, z které

pochézeji Spickové, specialni oolongy (Valter, 2000).

Tchai-wanské oolongy se déli na 4 skupiny dle stupné fermentace:
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e Oolongy fermentované nad 50-70 % — na Tchai-wanu se nazyvaji Bai Hao a jsou
to nejjemnéjsi a nejdrazsi ¢aje na svété. Maji velmi hladkou, lehce nahoiklou

a nakyslou chut’ a ovocnou vini.

e Qolongy fermentované nad 40 % — jsou to také velmi kvalitni ¢aje vysoké ceny.

Viiné je sladce kvétinova a chut’ sladka, nékdy lehce kavovita.

e QOolongy fermentované nad 20 % — jsou velice jemné a ¢asto vyjimecné vonné.
Spickové &aje této skupiny jsou velice drahé, nebo nedostupné. Maji sladkou
kvétinovou vini i chut’.

e Qolongy fermentované nad 10 % — na trhu se nachazeji velmi ziidka.
Nekvalitngj$i druhy se poznaji podle toho, ze maji vsuchém stavu
nejintenzivngjsi a nejpiijemnéjsi vini. Lze je louhovat nékolikrat.

e  Zakourené caje — pii jejich vyrobe se pouzivaji pouze vétsi listy, které se po
procesu fermentace a suSeni za horka nakouti koufem z borovicového dieva

(\alter, 2000).
Produkce a export tchai-wanského ¢aje

Produkce tchai-wanského ¢aje je nejmensi z dosud vyjmenovanych producentskych
oblasti. V roce 2013 zde bylo vypéstovano 14,7 tisic tun €aje, coz je nejmensi mnozstvi
vypéstovaného ¢aje za dobu, co se produkce sleduje. Produkce od roku 1994 do roku
2013 klesla 0 40 %. V roce 2013 dosahoval export 3, 9 tisic tun ¢aje a Cinil tak 26, 1 %

celkové produkce.

Obrazek 16 - Produkce a export ¢aje na Tchai-wanu (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (viastni grafické zpracovani)
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f) Indonésie

Do Indonésie pfinesli péstovani a obchod s ¢ajem Holand’ané v 17. a 18. stoleti. Pfed
druhou svétovou valkou byl na trhu s ¢ernym ¢ajem jeji vyznam srovnatelny s Indii
nebo Cejlonem. Produkce indonéského ¢aje se od roku 1984 diky obnové a zakladani
plantdzi opét zvysuje.

Sopecna slana pada a klima, které je nezvyklé pro péstovani ¢ajovniku zptisobuje, ze
neni indonésky ¢aj pfilis kvalitni. Nicmén¢ kvalita diky mistni vladé a nemalému
usili, které je vénovano péstovani 1épe piizptsobenych klont, lepsi doprave a baleni
stoupd. Hlavni ¢ajové oblasti lezi na ostrovech Java a Sumatra. Indonésie je sedmy
nejvetsi producent Caje na svété¢ a 70 % caje vyvazi do Evropy, Australie, USA,

Ruska a na Stredni vychod (Kulveit, 2000), (Jemca.cz, 2014).
Produkce a export indonéského ¢aje

Produkce indického ¢aje od roku 2010 klesla o téméf 3 %. Vroce 2013 se
vyprodukovalo 146 000 tisic tun Caje. Stejné jako produkce, klesa i export a v roce
2013 se vyexportovalo 71 000 tun ¢aje.

Obrdazek 17 - Produkce a export caje v Indonésii (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (viastni grafické zpracovani)

AFRIKA

S Cinou a Indii tvoii pomyslnou trojici top producenti ¢aje. Cajovniky

se, zde péstuji od zacatku 20. stoleti.

e Burundi — cajové zahrady se nachazeji v nadmoiskych vyskach okolo 2000

metri. Odsud pochézeji velmi kvalitni listové Caje.

e Kamerun — ¢ajovniky se péstuji na svazich Kamerunské hory. Vyuziva se zde
pfevazné metoda CTC.
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e Kena — diky pfiznivému podnebi probihd sklizen po cely rok, nicméné

nejkvalitnéjsi je sklizen na pfelomu ledna a inora a pak v ¢ervenci. Je nejvetsim

producentem ¢aje Afriky. Produkuje pouze ¢erny ¢aj, zpracovany metodou CTC.
e Malawi — ¢ajovniky se péstuji na jihu zemé a vétSina vypéstovaného Caje je
pridavana do ¢ajovych smési.
e Mosambik — cajové zahrady lezi v nadmoiské vySce okolo 1000 metrq.

Produkuje zlomkovy ¢aj, ktery se ptidava do smési na vyrobu sackového Caje.

e Rwanda - Vv 90. letech 20. stoleti byly vSechny plantaze i tovarny na zpracovani

Caje zniceny. Pozdéji vSak byly obnoveny a modernizovany.

e Tanzanie — Cajové plantaze se rozkladaji na severu a na jihu zemé

v nadmotskych vyskach 1000 az 2000 metrti. Cerny &aj je zpracovavan metodou

CTC.

e Zimbabwe —je zde jen n€kolik ¢ajovych zahrad v nadmotskych vyskach od 1000
do 1400 metrt. Listy se pozivaji do smési pro vyrobu sackového caje

(Von Wachendorfova, 2007).
Produkce a export ¢aje v Africe

Od roku 1961 se produkce ¢aje v Africe zvysila 0 92,1 %. V roce 2013 se zde vypéstovalo
712,5 tisic tun caje. Co se tyce exportu, tak podobné jako produkce viceméné neustale
roste. Nejvyssi nartst byl v roce 2013 a zvysil se priblizn€ o 36 % oproti predeslému
roku.

Obrazek 18 - Produkce a export caje v Africe (2010-2013)
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JIZNi AMERIKA

Celkové je velmi malo vyznamnym producentem c¢aje z hlediska kvality i kvantity.

Sklizn€ jsou provadeény stroji a probihaji pomérné Casto. Produkuje pouze Cerny Caj,

ktery je zpracovavan prevazné metodou CTC a pouziva se pro ptipravu Cajovych

smési a vyrobu sackového nebo instantniho caje.

e Argentina — Caj se péstuje v argentinskych provinciich, jako jsou Chaco,
Corrientes, Formosa, Misiones a Tucuman. V posledni dob¢ se zde zacal vyrabét
1 ¢aj zeleny.

e Ekvador — vroce 1962 s péstovanim cajovnikid poprvé zacCala spolecnost
Sangay.

e Peru — prvni pokusy péstovani zacaly v roce 1913, uspéch vsak ptisel az v roce
1928. Cajovniky se péstuji v oblastech Cuzco a Huanuco (Caj.cz, 2017),
(Von Wachendorfova, 2007).

Produkce a export ¢aje v JiZzni Americe

V Jizni Americe ¢inila produkce v roce 2013 88,3 tisic tun ¢aje. Od roku 2011 poklesla
0 11,6 %. Stejné jako produkce i1 export od roku 2011, kdy byla naméfena nejvyssi

hodnota, kles4. V roce 2013 se vyexportovalo 79 tisic tun Caje.

Obrazek 19 - Produkce a export caje v Jizni Americe (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (viastni grafické zpracovani)

OCEANIE

.......

oblasti je Papua — Nova Guinea, kde se produkuje vyhradné Cerny ¢aj, zpracovavany

metodou CTC. Sklizn¢ probihaji celoro¢né. DalS$im vyznamnym producentem je
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Australie, kde vsak nejsou pftili§ vhodné podminky pro péstovani. Produkuje se zde spise
cerny ¢aj, v malém mnozstvi i ¢aj zeleny, ktery se zpracovava japonskou metodou

(Caj.cz, 2017).

Produkce a export ¢aje v Oceanii

v

I exportu. Produkce i export ¢aje neustale klesaji. V roce 2013 se vyprodukovalo 5,7 tisic

tun Caje a vyexportovalo 4,4 tisic tun.

Obrdzek 20 - Produkce a export ¢aje v Oceadnii (2010-2013)
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Zdroj: FAOSTAT (vlastni grafické zpracovani)
STREDNI VYCHOD

Stfedni Vychod tvoii Turecko, fran, Rusko a kavkazska oblast Gruzie a Azerbajdiénu.
V Rusku v poslednich letech produkce caje upada, a to jak z hlediska kvality,
tak i kvantity. V Turecku je caj péstovan v oblasti Rize pii hranicich s Gruzii.
Vyprodukovany cerny ¢aj, je uren spiSe pro domadci spotfebu, export je jen v malém
méfitku. Stejna situace je i v Iranu srozdilem, Ze produkuji spiSe &aj zeleny
(Caj.cz, 2017).

Produkce a export ¢aje na Stifednim Vychodu

Nejvyssi narist produkce v franu od roku 1961 byl v roce 2007-2008, kdy dosahovala
hodnoty 165, 7 tisic tun ¢aje. V roce 2013 se vypéstovalo 116,8 tisic tun caje. Co se
exportu tyce, mezi lety 2005 a 2007 radikalné vzrostl o 83,6 %, nicméné rok na to klesl

0 68,9 %. Od roku 1961 az 1996 nepiesahoval export 3 tisice tun, v nékterych letech se

dokonce neexportovalo viibec. V roce 2013 se vyexportovalo 14,6 tisic tun Caje.
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V Rusku se produkce od roku 1994 stale snizuje, V roce 2013 se vypéEstovalo
90 tisic tun ¢aj, cozZ je 0 90 % méné nez v roce 1994. Naopak export ma tendenci rust.

V roce 2013 se vyexportovalo 13,6 tisic tun ¢aj.

V Turecku se nejvice vypéstovalo v roce 2010 a to 235 tisic tun ¢aje. Export od roku

2009 pozvoln¢ klesa a v roce 2013 ¢inil 212,4 tisic tun.

v

cv w7
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2.2 Fair trade

2.2.1 Zahrani¢ni obchod

Zahrani¢ni obchod je ,historicky nejstarsi a nejrozsirenejsi formou vnéjSich
hospodarskych vztahii. Jde o cast sféry obéhu zbozi, ktera predstavuje sménu se
zahranicim. Predmétem je nejen zbozi, ale i riizné sluzby a prava dusevniho vlastnictvi.
Ma dve stranky, dovoz a vyvoz. Spojuje vnitini hospodarstvi zemé se svétovou
ekonomikou a plni diilezité funkce v procesu rozvoje vyrobnich sil a mezinarodni délby

prace” (Fojtikova, 2009).

Hlavnim subjektem zahrani¢né obchodniho vztahu z hlediska mikroekonomie jsou firmy
realizujici vyvozy a dovozy zbozi. Tyto vztahy reguluje stat. Zahrani¢ni obchod hraje
podstatnou roli v ekonomikach fady zemi. Mira zavislosti na zahrani¢nim obchodu se

u jednotlivych zemi lisi (Fojtikova, 2009).

Zahrani¢ni obchod Ceské republiky je po vstupu do Evropské unie souhrnem
vnitrounijniho obchodu (tj. obchodu se ¢lenskymi staty EU) a obchodu se staity mimo EU,

tedy se zemémi tietiho svéta.

Statistika zahrani¢niho obchodu je zalozena na dvou systémech. Prvni systém je zalozen
na sbéru dat systémem Intrastat, ktery sleduje pohyb zboZzi uvnitt Evropské unie, tedy
jeho odeslani a ptijeti do/ze statti EU. Druhy systém je zaloZen na vyuziti n€kterych tidaja
z Jednotnych spravnich dokumentti pro Extrastat, ktery sleduje obchod s neclenskymi

staty EU, tedy vyvoz a dovoz zbozi do/ze stati mimo EU (Cesky statisticky Giad, 2017).

2.2.2 Definice fair trade

Fair trade je spravedlivy obchod, ktery lidem ze zemi Afriky, Asie a Latinské Ameriky
poskytuje mozZnost uZivit se vlastni praci za distojnych podminek. Jejich plat je
spravedlivy, péstuje se s ohledem na zivotni prostiedi a jejich déti mohou chodit do $koly

(Na Zemi, 2017).

Fairtrade je zptsob obchodu, ktery dava péstiteliim, femeslnikim a zaméstnanciim ze
zemi globalniho Jihu moznost, aby se uzivili vlastni praci za diistojnych podminek.
V rdmci systému fair trade dostavaji vyrobci za svou praci vykupni cenu, kterd odpovida
nakladim na péstovani ¢i vyrobu, a umoziuje jim distojné zivobyti. Tento systém
zarucuje férové obchodni podminky, dodrzovani lidskych a pracovnich prav ¢i Setrnost

K Zivotnimu prostedi (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2017).
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Fair trade je dle Smajse, Binky a Rolného (2012) ,, alternativni obchodni systém, jehoz
cilem je zlepSeni moznosti a zivotnich podminek obyvatel v rozvojovych zemich. Ma nejen
ekonomicky, ale i socialni a ekologicky rozmeér. Podporuje férovejsi pristup
k mezindrodnimu obchodu, kdy péstitelé a vyrobci z nejchudsich zemi svéta maji urcita
zvyhodnéni (vyssi vykupni ceny, dlouhodobéjsi kontrakty, prémie na rozvoj mistnich

komunit).

Bacova &Hejkrlikova (2010), definuji fair trade jako: ,,obchodni partnerstvi, které je
zalozené na dialogu, transparentnosti a respektu a které usiluje o spravedinost
V mezinarodnim obchodeé. Prispiva k udrzitelnému rozvoji skrze lepsi obchodni podminky
a zajisteni socialnich prav pro znevyhodnéné procent(k)y a pracovniky/ice — predevsim
z,,Globdlniho Jihu* - Afriky, Latinské Ameriky a jizni a jihovychodni Asie. Organizace
se angazuji (spolecné se spotrebiteli/kami) v podpore producentii/tek, v rozsirovani
povedomi o fair trade a v poradani kampani za zménu pravidel a praktik konvencniho

«

svétoveho obchodu.

Dulezité je umét odlisit fair trade a Fairtrade. Rozdil je v tom, Ze fair trade oznacuje
myslenku nebo koncept spravedlivého obchodovani obecné, popt. hnuti lidi, ktefi jej
podporuji, ale Fairtrade (ptip. FAIRTRADE) je nazev certifikace a ochranné znamky,
kterou vlastni organizace Fairtrade International. Mluvime-li o certifikaci, vzdy

pouzivame formu ,,certifikace Fairtrade* (NaZemi, 2017).

2.2.3 Principy fair trade

World Fair Trade Organization (Svétova fairtradova organizace) vyvinula 10 principd,
kterymi se musi fidit jeji ¢lenské organizace:

1) Vytvareni prileZitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a vyrobce
Jednim z hlavnich cili je sniZovani chudoby a podpora malych znevyhodnénych
producentli, at’ uz jde o nezdvislé rodinné firmy ¢i producenty seskupenych

Vv asociacich nebo druzstvech. Organizace musi mit plan, kterym dosadhne ekonomické

sobéstacnosti a vlastnictvi.
2) Transparentnost a odpovédnost

Organizace nese odpovédnost vi¢i vSem zainteresovanym subjektim a respektuje
citlivost a davérnost poskytnutych obchodnich informaci. Déle se snazi zapojovat

zam¢stnance, Cleny a vyrobce do procesu rozhodovani. VSsem svym obchodnim
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partnerim dava jistotu, Ze jim poskytuje relevantni informace. Na vSech trovnich

dodavatelského fetézce probihd dobra a oteviena komunikace.
3) Férové obchodni praktiky

Organizace se nesnazi maximalizovat sviij zisk na ucet znevyhodnénych malych vyrobct,
ale obchoduje s ohledem na socialni, ekonomicky a environmentélni pfinos pro tyto
vyrobce. Plni v¢as své zavazky a dodavatelé respektuji smlouvy a dodavaji produkty véas
I v pozadované kvalité. Pokud fairtradovi dodavatelé ze zemi globalniho Jihu obdrzi
od svych odbératelt platbu piedem, piedaji ji vyrobctim a péstitelim, od nichz fairtradové
produkty pochazeji. V pifipad€é zruseni objedndvky, kdy chyba neni na vin¢ vyrobce
¢i dodavatele, je za jiz odvedenou praci zajisténa adekvatni kompenzace. Dlouhodobé
vztahy jsou zalozeny na duvéte, solidarit¢ a vzajemném respektu. Organizace

spolupracuje s jinymi fairtradovymi organizacemi v zemi a vyvaruje se nekalé soutéze.
4) Vyplaceni férové ceny

Férova cena zajistuje vyrobcim spravedlivou odménu a je to cena dojednana
a odsouhlasena ve vzajemném dialogu. Je to socialn¢ pfijatelna odména, Kterou povazuji
sami vyrobci za spravedlivou. Tato cena je zaloZena na principu rovného odménovani za
stejnou praci zen 1 muZzu.

5) Vylouc¢eni détské a nucené prace

Organizace se ¥idi Umluvou OSN o pravech ditéte a narodnimi ¢ mistnimi zdkony
0 zamé&stnavani déti. Organizace zarucuje, ze zamé&stnanci, lenové ¢i femeslnici pracujici
doma nejsou Kk praci nuceni. Pokud se prokaze zapojeni déti do vyroby fairtradovych
produkt, dojde k ozndmeni a monitorovani. Zajistuje se také, aby prace neohrozovala

jejich zdravi, bezpe¢nost, vzdélavani a potiebu si hrat.

6) Nediskriminace, rovnost prileZitosti, podpora ekonomické sobéstacnosti

Zen a svoboda shromazd’ovani

Pfi vybéru zaméstnancl, vysi mezd, pfistupu ke Skoleni, propagaci, vypovédich
¢i odchodech do dichodu je vylouéena veskera diskriminace, at’ uz na zakladé rasy,
narodnosti, nabozenstvi, véku, pohlavi, sexualni orientace, ¢lenstvi v odborech, apod.
Organizace také zajiStuje rovnopravnost muzii a Zen ve vSech smérech a zohlediuje

specifické zdravotni a bezpecnostni potieby téhotnych a kojicich matek.
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7) Dobré pracovni podminky

Organizace poskytuje svym zaméstnancim a ¢lenim bezpeéné a zdravé pracovni
prostiedi. Pracovni doba a pracovni podminky pro zaméstnance a Cleny (piipadné
zamestnance pracujici doma) jsou v souladu s narodnimi a mistnimi zakony a tmluvami

ILO.
8) Budovani kapacit

Organizace prostfednictvim fair trade usiluje o zlepSeni situace malych, znevyhodnénych
vyrobcu. Snazi se rozvijet schopnosti a dovednosti svych zaméstnanct ¢i ¢lenii. Pomaha
jim zlepsit manazerské dovednosti, vyrobni moznosti a ziskat tak lepsi pfistup na trh

mistni, regionalni, mezinarodni, fair trade i bézny trh.
9) Propagace fair trade

Prostiednictvim fair trade organizace usiluje o zvySeni povédomi o cilech fair trade
a potfebé vétsi spravedlnosti ve svétovém obchod€. Zakaznici jsou informovani
0 organizaci, produktech, které prodava a vyrobnich organizaci, ¢i ¢lenech, kteti produkty

vyrabi nebo sklizi plodiny.
10) Ochrana Zivotniho prostiedi

Organizace, které vyrabéji fairtradové produkty pouzivaji vyrobni technologie snizujici
spotiebu energie. Snazi se maximalné sniZit vliv na zivotni prosttedi. Péstitelé pouZivaji
ekologicky Setrné metody produkce a pesticidy vyuzivaji v co nejmensSim mnoZzstvi.
Odbératelé a dovozci fairtradovych vyrobkd davaji prednost produktim, které jsou
vyrobeny ze surovin pochazejicich z udrzitelnych zdroji. VSechny organizace pouzivaji
recyklovan¢ obaly, a pokud je to moZzné, dopravuji zbozi po mofi

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2017), (World Fair Trade Organization, 2014).

2.2.4 Historie fair trade

Myslenka spravedlivého obchodu s tfetimi zemémi se objevila koncem Ctyficatych let
20. stoleti ve Spojenych statech. V Evropé se rozviji koncem 50. let. V Nizozemsku
vroce 1959 byla zaloZena organizace SOS, ktera prodavala produkty pochazejici

z rozvojovych zemi za lepSich podminek.

Na konferenci Spojenych narodi o obchodu a rozvoji v roce 1964 byla ptijata nova
koncepce rozvojové pomoci a heslo ,, Trade, not aid* neboli ,,Obchod, ne pomoc*®, se stalo

principem fair trade.
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V roce 1969 byl v Nizozemsku ve mésté Breukelen otevien prvni ,,svétovy obchudek*,

specializovany na prodej rukod€lnych vyrobka od producentii z rozvojovych zemi.

V prvni poloviné osmdesatych let na burzach prudce klesly ceny komodit a mnoho
drobnych péstitelli v rozvojovém svété se ocitlo v zoufalé situaci. Diky zeméd€lcim
z mexického Chiapas vroce 1986, ktefi Zzadali holandskou nevladni organizaci
Solidaridad o podporu pfi prodeji jejich kavy tato organizace pfistoupila k udélovani

certifikaci.

O dva roky pozdéji vznikla znacka Max Havelaar s logem, které garantuje, ze takto

oznacené produkty vznikly v souladu s fair trade.

Vzhledem k potiebé jednotné koncepce rozvoje pro usnadnéni mezinarodni spoluprace
byla v roce 1989 zaloZena mezinarodni organizace pro fair trade IFAT 3. O rok pozdgji
vznikd asociace EFTA (European Fair Trade Association). EFTA je zastieSujici
organizace 11 velkych fair trade organizaci z deviti zemi se sidlem v Nizozemsku. V roce
1994 zalozilo 15 evropskych siti svétovych obchtudkt sdruzeni NEWS (Network
of European World Shops) a za dalsi 3 roky vznikl mezinarodni subjekt FLO (Fairtrade
Labelling Organizations International), ktery ma své vlastni standardy a narodni

certifikacni iniciativy.
Ceska republika

V Ceské republice se o fair trade za¢ind mluvit v poloving 90. let diky iniciatorce Véfe
LukéSové, kterd se nechala inspirovat podobnym obchiidkem v Némecku. V roce 2003
probehl prvni semindf na téma fair trade, ktery pofadala Ekumenickd Akademie Praha.
V tomtéz roce vznikla také Spole¢nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani v Brng,
jejimz cilem byla podpora fair trade skrz osvétu a vzdélavani. Vzniklo také prvni prodejni

misto NaZemi.

V roce 2004 byla zalozena Asociace pro fair trade 4, a do Ceské republiky se dostavaji
prvni fairtradové potraviny. V roce 2009 se stala Asociace tzv. Fairtrade Marketing
Organization (FMO) a jakozto smluvni partner FLO dohlizi na pouzivani znamky
Fairtrade® v Ceské republice, schvaluje jeji pouziti pfi vyrob& propaga¢nich materiali

a zajist'uje jeji propagaci.

$ Nyni WFTO
* Nyni Fairtrade Cesko a Slovensko, v praci je dale pouzivan pouze tento nazev
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Postupem casu se fairtradové produkty neobjevuji pouze ve specializovanych obchodech
¢i bioprodejnach, ale i v obchodnich fetézcich. V roce 2006 uvedl Marks&Spencer
na ¢esky trh fairtradové vyrobky, pfedevsim, kavu, Caj, Cokoladu a bavinéné vyrobky.

Dale se ptidava DM Drogerie, Makro, Globus, InterSpar a Tesco.

Vroce 2008 vznikla v Ceské republice prazirna Mamacoffee s.r.o. jakozto prvni
zpracovatel certifikované Fairtrade® kavy (Badovd & Hejkrlikova, 2010),
(NaZemi, 2010).

2.2.5 Systémy fair trade obchodovani

Fair tradové vyrobky a produkty jsou na trhu prodavany dvéma zplsoby. Prvnim je
tradi¢ni integrovany zpusob, kdy specializované fair trade organizace vyrab¢ji, dovazeji
nebo distribuuji zbozi. Druhym zptisobem je certifikace a pouzivani ochranné znamky.
Zbozi je certifikovano nezavislou tfeti organizaci, ktera garantuje, Ze jsou v produkénim
a obchodnim fetézu dodrzovany fair trade standardy stanovené organizaci FLO

(Bacova & Hejkrlikova, 2010).
World Fair Trade Organization (WFTO)

Svétova fair trade organizace je mezinarodni systém, ktery zahrnuje pies 300 ¢lenskych
organizaci ve vice nez 70 zemich svéta. Prostfednictvim komise vytvari standardy, které
kazdorocn¢ schvaluje valnd hromada. WFTO vytvofila 10 mezinarodnich standardi,
které jsou doprovazeny meétitelnymi indikatory a kritérii. Pokud dojde k dodrZeni vSech
standardii, mohou c¢lenové pouzivat znamku Fairtradové organizace (logo WFTO).
Pro zajisténi shody s témito standardy vznikl t¥ivrstvy monitorovaci systém, ktery

spociva v dvouletém sebehodnoceni, referenci partner a ndhodnych externich kontrol.

Dutlezité je také zminit, ze WFTO je zastfeSujici organizace, podili se na vytvaieni
standardt, ale necertifikuje jednotlivé produkty. Proto jejich ochrannou znamku
na Zadném obale nenalezneme. Nicméné maji v planu v budoucnu certifikace udélovat,
protoze chtéji zvysit garanci fair trade zakaznikim (Bacova & Hejkrlikova, 2010),

(World Fair Trade Organization, 2014).
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Obrdazek 21 — Logo World Fair Trade Organization

Zdroj: www.wfto.com
Fairtrade Labelling Organizations International (FLO)®

Snahou této celosvétové organizace je zajistit lep$i podminky pro zemédélce
apracovniky. Jde o neziskové sdruZeni, které propaguje a poskytuje Fairtrade®
certifikaéni znadmku v piislusnych zemich. FLO stanovuje Fairtrade® standardy pro
certifikované vyrobky. Kontrolu a certifikaci pak provadi ptfidruzena nezavisla firma
FLO-CERT Gmbh. Existuji vS§eobecné a produktové standardy, které musi dodrzovat
producenti i maloobchodnici. VSeobecné standardy jsou zejména pro malé péstitele, jsou
vS8ak 1 vyjimky, napf. ¢aj, banany a Cerstvé ovoce a kvétiny, kde 1ze udélit certifikaci i pro
plantaZe s najatou pracovni nebo sezénni silou. Produktové standardy © jsou pro nékteré
potravinové a nepotravinové vyrobky. Vymezuji specifické pozadavky pro dany vyrobek
a stanovuji minimalni cenu a socialni prémii (Fairtrade International, 2011),

(Bacova & Hejkrlikova, 2010).

Vseobecné standardy obsahuyji:

socialni rozvoj
- ekonomicky rozvoj
- environmentalni rozvoj

- standardy pro pracovni podminky v souladu s hlavnimi pravy Mezinarodni orga-

nizace prace (ILO).

® Fairtrade Labelling Organizations International (FLO) je zkracené oznaGovan jako
Fairtrade International

® Originalni znéni téchto standardii je dostupné na webovych strankach fairtrade
International. Blizsi vymezeni téchto standardt je uvedeno Vv kapitolach 2.2.2,2.3.3 a
Vv ptilohach 2 a 3.
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Vyrobky, které jsou oznaeny znamkou Fairtrade® musi byt certifikovdny na vsech
urovnich obchodniho fetézce, a to od producenta po balené vyrobky ptipravené k prodeji
koncovym spotiebitelim. Certifikat pak zarucuje zakaznikiim, ze vyrobek opravdu

spliuje standardy Fair trade.

O certifikaci maze pozadat piimy dovozce, zpracovatel nebo maly podnik. Musi vSak
spliiovat standardy Fairtrade, projit vstupnim auditem FLO-CERT a ziskat certifikat,

ktery se musi pravidelné obnovovat.

Ochrannou znamku pouzivaji organizace, které jsou soucasti FLO po celém svété.
V Ceské republice na jeji vyuzivani dohlizi Fairtrade Cesko a Slovensko

(Bacova & Hejkrlikova, 2010).

Obrazek 22 - Ochranna znamka Fairtrade International

®

FAIRTRADE

Zdroj: www.fairtrade.net

Existuji také zastiesujici fair trade organizace, mezi néz patii EFTA — Evropska asociace
pro fair trade, Hand in Hand, Rainforest Alliance a UTZ Certified. Vyrobky, jez jsou
oznaceny logem FLO, WFTO a Raspunzel Hand in Hand splnuji definici fair trade podle
FINE 7. Vyrobky Rainforest Alliance a UTZ vSak nespliiuji kritéria lepsich obchodnich
podminek, kontinudlnich obchodnich vztaht a lepSich vykupnich cen, a proto by se mély
jejich vyrobky oznaCovat spise jako ,,fair trade lite* nebo vyrobky etického obchodu
(Bacova & Hejkrlikova, 2010).

2.2.6 Fair tradové komodity

Fairtradové produkty se rozdéluji na dvé skupiny, na vyrobky se znamkou Fairtrade

a na tradi¢ni vyrobky.

" Mezinarodni asociace plisobici v Evropé, Pod touto zkratkou pracuji spole¢né: FLO,
IFAT, NEWS!, EFTA
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Vyrobky se znamkou Fairtrade®

Touto znamkou jsou oznaceny produkty, které jsou certifikované podle standarda
organizace Fairtrade International (FI). Jde zejména o produkty jako je kava, Caj, kakao,
¢okolada, ryze, ofechy, ovoce, ale i nepotravinové vyrobky, mezi které patii fezané
kvétiny, vyrobky z baviny, sportovni mice, zlato a dfevo. Na ¢eském trhu se stale ¢astéji
objevuji kosmetické ptipravky vyrobené z fairtradovych surovin (napf. oliv, bambuckého
masla, kokosového masla apod.), dale hygienické vatové polstarky, vatové tyCinky nebo
Cistici tampony.

Souhrnné tedy mezi produkty, pro které byly vytvoreny standardy Fairtrade, patii:
banany, kakao, kava, suSené ovoce, kvétiny, Cerstvé ovoce a zelenina, ovocné dzusy,
kofeni a bylinky, med, ofechy a oleje, quinoa, ryze, sportovni mice, cukr, bavlna,

bambucké maéslo, €aj, vinna réva (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2017).
Tradi¢ni vyrobky

Vyrobky jsou oznaceny logem fairtradové organizace, kterd vyrobek dovazi. Spotiebitelé
si v mnoha zemich vybiraji zbozi pravé podle loga téchto dodavateld, ktefi tak zarucuji
fairtradovy plivod vyrobku. Pfikladem takovéto organizace je napiiklad Gepa, ktera
dodava cokoladu, ¢aj, kavu, cukr, med vino ¢i kosmetické vyrobky, dale EZA, CTM-
Altromercato, Oxfam a dalsi. Vyhoda tohoto zplsobu spociva v moznosti dovozu
¢i prodeje jakéhokoli produktu, jelikoZ zde neexistuji specialni standardy pro jednotlivé

komodity.

RemesIné vyrobky ¢asto nemaji oznadeni, a proto je zarukou opét organizace. Mezi tyto
rukodé€Iné vyrobky lze zatadit dekorativni 1 uzitkové predméty a hudebni néstroje a jsou
k dostani pouze ve specializovanych fairtradovych obchiidcich. Tyto tradiéni fairtradové

organizace jsou ¢leny WFTO (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2017).

2.2.7 Prodej fairtradovych produktu

e Vesvété

Objem prodeje téchto produktl se neustale zvysuje, coz dokazuje obrazek ¢. 23. V roce
2015 se zvysil objem prodeje u fairtradovych banant, kévy, kakaa, suseného i ¢erstvého
ovoce, ovocnych napojii, medu, zeleniny, vina, bylinnych ¢ajii a nejveétSi narast
zaznamenalo zlato (o 45 %). Naopak poklesly trzby u ryze, sportovnich micu a baviny,

u které i ptes zvysujici se poptavku z dlivodu zpozdéni dodéavek trzby klesaji. Déle doslo
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k poklesu trzeb u titinového cukru (0 32 %), kde byly pfic¢inou zejména politické zmény
vV Evropské unii. Rozhodnuti evropské unie k uvolnéni cukrové fepy do evropského
potravinového sektoru spustilo propad cen na trhu s cukrovou fepou. Na druhou stranu je
pro fairtrade t€z8i cukrovou titinu prorazit na regaly supermarketd
(Fairtrade International, 2017).

Obrazek 23 - Globalni objem trzeb za fairtradové produkty ve svété v bil. EUR
(2004-2015)

7,3
59
55
49 438
2,4
3,4
2,9
2,4
1,6
1,1

TN

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

[bil. €]
8

NoW R Y N

=

Zdroj: viastni zpracovani dle vyrocni zprav Fairtrade International
e V Ceské republice

Fairtradové potraviny se na Ceském trhu poprvé objevily vroce 2004. Dostupnost
fairtradovych produktii se znaéné zvysila v roce 2010, kdy spolecnost Starbuck’s piesla

na prodej kavy se znamkou Fairtrade®.

V dnesni dobé¢ pro vétsinu lidi hraje velkou roli pfi ndkupu potravin jejich kvalita a ptivod.
Davaji ptednost vyrobkim, u kterych vi, odkud pochazeji a za jakych podminek byly
vyrobeny. Do tohoto trendu skvéle zapadéd pravé Fairtrade. Jak je vidét z nésledujiciho
grafu, zajem o fairtradové produkty se neustdle zvySuje. V roce 2014 utratili CeSti
spotiebitelé 203 milionii korun za vyrobky ozna¢ené zndmkou Fairtrade®. V roce 2012
se maloobchodni obrat zvysil o 60 % diky rozsifeni fairtradovych vyrobkt v nékolika
fetézcich. V roce 2013 se pak zvysil o 80 % a nésledujici rok se opét zvysil, a to o dalsich

17 % na vysi 31 mil. K& (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2016).
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Obrdazek 24 - Vyvoj prodeje fairtradovych produktii v Ceské republice (2005-2014)

VYVOJ PRODEJE FAIRTRADOVYCH VYROBKU V CESKU

203

obrat v mil. K¢ 174
113
80 92
- 41 50
3 10

rok
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Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko

Jiz né€kolik let se z fairtradovych produktli nejvice prodava kava. V roce 2013 se ji prodalo
190 tun v hodnoté 138 mil. K¢. Podil fairtradového ¢aje se od roku 2008 stale sniZzoval,
nicméné v roce 2014 se opét zvysil a dostal do poptedi. V soucasné dobé mezi top
fairtradové produkty miizeme tedy zaradit kavu, ktera tvoti 68 % maloobchodniho obratu,
dale bavinu -16 %, coz ptredstavuje 32 mil. K¢ a ¢aj — 7 %, za ktery spotiebitelé utratili

necelych 14 mil. K¢&.

Obrazek 25 - Prodej fairtradovych produktii (2014)

2014

0,7% 2,5%

1,4% m Kakao
4,3% 15,9% B Kava
0,9% m Caj

H Napoje

B Zpracované potraviny
B Kosmetika
Bavina

m Jiné

Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko - Vyrocni zprava 201412015 (viastni grafické

zpracovani)

V roce 2013 provedl institut evaluaci a socialnich analyz INESEAN vyzkum na téma fair
trade. Z vysledki tohoto vyzkumu je ziejmé, Ze 26 % respondentii znd znamku Fairtrade®
a 52 % se jiz n€kdy setkalo s pojmem fair trade. Tti pétiny respondentd véii, ze nakupem
téchto  produkti ~mohou pomoci vyrobcim ze zemi globalniho Jihu

(Fairtrade Cesko a Slovensko, 2014).
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2.2.8 Certifikace a Fairtrade standardy

Nejprve se musi podat piihlaska a zaplatit vstupni poplatek. Béhem tii let nasleduje prvni
audit, kde se kontroluje, aby organizace splinovala pfislusné standardy. Nasledn¢ dojde
ke schvaleni ¢i zamitnuti certifikace. Béhem tiiletého certifika¢niho cyklu, provadi FLO

— Cert kromé pravidelnych kontrol i kontroly neohlasené (Fairtrade International, 2017).

Poplatek za certifikaci a pocateni kontrolu® se lisi dle urovné druzstva a poétu jejich
¢lenti. Pro druzstvo v 1. rovni se poplatky pohybuji v rozmezi 1 466 € - 3 557 € dle poctu
¢lend. Pocatecni poplatek se vztahuje pouze na prvni certifikovany produkt, za kazdy
dalsi se uctuje poplatek 184 €. Pokud organizace provadi riizné zpracovatelské ¢innosti,
jsou povinni uhradit dalsi poplatek pohybujici se v hodnoté 215 € - 635 €. Hodnota tohoto
poplatku se opét 1isi dle poctu ¢lenti (FLO Cert Gmbh, 2016).

FLO Cert Gmbh provadi audit i u osob, které fairtradové produkty zpracovavaji ¢i s nimi
obchoduji. Zadatelé nejprve obdrzi do¢asné povoleni k obchodu na $est mésicti. Béhem
této doby je vmist¢ provozovny zadatele proveden prvni fyzicky audit.
Pfi bezproblémovém pribéhu dojde kudéleni certifikace. Tento audit se pak

Vv provozovné opakuje pravidelng v intervalu 3 let (Fairtrade Cesko a Slovensko, 2017).
Druhy Fairtrade standardu
e  Obchodni standardy

Tyto standardy jsou platné pro obchodniky, ktefi nakupuji a prodéavaji fairtradové
produkty nebo pracuji s fairtradovymi cenami a prémiemi. Definuji pravidla sloZeni
produktll a pouZzivani znamky Fairtrade. Obsahuji také pozadavky a doporuceni
osvédcenych postuptli, aby zajistily, Ze bude s fairtradovymi produkty obchodovano

spravedlive a udrziteln€. Tyto postupy piispivaji k posileni postaveni producentd.

Hlavnimi  slozkami  spravedlivych a  udrZitelnych  obchodnich  standardi
je transparentnost, kdy jsou vSechny podminky fairtradovych transakci uvedeny
ve smlouvach mezi producenty a odbérateli. Dale redlna cena, ktera pokryje primérné
naklady, fairtradové prémie, kterou mohou investovat do svého vlastniho rozvoje, podle
svych potieb, trzni informace pro planovani, kdy vyrobci dostavaji vyzkumné plany
ainformace o Sancich uspét na trhu, pfedfinancovani, bezihonné obchodovani,

to znamena, ze je dodavatelsky fetézec bez nekalych obchodnich praktik, ohled na Zivotni

8 Podrobnéjsi piehled poplatki na strankach FLO-Cert Gmbh
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(obchodnici s Fairtrade dodavatelskych fetézcich v souladu s praci a pravo Zivotniho
prostiedi — plati od roku 2017). Normy tykajici se pouziti materidli ze seznamu

nebezpec¢nych materialti — pouzitelné od roku 2018.
e Standardy pro malé organizace producenti

Jedna se o standardy, které se tykaji organizaci malych producenti dodévajicich
fairtradové produkty. VétSina clentt musi byt drobni zemédélci, ktefi provozuji farmu
svou vlastni praci a praci své rodiny, nejsou tedy zavisli na najatych pracovnicich. Zisky
by se mély rovnomérné¢ délit mezi producenty a vSichni ¢lenové maji sviij hlas
v rozhodovacim procesu. Cast tdchto standardd plati i pro spoleénosti, které s nimi

spolupracuji.
e Standardy pro namezdni praci

Standardy pro ndmezdni praci se vztahuji na organizace, které zaméstnavaji najaté
pracovniky. Prvni zdsadou téchto standardii je existence managementu fairtradovych
prémii. Tento vybor se skladd ze zastupcii pracovniklii a je zodpovédny za fizeni
fairtradovych prémii v souladu s fairtradovymi standardy. Druhou zasadou je svoboda
sdruzovani a kolektivni vyjednavani. Pracovnici tak maji pravo vstoupit do svazu
a kolektivn¢ vyjednavat o pracovnich podminkach. Poslednim zasadou je zajisténi
spravedlivych podminek pro vSechny pracovniky. Jejich platy musi byt stejné ¢i vyssi,
nez je mistni primér nebo vyssi neZ minimalni mzda. Musi byt také zajiSténa zdravotni

a bezpecnostni opatfeni, aby se zabranilo pracovnim uraziim.
e Standardy pro smluvni vyrobu

Tyto standardy jsou pro drobné producenty, ktefi nejsou dosud demokraticky
organizovani. Tito producenti se mohou pfipojit k fair trade, pokud jsou v partnerstvi
S organizacemi, které jim pomohou vytvofit nezavislou organizaci. Standardy se vztahuji
na kakao v Pacifiku, ryzi a bavlnu v Indii, suSené ovoce, merunikova semena, mandle

a ofechy v Pakistanu.
e Klimatické standardy

Tyto klimatické standardy jsou zpisob, jak podpofit drobné¢ zemédélce a venkovské
komunity k ziskani uhlikovych kreditii. Témito kredity pfispivaji vyrobci na zmirnovani

zmény klimatu, a pfizplsobeni se této zméné. Fairtradové klimatické standardy byly
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vyvinuty ve spolupraci s Gold Standard Foundation, organizaci, kterd je mezinarodné

uznéavana v oblasti klimatu a developerskych projektu.
e  Textilni standardy

Fairtradové textilni standardy jsou soucasti vétSiho fairtradového textilniho programu,
ktery ma za cil usnadnit zménu v dodavatelskych fetézcich a souvisejicich obchodnich
praktik. Tento komplexni ptistup se zabyva vyrobci a pracovniky v ramci dodavatelského

fetézce a snazi se o dosazeni lepSich mezd a pracovnich podminek.
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2.3 Fairtradovy Caj
2.3.1. Klidové informace

Fairtradovy ¢aj se vztahuje na vSechny caje, které pochazeji z listd a pupend rostliny
Camelia sinensis. Zemeéd¢lci péstuji ¢aj na velmi malych plochach. V Africe jsou
pozemky na péstovani velké v praméru okolo 0,3 hektaru. V roce 2013-2014 obdrzeli
drobni péstitelé a pracovnici na plantazich za prodej fairtradového Caje pies 4,6 milioni
eur na socialnich prémiich. Prodeje drobnych péstiteld, tvorily 55 % z celkovych trzeb

z prodaného fairtradového caje, plantaze se na trzbach podilely ze 45 %.

Pocet producentskych organizaci s certifikaci pro fairtradovy ¢aj se kazdorocné zvysuje.
Vyjimkou byl vSak rok 2012, kdy se jejich pocet snizil o 2 %, od dalsiho roku, se opét
zvySuje. V roce 2014 se zapojilo 100 organizaci.

Obrazek 26 - Producentské fairtradové organizace
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Zdroj: Monitorovaci zprdava Fairtrade International 2014/2015

V roce 2014 prostiednictvim fairtradovych organizaci pro ¢ajové producenty, bylo

do fairtrade zapojeno 364 100 lidi, z toho 240 700 drobnych zemédélct a 123 400

vvvvvv

V Africe a Stfednim Vychod¢ to bylo celkem 257 300 farmaid, V Asii a Pacifiku
106 800. Do dat jsou zapocitany pouze ty organizace, které maji zaregistrovany ¢aj, jako

svlj prvni certifikovany produkt. Nejveétsim producentem byla Kena, odkud pochazelo

48



54 % z celkového objemu prodeje fairtradového caje. V top pétce producentli se dale

umistily Indie, Uganda, Sri Lanka a nejmensi objem prodeje byl zaznamenan v Malawi.

Obrazek 27 - Pocet farmarii a pracovnikii zapojenych v systému Fairtrade® (2014)
FAIRTRADE TEA: NUMBER OF FARMERS AND WORKERS BY COUNTRY 2014

Note: Data may not sum due to rounding.

HLO Hired Labour Organization SPO Small Producer Organization.
Note: Data are for producers of Camellia sinensis tea.

Data only for producer organizations registering tea as their first certified product.
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Africa and the Middle East Asia and Pacific Global Total
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Zdroj: Monitorovaci zprava Fairtrade International 2014/2015

V roce 2014 byly ceny ¢aje velmi nizké. Pohybovaly se kolem 1 US$ za kilogram
u africkych ¢ajii a bylo to méné€ nez v roce 2013. Tento cenovy pokles vedl ke zvySeni
produkce ¢aje v Keni 0 vice nez 30 %. To mélo ovSem katastrofalni dopad na cenu ¢aje
Vv Malawi. Tato cena klesla na 1,15 US$ za kilogram a byla niz§i nez vyrobni naklady.
Fair trade producenti byli chranéni tim, Ze byla v Malawi stanovena minimalni
fairtradova cena na 1,40 USS$, aby pokryla vyrobni naklady (Fairtrade International,
2015).

Pi'ehled dodavateli fairtradového ¢aje na ¢eském trhu

V tabulce je uveden kompletni ptehled dodavateli, ktefi aktualn€ dodavaji fairtradovy ¢aj

na Cesky trh. VEtsi pozornost jim bude vénovana v praktické ¢asti v ramci prazkumu.
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Tabulka 6 - Prehled dodavatelii fairtradového caje v Ceské republice

Dodavatel Webové stranky
Bioo.cz www.hiooo.cz
Fairmade www.fairmade.cz

Fair Trade Centrum

www.fairtradecentrum.cz

Fairtrademarket.cz

www.fairtrademarket.cz

J. J. Darbovem

www.darboven.cz

Mamacoffee

www.mamacoffee.cz

Marks and Spencer

Global.marksandspencer.com/cz/cs

MIKO kéva www.mikokava.cz
Segafredo Zenetti www.segafredo.cz
Teekane www.teekane.cz
Tesco WWW.itesco.cz

Tchibo Coffee Service

www.tchibo-coffeeservice.cz

Tony Bennett

www.tonybennett.cz

Obchod NaZemi

Obchod.nazemi.cz

Zdroj: Fairtrade Cesko a Slovensko (viastni grafické zpracovaini)
2.3.2 Prodej fairtradového Caje

V nasledujici tabulce jsou uvedeny globalni objemy prodeje fairtradového ¢aje mezi lety

2011-2015. Objem bézného fairtradového caje se snizil, nicméné vzrostl prodej bio Caje.

Obrazek 28 - Globdlni objem prodeje fairtradového caje (2011-2015)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle vyrocnich zprav Fairtrade International
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2.3.3 Fairtrade standardy pro Caj
Fairtrade standardy pro ¢aj pro malé producentské organizace a obchodniky

Tento standard se vztahuje na Caj a instantni ¢aje pouze z rostliny Camellia. Nejsou zde
zadné dalsi pozadavky na certifikaci, ozna¢ovani ani baleni. Jsou zde popsany pozadavky,
které je tieba dodrzovat v ptipadé prodeje fairtradovych vyrobku a etické a udrzitelné
vyrobni postupy pro kazdy fairtradovy produkt. Dale popisuje pozadavky, které jsou pro
Fairtrade jedinecné a hodla polozit zadklady pro posileni postaveni a rozvoj producenti.
Je-li fairtradovy c¢aj prodavan prostiednictvim aukci, musi tyto prodeje podléhat
podminkam, které podporuji vétsi transparentnost, lepsi komunikaci a rychlejsi vyplatu

fairtradové prémie a fairtradové minimalni ceny.
Fairtrade standardy pro ¢aj pro namezdni praci a obchodniky

Standard pro ndmezdni praci a obchodniky se stejné jako ptredesly standard vztahuje
na ¢aje a instantni ¢aje pouze z rostliny Camellia. Na oznacovani a baleni zde nejsou
zadné dal$i pozadavky. Fairtradovd prémie musi byt v souladu s podminkami
stanovenymi v tomto standardu. Vzhledem ke kritické ekonomické situaci v oblasti
Darjeelingu je mozné zakladni potteby pro pracovniky (bydleni, voda a podobn¢)
castecn¢ hradit prostfednictvim fairtradové prémie. Pro pouziti fairtradové prémie
pro statni a firemni zavazky v Darjeelingu musi byt splnény urcité pokyny. Co se tyce
budovani kapacit a pracovnich podminek nejsou zde zadné dalsi pozadavky. Posledni
kapitola popisuje pozadavky, které je tieba splnit, pokud prodavaji fairtadové vyrobky.
Témito pozadavky jsou: sledovatelnost, smlouvy, pfedfinancovani, cena a platebni

podminky (Fairtrade International, 2017).

Socialni prémie

V roce 2014 ziskaly organizace drobnych farmaiti, nebo organizace pracovniki
na cajovych plantazich vice nez 4,6 milionl € na socialnich prémiich. Necelych 40 %
z této hodnoty bylo vyuzito na posileni organizace producenti prostiednictvim investic
do zafizeni, na zlepSovani infrastruktury a odbornd Skoleni €lenti druzstva. DalSich
necelych 40 % z této hodnoty pfipadla na sluzby mistim komunitam. Do této oblasti patfi
rozvoj infrastruktury, vzdélani a zdravotni péCe pro farmare i jejich rodinu. Na sluzby

farmairim bylo pouZzito 21 % ze socidlni prémie vcetné hnojiva a zemé&délskych nastroji,
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primych plateb farmariim, Skoleni, vzdélavani a finanénich sluzeb ¢ili uvért a financovani

(Fairtrade International, 2015).

Obrazek 29 - Vyuziti socialni prémie u malovyrobcii (2014)

3% Ostatni sluzby mistnim k ita \ 4% Jiné
5% Socialni a ckonomické sluzby o '

21% Sprava budov a

infrastruktura
[ Rozvoj druzstva 38%
- Zdravotni pgce
W Sluzby farmarum 21% N
[ISluzby mistnim Komunitim 37% /
HJiné 4% V
1%Rovnost Zen a muid aies &
’ \ \ ~a 15% Lidské zdroje a
1% Ekologické sluzby® \ administrativa
10% Vzdélinie ,‘/ 2% Odborné skolené

- cleni druZstva
. 1% Finanéni sluzby

e 2% Vzdélani pro
\ farmare a jejich rodiny
3% Skoleni farmai,
realizace osvédéenych postupd
« 1% Zdravotni péce pro
farmire a jejich rodinu

3% Ostatni sluzby farmaiim a pracovnikim ¢

‘:‘\ v'v i 7
5% Komunitni infrastruktura © / / &

7% Nikup zemédélskych nastroji ¢

3% Platby farmaiim

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Monitorovaci zpravy Fairtrade International 2013-2014
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3 Cile a metodicky postup

3.1 Cile prace

Jednim z cilii této prace je vymezeni standardii pro péstitele a obchodniky s ¢ajem
Vv ramci systému fair trade a uréeni dovozu ¢aje do Ceské republiky. Dalim cilem je
vyhodnoceni prizkumu, jak spottebitelé vnimaji systém fair trade a fairtradovy caj,
zejména jeho kvalitu a dostupnost. Cilem prace je také prizkum nabizeného sortimentu
ve vybranych specializovanych prodejnach zdravé vyzivy a ve vybranych

maloobchodnich fetézcich.

Poslednim cilem této prace je potvrzeni ¢i zamitnuti nasledujicich hypotéz.

- Hypotéza 1: VétSina respondentl zna systém fair trade.

- Hypotéza 2: Fairtradovy ¢aj povazuje za velice kvalitni vétSina respondenti.

- Hypotéza 3: VétSina respondentll se domniva, Ze je propagace systému fair trade

a fair tradovych produktii nedostacujici.

3.2 Metodicky postup

Bakalatska prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti je
zpracovana literdrni reSerSe na zdkladé odborné literatury a jinych zdroji. Z divodu
nedostatku odborné literatury, jsem byla nucena Cerpat pfevazné z internetovych

zdrojt, raznych ¢lankd v elektronické podobé a vyroénich zprav.

Ziskana sekundarni data jsem poté rozdélila na tii asti: Caj, Fair trade a Fairtradovy
¢aj.

V ramci teoretické ¢asti byly splnény cile:

- vymezeni standardi pro péstitele a obchodniky s ¢ajem v ramci systému fair trade,
které jsou prelozeny do Ceského jazyka a uvedeny V pftiloze;

- uréeni dovozu ¢aje do Ceské republiky

Praktickd cast se skladd ze dvou oblasti. V prvni oblasti praktické casti bylo

prostfednictvim dotaznikového Setfeni zkoumano, jaky postoj maji spotiebitelé k Caji,

jak vnimaji systém fair trade, fairtradovy caj, zejména z hlediska jeho kvality

a dostupnosti. Tento priizkum probéhl na zdklad¢ online i istniho dotazovani. Dotaznik

byl sestaven prostfednictvim programu Google Docs. Pfed vyvésenim na internet jsem
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provedla pilotni vyzkum u deseti osob, abych si ovétila spravnou formulaci otazek
a jejich srozumitelnost pro respondenty. Na jeho zaklad¢ jsem zmeénila formulaci
otazky ¢. 8. Tato otdzka byla plvodné formou oteviené odpovédi, ale vzhledem
k riznorodosti odpovédi, bylo mnohem efektivnéjsi udélat tuto otazkou formou
odpovédi uzaviené €ili vybér z n€kolika variant. Po této tipravé byl dotaznik vyvésen
na internetu a $ifen prostfednictvim socialnich siti a emailem. Ustni dotazovéni
probihalo zejména u blizkych osob star§iho véku, vzhledem k tomu, Ze na internetu

dotaznik vyplnovali spiSe mladsi vékové skupiny.

Dotaznik obsahuje 25 otazek a je rozdélen na dvé Casti. V prvni Casti jsou otazky
zamétené na Caj obecné, jeho oblibenost a nakup. Druhéd ¢ést je vénovana tomu,
jak spotiebitelé vnimaji systém fair trade, fairtradovy caj, oblibenost tohoto Caje
U respondentll a zvyklosti pfi jeho ndkupu. Dale je také zkoumano, zda by si
respondenti, ktefi fair trade neznaji, zakoupili fairtradové produkty na zaklad¢ textu,
ktery je uveden na konci dotazniku. Posledni Ctyii otazky jsou identifikaéni a tykaji se
pohlavi, véku, vzdélani a soucasné ekonomické situace. Poté, co jsem ziskala
dostate¢ny pocet odpovédi, jsem je ndsledné zpracovala a vyhodnotila prostfednictvim
programu MS Excel. Vysledky jsem pouzila k posledni ¢asti praktické prace,

a to k potvrzeni ¢i vyvraceni hypotéz.

Ve druhé oblasti praktické ¢asti byl zkouman nabizeny sortiment fairtradovych
vyrobkll, zejména fairtradového Caje ve vybranych specializovanych prodejnach
zdravé vyzivy a ve vybranych maloobchodnich fetézcich v Ceskych Budg&jovicich.
Priizkum byl proveden konkrétné¢ v prodejnach Harmonie, Slune¢nice, Bylinné
a klasterni produkty U Cerné véZe, Pyramida a v obchodnich fetézcich dm drogerie

markt, drogerie parfumerie Rossmann, Marks & Spencer, Tesco a Kaufland.
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4 Prakticka cast

4.1 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni probihalo od 20. 11. 2016 do 31. 1. 2017. Pfevaznou Ccast
respondenti tvotily osoby z blizkého okoli a studenti JihoCeské univerzity. Prizkumu se

celkem zucastnilo 250 respondentd.

4.1.1 Vysledky dotaznikového Setreni

Respondenti odpovidali na 25 otédzek rozdélenych do dvou ¢asti. V prvni ¢asti byly otdzky
tykajici se ¢aje obecné, jeho oblibenosti mezi respondenty a nakupnich zvyklosti. Druha
¢ast byla zamétena na otdzky, ve kterych bylo zji§tovano, jak vnimaji systém fair trade,
fairtradovy Caj, obliba tohoto Caje a zvyklosti respondenti pti jeho ndkupu. Zkoumano je
také, zda by si respondenti, ktefi fair trade neznaji, zakoupili fairtradové produkty

na zaklad¢ informacniho textu, ktery je uveden v dotazniku.

Otazka ¢&. 1: Mate radi ¢aj? (R=n=250)
Tato otdzka byla ,,zahfivaci®, aby si respondenti ujasnili svlj vztah k ¢aji. Z vysledkl

vyplynulo, Ze neni témét nikdo, kdo by nemél ¢aj rad. Na tuto otazku odpoveédélo ano
78,4 % (196), spise ano 17,2 % (43), spise ne 3,6 % (9) a ne 0,8 % (2) respondentd.
Otazka ¢. 2: Nakupujete ¢aj? (R=250, n=315)

Tato otazka byla ,,.filtraéni* a rozdélila respondenty na 3 skupiny podle toho, zda kupuji
baleny ¢aj, hotovy ndpoj nebo caj nekupuji vibec. Byla zde moZnost oznacit vice
odpovédi. Baleny &aj nakupuje 88 % (220) respondentii, hotovy napoj 30, 8 % (77). Caj
nenakupuje 7,2 % (18) respondent.

Otazka ¢. 3 a): Jak ¢asto nakupujete baleny ¢aj? (R=n=227)

55,9 % (127) respondentii nakupuje baleny ¢aj nékolikrat do mésice. Vyjime¢né ho
kupuje 32,2 % (73). Tydné¢ si baleny ¢aj koupi 11 % (25) a pouhych 0,9 % (2) kupuje ¢aj
kazdy den.
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Obrazek 30 - Frekvence ndakupu baleného caje

(R=n=227) 55,9%
| odpovedi | Pozet 20¢
Y 4 | 50%
Kazdy den 2 0% 32,2%
Tydné 25 30%
Nékolikrat do 127 | 20% 11%
mésice 10% 0,9% -
Vyjimecné 73 0% <

Kazdy den Tydné Neékolikrat Vyjimecne
do mésice

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 3 b): Jak ¢asto nakupujete ¢aj v podobé napoje? (R=n=223)

Oproti balenému c¢aji, ¢aj v podobé napoje kupuje 66,8 % (149) respondenti spiSe

vyjimeéné. Neékolikrat do mésice ho kupuje 26,5 % (59) a tydné je to méné respondentt

nez u balen¢ho Caje a to 6,3 % (14). Kazdy den si ¢aj v podob¢ napoje koupi pouze

0,4 % (L).

Obrazek 31 - Frekvence ndkupu caje v podobé napoje

(R=n=223)
_ 80% 66,8%
Kazdy den 1 °
0,
Tydné 14 60%
0 26,5%
Nékolikrat do 59 40% °
mléf:sicev ) 20% 0,4% 6,3%
-
Vyjimecné 149 0%
Kaidyden Tydné Nekolikrat Vyjimecné
do mésice

Zdroj: Vliastni vyzkum

Otazka ¢. 4: Jaké druhy ¢aje mate nejradéji? (R=232, n=437)

Ovocny ¢aj ma rado 64,2 % (149) respondentt a je tak nejoblibenéjsim druhem. Dale se

umistil ¢erny ¢aj 59,5 % (138) a zeleny 58,6 % (136). Naopak nejmén¢ oblibenym ¢ajem

je oolong, ktery zvolilo pouze 2,6 % (6) respondenti. 3,4 % (8) respondentii oznacilo

moznost ostatni, ale nebyl uveden konkrétni ptiklad.
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Obrazek 32 - Preferovany druh caje

(R=232, n=437)

| Odpovédi | Potet | 2,6%.,  3,4% m Cerny
Ovocny caj 149 u Zeleny
Cerny caj 138 w Bily
Zeleny caj 136 B Ovocny
Bylinny caj 75 H Bylinny
Bily caj 26 = Oolong
Oolong 6 Ostatni
Ostatni 8

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka €. 5: Jakou formu ¢aje upi‘ednostiiujete? (R=n=232)

Pro 67,2 % (156) respondentt je z hlediska formy nejoblibenéjsi ¢aj sackovy. Sypany Caj
uptednostniuje 26,7 % (62) respondentt a ¢aj peceny 4,7 % (11). Kvetouci a lisovany ¢aj

preferuji respondenti nejméné, a to shodné 0,4 % (1).

Obrdazek 33 - Preferovand forma caje

(R=n=232) o5 67,2%
| Odpovédi | Potet |
Sypany ¢aj 62 60%
Sackovy ¢aj 156 | 0%
Peceny ¢aj 11 40% 26.7%
30%
Kvetouci ¢aj 1
20%
Lisovany ¢aj 1
ycaj 10% ST 4% 0,4% 0,4%
Ostatni 1 0% » -
0

Sypany Sackovy Peceny Kvetouci Lisovany Ostatni

Zdroj: Viastni vyzkum

Otazka ¢. 6: Kde ¢aj kupujete nejcéastéji? (R=232, n=397)

82,3 % (191) respondenti nakupuje ¢aj v supermarketech a hypermarketech
aVvprodejnach zdravé vyzivy 25 % (58). Kavarnu a jind restaurani zafizeni
upiednostiuje 24,6 % (57). Ve specializovanych prodejnach ¢aje nakupuje 18,1 % (42),
v ¢ajovnach 15,9 % (37) a na internetu pouze 1,3 % (3) respondentti a je tak nejméné

castym mistem nakupu.
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Obrazek 34 - Misto prodeje caje

(R=232, n=397)

Supermarkety, 191
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Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 7: Jak moc Vas pri vybéru baleného ¢aje ovliviiuji tyto faktory (R=n=229)
Zde respondenti na zékladé Skaly od 1 do 5 pfifazovali stupeni dilezitosti k jednotlivym
faktorim tak, jak je ovliviiuji pfi jejich nakupu.

1 — velmi diilezity, 2 — spiSe diilezity; 3 - nevim; 4 — spisSe nediilezity; 5 — nezajimd mé
Cena — jako faktor velmi duleZity oznacilo cenu 20 % (46) respondenti. Pro 43 % (99)
respondentti je cena spiSe dulezity faktor, 22 % (50) oznaéilo odpovéd nevim.
Spise nedulezity je pro 11 % (25), a cena vibec neovliviiuje 4 % (9) respondenttl.

Priimérné hodnoceni=2,35

Kvalita — 51 % (117) respondentti oznacilo kvalitu jako velmi dulezity faktor, 34 % (78)
jako spise dilezity. Odpovéd nevim zvolilo 9 % (21). Jako spise nedilezity faktor
oznaCilo kvalitu 4 % (9) a pro 2 % (4) respondenti neni kvalita vibec dulezita.
Priimérné hodnoceni=1,71

Chut — pro 76 % (174) respondentd hraje chut’ pii vybéru zasadni roli, pro 15 % (35)
je spise nedulezitym faktorem. Odpovéd nevim zvolilo 4 % (9) respondentd. Pro 2 % (4)
je chut’ spise nediilezitd a 3 % (7) se chuti viibec netidi.

Primérné hodnoceni= 1,41
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Velikost — jako velmi dulezity faktor oznacilo velikost 8 % (18) respondentd, jako spise
nedulezity 37 % (85). Nevim, odpoveédélo 39 % (89), pro 10 % (23) je velikost spise
nedilezita a pti nakupu neovliviiuje 6 % (14) respondentd.

Primérné hodnoceni=2,69

Vzhled (obal) — pro 4 % (9) je vzhled ¢aje velmi dulezity, pro 28 % (64) spise dulezity.
34 % (78) respondentti odpoveédelo nevim. Pro 21 % (48) je vzhled spiSe nedilezity.

Primérné hodnoceni=3,11

Informace na obalu — z odpovédi vyplyva, ze jsou informace na obalu velmi dulezité
pro 10 % (23), spise dulezité pro 25 % (57). Odpoveéd nevim oznacilo 36 % (82). Spise
nedilezitym faktorem jsou pro 17 % (39) a neovliviuji 12 % (28) respondentu.

Primérné hodnoceni=2,96

Znacka — pti nakupu je znacka velmi dulezita pro pouhych 10 % (23), spiSe dulezita
pro 38 % (87) a spise nedulezita pro 12 % (28). Znacka pii nakupu vibec neovliviiuje 6
% (14) a 34 % (78) odpovédélo, Ze nevi.

Primérné hodnoceni=2,67

Dostupnost — jako velmi dileZitou oznacilo dostupnost 8 % (18) respondentt, jako spiSe
dilezitou 39 % (89) a spise nedulezitou 7 % (17). Pro 8 % (18) dostupnost nehraje roli
a 38 % (87) zvolilo odpoveéd nevim.

Priimérné hodnoceni=2,68

Geograficky piivod — pro 10 % (23) respondentt je zemépisny ptivod pii vybéru vyrobku
velmi dulezity, pro 16,3 % (37) spiSe dulezity a 21 % (48) spise nedilezity. 35 % (80)
respondentti odpovédélo, Ze nevi. Zemé&pisny diivod neovliviuje 18 % (41).

Priimérné hodnoceni=3,2

FEkologicky piivod — 6 % (14) respondentii oznacilo ekologicky ptivod jako velmi dilezity
faktor, 19 % (43) jako spise dulezity. Odpoved’ nevim zvolilo 38,3 % (85) a pro 18 %
(41) je tento faktor spiSe nedilezity. Ekologicky ptivod nehraje Zadnou roli pro 20 %
(46) respondent.

Primérné hodnoceni=3,27

Z vysledkl vyplyva, Ze respondenty pii nadkupu nejvice ovliviiuje chut’. Konkrétné tento
faktor nejvice ovlivituje 174 respondentt. Dale pak kvalita (117 respondent1) a cena (46

respondentll).
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Obrazek 35 - Faktory oznacené jako "velmi dulezité" (1)

Ekologicky piivod @11
Geograficky pivod 23
Dostupnost 18
Znatka 23
Informace na obalu 23
Vzhled (obal) 9

Velikost baleni @818
chut MY 174

Kvalita N 117
Cena N 46

0 50 100 150 200

Zdroj: Vlastni vyzkum

Naopak upln€¢ minimalni roli hraje pro respondenty ekologicky ptivod (46 respondenti),

geograficky ptivod (41 respondentil) a vzhled (30) respondentt.

Obrdazek 36 - Faktory oznacené jako "nedulezité" (5)

Ekologicky plvod A 46
Geograficky pivod A 41
Dostupnost D 18
Znacka N 14
Informace na obalu NN 23
Vzhled (obal) A 30

Velikost baleni I 14

Chut 7
Kvalita @4
Cena - 9

0 10 20 30 40 50

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 8: Jaka je VaSe oblibena znacka ¢aje? (R=n=232)

Z vysledku vyplyva, ze respondenti nejcastéji preferuji znacku Pickwick. Tuto moznost
zvolilo 21 % (51) respondentl. Téméf o polovinu méné 10 % (23) respondentii ma rado
znaCku Teekane. Dale se umistily Lipton 7,7 % (18) respondentd, Loyd 6,8 % (16),
Ahmad Tea 4,3 % (10) a Jemca 3,4 % (8) respondentii. Nejméné preferované jsou znacky
Oxalis 3% (7), Sonnentor 2,1 % (5) a Dilmah 1,7 % (4) respondentd. Moznost jiné zvolilo
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40 % (93) respondentti a v odpovédich se vyskytovaly napiiklad znacky: Biogena,

Basilur, London, Saga, Pigi, Zlaty Salek a dalsi.

Obrazek 37 - Oblibena znacka caje

(R=n=232)
| Odpovédi | Potet fing
Pickwick 51
Teek = Sonnentor
eekane Dilmah
Lipton 18 |Ahmad Tea
Loyd 16 Oxalis
Jeméa 8 Jeméa
Oxalis Loyd
Lipton
Ahmad Tea 10
Teekane
Dilmah 4 Pickwick
Sonnentor
Jiné 93

e 40 %
am2,1%

m1,7%

o 4,3%

- 3%

. 3,4%

s 6,3%

7,7 %

s 10%

I 2 1%

0% 10% 20% 30% 40%

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 9: Uved’te, které z nasledujicich certifikaci znate. (R=250, n=320)
Certifikaci BIO znd 73,6 % (184) respondentti, Rainforest Alliance 20,8 % (52)
a certifikaci UTZ 11,6 % (29) respondentt. Ani jednu z téchto certifikaci nezna 22 % (55)

respondenti.

Obrazek 38 - Znalost certifikaci

(R=250, n=320)

BIO 184 60%
Rainforest Alliance 52 40%
uTz 29
. 20%
Zadna z uvedenych 55

0%

73,6%
20,8% 22%
Bio uTz Rainforest Zadnou z

Alliance uvedenych

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 10: Ohodnot’te, prosim, své znalosti o fair trade. (R=n=250)
U této otazky respondenti hodnotili své znalosti dle Skolni stupnice od 1 do 5. Pokud

odpovédeli, ze fair trade neznaji, byli odkazani na text na konci dotazniku a otazku ¢. 25.

5,6 % (14) respondentti ohodnotilo své znalosti za vyborné (znamka 1), 23,2 % (58)
za chvalitebné (znadmka 2), 33,2 % (83) za dobré (znamka 3), 16,4 % (41) za dostatecné
(znamka 4) a 21,6 % (54) za nedostate¢né (zndmka 5).

Celkovy pramér znalosti respondentii 0 systému fair trade je 3,25. Tato hodnota tedy

odpovida skolnimu ohodnoceni slovy ,,dobré*.

Obrazek 39 - Znalost konceptu fair trade

(R=n=250)
| Odpovédi [ Potet | = Vyborné
Vyborné 14 . i
i Chvalitebne
Chvalitebné 58
m Dobré
Dobré 83 L.
W Dostatecne
Dostatecné 41
B Nedostatecné
Nedostatecné 54

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 11: Kde jste o fair trade slySeli poprvé? (R=n=196)
Ve skole slySelo o fair trade poprvé 54,4 % (106) respondentt, na internetu 23,3 % (46)
Od rodiny se o fair trade dozvédélo 7,3 % (14) a od pratel 6,8 % (13) respondentt.

Pouhych 1,9 % (4) respondentt se o0 ném dozvédélo v obchodé.

Obrdazek 40 - Zdroje informaci o fair trade

(R=n=196)

ll M Pratelé
Pratelé 13
Rodina 14 « Rodina
Internet 46 H Internet
Skola 106 m Skola
Obchod 4 H Obchod
Ostatni 13 Ostatni

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka €. 12: Jaké fairtradové vyrobky znate? (R=196, n=672)

Jak vyplyvé z uvedenych odpovédi, mezi tfi nejzndméjsi fairtradové vyrobky patii Caj,
ktery zna 79,4 % (158) respondentt, kava 78,4 % (156) a kakao a ¢okolada 64,8 % (129).
Naopak nejméné znamé jsou kosmetické vyrobky 12,6 % (25), cukr a femesIné vyrobky
se shodnym poctem 9 % (18) respondent.

Obrazek 41 - Znalost fairtradovych produktii

(R=196, n=672)

Caj 158
K3 156 Ostatni | 3,5%

ava Remesiné vyrobky | 9,0%
Kakao, ¢okolada 129 Kosmetické vyrobky SN 12,6%

Bl O 24,1%
Napo;e a4 Ovoce )

Susenky a tyéinky | 34,7%
Cukr 18 Cukr - 9,0%
Susenky a tycinky 69 Napoje | 22,1% )
Eokolada | 64,87%

Ovoce 48 Kiva | S—— 75,1 %
Kosmetické vy- 25 Caj | 9, 4%
tObky . 0% 20% 40% 60% 80%
Remesiné vyrobky 18
Ostatni 7

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 13: Zakoupil/a jste nékdy fairtradovy ¢aj? (R=n=196)
Tato otazka opét rozdélovala respondenty do dvou skupin. 35 % (69) respondentti
fairtradovy €aj zakoupilo a pokracovali dalsi otdzkou. Zbylych 65 % (127) respondent,

kteti nezakoupili, pokracovali otazkou €. 19.

Obrdazek 42 - Nakup fairtradového caje

(R=n=196)
H Ano
Ano 69
Ne 127 H Ne

Zdroj: Viastni vyzkum

63



Otazka ¢. 14 a): Upiesnéte, prosim, zakoupeny druh ¢aje. (R=69, n=102)
Nejcastéji nakupovanym fairtradovym ¢ajem byl ¢aj zeleny, ktery zakoupilo 52,6 % (36)

respondentt a ¢aj ovocny 39,7 % (28). Oolong nezakoupil nikdo z dotazovanych.

Obrazek 43 - Nakup fairtradového caje dle druhu

(R=69, n=102) .

|_Odpovédi | Potet | = cerny
Ovocny Caj 28 H Zeleny
Cerny ¢aj 27 Bily
Zeleny ¢aj 36 H Ovocny
Bylinny ¢aj 8 H Bylinny
Bily ¢aj

y Caj N Oolong

Oolong 0

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 14 b): Upiesnéte, prosim, zakoupenou formu ¢aje. (R=69, n=85)
57 % (39) respondentii zakoupilo fairtradovy ¢aj ve formé sackového cCaje. V sypané

formé jej zakoupilo 35,4 % (24) respondentt a jako hotovy napoj 31,6 % (22).

Obrazek 44 - Nakup fairtradového caje dle formy

57%
60%
(R=69, n=85) 50%
35,4%
s . 39 40%
an

ypany 30%
Sackovy 24

ackovy 20%

Hotovy napoj 22 10%

0%

Sypany Sackovy  Hotovy napoj

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 15: Kde nejcastéji fairtradovy ¢aj nakupujete? (R=69, n=103)

Stejné jako obycejny ¢aj kupuji respondenti nejcastéji fairtradovy ¢aj v supermarketech
a hypermarketech 39,5 % (27) a prodejnach zdravé vyzivy 36,8 % (25). 19,7 % (14)
respondentl nakupuje fairtradovy ¢aj ve specializovanych prodejnach c¢aje, kavarnach
a jinych restaura¢nich zafizenich. V ¢ajovnach jej nakupuje 15, 8 % (11) respondentu.

E-shop vyuziva pouhych 5,3 % (4) respondentu.
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Obrazek 45 - Misto nakupu fairtradového caje

(R=69, n=103)
Supermarkety, 27 Ostatni |MENED11,8%
hypermarkety Kavarny a jiné zafizeni |/ 19,7%
Pr,'?_d cyEela: 25 ¢ajovny |MND15,8%
vyzivy
Specializované 14 Internetovy obchod 5,3%
prodejny ¢aje Specializované prodejny | 19,7%
Internetovy 4 Prodejny zdravé vyzZivy A 36,8%
obchod So 5%
Cajovny 11 Supermarket, hypermarket A 39,570
Kavarny a jina 14 0% 10% 20% 30% 40%
zarizeni
Ostatni 8

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 16 a): Jak Casto nakupujete fairtradovy baleny ¢aj? (R=n=69)

Fairtradovy ¢aj nakupuje 81,10 % (55) respondentd spiSe vyjime¢né. Nékolikrat
domésice jej nakupuje 16,20 % (11) a tydné 2,7 % (2). Z vysledki je ziejmé, Ze neni
nikdo, kdo by nakupoval fairtradovy ¢aj kazdy den. Neni to vSak nic ptekvapivého,

protoze kazdy den nakupuje ,,obycejny baleny ¢aj* pouhych 0,9 % (1) respondentu.

Obrdazek 46 - Nakup baleného fairtradového caje

(R=n=69)
0,
Kazdy den 1 80%
Tydné 2 60%
&kolikra 40%
Nevkc’>I|krat do 11 16,2%
mesice 20% 0% 2,7%
V\'(jimeéné 55 j—— a
0%

Kaidyden Tydné Né&kolikrat Vyjimeéné
do mésice

Zdroj: Viastni vyzkum

Otazka €. 16 b): Jak ¢asto nakupujete fairtradovy ¢aj v podobé napoje? (R=n=69)
Co se tyce fairtradového caje v podobé napoje, tak ten stejné jako ,,obyCejny caj*

nakupuje vétsina, tedy 87,5 % (60) respondentti spiSe vyjimecné. Nekolikrat do mésice
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jej nakupuje 11,1 % (8) a kazdy den 1,4 % (1) respondentii. Neni nikdo, kdo by kupoval

tento Caj tydné.

Obrazek 47 - Nakup fairtradoveho caje v podobé napoje

(R=n=69) 100% 87,5%
Kazdy den 1 80%
0,
Tydné 0 60%
Q,
Nékolikrét do 0% 111%
mésice 20% 1,4% 0% -
Vyjimegné 60 oy L e
Kaidyden Tydné Neékolikrat Vyjimecné
do mésice

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 17: Odhadnéte, prosim, kolik K¢ zaplatite mési¢né za fairtradovy ¢aj
Vv jakékoliv formé. (R=n=69)

Cilem této otazky bylo zjistit, kolik penéz respondenti mésicné utrati za fairtradovy caj
v jakékoli formé. Jak je vidét z nasledujiciho grafu, vice nez polovina respondentt, tedy
54,5 % (38) utrati m&si¢né za fairtradovy ¢aj do 100 K¢&. 32,5 % (22) bézné utrati mesicné
101-200 K¢. Nad 200 K¢ utrati jen velmi mala ¢ast respondentil, coz odpovida castosti

nékupu fairtradového ¢aje, ktery respondenti nakupuji prevazné vyjimecné.

Obrazek 48 - Meésicni utrata za fairtradovy caj

(R=n=69) 500 K& a vice |B1,3%
(NCHRoVEGNeSEE . (g%
Do 100 K& 38 ¢
101-200 K& 22 301-400 K& -3'9%
201-300 K¢ a4 201-300 k& | 6,5%
301-400 k¢ 3 101-200 k¢ | I 32,5%
401-500 ke 1 do1oo k¢ | 54, 5%
501 K¢ a vice 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zdroj: Viastni vyzkum
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Otazka ¢. 18: Jaké znacky fairtradového ¢aje preferujete? (R=69, n=106)
Znacku Puro preferuje 53,3 % (37) respondenti. 32,3 % (22) respondentti dava prednost
znacce Numi, 21,5 % (15) znacce Gepa. Nejméné nakupovanymi znackami jsou Clipper,

kterou uptednostiiuje 13,8 % (10) respondentti a Tik Tak 9,2 % (6) respondentt.

Obrazek 49 - Preference znacky fairtradového caje

(R=n=69)
| Odpovedi [ Potet | o m Puro
Puro 37 7,7% '
H Numi
Numi 22
i Hampstead
Hampstead 11 P
Clipper 10 u Clipper
Gepa 15 B Gepa
Ostatni 5 M Ostatni

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 19: Jak vnimate fairtradovy ¢aj? (R=n=196)

Tato otazka byla rozdé€lena na 4 ¢asti, kde respondenti hodnotili fairtradovy ¢aj z hlediska
kvality, ceny, dostupnosti a ekologie. U kazdé podotazky byla Skala od 1 do 5, pomoci
které respondenti vyjadfovali miru souhlasu, pficemz 1 znamenala ,,zcela souhlasim*

a b ,,zasadné€ nesouhlasim*

a) Povazujete fairtradovy ¢aj za kvalitni?
Z nasledujiciho grafu je zfejmé, Ze vétSina respondentll povaZuje fairtradovy caj

za kvalitni a jen velmi mala ¢ast naopak za nekvalitni.
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Obrazek 50 - Kvalita fairtradoveho caje

39,5%
(R=n=196) 40% 36,4% 0

[OdpovédiTPotetl|  35%
71 30%
77 25% 20,5%
40 20%
15%
10%

5%

0%

gu A W N =

2,1% 2,1%
=

1 2 3 4 5

Zdroj: Vlastni vyzkum

b) Povazuje fairtradovy ¢aj za drahy?
Za drahy povazuje fairtradovy c¢aj 48,7 % (96) respondentli, vyznamna skupina

pak nedokaze vyjadfit postoj k tomuto tvrzeni.

Obrazek 51 - Cena fairtradového caje

(R=n=196)
" odpovedi| Poter 25

1 29 40% 34%

2 67 30%

3 82 20% | 14,7%

4 12 .

0%
1 2 3 4 5

Zdroj: Vlastni vyzkum

c) Povazuje fairtradovy ¢aj za dostupny?

Z nasledujiciho grafu je zfejmé, Ze respondenti povazuji fairtradovy caj spise
za nedostupny. 22,2 % (43) jej povazuje spiSe za dostupny, naopak 33 % (65) se
domniva, Ze je spiSe nedostupny. 44,8 % (88) respondenti nedokazalo vyjadfit svij

postoj k tomuto tvrzeni.
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Obrazek 52 - Dostupnost fairtradového caje

44,8%

45%
(R=n=196) 40%
[_Odpovadi [ Potet ~ 35% 29,9%
1 11 30%
2 32 25%
3 88 20% 16,5%
4 59 15%
5 6 10% 5,7%

0%

1 2 3 4 5

Zdroj: Vlastni vyzkum

d) Povazuje fairtradovy ¢aj za ekologicky?
Vétsina respondentd, tedy 73,3 % (143) povazuje fairtradovy ¢aj za ekologicky. Pouhych

4,7 % (9) se domniva, ze ekologicky neni.

Obrdazek 53 - Ekologie fairtradového caje

(R=n=196) o
0,
1 61 40% 31,3%
2 82
30% 22,6%
3 44
20%
4
0,
5 a 10% 26%  21%
0%
1 2 3 4 5

Zdroj: Vlastni vyzkum

Celkové lze tedy fici, Ze respondenti povazuji fairtradovy ¢aj za kvalitni 75,9 %,

ekologicky 73,3 %, spiSe drahy 48,7 % a nedostupny 33 %.
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Otazka €. 20: Jak vnimate systém fair trade? (R=n=196)
a) Povazujete systém fair trade za ekologicky?

V porovnani s pfedchozim grafem jsou vysledky téméi totozné. Stejné jako fairtradovy
Caj, 1 systém fair trade povazuji respondenti spise za ekologicky 74,1 % (145). Nicméné

téch, ktefi si mysli, ze je neekologicky, se nepatrné zvysil 5,6 % (11).

Obrazek 54 - Ekologie systéemu fair trade

47,7%
(R=n=196) 50%
.
" — 40%
2 93 30% 26,4%
20,3%
3 40 20% ?
0
4
5 4 10% 3,6% 2%
0% L
0
1 2 3 4 5

Zdroj: Vlastni vyzkum

b) Povazujete systém fair trade za spravedlivy?
Co se tyCe spravedlnosti systému, vétSina respondentd ho opét povazuje spise
za spravedlivy 68,7 % (135). Pouze 2,5 % (5) respondentll jej povaZzuje za zcela

nespravedlivy.

Obrazek 55 - SpravedInost systému fair trade

(R=n=196)
 Odpovédi | potet | 7"
1 55 40%
2 80 30%
3 49
20%
4 7
5 5 10% 3,5% 2,5%
=y
0%
1 2 3 4 5

Zdroj: Viastni vyzkum
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c) Povazujete propagaci fair trade za dostatecnou?
51,8 % (102) respondentt se domniva, ze je propagace fair trade nedostatecna. 14,2 %

(28) ji povazuje za dostate¢nou a zna¢na ¢ast nedokazala vyjadiit sviij nazor.

Obrazek 56 - Propagace systému fair trade

34% 34%

(R=n=196) 35%
9 25%
19 20% 17,8%
0,
67 15% 9.6%
0,
67 10% 1 46%
s | | @
1 2 3 4 5

u A W N R

0%

Zdroj: Vlastni vyzkum

d) Domnivate se, Ze systém fair trade dodrzZuje lidska a pracovni prava?
70,9 % (139) respondentt si mysli, ze systém fair trade dodrzuje lidska a pracovni prava.

Tyto prava nedodrzuje podle 7,1 % (14) respondentti.

Obrdzek 57 - Dodrzovani lidskych a pracovnich prav systému fair trade

(R=n=196) 50%
40%
1 59 ’ 30,1%
2 e 30% 21,9%
3 a3 20%
4 10 c 19
0,
5 a 10/{) y=/0 2%
0% - L_
1 2 3 4 5

Zdroj: Vliastni vyzkum

Z této otazky miiZeme souhrnné fici, Ze si respondenti mysli, Ze je systém fair trade
ekologicky (74,1 %), spravedlivy (68,7 %) a dodrzuje lidska a pracovni prava (70,9 %).
Naopak propagace je dle respondentti nedostacujici (51,8 %).
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Otazka ¢. 21: Pohlavi (R=n=250)

Dotaznikového prizkumu se zacastnilo 56 % zen a 44 % muzi.

Obrazek 58 - Pohlavi

(R=n=250)
m Zeny
Muz 110 v
. H Muzi
Zena 140

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 22: Vék (R=n=250)
Nejpocetnéjsimi vékovymi skupinami 34 % (85) byly osoby ve véku 21-30 let, 23 % (57)
ve véku 31-40 let a 19 % (48) do 20 let.

Obrazek 59 - Vek

(R=n=250)

| Odpovidi | Pocet
Do 20 let 48 m Do 20 let
21-30 85 H21-30
31-40 57 131-40
41-50 35 m41-50
51-60 17 m51-60
61 a vice 8 H 61 a vice

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 23: Dosazené vzdélani (R=n=250)
Nejvétsi zastoupeni mély osoby se stiedoSkolskym vzdélanim s maturitou 58 % a osoby
s vysokoskolskym vzdélanim (31 %). Nejmensi zastoupeni mély osoby, které maji vyssi

odborné vzdélani (3 %).
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Obrazek 60 - Dosazené vzdélani

(R=n=250)

| Odpovédi [ Potet | 4% 49,
Zakladni 10 B Zakladni
Stfedoskolské 10 B Stredotkolské (bez maturity
- t:ez nlatuntY Stredozkolské (s maturitou)
Stfedoskolské - 145
s maturitou) B Vyiii odborné
Vyssi odborné 8 B Vysokotkolské
Vysokoskolské 77

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 24: Soucasna ekonomicka aktivita (R=n=250)
Nejvetsi pocet respondentl tvofili studenti (49 %) a zaméstnanci (37 %). Nejméné
zastoupeny byly osoby nezaméstnané (2 %) a osoby na mateiské (rodicovské) dovolené

(2 %).

Obrazek 61 - Soucasna ekonomickd aktivita

(R=n=250)
INCHEEE 22
Student 122 H Zaméstnanec
Zaméstnanec 93 .
. W OSVC
osvC 15 i Dichodce
Duchodce 10 B Nezaméstnany
Nezaméstnany 5 B Na matefské (rodiovské
Na mateiské 5 dovolené
dovolené

Zdroj: Viastni vyzkum

Otazka ¢. 25: Zakoupili byste fairtradové produkty na zakladé prefteného textu?
(R=n=54)

Na tuto otdzku odpovidali ti, kteii systém Fairtrade® neznaji. Cilem bylo zjistit,
zda by uvedeny text presvédcil respondenty ke koupi fairtradovych produktu.
40,1 % respondentti odpovédélo ano, 40,9 % spise ano. Zbylych 11,7 % odpovédelo spise

nea7,3% ne.
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Z odpovédi tedy lze usoudit, Ze text uvedeny v dotazniku motivuje vétSinu respondentti
ke koupi fairtradovych produkta.
Obrazek 62 - Presvedceni o koupi fairtradovych produktii

(R=n=54)
| Odpovédi | Potet = Ano
Ano 21 .
" M Spise ano
Spise ano 22
. i SpiSe ne
Spise ne
H Ne
Ne 4

Zdroj: Vlastni vyzkum

4.1.2 Shrnuti dotaznikového Setreni

Z dotaznikového Setfeni je zfejmé, Ze nejoblibenéjSim ¢ajem mezi respondenty je Caj
ovocny, dale cerny a zeleny, a to prevazné ve formé sackll. Nejcastéji caj nakupuji
v supermarketech/hypermarketech a prodejnach zdravé vyzivy. Baleny c¢aj kupuji
prevazné né€kolikrat do mésice a ve formé napoje spiSe vyjimeéné. Pii vybéru Caje je
nejvice ovliviiuje chut, dale kvalita a cena. Naopak nejméné dilezitym faktorem
je ekologicky puvod, dale geograficky ptivod a vzhled. Nejoblibenéjsimi znackami ¢aje

jsou dle prizkumu Pickwick, Teekane a Lipton.

Mezi respondenty je nejzndmé;jsi certifikace Bio a Rainforest Aliance. Primérné znalost
certifikace Fairtrade® je 3,25 a dle $kolni stupnice ji lze oznagit slovy ,,dobra®. Pokud
respondenti zakoupili fairtradovy ¢aj, pak §lo nejéastéji o ¢aj zeleny, ovocny nebo ¢erny
v podobé sackd. Nejcastéji tento c¢aj nakupuji stejné¢ jako bézny caj
v supermarketech/hypermarketech a prodejnach zdravé vyzivy, a to prevazné vyjimecne.
Respondenti nejvice nakupuji fairtradovy ¢aj od znacky Puro ¢i Numi a jsou za néj

nejcastéji ochotni zaplatit do 100 K¢&.

Fairtradovy ¢aj povazuji za velice kvalitni, spiSe drahy, ekologicky a spiSe nedostupny.
Systém fair trade hodnoti jako spravedlivy a ekologicky a dodrzujici lidska a pracovni

préava, propagace je dle respondentll nedostate¢na.
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Z prizkumu také vyslo, Ze pokud jsou spotiebitelé¢ sezndmeni s principy fungovani fair
trade, a skutecnosti, Ze svym nakupem mohou pomoci péstitelim z rozvojovych zemi,

jsou dostatecné motivovani ke koupi.

Prizkumu se zGcastnilo 56 % zen a 44 % muzu pievazné ve véku 21-30 let a do 20 let.
Prevaznou ¢ast tvorily osoby se stfedoSkolskym  vzdélanim s maturitou

a vysokoskolskym vzdélanim.
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4.2 Setieni v ramci maloobchodnich jednotek

Tato Cast praktické prace se zabyva nabidkou fairtradového caje ve vybranych
maloobchodnich jednotkach v Ceskych Budgjovicich. Zvolené prodejny byly vybrany
na zaklad¢ letaku dodavatelt fairtradového Caje a online mapy prodejnich mist Fairtrade

Cesko a Slovensko.

V prizkumu byly sledovany produkty oznafené certifikacni znamkou Fairtrade

International ®.

4.2.1 Prodejny zdravé vyZzivy

Prizkum nabidky fairtradového caje byl proveden ve 4 specializovanych prodejnach
zdravé vyzivy. Potiebné informace byly ziskany na zdklad€ osobni navstévy. Podle mapy
prodejnich mist Fairtrade Cesko a Slovensko byla vybrana prodejna Sluneénice a na za-
klad¢é umisténi prodejen v centru mésta a predpokladaného §irsiho sortimentu byly zvo-

leny: Harmonie, Pyramida, Klasterni bylinné produkty u Cerné véze.
Harmonie

Tato prodejna se nachazi na Senovazném namésti v ulici Hradebni. I ptes Siroky sortiment

bio vyrobka fairtradové produkty neprodavaji. Zaméstnanci systém fair trade neznaji.
Slunecnice

Zdrava vyziva Slunecnice se nachazi nedaleko Lannovy tfidy. Maji zde Siroky sortiment
zejména biopotravin, knih, pracich prostiedki a dalSich produkt. BohuZel fairtradovy
¢aj zde neprodavaji. Na zaklad¢ dotazovani zaméstnancti, bylo zjisténo, Ze se obcas sice

fairtradové produkty v obchodé¢ objevi, nicméné€ neméli prehled o tom jaké.
Klasterni bylinné produkty u Cerné véze

Prodejna se nachazi u Cerné véze v ulici Hroznova. Maji zde Siroky sortiment biopotravin
ale 1 fairtradovych produkti. Prodavaji zde fairtradovou kévu, ¢okoladu, kakao i caj.
Kéva, kakao a ¢aj jsou umistény ve velkém regalu v rohu prodejny a oznaceny ceduli Fair
Trade Centrum, které tyto produkty dovazi a malymi letacky s klicovymi informacemi
o fair trade. Cokoladu nalezneme uprostied prodejny na otoéném stojanu. Zakaznici tak
nemohou tyto produkty ptehlédnout. Pokud by se zakaznici chtéli o téchto vyrobcich

dozvédeét vice, obsluha jim ochotné sd€li podstatné informace.
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Fairtradovy €aj nabizi tato prodejna od dvou vyrobci: DESTIANTION Premium a
LOBODIS.

Tabulka 7 - Nabidka fairtradovych vyrobkii v prodejné zdravé vyzivy Bylinné a kldsterni
produkty u Cerné veze

, . . Znacka

Vyrobce Popis Hmotnost | Cena Bio FLO

DESTINATION Vert Darjeeling 409 109K¢ | Ano Ano
Premium

DESTINATION Chaii 5 épices 3049 109 K¢ Ano Ano
Premium

DESTINATION Earl Grey 40 ¢ 84 K¢ Ano Ano
Premium
LOBODIS English Breakfast 509 129 K¢ | Ano Ano
LOBODIS Darjeeling 509 129 K¢ | Ano Ano
LOBODIS Earl Grey 509 129Ke | Ano Ano

Zdroj: Vlastni vyzkum

Obrdzek 63- Fairtradové vyrobky — Bylinné a kldsterni produkty u Cerné véze

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Pyramida

Tato prodejna se nachazi v Galerii Dvoiak na namésti Premysla Otakara II. Maji zde
Siroky sortiment biopotravin, nicméné fairtradové produkty zde neprodévaji.

Zamgéstnanci systém fair trade neznaji.

4.2.2 Obchodni retézce

Pro priizkum nabizeného sortimentu v obchodnich fetézcich byly na zékladé letaku
dodavatelti fairtradového ¢aje a online mapy na strankach Fairtrade Cesko Slovensko
zvoleny prodejny: dm drogerie markt, drogerie parfumerie Rossman, Marks & Spencer,

Tesco a Kaufland. VSechny prodejny byly opét osobné navstiveny.

dm drogerie markt, s. r. 0.

V Ceskych Bud&jovicich nalezneme dm drogerii nékolik, proto byla zvolena ta, ktera se
nachazi v centru mésta na Lannové tiidé. Drogerie dm nabizi jak biopotraviny, tak fair

trade produkty. Fairtradovy ¢aj zde nalezneme pouze od znacky Puro.

Tabulka 8 - Nabidka fairtradovych vyrobkii v obchodnim retézci dm drogerie markt

. . . Znacka
Vyrobce Popis Hmotnost Cena Bio FLO
PURO Rooibos 389 84,90 K¢ Ne Ano
PURO Bloedsingsappel 38 g 8490Ke | Ne | Ano
Orange sanguine

Zdroj: Viastni vyzkum

4

Zamestnanci sice védi, ze tyto produkty prodavaji, ale podrobnéjsi informace neznaji.
Vyrobky pozname podle toho, Ze jsou oznaceny zelenou cenovkou, ktera upozoriiuje

na koncept fair trade.

Obrazek 64 - Fairtradové vyrobky-dm drogerie markt

Zdroj: Viastni vyzkum
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Drogerie parfumerie Rossmann

Stejné jako u drogerie dm i zde byla zvolena prodejna, ktera se nachazi v centru mésta
a to na Lannové¢ tfidé. Drogerie Rossmann nabizi opravdu Siroky sortiment biopotravin
od susenck, kavy, kakaa, miisli po rizné napoje. VSechny tyto potraviny jsou od znacky
enerBio, coz je privatni znacka této drogerie. Fair trade produktl, je zde stejné jako
biopotravin opravdu velky vybér. Nalezneme zde fairtradovou ¢okoladu, kakao, kavu,
suSenky a caj. Na tyto vyrobky bohuzel neni nijak zvlast’ upozornovano a pozname je

pouze podle toho, Ze jsou oznadeny certifikaéni znamkou Fairtrade®.

Tabulka 9 - Nabidka fairtradovych vyrobkii v obchodnim retézci drogerie Rossmann

. . Znack

Vyrobce Popis Hmotnost | Cena Bio facea
FLO
enerBio Schwarzer Tee 359 49,90 K¢ | Ano Ano
enerBio Griiner Tee Klassik 409 49,90 K¢ | Ano Ano

Zdroj: Viastni vyzkum

Z tabulky ¢. 10 vyplyva, ze zde nabizeji pouze 2 druhy fairtradového caje od jiz zminéné
privatni znacky enerBio.

Zameéstnanci bohuzel viibec nevédi, Ze prodavaji fairtradové produkty a nemaji ani zZadné
informace o systému fair trade. Pouze pani vedouci, zna tuto problematiku a byla schopna
poskytnout né&jaké informace. Zaméstnanci se mohou o fair trade docist v magazinu
drogerie Rossmann a jsou na to upozorfiovani i na riznych Skolenich, a to pravé proto,
ze tyto produkty jsou od jejich privatni znaCky enerBio. Bohuzel, jak vyplyva
z prizkumu, zaméstnankyné tato problematika nezajima a nejsou tak schopny poskytnout
zakaznikiim informace o téchto produktech.

Obrazek 65 - Fairtradové vyrobky — Drogerie parfumerie Rossmann

poeel Schwarzer Tee ey Slrausr;iekrch

Darjeeling

Sl Schwarzer Tee
Darjeeling

FRREEEEn 8 8

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Marks&Spencer, s. r. 0

Marks & Spencer byl prvnim maloobchodnikem, ktery v roce 2006 zacal prodavat
veskerou kavu a ¢aj pod certifikaéni znamkou Fairtrade®. Nyni zde nalezneme
ale mnohem S$ir§i sortiment fair trade produktt, jako jsou nékterd vybrana vina,

marmelady, cokolady a dalsi.

Tento obchodni fetézec nabizi prevazné odévy, ale v zadni ¢asti prodejny je vymezen
prostor na potraviny. VSechny fairtradové vyrobky jsou pod privatni znackou
Marks & Spencer a jsou oznadeny certifikaéni zndmkou Fairtrade®, kterd je uvedena
I na cenovkach. Nabidka fairtradového ¢aje je opravdu Siroka a cena se pohybuje vétSinou
od 50 do 80 K¢, najdeme zde vSak i drazs$i. Béhem prizkumu byly vyrobky zlevnény

0 20 %, ale v tabulce jsou uvedeny ceny puvodni.

Tabulka 10 - Nabidka fairtradovych vyrobkii v obchodnim retézci Marks & Spencer

i . . Znacka
Vyrobce Popis Hmotnost Cena Bio FLO

M&S Sackovy — Darjeeling 1259 59,90 K¢ | Ne Ano

M&S Sackovy — Kenyan 1259 55,90 K¢ | Ne Ano

Sackovy — Purple Tea with

M&S 37,59 99,92 K¢ Ne Ano
blueberry tea

M&S Sypany — Luxury Gold 250 g 79,90 K¢ | Ne Ano

M&S Sypany — Extra Strong 250 ¢ 79,90 K¢ Ne Ano

M&S Sypany — Earl Grey 1259 59,90 K¢ | Ne Ano

Ovocny ¢aj — Rooibos,

M . . 7, O2KE | N A
&S Vanilla & Cocoa nibs 3159 79.92K¢ ¢ no

M&S Ovocny ¢aj — Strawberry 404 4790 K& | Ne ANo

& Raspeberry

Zdroj: Vlastni vyzkum

Tesco

Pro prizkum bylo zvoleno Tesco v ulici J. Borevského. Tesco sice miizeme najit na letdku
dodavateli produktii se znamkou Fairtrade®, nicméné Vv této prodejné fairtradovy &aj
neprodavaji. K dostani jsou vSak vybrané ¢aje s certifikaci Rainforest Alliance, konkrétné

od znacky Lipton a certifikaci UTZ od znacky Pickwick, ale pouze u zeleného ¢aje.
Kaufland

V Kauflandu v ulici Na Sadkach 1444 sice n¢které fairtradové produkty nalezneme,

ale fairtradovy ¢aj, zde bohuzel nenabizeji. | zde jsou k dostani vybrané Caje s certifikaci
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Rainforest Alliance od znacky Lipton a certifikaci UTZ od znacky Pickwick, ale pouze

u zeleného caje.

Pro uplnost prizkumu byly navstiveny i prodejny Billa, Albert, Penny market a Lidl.
V téchto prodejnach sice nabizeji Siroky sortiment bio produktd, ale fairtradovy ¢aj zde
nenalezneme. K dostani jsou ale opét vybrané caje S certifikaci Rainforest Alliance,
konkrétn€ od znacky Lipton a certifikaci UTZ od znacky Pickwick, ale pouze u zelené¢ho

caje.
4.2.3 Shrnuti Setreni

Z provedeného pruzkumu v prodejnach zdravé vyzivy je ziejmé, ze fairtradovy ¢aj neni
Casto k dostani. Ze ¢tyt vybranych prodejen prodéavaji fairtradovy ¢aj pouze v prodejné
Klasterni produkty u Cerné véze, kde je mimo jiné Siroky sortiment fairtradovych
vyrobkd, které jsou umistény v samostatném regalu nebo na oto¢nych stojanech. Na tyto
produkty je upozoriiovano ceduli se zdkladnimi informacemi, proto je nelze ptehlédnout.
V prodejné Slunecnice fairtradovy Caj sice nenabizeji, ale obcas jsou k dostani jiné

fairtradové produkty, na které ale neni nijak upozoriiovano.

V obchodnich fetézcich neni fairtradovy ¢aj témeét k dostani. Vyjimkou je vSak
Marks & Spencer, drogerie dm markt a drogerie Rossmann, kde nabizi Siroky vybér
fairtradového caje pod svymi privatnimi znackami a oznacenim ochranné znamky
Fairtrade®. V téchto prodejnach jsou k dostani i jiné fairtradové potraviny jako je
¢okolada, kakao, kava apod. Nejvétsi vybér je v Marks & Spencer a drogerii Rossmann.
Na tyto vyrobky vSak neni nijak zvlast' upozorinovano. Pouze v drogerii DM markt jsou
fairtradové vyrobky oznaceny zvlastni cenovkou, ktera upozoriiuje na koncept fair trade.
V prodejnach jako je Tesco, Kaufland, Billa, Albert, Penny market a Lidl v§ak nalezneme
vybrané¢ caje oznacené certifikaci UTZ ¢i Rainforest Aliance od znacek Lipton

a Pickwick.
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4.3 Zhodnoceni hypotéz
Hypotéza €. 1. VétSina dotazanych respondentii zna systém fair trade.

Pro vyhodnoceni poslouzi otazka ¢. 10: Ohodnotte, prosim, své znalosti 0 fair trade
a obrazek ¢. 39. V této otazce hodnotili respondenti své znalosti od 1 do 5 dle Skolni
stupnice. Na tuto otazku odpovédélo pouze 21,6 % (54) respondenti, Ze je jejich znalost
o fair trade nedostate¢nd. Je tedy zfejmé, Ze systém fair trade nezna jen mald Cast

Z dotazovanych respondent.

Hypotéza 1 je potvrzena.

Hypotéza 2: Fairtradovy ¢aj povazuje za velice kvalitni vétSina respondentti.

Tuto hypotézu lze ovéfit z otazky €. 19 a): Povazujete fairtradovy ¢aj za kvalitni?
| zde respondenti hodnotili fairtradovy ¢aj od 1 do 5 dle Skolni stupnice. 36,4 % (71)
respondentll zvolilo znamku 1 (zcela souhlasim), 39,5 % (77) znamku 2 (spiSe
souhlasim). Celkem z odpovédi tedy vyplyva, ze 75,9 % (148) respondenti hodnoti

fairtradovy ¢aj za velice kvalitni.

Hypotéza 2 je potvrzena.

Hypotéza 3: VéEtSina respondentil se domniva, Ze je propagace systému fair trade a fair

tradovych produktti nedostacujici.

Pro vyhodnoceni této hypotézy poslouzi otazka ¢. 20 c): Povazujete propagaci fair trade
za dostatecnou? Respondenti zde hodnotili propagaci fair trade od 1 do 5 dle Skolni
stupnice. 34 % (67) respondentd zvolilo znamku 4 (spiSe nesouhlasim) a 17,8 % (35)
respondentll zndmku 5 (zcela nesouhlasim). Celkem tedy zodpovédi vyplyva,

ze 51,8 % (102) respondentll povazuje propagaci fair trade za nedostate¢nou.

Hypotéza 3 je potvrzena.
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5. Zavér

Fair trade je systém, ktery se snazi podporovat péstitele a zajistit jim lepsi pracovni
podminky. Pokud se chtéji péstitelskd druzstva zapojit do tohoto systému, musi projit
certifikacnim cyklem, ktery je zpoplatnény. Poplatky se odvijeji od poctu ¢lenti
v druzstvech. V ramci této certifikace musi neustale spliiovat produk¢ni standardy vydané
organizaci Fairtrade International. Dodrzovani téchto standardi je kontrolovano, a pokud
by doslo k jejich poruseni, mohla by tato druzstva o licenci pfijit. Diky certifikaci maji

péstitelé zajisténou minimalni vykupni cenu za své vyrobky.

Propagaci fair trade v Ceské republice zajistuji zejména Fair Trade Cesko a Slovensko
anevladni neziskovd organizace NaZemi. V pribéhu let vznikaly rGzné kampané
na podporu prodeje fair tradovych vyrobki, naptiklad kampan Za férové bandny

¢i Fairtradova mésta, jejichz soucasti jsou i cirkve a skoly.

Pti vybéru Caje spotiebitele nejvice ovlivituje jeho chut’ a kvalita. Naopak nejmensi roli
pro n& hraje ekologicky a geograficky plivod ¢aje. Oproti konvenénimu ¢aji nakupuji
spotiebitelé fairtradovy caj spiSe vyjimecné. Maji tento ¢aj spojeny s vysSi cenou,
ale i vysokou kvalitou. Nejvice jej nakupuji v maloobchodnich fetézcich a prodejnach

zdravé vyzivy. Propagace fair trade je dle spotiebitell spiSe nedostacujici.

Tomu odpovidaji 1 vysledky z priizkumu v maloobchodnich jednotkach. Na fairtradové
vyrobky neni ve vétSing€ ptipadii viibec upozoriiovano a jsou zatazovany mezi ostatni
produkty. Proto si jich zdkaznik, ktery systém fair trade neznd, malokdy vSimne.
V n¢kolika maélo ptipadech nékteré obchodni fetézce upozoriiuji na tyto produkty
cenovkami. Podobné $patné€ je na tom i informovanost zaméstnancii ohledné¢ nabidky
fairtradovych vyrobkll. Zaméstnanci vétSinou nemaji viibec piehled o tom, Ze tyto

produkty prodavaji nebo kde se v jejich prodejné nachazeji.

Na zakladé prizkumu bylo zjisténo, ze pokud se zdkaznici seznami s principy fungovani
fair trade, a skute¢nosti, Ze svym nakupem mohou pomoci péstitelim z rozvojovych
zemi, jsou dostatecné motivovani ke koupi. Proto je dilezité vénovat velkou pozornost

propagaci fairtradovych produkta a zvysit tak povédomi mezi spottebiteli.

V Ceské republice se i pfes nedostateénou propagaci maloobchodni obrat z prodanych
fairtradovych vyrobkli neustdle zvySuje. Nicméné podil ¢aje na tomto obratu znacné
poklesl. Divodem je, Ze zékaznici pii nakupu davaji pfednost fairtradové kave, ktera

v roce 2014 tvoftila 68 % maloobchodniho obratu.
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I. Summary and keywords

The work is divided in two parts. In theoretical part there are described general characte-
ristics of tea, the cultivation, production zone and trade with tea. In part of fair trade there
is described the Fairtrade certification system and the production standards for tea. There

are essential information about fair trade tea and sale of fair trade tea.

Fair trade is aimed at reducing poverty in developing countries and allows people from
countries in Africa, Asia and Latin America to earn by their own work. Their salary is fair
and everything is grown with respect for the environment. If the growers cooperatives
want to get involved into this system, they must comply with standards set by Fairtrade
International, and pay for the certification process. Thanks to the certification have grow-

ers secured the minimum prices for their products.

In the Czech Republic, there are two organizations which ensures promoting of fair trade.
Through the years was created various campaign for fair trade products.

The practical part is examined how consumers perceive the system of fair trade, fair trade
tea, especially in terms of its quality and accessibility. The questionnaire survey was done
in the form of a questionnaire on the internet and is aimed at people aged 18-35. When
consumers choose a tea, they are the most influenced by, the taste and quality of tea.
For respondents the smallest role play environmental and agricultural origins of tea. Com-
pared to conventional tea consumers buy fair trade tea rather exceptional. They have this
tea associated with a higher price but also high quality. The most often they buy fair trade
tea in retail chains and health food stores. Promotion of fair trade is by consumers rather

weak.

Practical part analyses the situation on the domestic market too. The exploration of offe-
red assortment was done in retail chains and health food stores. Usually it is not alerting
on fair trade products and they are included among other products. In a few cases, some

retail chains used for these products special price tag.

Based on the survey it was found that if customers are familiar with the principles of fair
trade, and the fact that their purchases can help farmers in developing countries are suffi-
ciently motivated to buy fair trade products.

Keywords: fair trade, tea, certification system, standards, product, market, the Czech Re-

public, promotion, questionnaire survey
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lll. Seznam pouZzitych zkratek

CSU — Cesky statisticky ufad

EFTA — European Fair Trade Association

EU — Evropské unie

EZA — Evangelische Zendings AlliantieFAO — Food and Agriculture Organizations
FLO - Fairtrade Labelling Organization International
FMO - Fairtrade Marketing Organization

IFAT — International Federation for Alternative Trade
ILO — International Labour Organization

M&S — Marks & Spencer

NEWS — Network of European World Shops

OSN - Organizace Spojenych narodi

WFTO — World Fair Trade Organization
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Piiloha ¢. 1: PoZadavky na jakost ¢aje a pripustné hmotnostni odchylky baleni ¢aje

Smyslové pozadavky na jakost

Vzhled

Barva

Vuné a chut’

Caj pravy pred
spafenim

svinuté ¢ajové listy
nebo jejich Casti
stonku, u
ochucenych a
aromatizovanych
¢aju s ¢astmi rostlin
jinych nez ¢ajovniku

podle druhu c¢aje
svétle zelena s
odstiny Sedé u
zeleného Caje, hnéda
az ¢ernd u caje
fermentovaného, u
caje
aromatizovaného
nebo ochuceného s
¢astmi rostlin jiné
barvy

typické pro
surovinu, Cisté

bez cizich
pacht, ptipadné

ovlivnéna
pouzitou casti
jinych rostlin

Caj pravy po
spafeni

nalev Ciry nebo s
mirnou opalescenci
az mirnym zakalem

barva svétle zelena s
odstiny zluté,
Cervené az tmave
hnédé v zavislosti na
pouzitém druhu Caje

Charakteristicka,
mirné natrpkla

Bylinné a ovocné
¢aje pred piipravou

jsou tvofeny z
ruznych ¢asti rostlin

¢asti rostlin barevné
odlisné, typické pro
pouzité suroviny a
zpusob zpracovani

typicka po
pouzité
suroving, Cista,
bez cizich pachi

Po ptipravé

nalev, odvar nebo
macerat Ciry s
mirnou opalescenci
aZ mirnym zékalem
v zavislosti na
pouzité surovin¢ a

¢asti rostlin barevné
odlisné, typické pro
pouZité suroviny a
zpusob zpracovani

charakteristické
po pouzitych

surovinach bez
cizich pachti a

prichuti
zpusobu pripravy
c . éista
viskdzni tekutina, D
¢ird az opalizujici typickd po pouzité aromaticka,
Cajové extrakty patzuy P PO PO typicka pro
nebo zakalena se suroviné ..
. pouzitou
sedimentem .
surovinu
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Fyzikalni a chemické pozadavky na jakost caje

Znak Caj ¢erny | Instantni
celkovy popel % hmotnosti nejvyse 8,0 20
vlhkost % hmotnosti nejvyse - 6,0
vodni extrakt % hmotnosti nejméné 25 -
ubytek hmotnosti susenim pii 103 °C % hmotnosti nejvyse 10,0 -

Pripustné zaporné hmotnostni odchylky baleni caje

Druh Hmotnost baleni Odchylka hmotnosti
¢aj pravy do50g -50%
bylinny caj do 100 g -3,0%
ovocny ¢aj do 250 g -2,0%
vyrobky z Caje nad 250 g -1,0%
ochuceny Caj - -
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Priloha €. 2: Fairtrade standardy pro ¢aj pro malé producentské organizace a

obchodniky
FAIRTRADE STANDARDY PRO CAJ
pro malé producentské organizace a obchodniky
Aktualni verze: 01. 05. 2011
Nahrazuje prechozi verzi: 22. 12. 2010
Ocekavané datum dalSi revize: 2016
Kontakt pro komentare: standards@fairtrade.net

Pro dalsi informace a standardy stahujte: www.fairtrade.net/standards.html

Uvod
Jak pouZivat tyto Standardy

Viz Obecné standardy pro malé producenty jako samostatny dokument, aktualizovany

organizaci Fairtrade International (FLO) na jejich strankéch.

Vezméte prosim na védomi, ze plati také Obecné Fairtrade obchodni standardy.
V ptipadech kdy se specificky standard pro produkt 1i§i od Obecnych Fairtrade

obchodnich standardi, plati pozadavky uvedené v tomto standardu.
Aplikace

Produktové specifikace Fairtrade standardy pro malé producenty byly revidovany podle
novych produktovych klasifikaci (na zdkladé Centralni klasifikace produktl). Nové
standardy plati od 1. ¢ervence 2011.

Sledovani zmén

Fairtrade International si vyhrazuje prdvo na zménu Fairtrade standardi v souladu se
standardnimi opera¢nimi postupy Fairtrade International
(http://www fairtrade.net/setting_the standards.html). Pozadavky Fairtrade standardi
mohou byt pfidavany, mazany nebo jinak modifikovany. Osoby, které musi dodrZovat
Fairtrade standardy jsou povinny sledovat nedokoncené a finalni revize na webovych

strankach Fairtrade International.
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Fairtrade certifikace zajiStuje shodu s Fairtrade standardy. Revize Fairtrade standardt
mohou vést ke zméné pozadavku tykajicich se Fairtrade certifikace. Osoby, které si pie-
ji byt certifikovany nebo jiz certifikaci maji, jsou povinny sledovat nedokoncené a finalni
certifikacni politiky a dodrzovat kritéria uvedené na webové strance upravujici certifikaci

— http://www.flo-cert.net.
1. VSeobecné pozadavky

Zamér a rozsah

Vsichni provozovatelé, ktefi prebiraji vlastnictvi Fairtrade certifikovanych produktt
a/nebo manipuluji s Fairtrade cenou a socidlnimi pfispévky, jsou auditovani

a certifikovani.
Tato kapitola se vztahuje na drzitele certifikatu.
Tyto standardy se vztahuji na nakup a prodej ¢aje (Camellia Sinensis).

Pro sekce vramci certifikace a sledovatelnosti (pouze), standardy rovnéz zahrnuji

vSechny zpracované produkty a derivaty.
Caj z rostliny Camellia z Indie, zem&pisné oblasti jsou definovany takto:

»Severni Indie“ Caje péstované v oblastich: Assam, Zapadni Bengalsko, Tripura, Bihar,
Uttaranchalu, Himachal, Pradesh, Manipur, Sikkim, Arunachal Pradesh, Nagaland,

Meghalaya, Mizoram, Orissa s vyjimkou ¢aju z Darjeelingu.

»Jizni Indie“ ¢aje péstované v oblastich: Kerala, Tamil Nadu a Karnataka, s vyjimkou
¢aju z Nilgiri.

,Nilgiri“ ¢aje tohoto jména, které se péstuji v Nilgirskych horach Kerala a Tamil Nadu
ve vySkach zhruba v rozmezi od 1000-2500 m.

Standardy také pokryvaji sekundarni produkty a jejich derivaty. Definice sekundarnich

produktil je zahrnuta v Ptiloze 1 Obecnych obchodnich standardt.

Nekompletni seznam produkti odpovidajici definici sekundarnich produkti

je publikovan na webové strance Fairtrade International.
1.1 Certifikace

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
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1.2 O0znacovani a baleni
Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
1.3 Popis produktu

Produktovy specificky standard pro ¢aj se vztahuje pouze na ¢aj a instantni ¢aj z rostliny

Camellia.

1.4 Ostatni produktové pozadavky

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.

2. Obchod

Zamér a rozsah

Tato kapitola popisuje pozadavky, které musi dodrzovat prodejci Fairtrade vyrobkd.
Tato kapitola se vztahuje na Fairtradové produkt.
2.1 Sledovatelnost

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.

2. 2 Slozeni vyrobku

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.

2.3 Kontrakty

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.

3. Produkce

Zamér a oblast pusobnosti

Tato kapitola popisuje etnické a udrzitelné vyrobni postupy, které stoji za kazdym Fair-

trade produktem.
Tato kapitola se vztahuje na Fairtradové produkty.

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
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4. Obchod a rozvoj

Zamér a oblast pusobnosti

Tato kapitola popisuje jedine¢né Fairtrade pozadavky a poklada zaklady pro posileni

a rozvijeni producentskych organizaci.
Tato kapitola se vztahuje na drzitele certifikatu.
4.1 Udrzitelny obchod

4.1.1 Plany pro zajistovani zdroji musi pokryvat kazdou sklizen a musi byt obnoveny

minimaln¢ 3 mésice pred koncem platnosti.

Pokud je fairtradovy €aj prodavan prostiednictvim aukci, musi tyto prodeje podléhat
podminkam podporujicich vEtsi transparentnost, lepsi komunikaci a rychlejsi vyplatu
fairtradové prémie a fairtradové minimalni ceny. Tohoto bude dosazeno prostiednictvim
uplatiiovani téchto podminek:

Kupujici sdé€luje vyrobci svlj zdmér koupit v aukci za pouziti Ctvrtletnich plant
pro zajistovani zdroja.

Béhem jednoho tydne od aukce kupujici hlasi celkové informace tykajici se prodeje
vyrobci, véetné uvedeni vSech nedoplatki tykajici se fairtradovych plateb.

Vsechny nedoplatky souvisejici s Fairtrade musi byt pravideln€ provedeny ctvrtletné.

Nakup Caje se prohlasi za Fairtrade v okamziku nakupu, nebo vyjimkou mohou byt zpétné

certifikace (podle 4.1.2).
4.1.2 Zpétna certifikace

Pokud kupujici nakoupi ¢aj od fairtradového péstitele za normalnich obchodnich

podminek (ne fair trade) pak miiZe nakoupené vyrobky certifikovat zpétné.

Zpétna certifikace muze byt provedena za piedpokladu, ze transakce za zpétnou
certifikaci je do vyse schvalenych limitd niZe, transakce jsou fadné zdokumentovany (viz
4.1.2.2) a fairtradové prémie a veskeré upravy cen jsou provedeny v plné vysi v fadném

terminu.
4.1.2.1 Retro-certifika¢ni limity (mnoZstvi a maximalni doba zpétné certifikace)
U Africkych CTC €ajti mize kupujici zpétné certifikovat maximalné 30 % z nakoupeného

objemu nejpozdéji 3 mésice od provedeni nakupu.
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U obycejnych africkych ¢aji miize kupujici zpétné certifikovat 100 % z nakoupeného

objemu nejpozdéji 6 mésicti od nakupu.

Certifikovany vyrobce musi byt obezndmen a musi schvalit zpétnou transakci

prostiednictvim ,,zpétného aviza®.
4.1.2.2 Zpétné avizo

Zpétné avizo obsahuje kopii originalu faktury: identifikaci kupujiciho, prodavajiciho,
objem cCaje, ktery je zpétné certifikovan, mnozstvi fairtradové prémie, Gprava fairtradové
ceny (pokud byla zaplacena niz§i cena, nez je stanovena cena minimalni) a zdivodnéni

zpétné certifikace.

Vsechna aviza mezi dvéma operatory musi byt postupné ¢islovana pomoci obchodnikova
jména a ID/roku/¢isla transakce. (Smith824 / vyrobcecaje9851 / 10/001, Smith824 /
vyrobcecaje9851 / 10/002, atd.). Tento kdd je rovnéz nutno uvadét na vSech dokumentech

a bankovnich ptevodech souvisejicich s konkrétni zpétnou transakci.
Caj nemtize byt prodan ¢&i zabalen jako Fairtrade piedtim, nez da vyrobce pisemny souhlas
¢1 schvali zpétné avizo. Podepsanim zpétného aviza ztvrzuje vyrobce sviyj souhlas a den

kdy se objem vyrobkil stava diky zpétné certifikaci Fairtrade. Splatnost fairtradové

prémie a Gpravy ceny jsou dle ¢ajového standardu.

Kopie podepsaného zpétného aviza a plivodni faktury musi byt zaslany Fairtrade
obchodnikem na mezinirodni e-mailovy Ucet, retro.tea@fairtrade.net do 5 pracovnich

dnti ode dne prohlaseni.
4.2 Predbézné financovani

4.2.1 Na pozadavek producenta musi Fairtrade platce zaplatit ¢astku az do vyse 60 %
Z hodnoty zakézky kdykoli po podpisu smlouvy. Toto piedbézné financovani musi byt

dostupné alespon 8 tydni pied expedici.
4.3 Stanoveni ceny

Fairtrade minimdlni ceny a urovné socidlnich pfiplatkti pro Fairtrade produkty jsou

publikovany oddélen¢ od produktovych standardd.
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4.3.1 Fairtrade minimalni ceny

Caj z rostliny Camellia: konvenéni a organické &aje z rostliny Camellia vyrobené
za pouziti metody CTC a ,,¢ajova drt* a ,,prach® vyrobené za pouziti ortodoxni metody

maji stanoveny Fairtrade minimalni ceny.

Fairtrade minimalni cena Se pro organické Caje ziska piidanim organického rozdilu

V horni hranici Fairtrade minimalni ceny za konvenc¢ni kvalitu pti sazbé 0,2 USD na kg.

Pro konvenéni a organické ¢aje z rostliny Camellia vyrobené pomoci ortodoxni metody
(s vyjimkou ¢ajové drti a prachu), se Fairtrade minimalni cena nepouzije. Zaplacena cena

je cena dohodnuta mezi prodavajicim a kupujicim.

Instantni ¢aj zpracovany Fairtrade certifikovanymi vyrobci: Fairtrade instantni Caj
nema stanovenou Fairtrade minimélni cenu; piijimaji tak sjednanou komercni cenu.
Za konven¢ni instantni ¢aj obdrzi Fairtrade prémii ve vysi 15 % z trzni ceny. Za organicky
instantni ¢aj obdrzi Fairtrade prémie ve vysi 10 % z trzni ceny. Pfijemci Fairtrade prémie

z instantnich €aju jsou ¢ajovi certifikovani vyrobeci.

4.3.2 Vedlejsi produkty: Neexistuji zadné Fairtrade minimalni ceny stanovené
pro vedlejsi Fairtrade produkty a jejich derivaty. Prodejci vyrobku a jeho dalsi kupujici
musi vyjednat ceny pro vedlejsi produkty a jejich derivaty. Navic musi byt zaplacena

vychozi Fairtrade prémie ve vysi 15 % ze sjednané ceny.

Fairtrade International si vyhrazuje pravo, aby do budoucna stanovila Fairtrade minimalni

ceny za vedlejsi produkty a jejich derivaty.

4.3.3 Platebni podminky: V pifipad¢ smluv zahrnujicich Fairtrade platce a producenty,
musi byt platba provedena nejpozdéji do 30 dni od obdrzeni standardnich priimyslovych
dokument pii pfevodu jeho vlastnictvi. Dokumenty, které maji byt pfedlozeny, budou

uvedeny ve smlouvé a obvykle i v obchodé s ¢ajem.

4.3.4 Po dohod¢ vyrobcli, mohou byt provedeny platby za Fairtrade prémie do konce
nasledujiciho mésice po obdrZeni faktury nebo potvrzeni zpétného aviza (viz odstavec
6.2.2).

V pfipad¢ smluv zahrnujicich Fairtrade platce, producenty a dopravce, musi dopravci

zaplatit vyrobci nejpozdéji do 15 dnii po obdrzeni platby od Fairtrade platce.
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Priloha €. 3: Fairtrade standardy pro ¢aj pro namezdni praci a obchodniky
FAIRTRADE STANDARDY PRO CAJ
pro namezdni praci a obchodniky
Aktualni verze: 01. 05. 2011
Ocekavané datum dalsi revize: 2016
Kontakt pro komentare: standards@fairtrade.net

Pro dalsi informace a standardy stahujte: www.fairtrade.net/standards.html

Uvod
Jak pouzivat tyto Standardy

Viz Obecné standardy pro malé producenty jako samostatny dokument, aktualizovany

organizaci Fairtrade International (FLO) na jejich strankach.

Vezméte prosim na védomi, ze plati také Obecné Fairtrade obchodni standardy.
V piipadech kdy se specificky standard pro produkt lisi od Obecnych Fairtrade

obchodnich standardd, plati pozadavky uvedené v tomto standardu.
Aplikace

Produktové Fairtrade standardy pro namezdni praci byly revidovany podle nové
klasifikace produkti (na zakladé Centralnich klasifikace produktii). Nové standardy plati
od 1. fijna 2012.

Sledovani zmén

Fairtrade International si vyhrazuje pravo na zménu Fairtrade standardl v souladu se
standardnimi operac¢nimi postupy Fairtrade International
(http://www fairtrade.net/setting_the standards.html). Pozadavky Fairtrade standarda
mohou byt pfidavany, mazany nebo jinak modifikovany. Osoby, které musi dodrZovat
Fairtrade standardy jsou povinny sledovat nedokoncené a findlni revize na webovych

strankach Fairtrade International.

Fairtrade certifikace zajiStuje shodu s Fairtrade standardy. Revize Fairtrade standardt
mohou vést ke zméné pozadavku tykajicich se Fairtrade certifikace. Osoby, které si pre-

Ji byt certifikovany nebo jiz certifikaci maji, jsou povinny sledovat nedokoncené a findlni
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certifikacni politiky a dodrzovat kritéria uvedené na webové strance upravujici certifikaci

— http://www.flo-cert.net.
1. VSeobecné pozadavky

Zamér a rozsah

Vsichni provozovatelé, ktefi ptebiraji vlastnictvi Fairtrade certifikovanych produktii a /

nebo manipuluji s Fairtrade cenou a socialnimi piispévky, jsou auditovani a certifikovani.
Tato kapitola se vztahuje na drzitele certifikatu.
Tyto standardy se vztahuji na nakup a prodej ¢aje (Camellia Sinensis).

Pro sekce vramci certifikace a sledovatelnosti (pouze), standardy rovnéz zahrnuji

vSechny zpracované produkty a derivaty.
Caj z rostliny Camellia z Indie, zem&pisné oblasti jsou definovany takto:

»Severni Indie ¢aje péstované v oblastich: Assam, Zapadni Bengalsko, Tripura, Bihar,
Uttaranchalu, Himachal, Pradesh, Manipur, Sikkim, Arunachal Pradesh, Nagaland,

Meghalaya, Mizoram, Orissa s vyjimkou ¢aju z Darjeelingu.

»Jizni Indie“ ¢aje péstované Vv oblastich: Kerala, Tamil Nadu a Karnataka, s vyjimkou
¢aju z Nilgiri.

»Nilgiri“ ¢aje toho jména, které se péstuji v Nilgirskych horach Kerala a Tamil Nadu
ve vyskach zhruba v rozmezi od 1000-2500 m.

Standardy také pokryvaji sekundarni produkty a jejich derivaty. Definice sekundarnich

produktil je zahrnuta v Ptiloze 1 Obecnych obchodnich standardt.

Nekompletni seznam produktti odpovidajici definici sekundarnich produktt je publiko-

van na webové strance Fairtrade International.

1.1 Certifikace
1.1.1 Zpétna certifikace

Pokud kupujici nakoupi ¢aj od fairtradového péstitele za normalnich obchodnich

podminek (ne fair trade) pak miiZze nakoupené vyrobky certifikovat zpétné.

Zpétna certifikace muze byt za predpokladu, ze transakce za zpétnou -certifikaci
do schvalenych limitd niZe, a transakce jsou fadné zdokumentovany (viz 1.1.3)

a fairtradové prémie a veskeré upravy cen jsou provedeny v plné vysi v fadném terminu.
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1.1.2 Retro-certifika¢ni limity (mnoZstvi a maximalni doba zpétné certifikace)

U Africkych CTC ¢aji, muze kupujici zpétné certifikovat maximalné 30 %

Z nakoupeného objemu nejpozdéji 3 mésice od provedeni nakupu.
U obyc¢ejnych africkych ¢ajii, mize kupujici zpétné certifikovat 100 % z nakoupeného
objemu nejpozdéji 6 mésicti od ndkupu.

Certifikovany vyrobce musi byt obezndmen a musi schvalit zpétnou transakci

prostiednictvim ,,zpétného aviza®.

1.1.3 Zpétné avizo

Zpétné avizo obsahuje kopii originalu faktury: identifikaci kupujiciho, prodavajiciho,
objem ¢aje, ktery je zpétné certifikovan, mnozstvi fairtradové prémie, Uprava fairtradové

ceny (pokud byla zaplacena niz$i cena, nez je stanovend minimdlni cena) a zdiivodnéni

zpétné certifikace.

Vsechna aviza mezi dvéma operatory musi byt postupné ¢islovana pomoci obchodnikova
jména a ID/roku/Cisla transakce. (Smith824 / vyrobcecaje9851 / 10/001, Smith824 /
vyrobcecaje9851 / 10/002, atd.). Tento kdd je rovnéz nutno uvadét na vSech dokumentech

a bankovnich pievodech souvisejicich s konkrétni zpétnou transakeci.

Caj nemtize byt prodan & zabalen jako Fairtrade piedtim, ne da vyrobce pisemny souhlas
¢i schvali zpétné avizo. Podepsanim zpétného aviza ztvrzuje vyrobce sviij souhlas a den
kdy se objem vyrobkil stava diky zpétné certifikaci Fairtrade. Splatnost fairtradové

prémie a upravy ceny jsou dle ¢ajového standardu.

Kopie podepsan¢ho zpétného aviza a pivodni faktury musi byt zaslany Fairtrade
obchodnikem na mezinarodni e-mailovy ucet, retro.tea@fairtrade.net do 5 pracovnich

dnti ode dne prohléaseni.

1.2 Oznacovani a baleni

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
1.3 Popis produktu

Produktovy specificky standard pro ¢aj se vztahuje pouze na ¢aj a instantni ¢aj z rostliny

Camellia.

105



1.4 Ostatni produktové pozadavky
Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
2. Socialni rozvoj

Zamér a rozsah

Tato kapitola popisuje pozadavky, které jsou specifické pro Fairtrade a hodld polozit

zéklady pro posileni producentt a jejich rozvoje.
2.1 Rizeni Fairtrade prémie

2.1.1 Pro ¢aj z rostliny Camellia musi byt Fairtrade prémie pouzity v souladu
S podminkami uvedenymi ve Fairtrade standardu pro ndmezdni préci a v oddile 2.1 tohoto

standardu.

2.1.2 Vzhledem ke kritické ekonomicke situaci v oblasti Darjeelingu je mozné zakladni
potteby pro pracovniky (bydleni, voda a podobn¢) ¢asteéné hradit prostfednictvim

Fairtrade prémie.

2.1.3 Pro pouziti fairtradové prémie pro statni a firemni zdvazky v Darjeelingu musi byt

splnény nasledujici pokyny:

e Infrastrukturni projekty prospésné jak managementu plantazi, tak komunitam
pracovnikt mohou byt schvaleny Fairtrade International, pokud lze prokazat,

7e S tim délnici souhlasi.

e Fairtrade prémie muze byt u takovych to projekti pouzita v ptipadé,
ze spolecnost poskytuje alespont 50 % z celkovych nékladl z vlastnich zdroji

tak, aby odpovidala vynalozenym finan¢nim prostfedkiim.

e V piipadech, kdy spolecnost postrada bezprostiedni kapital pro tyto investice,
muze vybor pro Fairtrade prémie poskytnout ivér spole¢nosti na pokryti 50 %
investic spolecnosti, které¢ maji byt splaceny v obdobi stanoveném timto
vyborem 1 s urokovou sazbou, kterd pokryvd alespol miru inflace

nad stanovenou dobu.

2.1.4 Udrzitelnd marZe: U béZnych ¢aji z rostliny Camellia ziskanych metodou CTC,
a ,,Cajove drti“ a ,,prachu‘ vyrobenych za pouziti pouze ortodoxni metody, je tfeba odecist

20 % od Fairtrade prémie. Tato ¢astka se nazyva udrzitelna marze (sustainability margin).
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2.2 Budovani kapacit

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
3. Pracovni podminky

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
4. Environmentalni rozvoj

Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
5. Obchod

Zamér a rozsah
Tato kapitola popisuje pozadavky, které musi dodrzovat prodejci Fairtrade vyrobkd.
5.1 Sledovatelnost

Neexistuji zaddné dalsi pozadavky. VSechny pfislusné pozadavky tykajici se

sledovatelnosti a hmotnostni bilance jsou zahrnuty ve Fairtrade obchodnim standardu.
5.2 Zajisténi zdroju

5.2.1 Plany pro zajistovani zdroji musi pokryvat kazdou sklizeii a musi byt obnoveny
minimalné 3 mésice pied koncem platnosti.

Pokud je fairtradovy ¢aj prodavan prostiednictvim aukci, musi tyto prodeje podléhat
podminkdm podporujicich vétsi transparentnost, lepsi komunikaci a rychlejsi vyplatu
fairtradové prémie a fairtradové minimalni ceny. Tohoto bude dosaZeno prostfednictvim
uplatiiovani téchto podminek:

Kupujici sdéluje vyrobei svilj zamér koupit v aukci za pouziti Ctvrtletnich pland
pro zajistovani zdroja.

Béhem jednoho tydne od aukce kupujici hlasi celkové informace tykajici se prodeje
vyrobci, véetné uvedeni vSech nedoplatkt tykajici se fairtradovych plateb.

Vsechny nedoplatky souvisejici s Fairtrade musi byt pravidelné provedeny Ctvrtletné.

Nékup ¢aje se prohlasi za Fairtrade v okamziku ndkupu, nebo vyjimka mohou byt zpétné

certifikace (podle 1.1.1-1.1.3).
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5.3 Kontrakty
Nejsou stanoveny zadné dalsi pozadavky.
5.4 Predbézné financovani

5.4.1 Na pozadavek producenta musi Fairtrade platce zaplatit castku az do vyse 60 %
Z hodnoty zakazky kdykoli po podpisu smlouvy. Toto pfedbézné financovani musi byt

dostupné alespon 8 tydnu pied expedici.
5.5 Cena a platebni podminky

Fairtrade miniméalni ceny a trovné socidlnich priplatki pro Fairtrade produkty

jsou publikovany oddélené od produktovych standardi.

5.5.1 Caj z rostliny Camellia: konvenéni a organické ¢aje z rostliny Camellia vyrobené

za pouziti metody CTC a ,,Cajova drt* a ,,prach® vyrobené za pouziti ortodoxni metody

maji stanoveny Fairtrade minimalni ceny.

Fairtrade minimalni cena pro organické Caje se ziska ptidanim organického rozdilu

Vv horni hranici Fairtrade minimalni ceny za konvenéni kvalitu pii sazbé 0,2 USD na kg.

Pro konvenéni a organické Caje z rostliny Camellia vyrobené pomoci ortodoxni metody
(s vyjimkou ¢ajové drti a prachu), se Fairtrade minimalni cena nepouZije. Zaplacena cena

je cena dohodnutou mezi prodavajicim a kupujicim.

5.5.2 Instantni ¢aj zpracovany Fairtrade certifikovanymi vyrobci: Fairtrade instantni
¢aj nema stanovenou Fairtrade minimalni cenu; pfijimaji tak sjednanou komeréni cenu.
Za konvencni instantni ¢aj obdrZi Fairtrade prémii ve vysi 15 % z trzni ceny. Za organicky
instantni ¢aj obdrzi Fairtrade prémie ve vysi 10 % z trzni ceny. Pfijemci Fairtrade prémie
z instantnich ¢aju jsou ¢ajovi certifikovani vyrobeci.

5.5.3 Vedlejsi produkty: Neexistuji zadné Fairtrade minimalni ceny stanovené pro
vedlejsi Fairtrade produkty a jejich derivaty. Prodejci vyrobku a jeho dalsi kupujici musi
vyjednat ceny pro vedlejsi produkty a jejich derivaty. Navic musi byt zaplacena vychozi

Fairtrade prémie ve vysi 15 % ze sjednané ceny.

Fairtrade International si vyhrazuje pravo, aby stanovila do budoucna Fairtrade minimalni

ceny za sekundarni produkty a jejich derivaty.
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5.5.4 V pfipad¢ smluv zahrnujicich Fairtrade platce a producenty, musi byt platba
provedena nejpozd¢ji do 30 dnil od obdrzeni standardnich primyslovych dokumentt pfi
pfevodu jeho vlastnictvi. Dokumenty, které maji byt ptredlozeny, budou uvedeny

ve smlouvé a obvykle 1 v obchod¢ s ¢ajem.

5.5.5 Po dohod¢ vyrobct, mohou byt provedeny platby za Fairtrade prémie do konce
nasledujiciho mésice po obdrzeni faktury nebo potvrzeni zpétného aviza (viz

odstavec 1.1).

V ptipad¢ smluv zahrnujicich Fairtrade platce, producenty a dopravce, musi dopravci

zaplatit vyrobci nejpozdéji do 15 dnti po obdrzeni platby od Fairtrade platce.
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Piiloha ¢. 4: Mapa prodejnich mist fairtradového caje dle Fairtrade

a Slovensko

Mista prodeje fairtradového caje v Ceské republice
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Priloha 5: Spotrebitelsky dotaznik

Fairtradovy Caj

Ovrganice {
Ceylen Gyeen [1*

100g net

Dobry den, jmenuji se Katefina Rysova a jsem studentkou 3. ro¢niku JihoCeské univerzity
v Ceskych Budgjovicich. V ramci bakalafské prace na téma: ,,Fairtradovy ¢aj na Geském
trhu®, provadim spotiebitelsky prizkum a timto bych Véas chtéla poprosit o vyplnéni
kratkého dotazniku. Vysledky jsou zcela anonymni a budou pouzity pouze pro ucely

zpracovani mé bakalarské prace. Zvolenou odpoveéd oznacte kiizkem, dekuji.

1. Mate radi ¢aj?

1 Ano "] SpiSe ano '] SpiSe ne 1 Ne
2. Nakupujete ¢aj?

"1 Ano — kupuji baleny ¢aj

"1 Ano — kupuji napoj

71 Ne (Pokracujte otazkou €. 9)

3. Jak casto ¢aj nakupujete?

Baleny ¢aj Napoj

"1 Kazdy den "1 Kazdy den

1 Tydné 1 Tydné

"1 Neékolikrat do mésice "1 Neékolikrat do mésice
T Vyjimecné "1 Vyjimecné

4. Jaké druhy ¢aje mate nejradéji? (1ze zaSkrtnout vice odpovedi)

0 Cerny 0 Bily

"1 Zeleny 1 Ovocny
"1 Bylinny "1 Oolong
Jné.
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5. Jakou formu ¢aje uprednostiiujete?

'] Sypany "] Séackovy
(] Peceny "1 Kvetouci
(] Lisovany oJinéi.

6. Kde ¢aj kupujete nejéastéji? (1ze zaskrtnout vice odpovédi)

1 Supermarket, hypermarket ] Internetovy obchod

'] Prodejny zdravé vyzivy '] Prodejni automaty

1 Specializované prodejny ] Cajovny a jina restaura¢ni zafizeni
N 3 1

7. Jak moc Vas pri vybéru baleného ¢aje ovliviiuji tyto faktory?

(1 - velmi dualezité, 5 — nedilezité)

|

Cena

Kvalita

Chut

Velikost baleni
Vzhled (obal)
Informace na obalu
Znacka

Dostupnost

Zemepisny puvod Caje

e e e T T
[CRE CRE OO CREN R O O S SR )
W W W W W W W W W w
~ A A BB B B BB B B>
S, IS, IS, B, IS, B, BENS, BENS ) B B S

Ekologicky piivod caje

8. Jaka je vaSe oblibena znacka ¢aje?

71 Pickwick 1 Teekane

1 Loyd 1 Lipton

1 Oxalis ] Jemca

1 Ahmad Tea 1 Dilmah

1 Sonnentor Jiné.

9. Uved’te, které z nasledujicich certifikaci znate? (lze zaskrtnout vice odpovédi)
1 Bio
1 uUTZ
1 Rainforest Alliance
(] Zadnou z uvedenych
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10. Ohodnot’te, prosim, své znalosti o fair trade?
(1- znam podrobng; 5 neznam vubec)
01 2 03 4 5
Pokud systém fair trade neznate, piectéte si text na konci dotazniku a odpovézte na

otazku ¢&. 25.

11. Kde jste o fair trade slySeli poprvé?

[] Pratelé [] Rodina
] Internet ] Skola
[] Obchod O Jiné....ooveeei. ..

12. Jaké fairtradové vyrobky znate? (Ize zaSkrtnout vice odpovédi)

0 Caj 1] Kava '] Kakao a ¢okolada
"1 Napoje 1 Cukr "1 SuSenky a tyCinky
1 Ovoce 1 Kosmetické vyrobky ] Remeslné vyrobky
I T P

13. Zakoupil/a jste nékdy fairtradovy ¢aj?
7 Ano 1 Ne (pokracujte otazkou ¢. 19)

14. Upfresnéte, prosim, zakoupeny druh a formu ¢aje (1ze zaskrtnout vice odpovédi)

Druhy Formy

[ Cerny '] Sypany

1 Zeleny 71 Sackovy

T Bily "1 Hotovy néapoj
] Ovocny

] Bylinny

1 Oolong

15. Kde nejc¢astéji fairtradovy ¢aj nakupujete? (Ize zaskrtnout vice odpovédi)

71 Supermarket, hypermarket 1 Internetovy obchod

1 Prodejny zdravé vyzivy 1 Cajovny

1 Specializované prodejny '] Kavarny a jina restauracni zatizeni
1P
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16. Jak Casto tento ¢aj nakupujete?

Baleny ¢aj Napoj

71 Kazdy den 71 Kazdy den

1 Tydné 1 Tydné

'] Nekolikrat do mésice '] Nekolikrat do mésice
1 Vyjimecné 1 Vyjimecné

17. Odhadnéte, prosim, kolik K¢ zaplatite mési¢né za fairtradovy ¢aj v jakékoliv

formé.
1 do 100 K¢ 1 301-400 K¢
1 101-200 K¢ 1 401-500 K¢
1 201-300 K¢ 1 501 K¢ a vice

18. Jaké znacky fairtradového caje preferujete? (1ze zaskrtnout vice odpovédi)

1 Puro 1 Hampstead
1 Numi 1 Tik Tak

1 Clipper 1 Gepa

D Jiné o

19. Jak vnimate fairtradovy ¢aj?

(1 - zcela souhlasim; 5 - nesouhlasim)

1 2 3 4 5
Kvalitni O 0o o0 0O 0
Drahy O 0o o0 0O 0
Dostupny O O 0O o g
Ekologicky O oo 00
20. Jak vnimate systém fair trade?
(1 - zcela souhlasim; 5 - nesouhlasim)
1 2 3 4 5
Ekologicky o 0O 0O 0O 0O
Spravedlivy O 0 0O O 0O
Dostatecné propagovany O O 0O O 0O
Dodrzuje lidskd a pracovni prava [ [ [ [1 []
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21. Pohlavi

[1 Muz
] Zena
22. Vék
[ Do 20 let (] 21-30 [J 3140
0 41-50 0 51-60 [1 61 avice

23. Dosazené vzdélani

71 Zékladni 1 Vyssi odborné
1 Stredoskolské (bez maturity) 1 Vysokoskolské
71 Stredoskolské (s maturitou)
24. Soucasna ekonomicka aktivita?
1 Student 71 Zaméstnanec
1 Dtchodce 1 OSVC
1 Nezaméstnany 71 Na mateiské (rodicovské) dovolené

Fair trade je zpisob obchodu, ktery poskytuje péstitelim, zaméstnanciim a femeslnikim
z rozvojovych zemi moznost uzivit se vlastni praci za distojnych podminek.

Vyrobcei v ramci systému fair trade dostavaji za svou praci cenu, ktera odpovida nakladiim
na péstovani ¢i vyrobu a zaroven umoziuje distojné zivobyti.

Fair trade zarucuje férové obchodni podminky, dodrzovani lidskych a pracovnich prav
nebo Setrnost K Zivotnimu prostiedi.

Vice informaci naleznete na: http://www.fairtrade-cesko.cz

25. Zakoupili byste fairtradové produkty na zakladé piecteného textu?
1 Ano "1 SpiSe ano "1 SpiSe ne 1 Ne

= Pokracujte otazkou ¢. 21.
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