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Závěr

Hodnocení	práce	známkou:	výborně
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Otázky	pro	diskusi	a	poznámky

Kritické	poznámky	a	celkový	přínos,	celková	hodnota	práce

Práce	je	pro	praxi	přínosem.

Otázky	nebo	témata	pro	diskusi	před	komisí

1.	Uvádíte	pojmy	reklama,	propagace,	marketingová	agentura.	Vysvětlete	rozdíl	mezi	těmito	pojmy
a	jejich	významem	pro	firmu.
2.	Jak	byste	řešila	problém	s	nepozorností	zákazníků	při	instruování	pracovníkem	promo-akce?
3.	Uvádíte	existenci	neochoty	personálu	prodeje	vůči	pracovníkům	promo-akce?	Jak	si	tuto	situaci
vysvětlujete?

Datum:	02.05.2017 Podpis	vedoucího	bakalářské	práce


