Posudek oponenta diplomoveé prace

Autor prace (jméno a pfijmeni)  Veronika VANKOVA

Nazev prace Hodnoceni vlivu marketingové komunikace
Nazev a typ studijniho programu Ekonomika a management / Navazujici
Fakulta / katedra Ekonomicka fakulta / KOD

Vedouci prace Brouckova Iveta, Ing. Ph.D.

Oponent Ing. Hana Volfova

Hodnoceni prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

2. Logicka struktura prace 1.0

3. Naplnéni cile prace 1.0

4. Metodicky postup 1.0

5. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.0
6. Prace s literaturou 2.0

7. Formalni stranka 2.0

Zaver

Hodnoceni prace znamkou: vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Prace se zabyva aktualnim tématem regionalnich znacek, které zajimavé pfiblizuje na dvou
pomérné vyznamnych zna¢kach. Formalné je prace zpracovana na dobré urovni, v textu se v8ak
vyskytuji stylistické a mensi gramatické chyby, dochazi k odchylkam ve formatovani textu.
Teoreticky prehled je vypracovan dukladné, jsou zohlednény dulezité pfistupy autoru, bylo by v§ak
vhodné, aby i autorka sama vyjadfila svij nazor na nékteré sporné oblasti problematiky znacek i
marketingové komunikace. Metodicky je prace vedena velice dobfe, cil je stanoven jasné a v praci
vhodné naplnén. Prakticka ¢ast zahrnuje jak kvalitativni, tak kvantitativni vyzkumy, které jsou
precizné vedené i zpracované, a to v€etné statistického vyhodnoceni a syntetickych vystupu. Misty
je text ovSem obtiznéji Citelny, prospélo by mu zjednoduseni, nicméné i v této formé je velmi dobre
zpracovany. Navrhy, plynouci z jednotlivych vyzkumu, jsou relevantni, logické a prakticky
aplikovatelné, ocenuji i pomérné presné ekonomické vycisleni. Celkoveé je prace zpracovana na
velmi dobré urovni, je tedy mozné ji doporucit k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Regionalnich znacek je aktualné pomérné velké mnozstvi. Je tato situace pro spotfebitele stéle
jesté prehlednd, nebo spiSe vede k neefektivnosti, dané kvantitou pouzivanych znacek?



Jaké ekonomické, socialni, technologické a pfipadné dalsi faktory pfispivaji ke zvySujici se oblibé
lokélni spotfeby, na kterou reaguiji i regionalni znacky?
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