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Uvod

Bakalafska prace se zabyva problematikou fair trade, do ceského jazyka je pojem
fair trade Casto prekladan jako spravedlivy obchod. Hlavnim diivodem, pro¢ jsem si
vybrala toto téma bylo, Ze jsem navstévovala stiedni Skolu, kterd nese status ,, Fairtradova
Skola®. Od té doby je mi tato problematika blizk4. V ramci statusu Fairtradova skola, byly
poradany rtizné predndsky a dalsi akce tykajici se pravé dané problematiky. Do téchto
akci se aktivné zapojovali nejen Zéci. ,,Kampan pomérné zasahla do chodu nasi Skoly.
Témér vSichni z nasi Skoly dnes védi, co znamena fair trade. Jiné Skoly v republice nas
kontaktovaly a Zadaly o poskytnuti informaci o fair trade. Nasi absolventi se setkali s tim,
ze 1 na vysokych skolach védi, ze nasi studenti néco v oblasti fair trade dokazali a diky
tomu jsme oznacovani i Dobrou Skolou 21. stoleti. Obecné vSichni ve Skole reaguji na
kampan pozitivng.“' Toto jsou slova jedné z koordinatorek fair trade na Stfedni
a jazykové $kole ve Volyni Mgr. Romany Safrankové.

,Fair trade je Gzce propojen s propagaci lidskych prav a potlaCovanim détské
prace. Pravé zaméstnanci pracujici na plantazich ¢i v tovarnach, predev§im v zemich
tietiho svéta, nedostavaji odpovidajici mzdu, ale také jsou v mnoha piipadech béhem
vykonu své prace ohroZeni na zivotech. Nemaji dostatecné ochranné pomiicky, pracuji
ve zna¢n€ nevyhovujicim prostfedi, maji pouze velmi maly pfistup k pitné vodé ¢i se jim
nedostava kvalitni zdravotni péce. S nedodrzovanim lidskych prav také souvisi vyuzivani
détské prace. Tato praxe je vcelku béznéd predevsim v Subsaharské Africe. Déti Casto
pracuji za nevyhovujicich podminek s nevyhovujicimi néstroji. To vSe na nich miize
zanechat jak fyzické, tak samoziejmé také psychické nasledky. Jednim z cilt fair trade
tedy je idedln€ odstranit détskou praci a nastavit podminky tak, aby nedochézelo
k porugovani lidskych prav.«

Cilem bakalaiské prace je za pomoci literatury a dalSich dostupnych zdroja
predstavit fair trade, jeho principy a piisobnost ve svétg, ale také v Ceské republice, dale
pak zjistit, jaké povédomi ma o fair trade Jihoceska vefejnost. Povédomi obcanti Zijicich

v JihoCeském kraji jsem si vybrala hned ze dvou divodul. Prvni ditvod je ten, ze v tomto

' SAFRANKOVA, Romana. Fair trade je pomoc i zabava: O fair trade. Fairtradové koly: privodce
kampani [online]. , [cit. 2017-02-01]. Dostupné z: http://www.fairtrade-
cesko.cz/soubory/ftm_pruvodce skoly.3b90.pdf, str. 6.

? Lidskd prdce a détska prdace. Make chocolate fair! [online]. ©2013 [cit. 2017-03-01]. Dostupné z:
http://cz.makechocolatefair.org/kakao/lidska-prava-detska-prace
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regionu Ziji a studuji. Druhy divod je, Ze v Jiznich Cechach je nékolik Fairtradovych kol
a mést. Napiiklad SS a JS Volyng, ktera dle slov jedné z koordinatorek Mgr. Romany
Safrankové, se jiz svymi aktivitami proslavila minimaln& mezi daldimi §kolami. Z toho
diivodu, je dle mého nazoru zajimavé zjistit, do jaké miry znaji obyvatelé Jiznich Cech
tuto problematiku.

Bakalafska prace obsahuje tvod, dale pak 5 kapitol a zavér. Prvni kapitola
se zam¢fi na pfedstaveni spravedlivého obchodu, jeho principy, dale také na jeho vznik
a postupny vyvoj. Ve druhé kapitole budou predstaveny vyznamné svétové organizace
zabyvajici se problematikou fair trade. Hlavnim cilem tieti kapitoly bude ptedstavit
nejdilezitdjsi Geské organizace a jejich kampané. Ctvrtad kapitola bude vénovana

metodickému vyzkumu a pata kapitola bude vénovana diskuzi.

Hlavni zdroje, které ovlivnily vznik prace byly nasledujici:

Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské republice. [online].Praha: Asociace pro Fairtrade
- Ekumenicka akademie, 2004. ISBN 80-239-4006-6. Dostupné
z: <http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura_fair tra
de.pdf>

RANSOM, David. Fair trade. Brno: Dopln€k, 2011. Spolecensko-ekologické edice.
ISBN 978-80-7239-258-2.

Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. Praha. ©2017. Dostupné z: <http://www.fairtrade-
cesko.cz/#!>[ 15.10.2016]

NaZemi [online]. Brno. Dostupné  z: <http://www.nazemi.cz/cs/jsme-
nazemi>[15.10.2016]



1 Predstaveni fair trade

Ve svété jiz mnoho let stoupd zdjem o vyrobky, které byly vyrobeny za distojnych
podminek, tedy za podminek, které nesnizuji diistojnost zaméstnancii. Pravé zaméstnanci
jsou ti, ktefi nejen samotnym vyrobkim, ale pfedev§im zaméstnavateliim davaji moznost
existovat a dale se rozvijet. Dnes stale vice nariistd pocet zaméstnavateld, ktefi odmitaji
vyuzivat détskou praci a praci zaméstnanci za nedistojnych podminek.’

distojnych podminek zaméstnancli i zaméstnavateld. Do CeStiny je fair trade casto
prekladan také jako ,.spravedlivy obchod“.* ,,Obchod, v némZ zaméstnanci, vyrobci,
dovozci, prodejei 1 kupujici uzaviraji partnerstvi, které dava vsem odpovidajici podil
z produkce.

Fair trade je urcitou alternativou k mezinarodnimu obchodu. ,,Je to tedy takovy zpiisob
obchodu, ktery poskytuje lidem moznost uzivit se jejich vlastni praci. Zemédélci,
femeslnici a dalii pak pracuji za distojnych podminek.“® Je to jedna z aktivit, pii které je
snaha pomoci lidem v misté, kde ziji. Pomoc se dostavé naptiklad tim, Ze je umoznéno
vyvazet vyrobky do bohatych zemi. Dba se na to, aby se jak vyrobci, tak producenti
a prodejci délili spravedlivé o zisk.’

Vyrobci, kteti se rozhodnou spolupracovat s organizaci, produkuji takové komodity,
pfi jejichz vyrobé musi byt dodrzovany standardy Mezinarodni organizace prace OSN.
Samotna vyroba pak nesmi poskozovat Zivotni prostfedi.® Fair trade dnes piedstavuje
stale  jesté malou, ale &im dal vice rostouci polozku celosvétového obchodu.’
,Fairtradovym vyrobkem rozumime vyrobek pochazejici od certifikovanych vyrobct

Fairtrade International a od &lenskych organizaci World Fair Trade Organization.'

> TOZICKA, Tomés., Fair trade — spravedlivy obchod Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské republice.
Praha: Asociace pro Fairtrade - Ekumenicka akademie ,[online]. [cit. 2017-01-31, 11:34]. 2004. ISBN 80-
239-4006-6,dostupné z:

< http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura fair trade.pdf>.,s.1.

* Tamtéz

> Tamtéz

6 Co je Fair Trade. Fairtrade Cesko a slovensko [online]. ©2017 [cit. 2017-01-31, 11:54]. Dostupné z:
<http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade>

"NADVORNIK, Ondiej a Andrea VOLFOVA, ed. Spolecny svét: prirucka globdlniho rozvojového
vzdélavani. Praha: Clovék v tisni - spoleénost pti CT, 2004. ISBN 80-903510-0-x.,s. 314.

¥ Tamtéz

® TOZICKA, Tomés., Fair trade — spravedlivy obchod Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské republice.
Praha: Asociace pro Fairtrade - Ekumenicka akademie ,[online]. [cit. 2017-01-31, 11:34]. 2004. ISBN 80-
239-4006-6,dostupné z:

< http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura fair trade.pdf >.,s.3.

% Co je Fair Trade. Fairtrade Cesko a slovensko [online]. ©2017 [cit. 2017-01-31, 12:04]. Dostupné z:
<http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade>
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Bézny spottebitel na prvni pohled pozna, ze jde o fairtradovy vyrobek. Vyrobek musi
byt oznacen certifikacni ochrannou zndmkou FAIRTRADE®. Znamku spotiebitel
nalezne na obale vyrobku."" Tato ochrannd znimka zarucuje spotiebiteli, ze béhem
vyroby byly dodrzeny vSechny principy fair trade. Jedné se o principy, které jsou etické
a také ekologické.

Fair trade usiluje o to, aby vyrobci diky vlastni sile neustale zlepSovali Zivotni
podminky, zajiStuje bezpecné a piiméfené pracovni podminky. Déle také zajistuje
spravedlivou mzdu. Velkou snahou je také odstranit détskou préci, ziskat lepsi ptistup
k zékladnimu vzdélani, zlepSit zdravotni péci a podminky k bydleni ¢i pfistup
k nezadvadné vodé. Z tohoto divodu vyrobci déle dostavaji tzv. socidlni ptiplatek,
ktery je davan do komunitniho fondu a oni sami pak demokratickym hlasovanim
rozhoduji, na co bude ptispévek vyuzit. V. mnoha ptipadech je ptispévek vyuzit na stavbu
silnic, $kol, studen na pitnou vodu & na zajisténi 1ékaiské a jiné péce.'> Spotiebiteliim
pak naopak nabizi zdravotné nezdvadné vyrobky, pti jejichz vyrobé byly Setfeny piirodni
zdroje a Zivotni prostiedi."’

Studie, které byly provedeny mezi roky 2002 a 2004 ukézaly, ze tém
producentiim, kteti se zapojili do fair trade, se zvysil vynos a byl také pozitivné ovlivnén
jejich zivot. Ekonomicka situace rodin producentti, kteti se rozhodli zapojit do fair trade

byla stabilngjsi a jejich déti mély lepsi piistup ke vzdélani.'

1.1 Fair trade a lidska prava

Jednim z hlavnich divodi, pro¢ fair trade existuje je snaha o udrzeni lidskych prav.
Lidska prava nalezi ¢lovéku uz jen z podstaty, ze je ¢lov€k. Ma na né tedy narok kazdy.

Je to narok, ktery nemusi byt ni¢im zdivodinovan. Ve vysledku jsou lidska prava

" KOMINEK, Stanislav. Infolist o Fairtrade. In: NaZemi [online]. [cit. 2017-01-31, 12:58]. Dostupné z:

<http://www.nazemi.cz/sites/default/files/infolist o fair trade.pdf>

"2 Neni to upln& v pytli: Férovy obchod existuje. In: NaZemi [online]. ©2013. [cit. 2016-11-11,11:39].
Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/sites/default/files/brozura o fair trade nazemi2013 0.pdf>, s. 3.
" TOZICKA, Tomés., Fair trade — spravedlivy obchod Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské
republice. Praha: Asociace pro Fairtrade - Ekumenicka akademie , [online]. [cit. 2017-01-31, 11:45].
2004. ISBN 80-239-4006-6,dostupné z:

< http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura fair trade.pdf >, s.3.

'* A Fair trade: I11. SniZovdni negativniho dopadu a zvySovani pozitivniho dopadu. Dopady Seské
spotieby na rozvojové zemé: Cesko proti chudobé [online]. [cit. 2017-12-09,10:35]. Dostupné z:
<https://is.muni.cz/el/1431/jaro2014/2X501/um/39486738/studie-dopady-spotreby.pdf>, s. 38.
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moralnim narokem, ktery tkvi v mravnich hodnotach."”” Samotna teorie lidskych prav
vychazi ze dvou podstatnych hodnot a to rovnost a dustojnost. Lidska prava mizeme
chapat tak, ze vymezuji zakladni normy pro dastojny zivot vSech lidi a v tomto ohledu
jsou tedy univerzalni. Lidska prava jsou tedy napfi¢ celym svétem slucitelnd se vSemi
kulturami a naboZenstvimi. Z hodnot rovnost a distojnost Ize odvodit mnohé dalsi
hodnoty, které jsou neméné diilezité. Umoznuji lepsi souziti lidi. Mezi tyto hodnoty patii
napiiklad svoboda, respekt vici druhym, nediskriminace, tolerance, spravedlnost
a zodpovédnost.'®

V souvislosti s problematikou fair trade nemohu opomenout zminit prava socialni.
O tato prava, spolecné¢ s ekonomickymi pravy, pecuje Socidlni charta. Jedna se
o dokument, ktery pfedevsim zajist'uje rovnost muzl a zen, ochranu jedince v ptipadé
propusténi ze zaméstnani, ochranu pfed chudobou a socidlnim vylou¢enim, distojnost
pracovnikll na pracovisti, pravo na bydleni a pravo na praci. Pravo na praci vSak
neznamena, ze stat je povinen zajistit praci kazdému obcanovi. Znamena to, Ze stat je
zavazan zajistit takové ekonomické a socidlni podminky, pfi nichz budou vznikat nova
pracovni mista. Pravo na praci je dalezité také z toho hlediska, Ze prace je zakladnim
predpokladem lidské dustojnosti. Od prava na praci se dale odviji pravo na spravedlivé
pracovni podminky. Pravo na praci poskytuje zaméstnancim jistotu, ze nebudou na
pracovisti nijak diskriminovéani. Obdrzi spravedlivou finan¢ni odménu za odvedenou
praci. Toto pravo zaméstnanclim zajiSt'uje narok na placenou dovolenou, na pfiméfenou
pracovni dobu a také jim zajiSt'uje narok na praci v bezpecném a zdravém prostiedi, které
nijak neohrozuje jejich fyzickou ¢i psychickou pohodu. Tato prava jsou velmi dilezita uz
jen pro to, Ze prace by se nem¢éla stat jen nesnesitelnou zatéZzi, ale mél by to byt prostiedek
k uspokojeni zakladnich potieb jako je jidlo, obleeni, bydleni a vzdélani.'” V dne$ni
dobg, jsou do velké miry socidlni prava ovlivnéna globalizaci. Proces globalizace pak
umoziuje praktiky, které zpochybiiuji vSeobecné uznavané minimalni zaruky zékladnich
pracovnich podminek. Mnoho firem dnes povazuje nizkou socialni ochranu za lakavou
a vyhodnou pro své investice a nizkondkladovou vyrobu zbozi. Primyslova vyroba tedy
byla pfesunuta ze zemi s povinnou ochranou zaméstnanct do statd, které tuto ochranu

negarantuji. Prioritou firem pak nejsou spravedlivé pracovni podminky zaméstnancd, ale

"> BRANDER, Patricia. Kompas: manudl pro vychovu mladeze k lidskym praviim. Praha: Pro Narodni
institut déti a mladeze, Ceskou narodni agenturu MladeZ vydalo nakl. Argo, 2006. ISBN 80-7203-827-3,
s. 283.

1 Tamtéz, s. 284.

"7 Tamtéz, s. 387.



pfedevs§im zvySeni zisku a minimalizace nakladt. V disledku tohoto porusovéani jak
socialnich, tak také pracovnich prav zaméstnanct jsou regiondlni nastroje, které praveé

tato prava zajistuji, nezbytné. '*

1.2 Principy fair trade

Existuje deset hlavnich principti fair trade, které definovala Svétova fairtradova
organizace ( WFTO). Témito principy se musi ¢lenové Svétové fairtradvé organizace bez
vyjimky fidit. Organizace ma pravo kontrolovat dodrzovéani jednotlivych principi.'

Principy jsou nasledujici:

e Vytvareni prileZitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a vyrobce

e Transparentnost a odpovédnost

e Férové obchodni praktiky

e Vyplaceni férové ceny

¢ Vylouceni détské a nucené prace

e Nediskriminace, rovnost prileZitosti, podpora ekonomické sobéstacnosti Zen
a svoboda shromazd’ovani

e Dobré pracovni podminky

¢ Budovani kapacit

e Propagace fair trade

e Ochrana Zivotniho prostiedi

1.3 Vznik a vyvoj fair trade

Samotna myslenka fair trade a s tim spojena také solidarita obyvatel ,, zapadniho* svéta
s obyvateli tzv.“ tfetiho™ svéta se zacind objevovat v USA jiz ve Ctyficatych letech
20. stoleti. Do Evropy se myslenka fair trade dostdva zéhy a to v padesatych letech

20. stoleti. Jednou z prvnich zemi Evropy, kde se zacaly prodavat vyrobky pochazejici

' BRANDER, Patricia. Kompas: manudl pro vychovu mladeze k lidskym praviim. Praha: Pro Narodni
institut déti a mladeze, Ceskou narodni agenturu MladeZ vydalo nakl. Argo, 2006. ISBN 80-7203-827-3,
s. 387.

' PIné znéni 10 principt fair trade podle WETO. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2017 [cit. 2017-
02-01,12:18]. Dostupné z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/fair-trade/principy/plne-zneni>
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z rozvojovych zemi bylo Nizozemi. Zde byla zalozena organizace SOS, kterd méla na
starosti prodej téchto vyrobki.*

V priibéhu Sedesatych a sedmdesatych let zacalo stale vice vychdzet na svétlo svéta,
za jakych podminek jsou vyrabény vyrobky a ptedevsim za jakych pracovnich podminek
pracuji lidé v rozvojovych zemich. Ukézalo se, ze mnoho pracovnikii pracovalo za velmi
$patnych podminek po neimérné dlouhou dobu v nevyhovujicim prosttedi. Panovaly zde
nerovné podminky, mensSi vyrobci museli prodavat zbozi za zlomek ceny velkym
zahrani¢énim obchodnikiim. Ti pak vyrobek v bohatych zemich prodavali
i nékolikanasobné draz.*' V dusledku tohoto zjiiténi zalali pracovnici rozvojovych
projektt produkty od vyrobct tietiho svéta kupovat a vyvazet je. V t€ dobé se prodavaly
predevsim drobné rukodélné¢ produkty jako naptiklad sosky, odévy nebo drobné
ozdoby.*

V sedmdesatych letech jiz v fad¢ zemi vznikaly projekty, které se sousttedily pravé
na dovoz zbozi z tietiho svéta a nasledné jeho prodej. Hlavnim cilem bylo zajistit moznost
obzivy mistnim prodejciim za spravedlivych podminek. V zdpadni spolec¢nosti pak zacaly
vznikat sit¢ obchodi, které se zamétovaly vyhradn€ na prodej vyrobkl ze zemi tfetiho
svéta. Obchody dostaly nazev — Obchody tfetiho svéta. K vyrobkiim byly tisknuty
informacni letdky, ze kterych se kupujici dozvédéli o zemi piivodu a také o vyrobci.
Popularita obchodt tietiho svéta rostla. Spotiebitelé¢ byli znechuceni nejen pracovnimi
podminkami ale také praktikami nékterych nadndrodnich spolecnosti pravé v zemich
tietiho svéta. Na tomto zakladé zacali pracovnici Fairtrade jednat se zastupci velkych
prodejnich fetézct a podafilo se zafadit fair trade vyrobky do stalého sortimentu.”
Se stoupajici poptavkou po vyrobcich pochazejicich ze spravedlivého obchodu se
zvySovala potieba jednotné koncepce, kterd méla usnadnit jak spolupraci na mezinarodni
urovni, tak také realizaci a koordinaci aktivit. Tato potfeba jednotné koncepce vedla az

k tomu, Ze roku 1989 vznikd mezinarodni organizace pro fair trade IFTA (International

% Historie Fair Trade. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2017 [cit. 2017-02-01,12:29]. Dostupné z:

<http://www.fairtrade-cesko.cz/o-nas/historie.>

*' TOZICKA, Tomés., Fair trade — spravedlivy obchod Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské

republice. Praha: Asociace pro Fairtrade - Ekumenicka akademie , [online]. [cit. 2017-01-31, 11:55].

2004. ISBN 80-239-4006-6,dostupné z:

2<2 http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9{21bb1cdb470322b7c6/brozura_fair trade.pdf>., s.2.
Tamtéz

» TOZICKA, Tomés., Fair trade — spravedlivy obchod Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské

republice. Praha: Asociace pro Fairtrade - Ekumenicka akademie , [online]. [cit. 2017-01-31, 12:05].

2004. ISBN 80-239-4006-6,dostupné z:

< http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9{21bb1cdb470322b7c6/brozura fair trade.pdf >., s.3.
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Fair Trade Association, dnes znama jako World Fairtrade Organization -WFTO).
Dtlezité je zminit také to, ze par let po zalozeni IFTA vzniklo v roce 1994 dal$i sdruzeni
s nazvem NEWS!(Network of European World Shops). V roce 1997 pak vznikla
organizace FLO (Fairtrade Labelling Organizations International).**

Dnes jiz mnoho rozvinutych zemi v Evrop€ i mimo ni ma ve svém sortimentu
vyrobky s oznatenim Fairtrade.”> Podil fair trade vyrobkil na celosvétovém trhu stale
roste. VSechny produkty, které pochazeji ze spravedlivého obchodu, musi byt oznaceny
jednotnou ochrannou znamkou FAIRTRADE®. Tuto zndmku musi pfijmout vSichni
prodejci, ktefi prodavaji vyrobky pochazejici ze spravedlivého obchodu.”® Znamka
je zaregistrovana jako ochrannd obchodni znamka a jejim vlastnikem je Fairtrade
International. Znamka ma nejen velkou finan¢ni, ale piedev§im také moralni hodnotu
a prezentuje tak cely fair trade systém. Z toho plyne celd fada nafizeni ¢i omezeni pfi
jejim pouzivéani. Jednim ze zdsadnich omezeni je, Ze znamka nesmi byt pouzivana na

vyrobeich, které nepochazeji z férového obchodu.”’

1.4 Rozdil mezi , FAIRTRADE®* a , fair trade*

Zndmka FAIRTRADE® ptedstavuje mezinarodni certifikovanou obchodni znamku,
jejichz vlastnikem je Fairtrade International, s ¢imZ souvisi, Ze zdkaznici maji jistotu,
7¢ béhem vyroby byla dodrzovana viechna zékladni kritéria typicka pro fair trade.”®
S timto oznaCenim se mizeme setkat v nejvetsi mife na potravindch pochézejicich
z Asie, Latinské Ameriky ¢i Afriky. Pojem fair trade pak znamena samotné hnuti ¢i

myslenku.”

** Historie Fair trade. Faitrade Cesko a Slovensko [online]. [cit. 2017-01-31,12:37]. Dostupné z:
<http://www.fairtrade-cesko.cz/o-nas/historie>

* TOZICKA, Tomés., Fair trade — spravedlivy obchod Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské
republice. Praha: Asociace pro Fairtrade - Ekumenicka akademie , [online]. [cit. 2017-01-31, 12:23].
2004. ISBN 80-239-4006-6,dostupné z:

< http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura fair trade.pdf >.,s.3.
2 Tamtéz

2" Ochrana znamka Fairtrade. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-11-11,11:27].
Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/co..a-znamka-fairtrade/znamka-fairtrade

28 Systém Fairtrade. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-11-15,15:25]. Dostupné
z: <http://www fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade/system-fairtrade/system-fairtrade>

% A Fair trade: I11. Sniovdni negativniho dopadu a zvySovani pozitivniho dopadu. Dopady&eské spotieby
na rozvojové zemé: Cesko proti chudobé [online]. [cit. 2016-12-09,10:35]. Dostupné z:
<https://is.muni.cz/el/1431/jaro2014/Z2X501/um/39486738/studie-dopady-spotreby.pdf>., s. 37.
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Znémka spotiebitelim zarucuje:

e vylouceni détské prace, kterd ohrozuje zdravi a rozvoj déti

e povinnost obchodnikll vyplacet péstiteliim takové ceny, které pokryji ndklady
na vyrobu a distojné zivobyti

e povinnost zamé&stnavatell vyplacet zaméstnanciim alespont minimalni mzdu

a respektovat jejich zakladni pracovni prava®’
1.5 Certifikace FAIRTRADE®

Certifikat FAIRTRADE® je udé¢lovan spolecnosti FLOCERT. VSichni ti, ktefi chtéji
obchodovat za ,,férovych® podminek musi spliiovat fadu podminek a standardi, které
pravidelné tato spolecnost kontroluje. Naklady na certifikace se pohybuji podle velikosti
podniku. Cena za kontrolu u malych podnikii je od 250 EUR za rok. U velkych podnikti
je to ¢astka do 280 EUR za rok.”' Pokud chce byt producent certifikovan, musi splitovat
nasledujici kroky:

1. Vyplnit udaje o své firmé na internetovych strankdch FLOCEFT. Nasledn¢ bude

zaslana ptihlaska s pravidly a pozadavky.’?

2. FLOCEFT provede audity, aby zjistil, zda je vSe v souladu s ptisluSnymi
standardy spravedlivého obchodu. Auditor vzdy danou spole¢nost ¢i producenta
kontaktuje pfedem a sdéli mu seznam dokumentt, které potfebuje ke kontrole.
Auditor déle provede sérii navstév, kde vede rozhovory se ¢leny organizace ¢i se

samotnymi producenty.’

3% A Fair trade: I11. Sniovdni negativniho dopadu a zvySovani pozitivniho dopadu. Dopady&eské spotieby
na rozvojové zemé: Cesko proti chudobé [online]. [cit. 2016-12-09,10:41]. Dostupné z:
https://is.muni.cz/el/1431/jaro2014/Z2X501/um/39486738/studie-dopady-spotreby.pdf., str. 38.

! How it works. FLOCERT assuring fairness [online]. ©2017 [cit. 2017-02-20,14:01]. Dostupné z:
<http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/how-it-works/>

32 How it works. FLOCERT assuring fairness [online]. ©2017 [cit. 2017-02-20,14:01]. Dostupné z:
<http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/how-it-works/>

* How it works. FLOCERT assuring fairness [online]. ©2017 [cit. 2017-02-20,14:01]. Dostupné z:
<http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/how-it-works/>
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3. Poukonceni auditu da auditor znat vysledky. Pokud se objevi nedostatky, je vzdy

v . v 7 . 34
moznost diskuse a mozna néaprava.

4. Pokud je vSe v potadku, postoupi se k prvnimu certifikacnimu cyklu, tento cyklus
trva po dobu ti let. Béhem té doby jsou provadény minimalné dalsi dva audity.

Pokud je vie v pofadku, mize byt vydan novy certifikat.*’

1.6 Svétovy den pro fair trade

World Fair Trade Day ptipadad na druhou kvétnovou sobotu. V roce 2016 ptipadl tento
den na 14. kvétna. Do této akce se zapojuji organizace z vice nez sedmdesati stati svéta
a také mnoho jednotlivcl. Ve svété je jednou z nejvyznamnéjSich akci na oslavu
a podporu tohoto dne britska Fairtrade forthnight (Ctrnact dni fair trade), kterou potada
Fairtrade Foundation. V Ceské republice pak k nejvyznamngj$im akcim patii Férové
snidang, kterych se kazdym rokem ucastni velké mnozstvi jednotlivell a mest. Hlavnim
cilem je predevsim podpofit prohloubeni globalniho povédomi o samotné fair trade

problematice.

1.7 Limity fair trade

V soucasné dobé prodej fairtradovych produktil na mezindrodnim trhu stale roste. I ptes
to je podil na mezinarodnim trhu stale kolem 0,01%. Nejvétsi motivaci spotiebitelt ke
koupi vyrobku je podpora péstitelli a vyrobell ze zemi tietiho svéta. Lidé si stale vice
chtéji kupovat ty vyrobky, u nichZ je garantovano, ze pii jejich vyrob¢ nedoslo
k opomijeni lidskych prav. Dalsi divod, ktery vede spotiebitele ke koupi fair trade
vyrobki je podpora ekologie, jelikoz u vyrobku fair trade je garantovana ekologicka
nezévadnost produkce. Jeden z hlavnich divodd, pro¢ na mezinarodnim trhu tvoii fair
trade produkty stale jen 0,01% je pfedevSim vyssi cena, nez na kterou jsou spotiebitelé
bézné zvykli. Zakaznici by si vSak napiiklad diky nejriznéjsim kampanim pofadanym

jak v Ceské republice, tak také v zahrani¢i méli uvédomit, pro¢ je cena Fairtradovych

** How it works. FLOCERT assuring fairness [online]. ©2017 [cit. 2017-02-20,14:01]. Dostupné z:
<http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/how-it-works/>

% How it works. FLOCERT assuring fairness [online]. ©2017 [cit. 2017-02-20,14:01]. Dostupné z:
<http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/how-it-works/>

** WORLD FAIR TRADE DAY 2016. World Fair Trade Organization [online]. ©2014 [cit. 2016-11-
15,15:05]. Dostupné z: <http://wfto.com/events/world-fair-trade-day-2016>
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vyrobki vyssi, nez u ostatnich vyrobkl. Diky povédomi spotiebiteld o této problematice

;. .y v . Y . wv 73
mohou byt jednotlivé kampané fair trade ve svété velmi aspéiné.’’

1.8 Pro a proti fair trade

Pokud hovotime o fair trade, je dllezité zminit, Ze se najde jak mnoho pfiznivcd, tak také
mnoho odptircti. Hlavni diivod, pro¢ urcita skupina lidi fair trade podporuje je predevsim
ten, Ze veii, ze propagaci a koupi fair tradovych vyrobk pfispé&ji k udrzitelnému rozvoji,
chrani prava malych péstitelli a dals§i. Na druhou stranu je zde i mnoho lidi, ktefi se na
fair trade divaji spiSe skepticky. ,,Odptrci fair trade tvrdi, Ze mnohdy neni vSe tak, jak
pravidla fair trade hldsaji. Jednim z kritizovanych bodil je garantovana minimalni cena.
Ta je podle odptircti mnohdy niZ§i neZ cena, kterou by ziskali farméaii na volném trhu.*®

Dale je Casto kritizovana cena licence, kterd je pro mnoho péstitelti velmi vysoka a oni

nemaji Sanci na ni dosahnout.

2 Vyznamné svétové organizace zabyvajici se problematikou fair
trade

Existuje velké mnozstvi svétovych organizaci, které se vénuji problematice fair trade.

Pro tuto praci jsem tedy vybrala ty nejzndmé;jsi.

2.1 World Fair Trade Organization (WFTO)

Tato mezinarodni organizace, dfive zndma jako IFTA (International Fair Trade
Organization), dnes pasobici pod ndzvem World Fair Trade Organization je zasttesujici
organizaci pro 300 clenskych organizaci z vice nez sedmdesati zemi svéta. V ramci
sdruzeni WFTO funguje pét regionalnich sdruzeni v Africe, Pacifiku, Evropé a Latinské
Americe.

Zhruba dvé tretiny ¢leni WFTO pochézeji z rozvojovych zemi a Clenstvi této
organizace je velmi riiznorodé. Mlizeme zde nalézt jak velké organizace a dodavatele pro

supermarkety, tak i malé producenty ¢i jednotlivce. Svétova Fairtradova organizace také

*’ NADVORNIK, Ondiej a Andrea VOLFOVA, ed. Spolecny svét: prirucka globdlniho rozvojového
vzdélavani. Praha: Clovek v tisni - spolecnost pii CT, 2004. ISBN 80-903510-0-x.,s. 316.

*¥ Hlasy port fair trade. Kompletni sortiment ochrannych a pracovnich pomiicek [online]. [cit. 2016-12-
09,11:23]. Dostupné z: <http://www.pevi.cz/zajimavosti-z-oboru/pracovni-odevy-s-oznacenim-fair-
trade.htm]>
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vyvinula deset mezinarodnich standard pro fair tradové organizace™ viz kapitola
1.2 Principy fair trade. V souladu s témito standardy pak maji jednotlivé fair tradové

organizace pravo pouzivat logo WETO pro jejich organizace.*

2.2 Fairtrade Labelling Organizations International (FLO)

Fairtrade Labelling Organizations International je mezindrodni certifika¢ni organizace
spravedlivého obchodu zaloZzena roku 1997 v némeckém Bonnu. Jejim hlavnim cilem
bylo sjednotit fair tradové organizace, normy a certifikace. FLO je neziskova organizace,
kterd zastfeSuje fair tradové organizace z celého svéta. Jednou z nich je také
Ceska fairtradové asociace. Jednim z hlavnich poslani organizace je posileni postaveni
znevyhodnénych producentt a pracovnikii v rozvojovych zemich.*' | Organizace dile
dohlizi na dodrzovani pfesnych pravidel, ktera plati pro produkci a obchodovani

s Fairtrade produkty.*

23 EFTA

European Fair Trade Association, zkracen¢ EFTA je Evropska asociace pro fair trade,
clen World Fair Trade Organization. Je to sdruzeni, ve kterém je zapojeno osm
Evropskych stat — Spojené kralovstvi, Svycarsko, Italie, §pané1sko, Némecko, Belgie,
Francie a Rakousko. Organizace byla zalozena roku 1987 a jeji hlavni sidlo je
v Nizozemi. Cilem této organizace je podporovat své Cleny a nabadat je ke vzajemné
spolupraci. Diky vzéjemné spolupraci mohou c¢lenové snadnéji uskutecniovat spolecné
cile. Jednim z hlavnich cill, které si organizace stanovila, je usnadnéni spravedlivého
obchodovani s dodavateli. Clenové EFTA obchoduji s vice nez 350-ti dodavateli. Vétsina
produktt, které maji charakter potravin, pochazi z Jizni Ameriky. Jedna se pak predevSim

o produkty jako je ¢aj, kava ¢i cokolada. Naopak vétSina produktt, které nemaji charakter

3% Svétova Fairtradova organizace. Faitrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-11-15,15:31].
Dostupné z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade/wfto>

0 Svétova Fairtradova organizace. Faitrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-11-15,15:54].
Dostupné z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade/wfto>

* HEJKRLIK, Jiti., Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské republice. Praha: Asociace pro Fairtrade -
Ekumenicka akademie, 2004. ISBN 80-239-4006-6, [online], s. 1, dostupni na www:

< http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura fair trade.pdf >.,s.14.

* HEJKRLIK, Jifi., Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské republice. Praha: Asociace pro Fairtrade -
Ekumenicka akademie, 2004. ISBN 80-239-4006-6, [online], s. 1, dostupni na www:

< http://aa.ecn.cz/img_upload/bec9f888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura fair trade.pdf >.,s.14.
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potravin, pochazeji z Asie. V tomto piipad¢ se pak jedna pfedevsim o bytové dekorace,

$perky, aly &i kuchyfiské potieby.

2.4 Fair trade Federation

Organizace zaloZzena roku 1994 pod nazvem North American Alternative Trade
(NAATO). Nasledujici rok byl nazev organizace zménén na Fair trade Federation.
Je jednim z ¢lenil Svétové fair tradové organizace (WFTO). Jednim z hlavnich cilt této
organizace je podpora podnikateld a zpfistupnéni mezinidrodniho trhu pro femeslniky
a zemddélce z celého svéta.** Hodnoty, které organizace povazuje za dileZité jsou
nasledujici: uctivé partnerstvi, obchod jako sila pro pozitivni zménu, spolecenstvi —
dilezity je predevsim pocit soundlezitosti a spoluprace, udrZitelné postupy

a v neposledni fade také povédomi spotiebitele.*

3 Vyznamné organizace v Ceské republice zabyvajici se
problematikou fair trade, jejich kampané a projekty

3.1 NaZemi

Jednou z nejvyrazngjsich organizaci v Ceské republice zabyvajici se fair trade, je
organizace NaZemi. Jedna se o nevladdni neziskovou organizaci, ktera sidli v Brné.
Organizace vznikla v roce 2003 pod nazvem Spolec¢nost pro fair trade a rozvojové
vzdélavani. Hlavnim cilem organizace bylo pfinést koncept spravedlivého obchodu(fair
trade) do Ceské republiky a spole¢né s Ekumenickou akademii Praha o.p.s. a organizaci
Jeden svét se stala clenem Asociace pro fair trade. Organizace také v roce 2004 oteviela
jeden z prvnich obchiidkii s fair trade vyrobky v Ceské republice, ktery byl pojmenovan
NaZemi a také se zaCala vénovat vzdélavani studentli v problematice globalniho

vzdélavani a fair trade.*® Velkym milnikem NaZemi bylo vstoupeni do mezinarodni
y y p

s KOCKEN, Marlike. Whait is EFTA? EFTA: JOINING FAIR TRADE FORCES June 2016: [online].
2016 [cit. 2017-01-13]. Dostupné z: <https://european-fair-trade-association.org/efta/Doc/2016-What-is-
EFTA-long-version.pdf>., s.1.

* About US. Fair trade Federation: Trade built on truth [online]. ©2017 [cit. 2017-01-11,8:15]. Dostupné
z: <http://www fairtradefederation.org/about-us/>

4> Our Values. Fair trade Federation: trade built on truth [online]. ©2017 [cit. 2017-01-11,8:33]. Dostupné
z: <http://www fairtradefederation.org/about-us/our-values/#>

* MRAZKOVA, Barbora. ZaloZeni organizace. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-11,11:51]. Dostupné z:
<http://www.nazemi.cz/cs/zalozeni-organizace>
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aliance Clean Clothes Campaign (CCC) v roce 2014. Pravé asociace Clean Clothes
Campaign pomaha této organizaci vyvijet tlak jak na zahrani¢ni, tak také na tuzemské
odévni firmy a umozniuje napiiklad lepsi monitoring pracovnich podminek ¢i piistup
k informacim a pfedev§im naslednou zménu. Diky organizaci NaZemi ma také Siroka
vefejnost moznost byt informovana napiiklad o tom, za jakych podminek vznika jejich
oble¢eni a mnoho dalsiho.*’

Aktudlné se do povédomi Siroké vefejnosti dostala NaZemi také diky kampani
s ¢eskou hereckou Annou Polivkovou. Kampaii s ndzvem Obuj se do toho (Change your
shoes) oslovila kolem tficeti miliont lidi z osmnacti zemi svéta. Tato kampai bojuje za
zménu podminek v obuvnickém primyslu.

V ramci aliance Clean Cloathes Campaign (CCC) se podafilo pfimét odévni
firmy, aby zaplatily odSkodnéni a bangladéssti délnici budou od tragédie v dubnu 2013,
kdy se zfitila odévnicka tovarna, kone¢né odskodnéni. Déle se také organizace v rdmci
aliance Clean Cloathes Campaign zapojila do mezindrodni kampané regulujici letni
kolekcei spole¢nosti H&M a to v souvislosti s velmi nizkymi mzdami Si¢ek v tovarnach.
Spotiebitel¢ v ramci kampané¢ mohli napsat samotné modelce, kterd byla tvari této
kolekce, zda vi, za jakych podminkach se zbozi, kterého je tvafi vyrabi. Tato kampan
vzbudila pfedeviim na socialnich sitich velky ohlas.**

Dalsi aktivity, které organizace vyvijela, byla naptiklad koordinace nejvétsi fair
tradové akce roku a to Férové snidané. Déle dostala svou vystavu, ktera se vénovala
péstovani kavy do padesati parki po celé Ceské republice. Na ni bylo navazano
i v roce 2016 vystavou s ndzvem ,,Poznej své boty“.49

Mezi nejaktudlnéj$i kampané organizace NaZemi patii kampan ,,za dlistojnou

mzdu“ a ,,usili to na nas*.

4 STEPANKOVA, Gabriela. Stali jsme se soucasti ispé$né mezinarodni aliance Clean Clothes
Campaign. In: NaZemi [online]. [cit. 2016-11-11,12:02]. Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/stali-
jsme-se-soucasti-uspesne-mezinarodni-aliance-clean-clothes-campaign>

A STEPANKOVA, Gabriela. Stali jsme se soucasti isp&$né mezinarodni aliance Clean Clothes
Campaign. In: NaZemi [online]. [cit. 2016-11-11,12:25]. Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/stali-
jsme-se-soucasti-uspesne-mezinarodni-aliance-clean-clothes-campaign>

e Vyroéni zprava 2015: Hajime distojné pracovni podminky ve svété [online]. 2016 [cit. 2016-11-
12,13:21]. ISBN 978-80-88150-08-4. Dostupné z:
<http://www.nazemi.cz/sites/default/files/nazemi_vyrocka 2015.pdf>
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3.1.1 Kampari za diistojnou mzdu

»2Musim pracovat dlouhé a dlouhé hodiny, protoze plat mi nesta¢i ani na zakladni
zivobyti. Navic jsou na mém platu zavisli 1 moji rodice.“ Horn Vy, 25-ti lety délnik
z odévni tovarny — Kambodza.

Tato kampan vznikla z diivodu, Ze dnes se vétSina odévl i obuvi vyrabi v tovarnach
zemi globalniho Jihu. Tato Cast svéta je pro odévni ¢i obuvnické spolecnosti velmi
vyhodna, protoze zde plati zcela jiné pracovni podminky, nez v zapadnim svété. A i pres
to, 7e zisky spole¢nosti neustéle rostou, pracovni podminky & platy délnika se nelepsi.”
,Dustojnd mzda ( living wage) je piijem za béZnou pracovni dobu ( max. 48 hodin za
tyden), ktery poskytne pracujicim a jejich rodindm dostatek finan¢nich prosttedka
potiebnych k naplnéni zadkladnich Zivotnich potfeb a umoZzni jim zit distojnym

“l 'V ramci této kampané je pozadovéano, aby spole¢nosti piijaly odpovédnost

Zivotem.
a vyplacely svym zaméstnancim diistojnou mzdu. Dale je pozadovano, aby byla
v zemich, kde se tovarny nachazeji, stanovena minimalni mzda, ktera by se rovnala mzd¢
diistojné. V neposledni fadé je pozadovano, aby byly zavedeny piedpisy, které zajistuji
odpovédnost spolecnosti za dopady na Zivoty pracujicich v jejich tovarnach. To zahrnuje
také jiz zminéna prava na distojnou mzdu. >

Samotna diistojna mzda se zakladda na téchto krocich. Pracovnik musi byt schopen
pokryt ndklady na zékladni Zivotni potfeby pro sebe a dalSich ,,dvou spotiebnich
jednotek®. Jedna ,,spotiebni jednotka® je brana jako jeden dospély a dve déti. Daéle je
velmi dualezité, aby pracovnik konzumoval stravu, kterd ¢ini minimalné¢ 3000 kalorii.
Jen tak je schopen kvalitn€ pracovat. (V Asii ptedstavuji naklady na stravu polovinu
viech zivotnich nakladi.)>

Tato kampan ,,za diistojnou mzdu* je kampani celosvétovou, ktera spada pod zastitu

organizace Clean Clothes Campaign (CCC).

3% Svét v nakupnim kosiku: Kampari za diistojnou mzdu. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-14,10:20].
Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/dustojnamzda>
31 Svét v nakupnim kosiku: Kampari za diistojnou mzdu. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-14,10:25].
Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/dustojnamzda>
32 Svét v nakupnim kosiku: Kampari za diistojnou mzdu. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-14,10:33].
Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/dustojnamzda>
>3 Svét v nakupnim kosiku: Kampari za diistojnou mzdu. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-14,10:42].
Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/dustojnamzda>
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3.1.2 Kampaii ,,USili to na nas*

,» Do prace odchazim, kdyz moje dcera jeste spi. Kdyz se vracim, tak uz zase spi. Moji
tvar vidi jednou za tyden.“ Amanthi, Sicka v tovarné — Sri Lanka

Cilem této kampané je zlepsit jak pracovni, tak také Zivotni podminky délniki
v tovarnach v rozvojovych zemich. Pravé odtud pochdzi vétsina spottebniho zbozi, které
je urceno pro evropsky trh a majitelé téchto tovaren nejsou schopni svym zaméstnanciim
zarucit zakladni bezpec€nost, ani vyplaceni distojnych mezd. V téchto tovarnach je také
bézné porusovani lidskych prav, i kdyz mnohdy piedstavitel¢ firem tvrdi, Ze tomu tak
neni.>*

Tato kampaii je zacilena nejen na vlastniky tovaren, ale také na samotné spotiebitele.
Kampan klade diraz na informovanost spotiebitele, za jakych podminek bylo vyrobeno
zbozi, které si kupuje. Cilem kampané, smérem ke spotiebitelim je vyvolat v Ceské
republice diskusi o tom, jak je zboZi v zemich tietiho svéta vyrabéno a za jakych
podminek. Smérem k legislativé si pak kampail klade za cil spolupracovat s dalSimi
neziskovymi organizacemi a prosazovat zménu legislativy, tzn. aby na vyrobnim Stitku
nebylo pouze misto vyroby, ale také tovarna, kde bylo zboZi vyrobeno.™

Kampan je zaloZena na téchto pozadavcich: dodrzovani pracovnich podminek,
pisemna pracovni smlouva pro vSechny zaméstnance, stop nucené praci, stop
diskriminaci, stop détské préci, vypladceni mezd, které jsou nad urovni existencniho
minima, stop nepfimétené dlouhé pracovni dobé€, dodrzovani bezpecnosti prace a ochrana
zdravi na pracovisti, poskytovani jasnych informaci firem o svych dodavatelich, prevzeti
zodpovédnosti za zajiSténi dlstojnych pracovnich podminek v celém svém
dodavatelském fetézci, kontrola dodrzovani etickych kodexti provadéna nezavislymi

’ F e e e e . 56
vicestrannymi 1niciativami.

>* Svét v nakupnim kosiku: Odévy. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-14,10:54]. Dostupné z:
<http://www.nazemi.cz/cs/odevy>
%% Svét v nakupnim kosiku: Odévy. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-14,10:54]. Dostupné z:
http://www.nazemi.cz/cs/odevy Svét v nakupnim kosiku: Odeévy. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-
14,10:54]. Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/odevy>
>0 Usili to na nas: Kampari za zlepseni pracovnich podminek v rozvojovych zemich [online]. 2. vydani.
Brno, 2011 [cit. 2016-11-14,11:06]. Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/sites/default/files/usili-to-na-
nas.pdf> ., s. 24.
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3.2 Fairtrade Cesko a Slovensko

Fairtrade Cesko a Slovensko také Fairtrade CS je daldi organizaci pasobici
v Ceské republice a na Slonevsku, ktera se zabyva fair trade. Organizace puisobi jiz od
roku 2004, kdy nesla nazev Asociace pro fair trade. V roce 2009 dosahla organizace
velkého uspéchu, kdy uzaviela smlouvu s Fairtrade International a stala se tak
marketingovou organizaci pro Ceskou republiku. V roce 2014 pak organizace prevzala
z&ititu také nad slovenskym trhem s férovymi produkty.’’ , Hlavni innosti Fairtrade CS
je podpora prodeje fairtradovych vyrobkii v  CR a na Slovensku, zvySovani
informovanosti, zapojovani spottebitelil a odborné vetejnosti do podpory fair trade,
monitoring pouzivani znamky Fairtrade v CR a na Slovensku a dohled nad udrZovanim
stanovenych pravidel pro jeji pouziti.“>® Mezi hlavni hodnoty Fairtrade CS patii inkluze,
respekt, nezéavislost, nediskriminace, odpovédnost, transparentnost, distojnost

a spravedlnost.”

3.2.1 Kampai fandime Fairtrade

Tato kampaii je prvni kampani organizace Fairtrade Cesko a Slovensko a zaméfuje se na
kavu. Cilem této kampané je predevsim zvysit povédomi vefejnosti o Fairtrade a podpofit

fairtradovou kavu na nasem trhu® Kampat probiha od jara 2016.

3.3 Jeden svét

Organizace Jeden svét byla zaloZena roku 1994 v Praze prazskymi sbory Ceskobratrské
cirkve evangelické Vinohrady a Jarov. Pivodné byla zaloZena jako nadace. Od roku 2001
pusobi organizace jako obecné prospésna spolecnost. Jeden svét je nevladni neziskova
organizace, kterd pracuje na zakladé dobrovolnosti. Hlavnim cilem je poméhat chudym

a postizenym lidem v zemich ,tfetitho svéta“ tak, aby si v budoucnu dokdzali pomoci

3" Historie Fairtrade CS. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-11-11,13:39]. Dostupné
z: <http://www fairtrade-cesko.cz/#!0-nas/nasehistorie>

*% Historie Fairtrade CS. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-11-11,13:42]. Dostupné
z:< http://www fairtrade-cesko.cz/#!0-nas/nasehistorie>

> Strategie Fairtrade Cesko a Slovensko 2016 - 2020 [online]. [cit. 2016-11-08,13:45]. Dostupné z:
<http://www.fairtrade-cesko.cz/media/strategie.cef7.pdf>,, s. 8.

% Na jate zagina prvni kampaii Fairtrade Cesko a Slovensko zaméfena na kévu. In: Fairtrade Cesko a
Slovensko [online]. 2016 [cit. 2016-11-14,11:32]. Dostupné z: <http://www.fairtrade-
cesko.cz/doma/novinky/kavova-kampan-2016>
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sami. Pomoc ze strany organizace tedy spociva ptedevsim v prodeji femeslnych vyrobki

. . , ’ o ¥ e 61
a potravin z rozvojovych zemi v Praze v ,, Obchtidku Jeden svét™.

3.4 FEkumenicka akademie

Ekumenicka akademie ptisobi v Ceské republice od roku 1996. Akademie vychazi
z kritickych a emancipacnich ekumenickych kiestanskych tradic. ,, Akademie prosazuje
alternativni pfistupy pii feSeni souCasnych ekonomickych, socidlnich a ekologickych
problémii a pfinasi je do praxe v podobé konkrétnich projektd. Vizi Ekumenické
akademie je piedeviim spravedliva, trvale udrZitelna a tolerantni spole¢nost.“®
Ekumenicka akademie je soucasti Fairtrade Cesko a Slovensko a mnoha kampani

mezi které patii napiiklad Cesko proti chudobé&, Clean Clothes Campaign, Fairtradova

mésta a dalsi.®

3.4.1 Fairtradova mésta 2016 — 2018

Tato kampaii probihd v letech 2016 — 2018. Je financovana Ceskou rozvojovou
agenturou. Vznikla z toho diivodu, Ze se dnes stale vétsi mnozstvi obyvatel sté¢huje do
mést. Dnes ve mésté Zije vice neZ jedna polovina svétové populace a je tedy dilezité, aby
i ve méstech fungoval udrzitelny rozvoj. Udrzitelny rozvoj, respektive rozSifovani
povédomi o ném je hlavnim cilem tohoto projektu. **

Tento projekt nabizi zapojeni obci, predev§im pak jejich obcantli do aktivit, které
jsou zaméteny na udrzitelnou spottebu. Dal§imi cili této kampané jsou pak nasledujici:

odpovédna vyroba a spotieba, konec chudoby, konec hladu, rozvoj muzi a Zen, distojna

r . r .0 vr 65
prace, ekonomicky rast a dalsi.

81 Jeden svét: obecnd prosp&sna spole¢nost. Obchiidek jednoho svéta - Fair Trade [online]. ©2010 [cit.
2016-11-11, 14:16]. Dostupné z: <http://www.jedensvet.org/o-nas/>

62 O nas. Ekumenick4 akademie [online]. Praha [cit. 2017-12-8,15:46]. Dostupné z:
<http://ekumakad.cz/cz/o-nas>

% O nas. Ekumenické akademie [online]. Praha [cit. 2017-12-8,15:57]. Dostupné z:
<http://ekumakad.cz/cz/o-nas>

% Fairtradova mésta 2016-2018. Ekumenicka akademie [online]. Praha [cit. 2017-12-8,16:15]. Dostupné
z: <http://ekumakad.cz/cz/projekty/fairtradova-mesta-2016-2018>

% Tamté
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3.4.2 Za férové banany. Pro¢ chceme férovéjsi banany?

Dalsi kampani, kterou propaguje Ekumenick4 akademie je kampan s ndzvem Za férové
banany. Na této kampani se dale podili devatenact dalSich organizaci z celého svéta.
Hlavnim cilem této kampané jsou leps$i Zivotni a pracovni podminky pro lidi, ktefi se
podileji na péstovani, sbirani, sklizeni a baleni tropického ovoce. Neziskové organizace,
mezi které patii pravé 1 Ekumenicka akademie spolupracuji s celou fadou péstitelt na
plantazich z Afriky, Latinské Ameriky a Karibiku. Dlvodem, pro¢ tato kampan vznikla
je, Zze pro mnoho lidi je péstovani tropického ovoce na plantazich hlavni a jediny zdroj
ptijmu. Casto vsak dochdzi k ni¢eni Zivotniho prostfedi a k porusovani lidskych prav.
Organizace, zapojené do tohoto projektu, brani pracovni prava osob pracujicich na
plantaZzich ¢i bojuji proti niceni Zivotniho prostiedi. Dale bojuji za to, aby se ovoce, které
ma certifikaci férového obchodu Fairtrade dostalo na prodejni pulty do supermarketti
a aby velké obchodni fetézce platily svym dodavatelim férové ceny. Tedy takové, které

pokryji naklady udrzitelné produkce.®

3.5 Fairtradova mésta a Skoly

Jedna se o projekt, ktery je mezinarodniho charakteru a ma své zastoupeni také v Ceské
republice. Kampaii jako takova odstartovala v roce 2001 ve mésté Garstang ve Velké
Britanii. Od té doby pocet mést po celém svété neustale roste. Pro predstavu v roce 2011
bylo vice nez 1000 Fairtradovych mést. V soucasné dobé¢ je tato kampan rozsifena ve
23 zemich a vice nez 1 300 méstech.®’

Inicidtory této kampané v Ceské republice jsou od ledna roku 2011 tyto
organizace: Ekumenick4 akademie Praha, NaZemi a Fairtrade Cesko a Slovensko. Za
prvni Faitradova mésta mtizeme v Ceské republice povazovat Vsetin a Litoméfice.
V témze roce byla spusSténa podkampan Fairtradové Skoly a v roce 2012 se prvnimi
Fairtradovymi §kolami staly SS a JS Volyné& a ZS Masarykova v Litomé&ficich. Jako prvni
vysokou Skolou, kterd ziskala tento titul, byla pak Vysoka Skola technicka a ekonomicka

v Ceskych Budgjovicich. Prvni Fairtradovou fakultou se stala Ekonomicka fakulta

% Pro¢ chceme férovejsi banany? Za férové banany!: Distojna prace. Spravedlivy obchod. Udrzitelny
rozvoj. [online]. Praha [cit. 2017-12-8,16:45]. Dostupné z: <http://www.zaferovebanany.cz/kampan>
%70 kampani: Historie. Fairtradova mésta [online]. ©2011 NaZemi [cit. 2017-02-10,10:33]. Dostupné z:
<http://www.fairtradovamesta.cz/o_kampani/historie>
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v Ceskych Budgjovicich. V soucasné dobé je v Ceské republice jedenact Fairtradovych
mést a dvacet Fairtradovych gkol.

Ekonomick4 fakulta Jiho¢eské univerzity v Ceskych Budé&jovicich se stala prvni
fakultou v Ceské republice, ktera nese piizvisko Fairtradova. Stalo se tak dne 22. dubna
2013. Fakulta se za pomoci dal§ich organizaci vénuje osvéteé v oblasti fair trade.
V minulych letech byly usporadany vystavy, prednésky, ,,férové snidan¢* a mnohé dalsi.
V soucasné dob¢ lze fair tradové produkty zakoupit na akademické piadé napiiklad
v automatech na Ekonomické a Prirodovédecké fakult¢ ¢i v bufetu Café AK
v Akademické knihovné JU. V roce 2014 byl v prostorach Ekonomické fakulty otevien
obchidek, jehoZ sortimentem jsou také fair trade vyrobky.*

Fairtradova mésta a Skoly je projekt, v ramci kterého jsou oznacovana mista, kde
je fair trade podporovan. Za hlavni cile tohoto projektu je povaZzovana podpora a osvéta
vefejnosti v ramci fair trade. Samotny status s ptizviskem ,,Fairtrade je udélovan jak
obcim, Skoldm, univerzitam, tak také cirkvim. Pokud chtéji vefejné instituce nést status
fairtradové, musi splnit pét zakladnich kritérii, které jsou nasledujici:”

e vytvofeni fidici skupiny za ucelem podpory fair trade ve mésté, Skole
a dalsi

e mésto, Skola musi oficidlné podporovat fair trade (tato podpora je pak
soucasti strategickych dokumenttr)

e v kavarnach a obchodech jsou dostupné fairtradové produkty

e mistni média informuji o fair trade

e mistni organizace fair trade podporuji (Skoly, knihovny, nevladni

organizace, cirkve a dalsi )"’

% O Kampani. Fairtradova mé&sta [online] ©2011 NaZemi. [cit. 2017-02-10,10:21]. Dostupné z:
<http://www.fairtradovamesta.cz/o_kampani/o_kampani>

Y EFJUV Ceskych Budgjovicich: Drzitel statusu Fairtradova $kola. Fairtradové skoly [online]. [cit.
2016-12-14,15:55]. Dostupné z: <http://www.fairtradoveskoly.cz/instituce/ef-ju-v-ceskych-
budejovicich~skoly~drzitele>

" O Kampani. Fairtradova mé&sta [online]. ©2011 [cit. 2017-02-10,10:24]. Dostupné z:
<http://www.fairtradovamesta.cz/o_kampani/o_kampani>

"' O Kampani. Fairtradova mé&sta [online]. ©2011 [cit. 2017-02-10,10:24]. Dostupné z:
<http://www.fairtradovamesta.cz/o_kampani/o_kampani>
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4 Metodologie vyzkumu

ey

Cil vyzkumu: zjistit informovanost osob Zijicich v JihoCeském kraji o problematice fair
trade. Tento cil vznikl na zéklad¢ toho, Ze se mezi vefejnosti neustale zvysSuje povédomi
o této problematice viz kapitola 1 Piedstaveni fair trade a také se v JihoCeském kraji
nachazi n€kolik Skol a mést se statusem Fairtrade viz kapitola 3.5 Fairtradova mésta

a skoly.

Pro zpracovani tohoto tématu byla nejdiive prostudovana literatura, internetové zdroje,
brozury a dalsi zdroje, které mi pomohly seznamit se hloubé&ji s danou problematikou.
Nasledovala samotna realizace bakalatské prace, kdy byly nabyté védomosti vyuzity ke
zpracovani jednotlivych kapitol. K samotnému vyzkumu bylo motivaci také mnozstvi
mést a $kol se statusem ,,Fairtrade, které se nachazeji pravé na uzemi Jiznich Cech. To
m¢é piivedlo na otdzku, do jaké miry JihoceSi znaji tento pojem a problematiku s nim

spojenou.

4.1 Stanoveni hypotéz

Hypotézy pro tento vyzkum byly nastaveny na zdklad¢ prostudovaného materialu tykajici
se problematiky fair trade. Na zékladé¢ stanovenych hypotéz byly sestaveny otazky, které
hypotézy potvrdily ¢i vyvratily.

Hypotézy stanovené pro vyzkum byly nésledujici:

H1

Piedpokladam, Ze minimalné 50% dotazanych zna pojem fair trade.

H2
Predpokladam, ze méné nez 50% respondentll, ktefi znaji pojem fair trade, nebude znat

zadny z principt fair trade.

H3
Predpokladam, ze vice nez 50% respondentt, ktefi znaji pojem fair trade bude znat meésto

¢i Skolu se statusem ,,Fairtrade®.
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H4
Predpokladam, ze mezi respondenty, ktefi znaji néjakou organizaci zabyvajici

se problematikou fair trade, bude nejvice zndma organizace NaZemi.

4.2 Popis vyzkumného souboru

cey

Vyzkumnym souborem byly osoby zijici v JihoCeském kraji ve véku od 15-ti let napfic
vékovymi kategoriemi. Minimalni v€k 15 let byl zvolen pfedev§im z toho diivodu,
protoze ptedpokladam, ze mladi lidé v tomto véku, tedy Zaci, kteti studuji posledni rocnik
prvniho ro¢niku stfedni Skoly, u¢niovskych oborti ¢i gymndzii maji alespon zékladni
povédomi o této problematice z hodin obfanské vychovy v ramci vychovy k mysleni
72

v globalnich souvislostech viz naptiklad rdmcovy vzdélavaci program pro Gymnazia.

Pro tento vyzkum byly ziskany informace od celkem 112- ti respondentt.

4.3 Metoda vyzkumu

Vyzkum byl realizovan metodou anonymniho dotazovani. Dotaznik byl rozdélen na dvé
Casti. Prvni ¢ast byla tvofena z otazek, které se tykaly problematiky fair trade, druha cast
dotazniku obsahovala identifikaéni otazky. Pomoci dotaznikového Setfeni bylo
zkoumano povédomi obyvatel Jiznich Cech o problematice fair trade. Dotaznik byl
sestaven na zdklad¢ znalosti z prostudované literatury, brozur, internetovych zdroji
a dalSich. Obsahoval celkem 15 otadzek. ,,Dotaznik je uréen vyzkumnymi otazkami

«73

a slouzi ke sbéru dat.“"” Dotaznik se skladal z otazek otevienych a také uzavienych.

,Oteviené otdzky jsou takové, kdy respondentovi nejsou predloZzeny zadné varianty
odpovédi a tazatel nebo sam respondent zapiSe jejich Uplné nebo zkracené znéni.«*
,Uzaviené otazky jsou nejpouzivanéjSim typem otdzek. Jsou charakteristické tplnym

vyctem alternativ. moznych odpovédi, ze kterych respondent vybird sam nebo

"> BALADA, Jan a kol., Humanitdrni pomoc a mezindrodni rozvojova spoluprdce in: RAmcovy
vzdélavaci program pro gymnazia: RVP G. Praha: Vyzkumny ustav pedagogicky v Praze, © 2007, ISBN
978-80-87000-11-3, s. 72.

3 PUNCH, Keith. Zdklady kvantitativniho Setieni. Pielozil Jan HENDL. Praha: Portal, 2008, ISBN 978-
80-7367-381-9, str. 46.

"V Typy Otazek: V.2 Oteviené, volné otizky. Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni [online]. [cit. 2017-02-
20,12:26]. Dostupné z: <http://www .kge.zcu.cz/pesonal/PERSON/svoboda/vyuka/typy otazek.htm>
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prostiednictvim tazatele preferovanou jednu nebo nékolik odpovédi.«”

Existuji razné
typy uzavienych odpovédi. Pro tento vyzkum byly vyuzity otazky dichotomické, to jsou
takové, kdy si respondent zvoli jednu ze dvou moznych variant, dale byly pouzity otazky
alternativni, tedy takové, ve kterych je moznd jedna odpovéd’ z nékolika nabizenych

variant a otazky vy¢tové, kdy je mozno oznagit vice nabizenych variant. ’°

4.4 Pribéh vyzkumu

Ke sbéru dat pro bakalatskou praci byla vyuzita kvantitativni metoda formou osobniho
a elektronického dotazovani. . “Osobni dotazovani je zaloZzeno na rozhovoru tazatele
s respondentem na zdkladé¢ predem pfipraveného dotazniku s pfesné predepsanymi
otazkami a vétSinou také moznostmi odpoveédi. Osobni dotazovani piinasi

v

nejspolehlivéjsi vysledky. Pro osobni dotazovéani se nejCastéji pouziva technika PAPI

(dotazovéani s papirovymi dotazniky).*”’

»Elektronické dotazovani je takové, kdy ke
sbéru dat dochazi prostiednictvim internetu, pii kterém respondent vyplni dotaznik na
webovych strankach online nebo je mu dotaznik ¢i odkaz na néj (URL link) zaslan

prostfednictvim elektronické posty. Jde o jeden z nejrychlejSich a soucasné

vvvvvv

pfiblizng 1-3 tydny.“’® Kvantitativni vyzkum je takova metoda, kde ,latku tvoii
kvantitativni Setfeni o vztahu proménnych, jehoz zdkladem je zméfeni urcitého poctu
proménnych u vzorku lidi pouZzitim dotazniku vyplnéného jednotlivymi respondenty,
pfiemz takto ziskana data slouzi jako zaklad pro zkoumani vztahii mezi proménnymi.«”
Vyzkum probihal formou osobniho a elektronického dotazovani v rozmezi dvou tydnt
zacatkem roku 2017. Tento termin byl vybran zdmérné, aby byly vysledky
co nejaktudlngjsi. Pfed samotnym vyzkumem probihalo nastudovani problematiky.

Na zakladé toho pak utvareni hypotéz a otdzek v dotazniku. Po sbéru informaci pomoci

V. Typy Otézek: V.3 Uzaviené otdzky. Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni [online]. [cit. 2017-02-
20,12:33]. Dostupné z: <http://www .kge.zcu.cz/pesonal/ PERSON/svoboda/vyuka/typy otazek.htm>

v Typy Otazek: V.5 Typy uzavienych otdzek. Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni [online]. [cit. 2017-02-
20,12:39]. Dostupné z: <http://www .kge.zcu.cz/pesonal/ PERSON/svoboda/vyuka/typy otazek.htm>

7 Osobni dotazovani: Face to Face. Sociologicky tistav Av CR: Centrum pro vyzkum vefejného minéni
[online]. [cit. 2017-02-29]. Dostupné z: <http://cvvm.soc.cas.cz/nabidka-vyzkumu/osobni-dotazovani-
face-to-face>

8 Zpusoby dotazovani: Elektronické dotazovani. WikiKnihovna: Knihovnici sobé [online]. [cit. 2017-02-
29]. Dostupné z:
<http://wiki.knihovna.cz/index.php?title=Dotazn%C3%ADkova Setfen%C3%AD#cite note-
KREISLOV.C3.81-1>

7 PUNCH, Keith. Zdklady kvantitativniho Setieni. Pielozil Jan HENDL. Praha: Portal, 2008. ISBN 978-
80-7367-381-9, str. 9.
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dotaznikli probihalo jejich zpracovani a vyhodnocovani vysledkii. Respondenti mohli
vyplnit dotaznik na internetové strance, ale také na ulicich Jihoceskych mést, aby byl
zohlednén fakt, Ze vSichni potencionalni respondenti nemuseji mit pfistup
k internetovému piipojeni.

Pfi samotném kontaktovani a oslovovani respondentii jsem se ve velké mife
setkala s jejich ochotou spolupracovat. Nejdiive jsem se jim piedstavila, sdélila zakladni
informace o vyzkumu, k jakému ucelu bude slouzit, upozornila jsem je na jeho
anonymitu. Nasledn¢ probihal sbér dat, béhem kterého jsem respondentim nijak
nenapovidala. Po dokonc¢eni jsem se zeptala na zpétnou vazbu. Byla jsem ptekvapena, Ze
velké mnozstvi dotdzanych chtélo slySet néjaké dalsi informace o zkoumané
problematice.

Po ziskani dostatecného mnozstvi informaci, byly informace vyhodnoceny
a zaznamendny pomoci kolacového, pruhového a sloupcového grafu. Tyto druhy grafii

byly vybrany z diivodu jejich prehlednosti.

4.5 Vysledky vyzkumu

Celkem byly ziskany odpovédi od 112-ti respondentt. 15 muselo byt vyfazeno, protoze
nespliiovaly zakladni kritéria pro toto vyzkumné Setfeni. Kritéria jsou vice popsana
v kapitole 4.2 Popis vyzkumného souboru.

Celkovy pocet dotazniki, které spliioval pozadavky, byl 97. Data byla zpracovana
a vyhodnocena zadanim hodnot do programu Excel. Zpracovanim ziskanych dat byly

zjistény nasledujici vysledky.
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Otazka ¢. 1

Uvodni otazka byla zaméfena na to, zda je respondentiim znam pojem fair trade.67 (69%)

respondentli odpovédelo, Ze ano, zbylych 30 (31%) respondentti oznacilo odpovéd’ ne.

Graf 1 - Je Vam znam pojem fair trade?

= Ano

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 2

Nasleduji otdzka byla zaméfena na to, co si respondenti pod pojmem fair trade
ptredstavuji. (Odpovidali pouze ti respondenti, kteti v pfedchozi otdzce oznacili moznost
ano, tedy, Ze je jim pojem fair tarde znam.). 33 (49%) respondentd odpovédé€lo, ze si pod
pojmem fair trade ptedstavuji spravedlivé obchodovani. 13 (19%) respondentl
odpovédélo, ze si pod pojmem fair trade predstavuji pomoci lidem ze zemi tietiho svéta.

9 (14%) respondentti zvolilo jinou odpoveéd’ a 12 (18%) respondentli odpovédelo, ze nevi.

Graf 2 - Co si pod timto pojmem predstavujete?

® Spravedlivé
obchodovani

® Pomoc lidem ze zemi
tretiho svéta

® Ostatni odpovédi

Nevim

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 3

Tieti otdzka byla zaméfena na to, odkud respondenti znaji pojem fair trade. Opét
odpovidaji pouze ti, kteti u prvni otdzky odpoveédéli ano. Nejvétsi pocet respondenti
a to 29 (43%) odpovédelo, ze zna fair trade diky Skole. Druhou nejcastéjsi odpoveédi
byla od zndmych, tu oznacilo 23 (34%) respondentii. Nasledn¢ 9 (14%) respondentli
znaji fair trade z internetu. Nasledovala odpovéd’ noviny, kterou zvolili 4 respondenti
tedy 6%. Na poslednim misté se umistila televize, kterou oznacily pouze 2 dotazovani,

tedy 3% respondenti.

Graf 3 - Odkud jste se o fair trade dozveédél/a?
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Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 4

Otazka cCislo Ctyfi byla zaméfena na principy fair trade. Respondent mél vybrat z nabidky
ty principy, které mu byly znamy. Opét mohl odpovidat pouze ten, kdo v prvni otazce

odpovédél ano. Respondent mohl oznacit libovolny pocet odpovédi.

Tabulka 1 - Principy fair trade

Vytvéateni piilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele a vyrobce 21(8%)
Transparentnost a odpovédnost 13(5%)
Férové obchodni praktiky 26(9%)
Vyplaceni férové ceny 44(16%)
Vylouceni détské a nucené prace 30(11%)
Nediskrvinjline’lcc’::, rovnost piilezitosti, podpora ekonomické sobéstacnosti zen a svoboda 37(13%)
shromazd’ovani

Dobré pracovni podminky 43(16%)
Budovani kapacit 4(1%)
Propagace fair trade 7(3%)
Ochrana zivotniho prostiedi 27(10%)
Zadny z principti mi neni zndm 23(8%)

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 5

Pata otdzka byla zamétena na to, zda respondenti znaji n¢jakou tuzemskou ¢i zahranicni
organizaci, kterd prezentuje a zabyva se problematikou fair trade. Ze 67 dotazovanych,
tedy téch, ktefi v prvni otazce odpoveédéli ano, zna organizaci 21 ( 31%) respondentt.

Zbytek, tedy 46 ( 69%) respondentli oznacilo, Ze zddnou organizaci nezna.

Graf 4 - Znate néjakou tuzemskou ¢i svétovou organizaci,

ktera prezentuje problematiku fair trade a zabyva se ji?

® Ano

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 6

Na otazku cislo Sest odpovidali pouze ti respondenti, kteti v predchozi otdzce zvolili
mozno ano. Odpovidalo tedy 21 respondenti. Tato otdzka se zaméfila na to, jaka
organizace zabyvajici se problematikou fair trade je u respondentli nejvice v povédomi.
Nejvice byla zndma organizace NaZemi, tu znalo 13 (62%) respondentt. 5 (24%)
respondenttli znalo organizaci World Fair Trade Organization a 3 (14%) respondenti znali

organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko.

Graf 5 - Pokud ano, jakou?

= NaZemi

= \World Fair Trade Organization
(WFTO)

= Fairtrade Cesko a Slovensko

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 7

Tato otazka byla zaméfena na to, zda respondenti vi, zZe existuje souvislost mezi fair trade
a lidskymi pravy. Opét odpovidali ti, ktefi v prvni otdzce oznacili moznost ano, tedy
67 respondentl. 42 (63%) respondentli odpovédélo, ze ano a zbylych 25 (37%)

respondentli odpovédelo ne.

Graf 6 - Vite, Ze fair trade izce souvisi s lidskymi pravy?

= Ano

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 8

Naésledujici otazka méla za kol zjistit, zda respondenti vi, jak jsou oznaceny vyrobky fair
trade. Odpovidali opét ti, kteti v prvni otdzce oznacili odpovéd’ ano, tedy 67 respondentt.
36 (54%) odpovedélo, ze vi, jak jsou tyto vyrobky oznacené, zbylych 31 (46%)

odpovédélo, ze nevi.

Graf 7 - Vite jakym zptusobem jsou fair tradové vyrobky oznaceny?

= Ano

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Otazka ¢. 9

Otazka cislo devét byla zaméfena na zjisténi motivace ke koupi fair trade produkti.
Odpovidali ti, kteti v otazce ¢islo osm oznacili odpovéd’ ano, tedy, ze vi, jak jsou vyrobky
fair trade oznacené. To bylo 36 respondentli. Nejvice 8 (22%) respondentli motivuje ke
koupi pomoc lidem v rozvojovych zemich. 3 (8%) motivuje snizeni détské prace. 4 (11%)
respondenti uvedli, ze tyto vyrobky kupuji pro dobry pocit a 2 (6%) respondenti
odpovédéli néco jiného. Ostatni respondenti odpovédéli, Ze fair trade vyrobky nekupuji.

To bylo 19 dotazanych tedy 53%.

Graf 8 - Pokud kupujete fair trade vyrobky, jaka je Vase motivace k jejich koupi?
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Pomoc lidemv Dobry pocit Snizeni détské Ostatni Fair trade
rozvojovych prace vyrobky nekupuji
zemich

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 10

Tato otazka byla zaméfena na to, zda respondenti vi, co je spravedlivd mzda. 36 (54%)
respondentll oznacilo moznost ano, 31 (46%) oznacilo moznost ne. Respondenti, kteti
odpovédéli ano, méli dale specifikovat, jak na ni nahlizi. NejcastéjSi odpovedi bylo,

ze kazdy Clovek by mél za svou odvedenou praci dostat spravedlivé zaplaceno.
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Otazka ¢. 11

Tato otazka byla zamétena na to, zda respondenti v nedavné dob¢ zaznamenali n¢jakou
kampan svétovych ¢i Ceskych organizaci zabyvajici se problematikou fair trade.
Opét odpovidali pouze ti, ktefi v prvni otdzce oznacili moznost ano, tedy, Ze je jim pojem
fair trade zndm. 17 (25%) respondentll oznacdilo moznost ano, zbylych 50 (75%)
respondentli oznac¢ilo moznost ne. V dalsi ¢asti otazky méli respondenti sdélit, jakou
konkrétni kampail znaji. Nejvice byla zminéna kampan Obuj se do toho, nasledovala
kampan s nazvem Za Férové bandny, Vystava na stromech a Usili to na nds. Celkovy

pocet osob, ktery odpovidal na tuto otazku byl 17.

Graf 9 - Zaregistroval/a jste v nedavné dobé néjakou kampan svétovych ¢i tuzemskych
organizaci zabyvajici se problematikou fair trade?

= Ano

® Ne

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 12

Nasledujici otdzky se tykaly toho, zda respondenti znaji Skolu ¢i mésto, které nese status
,Fairtradové®”. Nejdiive jsem se ptala na skolu. 22 (33%) respondentti odpovédélo,
ze takovou Skolu znaji, zbylych 45 (67%) respondentli oznacilo moznost ne. Mésto znalo

27 (40%) dotazanych a neznalo 40 ( 60%).
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Otazka ¢. 13
Dotaznikového Setieni se zcastnilo 57 (59%) zen a 40 ( 41%) muzi. Celkem tedy

97 respondentt, kteii splitovali podminky. (Minimalni vék 15 let a obyvatel JihoCeského

kraje.)

Graf 10 - Jste muz / zena?

= Muz

= /ena

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 14

V¢ék respondentii byl riizny. Podminkou vSak byl minimalni vék 15 let.

Tabulka 2 - Vékové rozpéti

Vék Znaji Neznaji Celkem
15-20 13 2 15
21-30 31 6 37
31-45 17 7 24
46- 64 6 7 13

65 a vice 0 8 8

Zdroj: Vlastni vyzkum

Otazka ¢. 15
Posledni otazka méla za kol zjistit, zda je dotazovany obyvatelem Jihoceského kraje.
Obyvateli bylo celkem 97 dotazanych. Zbylych 15 dotdzanych nebylo obyvateli

JihocCeského kraje a proto museli byt z vyzkumného Setteni vytazeni.
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Z porovnani vysledkl se ukazalo, ze ve v€kové skupiné 15 — 20 let zné fair trade 87%
dotazanych. Ve vekové skupiné 21 — 30 fair trade znd 84% dotazanych. Ve vékové
skupin€ 31 — 45 znalo fair trade 71% dotazanych. Ve v€kové skupin€ 46 — 64 znalo fair
trade 46% dotazanych. Ve vékové skupiné 65 let a vice neznal fair trade zadny

z dotazanych, tedy 0%.

4.6 Verifikace Hypotéz

H1

Piedpokladam, Ze minimalné 50% dotazanych zna pojem fair trade.

Celkovy pocet respondenti, ktefi odpovidali pfedem stanovenym kritériim a mohli byt
zafazeni do vysledného vyhodnoceni, byl 97. Z toho 67 respondentd, tedy 69%
odpovédélo, Ze je jim pojem fair trade zndm. Zbylych 30 respondentd, tedy 31% oznacilo

odpovéd’ ne. Tato hypotéza se tedy potvrdila.

H2
Predpokladam, ze méné nez 50% respondentll, kteti znaji pojem fair trade, nebude znat

zadny z principt fair trade.

Zadny z principtl fair trade nebyl znam 23 respondentiim, tedy 34%. Tato hypotéza

se potvrdila.

H3
Predpokladam, ze vice nez 50% respondenttl, ktefi znaji pojem fair trade bude znat mésto

¢i Skolu se statusem ,,Fairtrade®.

33% respondentli oznacilo odpovéd’ ano, tedy Ze znaji Skolu se statusem Fairtrade.
67% oznacilo odpovéd’ ne, tedy, ze neznaji zddnou Skolu se statusem Fairtrade.
Na otézku, zda respondenti znaji mésto se statusem Fairtrade 40% oznacilo odpovéd’ ano
a 60% oznacilo odpoveéd ne. Z toho tedy vyplyva, ze méné nez 50% dotazanych zné

Skolu ¢i mésto se statusem Fairtrade. Tato hypotéza se tedy nepotvrdila.
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H4
Predpokladam, ze mezi respondenty, ktefi znaji néjakou organizaci zabyvajici

se problematikou fair trade, bude nejvice zndmé organizace NaZemi.

Na tuto otazku odpovédé€lo celkem 21 respondentii. Nejvice, tedy 62% respondentil
napsalo organizaci NaZemi. 24% respondenti napsalo organizaci World Fair Trade
Organization a 14% respondenti napsalo organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko.

Tato hypotéza se tedy potvrdila.
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5 Diskuse

Po zpracovani vyzkumného Setfeni vychdzi celd fada zajimavych zjiSténi. Jak ukazuje
otazka cislo jedna. Vice, nez polovina respondentli fair trade znd. Tato odpoveéd
koresponduje s prostudovanymi materidly, na které navazuje kapitola 2.3 Vznik a vyvoj
fair trade a také s prvni hypotézou, ktera byla vytvofena pravé na zakladé prostudovanych
materiali. Povédomi o této problematice u Siroké vefejnosti stale roste. Jist¢ tomu
napomaha i fakt, ze problematika fair trade je jiz dnes zafazena do ramcového
vzdélavaciho programu pro gymndzia. S timto faktem koresponduje konkrétné vysledek
otazky c¢islo tfi: ,,Odkud znate pojem fair trade?* Velké mnozstvi dotazanych oznacilo
moznosti Skola. Druhou nej¢astéjsi odpovédi bylo od znamych. Odpovéd’ internet, ktery
by se v dnesni dob¢ nabizel asi nejvice, skoncil az na tfetim misté. Dalsi otazka se tykala
principt fair trade. Tomuto tématu se vénuje kapitola 1.2 Principy fair trade. Diky tomu,
ze principy jsou pro celé fungovani fair trade klicové, dalo by se fici, Ze na nich fair
trade stavi, byla zvolena hypotéza cislo dva, kterd ptredpoklada, ze vice nez
50% respondentt bude znat n&jaky z principt fair trade. Nejvice znamym principem pak
bylo vyplaceni férové ceny, dobré pracovni podminky a nediskriminace, rovnost
prilezitosti, podpora ekonomické sobéstacnosti Zen a svoboda shromazd’ovani.
K fair trade neodmyslitelné patii také spravedlivd mzda zaméstnanct a proto na toto téma
byla sméfovana také jedna z otazek dotazniku. Celkem 36 osob oznacilo moznost ano.
Tedy, ze védi, co to je spravedliva mzda . Jako dopliujici odpovéd’ pak lidé nejCastéji
uvadeéli, ze je dilezité, aby kazdy ¢lovék dostal za svou odvedenou préci spravedlivé
zaplaceno.

Velmi mé piekvapil vysledek té otazky, kterd méla za kol zjistit, zda respondenti
znaji n¢jakou organizaci zabyvajici se a propagujici problematiku fair trade. Na tuto
otazku dokéazalo odpoveédét pouze 21 dotazovanych. Nejvice respondentii pak dle
oCekavani napsalo organizaci NaZemi. Tato organizace je jednou z nejzndméjSich
organizaci v Ceské republice zabyvajici se problematikou fair trade. Dale respondenti
ozna¢ili odpovéd’ World Fair Trade Organization a Fairtrade Cesko a Slovensko. Tyto
odpovédi se shoduji s kapitolou 2 Vyznamné zahrani¢ni organizace zabyvajici
se problematikou fair trade a s kapitolou 3 Vyznamné organizace v Ceské republice
zabyvajici se problematikou fair trade, jejich kampané a projekty. Jak je popsano
v kapitole 3.1 NaZemi, je tato organizace jedna z nejznaméjSich a jedna z organizaci

s nejdeldi historii propagujici fair trade v Ceské republice. Bylo tedy piedpokladem,
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Ze tuto organizaci oznaci valna vétSina respondentli. Na tomto zéklad€ byla vytvofena
hypotéza Cislo 4. Tato hypotéza se po zpracovani vysledkii potvrdila. Podobné vysledky
bylo mozné vidét také u nasledujici otdzky, kterd méla za tkol zjistit, zda respondenti
zaznamenali v neddvné dob¢ kampaii tykajici se fair trade. Odpovéd’ ano oznacilo pouze
17 ze 67 respondentli. Nejvice pak mezi respondenty byla zndmé kampait Obuj se do
toho, Za férové banany, Vystava na stromech a Usili to na nas. Kampan za férové banany
je velmi aktudlni a je mozno ji vidét (inor/biezen 2017) v kampusu JihoCeské Univerzity
v Ceskych Budgjovicich nedaleko menzy. Vystavu na stromech si mohla Jihodeska
vefejnost prohlédnout napiiklad v parku Na Sadech nedaleko ndmésti v Ceskych
Budgjovicich v prvni poloviné fijna roku 2016. Kdyz po vyplnéni dotazniku byla tato
informace respondentiim sdélena, vétSina z nich byla pfekvapena a o nicem takovém
nevédela. Jejich castou odpovédi bylo, Ze je Skoda, ze o tom neveédéli, Ze by se na vystavu
dosli podivat.

Dalsi otazky se tykaly toho, zda respondenti znaji néjaké mésto ¢i Skolu se statusem
Fairtrade. Ukolem $kol a mést, které nesou tento status je mimo jiné také propagace fair
trade, jak je popséano v kapitole 4.5 Fairtradova mésta a Skoly. Bylo by tedy logické, ze
velka cast téch respondenttl, ktefi fair trade znaji, bude znat také néjaké mésto ¢i Skolu,
jelikoz je jich v Jiznich Cechach nékolik. Na tom byla postavena také hypotéza &islo tfi.
Tato hypotéza se nepotvrdila. Z celkem 67 respondentti znalo Skolu pouhych
22 respondentli a mésto 27 respondentil, coz neni ani polovina dotazanych.

Vysledky téchto nékolika poslednich otdzek ve me vzbuzuji otdzku, zda je fair trade
v Ceské republice potazmo konkrétné v Jiznich Cechach dostateéné propagovan. Vétsina
obyvatel o fair trade jiz slySela, avSak z vysledkti vyplyva, ze pokud se o tuto
problematiku nezabyvaji proto, ze je jim blizka, nevyhleddvaji si sami dal$i informace
atd., je zatim stale mald pravdépodobnost, Ze se k nim dostanou néjaké dalsi rozsitujici
informace. Je tedy otazkou zda jednotlivé organizace v Ceské republice, pro které je
problematika fair trade kli¢ova a mimo jiné maji na starosti také propagaci, zvolili dobry
zpiisob, jak roz$ifit tuto problematiku mezi Siroku vefejnost. Myslim, ze ze
67 respondentl, ktefi znaji problematiku fair trade, pouze 21 dokéze vyjmenovat
minimaln¢ jednu organizaci zabyvajici se fair trade je dle mého nazoru velmi malo.

Béhem mého dotaznikového Setfeni mé velmi ptekvapilo, Ze mnoho lidi, po vyplnéni
dotazniku chtélo slyset vice informaci o této problematice. Nejcastéjsi otazkou bylo, kde
se tyto vyrobky daji koupit a nasledné, jak pozndm, Ze se jedna pravé o tyto vyrobky.

Dalsi ¢ast4 otazka byla, jaké vyrobky pod fair trade spadaji. VétSina ptiznala, Ze znaji jen
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kavu, ¢aj a ¢okoladu. Kdyz jsem vyjmenovala fadu dalSich komodit a vyrobkd, vétSinou
byli velmi ptekvapeni. Déle byli také pfekvapeni, kdyZz jsem jim fekla o Skolach a méstech
v Jiznich Cechéch se statusem Fairtrade. Velmi ¢astd odpovéd’ byla, e tyto mésta &i $koly
znaji, ale ze neméli tuseni, Ze jsou soucasti takovéto kampané. Tyto odpoveédi me privadi
ke stejné otdzce, jako jsem psala jiz vySe, zda by pravé i Skoly a mésta neméli délat vice
aktivit pro Sirokou vefejnost a zvysit tak povédomi o fair trade.

Dotaznikové Setieni jsem nejdiive brala pouze jako prostiedek, jak ziskat potfebné
informace. Kdyz jsem ale vid¢la zdjem respondentli o tuto problematiku, brala jsem toto
Setfeni nejen k ziskani informaci, ale také jako moznost k pfedavani novych informaci.
Mym cilem v zZadném piipad€ nebylo fair trade vychvalit, jak zminuje také kapitola
1.8 Pro a proti fair trade, v§e ma své pozitivni i negativni stranky. Cilem bylo ptedat

informace, které by v respondentovi vzbudily zdjem prozkoumat tuto problematiku.
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Zavér
Cilem prace bylo za pomoci nastudované literatury a dalSich zdrojii ptedstavit
problematiku fair trade, jeho principy, ptisobeni ve svété i v Ceské republice. Piedstaveni
pfedstaveni problematiky se mi podafilo naplnit jednak v jednotlivych kapitolach této
préace, tak predev§im b&hem sbéru dat mezi Sirokou vefejnosti. Zde mé az prekvapilo,
jaky zajem byl ze strany respondenti dozvédét se néco vice o této problematice.
Vyzkum se zaméfil na povédomi obyvatel Jiznich Cech o problematice fair trade.
Drobnym problémem se dle mého nazoru zdalo byt, nedostatecné mnozstvi literatury
v Ceském jazyce. VétSina informaci, které jsem ziskala byla bud’to ze zahrani¢nich ¢i
internetovych zdrojt. Bylo tedy dilezité rozeznévat, které zdroje jsou vérohodné a které
nikoli. Jak ukazaly vysledky vyzkumu, samotny pojem fair trade byl mezi Jihoceskou
vefejnosti pomérné znamy, avSak pokud byl vyzkum rozebran podrobnéji ukéazalo se,
ze hlubsi informovanost o této problematice u Jihoceské vetejnosti je veelku mala.
Vyzkum byl realizovan béhem dvou tydnii, aby m¢li respondenti rovnocenné
podminky a probihal jednak prostfednictvim internetu, tak také na ulicich JihocCeskych
meést a vesnic. Tento zpisob byl zvolen z toho diivodu, aby se k vyzkumu méli moznost
dostat lidé riiznych vé€kovych skupin.
Cilem bylo nejen ziskani dat pro nasledné vyhodnoceni vysledkd, ale také predani
novych informaci o této problematice. Tento cil vyplynul az v priabéhu vyzkumu.
Zpracovani této prace pro me bylo velmi obohacujici. AC jsem jiz z doby, kdy
jsem chodila na stfedni Skolu, méla uré¢ité povédomi o tomto tématu, béhem nekolika
mési¢niho studovanti literatury, dal$ich zdroji a nésledném psani samotné prace jsem se
dozvédéla mnoho novych, né€kdy piekvapujicich ale piedev§im velmi uzitecnych
informaci, které jsem v praci zpracovala. Béhem zpracovani prace jsem meéla moznost
setkat se s mnoha rozdilnymi nézory. Nékteti lidé fair trade podporovali, nékteti nikoli.
J& jsem vychdzela z toho piesvédceni, ze je dilezité, aby bylo mezi Sirokou vetejnosti
roz$ifeno alesponl zdkladni povédomi o této problematice a déle je pak jiz na kazdém
jedinci, zda se rozhodne zabyvat se touto problematikou vice do hloubky, pfipadné ji
podporovat ¢i ne. Tato prace muze slouzit k ziskani zakladniho povédomi o problematice
fair trade, jelikoz je v praci vysvétleno, co to fair trade je, dale jsou zde popsany jeho

o danou problematiku, ¢i pouze chtéji ziskat informace o této problematice.

43



Pouzité zdroje

Literatura

BALADA, Jan a kol., Humanitdarni pomoc a mezinarodni rozvojova spoluprace
in: Rdmcovy vzdélavaci program pro gymnazia: RVP G. Praha: Vyzkumny ustav
pedagogicky v Praze, © 2007, ISBN 978-80-87000-11-3, s. 72

BRANDER, Patricia. Kompas: manudl pro vychovu mladeZe k lidskym praviim.
Praha: Pro Narodni institut déti a mladeze, Ceskou narodni agenturu Mladez
vydalo nakl. Argo, 2006. ISBN 80-7203-827-3.

Fair Trade: spravedlivy obchod v Ceské republice. Praha: Asociace pro Fairtrade
- Ekumenicka akademie, 2004. ISBN 80-239-4006-6.

NADVORNIK, Ondfej a Andrea VOLFOVVA, ed. Spolecny svét: prirucka
globalniho rozvojového vzdeélavani. Praha: Cloveék v tisni - spolecnost pii CT,
2004. ISBN 80-903510-0-x

PUNCH, Keith. Zdklady kvantitativniho Setieni. Ptelozil Jan HENDL. Praha:
Portal, 2008. ISBN 978-80-7367-381-9.

RANSOM, David. Fair trade. Brno: Dopln¢k, 2011. Spolecensko-ekologicka
edice. ISBN 978-80-7239-258-2.

Internetové zdroje

About US. Fair trade Federation: Trade built on truth [online]. ©2017 [cit. 2017-
01-11,8:15]. Dostupné z: <http://www.fairtradefederation.org/about-us/>

A Fair trade: II1. SniZovadni negativniho dopadu a zvysovani pozitivniho dopadu.
Dopady ¢eské spotieby na rozvojové zemé: Cesko proti chudobé [online]. [cit.
2017-12-09,10:35]. Dostupné
zZ: https://is.muni.cz/el/1431/jaro2014/2X501/um/39486738/studie-dopady-
spotreby.pdf., str. 38

Co je Fair Trade. Fairtrade Cesko a slovensko [online]. ©2017 [cit. 2017-01-31,
11:54]. Dostupné z: <http://www fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade>

EF JU v Ceskych Budgjovicich: Dritel statusu Fairtradova $kola. Fairtradové
Skoly:  http://www fairtradoveskoly.cz  [online]. [cit. 2016-12-14,15:46].
Dostupné zZ: <http://www.fairtradoveskoly.cz/instituce/ef-ju-v-ceskych-
budejovicich~skoly~drzitele>

Fairtradova meésta 2016-2018. Ekumenicka akademie [online]. Praha [cit. 2017-

12-8,16:15]. Dostupné z: <http://ekumakad.cz/cz/projekty/fairtradova-mesta-
2016-2018>

44



HEJKRLIK, Jiti., Kdo hlida spravedlivy obchod. Fair trade: Spravedlivy obchod
v Ceské republice. Praha: Asociace pro Fairtrade — Ekumenicka
akademie[online]. 2004 [cit. 2017-03-08]. ISBN 80-239-4006-6. Dostupné
z: <http://aa.ecn.cz/img_upload/bec91888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura
fair_trade.pdf>

Historie Fair Trade. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2017 [cit. 2017-02-
01,12:29]. Dostupné z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/o-nas/historie.>

Historie Fairtrade CS. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-
11-11,13:39]. Dostupné z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/#!0-nas/nasehistorie>

Hlasy proti fair trade. Kompletni sortiment ochrannych a pracovnich pomiicek
[online]. [cit. 2017-12-09,11:23]. Dostupné z: <http://www.pevi.cz/zajimavosti-
z-oboru/pracovni-odevy-s-oznacenim-fair-trade.html>

How it works. FLOCERT assuring fairness [online]. ©2017 [cit. 2017-02-
20,14:01]. Dostupné z: <http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-
certification/how-it-works/>

Jeden svét: obecné prospésna spolecnost. Obchtidek jednoho svéta - Fair Trade
[online]. ©2010 [cit. 2016-11-11, 14:16]. Dostupné
z: <http://www.jedensvet.org/o-nas/>

KOCKEN, Marlike. Whait is EFTA? EFTA: JOINING FAIR TRADE FORCES
June 2016: [online]. 2016 [cit. 2017-01-13]. Dostupné z: https://european-fair-
trade-association.org/efta/Doc/2016-What-is-EFTA-long-version.pdf., str.1.

KOMINEK, Stanislav. Infolist o Fairtrade. In: NaZemi [online]. [cit. 2017-01-
31, 12:58]. Dostupné
z: <http://www.nazemi.cz/sites/default/files/infolist o fair trade.pdf>

Lidska prace a détska prace. Make chocolate fair! [online]. ©2013 [cit. 2017-03-
01]. Dostupné z: <http://cz.makechocolatefair.org/kakao/lidska-prava-detska-
prace>

MRAZKOVA, Barbora. ZaloZeni organizace. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-
11,11:51]. Dostupné z: http://www.nazemi.cz/cs/zalozeni-organizace

Na jafe za¢ina prvni kampan Fairtrade Cesko a Slovensko zaméfena na kavu. In:
Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. 2016 [cit. 2016-11-14,11:32]. Dostupné
z: <http://www fairtrade-cesko.cz/doma/novinky/kavova-kampan-2016>

Neni to uplné v pytli: Férovy obchod existuje. In: NaZemi [online]. ©2013. [cit.
2016-11-11,11:39]. Dostupné
z: <http://www.nazemi.cz/sites/default/files/brozura o fair trade nazemi2013
0.pdf>, s. 3.

45



Ochrana znamka Fairtrade. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit.
2016-11-11,11:27]. Dostupné z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/co..a-znamka-
fairtrade/znamka-fairtrade>

O nas. Ekumenickd akademie [online]. Praha [cit. 2017-12-8,15:57]. Dostupné
z: <http://ekumakad.cz/cz/0-nas>

Our Values. Fair trade Federation: trade built on truth [online]. ©2017 [cit. 2017-
01-11,8:33]. Dostupné z: <http://www.fairtradefederation.org/about-us/our-
values/#>

O kampani. Fairtradova mésta [online]. ©2011. NaZemi [cit. 2017-02-10,10:24].
Dostupné z: <http://www.fairtradovamesta.cz/o_kampani/o_kampani>

O kampani: Historie. Fairtradova mésta [online]. ©2011 [cit. 2017-02-10,10:33].
Dostupné z: <http://www.fairtradovamesta.cz/o_kampani/historie>

Osobni dotazovani: Face to Face. Sociologicky tistav Av CR: Centrum pro
vyzkum  vefejného minéni [online]. [cit. 2017-02-29]. Dostupné
z: <http://cvvm.soc.cas.cz/nabidka-vyzkumu/osobni-dotazovani-face-to-face>

PIné znéni 10 principti fair trade podle WFTO. Fairtrade Cesko a Slovensko
[online]. ©2017 [cit. 2017-02-01,12:18]. Dostupné z: <http://www.fairtrade-
cesko.cz/fair-trade/principy/plne-zneni>

Pro¢ chceme férovejsi bandny? Za férové banany!: Diistojna prace. Spravedlivy
obchod. Udrzitelny rozvoj. [online]. Praha [cit. 2017-12-8,16:45]. Dostupné
z: <http://www.zaferovebanany.cz/kampan>

Strategie Fairtrade Cesko a Slovensko 2016 - 2020 [online]. [cit. 2016-11-
08,13:45]. Dostupné z: http://www.fairtrade-cesko.cz/media/strategie.cef7.pdf.,
s 8.

STRATEGIE 2016-2020. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit.
2011-11-11,13:51]. Dostupné zZ: <http://www fairtrade-cesko.cz/#!o-
nas/strategie-2016-2020.

Svét v ndkupnim koSiku: Kampan za distojnou mzdu. NaZemi [online]. [cit.
2016-11-14,10:20]. Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/dustojnamzda>

Svét v nakupnim kosiku: Odévy. NaZemi [online]. [cit. 2016-11-14,10:54].
Dostupné z: <http://www.nazemi.cz/cs/odevy>

Svétova Fairtradové organizace. Faitrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit.
2016-11-15,15:31].  Dostupné  z:  <http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-
trade/wfto>

46



Systém Fairtrade. Fairtrade Cesko a Slovensko [online]. ©2016 [cit. 2016-11-
15,15:25]. Dostupné z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/#!fair-trade/system-
fairtrade/system-fairtrade>

SAFRANKOVA, Romana. Fair trade je pomoc i zdbava: O fair trade. Fairtradové
Skoly:  prGvodce  kampani  [online].[cit. ~ 2017-02-01].  Dostupné
z: <http://www.fairtrade-cesko.cz/soubory/ftm pruvodce skoly.3b90.pdf>,s. 6.

STEPANKOVA, Gabriela. Stali jsme se sou¢asti Gispé$né mezinarodni aliance
Clean Clothes Campaign. In: NaZemi [online]. [cit. 2016-11-11,12:02]. Dostupné
zZ: <http://www.nazemi.cz/cs/stali-jsme-se-soucasti-uspesne-mezinarodni-
aliance-clean-clothes-campaign>

TOZICKA, Tomés., Fair trade — spravedlivy obchod Fair Trade: spravedlivy
obchod v Ceské republice. Praha: Asociace pro Fairtrade - Ekumenicka akademie
, [online]. [cit. 2017-03-08]. 2004. ISBN 80-239-4006-6,dostupné
z: <http://aa.ecn.cz/img_upload/bec91888010e9f21bb1cdb470322b7c6/brozura
fair_trade.pdf >s. 3.

Usili to na nas: Kampan za zlepSeni pracovmich podminek v rozvojovych
zemich [online]. 2. vydéani. Brno, 2011 [cit. 2016-11-14,11:06]. Dostupné
z: <http://www.nazemi.cz/sites/default/files/usili-to-na-nas.pdf>,. s 24.

VEBER, Toma$ a Petr BAUMAN. Metodicka pomiicka ke zpracovani
zavéreénych praci: Zavazné pokyny a doporuceni pro semindrni, bakalarskeé,
diplomové a jiné zavéretné prace na TF JU. Ceské Budé&jovice, 2010. Dostupné
také z: <http://www.tf jcu.cz/studium-a-vzdelavani/pro-studenty/statni-
zaverecne-zkousky>

Vyro¢ni zprava 2015: Hajime distojné pracovni podminky ve svété [online]. 2016
[cit. 2016-11-12,13:21]. ISBN 978-80-88150-08-4. Dostupné
z: <http://www.nazemi.cz/sites/default/files/nazemi vyrocka 2015.pdf>

WORLD FAIR TRADE DAY 2016. World Fair Trade Organization [online].
©2014 [cit. 2016-11-15,15:05]. Dostupné z: <http://wfto.com/events/world-fair-
trade-day-2016>

Zpisoby dotazovani: Elektronické dotazovani. WikiKnihovna: Knihovnici sobé
[online]. [cit. 2017-02-29]. Dostupné
z:  <http://wiki.knihovna.cz/index.php?title=Dotazn%C3%ADkové Setfen%C3
%AD#cite_note-KREISLOV.C3.81-1>

V.Typy Otazek: V.2 Oteviené, volné otdzky. Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni
[online]. [cit. 2017-02-20,12:26]. Dostupné
z: <http://www kge.zcu.cz/pesonal/ PERSON/svoboda/vyuka/typy otazek.htm>

V. Typy Otazek: V.3 Uzaviené otdzky. Fakulta ekonomicka ZCU v Plzni [online].
[cit. 2017-02-20,12:33]. Dostupné
z: <http://www kge.zcu.cz/pesonal/ PERSON/svoboda/vyuka/typy otazek.htm>

47



Seznam grafi a tabulek

Graf 1 - Je Vam zndm pojem fair trade?..........cccceeviiiiiiiniieiieiieeieeee e 29
Graf 2 - Co si pod timto pojmem predstavijete? .........cceerireiierieriiienieeieeiee e 29
Graf 3 - Odkud jste se o fair trade dozvede€l/a? ..........ccoeviieiiiiiiiiiiiieceee e, 30
Graf 4 - Znate n¢jakou tuzemskou €i sVEtOVOU 0rganizaci? ..........ccoceeveervenierieeneeneenne. 32
Graf 5 - Pokud ano, JaKou? ........cooiiiiiiiiieiiee e 33
Graf 6 - Vite, ze fair trade uzce souvisi s lidskymi pravy?........ccocceevieeiieniiniieenieeiens 34
Graf 7 - Vite, jakym zptsobem jsou fair tradové vyrobky oznaceny? ..........ccccevveueeee. 34
Graf 8 - Pokud kupujete fair trade vyrobky, jaka je Vase motivace k jejich koupi?......35
Graf 9 - Zaregistroval/a jste v nedavné dobé né&jakou kampaii svétovych ¢i tuzemskych
organizaci zabyvajici se problematikou fair trade? ..........c.ceccerviniininiininieee, 36
Graf 10 - JSte MUZ / ZENAT .....c.iiiiiiiiieeieeieeee ettt 37
Tabulka 1 - Principy fair trade .........cc.oeviieiiieiiieiieie et 31
Tabulka 2 - VEKOVE TOZPEL.....ccueeeiieiieiieeiiee ettt et ens 37

48



Prilohy
Priloha L.
Vzorovy dotaznik

1. Je Vam znam pojem fair trade?
A) Ano
B) Ne

2. Co si pod timto pojmem predstavujete?

3. Odkud jste se o fair trade dozvédél/a?
A) Noviny
B) Televize
C) Internet
D) Skola
E) Od znamych

4. Jaké principy fair trade jsou Vam znamy? ( zakrouZzkujte libovolny
pocet odpovédi)

A) Vytvareni pfilezitosti pro ekonomicky znevyhodnéné péstitele
a vyrobce

B) Transparentnost a odpovédnost

C) Férové obchodni praktiky

D) Vypléceni férové ceny

E) Vylouceni détské a nucené prace

F) Nediskriminace, rovnost pfilezitosti, podpora ekonomické
sobéstacnosti Zen a svoboda shromazd’ovani

G) Dobré pracovni podminky

H) Budovani kapacit

I) Propagace fair trade

J) Ochrana zivotniho prostfedi

K) Zadny z principti mi neni znamy
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. Znate néjakou tuzemskou ¢i svétovou organizaci, ktera se
problematikou fair trade zabyva?

A) Ano

B) Ne

. Pokud ano, jakou?

. Vite, ze fair trade uzce souvisi s lidskymi pravy?
A) Ano
B) Ne

. Vite, jakym zptisobem jsou fair trade vyrobky oznaceny?
A) Ano
B) Ne

. Pokud kupujete fair trade vyrobky, jaka je VaSe motivace k jejich

koupi?

10. Vite, co je spravedliva mzda?

A) Ano
B) Ne

Jak na ni nahlizite?
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11. Zaregistroval/a jste v nedavné dobé néjakou kampai svétovych ¢i
tuzemskych organizaci zabyvajici se problematikou fair trade?
A) Ano
B) Ne

Pokud ano, jaka to byla?

12.Znate n&jakou §kolu v Ceské republice se statusem Fair trade?
A) Ano
B) Ne

Znite néjaké mésto v Ceské republice se statusem fair trade?
A) Ano
B) Ne

13. Jste?

A) Muz

B) Zena

14. Vas vék:
A) 15-20
B) 21-30
C) 31-45
D) 46 — 64

E) 65 avice

15.V Jiznich Cechach
A) Ziji
B) Neziji
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Abstrakt

BESTREJKOVA, J. Predstaveni fair trade a povédomi Jihoceské verejnosti o tomto
globdlnim tématu. Ceské Bud&jovice, 2017. Bakalafska prace. Jihoteska univerzita
v Ceskych Budgjovicich. Teologické fakulta. Katedra etiky, psychologie a charitativni

prace. Vedouci prace Mgr. Veronika Zvanovcova, Ph.D.

Klicova slova: fair trade, lidska prava, fairtradové Skoly a mésta, kampané fair trade,

organizace fair trade

Bakalatska prace se zabyvéa piedstavenim problematiky fair trade ve svété a v Ceské
republice. Nejprve je v praci predstaven samotny fair trade, jeho vyvoj a propojeni
s lidskymi pravy. Nasledné¢ se prace zabyva pifedstavenim dulezitych svétovych
a tuzemskych organizaci propagujici fair trade a jejich kampani. Cilem bakalatské prace
bylo, za pomoci literatury a dal§ich dostupnych zdrojt, pedstavit fair trade, jeho principy
a pulsobnost ve svétg, ale také v Ceské republice. Déle pak zjistit, jaké povédomi ma
o fair trade JihoCeska vefejnost. Pro naplnéni cile byly vyuzity ziskané znalosti
z prostudovanych materidli a dale pak vysledky z kvantitativniho vyzkumu, ktery
probihal formou anonymniho dotazovani. Na zéklad¢ prostudovanych materiala byly pro
tuto praci stanoveny CcCtyfi hypotézy, na zakladé kterych byly sestaveny otazky
v anonymnim dotazniku. Tato prace je urena vSem, ktefi se cht€ji dozvédét zakladni
informace o fair trade, pfipadné si cht&ji rozsifit védomosti o této problematice
o principech fair trade, jeho propojeni s lidskymi pravy, dale pak o organizacich, které

se zabyvaji fair trade, jejich kampanémi a dalsi.



Abstract

BESTREJKOVA, J. Introduction of fair trade and awareness of this global topic in South
Bohemia. Ceské Budgjovice, 2017. Bachelor thesis. University of South Bohemia in
Ceské Budgjovice. Faculty od Theology. Department of Ethics, Psychology and Charity

Work. Thesis supervisor Mgr. Veronika Zvanovcova, PhD.

Key words: fair trade, human rights, fair trade schools and cities, fair trade campaigns,

fair trade organizations

This bachelor thesis focused on introduction of fair trade in the world and in the Czech
Republic. At the beginning of this bachelor thesis is introduce fair trade, development of
fair trade and conecting with human rights. Then there are introducing main organizations
and campaigns in the world and in the Czech Republic. The aim of this bachelor thesis
was with literature and other sources introduce fair trade, principles of fair trade and
activity in the world and in the Czech Republic. The next step was find out, how big is
awareness about fair trade in South Bohemia. For meeting aims were used knowladge
from literature and other sources and from the results of quantitative research. On the
basis of read up materials were established four hypotheses. On the basis of these
hypotheses were compiled questions. This bachelor thesis is intended for all people, who
wants to know some basic information about fair trade or they wants to know some more
other information about fair trade principles, about connection with human rights or for
all who wants to know some information about fair trade organizations and their

campaigns.



