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Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Predlozena prace je zamérena na oblast marketingové komunikace vybrané destinace cestovniho
ruchu. Autorka si vhodné zvolila téma zabyvajici se novymi médii, které je aktudlni. Nejprve byla
zpracovana teoreticka ¢ast, ktera nabizi vhled do odborné problematiky marketingové komunikace
destinace cestovniho ruchu. V této ¢asti se autorka také zabyva predstavenim novych médii.
Autorka pro tuto ¢ast Cerpala dostateéné mnozstvi zdrojli, av§ak pro takovéto téma by bylo vhodné
vyuzit také aktualnéjSich publikaci. Prakticka ¢ast prace ma logicky sled. Nejprve je uvedena
analyza souéasného stavu destinace Ceského Krumlova. Poté nésleduje rozbor dotaznikovych
Setfeni, shrnuti vysledkl a vyhodnoceni vyzkumnych pfedpokladu. Nakonec jsou uvedeny navrhy
na zlepSeni marketingové komunikace v této destinaci s vyuzitim novych médii. V metodice autorka
uvedla za stanoveny cil svého vyzkumu ziskani ur€itého poctu respondentl. Neni tak zfejmy
jednoznacny ucel, pro€ toto Setfeni provadéla. Autorka mohla vice dopodrobna zpracovat navrhy
na zlepSeni marketingové komunikace, jez jsou kliCové pro tuto praci. PfedloZzena prace
neobsahuje zavazné chyby a spliuje pozadavky kladené na zpracovani bakalarské prace, proto ji
doporucCuji k obhajobé se znamkou 2.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi



Jaké konkrétni aktivity byste ucinila na vami navrhovaném facebookovém profilu pro cizince, aby
byl pro né plnohodnotnym zdrojem informaci a zabavy?

Jak |ze zajistit, aby vami navrhovana webova stranka pro cizince byla dostate¢né viditelna v
internetovych vyhledavacich?

Z dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, Ze turisté navstévuji destinace pfevazné v letnich mésicich a
jejich hlavnim motivem je poznani pamatek. Jakou udalost nebo pamatku byste doporucila pro
navstiveni této destinace mimo letni sezénu a prostrednictvim kterého nového média byste
potencialni navstévniky oslovila?
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