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Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Prace se zamérfuje na aktualni ttma marketingové komunikace destinaci cestovniho ruchu. Autorka
vychazi z teoretickych celkl jako cestovni ruch, destinace cestovniho ruchu, marketing a
marketingova komunikace. Novym médiim je vénovana posledni podkapitola teoretické ¢asti.
Nasleduje metodika, ktera popisuje vyuziti dvou dotaznikovych Setfeni. Bylo by vhodné urcit jasnéji
smysl obou Setfeni. Ve vysledcich je zprvu vénovana pozornost nabidce cestovniho ruchu
destinace a nasledné marketingové komunikaci. Partie 0 nabidce nema zasadni vyznam pro
marketingovou komunikaci a ani neni diskutovan vztah mezi nabidkou a marketingovou
komunikaci. Autorka provedla dvé rizna dotaznikova Setfeni. V metodice uvazi cile Setfeni, které
se tykaji poCtu ziskanych odpovédi namisto smyslu dotazniku. U obou Setfeni tak nevime, proc€ je
autorka provadéla. Pfi hodnoceni marketingové komunikace neni dodrzena jednotna metodika
hodnoceni (napf. socialnich siti). Ve vysledcich analyz jsou pfedstaveny prvné obecna zjisténi
nasledné informace zamérené na vybranou destinaci. Data jsou vyhodnocena pouze jako
Cetnostni vyjadreni (absolutni i relativni). Nejsou navzajem porovnavana ani kombinovana. Nékteré
zjisténé informace s ohledem na ziskany vzorek jsou diskutabilni. V navrhové ¢asti jsou
pfedstaveny navrhy webovych stranek a facebookového profilu. U kalkulace navrhu webu je
vychazeno z tabulky 5, kde jsou uvedeny varianty nakladu na webové stranky pod doménou



webnode (tabulka ma obracené oznaceni bali¢kl). V takovém pfipadé by stranky mohly vypadat
jako neprofesionalni, coz by mohlo poskodit image. Dale by bylo potfeba prodiskutovat jednotlivé
obsahy stranek a jejich funkénost detailnéji. U profilli na socialnich sitich autorka uvadi, Ze jsou
zdarma a jejich provoz je nenaro¢ny, coz neni zcela pravda. Vytvoreni dobrého a zajimavého
profilu stoji organizace v sou¢asnosti velké Usili a naklady. Profily musi spravovat také osoba s
urCitymi znalostmi a zkuSenostmi. V praci se vyskytuji gramatické a stylistické chyby (napf. str. 8,
15, 20, 27, 46, 48, 49, 52, 54, 55, 56, 61). Prace splfiuje pozadavky na ni kladené, proto ji
doporuduji k obhajobé s kvalifikanim stupném velmi dobfe.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Navrhnéte plan komunikacnich témat na socialnich sitich na cely rok pro vybranou destinaci.
Jakym zplsobem byste doporucovala rozsifit povédomi o destinaci pomoci socialnich siti? Uvedte
pfiklad strategie postupu.

Jaké dulezité prvky by mély obsahovat webové stranky, aby ji navstévnici spravné identifikovali a
nasli?
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