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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.5

Poznamka:SirSi ramec a souvislosti chybi (srovnani mark. strategie malé firmy a vétsi firmy,
nebo B2CxB2B apod.)

2. Logicka struktura prace 2.0

Poznamka:Pojmy, které jsou v Uvodu definovany, se pak v praktické ¢asti nepouzivaji.
Naopak chybi definice konkrétnich marketingovych pojmu a technik pro méfeni efektivity
online inzerce.

3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:Hypotéza a néjaky zavér ve vztahu k marketingové strategii malé firmy ¢aste¢né
chybi.

4. Metodicky postup 1.0

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

6. Prakticky pfinos prace 1.5

Poznamka:analyza webu - OK Google Analytics - OK vypocet nakladl na online reklamu:
celkové naklady na FB jsou odhadnuty z priméru a zavéry ohledné navratnosti nejsou
pfesné (nefesi se conversion rate, aniz by bylo fe¢eno proc).

7. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Jeden citovany titul byl jiz 15 let stary a vyvoj internetové reklamy je velmi rychly,
pouzité zavéry a citace jsou tedy s otaznikem.

8. Formalni stranka 1.0

Poznamka:Zdafila, pouze nékolik chybéjicich ¢arek ve vétach vztaznych a 1 pfeklep. Z
hlediska stylové stranky asi neni nejvhodnéjsi opakované pouziti slova "spousta", které

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace
Prakticka ¢ast byla zpracovana dukladné a jsou z ni jasné zavéry a doporuceni, které jsou pro

vybranou firmu pfinosem. Dotaznik ohledné struktury webovych stranek méa dobrou vypovidaci
hodnotu a |ze z néj vyvodit jasna opatieni. Velmi zajimavé je srovnani postaveni stranek s



konkurenci. Zaveéry a doporuceni jsou spravné a pfinosné, prace je prehledna, dobfe se Cte a lze
konstatovat, Ze studentka se zpracovani tématu vénovala poctivé a cil prace se ji podafril splnit.

| pfes tato pozitiva ma prace i své sporné ¢asti, napf. ¢ast tykajici se nakladu vynaloZzenych na
online reklamu za cely rok neni zcela pfesnd, a zavéry ohledné efektivnosti/rentability jednotlivych
investic mirné zavadéjici.

Praci chybi néjaka hypotéza a Sir§i souvislost, mirné nekonzistentné plsobi, ze je analyzovan
pouze online marketing malé firmy zaméfeny na kone¢ného zékaznika (nebof ¢ast B2B je zcela
pominuta), nejsou zminény konkrétni cile danych kampani ani dalSi aktivity, které jsou soucasti
marketingového mixu dané firmy a s danymi online kampanémi pfimo souvisi, ackoli v teoretické
Casti je pojednano o marketingu komplexné. Také spoluprace s e-commerce portalem
Jazykovky.cz by zaslouzila hlub8i analyzu a vice souvislosti.

Celkové vSak |ze praci doporucit k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Lze dovodit, jestli pouzité mark. strategie jsou adekvatni marketingovym ciliim této firmy?
(Vzhledem k obratu a po&tu zakazniku, ktery mély kampané pfivést?)

Odpovidaji zvolené marketingové aktivity obvyklym postupim, které malé firmy v cileni na kone¢né
zakazniky vyuzivaji?

Probéhlo srovnani s online marketingem konkurence i v jinych oblastech (FB, Jazykovky.cz,
Instagram, Firmy.cz) nez struktura webové prezentace?
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