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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:V pfipadé neuromarketingu se jedna o aktualni a pomérné naro¢né téma, jehoz
komplexni zpracovani vyZaduje seznameni se s fadou technicky a metodologicky
komplikovanych souvislosti, coz diplomantka velmi dobfe zvladla.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Diplomantka pojednava o hlavnich v neuromarketingu vyuzivanych metodach v
Sifi, ktera pfekraCuje naroky na béznou bakalarskou praci. Prfedstavuje podstatné koncepty,
prokazuje, Ze jim rozumi a pouziva adekvatni terminologii.

3. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka:Prace naplfiuje stanoveny cil: doslo k popisu konkrétniho vyuziti
neuromarketingu pro dotvoreni reklamni kampané. Je tfeba ocenit, Ze se diplomantka coby
plnohodnotny ¢len vyzkumného tymu s timto vyuzitim seznamila velmi zevrubné.

4. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Béhem terénniho sbéru dat si diplomantka osvojila metody a techniky sbéru dat v
ramci kombinovaného neuromarketingového pfistupu. Po zaskoleni samostatné zvladla sbér
biometrickych dat, méfeni reakénich ¢asu i recall dotaznik.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.0

Poznamka:Text obsahuje kapitolu pojednavajici o moznostech vyuziti neuromarketingu a
jeho specifickych pfinosech pro utvareni marketingovych strategii firem, coz Ize povazovat za
uspokojivé zobecnéni vyuzitelné i nad rAmec samotné prace.

6. Prakticky pfinos prace 1.0

Poznamka:Diplomantka se béhem svého plnohodnotného zapojeni do sbéru dat v ramci
marketingového vyzkumu seznamila s tim, jak se metody a techniky neuromarketingu
spravneé provadeéji a vyuzivaji, coz ji ¢ini schopnou se na vyzkumech pfimo podilet

7. Prace s literaturou 1.0

Poznamka:Teoreticka ¢ast prace vychazi z dostate¢ného mnozstvi relevantni a zaroven
aktualni odborné literatury a dalSich zdroju. Pfedstaveni metod a technik i moznosti vyuziti
neuromarketingu je tak podloZzeno zcela odpovidajicim zplsobem

8. Formalni stranka 1.0

Poznamka:Prace je formalné a formulacné celkové na vysoké urovni.
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Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Vedle v§eho, co jiz bylo vy§e zminéno, bych rada jesté jednou vyzdvihla skute¢nost, Zze se v ramci
zpracovani bakalarské prace diplomantka nejen zevrubné seznamila ns teoretickym pozadim
fungovani a vyuziti neuromarketingu, ale stala se i plnohodnotnym ¢lenem vyzkumného tymu, ktery
neuromarketingovy vyzkum v nedavné dobé realizoval. Samostatné a velmi kvalitné zvladla
implementaci v8ech v rdmci vyzkumu vyuzZivanych technik sbéru dat (konkrétné Slo o biometricka
méreni pomoci EEG a o¢ni kamery, reakéni ¢asy a dotazovani pomoci tzv. recall dotazniku) a
zajimala se i 0 mechanismus interpretace vystuput a formulaci navazujicich doporuceni, kterymi Ize
zefektivnit konkrétni reklamni kampan. Celkové |ze fici, ze maximalné vyuzila vSech moznosti, pro
pochopeni, jak dany nastroj zefektivnéni marketingové strategie firmy funguje i pfilezitosti naucit se
prakticky provadét sbér dat. Jako jeji supervizorka v rdmci zminéného vyzkumu si troufam fict, Zze
souvislostem vyuZziti neuromarketingu dobfe porozuméla a do budoucna je schopna se do
takového vyzkumu opét platné a uzite¢né zapojit.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Neuromarketingovy vyzkum je oproti jinym formam bézné vyuzivanym se vyzkumu trhu pomérné
technicky a organizacné naro¢ny. Jeho vyuziti vS8ak muaze pfinést specifické benefity, které jiné
vyzkumné techniky nezajisti. Popiste, prosim, néjakeé takové specifické pfinosy neuromarketingu a
vysvétlete, kde (a jak) se jeho vyuZiti vyplaci.
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