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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

2. Logicka struktura prace 1.5

3. Naplnéni cile prace 1.5

4. Metodicky postup 2.0

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.0
6. Prace s literaturou 2.0

7. Formalni stranka 2.0

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Autor se zamérfuje pouze na propagaci projektu Smartcity z pohledu kancelafe Smart city. Nedos$lo
k vyzkumu propagace ufradem samotnym nebo politickych uskupeni ve vedeni mésta, ktefi taktéz
tuto socialni sit vyuzivaji. Pfinos je vidét v aplikovatelnosti prace do praxe. Predevsim tim, Zze
ukazuje méstské samosprave, ze v ramci marketingu je dulezité délat i "vedlejsi" drobné projekty,
které budou uchopitelné pro vétsinu ob&anu.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

ProC se autor nevénuje i analyze FB u¢tu méstského ufadu?

Jaké marketingové nastroje by mélo mésto zapojit, aby dos$lo k vétsSimu zajmu ze strany ob&anu ?
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