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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma prace je velice aktualni, nebot online aktivity se pokladaji za pfitomnost a
budoucnost marketingu. Zaméreni prace je pak, vzhledem k pfimé praktické vyuzitelnosti,
zvoleno skute€né velmi dobre.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Prace je ¢lenéna do prehlednych kapitol, které v logické navaznosti jasné
popisuji kroky vedouci k naplnéni stanovenych cil(.

3. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka:Cil prace byl stanoven jasné a sou¢asné byl v pribé&hu zpracovani napinén.
4. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Metody pouzité v praci jsou zcela adekvatni, dobfe uchopené a zpracované.
5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.0

Poznamka:Pfinos prace, jak teoreticky, tak prakticky, Ize spatfovat pfedevsim ve formulaci
naprosto konkrétnich navrhu pro zvoleny podnikatelsky subjekt. Detailnéji v dalSim textu.
6. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Prace vynika dobfe zpracovanym literarnim pfehledem, ktery obsahl veskeré
aktudlni zdroje a detailné popsal vSechny dulezité pojmy. V praci se objevuji mensi
nesrovnalosti v citovani.

7. Formalni stranka 1.5

Poznamka:Prace obsahuje mensi gramatické a stylistické chyby a obfasné mensi
nedostatky ve formatovani. | pfesto je jazykova uroven velmi vysoka.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Nejvétsim pfinosem prace jsou publikované navrhy. Velmi ocenuji grafické navrhy, které posouvaji
praci na zcela jinou Uroven a velmi logicky pfedstavuji zamér autorky, jak pfispét k fe$eni situace
vybraného podnikatelského subjektu. Aby vSak byl tento pfinos maximalni, bylo by tfeba sestavit
alespon jednoduchy ekonomicky odhad pro jednotlivé navrhy. V préci Ize nékteré informace o



financni naro¢nosti jednotlivych aktivit najit, nicméné pro celkovou orientaci by bylo tfeba tyto
informace jasné syntetizovat. Celkoveé je prace zpracovana na velice dobré urovni, a je proto
mozné ji doporucit k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi
U navrhu pro PPC kampari je zminéno, Ze lidé nejvice nakupuji zajezdy v pondéli a v Gtery. Cim je
to patrné zpusobeno? A skute¢né by pomohlo zesileni PPC kampané v tyto dny, nebo je tfeba

posilit aktivitu jindy?

Jak naro¢né jsou, podle Vaseho nazoru, navrzené kampaneé z hlediska odbornosti lidskych zdroju,
tedy pochopeni fungovani jednotlivych online aktivit, jejich méfeni a dopadl manazery vybraného
podnikatelské subjektu, & manazery malych a stfednich podnikl obecné?
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