Posudek oponenta diplomoveé prace

Jméno a pfijmeni studenta Zuzana DVORAKOVA

Nazev prace Marketingovy plan vybraného podniku
Nazev a typ studijniho programu Ekonomika a management / Navazujici
Fakulta / katedra Ekonomicka fakulta / KOD

Vedouci prace DuSek Radim, Ing. Ph.D.

Oponent Ing. Markéta Stankova

Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 2.0

2. Logicka struktura prace 1.0

3. Naplnéni cile prace 1.0

4. Metodicky postup 1.0

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5
6. Prace s literaturou 1.0

7. Formalni stranka 1.0

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO
Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Firma, ktera byla zvolena pro ucely této prace, neprovadi analyzy vnitiniho a vnéjsiho prostfedi
firmy.
Diplomové prace bude tedy jisté pfinosem, jak zefektivnit marketingovou strategii.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

1.V ramci legislativnich zmén je nejaktuélnéjsi novela zdkona o ochrané osobnich udaju, jak v
praci spravné uvadite.

Ma uz firma néjaky marketingovy plan, jak se vzniklou situaci nalozi a oslovi své potencialni
zakazniky ?

2. Zminila jste slabou stranku firmy v osobnim prodeji /komunikaci se zakazniky a navrhla Skoleni
zaméstnancu. Jaky mate nazor na Mystery shopper ?

Zvazovala firma tuto variantu?

- pokud ano, proc€ ji nerealizovala?

- pokud ne, z jakého davodu?
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