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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Vybrano velmi aktualni téma

2. Logicka struktura prace 2.0

Poznamka:Analyza pfedmétnych destinaci a pamatek je spiSe konstatovanim v textu, chybi
charakteristika destinaci a jejich postaveni na trhu cestovniho ruchu opfené o fakta.
3. Naplnéni cile prace 1.5

Poznamka:Vstupni cil napInén.

4. Metodicky postup 1.5

Poznamka:Absence analyzy pfedmeétnych destinaci.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

6. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Absende strategickych dokumentl zvolenych destinaci

7. Formalni stranka 1.5

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Zvolené téma je velmi aktualni, autorka prace je ziejmeé velmi dobfe obeznamena se sou¢asnymi
modernimi informacnimi systémy a technologiemi a snazi se navrhnout jejich aplikaci pro
management destinace. Navrzené trasy a produkty jsou velmi inovativni a objevuji destinace a
pamatky, které nejsou dosud na hlavnich turistickych trasach Ceské republiky a Rakouska. V
teoretické casti postradam hlubsi analyzu pfedmétnych Uzemi jako turistickych destinaci, jejich
soucasné postaveni na trhu cestovniho ruchu a zhodnoceni cilové skupiny. Na strané 35 autorka
hovofi o podpofe navstévnosti vybranych pamatek ¢eskou a rakouskou klientelou a konstatuje, ze
nejsou dostate¢né navstévovany cilovou skupinou, ta vSak neni nikde definovana &i popsana. V
informacnich zdrojich chybi prace se strategickymi dokumenty pfedmétnych Guzemi popfipadé
destinaci. Pokud vytvofené mapy budou pohodiné vyuzitelné napf. pro webové stranky



destinacnich managementu regionu a vyuzitelné pro mobilni aplikace doporucuji uzsi spolupraci
napriklad s JihoCeskou centralou cestovniho ruchu.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Uvedte prosim konkrétni pfiklady vyuziti map v marketingové komunikaci destinaci.
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