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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Vzhledem k neustalému rozvoji v oblasti nakupnich center, je zvolené téma
aktualni a vhodné k teoretickému i praktickému zpracovani.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Prace je strukturovana velmi dobfe, jasné odrazi feSeni konkrétniho zvoleného
problému.

3. Naplnéni cile prace 1.5

Poznamka:Cil prace byl nastaven jasné a v pribéhu naplnén. Hypotézy byly stanoveny na
zakladé teoretickych pfedpokladu, prikazné statisticky ovérfeny, a diky tomu pfispivaji k
pochopeni SirSich souvislosti v feSené problematice.

4. Metodicky postup 2.0

Poznamka:Veskeré metody, pouzité v praci, jsou zvladnuty na velice dobré Urovni, v
literarnim prfehledu by vSak mély byt alespon zakladné rozpracovany a vysvétieny.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

Poznamka:Pfinos prace spociva prfedevsim ve vysledcich provedeného marketingového
vyzkumu, ziskana data a prfedevsim provedena segmentace muze byt velice pfinosna pro
management vybraného nakupniho centra.

6. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:V literarnim prehledu byly vyuZzity hodnotné zdroje, nékteré informace by bylo
vhodné dohledat v aktualnéjsim vydani. | tak je reSerSe velmi dobfe zpracovana, zahrnuje
vSechny dulezité pojmy. Formalni nalezitosti jsou v pofadku.

7. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V textu se objevuji mensi gramatické a stylistické chyby, i pfesto je z jazykového
hlediska prace zpracovana velmi dobfe.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

V této praci je nutné ocenit pfedevsim provedeny marketingovy vyzkum, na jehoz zakladé bylo



ziskano mnoho hodnotnych informaci o navstévnicich. Pokrocilé vyuZiti statistiky a vhodny postup
pfi sestavovani segmentace zajistil prikaznost vysledkd a moznost jejich aplikace pfimo v
managementu nakupniho centra. V navrhové €asti autorka zmifuje, ze dana doporuceni nejsou
rozpracovana, nebof primarnim cilem byla segmentace navstévnik(. Pak bych ov§em doporucila
upravit cil prace, nebof hlavnim cilem je pravé stanoveni doporuc¢eni pro management. Z tohoto
divodu navrhova &ast postrada ekonomickou stranku a je souborem nestejnorodych doporucéeni,
ktera v8ak nejsou ani nelogicka, ani nerealizovatelnd, jen této kapitole schazi detail a jasna
struktura. | pfesto je prace vypracovana na velmi dobré urovni a je mozné ji doporucit k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Je podle Vadeho nazoru management nakupnich center takovéto velikosti schopen efektivné vyuzit
informace zjisténé ve Vasem a jemu podobnych vyzkumech?

Jednim z navrh( pro lepsi orientaci v ndkupnim centru je umisténi informaéniho kiosku. Z vyzkumu
vyplyva, ze zhruba 50 % navstévnikl spada do vékové kategorie, kiera jesté neni s novymi
technologiemi pfili§ ztotoZznéna. Jaké alternativni feSeni by bylo vhodné navrhnout pro tyto
navstévniky?
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