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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Vzhledem k neustalému rozvoji v oblasti nakupnich center, je zvolené téma
aktualni a vhodné k teoretickému i praktickému zpracovani.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Prace je strukturovana velmi dobfe, jasné odrazi feSeni konkrétniho zvoleného
problému.

3. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka:Cil prace byl nastaven jasné a v pribéhu zcela naplnén. Hypotézy byly
stanoveny na zakladé teoretickych pfedpokladd, prikazné statisticky ovéreny, a diky tomu
prispivaji k pochopeni SirSich souvislosti v feSené problematice.

4. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Veskeré metody, pouzité v praci, jsou zvladnuty na velice dobré Urovni.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

Poznamka:Teoreticky pfinos spociva pfedevsim v ovéfeni stanovenych hypotéz. K védecké
diskusi pfispivaji vyznamné i vysledky plynouci z provedené segmentace. Ta muze byt jisté
vyjimecné prospésna managementu nakupniho centra v praxi.

6. Prace s literaturou 1.0

Poznamka:K sestaveni literarniho pfehledu byly vyuzity aktualni a vhodné prameny, a to
vCetné dobfe hodnocenych mezinarodnich zdroju. Citace v textu i bibliografie jsou v pofadku.
7. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V textu se objevuji mensi gramatické a stylistické chyby, i pfesto je z jazykového
hlediska prace zpracovana velmi dobfe.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace
V této diplomové praci ocenuji pfedevsim prakaznost vysledkl primarniho marketingoveho

vyzkumu. Syntéza ziskanych udaju je diky vyuZiti statistiky velice dobfe zpracovana a poskytuje
jasna a logicka vychodiska pro sestaveni segmentace dle riznych hledisek. Tato segmentace je



velice cennd jak z teoretického hlediska, nebot ovéfuje dfive publikované informace, ale jeji pfinos
spociva pfedevsim v moznosti uplatnéni pfimo v fizeni vybraného nakupniho centra. Navrhova ¢ast
pak trochu postrada uroven nastavenou pfedeslymi kapitolami, ale pro jeji rozpracovani by bylo
tfeba mnohem vétsi dotace rozsahu prace. Tato prace je tedy celkové vypracovana na velmi dobré
arovni, je proto mozné ji doporucit k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Je podle Vadeho nazoru management nakupnich center takoveéto velikosti schopen efektivné vyuzit
informace zjisténé ve Vasem a jemu podobnych vyzkumech?

Jaky potencidl mé toto nakupni centrum pro zavadéni novych technologii tak, jako tomu je v
nejmodernégjSich evropskych nakupnich centrech?
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