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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

2. Logicka struktura prace 1.0

3. Naplnéni cile prace 1.0

4. Metodicky postup 1.0

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.0
6. Prace s literaturou 1.0

7. Formalni stranka 1.5

Poznamka:Sedé neprehledné grafy

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Autor se zaméfuje na rychle rostouci online trh ndkupu potravin. Ocenuiji jeho literarni pfehled a
Cerpani ze zdrojl v zahrani€i. Z formalni stranky Ize vytknout nepfehledné Sedé grafy, které neni
jednoduché pfifadit k legendé. Jednotliva shrnuti cilovych skupin jsou z jazykového hlediska
nejasnd napf. "Nejvice z muzi rozhoduji o nédkupu potravin".

Soucasti prace je vyzkum, ktery se jevi v ramci diplomové prace jako nadpramérny. Autor Sikovné
formuluje otazky v dotaznikovém Setfeni a tim zjednoduSuje odpovidani dotazovanym. Napf. "Kde
respondenti nakoupili, ¢i planuji nakoupit potraviny online" v ndvaznosti na otdzku, zda jiz
nakoupili online. V rdmci Setfeni bych doporudil zaméfit se dale na zjisténi, co lidé v ramci sluzby
oCekavaji oproti tomu jaké jsou jejich ndkupni zvyky a co by "aktivovalo" jejich prvni nakup.

Prace je velice kvalitni a doporucuji k obhajobé.
Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

#Pro€ online supermarket nevyuziva vice kanalu offline reklamy?
#Jako primarni marketingovy kanal byl uveden Facebook. Je v ramci téchto cilovych skupin



primarni socialni siti a jaky je pomeér cilové skupiny na této siti oproti populaci?

#Jak Ize celkové pojmenovat segment prvnich 10 % nakupujicich? Jsou to inovatofi nebo uz je trh
vyzralejSi?

#Pro¢ jsou v ramci targetingu vybrané konkrétné tyto 3 cilové skupiny: zeny 35 — 44 let, zeny 45 —
54 let a muzi 25 — 34 let? Co jsou hlavni faktory, které rozhodly o zafazeni cilové skupiny k
detailnéjSimu zaméreni?

#Pokud nemaji lidé potfebu nebo nevi o moznosti nakupu online, jaka by méla byt dalSi strategie e-
shopu k této cilové skupiné?

#USetfi opravdu Clovék ndkupem na internetu oproti nakupu v obchodé ¢as? Je zajimave do
dotazniku doplnit otazku o tom, "jestli nékdy nedokoncil(a) nakup"? Existuji néjaké dalsi statistiky z
e-shopu, které by bylo vhodné doplnit do analyzy?
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