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1. Uvod

Cestovni ruch Ceské republice se jiz il do Siroce rozvijejiciho se sektoru
v celé ekonomické sfé. NaSe ekonomik&m dal vice profituje z oboru cestovniho ruchu,
a to nemalowasti. Na tento obor je tedy nutné brat velky ohfgdtoze by se mohl stét
jednim z hlavnich pith ndrodniho hospodstvi. Tato nutnost plyne nejen pro rozvoj statni,
ale gedevSim mistni Urovn jednotlivych mést a obci. Ktomu, aby cestovni ruch
dosahoval rozmachu, bydhvysilat podrity predevsim stat.

Podle vyzkumi Swtové turistické organizace (UNWTO) stdfleska republika
na Sestadvacatéem mistwtového Zekicku v oblasti pijizdejicich turisti neboli incoming.
VSak pra¥ tito turisté v nasSi republice nesetrvavdiilip dlouhou dobu, v giméru pouhé
Ctyfi dny. V jisté mfe pichazeji zejména do hlavnihoé¢sta Prahy, kde se nashromazdi
hojné kulturni zazitky, ale nepokugi ve své turistické navits Ceské republiky. Rozvoj
cestovniho ruchu by &byt tudiz prioritou kazdé obce gtgich nést. Obce se obvykle
snazi pilakat turisty, nemaji-li vSak dobry potencial, neshse jim to vzdy podi. Jednim
z hlavnich problérin v této snaze je chypici marketingové oddeni, na které nebyva
v obcich uvolgn dostatek pefinich prosiedki. Inicidtorem podpory cestovniho ruchu
byva &tSinou islusna obec nebo instituce k této pa@poena. Velikou pomoci ke
byt poskytnuti pomoci v ramci jednotlivych kiiajkterym je pislusnacast finanich
prostedki k (Celu rozvoje cestovniho ruchu v lokalitkterou spravuji, dena statem.
Mimotradnym ginosem v tomto sinu jsou jednotlivé programy Evropské unie. [11]

K dostaténé podporovanym destinacim cestovniho ruchuipaké Znojemsko,
piedevsim vychazime-li z Jihomoravského kraje. Mnozstyhod @inasi gedevsSim
partnerstvi se sousednim Rakouskem. Znojemsko ky d&ivé dobré dostupnosti
navsEvovano turisty jiz poradu let. Po padu ,zZelezné opony“ se stalo velicak&vni
turistickou destinaci jak pro zahrani klientelu, tak i pro domécicéstniky cestovniho
ruchu. Z historie vyplyva, Zze zejménaspovani vinné révy si zde vybudovalo tradici.
Predpoklag pro cestovni ruch se ukazuji nejen na mnoZzstvilelmgch vinic
a nezapomenutelné kraséirpdy, ale i na vyznamnosti kultusistorickych pamétek.
Rozmach na Znojemsku zaZiva také podporovand cyidtka- region se d¥e pysnit
infrastrukturou cyklostezekasto spojenych s ochutnavkou idiwvého vina.

Aby byli Gcastnici spokojeni v co nejtsi mie, musi byt s cestovnim ruchem
spojeno hned dkolik prvka. Lidé vyjizdi na cesty fipdevSim za zazitkem neldonnosti

a z toho musi zakosiplynout dobré fungovani sluzeb, jak stravovacahubytovacich —



spravna poloha #&asova dostupnost vSentastnikim cestovniho ruchu. DneSni doba
piinasi mnoZzstvi stresu@sové tis#, praw proto by néli lidé obtas zastavit a zajistit si
¢as na sebe a na své blizké, ktery stravfikimol na dovolené¢ba prag na Znojemsku.
Proto se bakafdkd prace bude snazit ukazat dobré vyuZiti volnéasu v tomto

piekrasném regionu.[5]



2. Literarni pirehled

Existuje mnoho definic s terminologiemi o cestoviimohu. V knize Cestovni ruch
od Marie Heskové se hotioo cestovnim ruchu jako o vyznamném spefesko-
ekonomickém fenoménu jak z pohledu jednotlivce, takspol&nosti. Kazdoroné
piedstavuje nejtSi pohyb lidské populace za rekreaci, poznavanirapirenim vlastnich
sni z prijemné dovolené.[2006: 9] Pojem cestovni ruch bgfimmbvan a publikovan
n¢kolika raiznymi stylyfadu let. Definice z 80.let minulého stoleti seastaicialni definici
Mezinarodniho sdruzeniégleckych pracovnik cestovniho ruchu (AIEST). Definoval ji
C. Kaspar (1975) jako ,souhrn vztala jevi, které vyplyvaji z cestovani anebo pohybu
osob, picemZ misto pohybu neni hlavnim ani trvalym misterdidnyi nebo zagstnani®.

S cilem sjednotit nazory na definovanie@n®tu cestovniho ruchu z hlediska statistiky
organizovala Sstova organizace cestovniho ruchu (UNWTO - World rison
Organization) v roce 1991 v kanadskénssi# Ottawa mezinarodni konferenci o statistice
cestovniho ruchu, kde jejtastnici gijali navrh, Ze cestovnim ruchem se rozuginpost
osoby cestujici nafpchodnou dobu do mista leziciho mimo jejzri® prostedi (misto
bydlis&), a to na dobu kratSi nez je stanovert&emz hlavni Gel cesty je jiny nez vykon
vydéle¢nécinnosti v navstiveném mét [Heskova a kol., 2006: 10,11]

Definice cestovniho ruchu mivajékolik slozek. Obeckh se cestovni ruch definuje
jako kratkodoby pesun lidi na jinA mista, nez jsou mista jejich &bdyo pohybu,
za Welem pro ® prijemnych ¢innosti. Definice zni jednoduSe, ale neniéplrystizna.
Nezahrnuje lukrativni oblast sluzebnich cest, kte/dim smyslem cestovani je prace,
nikoli zabava. Je také nesnadnétjak dalekoclovék musi cestovat nebo kolik noci musi
stravit mimo domov, abychom jej mohli povazovat tmastu. Mezi cestovnim ruchem
a cestovanim nepochybrexistuje silna spojitost. Mnozi lidé nepovazujstogni ruch
za samostatné odivi, ale zatinnost, ktera je vysledkem sluzeb jinych &, jako jsou
ubytovani, stravovani a doprava. Jestlize vysigde o r¢jaky primysl cestovniho ruchu,
pravdEpodobrt se sklada ze sluzebipolatel zajezdi, tj. cestovnich kancdléa cestovnich
agentur a neexistoval az do nastupu modernihowdbtm ruchu zaloZzeného na souhrnné
nabidce vice sluzeb. [Horner, Swarbrooke, 2003: 53]

Destinace cestovniho ruchpodle WTO je destinace chapana jako ,geograficky
prostor (stat, misto, region), ktery si na@vsiik (segment) vybira jako 8y cil cesty.
Destinace nabizi sluzby jako ubytovani, stravovésportovni aktivity a zabava.

Za nejmenSi moznou desttma jednotku je povazovan rezort. Rezort je mi&tanensi



oblast nav&vovana s cilem traveni volnéh®asu, zabavou, odpmku, sportovnich
a dalSich aktivit. [Palatkova, 2006: 16] Cestowndhr vykladovy slovnik definuje obegn
destinaci cestovniho ruchu v uzSim smyslu jakovéiloblast v daném regionu, typicka
vyznamnou nabidkou atraktivit cestovniho ruchusgeaa, Zelenka, 2002: 59]

Potencial cestovniho ruchu je souhrnna hodnotahvigedpoklad cestovniho
ruchu, ocednych na zaklagl bodovaci Skaly, snizena o zdpornou hodnotu negakiv
faktori rozvoje cestovniho ruchu, zejména o Spatny staekl Zivotniho progedi, nizka
kvalita vzduchu. [Paskova, Zelenka, 2002: 221]

Cilové misto musi mit vhodnyipodni a kulturni potencial pro cestovni ruch, kter
se oznduje i jako primérni nabidka. Potencial cestovnilnchu neni v prostoru rozmésty
rovnonerné a s ohledem na svoji jedifrst nize mit mistni, regionalni, celostatni az
mezinarodni vyznam. Umaaje naplnit cile (motivy) €asti na cestovnim ruchu (oddych,
zdravotni, poznavani, sponska komunikace apod.). Ptestkem k dosazeni tohoto cile
je raznoroda infrastrukturni vybavenost, ktera se ¢ajgajako sekundarni nabidka. Jde
o podniky, zé&zeni a instituce cestovniho ruchu, které umogiznavstvnikim cilového
mista pechodr se ubytovat, stravovat a vykonavazmé rekre&ni, sportovni, kulturni
a jiné aktivity typické pro cestovni ruch. [Hesko2806: 15]

Primérni informani zdroje se ziskavaji pomoci kvalitativhich (fiklad zpravy
referegnich domaécnosti, skupinové diskuse se zastupcivéilm segmentu, metody
pozorovani pomoci vyuziti kamer nebo Skolenych pozateli za &elem zjiSéni chovani
navstvnika, marketingove experimenty) a kvantitativnich megoohnibusova a agenturni,
kontinualni vypracovani vztahovych, imidZovanyctdomostnich studii, studii o chovani
navstvnika, o vnimatelnosti reklamy, o spokojenosti névstka s produktem,
distribwnimi cestami). Vyhodou primarnich zdiojje jejich pouzitelnost, fgsnost,
spolehlivost a aktualnost. Nevyhodou je cena (f@ihé) a nemoznost okamzitého pouziti
(ziskani primarnich informaci trva obvyklékolik mésiai ¢i let). Sekundarni informai
zdroje pedstavuji zpravy o vyuzivani ubytovacich kapac#gistrani karty hosit
v ubytovacich zédzenich, statistické tenky a dokumenty vlady, vy&oi zpravy
podnikatelskych subjekt informace poskytnuté profesnimi a zajmovymi sdnimi
a svazy, studie a analyzy profesionalnich agentierni banky dat, vyzkumné ulohy
a vysledky pedchéazejicich vyzkui informace v tisku, materialy konkurence.
Nevyhodou uvedenych zdiojbyva jejich zastaralost (obvykle se mj@uji nekolik
meésial, piipadré i let po jejich ziskani), nespolehlivost (diégbad informace z tisku),

snizena moznost jejich aplikace (fi&fad byvaji iliS obecné). Vyhodou je cena (jsou



levnejSi nez primarni zdroje), relatiensnadna dostupnost a okamzitd pouZzitelnost.
[Kirdl'ova, 2003: 59]

Produktem cestovniho ruchu je o vSechno, co je nabizeno na trhu cestovniho
ruchu a ma schopnost uspokojit ffedty nav&tvniki a vytvdit tak komplexni soubor
zazitka. Jedna se o soubor hlaveluzeb, které produkuje a nabizi cilové mistonfarni
nabidka) a podniky a instituce cestovniho ruchkudarni nabidka). Z ekonomického
hlediska je produkt cestovniho ruchu souborem \ahirstatk, sluzeb, zbozi a vejnych
stathi, které jsou pedmétem spoteby (Eastniki cestovniho ruchu. [Heskova, 2006: 96]

Atraktivita cestovniho ruchu je zajimava 8&ast girody a girodni podminky,
sportovni, kulturni, spotenska nebo jina udalost. Lze j8litna pfirodni a spoléenské,
na hmotné a nehmotné, na atraktivity mezinarodnitewpdniho a mistniho vyznamu,
na atraktivity s potencialem nizSithdi a vysSichadi. [Paskova, Zelenka, 2002: 26]

Vyznam cestovniho ruchu je v posledni é&obtale vice spojovan gimym
rozvojem regiofi. Jednou z novych disciplin, které mohou nastattmgionalni rozvoj, je
aplikace destinmiho managementu a marketingu. K rozvoji destiftzo fizeni je nutné
vyuzivat zahramnich zkuSenosti. \Ceské republice stizeni z&alo uplatiovat po roce
2000. Managementem destinaci je @mvan proces vyti@&ni atizeni silnych, trzé
orientovanych a systéméwizenych jednotek — destinaci. Destinh management je
soubor fidicich opatni a nastr@gj, které jsou vyuzivdny pro oblasti planovani,
organizovani, promotion a rozhodovaci procesy.Mamamnt destinaci je strategii rozvoje,
ktera reaguje na pozadavky mezinarodniho globaltritg snéiuje k silnym jednotkam,
strategickyfizenym a konkurence schopnym. Vyraznym prvkem vagamentu destinaci
je vysokd mira spoluprace a kooperace jednotlivyahjekti U¢astnicich se ndizeni
destinace. Kooperujici partiié&oncentruji své sily na spaigy rozvoj klicovych obchod,
akceptuji formy vzajemné spoluprace aifmgi se strategickémtizeni v ramci fislusné
destinace. [Heskova, 2006: 155]

Marketingovy vyzkum definovali Aaker a Day (19919kp kontinualni proces
specifikace, stru, analyzy a interpretace dat o ptedi, v imz se dany subjekt nachazi,
s cilem lepSiho porozumi prostedi a dalSiho rozvoje subjektu. [Palatkova, 2036 8

Segmentace trhu znamena réedi zdrojového trhu destinace do relaivn
homogennich skupin (cilovych frhdestinace) podle spdieych charakteristik @k,
vzaklani, narodnost, zajmy, nazory,...). V g¢agné dob se provadi segmentace mién
casto podle klasickychiitlicich mechanizih a naopak je patrnd snaha uptatat nové

piistupy zanifené na tzv. multiomiho klienta. U & neni mozné zcela jednozimg
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vymezit homogenni skupiny, jelikoz klient konzumgleizby gilezitostré podle situace
a bez dodrZzeni norem a struktur. [Palatkov4,200p:92

Sluzby cestovniho ruchu igdstavuji ¢cinnost nehmotného charakteru, jejichz
vysledkem je bdi individualni, nebo spotensky uziteny efekt. Individualni efekt, ktery
je obvykle souasti cile dasti na cestovniho ruchu,ige mit fiznorody charakter podle
zvolené formy dasti. Spoléensky efekt zpravidla podimije nebo umaiuje dosazeni
individualniho efektu. Struktura sluzeb, jimiz sspakojuji poteby &astniki cestovniho
ruchu, je fiznoroda a uspokojuje dvskupiny poteb. Jde jednak o primarni — cilove
potreby (Eastniki cestovniho ruchu (n&ppoteba sportovniho vyziti, poznani kulturnich

a historickych pozoruhodnosti apod.), jednakigimt sekundarni — realigai, které

podmiiuji efektivni uspokojeni cilovych p@b (nap. poteba gepravit se do rekréaiho

prostoru, pdeba vyzivy, penocovani, apod.). .). [OrieSka,1999: 6]

Raznorodost sluzeb cestovniho ruchu umgé jejich klasifikovani z vice hledisek.

Casto se podle vyznamu ve sfedit (¢astniki cestovniho ruchu rozliduji na:

» sluzby zakladni —igmiséni (Castniki cestovniho ruchu z mista jejich trvalého bydlist
do rekreanich prostoi a zpgt, sluzby spojené s pobytem v rekfeén prostoru
(dopravni sluzby, sluzby ubytovaci a stravovaci)

» dophkové (komplementarni) — jsou spojeny s vyuZivanitnakéivit, vlastnosti
charakteristickych pro konkrétni rekied prostor (sportowhrekrea&ni sluzby,

spole&ensko-kulturni sluzby, laaeké sluzby apod.). [OrieSka, 1999: 7,8]

11



3. Cil a pouzita metodika

Cilem bakalské prace je zanalyzovani sloZzek primarni a sekahdabidky, které
jsou vyuzivany nav8vniky Znojemska. Jedna serepdevSim o vyznamné kulturni
atraktivity, kterymi se destinacete pySnit diky své bohaté histori, hojnou nabidkou
piirodnich kras danych geografickou polohou a geolagi specifinosti. Pestr&ada
nabizenych sluzeb turistického vyziti nesmi by@adem pipac opomenuta — je totiz
velmi dilezitou sodasti celého koladhu dol¥e fungujici nabidky. Je povaZzovana za velmi
dulezity prvek k uspokojeni pfgb a pozadavkuicastniki cestovniho ruchu.

DalSimi cily jsou analyzygasto tolik specifickych pteb a pozadavknavstvnika
(tohoto bude dosazeno uzitim dotaznikovéhozkumu), sodastré také vyhodnoceni
piinogi a dopad cestovniho ruchu na rozvoj Znojemska.

Pred psanim bakalské prace byly tedy &eny jeji cile a také stanoven metodicky
postup, ktery byl proveden nasledujicim agpbem. Detailéd byly prostudovany
nashromazéhé sekundarni inforndai zdroje v podob odborné literatury, Zjstuprénych
dat na internetovych strankach, broZzur a dennglatize kterych byl@éerpano p psani
bakal&ské prace. Brozury a denni tisk byly ziskany v mst informa&nich centrech.
V Gvodu prace je vymezeno dané uzemi, dale dikgrebau charakterizovani roddno
do mikroregiotd, které podporuji v ramci jejich organizaci cesiowrth v mist ptisobeni.
V praci jsou zanalyzovana primarni a sekundarniidigbna Znojemsku. Prace vyuziva
také primarni informéni zdroje, které byly ziskany na zakdagrovadni dotaznikového
prizkumu se zagfenim na motivaci ndwstnika. Témto byly osobg poloZeny otazky pro
analyzu jejich pdeb a pozadawk které byly nasledhvyhodnoceny. Dle dotaznikového

prizkumu byla zjiStna stavajici situace v dané oblasti a stanovenmalitace.
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4. Region Znojemska
4.1 Charakteristika

Oblast Znojemska se nachazi v Jihomoravském ki@@ské republiky.
Jihomoravsky kraj ve své dnesni pod@b izemni celek s vlastni samospravou. Rozklada
se v jihovychodnéasti Ceské republiky $i hranicich s Rakouskem a Slovenskem. Sousedi
s dal3imi pti kraji Ceské republiky. Uzemi kraje se daldicha sedm okrésa to Blansko,
Brno-mesto, Brno-venkov, Beclav, Hodonin, VySkov a Znojmoifibha 1]. [28]

Dale se kraj &i na 21 spravnich obvddbci s roz§enou misobnosti a 34 obvad
powienych obecnich radi. Paitem obyvatel i rozlohou je Jihomoravsky krdyrtym
nejwétsim krajemCeské republiky, z hlediska hustoty zalidihje v pdadi na tetim misg.
Kraj je hospodéky vyznamnym mistem s dlouhodobou tradici véta, ktera sefadi
k nejstarsim v Evrap Na Gzemi celého kraje je satestno vice nez 96 % vini€eské
republiky. V odwtvi cestovniho ruchu m& Jihomoravsky kraj vyraziédpoklady pro
jeho rozvoj. Pedpoklady vyplyvaji fedevsim z pestrosti krajiny a ze specifické a uzemn
promenlivé historie osidleni oblasti, z mnoZstvi hist&gich udalosti a osobnosti, které
v Uzemi zanechaly stopy i z bohatstvi mistni kylaufolkléru. [28]

| po zruSeni okresnihotadu Zstava okres Uzemni jednotkou NUTS ("La
Nomenclature des Unités Territoriales Statistigyegz je zakladnim systematickym a
zavaznym nastrojem zejména pro statistickéelyd a pro poskytovani statistickych
informaci Evropské unii v ramdaerpani prosedki ze strukturalnich fond (podpirnych
progranmi) EU. Uzemi Znojemska je jednim ghraninich okreg s Dolnim Rakouskem,
které se stava stale popul§&im. Po sloteni byvalych okres Moravsky Krumlov a
maloucasti Moravskych Bugovic pati okres Znojmo k neptSim okreém republiky.
hustotou zalidénosti v ramciCeské republiky. [Hloha 2] Administrativni spravu okresu
vykonava 5 po#tenych obecnich fadi a to HruSovany nad JeviSovkou, Miroslav,
Moravsky Krumlov, Vranov nad Dyji a Znojmo. Znojme Moravsky Krumlov jsou
zarover pusobiStm obecnich fadi s rozSfenou msobnosti. Znamena to, Ze obce
s roz&fenou fisobnosti spravuji dalSi obce v okoli naviciety&chto obci je mozny vigt
v tabulce.[45]
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Tabulka 1: Spravni obvody obci s roz&enou pisobnosti (stav k 1. 1. 2005)

Obvod Rozlozha Pocet Pocet obci | Pdet mést HL!S'[O:[a,

(km9) obyvatel zalidnéni

Moravsky Krumlov 347,9 22 334 33 2 64,2
Znojmo 1230,5 90 069,00 111 2 73,2

Zdroj: Strategie rozvoje Jihomoravského kraje

Z hospod#skéeho hlediska je Znojemskagvazié primyslovym a zergdélskym
regionem. Stalo se, jako mnoho jinych Uzemi, atrakh mistem pro zakladani
zahranénich podnik, coZz vSak fineslo i negativni stranky, a sice zanikkolika
republikow vyznamnych firem, nebo celkovou &nu ¢innosti podniki z divoda jejich
dostaténé konkurenceschopnosti. Oproti tomu vSak vznikbprd prosperujici firmy,
bohuZel pouze jako malé organizace, které jiz nézaravaji natolik velky p&et obyvatel
na Znojemsku jako tomu bylo u velkych statnich pldnZmingny zanik ngl vSak dopad
na nezaréstnanost oblasti, ktera v dnesni d@mi 9,66%. NeZzadoucim projevem je také
fakt, Ze Znojemsko se stalo jednim z mist s nejmigou mzdou v celém kraji. [28]

Specifickou a ojediglou nabidku znojemského Uzemi tv@otencial cestovniho
ruchu - vinaskd turistika spojend s cyklostezkami. \fgle@u turistikou se Znojemsko
vyrazré odliSuje od jinych region Ceské republiky. To hraje f@devsim v domacim
cestovnim ruchu velkou roli, ale pravidelné progyanpripravené turistické produkty se

staly zpegsenim také pro zahrami turisty. [45]

4.2 Mikroregiony na Znojemsku

Nabizeni destinace na trhu cestovniho ruchu jeonmé#jistit spravnou organizaci,
kterd bude efektivh koordinovat vSechny zainteresované subjekty zdsolgici.
Na Znojemsku jec¢innych vice organizaci, o rozvoj cestovniho ruchdédaji také
mikroregiony — sdruzeni obci za spmigm (telem. Vznik mikroregiod je nutny pro lepsi
prosazovani spataeych zajnii a zandra venkovskych obci s cilem dosazeni Zadoucich
zmen v ukitém prostoru. A pravpodpora cestovniho ruchu v oblasti je jednim Zss#in
z&jmu. [32] Mikroregiod pasobi na Znojemsku desetigemz kazdy z nich ma 8y ukol
v jiném odwtvi cestovniho ruchu. fRoha 3] Spolénou snahou je fBpet svoji
samospravou k rozvoji a podgocestovniho ruchu na Znojemsku. VSechny mikrorggio
maji stanovené cile. &8inou jde o rozvoj prav v téchto obcich, které jsodleny
spole&éného svazku. Néasgji se jednd o zachovani venkovského razu krajirbnoou

a rozvoj mistnich kulturnich i sp@kenskych tradic. VSe by &t vést k ¥tSi efektivnosti a
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spolupraci v rozvoji jednotlivych programobnovy a rozvoje obci zejména cestovniho
ruchu. Jako fiklad mize slouzit pispivek mikroregionu Moravia, kterym byla vystavba
»Vicelucelového objektu s ubytovnou azazemim pro cykligtgbci Vidiové“. Tento
projekt byl také podporovany programem z Fondu Bské unie. Hlavnim cilem
programu je zlepSeni kvality infrastruktury v oblagstovniho ruchu.[32]

DalSim mikroregionem podporujici cestovni ruch jeudtvansko. Od roku 2001
spolupracuje s rakouskym regionem Land um Laa. diasti spojuje nejenom spot&é
hranice, ale i obdobna krajina¢gbovani vina, zajem o cykloturistiku a rozvoj cesito
ruchu. Region Land um Laa je turistické sdruzewliejgécti obci v okoli dominantniho
rakouského rsta Laa an der Thaya. Oba regiony se &dynpredevSim na vyuZziti
volného ¢asu svych otam i turisti. Mezi nejznan§jsSi atrakce pdt now vybudované
termalni 1azg Laa. Dale nabizi rozsahlou siyklistickych a @gSich tras, které vedou mezi
malebnymi vinohrady a tichymiadami sklipk k hradim, zamkKim a muzeim. Snaha
spolupracovat v oblasti kultury a sportu, se ukaznwg peadani spoknych sportovnich
turnaji. Toto vede k lepSimu sebepoznavaniaosh v obou regionech. [23]

4.3 Analyza slozek primarni nabidky na Znojemsku

Primarni nabidka cestovniho ruchu zahrnujed diékladni sloZzky na Uzemi

Znojemska, a toffrodni a kulturg-historicky potencial.

4.3.1 Rirodni potencial

Znojemsko pat k vysoce atraktivnim mi&n s ohledem na nabidkurimpdnich
atraktivit. Z hlediska cestovniho ruchu poskytujeo@né pirodni prostedi, které pat
k rozhodujicim¢initelam rozvoje a viSim motiv&nim faktorem determinujicimcast

na cestovnim ruchu.

4.3.1.1 Geomorfologické podminky

Na Znojemsku se nachazi dva vyznamné geomorfolégioilky: na zapadni
polovirg je to Cesky masiv a na vychodni Karpatska soustava, leeo§ miznorodosti
vynikaji riznym vyuzitim v cestovnim ruchu. Rozhrani menmiito celky se prolina okolo
obci z Rakouska sirem k Satovu, Znojmu a Moravskému Krumlovu. V obld8 Podyji
se a@li Ceskomoravska vrchovina na Znojemskou pahorkatiBit@askou pahorkatinu.
[28]
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Tyto celky se odrazi vrozdilnych typech ptihoZapadnicast tvdi pahorky
predhiti Ceskomoravské vrchoviny. Naopak vychodsdist je charakterizovana nizinou
Jaroslavické tabule. Diky vzniku niZzin a Gvate na Znojemsku vyskytlyfimodné
podminky pro cyklisty. Krajiny, ktera vede kolem ktystezek, vytvB vynikajici
piedpoklady pro cykloturistiku i§$i turistiku. Geologicka tvorba dala pa@tirke vzniku
dvéma zakladnim tyjpm pady, které se zde vyskytuji a to ddozem na zapadriasti
Znojemska a na vychodni je ternozem a nivnigy. Jsou to velice kvalitni typyod,
proto hraji velkou roli v zeduélstvi. Zentdelska pida tvdi pres 60% celého regionu
a prevazre se zde gstuji obiloviny, fepa, ne&tné mnozstvi ovocnych pléds sadech
v obcich ESetice, Miroslav a jiné. NeftSi podil na zeguélstvi ma vinohradnictvi, plochy
pro sklizei vinné révy se neustale zvysujitilBha 5] [28]

V severni a severozapadfdisti okresu najdeme lesygvazre smrkové, pro sedni
cast jsou charakteristické lesy smiSené &em k jihu a vychoduiievladaji lesy listnaté.

Zajimavym geologickym Ukazem v katastru Vranova Bggi jsou itzv. Ledové
sluje, které nalezneme na skalnim ostrohu obtékanézkém zakruturekou Dyji. Je
tvoren tzv. biteSskou ortorulou rozpukandiZicimi se trhlinami. Rychlym prohlubovanim
adoli - @i velké strmosti terénu aignivém sndru puklin - doslo k poruseni jeho stability.
Vytvorila se zde if velkd swova pole s bloky horniny vazicimi i mnoho desitek.t
V systému svislych rozsedlin pak vznikly sluje, im@miz jsou vzajemé# propojené volné
prostory. Hlavni z nich je 200 m dlouha a 60 m kgsdv mensich dutinachigtava snih
aled je&t dlouho do pozdniho jara. Vyz&raym jevem je tvorba ledové vyzdoby
v hlubSich ¢astech rozsedlin, @gme isuti. Led vznikd P jarnim tani tak, Ze voda
zatékajici do podzemi namrza na &ilpodchlazenych kamennych blocich. NejhlubSi
podzemni prostory jsou praygbdobré zaledrny trvale. Teplota vifgstupnych slujich

kolisa v rozmezi minus 8 az plus®. [28]

4.3.1.2 Klimatické podminky

Podnebi Znojemska gatmezi extréma teplé a suché oblasti nasi republiky.
Teploty se odviji od nadnigké vysky v piiméru 7 — 8°C raéné. Racni uhrn srazek kolisa
mezi 300 - 550 mm aje ovli¥n srazkovym stinenCeskomoravské vrchoviny a to
v letnich n&sicich gevazi v cervnu. Pamerny paset drmi se sihovou pokryvkou se
pohybuje kolem 46 dn [16]
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4.3.1.3 Hydrologické podminky

Vodstvo je na Znojemsku velikymiiposem pro letni #sice, kdy nalaka nejvice
turisth do tangjSich letnich komplek které nabizi néstné mnozZstvi atrakci.
Nejvyznamgjsi fekou oblasti je DyjeReka protéka NP Podyji z Vranova nad Dyji aZ do
Znojma poctyriceti kilometrové trase. Cely Usek je vhodny pralwobdopravu, ktera je zde
jiz z ¢asti zZizena. Na jejim toku jsou vybudovanyédwodni gehrady, jedna se nachazi ve
Vranow nad Dyji, ktera je velice nawdtovanym rekreénim cilem. SlouZi pro vyrobu
elektrické energie a také jako zasobarna vodygasi okre8 Znojmo a TFebi. Druha
piehrada se nachaztimo ve mést Znojme a zasobuje #sto pitnou vodou. Jednou z
nejstarSich udolnichiphrad ve sedni Evrog se nachazi n&éece JeviSovce. Vyrovicka
nadrz, ktera byla vybudovana jako zavlahova, p@stugasu zaala slouzit také k

rekreaci.[18]

4.3.1.4 Biologické podminky

Na Znojemsku jsou v ramci ochranjirpdy Zizena chrana uzemi velkoploSna
Narodni park Podyji a ifrodni parky JeviSovka, Rokytna, Zeletavka a Jikdawa
maloploSna. Jsou tarfipodni rezervace arpodni pamatky, v nichz jsou chiy prevazr
stepni lokality s teplomilnou a suchomilnou flérafaunou, v mensi @ pak nepatrné
zbytky luznich le8, molfadi a vodnich lokalit s chr&nymi druhy fléry a fauny.
V jihovychodni ¢asti okresu se vyskytuje¢kolik jedinci silné ohroZzeného negtSiho
evropského ptaka-dropa velkého. [28]

NejmalebrjSi oblasti je chramé Uzemi Narodniho parku Podyji a jeho rakouskym
prottjSkem Thayatal s hrafmi tekou Dyji. Narodni park Podyji je svoji rozlohowpém
z nejmensich NP €eské republice, je situovan mezi Znojmem a Vranowaah Dyji (i
statni hranici se sousednim Rakouskem. Spojenkosiskou stranou Uzemi nabylo
mezinarodniho vyznamu. Kan Dyje vytv&i unikatniticni fenomén getnymi meandry,
hluboce z&znutymi Udolimi bonich gitoka, nejtiznéjSimi skalnimi tvary, kamennymi
moii a skalnimi stnami. Cely narodni park je plnyianych drul rostlinstva a Zivéisstva.
Uzemi parku je rozfleno na i zony se zvlastnim ochrannym rezimemiilgha 4]
Navsgvnikim je @istupny pouze po vyzganych turistickych cestach. NP Podyjiiaeli
k nejpozoruhod&sSim Uzemim ve gedni Evrog. Spravu narodniho parku tttaneziskova
organizace izena Ministerstvem Zivotniho prostli CR. Zakladnim Gkolem této
organizace je ochrandimpdy a krajiny na Uzemi parku. Kazdy rok se mamui@ detailni

stav grirody. Narodni park byl pro turisty v minulém rezimegistupny z dvodu blizkosti
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statnich hranic. Je to velice zajimava turistickdast, proto zde byla vybudovana’ si
Ucelem rekreace a poznaniinpdnich kras. Redpoklddanda maximalni kapacita ésit
turistickych cest je 2 700 na¢shika na den. Na celém Uzemi parku plaispa pravidla,

které musi navévnik bezpodminné dodrzovat. [18]

4 7

Vinice Sobes v NP Podyji

V hlubokém udoli Dyje, v samém srdci Narodniho pafodyiji lezi na uhod
skalniho ostrohu v meandiaky jedna z nejstarSich a patmejlepSich vinic evropskych
vinarskych poloh — Sobes. Lokalita jezena mezi deset nejlepSich ¥sigch poloh
v Evrog. Zvlastni vyznam martieka Dyje, ktera vinici obtékd, teplé dny a chigdinnoci,
mlhy a nakonec i kamenita, kyseld hlina na ruloygmdkladt, kterd pes den nasava
slunegni teplo a v noci je zase intenzévrvyzauje. ZdejSi mikroklima se podoba
podminkam naifklad na Ry#& ¢i v Udoli francouzské Rhoény. Dnes se zastpje vinna
réva na ploSe asi 11 ha. Vino proslulo svoji kealia bylo dodavano na cfsky dvir a do
vyznanych vidaéskych restauraci. 8tuji se zde i@devsim bild vina: Rulandské Sedé a
bilé, Ryzlink rynsky a vlassky. [17] V letniché¢sicich je moZnost ochutnavky vin z této
oblasti fimo na vinici. Akce je satésti vindského turistického programu, ktery na Sobesu
provozuje spoknost Znovin, a.s.. V nejuzsim néistobeského meandru jékmy vyhled

na ol& strany libetu.[28]

Kravi hora , ]
Obrazek 1: Kravi hora

Na jihozapad od historického Znojma se mez

dyjskym udolim, SedleSovicemi a Konicemi tahne ugisa

terénni teben zvany Kravi hora, pahorek nad Znojmem e

vzacnou YesoviStni florou a faunou (viz Havranicks

viesovist). Uzemi je sotasti Sirokého pruhuigsovi¥ mezi S8 Fe
) ) ] Zdroj: www.nppodyji.c;
obcemi Znojmem a Retzem v Rakousku, vzniklo vedsiwku

vykacenim fvodnich doubrav a naslednou extenzivni pastvou.k}yg se zde
teplomilné i suchomilné rostliny. Také je mozZzno zde setkat s chréanymi druhy
Zivocichu. Navstvnici se mohou pokochat malebnym vyhledem na hitou ¢ast nésta

Znojma a dalSi krasyrpvyborné viditelnosti az na pahorky Alpskych vrétio Pres Kravi
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horu vede prastard komunikace spojujici Znojmo &zdte, dnes @ena pouze ¢&im a
cyklistim. Na svazich Kravi hory nad SedleSovicemi a Kanmicenajdeme jedny
naproti Znojmu jsou od komunistickych dob posetynélg a ovocnymi sady zdejSich
zahradkai. [18]

Narodni girodni rezervace Krumlovsko - rokytenské slepence

Rozklada se na uzemi obce Moravsky Krumlov @gaecné do dvouwtésti. Jiznitast
se nachazi v katastralnim Uzemi Moravsky Krumlosewernic¢ast v katastralnim tUzemi
Rokytna. Celkova vy®ra NPR, kterou z ne§#Si casti (75,5ha) tvb lesni pozemky, je
86,5 ha, z toho je 7 ha vyhlaSeno jako ochrannénpa®oslanim rezervace je ochrana
unikatnich rostlinnych a Ziwisnych spoléenstev skal, lesostepi, tes lesnich ler,
zvlast pak dubohaiin, Sipakovych doubrav, reliktnich lipin a sp@dastev pirozenych
tekoucich vod, ktera se dochovala v geomorfologiekymikroklimaticky mimaadre
zajimavémclenitém adoliteky Rokytné zahloubeném v permskych slepencichalitak

hosti roviz fadu chrasnych druli Zivocichi.[34]

Soukromé rybniky

Soukromé rybniky U Jejkala jsou #emy soustavou dvou chovnych, velmi kvalitn
zarybrenych rybniki (kapr, lin, Stika, sumec aj.). Rybniky o W@ 0,75 a 1,31 hektaru
jsou umistny piimo v Narodnim parku Podyji. Od letniho rekmgho stediska Vranova
nad Dyji jsou rybniky vzdalenyfiplizné 3 km. Od jara do podzimu si zajemci o ridoai
mohou na rybnicich sami lovit. G¢kterém z podzimnicltijnovych vikend byva jiz
tradicné  vylov rybniki, ktery kazdorén¢é do Vranova nad Dyji ilaka
mnoZstvi navsvnika. Zpiasob a podminky rybolovu jsou upraveny mistnim rgiaoym

faddem, ktery rové¥ zohlediuje atraktivni umigihi rybniki v Narodnim parku Podyji. [35]

Farmy
» Jeleni farmou v enenisti — jelen evropsky
* Krokodyli farma ve Velkém Karlay— projekt chovu krokodyil nilskych ve spray
Agrodruzstva JeviSovice

» PStrosi farma v Bozicich - pStros
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Drop Velky

Je nej¢étSim evropskym ptakem, Zije pospdliv mensSich nebo i getnsjSich
hejnech. Samec &1 1m a vazi 8-14kg. Je praktickgmy a jeho let se podoba letu hus.
Pati do fadu kratkokidlych. V Ceské republice mala populace na Znojemsku ve volné
piirod v blizkosti obci Hevlin, Bozice arBzany, kde jich vSak ubyva, nebzde jizZ nema

ZimoviSe.

Nékteré girodni krasy na Znojemsku jsou stale zapomenuté, dosud
nezmapovane. Komunisticky rezim se nacssném stavu podepsal v nemaléfemi
Produkce se sousdila jen na zeduélstvi, na krajinu nebrala ohled a dotitg miry ji
i zdevastovala. Na Znojemsku se nachagolik obecnich pank, kde nmizeme najit
nesetné mnozstvi vegetaiho bohatstvi, kterym se mnoho mist republiky pgySemize.
Ochrand ptirody se ale snazi docilit zm, bohuzel ve &sSin¢ pripadh chybi finagni
podpora. Myslivecka sdruzeni v regionu také usituepseni situace v figak o faunu,

tak i fléru.

4.3.2 Kulturné-historicky potencial

Kulturni potencial pamétek Jihomoravského krajevjeamci CR nadptimérny
za Prahou a JizninGiechami, ale neni dostéteé vyuzivan. Nav@vnost statnich hrada
zamkia v kraji je 685 000 osob. Svoji roli zde hraje inedbanost pamatkového fondu a
jeho nedostat®mé vyuziti v nabidce sluzeb cestovniho ruchu.[7pj@msko ma svoji
atraktivnosti a hojnym gtem pamétek vSem skupindm tuiist ndvatvnika co nabidnout.
NejsilngjSi potencial zde zaujimd na¥éa kulturré-historickych atraktivit, které jsou
podporovany statem a mistni spravou obcigatmJzemi Znojemska, jak dokazdgtné
archeologické nalezy, bylo osidlovano jiz od gkav - starSi doby kamenné. Toto
osidlovani plynule &hem ¢asu pokréovalo ges slovanska hrad&t budovani tvrzi a
hradi, pres vznik prvnich obci a &t a zanechalo mnoho movitych a nemovitych
historickych pamatek. Tyto spolu gijpmnym klimatem a nezdevastovanyrirpdnim
prostedim jsou dobrym fiedpokladem k rozvoji rekreace v regionu. VSechnkasibjsou
protkdny siti zn&nych cest pro turisty a cyklisty s napojenim nassdni okresy a
Rakousko. Rozviji se také dalSi formy turistiky,pinavinarska, ktera &i z tradic
I sowasnosti regionu. V celém regionu jef@dano Bhem roku mnoho kulturnich,

spole&enskych a sportovnich akci¢leré z nich ziskalydhem let i regionalni charakter.
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Ve mest Znojme naleznete hnedékolik moznosti jak vyuzit 9y volny ¢as nav&vami

pamatek afekrasnych historickych budov. [28]

4.3.2.1 NejzajimagjSi mista Znojemska

M¢éstska paméatkova rezervace Znojmo

Na levém behu Dyje v blizkosti &kdejSiho velkomoravského hradidtznikl knizeci hrad,
Z jehoz aredlu se nam do dneSnicli dochovala rotunda sv. Kdiey. Ze stedowku
pochazeji také hlavni dominantysta jako jsou goticka&z Staré radnice a goticky farni
kostel sv. MikuldSe. Z dalSich pamatek vynik4 dwdupva kaple sv. Vaclava, barokni
klaStery kapucith a dominikar, ¢asti stedowkéeho neéstského opewmi ¢i pozoruhodné
rozsahlé Znojemské podzemi. Z novodobych pamatgk z zminku evangelicky kostel

v duchu vidaské secese, novorenesan divadlo ¢ moderni freska mak Husaka

v kostele sv. Janaititele. [36] Obréazek 2: Zzamek Vranov nad Dvii

Hrady a zamky v regionu
Zamek Vranov nad Dyji

Narodni kulturni paméatka zame
Vranov nad Dyji se t§i nad ngstem. S jeho
historii je spjat vznik a vyvoj obce a p&id

mestysu, ktery je vzdaleny 22km od .

Znojma. V pfibéhu 19.stoleti byl vybudovan Zdlroi: itp:ffwweews.carm-plaz.:
rozsahly pirodné-krajinasky park. Zamek je
zpiistupren od konce dubna do konaéna se zakladnim vstupnym 80,- s moZnosti
cizojazyného vykladu zafplatek. Zgistuprény jsou i zdmecka kaple, zamecka zahrada a
v prilehlé Kotarovre se konaji sezonni vystavy. V arealu zamku se mrachiéotéka,
¢ajovna, knihkupectvi, dferstveni a jiné dopkoveé sluzby. [25]

Obrazek 3: Hrad Bitov
Hrad Bitov

Je jednim z nejstarSich a nejromé&wsisich hrad naSi

vlasti nese statut narodni kulturni pamatky. Leai
ostrohu obtékanéntekou Zeletavkou, nedaleko jejih

soutoku s Dyji, v malebném #eanu tzv. Moravského g

Zdroj: http://cile.turistik.cz
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Svycarska se vzdalenosti 36km od Znojma. Dnescseliiive vodach Vranovskéghrady,
které zatopily obec Bitov v podhradi. V prostordochdu se nachazi kaple Nanebevzeti
Panny Marie. Nejvyhledavajsi je dnes shirka 51 vycpanychipsejizrgjSich ras a
zbrojnice. Prohlidky probihaji v interiéru palaspecialni okruh zbrojnice, hradnéaeni

s hladomornou, vodni &t kaple a hradni zahrada se ZOO barona Haasenkmyimi
sluzbami hradu jsou prodejna porcelanu Haas ae€zfradni restaurace Romana Tesa
sklep paid z Lichtemburka s vinotékou a ochutnavkou vin. Cedynplex si navsvnik
muze shlédnout od K¥nma do z& kazdy den od 9-18hod. [37]

Zamek Uheréice

Tato narodni kulturni pamatka je jednou z 8&§ich zamk na Mora¥ vzdalena 42km od
Znojma. Renesa@ni zamek s baroknimi Upravami na rdipbzdré gotické tvrze. Zamek
byl poprvé zpistuprén veejnosti vr. 1996 saasré se zahajenim generalni pamatkove
obnovy. V sodasnosti je zamek v neustalé rekonstrukci, prot@&ede nedostava velké
finantni podpory od statu.iBBtupné veéejnosti odcervna do srpna v zamku za poplatek
35,- jsou renes&ni arkadové nadvq ¢ast hlavniho nadvo s arkadou, zamecka kaple a
n¢kolik reprezenténich mistnosti getre komorniho divadla a velkého tamého salu.
Interiéry zdobi cennou Stukovou a nigliou vyzdobu. Nastéma je i naznakova instalace
pavodniho uhatického mobilide. [24]

Zamek Moravsky Krumlov

Rozsahly renes&ni zamek ve vlastnictvi Incheba Bratislava &shké kulturni sedisko v
Moravském Krumlo¥ nabizi turisim dvacet platen monumentélniho obrazového cyklu
Alfonse Muchy Slovanska epopej - vyjevy &id slovanskych narad v Rytirském salu a
kapli, panttni sih Iékare stedowku T. Paracelsa dale vystavu postovnich znamek Klub
filatelisth A. Muchy, sh dr. Odstéila, nabytek, plakaty A. Muchy. Raritou zamku je
zvlastni arkaddovy schodidvy dwvir. Zamek se nachézi 36km od Znojma. Alfons Mucha
piedni Fedstavitel secese, se zabyval mySlenkou epopejedufoku 1900, od doby
Swtové vystavy v Pidzi. Obrazy maloval celych 18 let. V roce 1928 gy cyklus,
nazvany Slovanska epopej, vystaven v Praze ve i¢Blat palaci a malivénoval toto své
dilo ¢eskému lidu. ObrazyipSly pod spravu Galerie hlavnihoéste Prahy, kterd je
po druhé sitové valce zafjcila do Moravského Krumlova. Zde, na zamku v Morarak
Krumlowve, se cyklus vystavuje od roku 1963 v obdobi dubim-. [39]
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Z¥icenina hradu Cornstejn

Majitel Volf Strejn jiz nepateboval udrZzovat toto rozsahlé sidlo, a tak Cornstgghle
zpustl a zminil se ve ticeninu. V poslednich letech probihaji pamatkodc@rzaniené
na jeho obnovu. V letnich &sicich zde probihaji prohlidky i hojné kulturni akc
Zpristupreny je areal hradu se &wa podsklepenymi palaci, zachovatésti mohutnych
hradeb, brany a opetmé gedhradi s baStami.ii€enina je vzdalena 30km od Znojma a
velice ¢asto nav&vovana turisty i cyklisty v letnich &sicich. Zicenina se ©i nadiekou
Dyji a je obehnana lesy. Velice zapornym faktenef® @istupnost a nedokonalé zajist
parkovacich prostor jako pro automobily tak i prmlpi kola. Zicenina je pistupna pouze

v mgsicich¢ervenci a srpnu. [40]

Muzea a galerie

Jihomoravské muzeu ve Znojn

Muzeum se nachazi v prostorach byvalého minoritskdhStera. V satasné dob jsou

v klastge uloZzeny pirodowdné, archeologické a historické sbirky muzea. Cidou
botanické sbirky je Obornyho heiba let 1862 - 1915. V zoologickém afleni jsou
shromazdny vzacné doklady o vyskytuaznych druli fauny regionu. Archeologické
pracovis¢ uchovava bohaty pramenny material ke vSemdbsaw i historickym obdobim.
VynikA v rem soubor keramiky mladoneolitické kultury s moramsk malovanou
keramikou. V historickych sbirkach je uloZena im&mzv. Kwtonova numismaticka sbirka
¢eskych minci a unikatni kolekce orientélnich zbrgt0]

Muzeum motocykhi a veteransalon

Expozici 130 vystavenych historickych motoaykkidecai, ale i automobil a traktofi
obdivuji turisté muzea motocykla veteransalonu v obci Lesna u Znojma. Expozice je
casténe prodejni. V arealu muzea je k dispozici Moravséstaurace, camping i penzion.
Muzeum je v soukromém vlastnictvi, proto ma &wapozitivni potencial k podge
navsévnosti v regionu. Jsou zde i@daany spolk&ensko-kulturni akce typu ,Motocyklové

srazy,” ,Jarni cyklisticky maraton” a jiné voltasoveé aktivity. [41]

Technické pamatky

Pozdré renesaréni velkomlyn ve Slupi
Narodni kulturni pamatka nalezi mezi nejvyznajsina architektonicky nejpozoruhogjgi

objekty svého druhu na naSem Uzemi. Dnes je tedguaumlyna pamatkou renesafho
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uzitkového stavitelstvi a nachazi se 15km od Znojmar0. letech 20. stol. zajistilo
rozsahlé stavebni Upravy celého objektu a vybudovaitm stalou expozici mlyrigké
techniky. Mlyn vybavenygtyimi vodnimi koly, mlynskymi slozenimi, valcovymi $itemi,
stroji na ¢isténi zrna i mouky a systétmem na dopravu meliva ad® je pedvadno
v ukazkovém provozu. V obytnéasti expozice je znazamo mleti od pragku

po sowasnost. [24]

Sakralni pamatky

Premonstratsky klaster v Louce

Louka je ¢ast nésta Znojma. Centrem této lokality je komplex budbyvalého
premonstratského klastera sivpdre romanskym chramem Nanebevzeti Panny Marie
a sv. Vaclava. V chramu jsou zachovanyezavané ranbarokni chérové lavice. Klaster
byl po staleti jednim z nejvyznamjgich klaSternich kompléx ve stedni Evrog.

V objektu kostela probiha jizékolik let generalni rekonstrukce.id®l deseti lety se
postavila nova fara. Séasné dni v Louckém klaste je Uzce propojeno se jménem
spole&nosti Znovin Znojmo. V komplexu se nachazi N&wsické centrum, obrazova
galerie, bedn&ké a vineské muzeum, prodejna vinfada dalSich zajimavosti. Jednou
z historicky nejcengjSich pamatek Louckého klasteraCieské republiky je unikatni
romansko-goticka krypta, skrytd v podzemi klaStesrkostela Nanebevzeti Panny Marie a
sv. Vaclava. Navsva krypty je souasti pravidelnych prohlidek klaSterniho komplexu,
které turisty seznami s historii klasterd&in® v baroknich Stukovych salech klaStera se
nabizi také kompletni servis profpdani konferenci, firemnich prezentaci, Skolenioneb
kurzi s doprovodnym vingkym programem, rafit fizenych degustaci,i@dnaSek a
nawnych ochutnavek. [30]

Rotunda nanebevzeti P. Marie a sv. Kaiény Obrazek 4: Znojemska rotunda

Nad znojemskou vodni n&drztimo v centru nmista Znojma
lezi cely komplex hradu a zamku a jeho &mti je jedinéna
romanska rotunda sv. Kadiey. Stavba je jednou
z nejvyhledavagjSich pamatek na Znojemsku, stala se naro
kulturni pamétkou. Je vyzdobena rastymi malbami, které
krom¢ tradicnich biblickych naréta predstavuji  galerii

premyslovskych panovnik s Ustednim motivem povolani =~

Zdroj:www.znojmuz.c
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Premysla Oré&e na kniZzeci tm. Verejnosti je pistupna za jednotnou cenu 90,- jen podle
aktualnich klimatickych podminek a m& omezenygb@sob prohlidky na deset. Majitelem
je Mésto Znojmo. [40]

V regionu je spoustu zajimavych mist a atraktidia zminku stoji najklad
ziicenina rat gotického hradu FrejStejn, dale klasicistni novoke: upraveny zamek
Kravsko, kde se nachéazi riozrekonstruovany park. TatnvSechny obce i vesnice maji

swvij vlastni kosteti kapli a faru s mnohdy bohatou historii.

Vinaistvi na Znojemsku

V historickych gizemnich prostorach Louckého klaStera ve Zrojrsidli
navsevnické centrum spotmosti Znovin Znojmo. Zde lze ziskat zevrubné infacernejen
o Vinarském turistickém programu, ale i o provoztkterych dalSich zézeni, napiklad
Moravského sklipku a Malovaného sklepa v S&taldle také o sezonnich ochutnavkéach
vin ve stancich na vinici Sobes a na vinici v Haikach, véasti Kiizového sklepa v
Priméticich, ve Znojemském podzemi a na Znojemském éhradneposlednirad
informace o provozu historicko-virgkého vigku. V Navstvnickém centru jsou rowi
nabizeny ochutnavky ékolika vzorki vin a informace o organizovanych prohlidkach
klasterniho komplexu. [28]

K vinarskym sklipkim na celém regionu vedou malebné véke& stezky. Jeden z
nejwtSich Kizovych sklef na s¥été se nachazi viméticich u Znojma. Tento KZzovy
sklep si nechala postavit znojemska jezuitskd kobkejmdorysu ve tvaru ize, odtud
néazev. Zraji v &im ta nejlepsi znojemskéa vina a zajimavosti je kamni akustika, zejména
takzvany jezuitsky telefon — kdyz potichu promlev@to zdi, vas hlas se po kléntbonese
na op&nou stranu chodby. Jeditme je i zdejSi klima, 8hy a stropy tohoto kZzoveho
sklepa totiz pokryva silnd vrstva uslechtilé sklieptisné Rhacodium cellarae, ktera je
natolik dokonalym regulatorem vlhkosti, Ze nenitpba Zadné klimatizai z&izeni.
Prohlidky a ochutnavky je zde mozno zajistit odhkedlo srpna po telefonické doméus
mistnim sklepmistrem.[28]

Malovany sklep v Satay vzdaleny 11km od Znojma, je jednim z nejkigSich
vinnych sklef této lokality. Nav&tvnik byva uchvacen vyzdobou pozoruhodnych
plastickych maleb lidového utite. Sklep je vyhloubeny v piskovcovém svahu naci ob
Satov. A je Malovany sklep sklepem vinnym, vino se&mnkupodivu nikdy nevyrato

ani neskladovalo. Pravdodobré mél od pasatku slouzit jako soukroma vinarna a misto k
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piijemnému posezeni. Diky sk@ izolaci a vyténému vinu z okolnich vinic vém bylo
piijemnre v kteroukoliv r@&ni dobu a za jakéhokoliv pasi. Sklep je moZno navstivit kazdy
den v letnich résicich a po dohad mimo sezoénu. [28]

Vinarstvi se diky své tradici zapojilo do rozvoje a pagpcestovniho ruchu v
celém regionu. Bylo vybudovanoekolik vinaiskych cyklostezek i §ich turistickych
stezek. Stezky nesou nazev Zapadni, Jizni, Vychadfnicni trag. Jsou zn&ny Zlutymi
tabulkami s logem v zelené barvwsSechny jsou spojeny s ochutnavkou vin mistnich
vinait a doplreny sluzbami ubytovacimi, stravovacimi, infognémi a dophujicimi k
rozvoji cykloturistiky. Nej¥tSim @ginosem pro jeji podporu se staly firmy Cykloklub
Kuéera Znojmo, Znovin Znojmo, Znojemsky regionalnivajiz GIZ Retz, projekt Step by
Step a v menSi ire také organizmi sdruZeni mikroregianna Znojemsku. [41]

4.4 Analyza slozek sekundarni nabidky na Znojemsku
4.4.1 Ubytovaci zdzeni

Region Znojemska nabizi bohatou Skalu ubytovacietizeni s#@znorodymi
cenovymi i kvalitativnimi kategoriemi. Je zde homabidka hotél, penzior a ubytoven,
kempi i chatovych osad. &Sina ubytovacich z&eni poskytujetzné dophkové sluzby.
Nasledujici tabulka 2 udava ¢ ubytovacich moZznosti a jejich kapacitu v oki&sejmo

ve srovnani s Jihomoravskym krajem dle ddzgského statistickéha@du.

Tabulka 2: Kapacity hromadnych ubytovacich z&izeni cestovniho ruchu

. Praméma |, ,.
Hromadna cena za Mista pro
Oblast ubytovaci| Pokoje Liazka . .| stany a
S ubytovani
zafizeni o karavany
(Kg)
Okres Znojmo 111 1818 5311 228 1419
Jihomoravsky kraj 489 11863 30319 335 5118

Zdroj: CSU, stav k 31. 12. 2006, www.czso.cz/xb/edicniplafikapitola/13-6201-07-2007-09

Kvili nedostatku informaci o na¥dnosti na znojemském okresu, byla stanovena

nasledujici charakteristika. Dle 2egenych informaci ze Statistickéhofaglu se
navsévnost utuje z pd@tu ubytovanych hosét v hromadnych ubytovacich izenich.
Nelze se vyhnout jistym négsnostem, protoZze odhad, vypovidajici o tom, kolik
navstvnika je ubytovano v soukromi, ufipuznych¢i u rodinnych pislusniki, nelze
garantovat. Za 1. az @vrtleti roku 2007 byl Statistickymiadem stanoven pet host
956705, ztoho

v hromadnych ubytovacich aenich v Jihomoravském kraji je
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piedpokladana nawdtnost okresu Znojmo 13% (zdroj portal Jihomoravskédnaje).

Z téchto tvrzeni pipada nav@vnost na okres Znojmo 124272 host hromadnych
ubytovacich zéizenich za 1. aZz @vrtleti roku 2007. Dikydmto udajim lze usuzovat, Ze
5311 kiZzek neni dostateymi. V priloze 8 nmizeme vidt kapacity hromadnych
ubytovacich zdzeni v mapovém schématu ze zdroje Strategie Jiteorskeho kraje 2006.
V¢EtSi ubytovaci moznosti poskytujitetliska Znojmo, Vranov nad Dyji a Bitov. Zbytek
regionu postradd vhodna ubytovacitizeni pro nabidku ubytovani. Tabulka 3 je
interpretaci z roku 2004 a zobrazujeimpérnou nav&tvnost v okrese Znojmo s iy
ubytovacich zézeni a jejich ubytovanych hdss$ pd@ty prenocovanim. Nedostatek kapacit

je stéle problémem, je v3ak jiZ moZno pozorovatyatzestup.

Tabulka 3: Navst&vnost v hromadnych ubytovacich zéizeni

Pramérny Pocet hosti Polet pienocovani
pocet
Okres aktivnich z toho z toho
ubytovacich celkemn cizinci celkemn cizinci
zarizeni
Znojmo 84 144111 43909 385 538 77 016

Zdroj: Strategie Jihomoravského kraje 2006

4.4.2 Stravovaci z&eni

VétSina ubytovacich z&zeni méa k dispozici restauraci, ktera slouzi jakaznikim
ubytovaciho z#éizeni, tak i navévnikim ze stran Siroké vejnosti. Region Znojemsko
nabizi mnoho druh stravovaci zdzeni. Jsou zde zastoupeny restaurace, bary, kavarn
vinarny, hostince, pivnice, rychla &rstveni s nabidkodeské, italskéginskeé, ruske,
mexické kuchyg, teplych i studenych pokrim alkoholickych i nealkoholickych napoj
Kazdému z&zeni nalezi typické gastronomické z#emi, od ®hoz se odviji velikost a
druh sortimentu. Tégit kazda obec ma k dispozici potraviny i vlastnigikeaci zaizeni,

a uz v podob hostinceci verejné jidelny. Stravovacim sluzbam nalezi velky wuhia
podporu cestovniho ruchu, ve smyslu uspokojeniaziiiith pateb vyZivy &astnika. Dle
vyzkumu agentury CzechTourism bylo zi$b, Ze Jizni Morava patk nejlepSim v Urovni
personalu a v [@ o cistotu a pdadek. Toto je zriaym pinosem ve sluzbach cestovniho
ruchu na Znojemsku. mapové schémaiilope 9 vychazi ze Strategie Jihomoravského
kraje 2006. Je zde znazémpodil ekonomicky aktivnich stravovacichizani. Faktem, Ze
neni k dispozici novych udaj vznikla nutnost vyuzit starého fti, které ukazuje jak

vysoky podil ma pohostinstvi na ekonomice v oblasti
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4.4.3 Turistickd infrastruktura

4.4.3.1 Cestovni kancéia cestovni agentury

Cestovni kanceté a agentury maji zastoupeni na uUzemi Znojemskaepoe
meéstech, kam obyvatelé dojizdi zemito sluzbami nebo hledaji informace na intern¥fei.
strategii rozvoje cestovného ruchu na Znojemskurcaviji systém rezervace, ktery
vyhovuje zakaznikm v rychlosti a pohodliip vyuzivani jejich sluzeb. &které z agentur
I cestovnich kancetdse sousedi na incoming, virigkou turistiku a hlawhna budovani
rozvoje cestovniho ruchu v regionu Jihozapadni Mpr&eopomenutelnou sluzbou je
zprostedkovani pivodcovské&innosti i v cizojazgném vykladu, déle zafigiji predprodej
vstupenek, organizuji jednodenni i vicedenni z3jegddle gani zdkaznik do ciziny
I tuzemska. Mezi populagsi cestovnich kancefé ve Znojne¢ radime Framo, Inter

Znojemia a zastoupené pay Cedok a CK Fisher. [26]

4.4.3.2 Mistni informeéni turisticka centra

Turisticka centra p#&tmezi dilezita mista kazdé destinace. Mnoho turteferuje
tato mista k inspiraci nawst praw celé destinace. [4] Turisticka centra se nachéaze
ve vyznamgijSich stediscich jako je &sto Znojmo, Vranov nad Dyji. B&tske informani
centrum v Moravském Kruml@vposkytuje informace o destinaci a jejim zazemisba
mistnimi inform&nimi centry @isobicich v obcich Vitové, Miroslav, Hnanice, Bohunice,
BozZice, Prosindice, HruSovany nad JeviSovkou byva¢itsinou sodasti obecnichiada.
Tudiz Ize pedpokladat, Ze neposkytuji dostaté informace. VSechny centra propaguji a
podporuji prodej destinace formou osobniho stylaglerainim provozu nebo propagaci
na webovych strankdch. Poskytuji informace o twekgth zajimavostech regionu,
0 ubytovacich a stravovacichizeni, o kulturnich, spatenskych a sportovnich akci,
o rekregnich moznostech. Dale zprtmtkovava prodej fwodai, map, cyklomap,
turistickych publikaci, videokazet, aj.. Snazi sa&bizet i dopikové sluzby naiiklad
kopirovani, faxova sluzba, informace o dopravnfmbjenich aj. [26]

4.4.3.3 Sportov&rekre&ni zaizeni

Jednim z hlavnichptinosi pro rozvoj cestovniho ruchu slouzi tudist
na Znojemsku trzna sportovni a rekréai zdizeni. Ve ¥tSiné obci jsou umisha
fotbalova Hist¢ s vicedelovym vyzZitim. Vyjimkou nebyvaji ani vybudovanénigoveé ¢i
volejbalové kurty. Msto Znojmo ma k dispozici hokejovy stadion. Mnohdstmich

obyvatel i mimongstskych piznivch ma zajem &astnit se hokejovych utkani, zajeimt je
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umozreén i soukromy pronajem ledové plochy. Dale se éstech i gkterych obcich se
skytd moznost vyuzitiffrodniho nebo ugle vytvareného koupaligt

Nemalou mirou na Znojemskuigpivaji letni aredly Vranovskéighrada, Bitov,
Vyrovicka a JeviSovickaighrada, které disponuji Sirokou nabidkou letnihortspniho
vyziti se zakladnimi i dopkovymi sluzbami. Uspokojeni na¢sniki ve zmiovanych
rekreg&nich zdizenich je hlavni podporou v rozvoji cestovnihohwcTyto aredly byly
budovany pedevsSim fi fece Dyji v zapadni oblasti okresu podél hranic koRakem
jiznim snérem, @i fece JeviSovce v severo-zapadni oblasti okresilofa 7] [26]

Krajina a progstedi okresu se ffmo nabizi k vyuziti hipoturistiky. K jejimu
provozovani jsou k dispozici vhodnéizani i oznaéené stezky v blizkosti obce Hnanice.

Ve wtSich obcich a #stech naleznou své uplam fitnesscentra, posilovny a
sportovni kluby, které nabizeji sportovni vyzitbmasti celého spektra sportovnich Kurz
dle sestavenych progr@mNa Uzemi Znojemska se nachazekalik kuzelen, tenisovych
kurtd, k dispozici jak mistnim a@anim, tak i turistm. V byvalém vojenském prostoru
mezi obcemi BoZzice a Borotice je mozno vyuzit gafiavého Kste. [43]

Vzhledem k obvykle ndfznivym srghovym podminkam neni ly#ska turistika
piilis rozStena. Pokud vhodné podminky nastanou, vyhrazenytqorpso lEZzkare byva
mezi Hradi&m, Citonicemi a MaSovicemi, cesta na Kwalstolec a ze Znojma na
Sealsfieldv kamen a do Trauznického adoli.

DalSim ginosem regionu Znojemska se stal sport¢visiTéSeticich, jedna se
o golfovy areal Kralovska vinice nachazejici se alénobci vzdalené 10 km od Znojma
smérem na Moravsky Krumlov. K dispozici je 14 odpdlisPutting Green a cimé
bankery, v celém aredlu se nachazi dviotbalové hst¢ a dva antukové kurty na tenis,
volejbal a nohejbal. Naw8tnikim je k dispozici restaurace s terasou, klubovndRiQP

SHOP s golfovymi pgebami a pj¢ovna golfovych holi a nika. [44]

4.4.3.4 Kulturg-spol&enska z&zeni

Kulturné-spol&enské zazitky ve #stt Znojme zaji¥'uji Méstské divadlo s hojnosti
divadelnich pedstaveni po cely rok, které si buduji regionalgznam diky konani
hudebniho festivalu, jehoz na¥énost se rok od roku zvySuje. &to nabizi #kolik
malych galerii a vystavnich mistnosti zldédnuti vystavovanych expozic
i v Jihomoravském muzeu. Kulturni vyZiti mistnihgzramu nabizi i kina ve Znojm
Moravském Krumlow, letni kino v Miroslavi a ve Visovém. V zamek v Moravském

Krumlove je také dlezitym kulturnim z&zenim v konani mezinarodni hudebni festival
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tiinacti mest ,,Concentus Moraviae“. Pro &&rni zabavy na venkéwslouzi kulturni domy
v témei kazdé obci. Ve gstech Miroslav, Moravsky Krumlov, Znojmo se nachd&#olik
clubi a diskoték, které majietSsinou nizkou kapacitu. [26]

4.5 Vyhodnoceni analyzy primarni a sekundarni nabikly

Prinosem pro destinaci je jeji geograficka polohar&thraje podstatnou roli pro
rozvoj cestovniho ruchu. Oblast je diky niZzinatépayrchu vhodna k ¢stovani vinné
révy, ¢imz si oblast zajifije neustaly zdjem. Nemalatésti se na populatitregionu
podepisuji  pirodni krasy Narodniho parku Podyjiti Bpropagaci je vSak nutné mit
na pandti vyjimecnost této krajiny a z ni plynouci nutnost toto Uzehranit.

Klimatické podminky souvisi s letni sezonnosti oegi, obvykle kéten aZijen, kdy
se nejvice rozviji cestovni ruch v destinaci. Fyiegkulturné-historické zazemi v regionu
Znojemska ginasi nabidkou zazitkv celé oblasti. Je vSak nutn&asdt jednotlivych obci a
meést na napray a rekonstrukcich zchatralych staveb zetemi z minulého rezimu a dob
valetnych. Historické bohatstvi postraddegevsim mezinarodni vyznam, nefiénem
zadného sstoveho ddictvi nebo uznan jinym mezinarodnim vyznamem. Chytie
dostaténa infrastruktura v pod@bnevhodného stavu mistnich pozemnich komunikaci,
nedostaténé i wWtSinou v nedbalém stavu parkavig jednotlivych historickych objekt
Turisté objekit byvaji ubytovani v rekreéaich stediscich. Ty maji odpovidajici potencial
k rozvoji cestovniho ruchuipprehradach a vodnich plochadbasto viak neodpovidaji
dostaténé kvali€ z hlediska vybaveni nebo poskytovanych sluzeb zakladnich tak
dophkovych. Oblast trpi nedostatkerilpZitosti v zimni sezan

NejvhodrjSi nabidkou zaujima vidistvi v celé destinaci. Tradice vilstvi ma
vybudovany potencial, ktery je propojen &olika dalSimi aktivitami, jako je cyklistika
spojena s ochutnavkou znojemskych vitiirquni krasy formou vinic nebo historicka
nabidka sklepnich prostor k shlédnuti. \fstai icyklistika ma vytvéeny vynikajici
podporu prodeje na Znojemsku, nedostava se vSakmati po celém okresgquevsim
v oblastech mimo &st.

4.6 Analyza po¥eb a pozadavk navs€vniku
4.6.1 Vyuziti sekundarnich inforréraich zdrofi

K analyze pdeb a pozadawk navStvnika je nezbytné vyuzit marketingového

vyzkumu. Vyzkum je nezbytnou a vditém ohledu nejvyznan®si sokasti marketingu
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destinace. Zakladnimi fazemi vyzkumuistavaji identifikace a definice problému,
prizkum inform&nich zdrofi, které jsou v dané chvili k dispozici, stanoveykumného
planu, sbr dat, analyza dat a prezentace vysiedizkumu. Metody stru dal Ize rozdlit

na ti oblasti — pozorovani, gb sekundarnich dat a &bdat primarnich. Ze sekundarnich
informatnich zdrofi bylo ¢erpano g tvorb¢ primarni a sekundarni nabidky cestovniho
ruchu. Vrozsahlé meé byly vyuZity odborné publikace, data ze Statisih (radi,
denniho tisku i internetu. [7]

4.6.2 Dotaznikovy fizkum

V analyze pdeb a pozadavk navsévniku byla vybrana metoda eni pomoci
dotaznikového pizkumu. Uspsnost destinace cestovniho ruchu na trhu zavisi na
schopnosti analyzovat chovani aé&my v potebach a pozadavcich jak gaanych, tak i
potencionalnich nav8tnika. Dotaznikovy piizkum byl vyuZit jako priméarni inforntai
zdroj, ktery obsahuje nezbytna data k odhaleriepcd pozadavknavsevnika Znojemska.
Seteni chovani nav&tnika probihalo na cyklostezkachekolika odlisnych mist. &mito
byla mésta Znojmo, Moravsky Krumlov, Miroslav a Vranov nBgji, rekre&ni zaizeni
Vranovskad plaz a Vyrovicka tphrada, kde je velkd koncentrace turistCilem
dotaznikového pizkumu bylo zjistit spokojenost v destinaci, jakd gélka pobytu,
informovanost v destinaci arfipadné navrhy ke zlepSeni na cyklostezkachildiFa 10]
Subjekti bylo osloveno &kolik, pouze 123 vSak bylo ochotno spoluprade yyplnéni
vzorki. Neochota a nevlidnostiad ndv&tvnika velice zkomplikovala gizkum.

Z grafu 1 zobrazujici vysledky z otazky 1 je patrbe destinaci nav8tuje nej\&tsi
procento navsvnika z Jihomoravského kraje. Cely kraj ma podobnouksiru Zivota a
jejich vzdalenost je kratka, proto zde turisté kspiosvé poteby a poZzadavky. Zahrami
turisté cestuji do destinacéepleviim z Rakouska diky dobré poloze a moZnostiytdv
nakup i vyuziti kvalitnich sluZzeb. DalSi nerezidenti pazeli ze Slovenské republiky,
zejména z Bratislavy a Tréima. Cilem jejich cesty se staléedevsim cykloturistika nebo
pouha nav$wva jinych regiofi se zastavkou na Znojemsku.Vysoky podil néwgika
zaujimaji obyvatelé Prahy ar8taieského kraje, ke sem cestuji fevazre kvali tradici
vinarstvi i prirodnim atraktivitam Narodniho parku Podyji. Titdiekti pati mezi

viN s

za cykloturistikou.
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Graf 1

Odkud pochazite?
011,4%

m48,8%

@ Jihomoravsky kraj
B Zahrangni turisté

O Praha a Sedatesko
O Ostatni tuzemci

m20,3%

Zdroj: Vlastni Seten
Druhym grafem je zobrazen druh dopravy do destin@&mstovani vlastni dopravou je
nejvice roz&eno, byva v3ak spojeno hned&alika nevyhodami. Destinace jégplnitna
hustym provozem a chybi parkovaci mista. Lokalieisponuje dobrou Zeleznii a

autobusovou dostupnosti.

Graf 2 Doprava do regionu

013,0%
W 14,6% @ osobnim automobilem

B viakem
J autobusem

072,4%

Zdroj: Vlastni Seten
Na grafu 3 jsou zobrazeny druhy ubytovani po dolobyfi navstvnika destinace.
Cyklisté preferuji pevazr campingy, aby vynaloZili nejnizSi ndklady na ulwgoi.
Ubytovani v hotelu voli fevazre navstvnici z Prahy, Sedateského kraje a zahr&nich
turisti, které motivuje navdva zmirného kulturg-historického i pirodniho bohatstvi.
Tito narangjsi turisté zpravidla pozaduji vyssi kvalitu sluzéloytovani u patel ¢i rodiny
voli ti navsévnici, co se v destinaci zdrzuji jen malo dni zgtvdo dvou noci, fxemz

cilem cesty byva viriatvi a rekreace.
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Graf 3

Druh ubytovani v dobé pobytu

W9.8%
[10,6% [39,0% :
O v campingu
M v hotelu
013,09
O u rodiny
m 27.6% U u pratel
M nikde

Zdroj: vlastni Sdéeni

DalSi dotaz srroval na délku pobytu v destinaci. Jak jiz by#deno, nejvice turisttravi
¢as pouze se @wmi prenocovanimi, coz je malo pro nawéi celé destinace. Za vikend je
mozno navstivit jen zlomek toho, co lokalita nabZésto se nav&enici piesouvaji do
jinych destinaci, aby v kratkégasovém intervalu vifli co nejvice z celé Jizni Moravy.
Nicmeére, 33% se zdrzi v destinaci az sedm dni, coz jeydptedpoklad pro udrZeni si
stalé klientely po delSi dobu. Tito n&#tici se pohybuji fevazré v campech, rekrgaim
zaizeni a jeho bezprastni blizkosti. Zarfime-li se na tut@&ast turisti, plyne nutnost

vice upozornit na atrakce, které nebyvaji v dosahiiovanych stanovi’

Graf 4
Délka pobytu
01,6%
019,8% E0,0% E1-3 dny

M 4-7 dni
Ojeden den nebo mén
115 dni a vice
@ s-

B 32.5% 8-14 dn

056,1%

Zdroj: Vlastni Seten

Vysledek z grafu 5 nam ukazuje, Ze turisté ceslojoblasti ¥tSinou pouze z dopotani
znamych¢éi diky svym rodinnym gsluSnikim. Graf také wyisluje nepitomnost nabidek

z cestovnich kancefia kde by se turisté mohli nechat inspirovat.
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Graf 5

Rozhodnuti pro navSgvu na zaklads: I doporueni znamych

01,6% nebo pibuznych
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U reklamy v hromadnych
scElovacich prosedcich

0,
M 38,2% 0 58,5% O nabidka cestovni

kancelde

Zdroj: Vlastni Sateni
Navazujici graf 6 vysitluje informovanost turist o destinaci. Tégf z paitu dotdzanych
uvedlo 62%, Ze povaZuji informace o destinaci zstaténé a 33,30 oznailo informace
jako ne zcela dostateé. Jen opravdu malé procento dotazovanych bylorostp
spokojeno s informovanosti o mistJe teba se zamyslet nad zlepSenim, protoze

informovanost o destinaci je zdklademikgkani turisti a zvysit podil navstnosti.

Graf 6

Informace o destinaci

0.0% =4,9%
0o,0%

B vycerpavajici

B dostaténée

Ll ne zcela dostateé
m61,8% [l nedostatené

Zdroj: Vlastni Sateni
S podobnym problémem se potykdme v oblasti &mia pro cykloturisty v regionu.
Funguje zde sgizna&eni dewenymi panely, které jsou instalovany dkterych obcich. Na
tabulich je zndzogma mapa krajiny s nazvy obci. o tabuli je vSak nedosigici a chybi
v nich zakladni uUdaje o poskytovanych sluzbach alioklavre ziad ubytovacich i

stravovacich moznosti.
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Graf 7

Oznageni pro cykloturisty je:

022,8% B138%

O dostaténé
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O zcela nedostat@é

M 63,4%

Zdroj: Vlastni Sateni
V dotaznikovém S&ni byla poloZzena otazka, zda by dotazovani podalih na zlepSeni
stavaji situace informovanosti. 52 dotazovanychl28 nepodalo Zzadny navrh, zakn
vSak navrhy ohledh chykgjiciho znd&eni na cyklostezkach a zlepSeni kvality povrchu
cyklostezek. V #kterych oblastech Znojemska je nedostiaéepokryti GPS navigac#
mobilnich siti, proto se turisté dozaduji zlepStaké v této oblasti. Zmémé navrhy
pochazi od nakméjSich turisti, kteri Zadaji naprostou kvalitu a standard modernich
technologii. Podétnym navrhem bylo pouZzivani nebo vyteaoi reklamy a propagace
v mediich a internetu. Reklama sice jiZz existuje,mavdpodobré dosud neoslovila tolik
turisti, jak se dekavalo.
Jednou z vyjiménych atrakci je moznost navgy cyklostezek spojenych s ochutnavkami
vin od mistnich ving, predevdim s podporou firmy Znovin Znojmo se sidleBato.
Jako piklad lze uvést vy3e zimdbvanou vinici Sobes, kde se nachazi stanek s touto
ochutnavkou. Turisté se zde zastavi a mohou &@upd u sklenky znojemského vina.
V Seteni 52% turist nevyuZiva moznost ochutnavek vin. Lze to spojitsskvalenym
zakazem jizdy na kole po poziti alkoholu%48yklisti vSak zakaz od vyuZziti ochutnavek
neodradi.
Typologie navaivniki Znojemska ukazuje, Ze neéfgi ¢ast dotazovanych se pohybuje od
30 do 50 roku ¥ku. Co se ve vadani tye 85 @astniki m¢lo stedoskolské vzilani a 31
vzklani vysokoskolské. VSichni dotazovani byli natoliladSeni z destinace, Ze by
doporuili navsgvu svym znadmym. Pr&vfakt, Ze celé Uzemi zanecha dobry dojem, hraje
dulezitou roli v propagaci destinace.
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Graf ¢islo 8 ukazuje nazor dotazovanych na poskytovamébgla jejich kvalitu. Chovani
personalu a mistnich obyvatel, vybavenost sportbvrstravovacich i ubytovacichizzeni

bylo hodnoceno nasledo¥nHojnost a vybavenost stravovacichiizani je na dobré Urovni
a WtSina tazanych byla spokojena. VSak ubytovadizeai trpi nedostatkem kapacity,

piedevsim v letni sezéna proto byly tyto sluzby hodnoceny negativn

Graf 8
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Zdroj: vlastni Seen
Na grafu 9 jsou znazogny Urovreé nabidky v regionu. Ré o rekteré pamatky je zcela

nevyhovujici, protoZze se nedostavaiigaych finagnich prostedki K jejich adrzlg,
piikladem je tomu zchatraly zamek v Utierch, ktery je ve stale nekditi rekonstrukci.
Podobnou situaci fiteme pozorovat u Louckého klastera ve Zroj@portovni vyZiti
chybi hlavi v podolg krytych sportovnich Zé&eni. Obchodni vybavenost vestech se
dotazovanym jevi @mérnou aZz nedostajici, protoZze se zde stale raz§i viethamské
kamenné obchody, které&tginé navstvnika nevyhovuji. Kulturni vyziti skyta hojnou
moznost v fipadt veternich zdbav. V mimoastskych oblastech vSak spadad do
praimérného hodnoceni. Diky vhodné geografické polozéikranii jsou moznosti vylét
do okoli vyborné. Objevuje se zde vSak opakovargblgm informovanosti, tentokrat
v podol sluzeb Informanich center, &oliv téchto sluzeb turistéim dam vice vyuzivaiji.
Dopravni dostupnost v regionu je velicépgrna az nedostaijici, je to dano o kvalitou

mistnich pozemnich komunikaci a neexistenci obéhvafiméstskych oblastech, z toho
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vyplyva husty dopravni provoz v letnichésicich. Kvalita zZivotniho pro&tdi se odrazi

v dobrém stavu chr&ného Uzemi Narodniho parku Podyji.

Graf 9

Uroven nabidky v regionu
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Zdroj:vlastni Seaeni
Na dotaz co zanechalo né&Si dojem odpovidala¢iSina, dle pedpokladu, pekrasna
krajina gedevSim Narodniho parku Podyji. T&énkazdy je uchvacen mnohostitdesinic
a také poli s urodami zewelskych plodin. VSichni dotazovani navic obdivoualiturne-
historické i spol&enské vlastnictvi destinace jako jsou hrady, zgrtdghnické pamatky a
jiné pozoruhodnosti.
Naopak na otazku co jim v destinaci chybi odpovidgice tiznorod, dle jejich osobnich
potreb, gani a také podle oblasti, kde se pohybovali nejvNej&tSim problémem
shledali stav mistnich pozemnich komunikaci a nedalé infrastruktury v celé lokalit
VétSina turist prijela osobnim automobilem, tudiz se s timto proldgmnsetkavali velmi
casto. Z vlastni dopravy plynuly dalSi nedostatkizky patet parkovacich mist, éenych
jak pro automobily, tak i pro kola. Jednim z ddiSproblénii je nedostatek sportovnich
zarizeni v destinaci. Jde o probléniegdevSim s vybavenim jiz existujicichiiza&nich,
obvykle také chybi moZnost sportovniho vyziti vtoe&sn paasi. Pro mladsi skové
skupiny je nedostatkem nizka nabidka diskaiékocnich kluhi. Cyklisté si stzovali na

ne@ilis hojny p@&et odp@inkovych mist na trasach.
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4.6.3 Motivace navsvnika

e

Nejdalezit¢jSi faktor z pohledu chovani nagghika v destinaci je motivace. Motiv
je poteba na utitém stupni naléhavosti, ktera vyvolava usili nagepokojeni. Znojemsko
uspokoji zakladni fyziologické p@by navtvniki, proto se mze pokusit uspokojit
potreby vyuzivanim primérni a sekundarni nabidky.[7] Rtejemsku jsou to nabidky
kulturné-historickych atraktivit ve st Znojmé v pogredi stojici rotunda svaté Kaitey,
ktera je ojedidlou pamatkou v oblasti. Nemalou s$asti motivaci je Muchova slovanska
epopej na zamku v Moravském Krumégwktera nabira natdezitosti. Nasleduji firodni
Ukaz Narodniho parku Podyji spojené s vyhlidkamitelu Dyji. Pozadavky turiét
uspokoji také vinice. Cyklostezky ¢etre téch, které jsou spojené s ochutnavkou
znojemskych vin od mistnich vifia jsou nedilnou sausti motivénich faktof

navsevnika.

4.6.4 Segmentace trhu n&ustika

Dle analyzy pomoci dotaznikovéhotpkumu je patrné, Ze destinace Znojemsko
muze byt atraktivni pro vSechnygkoveé skupiny navsvniki. Nejwtsi frekvence turist je
ve wkové kategorii mezi 30-40, pobyty preferuji ve ski#gh a rodinach. Destinace
oslovuje pevazrt tuzemské navéiniky, ktei cestuji pra¥ do tohoto regionu za rekreaci
se sportovnim vyzitim¢i za historickymi a frodnimi atraktivitami. Ze zahrafiich
turista tvori hlavni segment navdmnici predevsim ze Slovenské republiky a Rakouska.
Mezi sokasnymi destinacemi existuje velka konkurence. Rrbd&u oblast je nutnosti,
aby co nejlépe poznala nejen névaiky, jejich poteby a pozadavky, ale i své moznosti,
piilezitosti i ohroZeni, které trh skytd. V této smlosti by bylo vhodnym uskuteeni
analyzy vnitniho prostedi i vrgjSiho okoli destinace. [4]

4.7 Vyhodnoceni analyzy nabidky cestovniho ruchu na

Znojemsku

Pfi zameteni na cestovni ruch byla destinace z dotaznikovgteni v celkovém
pohledu jejich navsvnika shledana jako velice vhodnou, jak dokazuji i jetivé® analyzy
nabidek. Region ma co nabidnout jiz v&miné dob, je vSak pdeba se dale rozvijet a
pomoci dalSimu flivu turista touzicich po nav&vach Jizni Moravy. Z fizkumu vyplyva,
Ze turisté berou Jizni Moravu jako celek a zvolidvStveé vSechny jeji oblasti najednou.
Z toho se da usoudit, Ze stravi jen zlondaku pra¥ v destinaci Znojemska. Jdildzité
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navstvniky zaujmout a ukazat krasy Narodniho parku, ykjer opravdu unikatni svou
rozmanitou pirodou. Nabidka kultuga historickych atraktivit mé takéutezity vyznam
v navsevnosti destinace. A to hlagnz divodu pestré nabidky hradzamk a jinych
historickych budovi zarizeni.

ProtoZze navgvnost regionu neni takova jakou by se zasloualijezitym ukolem
Znojemska zaujmout vSechny nawgtiky, je nutné zagfit se hlavi na ty potencionalni.
Z dotaznikového izkumu lze usuzovat, Ze nawdiky laka nejvice cykloturistika,
piirodni krasy, kultur&historicky potencial a nabidky ta&jgich vin. Turisté nejsou vSak o
existenci a vSech moznostech zcela informovani.ugeh ani v ramci nabidek cestovnich
kanceldi a turistickych informénich center, kterérejmeé nefunguji spravnym Zgobem.
M¢ély by se zandtit na agroturistiku a nabizekiplusné batiky. Podrtnym navrhem pro
cestovni kanceté je vytvdeni noveho produktu, ktery by seimpo tykal navsivy
hospodéskych staventi farem s moznosti ukazekanych situaci venkovského Zivota.

Uzemni analyza nam ukazuje, Ze Znojemsko pokrgsinu Gzemi venkov. Mohl
by proto hrat dlezitou roli vrozvoji agroturistiky, ktera neni rggionu dostata¢
rozvinuta. Agroturistika je moderni trend volajfm tradicich, folkloru a ukazkach Zivota
z dob minulych. Dovolena na venkowzna&uje zazitek, ktery laka jak rot# s dtmi tak
i skupiny turist. Jak rezident tak i nerezident rad navsje destinaci zadelem poznat
tradice, zvyky, folklor i historii, proto by Zivata venko¢ mohl byt vybornou mozZnosti
k realizaci agroturistiky. K jejimu vyt¥eni je poteba zajistit zakladni pigby turisti a ty
muze destinace splnit. Kazda vesnice disponuje fadksy, jak krajinou s vinicemi, lesy,
loukami, chovem domacich i cizokrajnych iatj tak i zékladnimi sluzbami. Tém
v kazdé obci na Znojemsku se nachazi hosjs&dastaveni, které obvykle chatra, a proto
by mohlo slouzit prav k iCelam vytvareni vhodnych ubytovacich iaeni. Spojeni
cyklistiky, agroturistiky a tradice virtstvi by vedlo k poznani znojemského venkova a
uspokojeni pdeb a pozadavk navstvnika. Tradice vinéstvi ma vybudovanou tradici-
diky ni je 0 oblasti hojné mnozstvi vinnydhtek, ¢asté gstovani vina i tradni vinné
sklepy, coz vybizi fimo k prohlidkam. Vina obvykle maji ve vlastnictvi sklipek, kde
vyrabi kvalitni vina typickd svou oiftou, kvalitou, archivaci, ffvlastkem a
charakteristikou pro zdejSi oblast. Ti, co vlashuspodéské staveni, by mohli také
podpdit agroturistiku tim, Ze navdtnikam ukazi pravy Zivot ngeskéméi znojemském
venkow. Stravovani by turisté &h zajiSténo na statcickii mistnich nabidek pohostinstvi
vychazejiciho z moravského jidelkii a kulindgskych specialit jako jsou znojemska

ros€na, moravsky vrabec, a neopomenutelnym zazitkemn e dosud zachovaneé
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zabijakoveé hody. Zde by se mohli turistécastnit celého procesu zaldkg a ochutnat tak
speciality domaci kuchyn jako jsou jitrnice, jelita, ti&enky, Skvarky, polévky a jiné
chutné pokrmy. K zab&vpies den se nabizi vyiky po okoli na cyklistickych stezkach,
které jsou na dohledijpodnich i kultumrhistorickych kras. Dle analyzy celé
oblasti by se lokalizace agroturistiky sdeslila redevsSim na severovychodni oblast, a to
do okoli Miroslavi a Moravského Krumlova, kde s¢kéagame jak s nedostatkentiiljvu
turista, tak i nemoZnosti ubytovacich i stravovacich,reepak s vybornymi podminkami
praw pro agroturistiku z nabidkytppody a mnozstvi cyklostezek, které potipgportovni
VyZiti.

K doplreni nabidky agroturistiky p#t bezpochyb&é ekofarmy. Diky rozvinutému
zemedgélstvi se v regionu nabizi moZnost vybudovani elafarkteré by fispély i v oblasti
ochrany Zzivotniho prostdi. Chov domacich zwt a vytvdéieni produkli z nich, by
nalakalo turisty prav z divodia ukazek celé vyroby. VSe by saniepr¢ bylo doplréno
ochutnavkou i naslednym prodejem vyrahttislusné farmy. ¥sina produki pati mezi
velmi zdravé a dopotiované Iéké. Farma skytd také moznostiad vyjizdk na konich,
bezpeny kontakt s ostatnimi ztdty na farnd, ktery by upednostnili rodie s @tmi
pievazre z méstskych oblasti. &ry je mozné si zZjfiemnit grilovanim, posezenim
u tdborového ohiha zpivanim tdborovych pisni. Agroturistiku v komdsi s ekofarmami
by bylo mozno nabidnout do Skol, jak zakladnichitakednich. Celé prostdi je velice
pros@Esné pro ¢ti a touto nabidkou by poznaly cely Zivot na venkosowastré posilily
své zdravi a oprostily se stereotypniho Zivota levienich obrazovek a gadacove
techniky.

Jako velkym problémem regionu je nedostaéecelkova informovanost z pohfed
dotazovanych turiét Je pateba zrealizovat vetSi propagaci na veletrzich gagto ruchu
v jednotlivych nabidkach, navrhnout vhodnou medi@iropagaci a zajistit&Si podporu
ve spojeni s agenturou CzechTourism, aby také wvifyled region nejen o oblasti
cykloturistiky.

Dulezitou sloZkou tohoto kolahu je dobra komunikace mezi jednotlivymi subjekty
v oblasti cestovniho ruchu. Jevi se miziva spolegrénezi provozovateli jednotlivych
zaizeni, objekty, cestovnimi kanc#&dani, turistickymi informanimi centry i obcemi.
Agroturistika m& moznost posilit region&larganiza&ni strukturu cestovniho ruchu, které
Ize zalozit pra¥ na informovanosti mezi jednotlivymi subjekty cesttho ruchu. Spolma

spoluprace, by vedla ke zlepSeni podpory cestovnitiou na Znojemsku.
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4.8 Analyza @grinosi a dopadi cestovniho ruchu na destinaci
4.8.1 Oblast ochrany Zivotniho priedi

Ochrana zivotniho prastdi v regionu je pogmné dalezitym faktorem, uvazime-li
piitomnost Narodniho parku a mnoZsty¥irpdnich pamatek i rezervaci. Proto parku byla
vytvorena ochranna zéna, kde jsou dana pravidla chovd$iganiki a pohyb je povolen
pouze po vyzngenych stezkach, aby nevznikly Skody na vzacnyirostth i ZivaiSnych
druzich v parku. Z globalniho hlediska je ekologi¢ualnim problémem. Jéeba dbat na
ostrahu ped moznym poskozovanim zivotniho predi cestovnim ruchem. Takovych
hrozeb je fteba se vyvarovat. Vregionu Znojemska se cyklisthypuji pouze
po vyznd@&enych trasach a nepoSkozujfirpdu. Je nutné vSak dbat jejich kontroly
piisluSnymi organy. A to nejen Zigbdu ,Ze pra¥ mistni obyvatelé maji zdjem na tom,
aby se jejich mistni okoli a domov neziséovaly. Projekt agroturistiky by svym
zpasobem pomohl i vadani navatvnika, aby si pirody vazili.Dale by ukazal, jaké krasy
piiroda umi ukazat, kdyz se k #oveék chova s Uctou.ilBvazi v letnich ngsicich se totiz

objevujecasté zn&steni vodnich ploch v regionu.

4.8.2 Sociala-kulturni oblast

Podstatny vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu nsédialni oblast. Ovlikuje
pracovni pilezitosti v regionu, zdravotnictvi, Skolstvi a éinPracovni podminky jsou
spojené s délkou pracovni doby, intenzitou pracacgvnim progedim, Urovni technické
vybavenosti, hygienou a bezpesti prace.[1] V regionu se objevuje Ubytek obglat to
vytvari negiznivou wkovou strukturu v mensSich obcicliepdzig. NejwetSim problémem
je prae vysoka nezagstnanost v mimowstskych oblastech, protoZze neni dostatek
piilezitosti k jejich zajid&ni. Problematickou oblasti je dostupnost rychléazdtnické
pomoci v rkterych ¢astech regionu. Obtiznost vyt&patna infrastruktura v destinaci
opét v mimomestkych oblastech. Projekt by mohl mit jisté probyémtéto oblasti.
Zdravotni stediska v malych obcich maji pouze v pracovnich dreenovenou otviraci
dobu, ¢asto Iék&é pouze dojizdi doéthto ordinaci a nepochazi ani z oblasti. Navrhnuty
projekt by n&l v této oblasti velké problémy a musela by se volrsicka pée zajistit.

4.8.3 Ekonomicka oblast

Ekonomické prosedi je velice vyznamné pro rozvoj cestovniho rughusmyslu

pozitivnim a negativnim ekonomickynistem, nezagstnanosti, inflace, stability &ny a
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arokové miry. [1] Nedostatek investic daizeni cestovniho ruchu a jeho rozvoje nastoluje
problém nedostatku fingnich prostedki k inovaci objekii cestovniho ruchu. Je nutno
ziskavat finatni prostedky od zahragnich investol, ne vSak Uplny prodej jako bylo
dosud v regionu zvykem. Uplnym prodejem v3ech dbjekregionu nize vést k Gpinému
podiizeni regionu zahraéni, zruSeni veSkerych domacich tradic a zvyklosti.

Nejvétsi problémy v regionu se tykaji Spatné, nekvaligghnicky stav silhich
komunikaci. Problém se odviji od rteggmi vlivu turisti celou destinaci. Nez&douci stav
regionalnich Zeleznnich trati, ktery je zastaraly a neddsiéci, ovliviiuje ekonomickou

oblast nedostatkem finamich prostedka k jejich napray.
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5. Zawer

Cestovni ruch na Znojemsku je veliade¥itym odwtvim. Je teba stale zdokonalovat
VYVOj a snazit se zattit na chylgjici ¢lanky, aby byly nabidky i sluzby ... dibfungujici
soudsti. Dochazi ktvokb novych navrh a probihd realizace mnoZstvi projekt
Znojemsko nmiZe vyuZzivat ,diky svoji poloze, partnerstvi a pmgpze strany sousedniho
Rakouska, a to nejen v ramci cestovniho ruchu

Cilem bakal&ské prace byla analyza slozek primarni a sekundhainidky cestovniho
ruchu na Znojemsku. fPanalyzovani se ukazala jedémest této oblasti, neni mnoho
regioni, které se mohou pysnit takovou rozmanitosti kygjstrukturou chramich tzemi
a mnozstvim lesnich ploch na s#ajedné, tak i kvalitou orné dgly a rozlehlosti
odraidovych vinic. BohuZel, ne vSen¥ippdnim krasam se dostava takové pozornosti a
p&e, jakou by si pravem zaslouzily. A v neposletht prispivaji k atraktivnosti Uzemi
také kulturg- historicka mista. S@astré s jejich mnozstvim se vSak objevuje problém
jejich udrzby. Ztoho plyne, Ze pouzéast historickych paméatek je v dostaie
vyhovujicim stavu, aby bylafistupna turistm v celé své krase.

Znojemsko navévuji nejen turisté £eské republiky, ale i vysoké procento zahtafth

navsevnika. Cilem jejich ndv&yv byva cykloturistika, vingstvi, kulturni a pirodni krasy.
Regionem prochazi velké mnoZstvi cyklostezek, @Xglmi ginosné. Diky nim je v
regionu vysoka frekvence tunistprevazr v letnich mgsicich.

Vinaistvi, jako tradini na Znojemsku, igjima c¢ast rozvoje cestovniho ruchu.
DuleZitou roli v podpge turistiky hraje spolsost , Znovin Znojmo se sidlem v Satpv
také diky které se @te okres pySnit mnozstvim tradich, dolse spravovanych a
udrZzovanych vinnych sklifk jejichz pohostinnost ziskava na poputattturisti z mnoha
zemi.

K analyze pdeb a pozZadawk navStvnikia bylo treba vyuZit dotaznikového
prizkumu, diky kterému bylo mozno vyhodnotit chovamiéaory turisi. Po vyhodnoceni
Seteni a zanalyzovani destinace Znojemska vybizi whogotencial k rozvoiji
agroturistiky. Agroturistika by ukazala Zivot naggemském venkovu, nabidla byiglusny
jidelnicek, vyuZila prostor krajiny, ukdzala chov domactsfirat a to vSe pro zdjemce o
agroturistiku ¥etns rodin s @tmi. Agroturistika ma potencial k spéleemu dopiovani se
s cykloturistikou i tradici vinitvi. RozSiovani venkovskych oblasti povede kjeho

znovuzrozeni k obn@va zivoe.
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6. Summary

Tourism is one of the most important branchess Ifhecessary to improve its
development all the time and concentrate upon ngssffers and services for the clients.
Promoting and realizing new perspetive projects ldiaireate better conditions for the
guests” activities in our region. Due to its lo@mat Znojmo region can make use of not
only its natural beauties, but, as a neighboukwdtria, it is supported by this country as
well. The mutual partnership is useful for both wminies and the cooperation doesn’t
include only tourism.

The aim of my bachelor work was the analysis of thebo some mistélenu)
components comprising primary and secondary of@ertourism in Znojmo region.

Analysing the region, | realized its uniqguenedseré aren’t many regions, which
can be proud of so many varieties of landscape, n#tional park Podyji is known for its
beautiful woods, protected insects and rare plarfthe quality of fertile lands and the
extention of vineyards are also worth our attentidnfortunately, not all natural beauties
are under sufficient care. And last but not Idasts mention some cultural historical
places which attract visitors™ attention. At themsatime, there’s a problem with the
quantity of damaged sights and their renovatiomnggquently, only a part of historical
sights can be presented in top conditions. Znojegion is visited not only by inlanders,
but also by a high percentage of foreigners. Time ai their visits is usually cycling,
winetourism, culture and natural beauties.

Lots of cycling tracks lead through Znojmo regiamich brings many advantages Thanks
to the cycling tracks, there are always lots ofrigig, mainly in summer seasons.
Vineculture, which has a long tradition in Znojmegion, largely contributes to the
development of tourism. An important role in sugjpw the development of Znojmo and
its surroundings is played by Znovin Znojmo, aevoompany with the seat in a nearby
village — Satov . The wine and its outstandingli(uas well as the quantity of well- kept
wine cellars, enjoy great popularity with foreigrutists from various countries.

A necessary condition for analysing the needs agdierements of visitors was using
an opinion poll — to be able to evaluate theirdsebr and opinions .
. After the evaluation of the investigation, themppeared a new chance for the
development of tourism in the region. The loaat@f Znojmo, its surroundings with

fertile fields and possibilities of creating smiaims, seem to be suitable for agrotourism.
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Agrotourism could show the life in the countryregional food and meals should
appear on the menu, farming, breeding the cattieadher things and activities common
for the local people could be interesting for tetgj especially for those living in bigger
towns.The programme should also include familieth whildren. Agrotourism, as a tourist
attraction,can be compared to cycling and the ticadiof vineculture. Making the counry

regions popular can lead to the renovation of trguifie.
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Priloha 1: Jihomoravsky kraj

Blansko
Emo-mésio Vyskow
Brno-venkov
il )]
Bieciay Hodonln
Zdroj: http://www.risy.cz/UserFiles/Image/Sdilen&®sy/okresy_jihmor_kraj.gif
Priloha 2: Venkovské obce v okresech Jihomoravského kraje
Tah. 2.4.1.1: Venkovské obce v okresech Jihomoravského kraje (k 31.12.2004)
Poiet abei Pocet obei  (Podet obyvatel . . Podil a!u}-':'atel
Olores cellem do 2000 vobcich do | Podil obei do | v obeich do
obyvatel | 2000 obywvatel [ 2000 obyvatel | 2000 obyvatel
Blansko 130 122 51 688 938 4810
Broo-mésto 1 { 0 0.0 0.0
Brno-venkov 162 141 7328 87.0 30.8
Bieclav 69 54 428 084 TB3 308
Hodonin B1 38 41 578 71,6 264
Vyikov 81 75 42 22 926 485
Znojmo 148 143 a4 449 96,6 6.4
Jihomoravsky kraj 672 503 336 250 88,2 209

Pramen: Www.czs0.c2

Priloha 3: Mikroregiony na Znojemsku
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Priloha 4: NP Podyji - rozdleni do ochrannych zon

A Sini_i
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Priloha 5: Rozdleni pidy v okrese
z toho v tom
Zemeé- - Nezemé-
Okres délska o zahrady, trvalé délska lesni vodni | Z@sta- )
pada |omaplda| ovocné travni pada véné ostatni
sady porosty pozemky| - plochy plochy
Znojmo 112 851] 103173 3804 2 861 50 842] 35200 3113 2199 10330

Zdroj: CSU

Piiloha 6: MaloploSn& chrama uzemi

NPR PR PP
Olres pocet nardst poém pocer narfst poém narfst poéra | celkem | vymérav
x (stav } + | zadmoky L, L .| za3roky za 3 roky olrese (ha)
31.12.2003) i 31.12.2003) - B
Blansko 3L 19 (1) - - 382y 19679
Brno - mésto - 8 1 1 30(1) 3266
Bruo - venkov 2 (L 17(3) 1 - 52(%) 11889
Bieclav 8 18 3 41 28783
Hodonin 4{ 15 - 13 5 37 (D 13167
Vyikev 1 11 3 13 - 28 1883
Znojmo - - - - 8 26 11 34 268.8
Jihomoravsloy kraj §116.3

Zdroj: Strategie Jihomoravského kraje 2006




Priloha 7: Potencial rekrami plochy
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Zdroj:Strategie Jihomoravského kraje 2

Priloha 8: Kapacita hromadnych ubytovacichizani
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Priloha 9: Ekonomicky podil pohostinstvi
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Priloha 10: Dotaznik
Cvkloturisté a navstévnici Znojma a jeho okoli

Mate-li chvili cas, prosim Vas o vypini tohoto dotazniku, jehoz vysledky budou slougit k
pracovani mé bakaigké prace. Bkuji vSem ochotnym navdinikim Znojma a feji hezky zbytek
pobytu v naSem krasnémestt. Tereza

1. Odkud pochdzite? (OKres, Stat)........coieieiie it e e e e e

2. Coje CIlem Vadi COSIY 2. .. it e e e e e e
3. Jakym zpisobem jste se dopravil(a) do naSeho regionu?
O autobusem
Q osobnim automobilem
o viakem
4. Kde jste ubytovan(a) po dobu pobytu?
Q vcampingu
a v hotelu
o u pratel
o urodiny
a nikde
5. Délka VaSeho pobytu:

a jeden den nebo mén

a 1-3dny
Q 4-7dni
a 8-14.dni

a 15dniavice
6. Jste v destinaci poprve?
Q ano
a ne
7. Pro navstvu Znojma a okoli jste se rozhodl(a) na zaklaél
vlastni zkuSenost
dopori&eni znamych nebaibuznych
nabidky cestovni kancet

reklamy v hromadnych gtbvacich prosedcich

O 0O 0O DO DO

jiné
8. Informace o destinaci, které jste rél(a) k dispozici, byly:
o vycerpavajici
O dostaténé
O ne zcela dostateé
a

nedostatené



9. Turisticka oznateni pro cykloturisty je ve mésté a okoli:
O dostaténé
O ne zcela dostateé
o zcela nedostateé

10. Mam nasledujici navrhy na zlepSeni situaceoblasti informaci pro cykloturisty:

11. Navstivili jste po dobu svého pobytu&které cyklostezky spojené s ochutnavkou
znojemskych
vin?

a ano
a ne

12. Oznd&te prosim spokojenosti nespokojenost s poskytovanymi sluzbami cestovniho

ruchu:
ano ne vybavenost ubytovacichiizzeni
ano ne vybavenost stravovacichizani
ano ne vybavenost sportovnichizaeni
ano ne chovani personalu a mistnich obyvatel

13. Doporite navsgvu svym znamym:
a ano
a ne

14. Co Vam v nasi destinaci chybi, pdp co byste znénil(a)?

15. Co Vas v naSem regionu nejvice zaujalo:

16. Ohodna’te prosim Urovai nabidky cestovniho ruchu v naSem regionu:

Faktor vyborné pramérné nevyhovujici

Kvalita Zivotniho prosedi

Dopravni dostupnost

Sluzby inform&nich center
a propagace

MozZnosti vylefi

Kulturni vyziti

Obchodni vybavenost

Sportovni vyZiti

P&e o historické pamatky

17. Osobni udaje:
Pohlavi: Zena muz
Vzdélani: zakladni sttedoSkolské vysokoskolské

VeEk: do 30 let do 55 let 55 a vice
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