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Na pogatku prace je struéné zddvodnén vyznam zvoleného tématu a stanoveny cil, véetné
dilgich cild. Déle je vysvétlen metodicky postup. Zdroje pro praktickou &st byly ziskany
studiem internich materiald zkoumané firmy. Zde mohla byt stanovena vyzkumna otdzka.

Literdmi re3erSe je zpracovéna na standardni Urovni, s vyuZitim &eskych i cizojazyénych
zdroji, kniznich publikaci i dokumentd publikovanych online. Celkovy seznam 25 prameni
moh! byt del3i.

Studentka vhodné vybird jednotlivé dilgi analytické néstroje situa¢ni analyzy, jelikoz
kompletni situagni analyza by svym rozsahem vyznamné pfesdhla stanoveny rozsah
bakaldfské prace. Situaéni analyzu studentka zajimavou formou pfizptsobila pro oblast
nékupu. Riiznorodost zdroj se projevuje v pojmovém aparatu. Spise neZ v této praci uvedeni
~interni analyza®, se pouZiva pojem ,.analyza vnitintho prostiedi podniku®,

Neni jasné, prod je ve vy&tu &innosti Pfi popisu rozsahu nakupu jako podnikové funkce (s. 14)
vyuZit anglicky pojem finance and budget (pro& neni uveden &esky ekvivalent).

Prakticka &ast prace je uvedena charakteristikou zkoumangé firmy a dale nasleduji vysledky
Jednotlivych analyz, které studentka vybrala a pfedstavila v pfedchozich kapitolach.

Graf na obrazku 5 ma nejspi¥e nevhodné popsanou osu y. Lze pfedpokladat, Ze uvedens &isla
jsou v fadech stovek tisic a preklep je dan rozdilnym ozna&ovanim é&isel v angliéting a desting
a vychozim nastavenim MS Excel.

V tabulce 2 (s. 50) je krom& informaci o dodavatelich ldhvovych vin a parametrech dodavky i
zminka o tom, zda dodavatel vyhovuje. Zde Je s podivem, Ze studentka informaci ziskala
z internich material — musela tedy mit k dispozici vyloZené zaznamnik nakupéiho. Zaroven
se na s. 51 uvadi, Ze u vin k pravidelnému a védomému hodnoceni nedochazi, kritéria pro
vybér dodavatele nejsou specifikovana. Na zakladg této informace bych hodnoceni, zda
dodavatel vyhovuje, ¢&i nikoli, neodekaval.

Navrhy opatfeni pro firmu jsou pfevazng obsaZeny v kapitole 5, jak Ize dle nazvu této
kapitoly pfedpokladat, a dile téz v kapitole 6. Omezend kapacita dodavatele klobas je
v nasem pfipadé spie slabou strankou zkoumané firmy, nez hrozbou — firma nema Zajisténo
dostateéné zasobovani pro piipad otevfeni nové prodejny a tedy odekavaného zvydeni objemu
prodeje.

Studentka identifikovala slabé stranky stavajiciho fizeni nakupu, které se mohou vyznamnéji
projevit pfi nértistu objem@ nakupovaného zboi k dalfimu prodeji v souvislosti s planovanym
otevienim dal§i maloobchodni provozovny.

Préce je po formalni strince na pomé&mé dobré frovni. Pies veskerou snahu se studentka
nevyvarovala drobnych pieklepi — napfiklad:



— Chybi ¢arka pfed ,,a 0% (s. 7)

~ .J€ VyZita metoda komparace (s. 9)

- yvlivmistnias

— ve&toveé ekonomiky* (s. 21)...

— s...hodnoceni (...) faktord tykajici se ... (s. 23)

- »80% v3ech materidlovych slozek* (s. 28)

- ,Pred pfipravnd faze“ (s. 30)

— ... JSOU vybizeny jednotlivei, domacnosti.. (s. 39)
— Na strané 50 odskogila znacka % na dal3i stranku

~ »...nejvyznamné&j§i ze svych dodavatelf. ..« (s. 57)

Dile lze vytknout jesté t#i drobnosti:

— Cile se spiSe stanovuji, nez tvofi.

— Za ¢isly kapitol a podkapitol by nemgla byt te¢ka. V této praci je navic tedka udinéna za
¢isly nadpisu prvni a teti irovné, zatimeo u nadpisu druhé Grovné nikoli.

— Citagni norma je u jednoho zdroje mimé upravena — ,,V Praze: C.H.Beck, 2013“ (napt. s.
15,21, 22,27)

Pribéh zpracovani bakalafské prace poznamenalo odmitnuti spoluprace ze strany plvodn&
domluvené firmy a nutnost hledni nové firmy pro realizaci vyzkumu. Zde studentka projevila
patfiéné zaujeti pfi hledani nového objektu zkoumdni, které bylo nakonec Gspésné.

Prdci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnotit stupném vpborné v pFipadeé, Ze studentku
v pribéhu obhajoby uspokojive zodpovi ndsledujici otdzky:

Z jakych informaénich prament autorka vychézi pfi srovndni miry oblibenosti syrd ve Francii
av CR?

Co pfesn€ znamenaji oznadeni piivodu AOP a AOC, resp. v &em se tato dv& oznadeni 1ig?

Velké podniky nemohou ziskat AOC? Pokud ne, jak se vtomto pfipadé stanovuje hranice
velikosti podniku?

Podle jak¢ho kritéria &i jakym zplisobem byl vyéislen podil jednotlivych skupin v ramci
struktury nakupniho sortimentu (s. 34)? Podle poétu poloZek nebo podle podilu na celkové
hodnoté roénich nékupi?

VCR si skutedn& kaZdy podnikovy odbératel mée dohodnout délku splatnosti faktur
libovolné (s. 38)? Zadna omezeni neexistuji?

Co jsou ,,Jovna zafizeni® (s. 39)?

Jaky je v ramei SWOT rozdil mezi slabou strankou a hrozbou?
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