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1. Uvod

Cestovni ruch je vyznamny spéémsko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivce, tak i spotmosti® K jeho bodlivému rozvoji doslo zejména v druhé
polovire dvacatého stoleti. Z&na zpisobu Zivota obyvatel, prodluzovani jejich
volnéhocasu, zvySovani ekonomické uar@vobyvatel, koncentrace jonyslu vedouci
ke zhorSovani zivotniho prdetli, rozvoj vSech dridhdopravy a v neposledritad
globalizace a internacionalizace, to vSe jsou vymma faktory, které ispely
k obrovskémuistu cestovniho ruchu.

Cestovni ruch fedstavuje u nés i ve &¢ velmi dynamicky se rozvijejici segment
ekonomiky. Svym objemem trzeb g&di ve s¥té¢ na teti misto za petrochemicky a
automobilovy pimysl a roviéZz rozsahem za#stnanosti a tvorbou kvalitnich
pracovnich fileZitosti pati mezi nejvyznamsi ekonomicka odstvi.*®

Cestovni ruch ¥eské republice #h v roce 2006 miré vzristajici tendenci, i
pokud jde o devizovéifjmy. Zahranéni turisté zde utratili 113,1 mld.d<coz je naist
oproti roku 2005 o 1,1 %%

Ceska republika uz, obzvl&Spro evropské ze# neni novou a neobjevenou
destinaci, naopak novy pozvolny impulichéazi ze vzdalesgich zemi, jako jsoCina,
Jizni Korea, Ukrajina, Turecko, Litva a LotySska itlealnim mistem pro aktivni
turistiku, steji jako diky fiznorodosti a kvalit kulturnich a architektonickych paméatek
pro meéstskou a poznavaci turistiku, ale i pro pobyty zni&h ¢i u vodnich ploch.
Kombinace &chto faktofi v naSi zemi pak slouzi jako idealrfedpoklad destinace pro
kongresovou a incentivni turistikt?)

Davody navatvy regioni Ceské republiky jsou u zahrg&nich nav&vnika
vyrazrji zaméieny na poznani (48 %¢esi 14 %). Dalsim vyznamnymidodem
navstvy regionu je relaxaceCesi 16 %, zahratini 18 %), uCechi zdravi 19 % a
prace Cesi 15 %, zahradini 11 %). Pro 78 % zahramiich nav&vnika je v regionu
nejlakawjsi aktivitou poznavaci turistikaCesi 47 %). Domaci navdmnici se ve vyssi
mite neZ zahratihi zangiuji na pé o fyzickou a duSevni kondiciCesi 27 %,
zahranéni 10 %)*®

Jednim z nejatraktivsich turistickych regioi Ceské republiky jsou jizniechy.
Celkow je navstivilo 73 % populace v poslednici petech.



Soutasti regionu JizniCechy je i oblast Hluboka nad Vitavou, ktera je v
souwasnosti rozvijejicim se #stem, podporujici mistni podnikatelské aktivity se
Sirokou nabidkou kulturnich a sportovnichilgritosti, se zazemim, které uspokoji
kazdého navs8vnika - hotely, pensiony, kempy, chaty, ubytovanisaukromi, 40
restauraci, letni plovarna s toboganem, kryty basésaunou, moderni kino, otemeé i
kryté tenisové kurty, zimni stadion, baseballovgadyr jizdarna, golfovéilste, fitnes,
husta si cyklotras v okoli a cyklostezka déeskych Budjovic, vodni doprava, vodni
lyZovani, blizkeé leti& Hosin.

Hlavnim cilem bakai&ké prace je analyzovat slozky primarni a sekundéarn
nabidky cestovniho ruchu v zazemi Hluboké nad ‘dilabéle je stanoveno analyzovat
potteby a poZadavky nawdmiki a vyhodnotit pinosy a dopady cestovniho ruchu

v feSeném uzemi.



2. Literarni prehled

2.1. Definice cestovniho ruchu a nabidky cestovnilrachu

Cestovni ruch p#&tmezi vyznamné ekonomické a socialni jevycsmmé moderni
spol&nosti. Resré vymezit a definovat cestovni ruch je velmi obtizieminulych
letech bylo dinéno mnoho pokus o jednozné&ou definici, proto se v odborné
literature vyskytuji fizna, vicedsi mere vystizna vys¥tleni (Drobna, Moravkova, 2004).

Kazdora@né predstavuje cestovni ruch ne&fsi pohyb lidské populace za rekreaci,
poznanim a nap#mim vlastnich sin z prijemné dovolené. Je s&asti spatby a
zpisobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky \&ggh zemi. Ve sstovém neiitku
pati vedle obchodu s ropou a automobilovynirpyslem ke item nejétSim exportnim
odwtvim (Heskova, 2006).

UNWTO definuje cestovni ruch jakoipnost osoby, cestujici nargchodnou
dobu do mista mimo jeji¢liné Zivotni progedi (mimo misto bydlig), a to na dobu
kratSi, nez je stanovenajd&mz hlavni Gel jeji cesty je jiny nez vykonavani wldcné
¢innosti v navstiveném mist Maximalni délka pobytucini u mezinarodniho
cestovniho ruchu jeden rok, u doméciho cestovnitahu Sest gsiai. Vydéleéna
¢innost v navstiveném méshesmi byt zaloZena na trvalé&inprechodném pracovnim
pongru.

Publikace ,Technika sluzeb cestovniho ruchu® pgeisestovni ruch jako soubor
¢innosti zamifenych na uspokojovani feb souvisejicich s cestou a pobytem osob
mimo misto trvalého bydli&t zpravidla ve volnéntase, za &elem zotaveni, poznani,
spol&enského kontaktu, kulturnino a sportovniho vyZithzaiského I€eni a
pracovnich cest (OrieSka, 1999).

Cestovni ruch je v s@asnosti pedmétem zkoumani &kolika vednich disciplin,
nag. ekonomie, geografie, sociologie, psychologie, goediky, gipadré dalSich.
VSechny maji spoly prednet zkoumani — cestovni ruch, ale kazd@ni disciplina
ho zkouma ze svého pohledu a vlastnim metodologicaparatem. Cestovni ruch ma
tak interdisciplinarni charakter, kde vysledky jédwdni discipliny vyuzZivaji i jiné

veédni discipliny,¢imz obohacuji svoje poznani (Heskova, 2006).



Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci jéledita kvalitni nabidka, ktera je
schopna plédkat nav&vniky a nasled® uspokojit jejich patby a pozadavky
(Kiral"ova, 2003).

Nabidka je obeandefinovana jako souhrn zbozi a sluzeb, kteréjichtodavajici
realizovat na trhu, tedy i na trhu cestovniho ruchu

Nabidka v cestovnim ruchu je reprezentovana souohrn8ech komponett
nutnych k realizaci ¢asti na cestovnim ruchu a k napin acekavanych efekt Tuto
nabidku tvai atraktivity cilovych mist cestovniho ruchu a vybaost mist zZ@zenimi
cestovniho ruchu (Mala, 1999).

Za specifika nabidky v cestovnim ruchu lze pova¥ovaznorodost a
mnohostrannost nabidky co do charakteru a kvadikye@&niho prostoru a atraktivit, co
do vybavenosti mist ¥&zenimi cestovniho ruchu, co do charakteru a sirylktluzeb a
riznorodosti a mnohketnosti producefitsluzeb, vysokou miru komplexnosti sluzeb a
zbozi fzného charakteru, které se navzajem mohoundopt, ale i substituovat,
komplexni zabezgeni nabidky podnikatelskymi subjektyzného charakteru vyZzaduje
jejich vzajemnou spolupraci a propojenost, malawpost, nabidku v cestovnim ruchu
ma viadk svych segmeiit sezénni charakter a je zma zavisla na klimatickych
podminkéach.

Dominantni postaveni ve strukéunabidky maji sluzby, &hoz plynou dalSi
charakteristické rysy nabidky jako vysoka pohotovabidky k vykoim, sluzby nelze
produkovat do zasoby, nabidky v cestovnim ructsiljg podmirgna lidskym faktorem
a to jak vysokym podilem Zivé praceéi poskytovani sluzeb cestovniho ruchu, tak i
nutnou pitomnosti zakaznika tp jejich spotebs, vyrazny aspekt programového
zaneieni (Mala, 1999).

Nabidku cestovniho ruchu je mozné rd&idd na primarni a sekundarni.
Komponenty primarni nabidky cestovniho ruchu jsdwvéiejicimi podminkami pro
uspokojeni pdteb a pozadawk navSévnika destinace; struktura, rozmist a Urove
sekundarni nabidky cestovniho ruchu jeujicim faktorem vyuzitelnosti destinace pro
aktivity cestovniho ruchu.

Ob¢ dvé sowasti nabidky se integruji v cilovych mistech cestbu ruchu, ve
kterych se pak odehrava i konkrétni vztah mezidiahi a poptavkou (Mala, 1999).

Cilové misto musi mit vhodnytipodni a kulturni potencial pro cestovni ruch,
ktery se oznéuje i jako primarni nabidka. Potencial cestovnitchu neni v prostoru

rozmistny rovnongrné a s ohledem na svoji jedifmost mize mit mistni, regionalni,



celostatni az mezinarodni vyznam. Urgz naplnit cile Gasti na cestovnim ruchu.
Prostedkem k dosazZeni tohoto cile jgzmoroda infrastrukturni vybavenost, ktera se
ozna&uje jako sekundarni nabidka. Jde o podnikyizeai a instituce cestovniho ruchu,
které umo#uji navstvnikaim cilového mista fechod se ubytovat, stravovat a
vykonavat tizné rekreéni, sportovni, kulturni a jiné aktivity typické po@stovni ruch
(Heskova, 2006).

Primarni nabidka obsahuje vSechny faktory, ktehéediska své podstaty nemaji
piimy vztah k cestovnimu ruchu, ale svojtitazlivosti davaji cestovnimu ruchu
charakteristickou podobu (Malg, 1999).

Priméarni nabidka pak zahrnuje v podstatvé odliSné ¢asti a to, nabidku
piirodnich a kulturé historickych atraktivit, které jsou lokalizovanyistré vazany a
nedaji se femistit mimo misto svého vyskytu, zarévsou také kapacithomezeny,
nemohou se libovokhprizpisobovat poptavce, aniz by doSlo k jejich poSkozamale
nabidku organizovanych atraktivit, které maji vy$8iu @izptsobivosti poptavce a to
jak co do rozsahu, takasového a mistniho rozlozeni (Mala, 1999).

Sekundarni nabidka zahrnuje vSechny sluzby, ktew8i rbyt k dispozici pro
pouZziti v cestovnim ruchu (Mala, 1999).

Vybavenost mist cestovniho ruchu (sekundarni nabigk od primarni nabidky
odvozena a musi odpovidat charakteru atraktivit,se v daném misinachazeji. Na
druhé stratima sekundarni nabidka podstatySSi miru pruznostii¢i poptavce, které
se mize do uéité miry grizpasobovat. Proto se o tétdsti nabidky 8kdy hovai také
jako o dynamické&asti nabidky (Mala, 1999).

2.2. PoF¥eby a pozadavky navavnikia destinace

UspsSnost destinace cestovniho ruchu na trhu zavisschapnosti analyzovat
chovani a zmrny v potebach a pozadavcich jak sasnych, tak i potencialnich
navstévnikai a na zakladl vysledki uvedené analyzy stimulovatfipadré vytvaret
poptavku po destinaci, jejich produktovydadach ¢i jednotlivych komponentech
produktu (Kiral"ova, 2003).

V této souvislosti jefeba si polozit otazku ,Jak nawghici reaguji na izné
marketingové stimuly, které iwie destinace pouzit?“ Aby bylo mozné otazku

zodpowdét, je tfeba zkoumat chovani nad¥éhika (Kiral ova, 2003).



Mrivriw s

motivace. Motiv je pdeba na uiitém stupni naléhavosti, ktera vyvolava usili ng je
uspokojeni. Paeba je u¢domeny nebo newdomeny rozdil mezi existujicim a
pozadovanym psychickym nebo fyzickym stavem.iétmt, kteréclovek vnima a
uvédomuije si je, nazyvameggnim (Kiral ova, 2003).

Poteby (Eastniki cestovniho ruchu jsou uspokojovany jednak volngtaitky,
jimiz rozumime fisobeni vlastnosti rekré&@ho prostoru, jednak také hmotnymi statky
a uzitnymi efekty nehmotného charakteru. V ekon@gme systému trzniho
hospodéstvi umo#uje uspokojovani pétb &astniki cestovniho ruchu vyuzivani
zbozZré-pertznich vztak na trhu cestovniho ruchu (OrieSka, 1999).

Prostednictvim @asti na cestovnim ruchu se uspokojuji tzv. vySSirehy.

Z hlediska destinace cestovniho ruchu to znameeajsgch na trhu dosahne jen
v piipadt, Ze bude nabizet dostatek mnozstvi #anB uspokojovani fyziologickych
potteb nav&tvniki a zarové bude garantovat uspokojeni fadi jistoty (Kiral ova,
2003).

Uspokojeni pdeb se uskutgiuje pomoci nabidky cestovniho ruchu, a to
uspokojeni vysSich pib se uskutgiuje vyuzivanim primarni nabidky cestovniho
ruchu, uspokojeni fyziologickych peb prostednictvim sekundarni nabidky
(Kiral"ova, 2003).

2.3. Finosy a dopady cestovniho ruchu na destinaci

Pri kvalitnim managementu je cestovni ruchinpsem pro destinacii@devsim
v oblasti ochrany Zivotniho prdstli, social-kulturni a ekonomické oblasti (Kiral ova,
2003).

V oblasti ochrany Zivotniho prdsdi se cestovni ruch stdvad pro destinaci
piinosem, kdyZz jsouifjmy ze vstupného do narodnich parfeskyni apod. pouZzity na
financovani ochranyifrody, dag a poplatky pomahaji financovat ochraniirgunich
zdroj, prispiva k uznéniiezitosti ochrany Zivotniho prasdi véejnosti a k vychoy
mistnich obyvatel kjeho ochrgn disledkem atraktivity firodniho prosedi a
piirodnich zdra} pro cestovni ruch je vytveni narodnich patk ptirodnich rezervaci

apod.



Pozitivni pisobeni cestovniho ruchu v soci&kulturni oblasti se v destinaci
projevuje nafiklad vytv&enim pracovnich mist a podporou socialniho rozvoje,
pierozdlenim @ijmu, zmimovanim chudoby, coZ ma za nasledek posilovani kasnun
v destinaci, prosgednictvim kulturg-vychovné funkce cestovniho ruchu, kdy se lidé
kontaktuji a vnitné se navzajem obohacuji, vice si rozjima ztraceji pedsudky,
prostednictvim funkce cestovniho ruchu jako mirotvornéhnitele, zvySovanim
Zivotniho standardu mistnich obyvatel, kdy mohouziyat z#@izeni vybudovana pro
navstvniky destinace (Kiral ova, 2003).

V ekonomické oblasti je pozitivni viiv cestovnihochu na destinaci markantni
piedevSim ve zlepSeni platebni bilance statu fedsictvim aktivniho cestovniho
ruchu, prodiednictvim dani a poplatk které zvySuji fijmy do mistnich i do statniho
rozpcaitu, v oblasti podpory rozvoje malého aresiniho podnikani, ve zvySovani
zamestnanosti a v oblasti stimulovani investic do niigtfrastruktury.

Uloha managementu destinace je o tte#itsjsi, Ze rozvoj cestovniho ruchu ma
obvykle nejen pozitivni, ale i negativni dopady destinaci. Jde fipdevSim o vliv na
Zivotni prostedi, ekonomiku a socialrkulturni oblast destinace (Kiral ova, 2003).

Negativni dopad cestovniho ruchu na Zivotni pemitse projevuje fipdevsim
v pripact, kdy paet ndv&vnika destinace fekrasi miru Gnosnosti a Zivotni prasti
ztrati schopnost vygadat se s nadkmym vyuZzivanim bez znatelnych #m coz nize
veést nejen k jeho oslabeni, ale i k jehaieni.

Negativni dopad cestovniho ruchu na destinace ialsdeulturni oblasti se
projevi v ffipac, kdy se zmni systém hodnot a chovani mistnich obyvatiehz je
ohrozen fvodni zpisob Zivota. Zmny casto nastavaji i ve strukil komunity,
rodinnych vztazich, v tra¢him Zivotnim stylu a moralce. Cestovni ruchzm zgisobit
zmeény v mistni lokali¢ a hodnotach prosdnictvim gimého a nefimého kontaktu
navstvnika s obyvateli destinace a interakce smyslem cestovniho ruchu (Kiral ova,
2003).

Negativni ekonomické dopady rozvoje cestovniho wusé v destinaci projevuji
prostednictvim skrytych naklad ekonomické zavislosti lokalni komunity na
cestovnim ruchu, sezonniho charakteru préace, ekiockémkrize, vzniku tzv.
enklavového cestovniho ruchu a vzniku turistickgblett.

Uvedenym negativnim jéy provazejicim rozvoj cestovniho ruchu v destinkd,

piedejit aplikaci strategie dlouhodobdrzitelného rozvoje (Kiral ova, 2003).



3. Cil a metodika prace

3.1. Cil prace

Hlavnim cilem bakalgké prace je analyzovat slozky primarni a sekundarn
nabidky cestovniho ruchu v zazemi Hluboké nad ditiav

Déle je stanoveno analyzovat feily a poZzadavky nawdmnika a vyhodnotit
piinosy a dopady cestovniho ruchiegeném Uzemi.

Soutasti prace je zhodnotit vyznam destinace pro rozegtovniho ruchu,
zametit se na sotasny stav se vSemi atraktivitami vhodnymi pro tyrisnalyzovat
navstvnost této destinace a pokusit se 0 segmentacitévaii. Definovat hlavni
piirodni potencial destinace, kultérhistorické atraktivity regionu, ubytovaci a
stravovaci z#zeni, charakterizovat jejich vyznam pro podporst@eniho ruchu ve
vybraném regionu. Na zakladzjisttnych skuténosti budou navrZzena opei pro

zlepSeni sotasného stavu cestovniho ruchu v destinaci.

Z vyty¢enych cili vyplyvaji nasledujici hypotézy:
* nejvyznamujSi pamatka oblasti je zamek Hluboka
 mésto Hlubokou nad Vlitavou, po zhlédnuti zdmku Hlulokav&ivu;ji
turisté i kwali pfirodnimu prosedi, klidnému a pohodovému pobytu a

kvili sportovnim aktivitam

3.2. Metodika prace

Mésto Hlubokou nad Vitavou jsem si vybrala proto,j&gdo mesto s dlouholetou
tradici nachéazejici se v turistickém regionu Ji¢ethy a nabizi nawstnikam nejen

kulturni pangtinodnosti, ale také Sirokou paletu aktivit.

Pri zpracovani bakataké prace byla pouzita metoda analyzy a syntézalyxa
zkoum& dany problém tim, Ze ho relidna jednotlivé casti, které jsou nasledn

podrobrEji rozebirany. Syntéza naopak spojuje jednottigsti v celek a tim umaije



sledovat vzadjemné podstatné souvislosti. Analyzsym@téza tvéi nedilnou jednotu,
vzajemr se prolinaji a dopliji.

Problematika bude analyzovana vramci teoreticképraktické casti, ale
syntetizovanaiedevsim ve vysledcich dotaznikovéhdeigta v zasru prace.

Prvopaatky piipravy mé prace spévaly ve studiu odbornych publikaci z oblasti
cestovniho ruchu, destinace cestovniho ruchu aetiagk cestovniho ruchu. Déle pak
byla provedena sitdai analyza a terénni $ehi. Vlastnimu Séeni jsem pkladala
nej\wetsi vahu. Na psatku mé prace jsemdia piimy kontakt s pracovnici inforndaiho
centra, kterA mi zodpéuéla nékteré mé otazky, dotazy a poskytla mi informace
tykajici se mista Hluboké nad Vitavou — popis atraktivit, strazov a ubytovaci
zaizeni apod.

DalSi udaje poskytl marketingovy gamkum formou dotaznikového $eni.
Dotazovani probihalo édwma zpisoby. Dotaznik by vybranym respondemfedan a
poté vyzvednut vypkny, a nebo dotazovani probihalofippym kontaktem
s respondentem podleigulem pipravenych otazek. Dotazniky byly ungisy do
informaniho centra Hluboka nad Vitavou a na recepci ho&ikkl, ktery je jednim
z nejznangjSich hoteli Hluboké. Na z&klatl dotaznikového S@ni byly ziskany
informace o delu nav&vy Hluboké nad Vitavou, motivaci, spokojenosti ytdvacim,
stravovacim a sportovnimizzenim a také udaje tykajici se aktivit, kterésterlzthem
navstvy mésta uskut&novali.

V zawru prace byla provedena syntéza ziskanych podkdadavrzena op@ni
pro zlepSeni sdasného stavu cestovniho ruchu v destina¢kt®&é Gdaje byly pro

lepSi gehlednost zpracovany graficky a ve fértabulek.



4. Charakteristika destinace Hluboké nad Vitavou

Podle UNWTO je destinace cestovniho ruchu definavygako misto s vhodnymi
atraktivitami ve spoijitosti se #iaenimi a sluzbami cestovniho ruchu, kterédsistnik
cestovniho ruchu nebo skupina zvolil pro n&wdt. Destinace nabizi sluzby jako
ubytovani, stravovani, sportovni aktivity a zabavu.

Destinace jsou dnes obeécrpovaZzovany za zcela standardni, navzajem si

konkurujici jednotky, takZe jejich rozvoj a prodejisi byt velmi obeetrs fizen™

4.1. VymezenireSeného Uzemi

Ceska centrala cestovniho ruchu vymezila v letec®819999 na Uzemieské
republiky 15 turistickych marketingovych regiofviz Friloha 2).

V regionu JiznCechy, na okrajteskobudjovické kotliny, se rozprostira malebné
meésto Hluboka nad Vitavou (49°03 severrikgia 14°26 vychodni délky).

Hlubokéa nad Vltavou (4 678 obyvatel) lezi 11 kildnieseverd od Ceskych
Budgjovic. ProstirA se po obourdzich Vitavy, Zasti na navrSi, a vroubi ostroh,
zvedajici se 80 mdtmad hladinou Vltavy, naémz je vystaven zadmek. Zasazena je na
okraji velké roviny budjovicko-vodianské, ohradené na severu pahorkatinou
vltavinskou, na vychadhtbetem borovansko-rudolfovskym a na jihu Novohradsky
vrchy a Sumavoff

M¢ésto Hluboka nad Vitavou je séésti sdruzeni obci ,,Mikroregion Bgjdvicko-
sever“. Je tvieno obcemi Bavorovice, Hluboka nad Vitavou, Hi§awice, Jaroslavice
u Kostelce, Jeznice, Kostelec, LiSnice u Kosteldenice, PokSice a Purkarec.

NejstarSi doklady o osidleni Hlubocka spadaji @oSstdoby bronzové. Samotné
misto Hluboké k osidleni ¢S neldkalo kwli strmému zalestnému svahu a
baZinatému terénu. Na ostrobmicim nad Vitavou nechali®mysl Otakara Il. ve 13.
stoleti vystavit pevny hrad a&a zakladatCeské Budjovice. Ceské jméno Hlubokéa se
vzilo v praibéhu 14. stoleti, ilve se ves pod hradem nazyvala Podhradi a byladtho
osadou. Velky zlom v historii nastal v inoru 1888y predstavitelé obce poslali Zadost
o povySeni rsstyse Podhradi na @sto a zarove o jeho pejmenovani na #sto

Hluboka. Mistodrzitelstvi vyhaslo pouze druh&asti prosby a roku 1885 byl nazev
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Podhradi zrenén na Hlubokou. Mstys Hluboka byl povysen naésto roku 1907
cisaskym rozhodnutim Frantiska Josef& I.

Hlavni dominantou wsta je romanticky zamek Hluboka, ktery lezi v kgadn
zahradach uprostd rozsahlého anglického parkuivBdni kralovsky hrad ze 13. stoleti
proSel mnohymi stavbami, z nichZz posledni z let51841871 mu vtiskla podobu
nadmiru pepychového novogotického sidla kniZzeciho rodu Screvdoerk.

V zamecké jizdamh z poloviny 19. stoleti ma sidlo evropsky proslé&ova
jihoceska galerie, ve které je undisd expozice pozangotickych plastik a deskové
malby z jiznichCech, ale i sbirky barokniho vytvarného &amhi umegni viamského a
holandského a uéni 19. a 20. stoleti.

Nedaleko Hluboké, naifbhu Munického rybnika, stoji lovecky zamek Ohrada,
postaveny v letech 1708 - 1721 pro Adama Franz&&chwarzenberku. Dnes &m
sidli bohat vybavené lovecké muzeum. K zamkiilgha také menSi zoologicka
zahrada, za#tena zejména na Sumavskou faunu.

Hlubokd nad Vltavou je rychle se rozvijejiciméstem, podporujici mistni
podnikatelské aktivity se Sirokou nabidkou kultahia sportovnich fdezitosti, se
zadzemim, které uspokoji kazdého néwstka. V posledni dabse stala Hluboka diky
své nabidce festiviala vystav také kulturnim fenoménem, stepak jako centrem

sporti (jezdectvi, dostihyi golf).

4.2. Charakteristika turistického regionu Jizni Cechy

Region JiznCechy lezi v bugovickém kraji. Na jihovycho# tvori statni hranici
s Rakouskem, na zapatavazuje na Sumavské pddi) na vychod se Tebaiska
panev mdni na pahorkatiny a vrchoviny pati k Vysaiiné a od severu je oblast
ohrantena Stedaseskou pahorkatinf?

Jizni Cechy jsou malebnym krajem rybiiik les1 a ra3elini§, oZzivenym
puvabnymi siluetami gedowkych mesteek, venkovskych kostéla kElostnych statk.

Krajina tohoto regionu neni poznamenanesqgbenim velkych @myslovych
podniki, dikazemc¢ehoZ je mnoZstvi chrénych Gzemi. ZdejSi kraj je vyhledavanym
turistickym cilem nejen pro svétipdni krasy, ale téZz pro mnozstvi historickych

pamatek a dobré podminky pro cyklistiku a vodnirgpo
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4.2.1. Primarni nabidka cestovniho ruchu

Klimatické podminky

Klima jiznich Cech je pechodného stdoevropského typu, ¥mz se didaw
uplatiuji vlivy oceanu na zap&da vlivy pevniny na vychaf] takZe poasi méa
promenlivy priabéh. Vétdina tzemi jizniciCech paiti do mirré teplé a mird vihké nebo
vihké oblasti, ktera v nadmgkych vyskach kolem 750 m.n.mieghazi v mira
chladnou oblast. NejteplejSimésicem byvaervenec, jehoz gmér dosahuje 17 — 18
°C v panevnich oblastech, v nejvysSich polohach 9@@ m.n.m. klesa pod 14 °C.
Letnich drii, kdy teplota vystoupi nad 25 °C, maji nejvice pamneblasti a oblastip
soutoku LuZznice s Vltavou, vimeéru jich byva 40 az 50 v roce. Maximalni teploty
témet kazdor@né prekraiuji v nizSich polohach 30 °C, vyjinee i 35 °C. Zimni
obdobi s pimérnymi teplotami pod 0 °C z#@na v nizSich polohach v dlouhodobém
praméru zatatkem prosince a kénv poslednifetingé Unora, zatimco v nejchlaggich
oblastech nastupuje jiz kolem 10. listopadu ackdD. kezna. Minimalni teploty
klesaji téndt kazdym rokem pod -15 °C, v tuhych zimachgegtdstati nize™”

Geomorfologické podminky

Dnedni vzhled reliéfu jiznich Cech je vysledkem dlouhodobého
geomorfologického vyvoje, ktery probihakplevsim pod vlivem pohylzemské k&ry a
klimatickych zngn.*"

Tezistm jihoceské oblasti jsou @brybnicné Jih@deské panve — Bugbvicka a
Trebaiska, které tvid idealni prostor k cyklistickym vylém s mnohymi girodnimi
zvlastnostmi, jakou je naixlad presyp u Vlkova. Z horskych celkvymezuji jizni
Cechy na jihu pevazr zulové Novohradské hory (Kamenec, 1072 fjetrBlansky les
svyznamnou Kleti (1083 mé) Na severu dosahuje oblast az k masivu Brd
s Trem&inem (827 mal), na vychod pak k rybnénim krajinam Ceskomoravské
vrchoviny na Jintichohradeckd” V zimnim obdobi si fiidou na své lyza Za
piiznivych pongra se lyZuje v Blanském lese (Kls vytahem a viekem), Novohradské
hory nabizeji BZzecké trasy, které ale nemivaji upravené stopyetMm obdobi je
moznost vyuzit cyklostezky, n&né stezkyéi rybniky.
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Hydrologické podminky

Osou jiznichCech je Vltava, protékajici okrajem Bijdvické panve, s vodni
nadrzi Hrvkovice u Tyna nad Vitavou a sghradnim jezerem Orlik, které se 8&iln
rekre@&né vyuziva. Se 74 metry u hraze je Orlik druhou ndjBI vodni nadrzi u nas.
Nad jeji hladinou se vypinaji mohutné hrady Zviko@rlik. Vitavské pitoky MalSe se
Stropnici, Luznice s Nezarkou a Otava s Blaniti aniluji razné rybnéni soustavy.
Cetné vodni toky, rybniky a vodni nadrze spolu &nlami a s lesiky fispivaji
k typickému krajinnému charakteru jizniadlech. Maji také rozsahlé rekegs a

sportovni vyuzitt”

Biologické podminky

V jiznich Cechéach se nachazkolik vyznamnych chramych krajinnych oblasti.
Vyznamné misto zaujima CHKO rdbaisko, vyhlaSend rowiz jako biosféricka
rezervace. CHKO Blansky lestippdné velmi zachovalé Uzemi, se nachazi seveumh
Ceského Krumlova. Ménznamy ale neménkrasny je pirodni park Novohradské
hory, ktery byl vyhlaSen ifrodnim parkem v roce 2000. Jedinest Novohradskych
hor sp&iva predevsim ve vzaeénzachovalé firod. Mistni nenaruSenétipoda, husté
lesy, zn&né mnozZstvi zrigenych i nezn&nych tras vyt primo idealni podminky
pro turistiku. V jiznichCechach méa své vyznamné misto také&opni park Ceska
Kanada, ktery je krajem l&éss drsnym podnebim, vysokymi vrchy, velkymi rybniky
romantickymi Zulovymi Utvary.

Jizni Cechy jsou ideélnim mistem pro sportovni i reknéaryb&e. Tradice
rybolovu a rybnikéstvi na jihu Cech je neodmyslitelnou s&ésti historie regionu
pietrvavajici az do dnesni doby. Vynikajici podmimkeg rybolov skytajicetné vodni
plochy jihateskych tek, rybniki ¢i prehradnich nadrzi. Dlouhou tradici v jiznich
Cechach ma i myslivost. V regionu se nachazi mnokalit vhodnych pro koméni
lovy a hony. K &m nejvyznamyjsim pati Ceskobudjovicko, zvlas¢ pak oblast

Hlubocka, Febaisko, ale i Protivinsko a okoli Ban

Kulturn é-historicky potencial

Historické pamétky a kulturni atraktivity jsou vy@mnou sloZzkou jihgeského
potencialu cestovniho ruchu. Pro névaiky jsou gitazliva historicky vyznamna ésta
s rozsahlymi soubory pamatkovych objekt Cesky Krumlov, Jinéichiv Hradec,

Téabor, Pisek, Prachaticeské Budjovice, Trebai, Slavonice. Msta Tebai, Bechyrs
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a Vraz u Pisku maji la#ekou tradici. Historické jadro #sta Cesky Krumlov bylo
zapsano na seznam&weho kulturniho a historickéhadictvi UNESCO, stejé tak
jako HolaSovice, malebna vesnice s unikatni podamiskych usedlosti z poloviny 19.
stoleti. Velmi nav&vované jsou jihteské hrady a zamky, tvrze @iceniny. Pdet
navstvnika hradu a zamku Ceském Krumlo¥ a zamku Hluboka nad Vitavou se
pohybuje Wadu statisiic rocng, &islu 100 000 se blizi i zamkyGervené Lhat a
Jindfichow¢ Hradci. Specifickym kulturnim bohatstvim jsou hao zvyky, slavnosti,
tradice afemesla a architektura. Zajimava a atraktivni jeabidka technickych
pamétek??

Jizni Cechy nabizeji kulturni, sportoviii spole&éenské akce, nafklad Slavnosti
péctilisté nize, Zlatou stezku, Husitske taborské slavnostakstricky dudacky festival,
Concertino Praga (Jimidhav Hradec), PasSijové hry (Hiae), Taborska setkani,

HolaSovické selské slavnostiemesla, zvyky, Pisecké ryZzovani zISta.

4.2.2. VVSeobecna infrastruktura cestovniho ruchu

Region JizniCechy ma strategickou polohu na dopravni ose seyir Prochazi
jim dialezité mezinarodni silnice, severojizni Zel€émnikoridor, evropské cyklistické a
turistické stezky. Stavajici sikmi st’ dostatén¢ zajig’uje zakladni dopravni dostupnost
mést a obci. Region vSak citélmostrada daldni napojeni, které by #&a prinést
vystavba délnice D3 a rychlostnich komunikaci R4a

Nejvice vyuzivanym dopravnim spojenim je osobniomuabil. Region Jizni
Cechy je dostupny poifezdovych silnicichE55: (Praha) — BeneSov — Tabor —
Sotsslav - Veseli nad Luznici €eské Budjovice — Kaplice - Dolni Dviists, 19:
(Plzal) — Nezwtice — Breznice — Milevsko — Tabor — Chynov — Ratiov — Jihlava,
22: Klatovy — Strakonice — Basny —Ceské Budjovice, 23 (Pisek) — Tyn nad Vltavou
— Drachov — Jintichiv Hradec — Kunzak — Strmilo — Tel33: Tabor — Ratibtské
Hory — Mlada VoZice — Ngeradec, a po silnicB4: Ceské Budjovice — Trebai —
Jindichiv Hradec — Kamenice nad Lipou — Piithov — Havlgkav Brod®

Jizni Cechy jsou protkany hustou siti autobusovych lirsglaje zajizdi tégt do
vSech i nejmenSich visek a osad. Autobusové spg@eapd’uji dopravci v ramci
pravidelné linkoveé dopravy, ze vzdadgsich center spojeni zafigji pravidelné dalkove

linky.
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Region m& Zeleztii spojeni trati Plae— Strakonice -Ci¢enice — Divice —
Ceské Budjovice —Ceské Velenice, Dilice — NetoliceCeské Budjovice — Kaplice —
Rybnik — Horni Dvaists, Cicenice — Bosany — Prachatice — Volary, Tabor — Obiata
Horni Cerkev, Veseli nad Luznici — Jtichiv Hradec — Horni Cerkev — Jihlava,
Jindfichiv Hradec — Obrata Jindichiv Hradec - Nova Bysice, Praha — Téabor —
Veseli nad Luznici €eské Budjovice, Tabor — Bechyn a trati Vesely nad Luznici —
Trebai — Ceské Velenice. Mezinarodni vlakova spojeni vedi@sPeské Budjovice a

dalezity Zzeleznini uzel ve Veseli nad Luznit.

4.2.3. Infrastruktura cestovniho ruchu

V ubytovacich a stravovacich sluZzbéach ma regioni Jizchy takovou nabidku,
kterou uspokojuje nejen obyvatele regionu, alev&niky. JizniCechy drZi prvenstvi
S nejwtsim pa@&tem ubytovacich ZiZeni v zemi. V jiznichCechach, které jsou z
hlediska rekreace a turistiky nejoblilsgim regionem, je 1147 hotel penziori a
dalsich ubytovacich budov s dvaceti tisici pokdji9e202 tizky.?%

V regionu se nachazeji takéiizeni stravovaci a to restaurace, bary, cukrérny,
¢ajovny, hostince, kavarny, motoresty, pizzerieawiy, vinné sklipky a vinotéky.

Sportovre-rekre&ni zdizeni jsou budovana jako s@st ubytovacich z&eni
nebo jako sotast vybavenosti cilovych mist cestovniho ruchundeskupina sluzeb
sportovig-rekre&nich z&izeni ma univerzalni charakter, protoZe je moZrekytovat
je nezavisle naifrodnich podminkach. Pro cestovni ruch je vSak agmmjSi skupina
sluzeb, jejichz poskytovani je podnang@ @irodnimi podminkami s ohledem na letni
nebo zimni sez6n®.

V letni sez6s mohou jak obyvatelé jizniofiech, tak i navéwnici, vyuzit grirodni
koupalist, vodni turistiku, koupali§t nebo bazén, golfovéiiBte, jizdu na koni,
cyklostezky, gSi turistiku, balonové Iétani, horolezectvi, in-line brusleni,tokary,
tenisova hst¢ a mnoho dalSich aktivit. V zimni sezgjsou to nafpiklad zimni stadion,
kluzists, kryty plavecky stadion, lyZaké sjezdovky, lyzaky aredal atd. Po cely rok jsou
provozovany fithescentra, bowling, sauny, solapartovni haly.

Objekty kulturré-spole&enskych sluzeb jsou kultufshistorické objekty, kulturni a

oswtova zdizeni a spokenska a zabavni daeni®
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V jiznich Cechach, které jsou bohaté na kultispoleienské z#zeni, se nachazi
zamky, hrady, dceniny, technické paméatky, skanzeny, divadla,rggl&ina, knihovny

a jiné pozoruhodné pamatky, které stoji za reawst
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5. Analyza slozek primarni nabidky Hluboké nad Vltasou

Primarni nabidka cestovniho ruchu zahrnuje zaklatiriiky produktu ,destinace
cestovniho ruchu®, a to fpodni, kulturr-historicky a kulturd-spole&ensky

potencial®

5.1 Firodni podminky destinace

Prirodni potencial destinacéquistavuje soubor podminek, které jsou vyznamnym
Cinitelem a vrjSim motiv&nim faktorem determinujicim¢ést na cestovnim ruchu.
Pati k rozhodujiciminitelaim rozvoje cestovniho ruchu v destinaci. V této sslosti
jde o geomorfologicky, klimaticky, hydrologicky @otpgicky potenciaf*®

Hlubocka krajina je vyjiméné dochovanym fikladem postupné hospadéé a
estetické kultivace krajiny, prové&dé v okoli Slechtického sidla viiehu ngkolika
stoleti. Mnoha dila - fedevSim gsedowké rybniky, barokni baZantnice a obory,

romantické Gpravy krajiny a krajitgké parky — fetrvala dodne&®

5.1.1. Klimatické podminky

Z hlediska¢lengni Ceské republiky p#it mésto Hluboka nad Vitavou do mifn
teplé a mira vihké klimatické oblasti. Klimatick& oblast métepla se z hlediska teplot
nejteplejSim risicem je zpravidlgervenec, kdy dosahujijmnérné teploty 16 °C az 17
°C. Podle zakladni charakteristiky této klimatickBlasti dale zjistime, Ze se qub
letnich drii pohybuje mezi 20 az 30, g&t dmi s pfimérnou teplotou 10 °C a vice je 120
- 140 za rok a gimérny rocni srazkovy thrn je 600 - 800 mm. Nejde&iv mésice jsou
cerven &ervenec (zhruba 100 mm zasic), nejetsi ¢ast €chto letnich srazek spadne
zpravidla v boikovych lijacich. V zimnich rsicich se pohybuji &si¢ni thrny srazek
kolem 30 mm. Slunce sviti vipnéru 1500 hodin za rok. ¥ervnu acervenci je to 180
az 200 hodin za #sic, naopak v prosinci a lednu jen asi 30 - 40odi
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V letnich nésicich ma masto Hluboka velmi dobré podminky pro sporty jako
vodni turistika, koupani, cykloturistika &3 turistika, golf apod. Zimni sporty nemaji
jiz tak dobré podminky, zejména lyZzovani. Pro hpkejisleni pro vieejnost, matiské
nebo zakladni Skoly je zde vybudovan ve sportovaiedlu zimni stadion s ot@nou

ledovou plochou.

5.1.2. Hydrologické podminky

M¢ésto Hluboka nad Vitavou leZi na obotebich Vitavy, ktera je se 430,2 metry
nejdelSi a nejmohudyBi ceskourekou. Nekteré Useky na hornim a dolnim toku fpat
k oblibenym vodackym partiim. V okoli gsta lze nalézt po staleti citemtvaenou
hospodéskou krajinu s rybniky - Municky, Bezdrev, Ng&, Pdic¢sky, Zvolenov.
Rybnik Bezdrev o rozloze 420 hektae nachazi necelé 2 kilometry odsta Hluboka.
Pti délce okolo 7 kilometr ma velmi rozmanité okoli,fpvazie je vSak obklopen lesy a
blaty. Dno Bezdrevu je pigé a v jeho vychodnéasti bylo Zizeno koupaligt Na
rybnice Ize provozovat vodni sporty, higtad jachting, ktery se stahzitym sportem
s bohatou tradicf) Dale z turistického hlediska je zajimavy ttad Municky rybnik

v blizkosti zameku Ohrada, na jehoz hrazi se kona Hlubocky krosataa.

5.1.3. Biologické podminky

Hlubokd se krom malebného zamku vyzdéaje starymi a velmi ¢knymi
dubovymi alejemi. Tyto dubové aleje jsou n&kterych mistech dopémy lipami,
jasany a jilmy. Tato stronitadi najdeme u jizniho okraje¢sta, u Munického rybnika a
také u obce Opatovice. Mensi dubové aleje je maiué také na jinych mistech v
okoli Hluboké. Aleje byly vysazenytsinou kolem cest, jejiz trasa vedep kamenné
mostky, ¢etnoutadku potok a stok, které slouzi kifwvodu vody pro okolni rybniky.
Dubové aleje jsou charakteristickym znakem zdejgjirky. DalSi girodni zajimavosti
mésta je zdmecky park. Tento park je velmi rozlehljlao severni okraj saha az ke
zdejSimu novogotickému zamku. DnesSni podoba pakaej40. let 19. stoleti. \égné
blizkosti zamku je udrZzovana zahrada s pravidelngantery, které vygluji stromy a

kere. Nekteré ze zdejSich stranrdorostly do Uctyhodnych roziri a tim vznika mylny
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dojem o jejich stA. Na okrasnou zahradu se napojujgqure krajindsky park, ktery
roste na stranich kopce, na kterém byl postaverekaKrajindsky park je ozngvan
jako nej\tsi a nejkrastjSi sveho druhu u nas. V oblasti parku spolu rogagudomaci
stromy tak i bohaty vy cizokrajnych devin (29

Pavodni rostlinna spotenstva pi rozsahlych pirodnich Gpravach néstala
zachovana. Jedinkvétena vodni si zachovala svoji rozmanitost; v hajmiée se zde
vyskytuje napiklad jinde vzacna, zde vSak ryien obtizna kotvice vzplyvava.
PestejSi je k¥tena hajni naiezich Vitavy v Nové ohi@, kde z jara najdemeigatku
bleduli, petrklé a ostatni nasesbné jarni kétiny. Vyskytuje se zde i chrény lykovec
a vzacny kapradina pérovnik pstrosi, a to podékaotibochové?

Zivocisstvo je na Hlubocku zastoupeno v hojnéiemptactvem vodnim a
brodivym, které naléza &etnych rybnicich a rakosinach dostatek hnfzdipotravy.
Z lovné z¢te je zde porrné malo zastoupen zajic a koroptev, zato je hojnyabaz
V oborach je chovan jelen, ddq srrti, muflon acernd z¢f. Ze Skodné zte vedle

lisky a kuny se vyskytuje i jezevée.

5.2. Kulturn é-historicky potencial destinace

Kulturné-historicky potencial destinace ftfoungle vytvorené, lokalizované
slozky produktu. P&t sem ty atraktivity cestovniho ruchu, které svoodiotou
pritahuji ukity okruh nav&tvnika. V této souvislosti jde o hrady a zdmky, muzea,
skanzeny, rezervace lidové architektury, sakralaimdiky, nistské pamatkove
rezervace, narodrhistorické pamatky, zabavni a tematické patRy.

Z turistického hlediska je Hluboka nad Vlitavou eeliatraktivni, nej§tsim
lakadlem pro navévniky je novogoticky zamek Hluboka. Kr@éntoho se zde nachazeji
dalSi atraktivni cile: lovecky zdmek Ohrada, ZOCrddla, golfové fisté, KniZzeci dwr
a AlSova jih@eska galerie.

Hlavni dominantou wsta jezamek Hluboka (viz Priloha 3), ktery je zapsany v
Ustednim seznamu kulturnich pamat€R. Zamek je povazovany za nejliemkazku
romantické anglické novogotiky deskych zemich afgeha k rimu rozsahly anglicky
park stadou vzacnychievin.

V mistech dneSniho zamku Hlubokd nad Vlitavou byohlovire 13. stoleti

postaven kralovsky hrad. Kjeho znamym majitel patil napriklad Vilém
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z PernStejna, ktery na hlubockém panstvi zalodhityy a Adam z Hradce, ktery ve
druhé polovig 16. stoleti nechalipsta¥t stary stedowky hrad na renes&ni zamek.
Po rekolika dalSich majitelich se roku 1661 zamek dodtalvlastnictvi Slechtického
rodu Schwanzenbeik ktefi soustavdy dopliovali zamecké prostory cennymi
umeleckymi prednsty, které svazeli na Hlubokou i z ostatnich svyicteka panstvf)

Zamek nabizi svym n&w&nikam ti prohlidkové okruhy>®

Klasickou variantou pro ty, kiena zamku jest nikdy nebyli, je reprezentai
okruh, ktery pedstavuje jakousi ochutnavku z toho nejlepsSiho,zamek nabizi.
K zajimavym expozicim prvniho okruhu piatoZnice kiZny Eleonory vyzdobena
krasnymi lustry, vitrdzemi a delfskou fajans. Ogtawym skvostem Hluboké je Ranni
salon, v #mzZ jsou umisiny nejvzacujsi kusy nabytku. Byl navrzen podle vzoru
anglickych rannich saléna bylo z 8 mozno vejit na terasu, aby se panstvo mohlo
potsSit rannim sluncem. Chloubou zdmku je i kolekcecwgéh tapisérii utkanych
v Bruselu v prvni poloviéi 17. stoleti, které jsou k wdi na stnach velké jidelny.
NejvétSim zameckym salem je knihovna s kazetovym stropemmkteré se krom
dvanacti tisi@ knih ve vyezavanych policich nachazi i obrovské globusy. k&ns
navstvniky zaujme pokoj muzskych snkuracky salén. Slechtici zde hréaltgulevsim
vrhcéby, na které & specialni hraci stoly. Kdilo se ged monumentélnim krbem
z bilé Zuly.

Okruh zahrnujici soukromé apartmany Slechti@bizi prohlidka tzv. druhého
okruhu. Napiklad mistnost U Adama FrantiSka, ve které jsowit@nach gedstaveny
luxusni palné zbranz konce 16. stoleti a patku 17. stoleti.

Zamecka kuchy# ktera je k vidni pii prohlidce tetiho okruhu, sedi na teplou
a studenou kuchyni. Krofnsporak a krbu technicky zaloZeni nagghici mohou
obdivovat i aimysiné z&izeni na ot&eni rozu. Mezi skuténé poklady studené

kuchyrg pati strojek na loupani jablek a brambor, nebo strogkmrzlinu.

Tabulka 1: Oteviraci doba zamku Hluboka

duben at - ne 9.00-17.30
kvéten ut - ne 9.00 - 18.00
cerven at - ne 9.00-17.00
cervenec, srpen deén 9.00 - 18.00
Z&i, fijen at - ne 9.00-17.30

Zdroj: www.zamekhluboka.cz
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V byvalé neogotické zamecké jizdardnes sidliAlSova jiho¢eska galerie(viz
Pfiloha 3), ktera zahajila svojinnost 1. ledna 1953 a do nazvu dostala jméno
jihoceského rodaka mad MikolaSe AlSe. Jedna se o jediné &eukohistorické
muzeum Jihdeského kraje, které gatdo petice nejwtSich instituci svého druhu v
Ceské republice. Jeji vyznam tWgak mnoZstvi urdeckych gredmita (obra, soch,
kreseb, grafickych ligt keramiky a porcelanu), jichz spravuje na 20 00@ik tak
sloZenf a kvalita sbirek nesfglitelné unglecké a historické hodnof§”

Ve svych sbirkach soustluje AlSova jih@éeska galerie fgdevsim rozsahlou a
proslulou kolekci gotického uni z jiznich Cech a Sumavy. Ta je dogima dily
ceského a evropského dm 16. - 19. stoleti, mezi nimiz je i pozoruhodrguisor
nizozemské malby. Na sbirku starého¢amnavazuje jak kvalitou, tak rozsahem
vyznamna kolekc&eského moderniho a s@msného urni. Zahrnuje tér¥ vSechny
dulezité osobnosti a ndzorové okruhy gitym zdirazrénim fantaskni linie ulecké
tvorby #9
Pro nav&tvniky Hluboké je muzeum otéeno dens v mesicich kéten - zi

(9.00 — 18.00) &ijen - duben (9.00 — 11.30 a 12.30 — 16.00).

Nedaleko Hluboké se nachdavecky zdmek Ohrada(viz Priloha 3), ktery pat
k nejrozsahlejsim baroknim zameckym stavbatreghach.

Zamek Ohrada byl postaven v letech 1708 - 1713 ekndém slohu podle projektu
architekta P. |. Bayera pro kniZzete Schwarzenbgaka lovecky zamek, ktery &h
slouzit k padddani hoi a honosnych loveckych slavnosti.

Dnes je mozno v prostorach muzea shlédnout Bomalovany hodovni sal s
hodnotnou sbirkou historickych loveckych zbranipazici o Zivot lesa, gstovani
lesnich porost, vyvoji t¢Zby a dopravy fkva,cetné lovecké a myslivecké exponaty a
unikatni trofeje jelenovitych. Prohlidku uzavirafixpozice dokumentujici vyvoj
rybé&stvi a proslulého jihgeského rybnikigtvi®®

Objekt zamku je obklopen rozlehlou oborou a v j&lsmém sousedstvi se nachazi
Municky rybnik a mala zoologicka zahrad4.

Oteviraci doba zadmku v sezbje pro gehlednost uvedena v Tabulce 2. Mimo
sezoOnu (listopad —tbzen) je navéta mozna po ifedchozi telefonické domlev(387
965 340).
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Tabulka 2: Oteviraci doba loveckého zamku Ohrada

dubenijen at — pa 9:00 — 14:0(

so—ne | 9:00-15:30

kvéten, zdi ut — ne 9:00 — 16:3d

cerven — srpen at — ne 9:00 — 17:30

Zdroj: www.hluboka.cz

ZOO Ohrada Hluboké& nad Vlitavou (viz #loha 3) leZi v&sné blizkosti résta a
zamku Hluboka nad Vitavou, vedle loveckého zamkozl@hou nejmen&teska ZOO
pati také mezi nejstarSi. Byla zalozena ze soukromigiativy Dr. Adolfa
Schwarzenberga a jeho manzelky v roce 1937 a pejneest byla otefena 1. kétna
1939. K vickni je zde pes 150 druh Zivocicha a wtSina z nich pét k druhim Zijicim v
piirodé Evropy a mirného pasu Asie. Nechybi afedstavitelé exotické zie. Mezi
zajimavé expozice patvodni ptaci a za pozornostéug stoji chov vydryfiéni v
prostornych prosklenych bazénéth.

ZOO Ohrada je pro ¥ejnost otetena den&é v mesicich duben <€erven (9.00 —
18.00),¢ervenec — srpen (9.00 — 19.00)izarijen (9.00 — 18.00) a v &icich listopad
— brezen (9.00 — 16.00).

Dalsi kulturrg-historickou zajimavosti je v Hluboké nad Vitavoovogoticky
farni kostel sv. Jana Nepomuckéhgviz Priloha 3), postaveny v letech 1845 - 1847
architektem FrantiSkem Beerem. Kostel je vybavevogotickym z#@izenimiezbde J.
Zeinera a obrazy od Rudolfa J. Millera, Gustavakéaa Frantisk& ermaka>®

Z mésta, které ma i velmi zajimavé okoli, je mozné tpjes Chlumec do staré
plavecké osady Purkarec a odtud dojiky pocervené znéce k pivabnym ¥iceninam
loveckéhoKarlova Hradku . ZaloZil jej a po sob pojmenoval v polovié 14. stoleti
cisa Karel IV., Zejme¢ jiz koncem 14. stoleti byl opust a zngnil se ve Ziceniny.
Dochovalo se dosud vysoké zdivo obvodové hradbyijezlem brany, obytnych
budov kolem nadwié a kaple®

K vidéni je v Hluboké dale Kampanova dira (vytesany otvievém Behuieky
ve skédle a vaze se Kmu spousta pasti), Pomnik padlych, Pomnik Zavise
z FalkenStejna, Pomnik stigké armady. Za obdiv stoji i spousta kapli a Kagli
napiklad Kaple sv. Barbory, kagka sv. Antonina Paduanského, kaple s obrazem

viN s
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Kulturné-spol&enské, sportovni a jiné akce ipatk umgle vytvorenym,
organizovanym sloZzkam produktu. V této souvislfipredevsim o analyzu velefrla
vystav, kongres a sympozii, hudebnich, folklornich a filmovychtfeali, sportovnich,
nabozenskych a obchodnich ak®.

Hlubok& nad Vltavou je #sto plné kultury — vystav, festivigl sportovnich akci,
kam se vSichni nav&tnici radi vraci.

Za rok 2007 se v Hluboké konalgkolik hudebnich festival s pestrou nabidkou
raznych zani od jazzu po klasickou hudbu. Kazdém® meésto nabizi Slavnosti vina na
zamecké vinici, Ryhidké slavnosti a na Sv. Vaclava oslavilo 100 letpodySeni na
mésto.

Dobrou tradici v tomto turisticky hojn navSévovaném nisteku se stava
rozsahly programovy cyklus Divadelni léto, realiany v atraktivnich prostorach
zdmeckého nadvb Za poslednich deset let spolurealizovali fildpd tyto hry: A.
Jirdsek: Lucerna, J. B. Thomas: Charleyova tetaPmdchazka: Vrazdy ac¢hanosti, ,
Ray Cooney: Dvouplosnik v hotelu Westminister, M@emmoletti: Do pyZzant”

DalSi kulturni moZnosti je naedt nejizngjSich expozic a vystav ve dvou
vyznamnych galeriich. Galerie KniZecitdy svym kvalitnim galerijnim planem a
pravidelrt poradanymi vernisazemi, ma ambice stat se vyhledavakufturnim
stankem, ftahujicim pozornost udmimilovné véejnosti. AlSova jihdeska galerie
nabizi stalé expozice (Gotické &mi jiznich Cech a Sumavy a Nizozemské nisthi
16. - 18. stoleti v Hluboké nad Vltavou), aktualnjstavy (Zbyrk Baran — Post
retrospektivaCeské unini 20. stoleti 11) a koncerty vazné hudby.

Hlubok&a byla proslavena vyznamnou tradici hlubobkydostiii poradanych
kazdor@né¢ od roku 1972 na Podskalské louce. Nialgmu let 2001/2002 bylo
zavodis¢ upraveno na golfovériste. DalSim dilezitym sportem je jachting (z Hluboké
pochazi dvanactindsobny mistr republiky v jachtifgantiSek Stary), ktery se kona na
rybniku Bezdrev.
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6. Analyza sloZzek sekundarni nabidky Hluboké nad Whvou

Ucastnik cestovniho ruchuiphazi do vybrané destinace z&elem uspokojeni
svych poteb a poZzadavk za &elem spl@ni urité touhy, snu. Rchazi za zazitkem,
poznanim, oddechem. Sekundarni nabidka cestovodu nfedstavuje progedky ke
splréni uvedenych tuzeb acekavani. Tvé ji turistickd supra a infrastruktura,
véeobecna infrastruktuf¥’

Turisticka suprastruktura, kter4 zahrnuje ubytowediostinska zZé&zeni, vytvéi
podminky pro vyuZzivani primarni nabidky cestovnihmhu a dlouhodoby pobyt
navstvnika v destinact-?

Turistickou infrastrukturu tvid tour operatti, cestovni kancefé a cestovni
agentury, mistni, regionalni a narodni infotma kancelfe cestovniho ruchu,
smeEnarny, sportové&rekre&ni zaizeni, kulturg-spol&enska z#zeni, rekreéni
doprava a zachranna sluZb4.

VSeobecna infrastruktura zahrnuje dopravu a dopralostupnost, {gcovny
automobiti, obchodni gi a st sluzeb, technické sit zasobovani vodou, eléktou,
plynem, likvidaci odpail™?

6.1. Ubytovaci z#&izeni

Ubytovaci sluzby poskytuji wejnosti gFistupné ubytovaci ¥&eni, kterd pracuji
na ziskovém principu nebo na neziskovém principwdlgi se obyejné spolu
s pohostinskymi odbytovymiigtdisky nebo jako samostatné ubytovadizami. Krong
toho se vyuZivaji i moznosti ubytovani v soukrowtiaty, rekre&ni chalupy, pokoje,
prazdninové byty) nebo ubytovaci piesiky (stany, autdfvésy-karavany, obytna
auta). Ubytovaci zé&eni poskytuji hosim vedle sluzeb fiechodného ubytovarfadu
dalsich, dopikovych sluze®

Hlubok& nad Vitavou ma Sirokou nabidku ubytovamichézi se zde sedm hdtel
first class****, které svym zakaznikn nabizeji od jednéfkovych, ges dvojlizkové
pokoje az po apartmany. Vedle ubytovani nabiziglidave sluzby jako stravovani,
parkovist, welness centrum, fitness, sauny apod. Déle seég& nachazi hotelyitd
ekonomy** a standard***. DalSi kategorie ubytovgei zaji¥ovana prosednictvim
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penziori s celkovou kapacitou 12 — 4GzEk. Penziony &Sinou nabizeji ubytovani
v jednobizkovych, dvoulzkovych a ¢tyilazkovych pokojich. Vedle uvedenych
moznosti ubytovani je mozné v Hluboké nalézt i abyy, ubytovani v soukromii
kempy. Res uvedeny p@t ubytovacich kapacit jerggmé, Zze vzhledem Kk turistické
atraktivitt prostedi je nabidka materialrtechnického Zdzeni dostéujici (viz Filoha
5).

6.2. Stravovaci zéizeni

Pohostinskeé Z#&zeni nabizeji sluzbycastnikim cestovniho ruchu nejen v cilovém
mis€, ale i Bhem cestovani. & iem cestovani se poskytuji sluzby zakladniho a
dophkového stravovani v dopravnich pi@sicich nebo ip silnicich. V cilovych
mistech poskytuji stravovaci sluzby pohostinskidzeai, ktera se buduji jako S@st
ubytovacich z&dzeni (hotel, motetfi, botefi, penziori) nebo jako samostatné objekty,
které uspokojuji pdeby mistniho obyvatelstva, jakoZdastniki cestovniho ruch(?

Pohostinska Z&Zeni mohou byt pevnd nebo pohybliv&ippdre z hlediska
vyuzivani celoréni nebo sezénni, figemZz sezonni hostinska izzeni poskytuji
hostinské sluzby maximairdewst mesiai v roce™?

Mésto Hlubokd nad Vitavou nabizi Siroké spektrum ptinskych z#zeni,
v letni sezo6# je zde otekeno az 40 pohostinskychizzeni, nagiklad restaurace, bary,
pizzerie, kavarny, hostince a mnoho dalSich.

Stravovaci sluzby poskytuji jak ubytovactizeni, tak i samostatné objekty. Mezi
nejnavstvovartjSi pohostinska Z&eni pati typicka ceska restaurace v centruista
Svejk restaurant, v samém centru je také situowvéstaurace na ¥ku, restaurace
JPanm1 z raize* v hotelu Stekl, kterd nabizi mezinarodnéeiskou kuchyni a vy
¢eskych i zahraghich vin, vyhldSena stylova restaurace s rybimiv&izovymi
specialitami Lovecka chata, rybi restaurace KA.PR&*now otewena restaurace na
okraji arealu ZOO restaurace ZOO. Dale se pak wékeé nad Vitavou nachazi
napiklad restaurace Hubert, Cafe-restaurant Schnézka @amosti, vinarna Satlava a
mnoho dalSich (vizioha 6).
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6.3. Turisticka infrastruktura

6.3.1. Tour operatdi/cestovni kancel&e a cestovni agentury

Tour operétti/cestovni kancei@ zprostedkuji sluzby jinych zZiazeni, organizuji
a zabezpauji sluzby navavnikim destinace, prodavaji vybrany sortiment obchodniho
zbozi*?

Podle publikace ,Cestovni ruch* cestovni kantélavre nabizi, rezervuje a
prodava vlastni z4jezdytipravované jinymi cestovnimi kancédmi a dalSi sluzby
cestovniho ruchu individualnim zajetims a jinym cestovnim kancelén. Mezi dalSi
sluzby zakaznikm pati sjednani cestovniho pogsii, obstaravani viz, sfna deviz a
Seld, prodej map a @wodai, prodej dopravnich cenin, okruzni jizdy a vylety,
ubytovaci a stravovaci sluzby, zabesmd vstupenek na kulturni a sportovni akce,
piepravni sluzby, fgivodcovské sluzby, inforntai sluzby pro turisty atd. Sortiment
poskytovanych sluzeb zavisigulevSim na charakteru a na velikosti cestovni Kafece

V samotném rgstt Hluboka nad Vitavou neni zadna cestovni karfcel@chazi se
zde pouze par cestovnich agentur — cestovni agehiterBohemia, s.r.0. a cestovni
agentura Ing. Marie Kralova.

Navsevnici i mistni obyvatelé #sta Hluboké nad Vitavou maji moznost navstivit
cestovni kanceté v blizkém okoli, najklad vCeskych Budjovicich cestovni
kanceld& Cedok, Firo tour, Blue style, Bolero, Exim TourseA) Alexandria a dals;i.

Cestovni agentura InterBohemia, s.r.o0., jejiz provaloba je od portl az do
patku 7.30 — 16.00, je za&iena na letni i zimni sezénu a specializuje se nagpem
rekrea@nich objekt v Cesku - rekregni chaty, chalupy, domy, apartmany, penziony a
vily s bazény.

Cestovni agentura Ing. Marie Kralova je zaema na provozovani incomingové

turistiky, predevsim v oblasti sportu a wellness.

6.3.2. Mistni informaéni turisticka centra

Informani kancelée cestovniho ruchu fedstavuji neodmyslitelnou stast

destinace, ficemz rozsah jejickinnosti zavisi na rozsahuigobnostiCasto jsou prvni
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zastavkou navétnika v destinaci a mohou v podstatnéenavlivnit jeho rozhodovani
ohledre délky pobytu a vyse Gtraty v destindd.

Zakladnim ukolem informaich kancel cestovniho ruchu ve vztahu
k navsStvnikim, ale i k mistnim obyvatéin je poskytovani informaci o destinaci,
rezervovani ubytovacich sluzeb, poskytovani slsmijenych s dopravou, zabezeei
vstupenek natzné akce, zabez{peni miznych povoleni, prodej map, pohlednic,
privodai, suvenyi a daldiho dogikového sortimentu apddf?

V centru mésta Hlubok& nad Vitavou na Masarykottidé bylo oteweno v roce
2005 nové infocentrum Hluboka s bezbariérovyiistppem, jehoz provozovatelem je
firma Unions Turist Service, spol. s.r.o. N&wstikim i mistnim obyvatém je
oteweno v ngsicich duben, kiten,tijen den® 9.00 - 17.00¢erven, z& denrg 9.00 -
18.00,¢ervenec, srpen 9.00 - 19.00 a od listopadufdara 9.00 — 16.06%

Cinnost informa&niho stediska je zariena zejména na poskytovani informaci
piichozim nav&vnikim mesta Hluboké nad Vitavou a okoli.

Infocentrum ndsta Hlubok& nad Vitavou nabizi Siroky sortimentomianich
materiati, map, péivodai, pohledi a suvenyl. Navstvnikim jsou dale k dispozici
informaeni letdky o nésté Hluboka nad Vlitavou vékolika jazycich a vy#r zajimavych
publikaci. V budoucnu bude k dispozici i interngtderminal. Mezi nabizené sluzby
infocentra paf informace o turistickych atraktivitach ve¢st i v okoli, informace o
aktualnich akcich v nejblizSim okoli, prodejipodail, map, suvenyr atd., internet s

moznosti vyuziti tiskarny, stnarna, zprogedkovavani ubytovani.

6.3.3. Sportovré-rekreaéni zarizeni

Sportovrg-rekre&ni zd&izeni umo#uji navstvnikim destinace vykonavat
sportovig-rekred&ni aktivity. V této souvislosti jde ipdevSim o rekre&ai plochy,
rekre&ni drahy, sportovniifsté, zimni stadiony, bazény, ostatni sportgvekre&ni
zaizeni®®

Vedle historického, kulturniho aftipodniho potencidlu #sto Hlubokd nad
Vitavou disponuje takéadou sportovnich nabidek, jez mohou néwsci mesta vyuzit.
V souwasné dob dochazi ve rst k rozvoji predevsSim novych spdiria voln@asovych

aktivit.
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Zajemci o golfovou turistiku maji moznost vyuzitstmi golfovy aredl, ktery se
nachazi v jedinmém prostedi s vyhledem na hlubocky zdmek. Golfovasty v
Hluboké nad Vltavose rozprostira na ploSe 68 helitarzahrnuje 18 + 9 jamek a velky
driving range. Driving range je v provozu pondli do patku 9.00 — 17.00 a v sobotu a
nedli 9.00 — 17.00. Green fee 18 jamkowiéStE stoji ve vSednich dnech 750,¢,Ko
vikendech 950,- K Déti do dvanacti let maji 50 % slevu a mladeZz do dértinlet
slevu 30 %. Green fee 9 jamkové&ej@é Kiste je od pondli do patku za cenu 250,<¢K
a od soboty do netk za 350,- K. Opst déti do dvanacti let maji slevu 50 %, mladez 30
%.(30)

Aktivni sportovci mohou vyuzit nabidku krytych iestenych tenisovych kuits
polyuretanovymi a antukovymi povrchy nebo navstindstské koupaligtv Podskali se
dvéma bazeény, protiproudem, 66 metlouhym toboganem, skluzavkami diwvikami.
Pro sportovni vyZiti je v areélu koupatifieachvolejbalovéitste s moznosti zajpceni
mice a si¢. Méstské koupali$t je v provozu odtervna do z& a to vzdy od 10.00 do
19.00%% V zimni sezém aktivni sportovci mohou vyuzit nabidku zimnihodstau,
jehoz provozni doba je pro hokejové tymy od 8.002da0, veéejnosti je oteien od
listopadu do tezna v patek 17.30 — 19.15, v sobotu 14.30 — 1&.¢5edli 13.00 —
14.45. Jednotné vstupné za jednu bruslici osol2bje K&, pronajem ledové plochy
stoji 1200,- K a cena vstupného na hokejové zapasy se pohyblgm iz - 30,- K.
Na zimnim stadionu probiha pronajem ledové plophg mistni a cizi hokejové oddily,
k sehrani utkani a trénifikDale je organizovancgtkrat v tydnu brusleni pro vejnost,
brusleni zdarma pro mistni migieou Skolku a zakladni Skolu. Ledova plocha je
maximalré vyuZzivana, skdy neni mozné uspokojit véechny zajerffce.

V Hluboké také Ize navstivit moderni bowling Aqua styimi drahami
Brunswick. Bowling nabizi bar, restauraci v buélanoznost vyuZziti bowlingové herny
pro soukromé a firemni akce, bowlingovou ligu avjtalné turnaje, rauty, oslavy,
prezentace, velkoploSnou obrazovkuiggmné prosedi. VeSkeré prostory jsou nov
zrekonstruovany po povodnich v roce 2002. Otevidmiia bowlingu je poridi —
¢tvrtek 16.00 — 23.00, v patek 16.00 — 24.00, v 80bb4.00 — 24.00, v néll je
zaweno. Po pedchozi a ¥asné domlu¥ Ize otewit i mimo oteviraci dob{f®

Priznivci jezdectvi a koni mohou vyuZit nabidky Jet@do centra Vondrov.
Toto jezdecké sportovni centrum s novou jezdeckalouy poskytuje veSkery servis
spojeny s jezdeckym sportem. Vedleigmani jezdeckych kuiizobohacuje nabidku

aktivit poradanimiady jezdeckych akci a sait.5?
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Cyklisté a @Si turisté si na svérgdou diky nejrozséhlejSim cyklistickym trasam a
stezkam \Ceské republice. Z mnohych z nich Ize doga@rmapiklad cyklostezku do
Ceskych Budjovic ¢&i cyklostezku spojujici Hlubokou s Municemi, ktejéou

postaveny v typicky jihnkeském slohu (viz floha 7)&%

6.3.4. Kulturné-spolatenska za&izeni

Kulturné-spol&enska z#&zeni v destinaci cestovniho ruchu jsouleditymi
slozkami produktu a z hlediska n&w8tika maji obdobny Ukol jako sportasn
rekre&ni zdaizeni. Pai sem pedevsim kina, divadla, muzea, knihovny, zabavnkyar
diskotéky, herny apod?

V Hluboké nad Vltavou bylo otégno viijnu 1995 kulturni centrum Panorama
(viz Priloha 3), jehoZ saiasti je kino Panorama, ve kterém je mozZzno vstupenky
rezervovat telefonicky nebo zakoupit na migtpracovni dny od 8.00 do 10.00, nebo
jednu hodinu fed z&atkem pedstaveni. Kino je vybaveno nejmodgsn zvukovou a
oswtlovaci technikou a zapojeno doésfiremiérovych kin AB Barrandov, a.s. V kin
se promitaji filmy@znych Zani od naSich i zahragmich filmai. Hlavni sél, v emz se
nachazi 123 iesel, slouzi i pro poeby divadelnich f@dstaveni, koncerta besed.
V piiséli a vestibulu je vhodny prostor pror@dani kulturnich akci. V kulturnim centru
Panorama realizuji sva vystoupeni také mistni @ivadchotnici. Interiéry kulturniho
centra Ize vyuzit k gadani vernisazi, diskusnichipdi, catering a rauti, Skoleni,
prezentaci, promitani vlastnich nebo objednanychfaddp divadla, koncefi
V prostorach je dale moznost provozovat nahravaodis, filmovy klub, Skolu

orientalnich tani apod®

umeéni nevyislitelné hodnoty, pét AlSova jihateska galerie. Sidli v zamecké negotické
jizdarre a kront gotického umani vystavuje i zasadni dila modertiycennou sbirku
umeni ¢eského i sstoveho mezi 16. a 19. stoletim, 8leZitym zastoupenim exponaty
nizozemského maktvi. Toto muzeum ma ot&ano dent od kwtna do z& 9.00 —
18.00 a odfijna do dubna 9.00 — 11.30 a 12.30 — 16.00, vehd2dcl2. a 31.12. je
zaveno®”

Déle se ve st nachazi galerie Knizeci tiv(viz Priloha 3), jejiz provozni doba

je pondli — patek od 10.00 do 16.00, v sobotu a vétigd zakeno. Cilem pro nejblizSi
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s v

tvorbou naSich uict jak pro zhlédnuti, tak pro moZnost kéwsech vystavovanych
dél. Do budoucna setpdpoklada roz&éni do dalSich galerijnictinnosti, vytvdeni
vlastni stalé expozice, prodejni vystavy tématidgneiené, obchod s kvalitnimi
umeleckymi dily a sbirkami, aukce, zpreetkovani koupa prodeje apott”

V obci Purkarec se nachazi Viské muzeum, cca 10 kilométod Hluboké nad
Vitavou. Si obsahuje sbirku dobovychrgumeta, ndadi a dokumeiit a jsou zde
instalovany informativni panely o spolcich Vitave8in je dokladem prace aagobu
Zivota voran a $if&i v povodi Vitavy®”

Obyvatelé mista mohou vyuzit sluzeb astské knihovny Hluboka nad Vitavou.
Vypujéni doba je ve dnech utery dexta 9.00 — 11.30 a 12.30 — 16.6@ytek 9.00 —
11.30 a 12.30 — 18.00. Regisinapoplatek na jeden rok je 50,¢Kpro cti, studenty a
dichodce 20,- K. Knihovna poskytuje sluzby jako absen pijéovani knih a
casopisi, prezegni pijéovani knih z fondu firu¢ni knihovny, prezetni pij¢ovani knih
z fondu regionalni knihovny, meziknihovni \jjpni sluzby, odborna pomodipybéru
nawne literatury a beletrie, internet, knihovnické debg katalogy knihovny.

Navsgvnici Hluboké nad Vitavou, ale i mistni obyvateééraohou kazdy patek a
sobotu od 21.00 pobavit na mistni diskotéce D.DKera se nachazi na nést
Ceskoslovenské armady. Diskotéka nerena jen mladym lidem, ale zavitat mohou i
starSi generace, protoze se Zane na hudbuiznych Zank. Zabavny program ve
vec¢ernich hodinach s videoprojekci o ragech 2 x 3 metry, oldies klipy, karaoke
nabizi také video restaurace ROSA:itSihou teti patek v misici hraje Ziva kapela —

tanec.
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7. Analyza po¥eb a pozadavki navS€vnikia destinace

Hluboké nad Vlitavou

UspSnost destinace cestovniho ruchu na trhu zavisschapnosti analyzovat
chovani a zmrny v potebach a pozadavcich jak gasnych, tak i potencionalnich
navstévnika a na zakladl vysledki uvedené analyzy stimulovatiipadré vytvaret
poptavku po destinaci, jejich produktovydadach ¢i jednotlivych komponentech
produktu’*®

Pfi analyze padeb a pozadavk navstvniki je mozné vyuzit &olika metod.
Nejcastji pouzivart jsou ctyii kategorie a to, experimentalni vyzkum (testy &emi
praviEpodobné reakce zakazibikna nové sluzby a vyrobky), pozorovaci vyzkum
(sledovani a zaznamenavani chovani zaka&xnipizkum (tizné formy dotazovani

zakaznik) a simul&ni vyzkum (simulovaniiznych situacif*®

7.1. Vyuziti primérnich a sekundarnich informatnich zdroja

Sekundarni informani zdroje pedstavuji zpravy o vyuzivani ubytovacich kapacit,
registr&ni karty hosi v ubytovacich zgzenich, statistické tenky a dokumenty viady,
vyrocni  zpravy podnikatelskych subjékt informace poskytnuté profesnimi a
zajmovymi sdruzenimi a svazy, studie a analyzygsiohalnich agentur, interni banky
dat, vyzkumné ulohy a vysledkyeguichazejicich vyzkuin informace v tisku, materialy
konkurence apod. Nevyhodou uvedenych Zdlgjva jejich zastaralost, nespolehlivost,
snizen4 moznost jejich aplikace. Vyhodou je cemdativné snadna dostupnost a
okamzita pouzitelnost?

Sekundarni zdroje pro bak&#&ou praci byli ziskany studiem odbornych
publikaci. Nastudovana byla literatura tykajicicestovniho ruchu — sluzby cestovniho
ruchu, destinace cestovniho ruchu a marketingeegto ruchu.

Primérni informani zdroje se zisk&vaji pomoci kvalitnich a kvaltititdch
metod. Vyhodou priméarnich inforriaich zdrofi je jejich pouzitelnost, fie@snost,
spolehlivost a aktualnost. Nevyhodou je cena a riewst okamzitého pouzit?®

Primérnim informanim zdrojem je dotaznikovy fkum.
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7.2. Dotaznikovy prizkum

Standardni dotaznik je mozné distribuovat néwskam v ubytovacich a
stravovacich zdzenich, v informéni kancel& cestovniho ruchu a ve spoéémsko-
zabavnich, respektive sportovnictizani®®

Marketingovy pfizkum na Hluboké byl proveden v obdatyi mésiai. Probihal
od ¢ervna do zé roku 2007. Dotazovanych respondehylo 127, z toho bylo osloveno
69 Zen a 58 muiz Celkem bylo dotazovano 15 otazek (vidlé#ha 1), ne vSichni
respondenti vyuZili moznosti odpé&dét na vSechny poloZené otazky. Nejvice destinaci
navstvuji lidé mladSi ve #ku do 30 let a 30 — 55 let,istloSkolsky vz&lani. Nejvice
responderit prijizdi z Ceskych Budjovic, Ceského Krumlova a z Prahy. Nejnéépak

piijizdgji z Usti nad Labe, Zlina, Mostu, a Prachatic.

Graf 1: (el navsévy responderi

@ kulturné-historické paméatky

11% m navstéva zndmych
42%

0O poznani pfirody

13% 13% O sportowni wZiti

M svatba

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seii.

........

historické pamatky (42 %),iedevsim zamek Hlubokou, ktery je hlavni dominantou
mésta a je zapsan v tdstdnim seznamu kulturnich pamatek. DalSi skupinudi tvo
nejvice vyuzivaji rsstské koupaligt golfovy aredl, tenisové kurty a cyklostezky. Zimn
sporty zde nemaji tak dobré podminky. Za pozngstinody pijelo 13 % respondeff
kterym Hluboka nabizi naiklad stedowké rybniky, romantické Upravy krajiny a
krajinaiské parky. Dale 13 % dotazanyckijglo navstivit znamé a 11 % za&dlem

svatby.
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Graf 2: Druh dopravniho prasdku

3106 26% O autobus
0

® osobni automobil
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34%

O jiné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.

Z grafu je patrné, Zetpvazn&ast respondeitprijela osobnim automobilem (26
%), ktery paiti mezi rychlé a pohodiné dopravni piestky. Druhym nejpouzivajsim
dopravnim prosedkem je autobus. Autobusové spoje jsou na Hlubokstiaténé, do
mésta jezdi jakCSAD, tak i méstska hromadna doprava (linka 104). Vlakeijem 9 %
responderit, ostatnimi dopravnimi pragidky, jako je nafklad kolo, gijelo 31 %
responderit, ktefi vyuzZivali grevazré cyklostezky.

Graf 3: Druh ubytovani

O hotel
m camping

,au préatel

O u rodiny

W Zadné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seii.

Nejvice respondefitnevyuZzilo nabidky ubytovani, protoZzesstem bud’ projizctli
nebo pochazeli z blizkého okoli, téglad z Ceskych Budjovic. Pokud se navdnici
rozhodnou ubytovat, &Sinou vyhledavaji ubytovani v hotelu. ésto Hlubokéa nad
Vitavou ma Sirokou nabidku ubytovani, addtfirst class**** az po ekonomy**. U
piatel se ubytovalo 8 % respondird u rodiny pak 2 %. Nejménvyhledavanou

kategorii ubytovani je camping, kde nebyl ubytonémo.
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Graf 4: Délka pobytu respondént

2% @ jeden den nebo méné
24% m1-3dny
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.

V¢étSina respondeititiezdi na Hlubokou na jednodenni vylety z&lém navaivy
kulturné-historickych pamatek (zamek Hluboka), dale zalém sportovnich aktivit
nebo za poznavanimipody. Jedna se o respondenty,rkigavstivili své znamé nebo
mestem pouze projizdi. Po dobu 1 - 3 dny se zdrzelo 6 % névatki, jejichz cilem
navsevy byla rodinna oslava, svatba. 24 % respondemedlo, Ze éstanou 4 — 7 dni a
2 % respondentuvedlo, Ze se zdrzi 8 — 14 dni. Zadny z resporidsamnezdrzel 15 a

vice dni.

Graf 5: S kym byli respondenti v destinaci

0% O sam/a

450, |BS préateli
0

O s rodinou
54%

Ojiné

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.

Do destinace zavitd 54 % responderd rodinou na tzv. rodinné vylety.
Navsgvnici se ¥nuji hlavre kulturné-historickym pamatkam. 45 % respondepitijelo
s prateli za zadbavou (kultuérspole&enské a sportovni akce). Pouze jediny respondent

zaskrtl odpo¥d’ jiné, ktery frijel se spolupracovnikem. Nikdo ngpl sam.
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Graf 6: Na zaklagl¢eho se respondenti rozhodli navstivit destinaci
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Seii.

Z grafu vyplyva, Ze 41 % respondé&mavstivilo Hlubokou z vlastni zkuSenosti.
Tito respondenti destinaci na¥étlji nckolikrat do roka, nebo ji navstivili alespo
jednou. Na doporteni znamych nebo ffpuznych pijelo do destinace 29 %
responderit, na zaklad nabidky cestovni kanceét pijelo 18 % respondefta 12 %

responderii se rozhodlo z jinéhotdodu, napiklad pracovni filezitost.

Graf 7: Informovanost respondérda destinaci

206 o wcerpavajici
17% - 26%

m dostatecné
O ¢astec¢né dostatecné

0O nedostateéné
50%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.

Informace nav&wnici mohou ziskat v inforng@aim centru, na internetovych
strankach nebo od svychilpuznych¢i znamych. Respondenti kaggji uvedli, Ze o
dané destinaci maji dostgici informace. 26 % respondéntziskalo o Hluboké
vycerpavaji informaceCéasteéns dostaténé informace lo 17 % respondefta 7 %
responderit nen®lo o destinaci Zadné informace. Pr&pddobré tito respondenti

nemaji gistup na internet, ani se nesnazili ziskat inforrjatym zpisobem.
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Graf 8: Ri¢ina navstvy responderit
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.

Respondenti, ki¢ prijeli do destinace, seénuji hlavre poznavani kulturé&
historickych pamétek. NejtSim lakadlem Hluboké je zdmek Hluboka, za povsitnnu
stoji také AlSova jihteska galerie nebo lovecky zadmek Ohrada. Dale somdgnti
vénuji prirodk, cykloturistice a @Si turistice. V destinaci se nachazi husté si
cyklostezek. Wibec se netnuji mototuristice, tab@ni a kempovani, lyzovani a zimnim

sportim, které zde nemaji téhzadné uplatini.

Graf 9: Spokojenost respondérst poskytovanymi sluzbami cestovniho ruchu

chovéani personalu a mistnich
obyvatel k navst évnikovi
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.

VSichni respondenti byli spokojeni s vybavenostorgpvnich zéizeni, kterych
destinace nabizi Sirokou Skdalu. V letni se&znavstvnici vyuzivaji ngstské koupalig
golfové Histé, tenisové kurty a sportovni areal, v zimni seézoagiklad zimni stadion.

36



Prevazna wtSina respondefit je spokojena jak s chovanim personalu a mistnich
obyvatel k nav&vnikam, tak i s vybavenosti stravovacich a ubytovac#feeni, které

se od sebe lisi kvalitou poskytovanych sluzeb.

Graf 10: Co respondeir v destinaci chybi, pdpco by zngnili

6% O niZSivstupné, ceny

5%
204 W parkovani zdarma
2% L
O kvalita silnic
2%

O nedostate¢né
znadeni turistickych

stezek ]
B ¢etnost autobusové

dopravy

@ vice obchodnich
zafizeni

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.

74 % respondefituvedlo, Ze jim v destinaci nic nechybi a nic byndeili. Ostatni
respondenti si &kovali na vysoké vstupné, které je vSak stejgpsoké jako u jinych
kulturng-historickych pamateki sportovnich zéizeni v celych jiznict€echach. Dale se
jim nelibi placené parkovi&t Spatna kvalita silnic, nedosténeé znaeni turistickych

stezek a nedostatek obchodnictizani, napiklad prodej suveny

Graf 11: Hodnoceni uro¥mabidky cestovniho ruchu v destinaci
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Seini.
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Respondenti, ki¢ destinaci navstivili, &3Sinou ohodnotili nabidku jako vybornou
a to pgedevSim z hlediska sportovniho vyziti, kulturnihgziti, kvality péirodniho
prostedi, dopravni dostupnosti, moznosti vylet starostlivosti o historické pamatky.
Jediné co respondémh v destinaci chybi, je dostatek obchodnickizami, nagiklad

prodej suvenyr.

7.3. Motivace navsévnika

Mrivrw s

motivace. Motiv je pdeba na ufitém stupni naléhavosti, ktera vyvolava usili na je
uspokojeni.

Motivaéni faktory jsou takové faktory, které vedou lidp&tele rekreace nebo
dovolené nebo k pt#ke raznych aktivit provozovanych ve volnétiase. Motivani
faktory lIze rozdlit na fadu kategorii, najklad fyzické, emocionalni, kulturni,
postaveni, osobni, osobni rozvoj. Medité si u¢domit, Ze tizni zakaznici mohou mit
rizné motivani faktory pro koupi téhoZ produkf?].

Nejpouzivasjsi teorii, kterou je mozné vyuZit i v cestovninchiu, je Maslowova
teorie motivace, kterou se autor snazil \¥ktvnaléhavost utitych poteb pro fizné lidi
z hlediskatasovych obdobi. Jednotlivé pelby uspeadal podle vyznamu a naléhavosti
jejich uspokojeni do pyramidy hierarchie f&dt, bazi které tvid fyziologické poteby,
nad nimi v hierarchii stoji pegby jistoty, pak sociélni piby, poteba uznani a pigba
seberealizacg?

Prostednictvim @asti na cestovnim ruchu se uspokojuji tzv. vySSirehy.

Z hlediska destinace cestovniho ruchu to znamengrd uspch na trhu dosahne jen
v piipadt, Ze bude nabizet dostatek moznosti &2né uspokojovani fyziologickych
potreb nava&tvniki a zarové bude garantovat uspokojent fad jistoty™?

NejvyznamigjSim kulturnim motivanim faktorem v destinaci Hluboké nad
Vitavou jsou kulturg-historické atraktivity, zejména pak zamek Hlubol&Sova
jihoceska galerie, lovecky zaek Ohrada a galerie KnizecitdvRada pamatkovych
objekti nabizi pileZitost ke klidné relaxaci, prochazkainposezeni, fipadré k radosti
z krasného vyhledl® Ke kulturnim motivanim faktofim Ize z#adit také poznavani

historie a gastronomii.
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Napriklad rodina s déma dtmi vice ¢i méné nadhod® prichazejici na hrad,
s dominantnim motivem ,vyjit si ven a stravitijpmnou nedli, uniknout nud“, bez
zvlastniho o¢ekavani a jasného motivu, odchazi vice &énéspokojena: matka je
nadSena krasnym vyhledem a zahradow détolik zaujme historicky program, ze
podniti jeho zdjem o igdowké djiny, otec se utvrdi vigswdéeni, Ze takovy zfsob
traveni nedle je ,nuda*, ale je mile jf@kvapen v restauraci pod hrad€m.

Dulezita je také motivace fyzicka, ktera zahrnujérqmu a sportovni aktivity.
V okoli nm¢sta Ize nalézt po staleti utedou hospoddkou krajinu s rybniky,
stromdadim dulfi, rozlehlymi oborami a bazantnicemi. V Hluboké sechdzi velké
mnoZstvi sportowirekre@&nich zdizeni, napiklad golfovy aredl, koupali§t
s toboganem, tenisové kurty, zimni stadion, spoit@real. DalSi motivace je osobni,
ktera se tyka nawdty pratel a pibuznych. S malou frekvenci jsou u¢ag motivace

jako mototuristika, takieni, kempovani, zimni sporty.

7.4. Segmentace trhu cestovniho ruchu

Segmentace trhu je jednou ze zékladnich technikketingu, ktera se v praxi
pouziva k efektivnimu za#eni nabidky uiitych zvolenych vyrobk a sluzeb na dité
skupiny obyvatelstv&® Tyto skupiny jsou obvykle nazyvany trznimi segnyenebo
cilovymi trhy. TrZzni segmentipdstavuje vymezenou skupinu z celkového trhu, jejiz
&lenové maji ico spoléného a jimZ jsou weny specifické sluzb§®

Existuje jenom malo destinaci, které vyhovuji vSeavstvnikim. Na zaklad
relativne homogennich znd@kmazZzeme ze saiasné i potencialni nawdniky rozclit do
skupin — segmefit Segment trhu je mozné charakterizovat jako skugiokasnych
nebo potenciédlnich nawdnika, s rekterymi spolénymi charakteristikami, které jsou
vyznamné z hledisk&thto skupin na stimulaci poptavky pasitém produktu®

Vybér trhu cestovniho ruchu a segmentace r@m$kt destinace na zaklad
relativné homogennich pé¢b a pozadavkje nevyhnutelna u specializovanych, Uzce
zanmsrenych prodult cestovniho ruchu jakymi jsou rigidad technické paméatky?

DalSim krokem je vyr kriterii segmentace. Jednim zdes€ji vyuzivanych
kritérii segmentace je demografické kriterium, &@mozuje navtvniky primym a
velmi &innym zpisobem klasifikovat na zakladieku, rodinného stavu, pohlavi, ¢gia

¢lena rodiny, Zivotniho cyklu rodiny apod. Potipym kritériem @el cesty dastniki
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cestovniho ruchu (individu&ncestujici), sociakrekonomické kritérium (vzidani,
zanmsstnanf)*

Vybér cilového segmentu trhu pro zkoumany produkt stadyje selektivni
segmentaci, tj. vy n¢kterych segmeidt vybraného trhu. Tento apob segmentace
umoziuje zamiit nabidku na cilovy segment bezt$iho rizika pi vyuzZiti silnych
stranek. Pro kazdy cilovy segment se vypracovagéifigky marketingovy mix'%

7.4.1. Kritéria segmentace

V praxi secasto vyuziva segmentace na zakldditerii chovani navstnika.
Navsevnik v pribéhu nav&vy destinace cestovniho ruchu hleda zazitky, zkostgn
dobrodruzstvi, historii, tradice, Unik z kazdoddmnistereotypu apod. Aktivity, které
muze za delem uspokojeni svych pgeb a pozadavk vykonat, podminky, které
destinace pro to vytv@ jakoZ i konkrétni uzitek z pobytu v destinagbyspricinou,
pros navsevnik uprednostni utitou destinaci ped jinou*?

Kazdy segment hled&co jiného — jiné vyhody a uzitek. Lze vSak konstatpze
vétSina segmelfit hleda hodnotu za penize, Siroky ¥yhbaktivit, pratelsky pistup
mistnich obyvatel a kvalitni sluzi5{

z Ceské republiky, nejvice zregiondieské Budjovice, Cesky Krumlov a Praha.
Destinaci nav&wuji spiSe mladSi lidé a rodiny stahi, ve wku do 30 let, sedoskolsky
vzdélani.

Prevazna ¥tSina navatvnika prijizdi na jednodenni vylety, pouhych 32 % tufist
v destinaci penocuje. 82 % turigt prichdzi samostath tedy nikoli v ramci
organizovaného zajezduiigemz podstatndast néla predem dost&ujici informace o
destinaci.

7.4.2. VykEr cilového segmentu trhu

Rozhodnuti o vyéru cilového segmentu je jednim z negkitejSich
marketingovych rozhodnuti, n&mz zavisi vykr strategie destinace trhu.
Vybrané segmenty trhu jeeba zkoumat i@devSim z hlediska #fitelnosti, tj.

moznosti zjistit péet nav&vniku v segmentu, ffstupnosti, tj. moznosti dosahnou
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vybraného segmentu préstiky komunikace a distrildoi si€, vydatnosti, tj. existence
dostaténého pdtu navsévniku v segmentu, kie oceni nabidku destinace,
obranyschopnosti, tj. jeditieosti segmentu z hlediska nabidky a schopnostingbra
pied nabidkou konkurence, stability, tj. stalosticfekych charakteristik segmentu, na
zaklad kterych se odliSuje od jinych segménkonkurerni schopnosti, tj. schopnosti
destinace nabidnou kazdému vybranému segmentuefagiiprodukt, vyhodnosti, tj.
zpusobilosti destinace nabidnou kazdému vybranému eegnoptimalni marketingovy
mix, prodejniho potencialu, tj. schopnosti vybramé&egmentu nabizeny produkt jak
vV sowasnosti, tak i v budoucnu spelbovat, nakladnosti, tj. vysky nakiagotebnych

k rozvoji produktu, ktery bude atraktivni po vybyasegment, schopnosti poskytovat
sluzby \as, tj. schopnosti vyt¥i, propagovat, prodavat a uspokejiposkytovat
sluzby segmentu, pro ktery je uvedeny produkt &itrak™®

Mezi nadvstvniky Hluboké nad Vitavou je mozné rozlisit tytokiadni segmenty:
mladi turisté do 30 let, rodiny $tehi, ,experti a fandové® a star&i turisté od 55 let.

Segment mladi lidé nebo pary do 30 let, mezi nilylo kéz nejvice turist,

v Hluboké nad Vltavou &nuji sviij ¢as poznani kultugihistorickych pamatek. Jejich
hlavnim cilem je zdmek Hlubok&. Déle s@wiji sportovnim aktivitdm, ke kterym pat
navstva mestskeho koupaligt nebo vyuzivaji hustoutséyklostezek pro cykloturistiku
nebo @Si turistiku. Jejich cilem jsou i kultuwrspole&enské a sportovni akce, ritgad
hudebni festivaly, jachting, motokros a jiné spanicudalosti.

DalSim cilovym segmentem jsou rodiny &nmdi, ktei podle marketingového
smetuji na zadmek Hlubokou a do ZOO Ohradyitgm se ¥nuji péirodnim krasam
destinace (prochazky kolem Munického rybnika). Da@i@izdi za sportovnimi
aktivitami — koupaligt s toboganem agtskym bazanem.

Segment .experti a fandové“ znaji v destinaci Kaatktail a zpravidla ji
navsEvuji individudlrg nekolikrat do roka. Do destinace nejezdi za paméatkaiei za
sportovnimi aktivitami a za kultuérspole&enskymi akcemi. Jedna se hi&fad ocleny
golfového klubu, @&leny organizaci apod.

Nejméré Hlubokou nav&vuji lidé starSi ve &u 55 let a vice. Preferuji jiné
formy traveni volnéh@asu, ale za ditych okolnosti jsou ochotni navstivit paméatkovy

objekt (zamek Hluboka, lovecky zamek Ohrada), wista AlSow jihoceské galerii

v v 7
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8. Vyhodnoceni analyzy nabidky destinace Hluboke

Vitavou

Silné stranky pedstavuji vyhody destinace oproti konkurenci na tthstovniho
ruchu. Mohou jimi byt naifiklad bohatost nabidky,fpodni prostedi, dlouha historie,
p&e 0 navatvniky, dobra dopravni dostupnost apod. Analyza sled@é vyuZiti
silnych stranek je fedpokladem usgghu nabidky destinace na trhu cestovniho
ruchu*?

Hlubokd nad Vltavou je proslula zejména svym krasny noci osv¥tlenym
zamkem postavenym ve stylu windsorské novogotikyrisié mohou navstivit i jiné
kulturné-historické pamatky, ndjklad AlSovu jih@eskou galerii, lovecky zamek
Ohrada, jedinou jihteskou zoologickou zahradu a jiné. Na Hluboké seStyavici
mohou zdastnit i kulturrg-spol&enskych akci, ndjklad Divadelni Iéto Hluboké nad
Vitavou, Hudebni Iéto na zamku Hlubokd, festivalfama, expozice AlSovi jihdeské
galerie, vernisaze, které se konaiji v galerii KoiZavir apod.

Samotné résto je obklopeno malebnou jiteskou krajinou s desitkami rybiiik
(Bezdrev) a bohatymi lesy se zameckymi oboramatkgt(Vondrov). Biznivé p&asi
je vhodné k ptadani @sSich tar po blizkém okoli, v mistnich lesich natazrraj
zejména straci hub. Pro milovniky cyklistiky je zde k dispozidesetikilometrova
cyklisticka stezka daCeskych Budjovic. V okoli je husta siznaenych cyklotras.
Navsgvnici se mohou &novat sportovnimu rybolovu a pro finaw zdatné navsvniky
je v tsném sousedstvi gata 3000 hektérobor s nabidkou poplatkovych ibzvere —
jeleni, dagi, mufloni, srii acerné.

Hlubok& nad Vltavou nabizi nagshikim i mistnim obyvatéim golfové Histe,
koupaliS¢ v podskali s toboganem, kryté i otené tenisové kurty, zimni stadion,
sportovni areal, ve kterém se nachazi areal TJ ISbkobokd nad Vitavou s
baseballovym a vicéélovym Histem, détskym aredlem @etrg petangue a stolniho
tenisu), d¢ travnata fotbalova iist¢, dw volejbalova Hkst¢, minigolf a letni
beachvolejbalovéifits v baseballovém areaft?

M¢ésto disponuje dostateym mnozZstvim ubytovacich a stravovacichizani,
které se vSak od sebe liSi kvalitou poskytovanylzeb. Pokud turista vyhledava
kvalitngjsi ubytovani, nalezne ho v hotelech Stekl, Paddhdtuboka, Aparthotel, které

nabizi nadstandardni ubytovani v porovnani s jirtyotely, napiklad hotel Bakalé&
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Mezi silné stranky Hluboké také patelativie vyznamna historie #ista, kulturni
centrum Panorama jako centrum kulturnihimidve nésta, Hrivkovicka pgrehradni

nadrz aeka Vltava a blizkosteskych Budjovic.?®

Slabé stranky destinace cestovniho ruchedgtavuji naopak nevyhody oproti
konkurenci na trhu. Jefeba je co nejdv odhalit, sniZit jejich vliv na minimum,
piipadré je celkem odstranit. Sdruzeni cestovniho ruchizen na zaklagl analyzy,
identifikovat jako slabou stranku nididad cenu produktu, neznalost cizich jaZzyk
klimatické podminky, vztah mistnich obyvatel k rtdvikim destinace a dal€f

Trvale udrzitelné formy cestovniho ruchu jsou temd ktery jed&t nedoznal
v Hluboké nad Vltavou svého vrcholu.éMby byt bran zetel gedevSim na takove
formy cestovniho ruchu, které maji pozitivni enwmeentalni aspekt — n#kglad
venkovska turistika (agroturistika, hipoturistiké) cykloturistika. S &mito aktivitami
souvisi oblast tradnich aktivit v oblasti cestovniho ruchu, kde*sto Hluboka nad
Vitavou disponuje komparativni vyhodouieplevSim v oblasti myslivostici
rybnikéastvi®®

Zasadni problematikou je délka pobytu néwstki ve meEst a koncentrace
turistiky pouze do letnich #&siai. V této souvislosti je p#tba podporovat takové
produkty cestovniho ruchu, které tento stav pomahodifikovat do pijatelné podoby.
Rovrez cileny marketing a propagace jsou nastroji, kberdge vyznamg podreécovat
poptavku po produktech cestovniho ruchu mimo hlaeabnu.

Na Hlubocku nejsou diky rovinatému tvaru reliéfiklamatickym podminkam
vhodné podminky k provozovani zimnich spprejména lyZovani. Je zde vybudovan
pouze zimni stadion s oti@nou ledovou plochou.

K slabym strankdm dale gat chybksjici koncepce spravy turistického
informaniho stediska, nedostalrd propagace nabidky ésta, nEsto ne zcela
reprezentujici trasa turisz centralniho parkovi§tna statni zamek, internetova stranka
mésta — aktualizace Udajnedokorieni méstského informéniho systém¢®

V dotaznikovém Ségni si rekteri respondenti gfovali na vysi vstupného do
kulturré-historickych objeki. Tyto ceny se vSak neliSi od cen v ostatnich
pamstihodnostech v turistickém regionu Jixiéchy. Déle si respondenti, hlavmladi

lidé, st€Zzovali na placené parkovésa Spatnou kvalitu silnic.

43



9. Analyza prinosi a dopadi cestovniho ruchu na destinaci

Management destinace je strategie a cesta prorsiigny, které maji odvahu ke
koncentraci sil pro spotey rozvoj, organizaci a aktivni prodej svych ¢kiych
konkurergnich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace, ngtuiz&lientovi perfektr
zorganizovanyretézec sluzeb odpovidajici jeho ve)bktery zahrnuje cely proces od
informace a pohodinou rezerva¢ep bezchybny pbeh pobytu aZ po navrat dant>

Pri kvalitnim managementu je cestovni ruchinpsem pro destinacii@devsim
v oblasti kvality Zivotniho progedi, social-kulturni a ekonomické oblast?

Uloha managementu destinace je o tte#itsjsi, Ze rozvoj cestovniho ruchu ma
obvykle nejen pozitivni, ale i negativni dopady destinaci. Jde fipdevSim o vliv na
Zivotni prostedi, ekonomiku a socialrkulturni oblast destinact”

Negativnim jewm, prochazejicim rozvoj cestovniho ruchu v destjiae predejit
aplikaci strategie dlouhoddhludrzitelného rozvoje. V této souvislosti je nuttedinovat
Unosné zatiZzeni destinace, které onbyt odvozovano na zakladice hledisek!”

Pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci jdeditym ukazatelem ukazatel fyzicky
unosné kapacity, ktery &uwje maximalni mnozstvi osob, kter&ne destinace pojmout,
aniz by doSlo kjeji fyzické destrukci. Ekologickinosnou kapacitou rozumime
maximalni urové dlouhodols chapané zéfe cestovniho ruchu, se kterou se destinace
vyrovna bez trvalych nasledk Socio-kultur@ Unosna kapacita oz&ige tu hranici
rozvoje cestovniho ruchufipjejimz prekrateni zpisobuji aktivity cestovniho ruchu
v mistni komunit nerovné zrény. Psychologicky unosnou kapacitu itiveubjektivni
ukazatele maximélniho stupnozvoje cestovniho ruchu, ktery je$tmo#iuje vyuzivat
v destinaci éekavané aktivity. V této souvislosti jgeba, krond uvedenych ukazatil

zkoumat i Grov sezénnosti a Groviemistni enviromentatvhodné technologi&®
9.1. Oblast ochrany Zivotniho prostedi

V oblasti zivotniho progedi se cestovni ruch stava pro destindrigsem, kdyz
dart a poplatky (napiklad dar z pijmu, poplatky za ryb&ky a lovecky listek,

pronajem rekramich zd&izeni apod.) pomahaji financovat ochrartirqainich zdray,

piispiva k uznani wlezitosti ochrany Zivotniho prastdi veejnosti a k vychoy
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mistnich obyvatel kjeho ochrgn disledkem atraktivity firodniho prosedi a
piirodnich zdra} pro cestovni ruch je vytveni narodnich patk prirodnich rezervaci
apod., vytvéi pracovni pilezitosti a tim niZze zabranit devastovanfidniho prosedi
mistnimi obyvateli (naipklad pytlaseni, ilegalni kaceni lésapod.)™®

Negativni dopad cestovniho ruchu na Zivotni pemitse projevuje fipdevsim
v pripact, kdy paet ndv&vnika destinace fekrasi miru Gnosnosti a Zivotni prasti
ztrati schopnost vygadat se s nadkmym vyuZzivanim bez znatelnych 2m coz nize
vést nejen k jeho oslabeni, ale i k jehoceni. Nejmarkantji se v této souvislosti
projevuje neurrné vyuzivani firodnich zdraj, zneistovani girodniho progedi ¢i
fyzické znegiStovani, a to zanmieni ovzdusi, fdy a vody pedevSim zplodinami
vznikajicimi v letecké a silani dopra¥, oleji, chemikaliemi, kaly, a odpady, hluk —
nejen letadla a automobily, ale i rektedopravni progedky jakymi jsou vodni skutry
apod., vznik lesnich poZ§r estetické zn@Steni prirodniho progedi, vymirani
ZivocisSnych  druli, vymirani rostlinnych drul)y stavebni aktivity a rozvoj
infrastruktury, které maji dopad na krajinu a nepxwou lokalizaci, ale i spibou

surovin, produkci hluku, zplodin ap&d

9.2. Socialg-kulturni oblast

Pozitivni pisobeni cestovniho ruchu v soci&kulturni oblasti se v destinaci
projevuje vytvéenim pracovnich mist a podporou socialniho rozvpjerozdlenim
piijmta, zmimovanim chudoby, coZ ma za nasledek posilovani kdagnwdestinaci,
prostednictvim kulturg-vychovné funkce cestovniho ruchu, kdy se lidé &khiji a
vnitiné se navzajem obohacuji, vice si rozjina ztraceji pedsudky, progednictvim
funkce cestovniho ruchu jako mirotvornétinitele, zvySovanim Zivotniho standardu
mistnich obyvatel, kdy mohou vyuzZivatiz&ni vybudovana pro n&deshiky destinace,
prostednictvim zachrany kulturnich tradic, historie, ditmich femesel apod.,
zainteresovanim mistnich obyvatel na octigaiirodnich a kulturnich hodnot, stimulaci
jejich pocitu hrdosti na tradice a histdH

Negativni dopad cestovniho ruchu na destinace ialsdeulturni oblasti se
projevi v gipact, kdy se zmni systém hodnot a chovani mistnich obyvatehz je
ohrozen fpvodni zpisob Zivota. Zmny casto nastavaji i ve struki komunity,

rodinnych vztazich, v traéiim Zivotnim stylu a moralce. Cestovni ruchza zpisobit
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zmeny v mistni lokali¢ a hodnotach prasdnictvim gimého a nefimého kontaktu
navstvniki s obyvateli destinace a interakce @myslem cestovniho ruchu.
Negativnimi dopady jsou komercionalizace — migtadite se stanou jednou z komodit
prodeje navswvnikim (nagiklad festivaly se zredukuji na miru prezentovanou
navstvnikam), standardizace — destinace riskuji standardizagiundarni nabidky
cestovniho ruchu, protoZze neni mnoho nfwska, kteri skut&éné chigji zkusit uplre
nove \&ci (navsevnici casto hledaji znama #aeni v neznamem prdesti), socialni
stres — konflikt mezi rozvojem cestovniho ruchu &trmimi obyvateli v souvislosti

s vyuzivanim zdrd@j, zvySovanim naklad s nemoznosti vyuzivatiipodni zdroje,
nerespektovani etickych norem —uastem urbanizace a rozvojem cestovniho ruchu

roste i kriminalita*®

9.3. Ekonomick& oblast

V ekonomické oblasti je pozitivni vliv cestovnihochu na destinaci markantni
piedevsSim ve zlepSeni platebni bilance statu fedsictvim aktivniho cestovniho
ruchu, progdednictvim dani a poplatk které zvySuji fijmy do mistnich i do statniho
rozpcitu, v oblasti podpory rozvoje malého aresiniho podnikani, ve zvySovani
zanestnanosti a v oblasti stimulovani investic do nifgtfrastruktury™®

Negativni ekonomické dopady rozvoje cestovniho wusé v destinaci projevuji
prostednictvim skrytych naklag které vznikaji jako nasledek rozvoje cestovniho
ruchu, a to na infrastrukturu, visledku @stu cen sluzeb, zbozi a nemovitosti,
v disledku odlivu kapitalu, ekonomické zavislosti lakalkkomunity na cestovnim
ruchu, sezonniho charakteru prace a tfmgsi finagni nejistotu mistnim obyvateh

apod*?
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10. Zawr

Cilem bakalské prace bylo analyzovat slozky primarni a sekrmidaabidky
cestovniho ruchu v zazemi Hluboké nad Vitavou, yamslat poteby a pozadavky
navstvnika v destinaci a vyhodnotitimosy a dopady cestovniho ruchuegeném
azemi.

Z hlediska cestovniho ruchu je Hlubok& nad Vltavelice atraktivni. NejgtSim
potencidlem nabidky cestovniho ruchu jsou zejméumigutaé-historické atraktivity.
Hlavni dominantou ®sta je bezpochyby zamek Hluboka, ktergribnavstivi statisice
turisti. V jeho stinu se v destinaci nachazi dalSi zajémenista, pedevSim AlSova
jihoceska galerie, ktera se pysnijedimeu expozici¢eského sedowkého unéni,
vystavou holandského midivi 17. stoleti a velmi atraktivnim souboresi zie stoleti
dvacatéeho. DalSim zajimavym mistem je lovecky za@®letada nebo ZOO Ohrada.

DuleZitou funkci zde plni takéipodni atraktivity. V okoli mista Ize nalézt po
staleti ciled utvaenou hospodékou krajinu s rybniky (Municky, Bezdrev, Nge€,
Paicsky, Zvolenov), stromi@dim staletych duly rozlehlymi oborami a bazantnicemi.
Destinace jedsne spjata s loveckou, mysliveckou a rysiéou tradici. Rovinata krajina
v sol& skryva nepeberné mnozstvi cyklistickych a turistickych tragoho vyplyva, Ze
meésto Hlubokd& nad Vitavou, vedle historického, kulitno a pirodniho potencialu,
disponuje takéradou sportovnich nabidek, jez mohou nawsici mésta vyuzit. K
sportovnim aktivitam v destinaci panhagiklad cykloturistika, psi turistika, koupani,
golf, jezdectvi, tenis, volejbal a dalsi.

V této destinaci je kapacita ubytovacichizeni dostata, zné&né se vSak od
sebe jednotliva zZ&eni [iSi kvalitou poskytovanych sluzeb. TuristéjimmoZznost
ubytovat se v hotelech, pensionech, kempech, ubgidv a ubytovani v soukromi.
Stravovacich zZdzeni je zde dostatek, élem letni sezony je otemno az 40
pohostinskych zézeni, napiklad restaurace, bary, pizzerie, kavarny, hostince

Provedeny przkum ukazal, Ze ifnosem pro cestovni ruch v destinaci by bylo
zlepSeni a zkvalitmi vSeobecné infrastruktury, fq@evsSim zlepSeni mistnich
komunikaci. Dale by & byt bran Zetel na nové formy cestovniho ruchu, které maji
pozitivni environmentalni aspekt — rfégyad venkovska turistika (agroturistika)
cykloturistika.
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Hlubocko ma velky potencial pro dalSi rozvoj cestit ruchu. Jiz po mnoho let
je vyhledavanou destinaci pro letni rekreaci a poznéni kulturg-historickych
pamatek. Je to misto vhodné pro lidi, iktgsou unaveni dnesSnim hektickym stylem

Zivota a patebuji odpg@inek v klidném prosedi.
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11. Summary

The aim of this work was to study the componentgpminary and secondary
possibilities for travel in the Hluboka nad Vitavauwea, to analyze the needs and
requirements of visitors to this destination anéwaluate the contributions and impacts
of the travel industry in the area under study.

Hluboka nad Vitavou is very attractive as a tradektination and has great
potential for further development because of itftucal and historical attractions.
Hluboka castle dominates the town and this castlevisited by hudreds of thousands
tourists each year. There are however many othereisting places in the shadow of the
castle, above all the Ales South Bohemian Gallatly & unique exhibition of the Art of
the Czech Middle Ages, Dutch Paintings of thd' t@ntury and a very attractive
collection of 28" century works. The hunting castle Ohrada and t®@hrada are also
interesting places to visit.

The natural attractions of the area are also vaportant. In the area surrounding
the town can be found agricultural activities stdrhudreds of years ago: fish farming
ponds at Municky, Bezdrev, Nadeje, Poricsky, Zvoleravenues of hundreds of years’
old oaks, and extensive deer and pheasant parékfaetourists interested in hunting
and fishing. In this flat country there are mangd@n cycling and tourists routes.
Hluboka nad Vitavou town offers a wide range ofrépactivities for the use of visitors;
walking, swimming, golf, horse riding, tenis, vollaall and others.

There is plentiful and varied accomodation. Tstgrican be accommodated in
hotels, pensions, camps, temporary housings amdivate houses also, and there are
many places providing meals; restaurants, batzapjzxoffeehouses and pubs.

As a result of this investigation we know that #hto this destination would be
improved as a result of a higher quality universtthstructure, and above all improved
local communications. Further, new forms of trawgllcould be introduced with a
positive environmental aspect — for example couaiy cycling tourism.

The Hluboka country is looking forward to new oppoities for tourism. In
previous years this area was ,prospected” foruttucal and historical monuments. It is
also fitting for people tired of today’s hecticeliftyle and needing some rest in a calm

environment.
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Ptiloha 1: Dotaznik

Misto:
Katedra obchodu a cestovniho ruchu
Datum:
Ekonomicka fakulta ]
Den:
Dotaznik Cas:

Dobry den, jsem tazatelka prowfidi prizkum nav&vnika v ramci své bakatgké
prace nazvané ,Podpora cestovniho ruchu v zazemlddké nad Vitavou“. Ziskané
informace budou pouzity vyhradlipro vypracovani bakaigké prace. Eelem dotai je
monitorovat stav a z#émy tykajici se cestovniho ruchu vtomto regionu as&ho
pohledu. Mizete mi prosim &novat rekolik minut casu? Rada bych Vam polozila
n¢kolik otadzek tykajicich se Vas a VaSich gehli z pobytu v této oblasti. Pokud
dotaznik vyplnite sami, odpovidejte t@kovanim té moznosti, ktera nejlépe vystihuje
Vasi situaci nebo Vas nazor.

1. Odkud poch@zite (OKreS,Stat)........ovviiii e e e e
2. COje CIlemM VaSi CoSLY. ...ttt e e e e e e

3. Jakym zpisobem jste se dopravil/a do regionu:
o osobnim automobilem

o0 autobusem

o vlakem

4. Kde jste ubytovan/a po dobu pobytu:
o v hotelu

O vV campingu

O u pratel

O u rodiny

5. Délka Vaseho pobytu je:
o jeden den nebo mén

ol-3dny
o4—7dni
08— 14 dni

o 15 dni a vic

6. Jste v destinaci:

o sam/sama

o s pratel

o s rodinou

1=

7. Jste v destinaci poprve:
O ano
o ne

8. Pro navstvu jste se rozhodl/a na zakla&

o vlastni zkuSenosti

o doporéeni znamych nebaibuznych

o nabidky cestovni kanceét

o reklamy v hromadnych oznamovacich pfedtich

=



9. Informace o destinaci, které jste réli k dispozici byly:
o vycerpavajici

o dostaténé

o ¢asté&né dostaténe

o nedostaténé

10. Fi¢ina Vasi navstvy:

O poznavani pamatek

O poznavani firody

0 poznavani mistnich tradic a folkloru

o pESi turistika

o cykloturistika

O mototuristika

o tabdeni/kempovani

o lyZovani, zimni sporty

om0 TP

11. Oznate prosim spokojenost s poskytovanymi sluzbami cestniho ruchu:
oano one vybavenost ubytovacichiizaeni

oano one vybavenost stravovacichizani

oano one Vvybavenost sportovnichéizani

oano one chovani personalu a mistnich obyvatel kitanéovi

12. Doporwite navsévu svym znamym:
O ano
O ne

13. Co Vam v destinaci chybi, pof co byste zngnili:

14. Ohodna’te prosim Urovei nabidky cestovniho ruchu v destinaci:

Faktor vyborné | pramérné | nevyhov
ujici

Kvalita Zivotni prostedi

Kvalita prirodni prostedi

Dopravni dostupnost

Sluzby informanich
center a propagace

Moznosti vyleti

Kulturni vyziti

Obchodni vybavenost

Sportovni vyziti

Starostlivost o historické

pamatky

15. Osobni udaje:

Pohlavi: o Zena O muz

Vzdélani: o zakladni o stedni o vysokoSkolské

Vek: ndo30let odob55let ob5avic

7w

Dékuji Vam za Vas ¢as a velmi si cenim Vasi za spolupraci.



Priloha 2: Mapa turistickych regioni Ceské republiky

Turistické regiony Ceské republiky

Zdroj: www.czechtourism.cz

1. Praha 9. Cesky rj

2. Okoli Prahy 10. VychodniCechy

3. JizniCechy 11. Vysa@ina

4. Sumava 12. Jizni Morava

5. Plzaisko 13. Stedni Morava

6. Zapadoeske lazi 14. Severni Morava a Slezsko
7. Severozapaddiechy 15. KrkonoSe

8. Cesky sever



Priloha 3: Mapa Hluboké nad Vlitavou
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Priloha 4: Fotografie

Obrazek 1: Zadmek Hluboka

Zdroj: www.zamekhluboka.cz

Obrazek 2: Osviceny zamek Hluboka

Zdroj: www.zamekhluboka.cz



Obréazek 4: Zamecky park

Zdroj: www.zamekhluboka.cz

Obréazek 5: AlSova jihngeska galerie

Zdroj: wwuboka.cz

Obréazek 6: AlSova jihnteska galerie - interiér

N ‘h:

-

Zdroj: www.ajg.cz



Obrazek 7: Lovecky zamek Ohrada

Zdroj: www.hluboka.cz

Obrazek 8: ZOO Ohrada

Zdroj: www.zoo-ohrada.cz

Obrazek 9: Zoo Ohrada - med

Lig

Zdroj: www.zoo-ohrada.cz



Obrazek 10: Galerie Knizeci @iv

Zdroj: wwhiubokanadvitavou.eu

Obréazek 11: Galerie Knizeci @iv- interiér

Zdroj: wwkmizecidvur.cz

Obrézek 12: Kostel sv. Jana Nepomuckého

Zdroj: wwhiubokanadvitavou.eu



Obrazek13: Kulturni centrum Panorama

Zdroj: wwinfonie.cz

Obréazek 14: Golfovéifste

Zdroj: www.golfhluboka.cz

Obrézek 15: Mstské koupalist

Zdroj: www.hlubokanadvitavou.eu



Priloha 5: Seznam ubytovacich zazeni

z

Hotely:
JMENO ADRESA TELEFON E-MAIL
Parkhotel Hluboka | Masarykova 602| 387 006 200 | info@parkhotel-
720 248 230| hluboka.cz
387 962 229
Hotel Zavis Nam.Csl. 387 966 666 | info@hotelzavis.cz
z FalkenSgjna Armady 25 775 966 666
Hotel Podhrad Nam.Csl. 387 983 690 | recepce@podhrad.cz
Armady 29 387 983 326
Hotel KniZeci dvir | Nam.Csl. 387 983 690 | recepce@podhrad.cz
Armady 29 387 983 326
Hotel Bakalar Masarykova 69 | 387 983 530 hotelbakalar@seznam.(
Hotel Stekl Bezruwtova 141 | 387 967 491 | stekl@hotelstekl.cz,
387 965 943
Tenis center Podskali 878 387 965 822| tc.hluboka@mybox.cz
DAMM 602 440 088
Hotel Apartment Masarykova 972| 387 967 77[info@kamille.cz
Hluboka 387 967 787
387 967 797
Sporthotel Zahradni 879 775 310 912| hotel.barborka@volny.¢
Barborka

N

Zdroj: www.hluboka.cz

Penziony hotelového typu:

JMENO ADRESA TELEFON E-MAIL

Penzion TyrSova 966| 387 965 848 | kasparek@restaurace-
restaurace KA.PR kapr.cz
Restaurant-penzion | Prazské 274 387 965 523 | I-club@volny.cz
L-Club 602 130 294

Zdroj: www.hluboka.cz




Penziony, apartmany

JMENO ADRESA TELEFON E-MAIL
Apartma Nadrazni 528 | 387 965 608 karel@check.com
Pension
Kalivoda
Apartment Zizkova 1198 | 606 759 823 j.maskova@mybox.cz
Maskova
Apartmany u | Podskali 1021 | 774 043 033 info@apartmanyuplovarny
plovarny .CZ
Penzion BC 5. kwtna 585 | 387 965 541
721 139 040
Penzion Jirdskova 250 | 387 965 296 inffo@penzionfanny.cz
Fanny
Penzion Purkarec 92 385 725 104 vitavan@seznam.cz
Vitavan 723 937 009
Family 28.fijna 6 387 965 536 z.pikl@seznam.cz
Zdroj: www.hluboka.cz
Kempy, chaty, ubytovny:
JMENO ADRESA TELEFON |E-MAIL
Kemp Bezdrev Bezdrev 775 775 113 032 h-r@quick.cz
775 113 035
Kemp K¥ivonoska Kiivonoska 387 965 285| info@krivonoska.cz
606 881 177
Kemp Barborka Zahradni 879 387 965 411 barborka@volny.cz
775 310 912
Sport centrum Dvorak | Podskali 980 387 965 655
728 026 011
Stiedni odborna Skola | Zvolenovska 537 | 387 924 203| info@sosehl.cz

elektrotechnicka,
COP - internét

Loveckeé chaty LS
Hlubok& nad Vitavou

Stara obora

387 966 176

Is205@lesycr.cz

Inter Bohemia

Pod Kaninem 1051

387 965 510

agency@interbohemia.d

N

Zdroj: www.hluboka.cz



Privaty

JMENO ADRESA TELEFON E-MAIL
Bezdékova Jitka | Husova 399 387 965 153 jitka@seznam.cz
Brazda Jiri Jiraskova 520 387 965 357
Cinklova Jitka Lu¢ni 915 387 965 479
Cirklova 5. kwétna 585 387 965 541
Blazena 721 139 040
Dvorakova Bavorovice 101 | 387 965 949
Blanka 776 255 896
Fajfkova Nova 746 387 967 097 ubytovani.fajtiova@seznam.gz
Dagmar
Privat Frdlik TyrSova 4 607 666 121
606 661 362
HruSkova Lucie | Tre§iova 2145/4 | 721 225 585 lucie.hruskova@seznam.cz
Chadimova Revolwni 958 387 967 470 ivochadim@seznam.cz
Drahoslava 723 356 346
Chalupa Josef | Zizkova 1067 387 967 657 chalupa@post.cz
Grogerova AlSova 835 387 965 134 grogerova.s@centrum.cz
Stépanka 606 121 340
Klepalova Ve Skolkach 959 387 966 066
BozZena
KodeSova Zahradni 892 608 229 265
Antonie
Machova Marie | Zizkova 243 387 965 581
Malecha Pravni 634 387 965 636
FrantiSek
Maskova Jana | Zizkova 961 387 965 816 j.maskova@mybox.cz
Musil Josef Jeznice 20 385 725 145
Obst Jaromir Ruska 699 387 965 606
Papouskova Zahradni 891 728 730 496
Zdenka
Papouskova 28.fijna 112 387 967 027
Marie
Pavova Eva Zborovska 432 | 387 967 678
Prantl Stanislav | Masarykova 54 | 387 965 819
Radova HaSkova 804 387 965 846 marc.radova@seznam.cz
Marcela
Srastny David | Smetanova 410 | 728 055 680 stastny@hluboka.cz
Stépka Véaclav | Jeznice 27 385 732 492
Privat Zeyerova 811 387 966 409
Travnickova 607 193 170
Uhlifova Kvéta | Munice 40 385 348 312
Vacha Jan Prazska 510 607 532 568
Vacha Jaromir | Novéa 815 608 510 806
Vitovcova Jiraskova 250 387 965 296
Ladislava

Zdroj:www.hluboka.cz




Priloha 6: Seznam stravovacich Fzeni

NAZEV TYP OTEVIRACI | KAPACITA | POZNAMKA
DOBA

Hospidka na | Pohostinstvi 10,00-22,00 30+ 10 pa,so do 24,00

Navsi

V Podzanti Rychlé 11,00-22,00| 20+ 20 sezOna, kryta

obcerstveni letni terasa

Café Restaurace letni| 11,00 -22,00 25+ 60 sezOetakyl

restaurant koutek

Schneck

Pizza Zamosti | Restaurace 11,00 - 23,0 32+ 32 kryta letni
terasa

Camping Rybé&ska 10,00-22,00 200 kKiten - z&i

restaurant restaurace

Bezdrev

Videoclub Taneni klub 11,00-01,00 50 + 40 karaoke,

ROSA oldies

Kavarna v | Cukrarna, 09,00-21,00 27

Pasazi pizérie. kavarna

Diskotéka diskosaly 21,00-04,00 150 ofewno

D.D.C. st,pa,so

Solidni Sance | Rodinny podnik | 11,00-23,00 | 60

Stodola Rodinny podnik | 11,00-22,00 50

Hotel Bakalar | Restaurace +10,00-22,00 45 country - Zia

ubytovani hudba

Hotel Hote[**** leden -| 100+40 + 40| Letni terasg,

Parkhotel restaurace prosinec lobby bar,
stylova
lovecka chata

Hotel Stekl | Restaurace 10.00-20.00 70 mezinarodni a

Restaurace ceska kuchy#

Pana z Ruze

Hotel  Stekl | Restaurace, kvéten-z&i 25

Italska terasa

restaurace

Hotel Stekl | Klub, Bar nonstop 40 krb, plazmoya

Anglicky klub televize

Hubert Restaurace 10,00-23,00 60+35 parkayist
zvéfinové  a
rybi speciality

lonia Pizérie 11,00-22,00 40+20 rqrlzahradka

Kahoun Bufet, pekarna 06,00-17,00 20

KA.PR Rybi restaurace | 11,00-23,00 45+35 internet

Zadmecka Restaurace 10,00-23,00 60+30+50 mezinar.a

restaurace pivni

speciality




Zamecka Restaurace 10,00-23,00 40 pivni
pivnice speciality
Formanka
K¥ivonoska Restaurace,terasd 0,00-22,00 60+60
NA TERASE |+ camp
K¥ivonoska Restaurace +10,00-22,00 40+20
restaurace camp
Kuki Restaurace 11,00-22,00 80 chatky
L-Club Restaurace 08,00-23,00 55
L-Club Zahradni 11,00-23,00 15+50 letni
restaurace restaurace
U Podlesaki Restaurace 10,00-22,00 60+40 pa,so do 21,00
M éstské Obcerstveni bez 10,00-18,00 30 cerven-zai
koupalisté obsluhy
Kr ¢ma Restaurace -16,00-22,00 70
Munice kré¢ma
Pod Pergolou | Restaurace, 10,00-22,00 90 sezOna, lefni
rychlé terasa
obcerstveni
Restaurace Restaurace, 10,00-23,00 30+80 letni terasa
NA RUZKU terasa, jidelna
Restaurace a | Restaurace - 11.30-24,00 60
vinarna Vinarna
SATLAVA
Cafe Bar Bar , kavarna, | 10,00-05,00 30+10 ’oi provoz
herna
Restaurace Restaurace 11.00-22.00 80+40 VvV s&zon
hotelu Zavis posezeni pod
markyzou,
bezbariérova
restaurace,
internet

Zdroj: www.hluboka.cz



Priloha 7: Seznam tras pro pSi turistiku a cykloturistiku v Hluboké

nad Vitavou

PESi turistika:

1. Hluboka nad Vitavou — Ohrada — Vondrov — U dubovéhige — Munice — U
rybnicku - Pod Jan&kem — Hluboka nad Vitavou

2. Hluboka nad Vitavou — Hosin — Opatovice — Hlubokd WItavou

3. Hluboka nad Vitavu — Ohrada — Vondrov — ZlivGe3novice — Bezdrevska
Basta — Ohrada — Hluboka nad Vltavou

4. Hlubokd nad Vitavou — Chlumec — Nova Ves —¢Ko— Driten — Naki —
Olesnik — Zahdji — Munice — Hluboké& nad Vitavou

Cykloturistika:

5. Hlubokéa nad Vitavou — Munice — Zliv — Mydlovary -bddov — Sedlec — Pistin
— CeSnovice — Dasny — Hluboka nad Vltavou

6. Hluboka nad Vltavou — Zamosti —iésSin — Dokbejovice — Hosin — dSin —
Hrdgjovice — Opatovice — Hluboka nad Vitavou

7. Hluboké nad Vitavou (Zamosti) - Sin

8. Hluboké nad Vitavou - Dubné - Sk - Kiemze

9. Hluboka nad Vitavou - Hvkovice - Tyn nad Vitavou

10.Hluboka nad Vltavou — Tyn nad Vlitavou

11.Hluboka nad Vlitavou - Vondrov

12.Hluboka nad Vitavou - Zliv - Netolice

13.Hluboka nad Vitavou — Kvonoska — Divice — Vodiany

14.Tabor - Hluboka nad Vitavou €eské Budjovice - Cesky Krumlov - Dolni
Dvoriste

15.U Macara - Hluboka nad Vitavou (Zadmosti)



