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1 uvoD

Cestovni ruch se stal vyznamnym fenoménem 20. atdleti. Na jedné stran
mafadu iznivai, na druhé stranfadu kritiki. Objektivni posouzeni cestovniho ruchu
je vzdy problematické. Jeho vyznam jinak hodna@isinici, jinak podnikatelé, jimz
prinasi zisky a take rezidenti, kiese s turisty setkavaji.

V bakal&skeé praci bych ckita nastinit, jakou oblasti se budu zabyvat & pro
Predmétem studia se stala hornickd lokalita, kde nena@eéngi zadné stopy
cestovniho ruchu. Jedna se o Uzemi Sokolovské @hpémve rozprostirajici se
v Karlovarském kraji, (v jizntasti byvalého okresu Sokolov). Celek je o dema
odliSnymic¢astmi. LiSi se v podminkach, poloze, topografiini® i postupu rekultivaci.
Hornické aktivity zcela femenily raz pivodre chmeldské oblasti. Je mozné
konstatovat, Ze se jedna o Uzemi donedavna pr@jreegtovniho ruchu nevyuzitelné,
ato i ges to, Ze se nachazi vedle oblasti svysokou dsbeti hodnotou, jakou
bezesporu Karlovarsko je.Jak ukazuji zahraémi piiklady, nap. z Poriti, jednou
Z moznosti nového vyuzitét¢hto krajin je vytvéeni podminek pro rekreaci. Prvnim
piikladem takové konverze Uzemi @dke uhli je pra¥ zvolend oblast Sokolovska. Na
Gzemi vysypky Michal vznikla vodni plocha o rozlo2é ha. Stejnym Aysobem by
mela bytieSena téz vysypka Silvestr. DalSitiikiadem noveho vyuziti Uzemi p&zbe
muze byt Smolnickd vysypka v Chodfvkde existuje projektovy z&m vytvoreni
skanzenu lidovych staveb z Podkrusniéhe vytvaeni rekre@niho arealu s meditai
zahradou Dalného vychodu. Kontrastni formy religéfesteticka hodnota vyhlgalo
volné krajiny, jakoZz i velké mnoZstvi rozhledenasich vyhlidkovych boiljsou zase
idealnimi misty pro vedeni turistickych tras (cytkés a cyklostezek).

Kulturni a pamatkové alictvi je spolu s firodnim bohatstvim zakladnim
predpokladem rozvoje cestovniho ruchu. Vliv kultumframétek na intenzitu a rozvoj
cestovniho ruchu je dnes jiZz ob&cnznamou a potvrzenou skutmsti.

V celorepublikovém m&itku jsou historicka rsta divodem nav@vy cca 73 %
Ucastniki cestovniho ruchu a hrady a zamky 63 % néwiki. Ceska republika je
z pohledu zahratinich nav&tvnika vnimana jako zems velkym bohatstvim hréd
zamla, zachovalych historickych &t a celérady kulturnich a cirkevnich pamatek.
Sokolovsko by tedy mohlo vyuzit paméatkového fondarlgvarskeho kraje pro rozvoj

cestovniho ruchu ve své oblasti. Nachazi se zdé tohoho objeki, které tvdi



vyhlaSené kulturni pamatky (nemovité a movité), szagg v Usednim seznamu
kulturnich pamatek. Typavjsou v Karlovarském kraji zastoupeny vSechny druhy
pamatek — hrady a zamky (nebo jejiciiceniny), historicka mstska architektura
(méstske domy, kolonady, laiské objekty), stavby lidové architektury, technické
pamatky, drobné astskd i venkovska architektura (kamenné plastikyires kiize, bozi
muka, kapkky). NejpaetrgjSi zastoupeni maji objekty sakralni architektury
a historické mistské domy. Jedna z ne&fgichcasti pamatkového fondu v Karlovarském
kraji se nachazi préw Poolii - Sokolovsko. (www.kr-karlovarsky.cz, 20.11.2007)

Pra¢ by Sokolovsko nemohlo vyuZit zrekultivované krajinywybudovani
rekre&niho nebo sportovniho centra cestovniho ruchu@ meorganizovat fakultativni
vylety do okoli, které by naw8tnikim poskytlo to, co v nay zaloZzeném centru

cestovniho ruchu nenajdou?



2 CIiLPRACE

Budete-li zji§ovat asociace spojené se zapadni@echami, S neptsi
pravdEpodobnosti se setkate s Karlovymi Vary, féte/m trojuhelnikem nebazbou
zniéenou a nefitazlivou krajinou. Progednictvim této bakaféké prace by #lo byt
poukazano na moznosti, které se regionu do budoneskytaji a diky kterym e
byt vSe jinak.

Cilem prace bude na zaktadprovedeni a vyhodnoceni situd analyzy
koncipovat strategii, ktera povede ke zvySeni &trik regionu. K tomuto bude
vyuzito vyhodnych poloh v krajip jako je oslugni a ve vybranych ifpadech
dominantni polohy apod.

V mezilehlych, ¥tSinou pro koncentraci rekr&sich aktivit nevhodnych
polohach s fiznivymi predpoklady pro firodni funkci, budou lokalizovany plochy
s dominantni funkci firodni. Tmito plochami bude trasovan uUzemni systém
ekologické stability.

VedlejSim cilem by rla byt aplikace na iikladu projektu Medard, ktery
piedstavuje komplexnfeSeni obnovy Uzemi p@&zte hnédéeho uhli na Sokolovsku.
Prichazi s navrhenteSeni penmeny zdevastovaného Uzemi na lokalitu atraktivni pro
turistické, kulturni a podobné aktivity. Projektiz hospodéské oZiveni a ekonomické
zhodnoceni Uzemi zbytkovych jam byvalych fomrozsahu dosud ojedilém. Now
vybudovana vodni plocha (jezero Medard) a jeji Kdliokoli nabidne zcela novy
rozvojovy potencial.

Na zéklad zjisttné skuténosti v oblasti CR bude komponovany marketingovy
mix destinace, ktery fize poslouzit jakoifklad i pro jiné destinace.



3 LITERARNI RESERSE

3.1 CESTOVNI RUCH

3.1.1 VYMEZENI CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch (dale jen CR) je dnes vyznamnou, mhjcky se rozvijejici
sourasti s¥tového hospodétvi. Pravem je takékdy povaZzovan za fenomén sasné
doby. Uspokojeni lidskych piab, jako jsou odpionek, zdbava nebo poznani, se
prostednictvim turismu stava trendem moderniho Zivotrdtytu (Francova, 2003: 7).
Heskova a kolektiv (2006: 9) k tomu dodava, Ze @Rvyznamny spotensko —
ekonomicky fenomén jak z pohledu jednotlivce, tapole&nosti. Je satasti spateby
a zpisobu Zivota obyvatel zejména ekonomicky \Wgph zemi. Jakiikaji Drobna
a Moravkova (2004: 20), cestovani lidi za poznania, rekreaci, za sportem, za
kulturou¢i z davodi nabozenskych, pracovnich a obchodnich, se staldnmgslitelnou
souasti zivota lidi.

Vymezeni CR mivaji ¢kolik slozek. Obect se CR definuje jako kratkodoby
piesun lidi na jina mista, nez jsou mista jejich léfia pobytu, za delem pro ®&
piijemnych ¢innosti. Definice zni jednoduSe, ale neni épystizna. Nezahrnuje
nagiklad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavrimyslem cestovani je préace,
nikoli zabava. Je také nesnadnéitujak dalekoclovék musi cestovat nebo kolik noci
musi stravit mimo domov, abychom jej mohli povazowa turistu. Mnozi lidé
nepovazuji CR ani za samostatné &vdy ale zacinnost ktera je vysledkem sluzeb
jinych odwtvi, jako jsou ubytovani, stravovani a doprava. r(ldo, Swarbrooke,
2003: 52-53)

Ve Vykladovém slovniku Paskové a Zelenky (2002: #b)pojat CR, jako
komplexni spoléensky jev, jako souhrn aktivitéastniki cestovniho ruchu, souhrn
proces budovani a provozovani iizeni se sluzbami proc¢astniky cestovniho ruchu
véetnd souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby nabizejzagid’uji, aktivit spojenych
s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdrgpro cestovni ruch, souhrn politickych
avdejné — spravnich aktivit a reakce mistni komunity a sglsténii na uvedené
aktivity.

Zajimava je také myslenka, Ze se CR, vyuZiti vainéasu a ubytovaci
a stravovaci sluzby trattic do zn&né miry jak pekryvaji, tak odliSuji. VSichni

souhlasi s tim, Ze tytditsektory jsou propojené, ale nikdy se neshodnopieane
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povaze tohoto propojeni. (Horner, Swarbrooke, 26@3 Dale budou tyto sektory
zpracovavany odderg.

CR, pokud jde o jeho tpodni vyznam, lze povazovat za jiny vyraz pro
cestovani. CR je spojovan s vyuZzitim volngfasu, poznavanim a rekreaci. Zahrnuje
aktivity osob, které cestuji a pobyvaji v mistecimm jejich obvyklé prosedi po dobu
nepg'esahujici jeden rok. Vipvazné wtsSirg pripadi za &elem vyplrni volnéhocasu.
VSeobecnymi rysy CR jsou zma mista, déasnost pobytu, nevgtecna ¢innost
v navstivené zemi. (Francova, 2003: 12)

S cilem sjednotit ndzory na definovani CR orgawat S¥tova organizace
cestovniho ruchu (WTO — World Tourism Organizatidnes UNWTO) v roce 1991
v kanadském gstt Ottawa mezinarodni konferenci o statistice cedtavnmuchu. Jeji
Gcastnici ijali navrh, Ze cestovnim ruchem se rozuniinpost osoby cestujici na
piechodnou dobu do mista leziciho mimo jejirie prostedi (misto bydli&t), a to na
dobu kratSi nez je stanovend&j¢gmz hlavni Gel cesty je jiny nez vykon vytecné

¢innosti v navstiveném mist (Heskova a kolektiv, 2006: 11)

3.1.2 CESTOVNIi RUCH JAKO SYSTEM

Cestovni ruch je jako odwi pramyslu velmi komplikovany a navzajem
provazany systém. Podle Heskové a kolektivu(20@613) se navic jedna o otewny
a dynamicky systém, ktery ticdva podsystémy, a to subjekt cestovniho ruchiojeko
cestovniho ruchugetre vzajemnych vazeb.

Subjekt cestovniho ruchu reprezentujasinik CR. Z ekonomického hlediska je
jim kazdy, kdo uspokojuje svoje peby spatebou statk CR v dolg cestovani a pobytu
mimo misto trvalého bydli&ta obvykle ve volnéntase.Ucastnikem CR je podle
definice S¥tové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) kazda asétera pobyva
piechod@d mimo misto svého obvyklého bydiStZa gedpokladu, Zze se dana osoba
Gcastni kkterého druhu a formy CR, a to rtap
* Pro zabavu, zatélem vyizeni rodinnych zalezitosti, pro zlepSeni zdravairdtavu
» Jede sedastnit iznych akci (sportovnich, ndboZenskych, konferepoe &
(Francova, 2003: 18)

Objektem cestovniho ruchu je vSechno, co sgamnstat cilem zemy mista
pobytu &astnika CR. V odborné literadi se na ozr@ni cilového mista pouziva
i pojem destinace CRCasto je pouzivan zkraceny termin destinabestinace

cestovniho ruchu podle UNWTO je chapana ,jako msthodnymi atraktivitami ve
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spojitosti se zd@zenimi a sluzbami CR, které stastnik CR nebo skupina zvolil pro
navskvu“. Z tohoto pojeti vyplyva, Ze destinace CRize gredstavovat cilové misto
CR, ale i produkt CR spojeny s danym mistem. Ptustge, Ze definice vymezuje
destinaci z pohledu zakazfik(Heskova a kolektiv, 2006: 15, 15Bpartl a Schmidt
(Palatkova, 2006:16) oz#gji destinace CR za vzajeghrsi konkurujici jednotky,
jejichz spolénym cilem je prodej sluZzeb v destinaci a jez pdwiu funkci.
Horner a Swarbrooke (2003: 474) definovali né&wSickou atraktivitu jako
komplex, jednotku nebo entitu, které motivuji lidavSevovat je, aby vidli, zaZili
a z&astnili se toho, co atraktivita nabizi. Atraktivitgohou byt pirodni nebo uréle
vytvoiené, mohou to byt hmotnégainéty nebo specialni udalosti.
Middleton (Horner, Swarbrooke, 2003: 113) definomal/Stvnické atraktivity,
jako ucité trvale udrzitelné zdroje, které jsou kontroloy&aftizeny kvali nim samym
a pro potSeni, zabavu a vZthni navatvnika.
Typy atraktivit
» Pxirodni prvky krajiny, nap plaze, jesky& lesy areky
« Clovékem vytvaené artefakty, které twodnd neslouzily jako navavnické
atraktivity, ale nyni aspoz ¢asti slouzi. Nap katedraly, hrady, zdmky

« Clovékem vytvdené artefakty, které byly vytveny specialé jako nav&vnické
atraktivity, nap. zabavni parky

e Specialni udalosti a festivaly, které nemaji fygiclni trvaly charakter, ale
v konkrétni dob pritahuji ndv&vniky k ugitym lokalitAm, nap. tradiéni paSijové
hry v Oberammergau nebdzné moder§si akce vytvoené za telem gilakani
turisti do mist, ktera by jinak nenavstivili

V pripact prvnich dvou tyf atraktivit neni obvyklym cilem marketinguilakat
co nejvice lidi, ale spiSe usmovat poptavku tak, aby atraktivita nebyla poSkonava
nadnérnou navsivnosti. Naproti tomu ui¢ti kategorie je hlavnim cilem marketingu
zvysSit paet nav&vnika a tim i vysi trzeb. U posledni kategorigize byt cilem jak
regulace poptavky, aby nadmy paiet nav&vnika neohrozil udalost, tak zvySeni
navstvnosti, které finese prosgch mistni ekonomice. (Horner, Swarbrooke, 2003:
273-274)

Vazby existuji i mezi CR jako systémem a jinymiteysy, které tvé jeho okoli
— vrgjSi prostedi. Jde o ekonomické, politické, socialni, teckmie- technologické
a ekologické progedi, jak uvadi Heskova a kolektiv (2006: 12—-13)nNedy mozné
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nahlizet na CR nijak odténé, musime ho vzdy vnimat jako jakousi &ast komplexu
nékolika navzjem propojenych systém

3.1.3 TYPOLOGIE CESTOVNIHO RUCHU

Heskova a kolektiv(2006: 21) upozoje na to, Zze specifikovat CR jen ve
vSeobecné rovinby bylo nedostajici z divodu, Ze v kazdodenni praxi se projevuje
v riznych druzich a forméach, které se neustale vyvaepbohacuji v zavislosti na
poptadvce Gastniki CR atechnicko — technologickych moZnostech nabidkoto
chceme -li si vytvait podrobrjSi pohled na CR a jeho konkrétni podoby je podle
Drobné a Moravkové (2004: 16) uZite si tento jev raZenit na jednotlivé formy
a druhy, coZz znamena proveést tzv. typologii CR.

O druzich CR hovdme tehdy, kdyZz za zaklad posuzovani CR vezmeme
motivaci (Eastniki, tj. cel, pro ktery cestuji a pobyvajitgchod® na cizim mist
O formach CR mluvime, kdyz jako zaklad posuzovaR ¥&zmeme tizné giciny,
které ho ovliviuji a disledky, které pinasi.(Heskova a kolektiv, 2006: 20 praxi se
vSak tyto pohledyasto prolinaji a existuje nejednotnost ve vyklamuje forma a co je
druh CR. (Drobna, Moravkova, 2004: 16) V praci sddme drzZet typologie, kterou ve
své publikaci uvadi Heskova a kolektiv.

Diagram 1 — Druhy cestovniho ruchu

lazensky
nabozensky (poutni)

stimulac¢ni

Druhy cestovniho obchodni

ruchu

dobrodruzny

kongresovy

rekreaéni

sportovni

Zdroj: Heskova a kolektiv, 2003: 21
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Diagram 2 - Formy cestovniho ruchu

*Domaci cestovni ruch je cestovni ruch iy turisty, kté travi dovolenou

pouze ve své vlastni zemi (Horner, Swarbrooke, 2003)

—

ky zimni, vany ovy evy

Zdroj: Heskova a kolektiv, 2003: 21-22

3.1.4TRH CESTOVNIHO RUCHU
Trh CR tvdi podniky CR fiznych velikosti od globalnich spélesti po malé
podnikatelské organizace mistniho vyznamu. Tertesér sklada z celéady spoléng
pusobicich organizaci:
» Prodejci zajezitil a cestovni kanceai@

» Dopravni spolénosti

14



» Komegni ubytovaci zézeni
* Stravovaci z#éizeni
» Navstvnické atraktivity
» Zabavni parky
Je to trh, ktery se velmi dynamickyém. Z hlediska poptavky (a saniepr¢

nasledg i nabidky) je trh CR vyrazndiferencovan. Jeho segmentaci Ize prevgodle

hlediska demografického, podle motivace argdot podle rozdilné ekonomickeé situace,

podle narodnostniho sloZeni atd. (Heskova a kaleR006: 62)

Segmentaci se rozumi metodgedi celkoveho trhu na podskupiny s podobnymi

vlastnostmi. (Horner, Swarbrooke, 2003: 475)

Védci se dlouha léta snazi vyprodukovat typologidastiura jejich chovani.

V mnoha pipadech vSak typologie vznikly na zaktatsiala nebo Zadnych empirickych

adaj.

Sociolog Cohen (Horner, Swarbrooke, 2003: 65-6G8) wiristy na nasledujici

typy:

Organizovany masovy turista je turista, ktery splje dovolenou jako bakek
sluzeb, voli gkterou popularni destinacigtdinou jede spotaé se skupinou iatel
acasto travi ¥tSinu dovolené v hotelu nebo jeho bezpmdhim okoli.

Individualni masovy turista jélovek, ktery si kupuje volgSi baltek umozujici
vétSi svobodu pohybu, napletecky zajezd kombinovany s pouzitim pronajatého
automobilu. Obvykle se drzi vyjetych cest. Aldilgritostrt se pusti i do
odvazrjSich akci.

Turista — ptizkumnik (objevitel) si planuje své cesty sam, & se vyhyba
kontaktim s jinymi turisty a pokouSi se seznamovat s mistobyvateli. Nicmea
chce pitom mit ugitou Uroveir komfortu a bezp@osti.

Turista — tulak se chce stat gaati mistni komunity, i kdyz d@asré. Tento turista

nema zadnyigdem pipraveny itineréia snazi se distancovat od jakékoli formy CR.

Cohen také di turisty podle typu zazitk které hledaji:
Rekre&ni turista, kterému jde spiS o fyzickou rekreac re kulturni nebo
spole&enskou napi
Diverzialni turista (hledajici rozmanitost), ktesg snazi zapomenout ne starosti

kazdodenniho zivota
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e ZaZzitkovy turista, ktery vyhledava autentické ziégit
» Experimentalni turista, ktery hleda uzsi kontaktgistni kulturou
» Existencialni turista, kterému jde o Umysl ¢lse ponét do cizich kultur

a zZivotnich styi

Smith (Horner, Swarbrooke, 2003: 65-66) identifisbsedm typ turisti:

* Objevitelé pati k malé skupity a cestuji térr jako antropologové. Omezuje je
skute&nost, Ze je stdle mém mér mist, kde se d&no objevovat.

« Elitni turisté jsou regulérni zkuSeni cestovateleyhiraji si drahé&asto ,na miru
Sité" cesty

* Nekonverni turisté se snazi uniknout ostatnim turist

* Neobvykli turisté podnikaji individualni vylety mmrnorganizovany program, aby se
seznamili s mistni kulturou

* Nastavajici masovi turisté cestuji do zavedenydineanich center, kde turista
piesto dosud nedominuje. Nicnéwyhledavaji spiSe to, co je jim blizké, nez mistni
kulturu

* Masovi turisté jsou s@asti masového tokugekavaji tytéz standardy idaeni, jaké
maji doma

» Charterovi turisté se zajimaiji o cil cesty jen makbo se o& vibec nezajimaji za
piedpokladu, Ze si uziji dovolenou podle svyg¢bdstav, coz znamend, Ze budou mit
arovei stravovani a ubytovani, na kterou jsou zvykli

Jiny zdroj uvadi podobny popis segmentace trhuhlesu s tim, Ze se jedn&
o rozctleni zdrojového trhu destinace do relativinomogennich skupin podle
spole&nych charakteristik. Rozchazi se ale uz v nazoai, jp v dneSni dabve
skute&nosti segmentace trhu provadaad. Uvadi, Ze v s@asné dob se provadi
segmentace mérgasto podle klasickycHitlicich mechanisina naopak je patrna snaha
uplatiovat nové pistupy zamsiené na tzv. multiomiho klienta (nap klient bydli
v Hiltonu, ale obdva u McDonald’s)(Palatkova, 2006: 92)

Poptavka po CR fedstavuje ochotu dastniki CR zangnit ur¢ité mnoZzstvi
produkti CR za uéité mnozstvi pete. Trh CR se spojuje s jevem oZoganym jako
cenova elasticita. Vyzkumné studie ukazuji, Ze zaic spojuji vysSi ceny s vySSi
kvalitou sluzeb a z&eni. Plati to fedevSim v fipac, kdyz zakaznici nemaji

dostaténé informace nebo fpdchozi zkuSenosti, sluzby vnimaji jako komplex.
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V piipact malych cenovych rozdil zakaznik @ vybéru sluzby inklinuje ke sluzb
draZsi.

~Spravre stanovena cena“ je v CR ta, ktera v zakaznikovolgypocit, Ze za své
penize ziskava skutieou hodnotu. (Heskova a kolektiv, 2006: 62-63)

3.1.5 PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU

Produktem CR je vSe, co je nabizeno na trhu CR aschapnost uspokojit
potreby navatvnika a vytvdit tak komplexni soubor z&Ziik Jedné se o soubor hlavn
sluzeb, které produkuje a nabizi cilové misto (armh nabidka) a instituce CR
(sekundarni nabidka)Heskova a kolektiv, 2006: 96)

Ve Vykladovém slovniku Paskové a Zelenky (2002:)2@5konstatovano, ze
produkt CR niZe dosahovatizné Urové komplexnosti, fes komplex sluzeb az po
destinaci, jako ucelenou nabidku atraktivit, sludgdntencialnich zazitk

Produkty turismu se vyzgaji nehmotnosti, kratkou trvanlivosti, heterogemito
a pisobenim ,lidského faktoru“. Mnoho destinaci nalsizbstiténi produkty, stejétak
sluzby, které klientterpa @i cest do riznych destinaci, mohou byt témshodné
(stejna letecka spalrost, stejny mezinarodni hotelovgttzec), takze kvalita se stava
kritickym momentem odliSeni jedné destinace od érulf sodasné dob silného
konkurergniho tlaku jsou strategie tradich turisticky vysplych destinaci zalozeny na
kvalité¢ a diferenciaci produktulPalatkova, 2006: 65)niverzalré prijimana definice
kvality sice neexistuje, ale &ité zasady se obe€rpovazuji za spravné. Jedna z nich
zni, Ze kvalita se tykd pruka vlastnosti produktu, které owuivji jeho schopnost
uspokojovat pdeby a pani zdkaznika. Za druhou se povazuje ,vhodnostdairoy
acel”, kdy se kvalita posuzuje podle miry, do niZz qukt sphuje swvij ucel, ktery se
obvykle definuje souborem peb zakaznika. Obafrigtupy cini zadkaznika sedem
zajmu, coz je fesre v souladu s pojmem marketingu orientovaného nazéka, ktery
je vsouwasné dob tak popularni.(Horner, Swarbrooke, 2003: 38®odle Gnotha
a Bennetta (Horner, Swarbrooke, 2003: §&)kvalita minimalni Urove sluzby, kterou
se organizace rozhodne nabizet s cilem uspokomiélpsvych klieni. Zarove je
kvalita stup®m konzistence, kterou ime organizace udrZetiipposkytovani této
piedem ukené Urovl sluzby. Znamena to, Ze riafvalita destinace je dana zejména
charakterem cilové skupiny a Ze udrZeni konzistentality z4avisi v turismu zejména

na pracovnicich — na lidském faktoru.
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Heskova a kolektiv (2006: 141) upo#qji na to, Zze p tvorb¢ jakéhokoli
turistického produktu si v prvitad® musime uvdomit, jaky je klient, jak se chova a co
poZzaduje. Je také nutné vychazet z hodnoty unospacky objektuc¢i Uzemi, na

kterém ma byt tento produkt realizovan.

3.1.6 MARKETING A MANAGEMENT V CESTOVNIM RUCHU

Vyznam CR je podle Heskové a kolektivu (2006: 16ppsledni dob stale vice
spojovan s fimym rozvojem regioin Jednou z disciplin, které mohou nastartovat
regionalni rozvoj, je aplikace destimdho managementu a marketingu.

Management destinaci je oZoaan jako proces vytvani atizeni silnych, trzé
orientovanych a systéméwizenych jednotek — destinaci. Destinemanagement je
souboremridicich opateni a nastraéj, které jsou vyuzivany pro oblasti planovani,
organizovani, promotion a rozhodovaci procéslgskova a kolektiv, 2006: 155)

Trend managementu destinaci ¢soval v poslednich desetiletich od
tzv. politického managementu destinaci, charakiekisho pro sedmdeséaté létaep
management destinaci chipany jako prosté zézemiopohodni organizace az
k prosazovani managementu destinace jako aktiviihitele vytvdeni a realizace
obchodu(Palatkova, 2006: 17-18)

Heskova (2006: 154) definuje spétest (organizace) destitrdho
managementu jako organizaci zgemou nafizeni destinace a prosazeni destinace
a jejich produki na trhu. Realizuje zatry destingniho managementu. Organizace je
zantiena na vyvoj a aktivni prodej hlavnich prodykkoordinuje aftidi tvorbu
produkti CR, cenovou politiku a aktivni prodej destinace.

Pro regiony, které nedosahuji minimalnich ukazatelymezenych Bartlem
a Schmidtem, nema podle nich smysl| vygtavlastni spoknost destinéniho
managementu ani vynakladat rozpbna mezinarodnim trhu, naopak b§lyraplikovat
nékterou z alternativnich strategii rozvoje. Jednaegt je owieni moznosti Pppojeni
se k sousednimu regionu. Druhou mozZnosti je tvgrimduktu, ktery bude velmi
specializovany, tedy teny specifickym cilovym skupindm — s takovym proteunk
mohou destinace pronikat na mezinarodni a glotdin{Palatkova, 2006: 20)

Palatkova (2006: 35-39) poukazuje i na problémijfgkae propagace destinaci.
Muze totiz dojit k tomu, Ze bude destinace propagav@ouze soukromym sektorem,
atim se zaklada tzv. efekérného pasazéra, protoze z propagace profitujbjiekty,

které se na propagaich aktivitach netastnily. Ve skuténosti z UspSné prezentace
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destinace nap na mezinarodnim trhu, profituji i subjekty, ktesé \ibec nezapoijily,
takZze vznika otazka ki1 vSichni, nebo nikdo“. A to je mozna jeden wdda, pras

dochazi v skterych destinacich ke zpomaleni nebo stagnacbjez®R.

3.1.7EKONOMICKE VYZNAMY CESTOVNI RUCHU

Cestovani a CR jsou aktivity, jejichz souhriegistavuje jedno z nejiich
swtovych ekonomickych od¥vi. CR je nejétSim tvircem pracovnich mist, jednim
Z nej&tSich exportnich ,odstvi“ a vyznamny stimulator podnikatelskych a invé&sich
aktivit. V sowtasnosti se se svymi ekonomickymi parametry CR gélose pohybuje
mezi femi nejvyznamsimi odwtvimi — spolu s ropnym a automobilovym @txim.
Pres jeho rychlytist a nesporny a neoddiskutovateliinps pro narodni ekonomiky se
CR viad zemi dosud setkava s nedostagen politickym i ekonomickym doce&nim
ze strany vladnich orgén predevsSim v rozvojovych a postkomunistickych zemich.
(Drobna, Moravkova, 2004: 4Nejen toto, ale i dalSi z této publikace pouzitdepo

jsou dolie pristupna pro Sirokou ¥ejnost, proto jsou zde uvedena.

Pasobeni CR se projevuje uzanych oblastech:

* Podil CR na tvorbHDP

* Vytvaieni novych pracovnich a podnikatelskychilgZitosti, a tim sniZzovani
nezangstnanosti

* Investini aktivity v oblasti, rozvoj sociath- kulturniho zazemi regidn

* Nasledné &inky poptavky v CR na ostatni ogtvi

* Vliv CR na vysledné saldoasbného dtu platebni bilance

» P¥ijmy z CR do statniho rozptu a mistnich rozpii
upevrénim zdravi, istem vzdlanosti, zfisobem vyuziti volnéhdasu o vikendech,
dovolenych, vlivem na Zivotni styl lidi a uteni spotebnich zvyklosti (Drobn4,
Moravkova, 2004: 13-14)

CR predstavuje podle Heskové a kolektivu (2006: 168kanemického aspektu
souhrn aktivit s cilem prodat sluzby a zboZzZi, ktggéu jako vysledek promitnuté
v produktech CR. Produkt CR je nabizeny Zalém spateby konkrétnim éastnikim
CR na jedné stram za delem tvorby zisku podniku CR na stéairuhé.

CR jako ekonomicky multiplikator vystupuje v soudesti s budovanim

technické zékladny ubytovacich, stravovacickizemi s rozvojem dopravy aitzeni
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doplikovych sluzeb. Tyto je mozné zabe&ipeouze dodavkami surovin, materialu,
zaizeni, technologii, sluzeb a pracovnich sil, ned@mme&ném disledku gedstavuje
rozvoj, resp. aspo existenci komplexu jednotlivych dodavatelskych &udiy které
participuji na budovani CR. Ve &pé vazks se tato odstvi rovréz rozvijeji. Aktivizace
dodavatelskych od#vi vliivem CR vyvolava rozvoj zaéstnanosti. Ve vSechiipadech
(stavebnictvi, potravirtdky ptimysl, spotebni ptimysl, sluzby pro podniky CR) jde
o tzv. multiplikatni efekt. (Heskova a kolektiv, 2006: 171, 178)
Francova (2003: 13-14) nazor, Zze ekonomika CR @az&na pojmu @mysl
CR. Zahrnuje totiz jak gmysl| CR, tak i pisluSnouc¢ast navazujicich odwi, jejichz
dodavky zbozi a sluzeb slouziapryslu CR, resp. jejickinnost je vyvolana poptavkou
v CR.
Dulezitost CR jak pro spoteost, tak i pro kazdého z nas Ize podle vySe uveden
autorky shrnout do nasledujicihtepledu:
 Podili se na rozvoji osobnosti
* Slouzi k &elnému vyuZziti volnéhoasu
» Pomaha utvi@t Zivotni styl lidi
* Slouzi k poznani, k ziskéani jazykovych znalosti
* Je prostedkem vzdlavani a vychovy lidi
* Ma l&ebné (relaxéni) pasobeni

» Ekonomicky @inos

CR jakozto ekonomické odivi se vyznauje celoutfadou specifik, které
vicemér vychazeji ze skutmosti, Ze pednttem nabidky jsou vigvazné nie sluzby.
Z celétady zvlastnosti specifik jmenujme ty nejmark&jin jako nap.

* Mistni acasova vazanost

» Charakter osobnich sluzeb

» Komplex vzajeman provazanych sluzeb

e Podmirgnost naklad (tj. podle pozadavkzakaznika)

* Trh determinovanyifrodnimi faktory

» Obréacena distribtni cesta (tj. zakaznik si sluzbu hledd)

» Export sluzeb, kde nehrozi prodleni plateb

* Neprodana/nevyuzita sluzba ztraci svoji hodnotsp.rdeji hodnota je nulova,

neba’ sluzba se neda &vre prodat
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* Sluzby nelze dadu vyzkouSet/ochutnat

3.1.8 VYVOJOVE TRENDY V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

Vzhledem k tomu, Ze je cestovani stéle vice neotitely®u sowdasti naSeho
Zivota, maji zminy ve spolénosti, stejg tak jako zmny ekonomickécéi zmeény
Zivotniho stylu, nasledny a neustaly vliv na CRo Bektor CR je velmiezité tyto
zmeény co mozna v nejrarjsi fazi akceptovat aifzpusobit jim nabidku CR. Preference
a chovani lidi a s nimi i nabidka sluzeb a produBR se neustale vyvijeji. Zatimco
diive nabidka uovala poptavku, dnes je tomu ptavaopak. Stale&si nasyceni trhu,
rostouci zajem spibiteli o sebe sama, vysSi disponibilniijmy a rostouci fond
volného ¢asu ovliviuji Usgsnost dodavatél sluzeb CR.Konkurence bude stale vice
nestélejsi.

Podle studie Sitové organizace cestovniho rugtNWTO) ,Vize CR pro rok
2020“ bude dlouhodobé cestovani zabirat misto¢jBich 24 % celych 32 %

v zahraninim CR a kazdaréti cesta bude dlouhodobym pobytem v jiném regionu
swta. Podle informaci UNWTO ipdpoklada Rada pro cestovni ruch, Ze turisticky
pramysl v roce 2020 dosahnedbo 1,6 mld. pijezdi zahraninich turisti. To vyZaduje
ro¢ni prirastek ve vysSi 4 — 5 % mezinarodnichijgzdi. V porovnani s roky 1996

a 1997 je to trojnasobekiipemz odhady howd o dalSim velkém rozvoji po roce 2010.
Prijmy z mezinarodni turistiky vzrostou vice nedklpat, aby dosahly 2 triliony USD.
Do roku 2020 bude kazdy den utraceno za zatmaniristiku vice nez 5 mil. USD,
véetns nakladi na mezinarodniigpravu.

Podle populénich projekci OSN pro UNWTO po igzeni lidi, kt&i nemohou
byt povazovani za realné potencionalni cestovdteeby velmi staré a velmi mladé,
osoby nemocné a osoby s neadekvéatnimi inani moznostmi) je izjmé, Ze nej§tsi
podil na mezinarodnim CR budotiedstavovat Evropané, a to 14 % (tedy jeden ze
sedmi), zatimco kup v jizni Asii to bude pouze jeden ze sta. Cettaw se bude
v roce 2020 &astnit mezinarodni turistiky 7 % lidi (tedy jedemc¢rnacti). Redpoklada
se, Ze Evropa bude nadéle nejnawdvarejSi destinaci na $®. (www.risy.cz,
3.11. 2007)

Palatkova (2006: 11) se specializuje na trendylastbdestinaci CRNeustaly
rozvoj poptavky znamena rogsii nabidky produktCR a zejména nabidky destinaci,
takze se v dnesni silné konkurenci destinaci piogad ty, které dokonale splni

ocekavani klieni. Destinace, auz v narodnim, regionalnim nebo mistnim pojeti, se
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stavd produktem s vlastnim marketingovym mixem,ckoa a umisinim na trhu.
RovnéZ poukazuje Palatkova (2006: 68) ve shadHewlett Packard na to, Ze tempo
zmen je dnes tak rychle, Ze schopnoghihse se dnes stava konkutehvyhodou.
Pokud zde mluvime o vyvojovych trendech CR by byt zmirgn jeSt jeden
pojem, a to rekultivace, které umngi t¢Zbou znéenym krajinam pronikat do oblasti
CR. Rekultivace jefizené obnoveni alespocasti pivodnich funkci ¢lovékem
znehodnocené krajiny, zejména pro¢lukschopnosti fd (nag. po povrchové&zhbe) —
piesuny hlusiny a zarovnavani tiepzeného reliéfu gsicni krajiny, vytvaeni pidniho
a rostlinného krytu, zalozeni vodnich nadrzi¢isigni pidy, zakryti skladek apod. Po
rekultivaci mize nasledovat revitalizace a vyuziti Gzemi pro RBvitalizace je obeeén
obnova, oziveni poskozené, nefdnk entity, a jeji uvaéhi do stavu blizkého jeho
puvodni funkci, jejich vazbam na okoli a vyznamu. Radizace niize navratit krajinu
pramyslow vyuZivanou, resp. zatizenowzbou, pro vyuZiti vramci CR. (Zelenka,
Péskové, 2002: 250, 252)

3.2SLUZBY

3.2.1VYMEZENI SLUZEB

V pramyslu CR jsou hlavnim fedmétem obchodu a sp@by sluzby. Sluzbu
Francova (2003: 21) definujeme jakimnost, kterou miZze jedna strana nabidnout
druhé. Je jednou z forem produktu (vedle hmotnéfimbku, know-how, lokality
a skupiny lidi).

Sluzba je, jak zniiuje Heskova a kolektiv(2006: 97), ekonomicky stajekoz
podstatou j&innost a jehoz hodnota jed@na uzitkem, kteryinasi. Poskytnuti sluzby
se od vyrobku lisi tim, Ze jde o nematerialminost. Do procesu poskytovani sluzby je
nevyhnutelné zdenit i vrejSi faktor (zakaznika a zbozi), wsledku ¢cehoz dochazi
k souladu vyroby sluzby s jeji spebou, a pomijivost sluzby (nemoznost vyerd
z&sob). V CR jde o Siroky sortiment sluzeb poskgtgich @astnikim CR.

3.2.2 TYPOLOGIE SLUZEB CESTOVNIHO RUCHU

OrieSka (1999: 7) zastava nazor, Zenorodost sluzeb CR umidje jejich

klasifikovani z vice hledisekCasto se podle vyznamu ve s@it Gdastniki CR
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rozliSuji na sluzby zakladni a dagbvé. Do zakladnich sluzeb sefaauje pemistni
Gcastniki CR z mista jejich trvalého bydl&do rekre&nich prostol a zg@t a sluzby
spojené s pobytem v rekkgdm prostoru (dopravni, ubytovaci, stravovaci). hkpvé
sluzby zahrnuji sportown— rekreéni, spoléensko — kulturni, lazeské sluzby a dalsi.
Uvedena klasifikace je paradoxni tim, Ze nedafevyznam dogikovych sluzeb, které
jsou rozhoduijici pro uspokojeni cilovych fadt (Eastniki CR. Jejich kvalita podstatnou
mirou ovliviiuje uzitny efekt dasti na CR a tim i spokojenost jehtastniki.

Z predchazejictasti textu vyplyva, Ze podle charakteru $pby se sluzby CR
¢leni na osobni aéené. Z hlediska ekvivalentnosti v¢my pri poskytovani sluzeb jde
o sluzby placené a neplacené.

Podle Heskoveé a kolektivu (2006: 106) Ize rdecsluzby na sluzby CR, které se
dale &li na dodavatelské a zpréstikovatelské sluzby a élyto skupiny lze poté jedt
daleclenit, a na ostatni sluzby, které se dalg da specializované sluzby pro CR a na
sluzby mistni infrastruktury v cilovém misi tyto dw skupiny lze dlit jeSt¢ na dalSi

podskupiny.

3.2.3 CHARAKTERISTICKE ZNAKY SLUZEB

Sluzby jsou rozhodujici seasti produktu CR. (Heskova a kolektiv, 2006: 99,
101) Redstavuji heterogenni soubor u&itgch efekti urcenych na uspokojovani reb
ucastniki CR.

Nematerialnost sluzeb vyjage skuténost, Ze na rozdil od vyrobku, ktery je
mozné vnimat smysly, wipact sluzeb tomu tak neni. Tato vlastnost souvisi ®kgys
spotebou Zivé prace, protoze poskytovani sluzeb vygaditpmnost zastugcvyrobce
nebo zprosedkovatele v migt poskytovani sluzeb. Zeenénim vrgjSiho faktoru do
procesu poskytovani sluzeb rozumintasi zakaznika na procesu poskytovani sluzeb.
Producent sluzby fite s jejim poskytovanim & az pote, co se vyskytne poptavka.
Soulad poskytovani sluzeb s jejich dpbbu se ozriaje také jako tzv. simultdnnost
poskytovani sluzeb a jejich spelby. Sluzby neni mozné produkovat do zasoby, jsou
neskladovatelné, ,vyra@i“ a realizuji se jen tehdy, kdyz je jejich spettitel gitomny
v mist€ spoteby. Ztoho vyplyva jejich dalSi znak, a to pomeijitost sluzeb, ktery
zarovei potvrzuje, ze sluzby neni moznéeg jejich pouzitim testovat tak jak@imé
spotebni gedméty. Francova (2003: 29) jeStdodava, Ze je sluzba nehmatatelna
a nevytvdéi zadné nabyté vlastnictvi. Jeji realizacé&zm ale byt spojena s fyzickym

vyrobkem.
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Mezi obecné zvlastnosti/charakteristiky sluzek¥ipat

* Nehmotnost — neboli také nehmatatelnost, znamergz tsi sluzbu nefizeme
vyzkousSet.

* Vazanost — je jednou z podstatnych a pro CR vetiazitych zvlastnosti.
Hovorime hned o trojim typu vazanosti, a tatdsu, mistu a poskytovateli. To
znamena, Ze sluzba byva vazana v dasyk danému mistti poskytovateli.

» Pomijivost/neskladovatelnost — sluzby nelze sklatlowyrakit do zasoby. Hodnota
neprodané sluzby je nulova.

* Nedlitelnost — Vyroba a sptgba probih& zpravidla séasré a za dasti zakaznika.

* Opané distribuce — vifjpact sluzeb hoviime o tzv. ,pull* marketingové strategii,
ktera v gekladu znamena, ze klient si sluzbu sam vyzada.

» Podmirnost ndklad — u sluzeb tvienych na fani zakaznika nelze diggglu znat
skute&nou vysSi naklad. Ty jsou znamy az po zkalkulovani veskerych sluzeb

respektive jejich cen.

V Ceské republice se stale ne Upldai realizovat standardizaci kvality
poskytovanych sluzeb, zvySovat kvalifikaci pracdwniv CR ¢ dobudovat
infrastrukturu CR, pedevSim ve venkovskych oblastech. Zakladni podmingm
uplatréni ¢eského produktu na mezinarodnim trhu CR bude, vedipovidajici
infrastruktury a éekavané urowhnabizenych sluzeb fedevSim intenzivni marketing,
aktivrejSi politika a podpora prodeje.idtlpokladem uUsgghu je tvorba skut@mého
produktu CR, komplexu vriit¢ skloubenych sluzeb. Vytveni opravdu usfEného
udrzitelného strategického planu vyzaduje podle W@TWorld Travel and Tourism
Council) pohled na turisticky produktimna klienta (twirce vidi hotel — klient vidi
personal). (www.risy.cz, 3.11. 2007¥iRvorb¢ novych produki CR by ngly byt
zohledriny principy trvale udrzitelného rozvoje, coz po@aarbrooke (2003: 476)
znamena, vyuzivani zdiojpro uspokojeni naSich geb takovym zpisobem, ktery
neohrozi moznost budoucich genexawit totez.

Pokud je politika turismu v destinaci prosazovanaileam maximalizace
kvalitniho zazitku pro nav&inika @i souwtasném zachovani zivotniho a sociokulturniho
prostedi, pak spluje pozadavek na udrzitelny rozvoj destinace a l@ge Rhlatkové
(2006: 49) z dlouhodobého hlediska jedin& spravna.
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4 METODIKA

Bakal&ska prace jélenéna do dvanactiasti.

Teoretickacast, ktera je obsazena v prvnicHi fxapitolach, je pojata jako Gvod
do problému rozebiraného v bakakeé praci. Vychazi z teorie cestovniho ruchu,
vymezeni zkoumaného Uzemi a v neposlethit se zaobird sitdai analyzou.
Praktick& ¢ést fiblizuje a edstavuje satasnou tva sledované oblasti Sokolovské
panve a navrhuje moznosti pro zlepSeni podminekwaiio ruchu.

Ke zpracovani analytickéasti bylo nezbytné ziskavani a zpracovani dat ze
sekundéarnich zdrdj jak internich, tak externich. ti@zitym zdrojem informaci byl
internet, informani centra, dat&SU a moZnost spolupréce se spntesti Sokolovska
uhelna, pravni nastupce, a.s. V téhsti se zabyvam charakteristikou cestovniho ruchu,
jsou zde vymezeny zakladni pojmy, které se tykagtavniho ruchu. Pomoci syntetické
analyzy bylo hloudji proniknuto do problémn Sokolovské uhelné panve, coby
potencialni destinace cestovniho ruchu.

7

asti je provedena celkova charakteristika a rosaaonotné oblasti.

Z v

V syntetickéec¢
Co se tedy e primarnich zdr@j, pomoci nichZz bylo zpracovandeaposlednich ¢
casti prace, rozhodla jsem se provest tereniériigprostednictvim dotaznik Prvnim
krokem bylo sestaveni dotazniku, ktery obsahujevggr uzawené otazky
dichotomického typu, ale i otazky s vice neZmda moznostmi odpa@di, nevylouila
jsem ani otazky s odpédmi na zaklad znamkovaci stupnice. Nasleduje provedeni
tohoto Sateni, zpracovani a vyhodnoceni vysléglomoci programu Microsoft Office
Excel.
Cilem bakal&ské prace je asteni na poatku stanovenych hypotéz:
e Vyuhlena oblast a tzemi vysypek nabizi novou Samcregion
* Now vybudovany areal jezera Medardigpbi multiplika&ni efekt
» Vytvoreni noveé plochy bude znamenat zvySeni ramsisti
Prostedkem k dosaZeni stanoveného cile byla analytiék§ ktera asti syntetické
poslouzila k vyjatkeni redlné fedstavy oreSeni problému Sokolovské uhelné panve

V praxi.
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5 VYMEZENI ZKOUMANEHO UZEMI

Uzemi Sokolovské uhelné péanve, které bude v méi pz&oumano, se
rozprostira v Karlovarském kraji, v jizriiasti byvalého okresu Sokolov. Uzemi mé
nepravidelny tvar, mighprotahly severo - jiznim strem. Na severnim okraji se tzemi
styka se Spolkovou republikowiecko, na vychagdpak s okresem Karlovy Vary a na
zapad a jihu s okresem Cheb. Rozloha byvalého Sokoldwslkakresu je 644,97 kmz,
coz je zhruba @ina rozlohy Karlovarského kraje. Mnou zpracovavéazémi je jest
cca o0 polovinu menSi. Takto zvoleno bylo twddu velké ¢lenitosti terénu a také
z divodu rozdilné vysgosti v oblasti cestovniho ruchu.Vybrané Uzemi \zenezit
také jakocast byvalého okresu Sokolov, a to pod nazvem Sek&tn Zbylacast je
oznaovana jako Svazek #sat a obci Kraslicka.

Budeme-li se zabyvat do hloubky vymezenimi, ktegda pro tuto oblast
definovana, setkdme se s mikroregionem Sokolovchaty, se Svazkem obci Svatava,
s mikroregionem pod Chlumem, s byvalym okresem Bokmebo s Karlovarskym
krajem.

Mapa 1 — byvaly okres Sokolov
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Zdroj: www.mas-sokolovsko.cz, 12.11. 2007
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Ani jedno z &chto Uzemi vSak neni vyhovujici pro tuto bakskéu praci. Proto bylo
vymezeni upraveno dle geb autora bakataké prace. V rdmci dalSiho zpracovani se
zde setkate s pojmem Sokolovsko, do jehoz zemi jgahrnula obce Krajkova,
Josefov, Habartov, Bukovany, Citice, Chlum sv.rM&okolov, KynSperk nad Gh
Svatava, Staré Sedlo, Loket, Sabina, Kralovsk&Plorni Slavkov a Lomnice.

Je mozné dokonce konstatovat, Ze se jedna o Udenddavna pro rozvoj
cestovniho ruchu nevyuzitelné, coZliraji vyvracet probihajici rekultivace krajiny.
Jako rikolik pripadi Ize uvézt vodni nadrz Michal, vysypku mezi DolnRychnovem
a Brezovou peménénou na golfové fisSte. Fenoménem této, da sei, periferni oblasti
Ceské republiky je pravjeji poloha u hranic a ztaé geomorfologické odlisnosti. Oba
tyto faktory jsou vybornoufilezitosti pro zavedeni a nasledny rozvoj cestavmifthu

v této prozatim hornické lokadit
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6 SITUACNI ANALYZA

6.1 ANALYZY SLOZEK PRIMARNI NABIDKY

6.1.1 PRIRODNi POTENCIAL

6.1.1.1GEOMORFOLOGICKY POTENCIAL

Z hlediska fyzicko-geografického Ize Uzemi popsébjkopcovité, s nejvysSimi
partiemi na jihu, sniZujicimi se postupke stedu byvalého okresu Sokolov, temého
adolim feky Olre. Snérem na jih se od Sokolovské panve zvedaji do viee 800
metrové vysky vrchy Slavkovského lesa. NejvySsihoicSlavkovského lesa Lesny
(983 m) vSak jiz na zkoumaném Uzemi SokolovskazieBokolovska panev, kopirujici
tok reky Offe je od Chebské panve atieha Chlumskym prahem a 8ram na vychod
pokraiuje Chodovskou panvi do uzemi okresu Karlovy Vidg tvai jeS€ Ostrovskou
panev. Sokolovska panev fiageomorfologicky spolu s panvi Mosteckou do olblast
Podkrusnohorskych panvi. Ty jsou vyznamné svigtiornim givodem a pedevsim
v této doks vzniklymi mocnymi vrstvami hédeho uhli.

Velkym problémem je sanace tzemi postizeného povath €Zbou uhli.Cast
feSeného Uzemi Sokolovska je oblasti zvySeného tysiglonu v pdnim vzduchu.
Tuto skuténost je nutno vzit v Gvahuiipnové vystavh objekii, zvlast obytnych. Je
nutno proveést rreni v konkrétni lokaldt, kterd muze byt ovliwna dalSimi vlivy jako
jsou tektonické poruchy, oblasti redistribuce uramodobg.

(www.mas-sokolovsko.cz, 12.11.200Filpha 2)

6.1.1.2KLIMATICKY POTENCIAL

Z hlediska charakteristiky podnebi spada oblast ¢ teplé oblasti
s ptimérnou rani teplotou mezi 6 — 7 °C adoim uhrnem srazek mezi 500 - 700 mm.

Horské oblasti maji pak &ai pramérnou teplotu niz8i a naopak vyssicmo Uhrny

srazek (az 900 mm/rok). (www.mas-sokolovsko.cz112007)

6.1.1.3HYDROLOGICKY POTENCIAL

Nejvétsim vodnim tokem uUzemi jieeka Olie, ktera prameni vémeckécasti
SmeKin a postupé protéka vSemi okresy Karlovarského kraje. Do nivieaji dalSi
mensi toky, protékajici tzemim Sokolovské uhelmévpaZe severu je tieka Svatava,
pramenici na Saské stéaKruSnych hor. Do Svatavy se po celé délce tokwajlé
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mensi toky jako ndjklad Rotava, Stbrny potok a dalSifevazri levostranné fitoky.
Z pravostrannych fijtoka Ohfe je na Uzemi Sokolovska n&$i Lobezsky potok. Ve
vySe polozenyckiastech Slavkovského lesaibeme najitetna raselinist

Reka Olte, prochazejici nejen podstatnédsti Gzemi Sokolovska, ale i celym
Karlovarskym krajem je vodaky hajrvyuzivana.Reka je splavngaz na vyjimky)
prakticky po cely roka je to druhd nejlépe tekoutéka z celéCR. Diky &mto
specifikim je jiz po mnoho let vodaky velmi oblibena a pegitencial v nasledujicich
letech jist poroste.

Na uzemi Sokolovska nejsou zadné vyzngginvodni plochy, vyjimkou rize
byt nadrz Horka, ktera zasobuje region pitnou vodbbudoucnu bude diky ukoeni
téZby a naslednym rekultivacim vodnich plochibpvat a k jiz zrealizované nadrzi
Michal piibudou mnohem rozlehlejSi jezera Medadii-Druzba. Jezero Medarske
z téchto dvou z&ne napoust drive, planovan je rok 2010. V s&asnosti jiZz v tomto
povrchovém dole neprobiha zadaaha, povrch je sousta¥zarovnavan aifpravovan
na napousgni, které bude trvatakolik let. Po napughi se hladina jezera ustali zhruba
na kot 400 m n.m. a jeho maximalni hloubka bude 50 merdebude mit rozlohu
témef 500 ha a jeho vyuziti bude velmi rozmanité. Pépediobr nejvyznamsjsi a pro
ekonomiku regionu neffosrgjSi bude vyuziti pro cestovni ruch a aktivity s nim

spojené. (www.medard-lake.eu, 17.11. 2007)

6.1.1.4BIOLOGICKY POTENCIAL

Vice nez polovinu Uzemi okresu Sokolov zaujimailpskryv, ktery je nejhustsi
v horskych oblastech. Druhova skladba lesa jgetva gevazre smrkem, mé# pak
listnatymi stromy. V minulosti a v menSi faii v sodasnosti je lesni pokryv naruSovan
exhalacemi z g@imyslovych provo# nejen na Sokolovsku, ale i z ostatnich panevnich
oblasti (Mostecko, Chomutovsko), déale pakebni cinnosti i stale vdrstajici
automobilovou dopravou. Dle Udaf eského statistickéhot@du, paiil okres Sokolov
a potazmo Sokolovsko v roce 2004 mezi 17 akiesej\¢tSim podilem lesnijay na
celkové vyngie.

Pestry charakter Uzemi Sokolovska je dakowén pondrné velkym podilem
chrarénych Gzemi. Lezi zd&ast velkoploSného chrémého Uzemi, kterym je chré&ma
krajinna oblast Slavkovsky les, dale pakkalik maloploSnych chramych Gzemi

lezicich roviz ve Slavkovském lese.
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Slavkovsky les je jediné velkoploSohrargné uzemi v rAmci Uzemi Sokolovska.
Tato CHKO vznikla v roce 1974 a ma za ukol chrddjen zdejsi fléru a faunu, ale
I zdroje s¥tove proslulych mineralnich vod. iPfece Olfii se nachazi jedna z néjgich
maloploSnych firodnich pamatek (PP) udoli &@ha narodni firodni pamatka (NPP)
SvatoSskeé skaly. Poslednim maloploSnym ckmgm Uzemim je firodni pamatka (PP)
Moucné pytle. Jde o typicky tzv. mrazovy srub vznikljokovou odl&nosti i
zvétravani zulového vrcholového skalniho vychozu. Utieavelmi typicky vyvinut,
takZe v podobném rozsahu a tvaru neni na tUzemi C##€) obdobny utvar. V porostu
pievaZzuje smrk sifmési borovice a madhu, v mladSich porostech jsou vtrouSeny
i btiza, jedle, klen, dub abuk. Staré smrky pstaji i mezi vlastni skalni Gtvary.
(www.mas-sokolovsko.cz, 12.11.200Filgha 3)

6.1.2 KULTURN E - HISTORICKY POTENCIAL

6.1.2.1HRADY A ZAMKY

Loket je romansky hrad, vice nez 800 let stary.oder 1319 byl zde &znen
Karel IV., pesto na Loket nezanil a z#adil ho mezi kralovska #sta. V roce 1434
zastavil cisaZikmund Loket svému kandiéKasparu Slikovi, jehoZ rod zde vladl vice
nez sto let a zaslouzil se o jehi@gtavbu na reprezesitd sidlo. Na pdatku 19. stoleti
byl zchatraly hrad festa¥n na néstskou ¥znici, ktera byla zruSena aZ v roce 1948.
V roce 1992 byl hrad navracergstu a od roku 1993 je #gtuprén verejnosti. Hrad
Loket je nejnav&vovargjSim hradem v Karlovarském kraji. Konaji se zdevjatalné
cetné spoléenské akce a hry jako nafRej strasidel, MikulaSska nadilka, V&notrhy,
raizné koncerty apod.

Hrad Hartenberg, pozf zamek Hebeny, v sotasnosti #icenina, byl zaloZzen
pied rokem 1200 (1196). Hrad ma bohatou historiiespay stadou vyznamnych rdad
a dramatickych osug které lakaly v minulosti tisice turise nav&vnika. Hrad se stal
rovnéz mistem, které rad na¥sbval J.W.Goethe. Dramatické osudy se prolinalpucel
historii Hartenbergu, detré dobyvani, pustoSeni, zétieseni a pozaru, které
pokratovaly i v novodobé historii po roce 1945, kdy byl pdsunu posledni majitelky
panstvi hrabnky FrantiSky Kopalové postupnzamek rozkraden, zdevastovan
a nakonec umystpodpélen. V satasné dob probihaji na #cenirg hradu stavebni
prace s cilem hrad udrzet, opravit a zprovoznikatmi ¢asti stavby z doby gotické az

renesatni.
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V Hartenbergském kralovstvi fungujeékolik organizaci a spotk které spojuje
zajem o regeneraci tohoto koutu zerNadace Renesance 21, Klutagel hraduCesky
svaz ochranc ptirody Chodov, Otanské sdruzeni Hartenberg a dalSi. Ve spolupraci
s prob&ni a mediani sluzbou v Sokolay je v ramci obech prosgsnych praci
obnovovana $i parkovych cest, jsou likvidovany invazni rostlinylavré bolSevnik
a kiidlatka sachalinsk&jstény opsrné zidky atd.

V centru nésta Sokolov se nachazi pozdenesaéni a ra barokni zamek. Byl
vystawn na mist pavodni vodni tvrze ze 13.stol. a pozdgotického hradku Slik
V roce 1622 po bitv na Bilé Hde ziskali zamek Nosticové, kigej prestali. Z této
doby pochazi i kaSna na nadivozamek mdl puvodné dw brany a na &Zich bas,
obklopoval jej vodni fikop, park se sochami a obora sikdaa jeleny. V prvni polovié
18. stol. bylo upraveno okoli zamku na zahradu @d&dincouzského #gobu. V letech
1800-1805 nechal hratBedich Nostic opravit zamek v klasicistnim stylu. Vusasné
doke zdmek tvei étyikiidla budova s uz@enym nadvéim actyimi naroznimi ¥zemi.
Zajimavosti je, Ze jeho severnéze jsou valcovité a jizni&e hranaté s okrouhlou
spodni ¢asti. Od roku 1960 se v zadmku nachazi muzeum seéifeaim na djiny

regionu, historii hornictvi, geologii a ekologiiaiek je véejnosti gistupny celorong.

6.1.2.2SAKRALNI PAMATKY

Na uzemi Sokolovska je netné mnozZstvi cirkevnich paméateéizmé kategorie.
Toto Uzemi ma dvvyznamna poutni mista: Loket a Chlum Svat&iMAo dnesSniho
dne se konaji §i pout do Chlumu Svatée M§ a to i geshranini (nag. pou
z Weidenu).
Je snaha obnovit znamouiKovou cestu z Dasnic do Chlumu. Krérkosteh
z raiznych historickych obdobi, na Sokolovsku lze negitké mnoZstvi sméich kiza,
bozZich muk, kaptiek, sloufh apod. Obrazek vifloze 5 mapujetizné zajimavé cirkevni
pamatky na uzemi Sokolovska. (www.mas-sokolovskd.2211.2007)
Krom¢ historickych a cirkevnich pamatek se na Uzemi Bokka nachazi cela
fada dalSich pa#tihodnosti. Fikladem uvadim jen stéay prehled gkterych z nich:
* pamatnik Zenského konceniného tabora ve Svatav
* pomniky oktem a zajatim 1. a 2. s¥tové valky — Krajkova, Dasnice, Staré
Sedlo, Chodov, Lomnice, Loket a dalSi
» historicka paméatka: pomniletnikim padlym v r. 1938 v Habartdv

» kruhové popravist(Sibenice) v Hornim Slavkeév
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* pomnik Citické stavky na navsi v Citicich

o hrazdny dim nag. v Kralovském Piici

e nanesti mésta Bezova (tzv. hornicky funkcionalismus)

« torzo arnoltovského zamku Spiegl s parkem, Zidovekitov v Arnoltow

« kamenny pomnik z obdobi 30leté valky (23 mrtvycédy v Kamenici

« kulturni paméatka: hrazay mlyn vCerném Mlyrg

» torzo barokniho zamku z r. 176@.vozsahlého zameckého parku a barokniho
sklepeni, barokni zajezdni hostinec z 18. stol&tbstelni Bize

» poazistatky Lobezského mlynajthitova a kostela sv. Vé@wce v obci Lobzy

» stredowka dilni dila v okoli Horniho Slavkova (napstola KasSpara Pluha)

(www.mas-sokolovsko.cz, 12.11.2007)

6.1.2.3MUZEA

Na podzim roku 2006 byl slavnostmtewen zrekonstruovany statek Bernard
v Kralovském P#ici. Statek ma slouzit jako krajské centrum ttadthiemeselakajici
navstvniky na Zivé ukazky tradinich femesel a moznost vyzkouSet si ze Siroké
nabidky remesel rozmanité tw¢i techniky. Statek bude v budoucnu disponovat
nejmér 25 dilnami tiznych femesinik a bude slouzit také jako centruneénd
vesnickych slavnosti, tth jarmarki a jinych spoléenskych pilezitosti. Ve stadiu
piipravy na statku Bernard je také muzeiaky Ohe.

Dale nap. v obci Kostelni Biza v sowasnosti probiha rekonstrukce kostela
sv. Petra a Pavla, ktery bude nastedlouzit jako muzeum zaniklych obci. V Lok
oteweno muzeum ughlecké knizni vazby, v Chod¢vje pro veéejnost gistupna Si
historie nésta.

V Hornim Slavko¢ maZete navstivit pobitku Muzea Karlovarského kraje.
Muzeum prezentuje hlavni historické mezniky a vyané obory lidsk&innosti, které
ovlivnily d¢jiny mésta (ukazky rud a hornické industrie, hornické pémacindstvi,
produkce porcelanu, CHKO Slavkovsky lessjimy architektury mdsta). Sodasti
expozice je unikatni gstanskaterna kuchyn a expozice historie a vybaveni Spitalniho
kostela Sv. Anny v Hornim Slavkséy

Krajské muzeum Sokolov umésie v budo¥ zamku ma rozsahlé vystavni
prostory. Stala expozice se skladaizezékladnichcasti — piroda Sokolovska, giny

Sokolovska adiny rudného a uhelného hornictvi na Sokolovsku.pd&dani
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kratkodobych vystav slouzi maly vystavni sal u pstwdo expozice. DalSi vystavni
prostor se nachazi wipemi zamku pod arkddami. Tento prostor je vyuZikén
kratkodobym tématickym vystavam.

Za nav&tvu stoji Hornické muzeum Krasno, které je pdmu Krajského
muzea Sokolov. Je situovano na maisistorického cinového dolu Vilém. Y&gnosti je
zpiistupréna tZebni ¥Z a Sachetni budova, strojovna, trafostanice avaidden dolu
Vilém. Hlavnim atraktivnim exponatem j&zhi parni stroj z dolu Marie z roku 1897

a expozice k jeho transferu z Kralovskéhaiéo

6.1.3 KULTURN E - SPOLECENSKY POTENCIAL

Na uzemi Sokolovska se prozatim neni mozné setkeSemi aktivitami, které
semiadime. Chybi veletrhy, vystavy, kongresy, sympoaia,i hudebni nebo filmové
festivaly vyznamgjSiho charakteru. Zaémi musi jak rezidenti tak nawsmnici
Sokolovska do jinycltasti Karlovarského kraje (Cheb, Karlovy Vary, Maske Lazg
atd.).

Uzemi Sokolovska méa bohatou tradici v ruilogch femeslech, kterou nelze
opomenout. Bohuzel, tdledkem vykéeninosti pramenici z odsunu obyvatelstva
z tohoto Uzemi, bylo velmi malo vesnickych traditemesel zachovanoigstoze maji

bohatou historii.

6.1.3.1TRADI CNi KULTURNI A SPORTOVNI AKCE

Na uzemi vSech obci Sokolovska probitatda tradinich akci a to jak
historickych, tak cirkevnich.

Z historickych akcimenujme tradini sta¥ni a kaceni maje, paletarodjnic,
jarmarky (7. nedle po Velikonocich v Chlumu sv. N3, setkava okan (po 5 letech
v obci Sabina, setkani ,Vitvaku* apod.), oslavy zaloZeni obce (r. 2004 phtd
oslava 700 let od zaloZeni obce Bukovany), kazdydat se konaji oslavy povySeni
Chodova na ®sto (nejblizsi oslava préhne v roce 2009), v Lokti se pravidélkonaji
Slavnosti purkrabiho Puty, v Hornim Slavkoje to Rijezd sv. Martina a mnoho
dalSich akci.

K tradicnim cirkevnim akcimzaradme tradéni masopust, vawrai trhy,
MikulaSska jizda v JoseféyMarianska potiv srpnu na Chlumu sv. Mia posviceni na
sv. Annu v obci Sabingi Vaclavské posviceni v Chodbwebo Stdroveserni setkani

u van@&niho stromu v Habart@v
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Kromé historickych a cirkevnich akci probiha na UzenkdBuvskaiada jinych
kulturnich a také sportovnich aktivit. Na nasledigji fadcich jsou jmenované&které
Z nich.

» Den Oflte v Kralovském Pigci

» Hartenbergské straSeni v Josef¢potazmo obec t¢beny)

* Koncerty festivalu Mitte Evropa

* Hornicka poti v Sokolow

* LezZnickeé bio dozinky v Hornim Slavkév

» Vyroci padlych¢etniku v Habartoy

» Brezovsky listek, Porta, mezinarodni sportovni akcdeekaimském zapase,
v motokrosu, biketrialu a mnoho dalSich ne@®ve

* vyznamné a tradni turistické akce pro ¥ejnost psddané na uzemi Sokolovska
(s pravidelnou &asti 100 — 400 turistu): Padané mistnimi odbory Klubteskych
turista (v roce 2007: Slavkovskym lesem na hrad Loket,oBniska padesétka,
Lobezsky Zabak a pulek, S¥tovy den turistiky)

o tradiéni turistické akce pro wejnost psadané oBanskymi sdruzenimi (v roce
2007: Habartovské toulky)

6.2.ANALYZA SLOZEK SEKUNDARNI NABIDKY

6.2.1. UBYTOVACI ZA RIiZENi

Na Sokolovsku se nachazi dle iemé databaz€eského statistickéhoradu
celkem 22 hotél a penziof, s ohodnocenim dofit hwezdicek. Zastoupenictyt
a pstihvézdickovych ubytovacich z&eni zde chybi. Nejluxugj$i a zarove nejdrazsi
hotely a penziony je mozné najit v Sokaloa v historickém résté Lokti nad OIfi.
Ucastnikim cestovniho ruchu se skytd moznost ubytovani kerdpech, 7 chatovych
osadach pagpac turistickych ubytovnach nebo vijednom z desetiaimsth
hromadnych ubytovacich #aeni jinde nespecifikovanych. Cenova dostupnost se
sniZzuje s narstajicim vyznamem mista ubytovani, naopak kvalitst&/a ve ¥tSine
piipadech stejna,tauz se jedna o penzion v byvalém okresnigstinci o penzion
v malé vesnici. Cena za ubytovani se pohybuje @dKdnoc (Penzion Stara hospoda
Sabina, Penzion Wertova mlyna Kyndperk nad @k do 1300 K/noc (Parkhotel
Sokolov, Hotel*** Bily kan Loket). Ubytovaci kapacita je vSak p&me mala.
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6.2.2STRAVOVACI ZA RIZENI

V zajmové oblasti se nachatada stravovacich #aeni Gznych kategorii,
u nichz v lé¢ byvaji k dispozici i pedzahradky, coz zuia¢ zwétSuje jejich i tak velkou
kapacitu. Térst v kazdé obci najdeme alespgedno stravovaci ¥e&eni, které byva
vyhledavano stravniky i ze vzdalenych mist. Dotlkané Seteni potvrdilo spokojenost
obyvatel nejen Karlovarského kraje, ale také réwska z riznych mist Ceské
republiky, pra¢ se sluzbami a kapacitou stravovacichizamni. V oblasti najdeme jak
fadu malych utulnych restauraci tak i prostorndvetraci z#izeni s vyhldSenou
kuchyni za piznivé ceny. Velkym nedostatkem na Sokolovsku sezaly byt diskotéky
a kluby pro mladé. Poukazano bylo régnna nedostaujici mnoZstvi typickych
kavaren, jejichz rozvoj je prozatim vczacich. Najdeme zde minimalni mnoZzstvi
vinaren, ale vzhledem k tomu, Ze se jedna spiSejo,fpivara”, neni to pokladano za

z&vazny problém.
6.2.3INFRASTRUKTURA CESTOVNIHO RUCHU

6.2.3.1.CESTOVNI KANCELA RE, CESTOVNi AGENTURY

Ve sledované oblasti Sokolovska zejména v Sokolmalezneme &kolik
cestovni kancet$ které nabizeji zajezdy do zahrdni po Ceské republice, ipvliada
jednozné&né nabidka zahratiich zajezd z divodu lepSich moZnosti voldasovych
aktivit. Ve zmirgné lokalit chybi zastupci velkych cestovnich kanéelfako jeCedok,
Exim Tours, Fischer, NeckermarR a dalsi. Zastoupeny jsou v mensim mnoZstvi

i cestovni agenturyipvazr regionalniho vyznamu.

6.2.3.2.TURISTICKA INFORMA CNi CENTRA

Informani turistické centrum najdeme veéstech Horni Slavkov, Chodov,
KynSperk nad Oh, Loket a Sokolov. Sokolovské infocentrum nabimfoimace
0 moznostech ubytovani, stravovani, kulturnich, rtepoaich a turistickych akcich
v Sokolov a okoli; informace o pamatkach a turisticky zajgeh lokalitach Sokolova
a jeho okoli: tipy na vylety v regionu €R; predprodej vstupenek na divadelni
predstaveni Mstského divadla v Sokoléva na ostatni kulturni akce i@alané
Meéstskym domem kultury Sokolov; on-line rezervaceakee Mestského domu kultury
Sokolov; informace o autobusovych a vlakovych gbgji nabidku ti&nych

propagéanich materiél; prodej pohled, upominkovych fedmeta, turistickych map
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a privodar a knih s turistickou tématikou; zpracovani a distti Sokolovského
periodika Patriot; internet pro kegnost; prodej vstupenek SITICKET ART; prodej
vstupenek na Loketské kulturni léto; faxovaci a ikogaci sluzby pro vejnost.
VSechny tyto sluzby poskytuje i kynSperské infoémiacentrum, které nabizi i sluzby

cestovni agentury - prodej zajézdybranym cestovnim kancéidn.

6.2.3.3.SPORTOVNE - REKREA CNi ZA RiZENi

Cyklostezky, cyklotrasy

V sowasné dob mohou milovnici cykloturistiky vyuZit &které Useky
Cyklostezky Ole, které jsou jiz hotové, n#glad z Kralovského R@i do Lokte
a Karlovych Vaii. Dokortena je stavba cyklostezky mezi centrem Sokolowzer@m
Michal a starym SedlemProjekt Cyklostezka Gk, ktery gipravuje a koordinuje
Karlovarsky kraj, feSi propojeni Uzemi od z&padnich hrafieské republiky po
vychodni hranice Karlovarského kraje s krajem Ustet Takzvana péatai stezka by
meéla vést od statni hranicags Cheb, KynSperk nad @hSokolov, Loket, Karlovy
Vary az po Okounov. Povrch zdjmového Uzemi nabi@mosti pro cyklisty izného
stupré zdatnosti.

Zajimava je cyklotrasa Sokolov - Citice — Hlavn®asnice — Sabina — Sokolov,
Sokolov — Boui — Haj — Olovi — Botii — Sokolov nebo Sokolov — Hruskova #domi
— Nadlesi — Loket — Sokolov. Posledni ze mwanych tras veder@vazié strmym
terénem a je proto dopamvana narénéjSim cyklistim. VétSina no¥ vybudovanych
tras vede kolenteky Olte a zavadi tak nawdiniky do krasné iirody daleko od
vyfukovych plyni dopravnich progedki. (priloha 6)

PEsi turistika

Zajmovou oblasti vede pouze jedna okruznicnawstezka Velka kruSnohorska
vysypka prochazejici igdre téZkym terénem po zrekultivovard@sti vysypky z mista
cca 7 km severnhod Sokolova (vpravo u silnice Lomnice - Viiov) a seznamuje na
13-ti informanich tabulich s mistni botanikou, zoologii a ekdlo®élka trasy je
3,2 km. Zajimavé jsou i prochazky ché&ou krajinou oblasti Slavkovského lesa,
zejména v okoli Horniho Slavkova, kdeistala giroda zachovana i se vSemi
nejcenrjSimi prvky rostlinnych spoteenstev a saiasré pati se svymi piblizn¢ 400
popsanymi nerostnymi druhy k nejbohatsim mineralogh lokalitm s¥ta.

Navsevnikim |ze dopordit téZ girodni park Leopoldovy Hamry a turistickou stezku
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.Krajem krajky a olova“, jeZ se nachazeji na Uzedwviazku obci Svatava (Josefov,
Krajkova, Svatava). Zajimavosti Sokolovska jsou baké pinky, nebyvaly a zcela
jedinginy soubor rozmanitych biot@pskytajici klidny ukryt, potravu i hnizdiStmnoha
druhim ptaki a slouzi také jako vyznamna zastavkariddvatka hejam tahnoucim
napi¢ Evropou. Milovnici @Si turistiky a pirody jako takové by ne#li vynechat
prochazku udolinteky Ohe. Nedaleko Starého Sedla je kdnd prirodni pamatka
s pseudokrasovymi jevy, jedna se o soubor jeskinmitvafi scetnymi nalezisti

tietihornich hornin, fedevsim zkameiin.

Rekreace vazana na vodu

Reka Ofiie, prochazejici nejen podstatndésti zajmového Uzemi, ale i celym
Karlovarskym krajem je vodaky hajrvyuzivana. Tatdeka je splavna (az na vyjimky)
prakticky po cely rok a je to druha nejlépe tekoirka z celéCR. Diky &mto
specifikim je jiz po mnoho let vodaky velmi oblibend a jejitencial v nasledujicich
letech jist poroste. Mimo klasickych kanoi je zde v &asné dob mozné se setkat
i s kajaky a modernimi rafty. Vodackou Klientelue lzcharakterizovat z vlastni
zkuSenosti jako skromnou. Vodéaci naebiuji k ubytovani &kolika hwzdickové hotely
a ani se nestravuji v luxusnich a drahych restéehia©bvykle se utaliove vlastnich
stanech v takastich se socialnim zazemim. NejgjBi strankoueky Olte je gedevsim
ponerné dlouhy tok s velmi zajimavym vodackym terénem,jspy s relativi malym
stuprem obtiZznosti a tudiz vhodny jak pro pokité tak i pro zé&ateiniky. DalSimi
klady jsou vyborna dostupnost hromadné dopravy iy kopiruje Zelezini tra),
stabilni podnebi, ddb dostupné kulturni pamatky lezici blizko toku,reaya krajina
a takécistota vody na hornim toku. Spolué&nito lakadly gitahuje rok od roku Oie
vodaky zlepSujicim se zazemim — vybavenost kemylwytoven, moznosti @erstveni,
puj¢ovny lodi apod. (floha 7)

V letnich nesicich je velkym lakadlem k rekreaci, odpiku a gedevSim
koupani areal ffirodniho koupaligt Michal v Sokolo¥, kde naleznete mnoho vodnich
atrakci a jehoz dominantou je 180m dlouhy tobogé&tyigprouda skluzavka. Bohuzel
cenova relace neni dobrd, n&vsiost tedy neodpovida kapackoupalist. Je mozné
zakoupit si permanentku na celé l1éto, ktera jedginale vzhledem k nestalosti qasi
na Sokolovsku to neni moc vyuzivané. DalSimi znamgm letnich nisicich hojg
vyuzivanymi lokalitami jsou koupaliStv Chodo¥ (venkovni koupaligt kaolinky),

koupalist v Lokti, Habartov, Kom# jezirka ve Slavkovském lese. VyuZit |zéeku
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Ohte, jak se tomu &e nagiklad v KynSperku u vodackého kempu. Tent@etyneni
aplny, jelikoz ke koupéni slouzi mnozstvi dalSidurzi, rybnik, jezirek, zatopenych
loma apod. V regionu chybi moznost n&wst piné vybaveného koupali&tza iznivé

cenoveé relace.

DalSi sportovni z&izeni

NejlepSi moznosti sportovniho vyziti nabizésto Sokolov, kde si nav&inici
mohou zahrat minigolf, bowling, golf, tenis, zZhlat si, projet se na in-linech, zajit si do
nékterého z Fitnes center, fandit na hokej nebo fabd V okolnich obcich uz situace
ohledrg sportovnich zdzeni tak dobra neni. ijioha 8)

6.2.3.4 KULTURN E - SPOLECENSKA ZARiZENIi

Na Sokolovsku Ize najit celkem 5 kin, 6 muzei,aegi, 1 divadlo, neetné
mnoZstvi heren a tém v kazdém nast€ méstskou knihovnu. NeptSi komplexy
piedstavuji Mstsky dim kultury, kde se nachazi divadlo, taniesal pro konani plés
spole&enské saly, Informmi centrum atzné kluby a Sokolovsky zamek, kde ma sidlo
Méstskd knihovna, Krajské muzeum a galerie. Jako éwnic a vystavni #i slouzi
klaSterni kostel v Sokol@év V letnich nEsicich je na sokolovském koupalisti
provozovano letni kino. V nedalekém historickémesth Lokti je motivaci pro
navstvniky malebny pirodni amfiteatr rozprostirajici se naebu feky Ohe pod
hradem Loket.

6.2.4DOPRAVA

Vlivem oteweni zapadni statni hranice se Uzemi dostava dendki prostoru
silné mezinarodni osobni i nakladni dopravy, a dak gilnini, tak i Zelezrini.
Neuspokojivy stav dopravni infrastruktury a jejodhodobé n@Seni je jednou zifgin
obtiznéhaoreSeni sotasné problematiky regionu. Zejména v panevni abtagtonu je
tteba zkvalitnit propojeni na vnitrostatni &@evsim mezinarodni &jtcoz by nglo
napomoci rozvoji peshrantni hospodéské a obchodni spolupréace.

Sokolovsko ma poginé hustou gf silnic 1., 1. a lll. tidy. Mezi silnice
nadregionalniho vyznamu zasahujici do panevnih@sokriSokolov pét predevsim
silnice 1/6 (E 48) Praha — Karlovy Vary — SokolovGheb s navaznosti na hrémii

piechod Pomezi — Schirnding. Vysoka intenzita provesai znanym podilem
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kamionové dopravy vyvolava pgebu modernizace natyiproudovou rychlostni
komunikaci.

Pres okres Sokolov vede Zelegmii tra’ nadregionalniho vyznamu po trase Praha
- Chomutov - Karlovy Vary - Cheb a évegionalni trat. Silnicni a Zelezrini s’ na
Sokolovsku zachycuje mapka ¥ilpze 9.

Sluzeb letecké dopravy mohou né&wstici destinace vyuZzit na mezinarodnim
verejném civilnim letisti, které lezi nedaleko KarlaWy Vamti u obce OlSova Vrata.
Nejvice cestujicich byva fppraveno na pravidelnych linkach mezi Moskvou
a Karlovymi Vary nebo mezi Petrohradem a KarlovyRary. Je mozné vyuZzit
i charterovych let do Tuniska (Monastir),Recka (Rhodos, Heraklion), Turecka
(Antalya) a Egypta (Hurghada). V s@sné dob probihaji jednani o linkach do Kyjeva
a Jekatrinburgu. Do roku 2010 je realné napojeni na lketsnémeckém Frankfurtu.
(www.wikipedia.cz, http://cestovani.ihned.cz/c1-22930-karlovy-vary-pokracuji-v-
modernizaci-letiste, 25.2.2008) f{loha 10)
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7 DOTAZNIKOVE TERENNI SET RENI

Cilem dotaznikového &eni byl skir primérnich dat, které &y oswtlit davody
témet nulové navatvnosti Sokolovska a poukazat na moznosti, ktergehvyuzit pi
zavadni cestovniho ruchu do této lokality.

Terénni Séeni bylo provaéno odcervence 2007 do poloviny #8007 a to ve
vymezeneé oblasti. Hlavnim centrem bylaisto Sokolov, déle oblast Karlovarského
kraje a fizna mistaCeské republiky. Celkem bylo rozdano 300 dotairéknichZ se
jich vrétilo 262. Dotazovani bylo prové&ab prevazi osobr. Vybér responderii byl
po dlouhych péatesnich nezdarech zalozen na oéhadpovidat.

Dotaznik se skladal z 23 otazek jak d&mého tak uzaeného typu. Stejni
informace pro tuto bakaigkou praci byly obsazeny v otazce 10 a 11, kd#i m
respondenti odpa@dét, zda vi co je to projekt Medard (ano, ne) a zgtaubazovali
o dovolené na Sokolovsku po zrealizovani tohotgeta (ano, spiSe ani, spiSe ne, ne,
nevim). Co je motivacidastniki cestovniho ruchu bylo zji®vano pomoci otazky. 4
— jaky je el cesty, kde bylo na v¢b 8 moznosti ¥etné moznosti volné odpadi
JJiNné* a otazky ¢. 7 — co ve vybraném regionu nejvicefegnosiiujete, ktera
responderiim nabizela 10 moznych odpmhi opit vcetrg ,jiné“. Narocnost populace
ohledrt materialg technické zakladny byla nazmma v otdzcet.8 — kde byvate
ubytovani, kam byla Zazena typicka ubytovaci ifaeni jako hotel; motel, hotel garni;
kemp, tabaésteé; apartman, pronajaty pokoj; uipuznych, znamych a bez ubytovani,
a v otazce. 9 — jakych vyuzivate stravovacich sluzeb s kigsic vybérem restaurace,
rychlé olgerstveni, vlastni stravovani nebo nestravuji se @igvatelé Karlovarského
kraje nEli zhodnotit pomoci gticlenné Skaly (velmi dale, dolie, Spaty, velmi Spats,
neumim posoudit) sluzby, infrastrukturu a rozvaggtogniho ruchu na Sokolovku, dale
pomoci otetené otazky vyjakit, co v regionu postradaji. Nemg&dulezita byla otazka
¢. 5 — s kym jezdite n&jstji a otazkag. 6 — jak dlouhy byva Vas pobyt. Otazkéul6
bylo zji¥ovano, jaky zdroj informaci je nejvice vyuzivan.g@wdi na otazkw. 17
mely posoudit finadni situaci¢eskych domacnosti a z toho vyplyvajici vysi fitiaich
prostedki, kterou jsou ochotni vynalozit na dovolenou. NangFimo navazovala
otdzkac. 18 ac. 19, kde byli respondenti tazani, jaky dopravrogiedek vyuZivaji
neiastji (vlak, autobus, letadlo, osobni automobil, kotoptocykl, lal) a z jakého
duvodu (pohodli, cenova dostupnost, dobré spojertgziky ¢. 20 — 23 byly zagieny

na zakladni demografické ukazatele.
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Pro zpracovani informaci bylo pouzito tabulkovéirogramu MS Excel, kde
byly nejprve vytvéeny tabulky obsahujici jednotliva data, z nichéktara byla dle
potteby pevedena na procentualni vyfadi, které pesrgji vystihuje nazory

responderii v ramci porovnavani mezi jednotlivymi lokalitami.

7.1 ZAKLADNI DEMOGRAFICKE UDAJE RESPONDENT U

7.1.1STRUKTURA RESPONDENT U PODLE POHLAVI

Podil respondefitse podle pohlavi vyrazmeliSil, ochota odpovidat, byla téin
vyrovnana, coz je patrné ze zastoupeni 45 % agpowuzi a 55 % odpokdi Zen.
(priloha 11a)

7.1.2STRUKTURA RESPONDENT U PODLE VEKU

Nejvétsi ¢ast dotazovanych dosahovalake do 25 let, o &co mér 28 %
responderit bylo ve w¥ku 35 — 49 let, 17 % v rozmezi 50 — 59 let, 16 ¥%2amezi 26 —
34 let a 6 % starSi 60 let. Na mladé svobodnédiidR5 let bylo terénni Seni ciler
zameteno, protoZze jak prokazal vyzkum motivace k n&wStturistickych regiof
v Ceské republice zwejrény na webovych strankach Czechtourismu, hlavnivoilo
skupinou, na kterou jadba se ve strategii popularizace domaci dovolereki@ace

obzvlas¢ zantfit, jsou mladi svobodni lidé. {jpoha 11b)

7.1.3STRUKTURA RESPONDENT U PODLE DOSAZENEHO VZD ELANI

Nejvétsi mnozstvi respondendl % n¢lo dokorteno stedoSkolské vz#lani
zakoréené maturitni zkouskou nebo studium na vysSi odbékole. 28 % dotazanych
se vyuilo v oboru a 24 % dosahlo zakladniho #zai. Zde je nutné podotknout, Ze
vySe tohoto vysledku je ovliwma mnozstvim respondéntkteri v sowkasné dob jest

studuji. Pouhych 7 % respond&iosahlo vysokoskolskeho v&dni. (giloha 11c)

7.1.ASTRUKTURA RESPONDENT U PODLE ZAM ESTNANI

Nejvice dotazanych 39 % pracuje v soukromém sekiOruco mér 26 %
dosud studuje, 23 % pracuje ve statnim sektoru @hymh 7 % dotazanych je
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v dichodu. Mezi dotazovanymi nebyl nikdo nezastnany ani na matské dovolené.
(ptiloha 11d)

7.1.5STRUKTURA RESPONDENT U PODLE OBLASTI DOTAZOVANI

Nejvice respondeifit bylo osloveno v Sokolay v nejwtSim nEstt zajmove
oblasti, které je zde soasr® nejwtSim zdrojem dastniki cestovniho ruchu.
Dotazanych, kté byli ochotni spolupracovat bylo 56 % z celkovahmitu (Gastniki
terénniho Séeni. 19 % pouZitych odpeédi pochazi z okoli Sokolova v rdamci zdjmoveé
oblasti, 13 % z Karlovarského kraje vyjma zajmousasti a 12 % ztznych ¢asti

Ceské republiky.

Graf 1: Struktura respondenti podle oblasti dotazovani
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Zdroj: Vlastni Seateni

7.2 REKREA CNI CHARAKTERISTIKY RESPONDENT U

7.2.1MOTIVACE RESPONDENT U K POBYTU

Graf 2: Motivace respondenti k pobytu
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VySe uvedeny graf zobrazuje, co byva ¢asgjSimi motivy dovolené
responderit. Na prvnim mist byva ugednostiovana rekreace,ustodem dovolené
23 % dotazanych byva zabava, 21 % cestuje za pomndhl % spdtje dolie
stravenou dovolenou v nakupovani, coz souymbdle sodasnych trendl neni nic
piekvapivého. 5 % respondénbdpowvdélo, Zze cestuje hll za praci nebo z jinych
duvodi, mezi nejastji uvadkné patilo rybateni, nav&va rodiny nebo rodného kraje.
V ramci terénniho S&gni odpo¥dély jen 2 % dotadzanych, Ze motivem jejich dovolené
jsou lazr a sluzby s nimi spojené. Kongresového cestovnitlthu se netastni ani

jeden z respondeint

7.2.2ZPUSOB TRAVENI VOLNEHO CASU

Na otazku, co nejvice ve vybraném regionuiedposiiuji, odpovidali
respondenti népstji spoletensky Zivot a zabavu 20 %, poznani 19 % a koupani
avodni sporty 18 %. Oproti tomu neni tolik Zadg&i turistika 10 %, navdty
kulturnich akci 9 %, cyklostezky 8 %, g@éo fyzickou a duSevni kondici 7%. T&m
v zapomenuti se zdaji byt cirkevni stavby, za kierycestuji 2% dotazanych
a agroturistikaCechy prozatim nelakaibec. Odpovdi na tuto otdzku se zdaji byt spise
relativni. V porovnani s otdzkou, kterd bude gfizéeSena podrokd#ji, co nejvice na
Sokolovsku postradaji, odpovidali v mnoh#@pdech zcela odligh objevovaly se zde
nedostatky pra&v ve spojitosti s cyklostezkami, moznostmiSp turistiky a konanim

kulturnich akci.

Graf 3: Zpiisob traveni volnéhotasu B pesituristika
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7.2.3DELKA POBYTU NA DOVOLENE

Z grafu je mozné \Wist, Ze nejvice dotazanych 36 % travi svou dovaleno
v ¢asovem horizontu maximamo sedmi penocovani, tégt shodné mnozstvi 33 % si
uziva volna nad sednignocovani, 17 % stadovolena do dvouipnocovani a 14 % se
spokoji s dobou bezi@nocovani. RéemzZ posledni dv varianty se tykaji fgvazre
mladych a svobodnych vé&kové kategorii do 25 let.

Graf 4: Délka pobytu na dovolené
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Zdroj: Vlastni Saeni

7.2.4S KYM JEZDi RESPONDENTI NA DOVOLENOU

Nepatrny rozdil v mnozstvi odp&di |ze zaznamenat wipadech, kdy jezdi
respondent na dovolenou s rodinou 35 % a kdy jezofrtnerem/partnerkou nebo
s manzelem/manzelkou 32 %. 21 % dotazanych jezdkupire, vétSinou se jedna
o mladé lidi, kt& travi dovolenou siateli a 12 % bylo zaznamenano v souvislosti

S moznosti, Ze respondent jezdi sam.

Graf 5: S kym jezdi respondenti na dovolenou

=k upina SAm fa
21 o, 12%
=
patnerembkou,
=
= rodinou manzelem/kou
359 J2%
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7.2.5JAK DALEKO JEZDi RESPONDENTI NA DOVOLENOU

NejvétsSi zastoupeni mezi dotazovanymiélimi, co negastji jezdi do zahrari
47 %, za nimi s36 % respondenti, fktéravi dovolenou eské republice ve
vzdalenosti nad 100 km od mista trvalého byéllifto 100 km jezdi 6 % dotazanych,
do 50 km pouha 3 % dotadzanych a v okruhu do 30 #mmista svého trvalého bydist
travi dovolenou 8 % respondént

Graf 6: Jak daleko jezdi respondenti na dovolenou
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Zdroj: Vlastni Seateni

7.2.6JAK VYSOKE NAKLADY JSOU RESPONDENTI OCHOTNI

VYNALOZIT NA DOVOLENOU

59% dotazovanych jednoztt& odpowdélo, Ze na svou dovolenou je ochotno
vynalozit finargni ¢astku pesahujici 5000 K a v mnoha fipadech dokonceastku
n¢kolikanasobr vyssi. 27 % std finaneni prostedky ve vysi od 1001 Kdo 5000 K,

8 % nevynaloZi na dovolenou vice nez 1000 K % to zvladne &astkou do 500 K
a 1 % odpowdélo, Ze si vystai s 300 K.

Graf 7: VySe nékladi respondenti na dovolenou
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7.3 POZADAVKY RESPONDENT U NA INFRASTRUKTURU

7.3.1UBYTOVACI ZA RIiZENi

Mezi respondenty, ki€ byli osloveni, petrvava trend fespavani uifbuznych,
na cemz se shodlo 31 % dotazanych. Shodné hodnoty p&62®iZeme sledovat
u ubytovacich zdzeni typu kemp pdfpac tabdistée a apartman pdfpad: pronajaty
pokoj. V hotelu se ubytovava 15 % dotazanych, 10o@powdélo, Ze ubytovani

nepotebuje a 4 % vyuZzivaji sluzeb motelu nebo hotelmigar

Graf 8: Ubytovaci za‘izeni
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7.3.2STRAVOVACI ZA RiZENI

Nejcastji navSEvovanym stravovacim faenim je podle 46 % respondént
restaurace, 40 % dotazanych se stale drzi stadlécdralastniho stravovani, 12 %

vyuzivéa sluzeb rychlého stravovani a 2 % se ,negjia

Graf 9: Stravovaci za‘izeni
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7.3.3VYUZITIi DOPRAVNICH PROST REDKU

7.3.3.1DRUH DOPRAVNIHO PROST REDKU
Témei polovina dotazanych 46 % vypilla, Ze nejastji vyuziva osobni
automobil, 22 % jezdi autobusem, 15 % vyuziva sluieeckych spolkmosti, 10 %

cestuje vlakem, 5 % se spokoji s kolem a shqanl % je vyuZivana motorka allo

Graf 10: Druh dopravniho prostiedku
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Zdroj: Vlastni Seateni

7.3.3.2DUVODY VYUZITI DOPRAVNIHO PROST REDKU

Vice nez polovina respond@éniiprednosiiuje pohodli ped cenovou dostupnosti
dopravniho prosédku, ktera je @lezita pro 25 % ai@ed dobrym spojenim, které je
dulezité pro 22 % dotazanych.
Graf 11: Diavody vyuziti dopravnich prostiredkia
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7.3.4\VYUZITi ZDROJ U INFORMACI

Z grafu je patrné, Zze dneSni populace nejvice wuhhoznosti vyhledavani
informaci na internetu, coZ nam potvrdilo 40 % dotanych. Tér o polovinu mén
22 % da na raduifbuznych nebo znamych, 12 %muje svou pozornost propagam
materiabm, 7 % ziskava informace v cestovnich kandeld v turistickych
informatnich centrech nebo z masmédii. 2 % se chodi infeamnalo cestovnich

agentur.

Graf 12: Vyuziti zdroj u informaci
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Zdroj: Vlastni Saeni

7.3.5HODNOCENI INFRASTRUKTURY RESPONDENTY KARLOVARSKA

7.3.5.1JHODNOCENI SLUZEB NA SOKOLOVSKU

Tabulka 1: Hodnoceni sluzeb na Sokolovsku

velmi velmi | neumim

dobre dolre Spatré | Spatné | posoudit
Ubytovaci sluzby 14 75 24 8 106
Stravovaci sluzby 35 163 9 0 19
Sluzby pro motoristy 10 101 44 3 69
Sluzby pro cykloturisty 37 108 25 6 47
Sluzby pro lyzare 20 73 37 21 77
Cenova Urovai sluzeb 9 109 46 11 54

Zdroj: Vlastni Seateni

Nejlépe byly ohodnoceny stravovaci sluzby, u nisb¥yjadilo 163 dotazanych

Z 262, Ze jejich uroveje dobra a zadily se roviZz na druhou pozici za sluzby pro
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cykloturisty v ohodnoceni velmi déd Ke sluzbam pro motoristy se respondenti
vyjadrili spiSe zapor& v tabulce u nich iteme pozorovat u hodnotici znamky Spatn
jako Alpy, a proto je velmi slozité rea&rohodnotit jejich kvalitu. Nktefi milovnici
tohoto zimniho sportu chapou, Ze sjezdovky nemdbyiudlouhé, kdyZz ani samotné
hory nedosahuji dostat® velké vySky a tudiZz je nepsanou zdakonitosti, zekyl
nebudou fungovat optimaintak jak by si pali. Najdou si ale i taci, co nejsou schopni
se nad touto problematikou zamyslet, a proto biugléle nespokojenigadudou sluzby
ve skuténosti na nejlepsi arovni. K cenové arovni se vijjad109 dotdzanych z 262
kladné a nijak zvI&8 velké mnozZstvi zapoén U této otdzky je nutno zvazit, nakolik
zaporné odpaydi souviseji s cenovou urovni na Sokolovsku a kaligtazanych

odpovidalo v afektu na trend neustaletgtajicich cen.

7.3.5.2HODNOCENI INFRASTRUKTURY NA SOKOLOVSKU

Tabulka 2: Hodnoceni infrastruktury na Sokolovsku

velmi velmi | neumim
dobie dohre | Spatr® | Spatné | posoudit
Rozsah a dostupnost
infrastruktury 20 118 37 4 53
Rozsah a dostupnost
Stravovacich kapacit 31 146 27 2 24
Dopravni infrastruktura 11 104 68 12 36
Parkovisté 7 59 107 31 27
Hromadna doprava 5 95 67 15 49
Vybavenost regionu pro
sportovni aktivity 31 124 34 9 33
Uroveii nakupnich moZnosti 43 135 28 11 13
Spoleenskeé vyZiti a zabava 19 72 88 25 28
Vybavenost regionu pro
rodiny s détmi 12 68 60 17 72

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejlépe byly vramci rozsahu a dostupnosti ohodngcstravovaci sluzby,
stejreé jako v gedchozim hodnoceni sluzeb. RéZrse nachazeji i na druhé pozici za
arovni nadkupnich moznosti v hodnoceni velmiigolednozraé nejhorsi je situace
v oblasti tykajici se parkovacich mist. Rond vysoké ¢islo se objevuje na pozici

neumim posoudit v souvislosti s ohodnocenim vybasemegionu pro rodiny sétmi.
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Je mozné se domnivat, Ze k tomu doSldasletku velkého mnozZstvi responderiteri
déti jeS€ nemaji, nebo naopak jejichZtduz jsou samy dosté. Kladny ohlas byl
zaznamenan u vybavenosti regionu pro sportovnivigkti coz je vysledek
n¢kolikaletého investovani do této oblasti zejména steany mndsta Sokolova
a soukromého podniku Sokolovska uhelna. Oproti tdduné vyrazné hodnoty nebyly
zaznamenany u otazky spidaského vyziti a zabavy, z toho je patrné, ze mmijisté
nedostatky, které je nutno odstranit nebo al@sggoensit. Problémy byly objeveny také
v oblasti ngstské hromadné dopravy, kdast respondefitpouziva osobni automobil

a u skupiny respondenje mozné ji vnimat jako socialni tmel.

7.3.5.3HODNOCENi ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU NA SOKOLOVSKU

Negativre byly ohodnoceny programy pro volras, k nimz se 94 dotadzanych
vyjadiilo zaporrg. S poskytovanim inforngaich sluZzeb je spokojeno 108 respondent
Z 262, stejn tak jako jich je 58 nespokojeno a 45 to nedokadsopdit vibec. Na
otazku vztah rezidefita navtvniki, odpowdélo sice 113 dotazanych, Ze vztah k nim
byva WtSinou dobry, ale igvazna ¥tSina vSech respondéntbyla touto otazkou
zaskd@ena a odpovidala da s&i formou typovani, protoze si nedovedli pod timto
dotazem Zadnou konkrétni souvislostgstavit.

Tabulka 3: Hodnoceni rozvoje cestovniho ruchu na &olovsku

velmi velmi | neumim
dobie dolre Spatré | Spatné [ posoudit

Poskytovani informatnich

sluzeb 14 108 58 7 45
Programy pro volny ¢as 10 89 68 26 36
Vztah mistniho obyvatelstva

k navstévnikam 15 113 32 9 71

Zdroj: Vlastni Saeni

7.4 NEDOSTATKY SOKOLOVSKA

Co nejvice postradate na Sokolovsku?

V piiloze 12 je mozné nahlédnout do tabulky, ktera Uv&d respondenti
nejvice na Sokolovsku postradaji, nejvice bylommwano kulturni vyziti, programy pro
volny ¢as, multikino, kavarny a&ajovny, nedostatky byly shledany u sportovnich
zarizeni. Chykji zde aquaparky, udrzované cyklostezky a stezky gSi turistiku

a pij¢ovny sportovniho n@ni. NejwtSi mnozstvi dotazanych sice odpadilo, Ze nic
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nepostradaji, ale je také mozné, Ze si na stavsijichci natolik zvykli, Ze v tom jiz
nespaituji vétsi problém. Jednim zZidodi miaze byt také nizky zajem o cestovani jako
takové a stim spojena omezena schopnost posoumsrjich moZznosti. Jednou
Z moznosti pro takto odpovidali, mize byt také ne/éra v samospravu &st, ktera

¢asto slibuje napravu, nicm&se nedostavi.

7.5 POTENCIONALNI NAVST EVNOST SOKOLOVSKA

7.5.1PovEDOMI O PROJEKTU MEDARD

Z grafu vyplyva, Zze 51 % dotazanych, a to jak zémp&é oblasti, tak
z Karlovarska, ale i z cel€eské republiky, tusi, co projekt Medard znamendptbp
tomu 49 % netusi, co by to mohlgegstavovat.

Graf 13: Powdomi o projektu Medard
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Zdroj: Vlastni Saeni

7.5.2 POTENCIONALNI NAVST EVNOST SOKOLOVSKA

Graf 14: Potencionalni navsévnost Sokolovska po zrealizovani projektu Medard

ano
2%

neEsdm
0%

ZpiEE ano
11%

ne SRIEE Ne
16%. 12%

Zdroj: Vlastni Saeni

Nejvétsi cast dotazovanych 39 % nedokazalo §aspowdét, zda by po
zrealizovani projektu Medard stravili dovolenou $@kolovsku, 22 % uvedlo, Ze by si
tam dovolenou rozhodndokézalo pedstavit, 16 % bylo zcela ogeého nazoru, 12 %
se vyslovilo ve smyslu spiSe ne, tudiz to zcela/loexilo a 11 % se fiklonilo k nadzoru

spiSe ano.
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8 OPATRENI KE ZLEPSENI SITUACE V REGIONU

Provedenim situmi analyzy a dotaznikového #ati na Sokolovsku byly
odkryty konkrétni nedostatky, které jelba odstranit, aby se region mohl stat destinaci
cestovniho ruchu.

NejvétSim problémem Sokolovska je nedostatek informagiodnostech, které
jsou nav&tvnikim nabizeny. Region jéadu let spojovan s asociacemi jako¢enié
Zivotni prostedi, €Zba hrdého uhli a s dalSimi negativnimi prvky. Vyuzitim
pozitivniho vnimani lazeského trojuhelniku a propagaci konkeg$ich a bohatSich
asociaci a pozitivnich ¢ekavani, obdohinjako je tomu u zapadeskych lazni, by
region mohl zaujmout potenciondlni nagtiky. Je zapdebi rozsiit sit’ turistickych
informacnich center a zlepsit propagaci regioftedevsim na mezinarodnich veletrzich,
nag. Go, Region Tour a Holiday World. Investovat viibeancnich prostedki do
samostatné prezentace oblasti a vystoupit z patealitivrejSich zapadéeskych nist.
Zanx¥fit se v propagaci na internet, hl&ma propagaci specializovanych paital
protoZe internet, jak potvrdilo dotaznikové i8ef, je nejvyuZiva$)Sim zdrojem p
hledani inspirace na dovolenou. V ramci propagagenu a informovanosti vejnosti
o regionu by mohla byt vyhodna spoluprace infamieh center a touroperatorkteri
sousted’uji svoji nabidku zejména na zahréniz divodu Spatné informovanosti
0 moZnostech traveni volnél@asu v regionu. V3echny gen&ma segmenty eské
republice uvagi, Zze chtji poznavat nova mista v nasi zekeské cestovni kancé&
by jim to meély prostednictvim svych nabidek umoZznit. (www.czechtourcm.
19.1.2008) B planovani dovolenych v tuzemsku je nezbytné, alapidka byla
pravdiva, aktualni, ighledna, popisna a poutava. Jdedité poskytovat informace,
které astnik cestovniho ruchu vyZzaduje, a to informacenistnich atrakcich
a zajimavostech, o cenach sluzeb a @sapech a kvalt ubytovani. Tytoii okruhy
byvaji rozhoduijici fi vybéru dovolené.

Podai-li se podnitit zajem wejnosti zajimavou propagaci regionu, vyvstava
problém tykajici se infrastruktury cestovniho ruckiblast nedisponuje dostateu
kapacitou ubytovacich #aeni, chybi kulturni Zé&eni pro vSechny&kové kategorie,
predevSim pro mladSi generace. V posouzeni dopravmastruktury, byl nejstsi
problém zaznamenan v oblasti tykajici se kapadikgvacich mist, kterd nepokryva
ani poteby obyvatel Sokolovska.
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V rdmci dotaznikového Seni bylo zjiSéno, Ze nej¥tsSi zajem je o ubytovani
v kempech pofipadt v apartménech. Dik rekultivacim disponuje Sokdkovs
pottebnym potencidlem pro vystavbwchto ubytovacich Z&eni. V souvislosti
s ubytovanim byl negati¥nohodnocen fistup k pdadku a bezpmosti v turistickych
centrech. V tomtoifpact je nutné z globalniho pohledu na cestovni ructrgerychle
ndpravu, aby nedoSlo k pozastaveni moZzného roz@akolovska jako destinace
cestovniho ruchu. Sokolovsko by mohlo vyuzit kvadih stravovacich kapacit a sluzeb
k rozvoji gurmanstvi, o dmz se ti &tvrtiny obyvatel Ceské republiky vyjéily jako
o jedné z nejoblibejBich voln@asovych aktivit na dovolené. (www.czechtourism.cz,
19.1.2008) Jednou z moznosti jak zaujmotastniky cestovniho ruchu ve vymezené
oblasti, je vytvéit nabidku specialit mistni kuch§n

Kulturni za&izeni pro mladé je jednim z hlavnich nedosiakitery byl zmhovan
v pribéhu dotaznikového Se&ni respondenty do 35 let. VSechny getmirakupiny se
shodly na nedostajici nabidce prograinpro volnyéas. Sokolovsko by uvitakasgjsi
poradani koncett a divadelnich fedstaveni, rychlejSi promitani novinek filmového
platna, konani akci pro¢td a mladez. Respondenti poukazali i na nedogie
mnozstvi kavaren, kde by si radi vychutnali Sdtoldné kavy.

V souvislosti s otazkou vybavenosti regionu pro rgpmi aktivity bylo
vysloveno gkolik kladnych ale i zapornych naZoPrestoze se isto Sokolov z&adilo
v poslednich letech mezi nejlépe vybaven@&dska pro zajmovy i vrcholovy sport,
teprve dotaznikové Feni prokdzalo nedostatky, které jela odstranit. V regionu
chybi respondefitn aquapark, cyklostezky a stezky prSip které by byly udrzovany
a pijéovny sportovniho n@ni. V sowasné dob nejsou zcela vyuzity moznosti
souvisejici s golfovym arealem, ktery byl vybudowvanokraji Sokolova. Region by se
mél na tuto oblast sportovniho vyZiti vice z#ih je to jeden z trend dnesSni doby,
ktery @indsi velké zisky zainteresovanym subjeit Hlavnim segmentem by seslin
stdt milovnici tohoto sportu pochéazejici #mkecka z dvodu dobré dopravni
dostupnosti. Region by ¢hurychlit realizaci projektu Medard. V pni@d se jedna
o zatopeni vyuhleného dolu a ziskani vodni plochgdné ke koupani a vybudovani
piislusné infrastruktury. Pobyt u vody je voliagovou aktivitou, ktera byva
vyhledavéana jak d¢astniky cestovniho ruchu, tak pracujicimi lidmietkttak mohou
relaxovat do doby své dovolené.

Problémem vymezené oblasti je Spatna vybavenostqaioy s é&tmi, coz by

v prfipadném neodstréni mohlo vést ke sniZeni atraktivnosti regionu groininy
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segment. Sokolovsko by takiflo o klientelu, kterd je zastoupena 3%%chi, ktet
neugednosiiuji dovolenou v zahradii, naopak kt# pravidel stidaji dovolenou
v zahranti a v tuzemsku. (www.czechtourism.cz, 19.1.2008n¥yené Uzemi by ¢o
byt vybaveno ¥tSim mnoZzstvim &skych Hist, me¢la by se zvysit frekvence konani

akci pro dti.
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O MARKETINGOVY MIX SOKOLOVSKA

Marketingovy mix je mozno povaZovat za kontroloWade prongnné, které
sdruzeni cestovniho ruchu vyuziva na dosazentegtych citi. Tvoii ho produkt, cena,
distribuce, komunikace s nawghiky, lidé, partnership, packaging a programming.
Tvorba marketingového mixu je zdakladni &asti strategie, kterarghodnocuje
kapacitu a moZnosti destinace vzhledem k vybranégilovému segmentu

I nejvyznamgjSim konkurenim. (Kiral'ova, 2003: 85)

9.1PRODUKT

Produkt je vSeobecny termin pro vSe, co sdruzesfoeriho ruchu nabizi
sowasnym i potencionalnim naesnikam. Pati sem fyzické pedntty, sluzby, lidé,
mista, organizace a myslenky. Z hlediska néwska, ktery destinaci chape jako
komplex vhodny nebo nevhodny na uspokojeni svydiepa pozadavk je produktem
to, co si po navsté destinace rize odnést do mista svého bydjsi. splreéni tuzeb,
zazitek, zkuSenost. (Kiral'ova, 2003: 86, 87)

Vhodnym produktem Sokolovska te byt zrealizovany projekt Medard.
Studie tohoto projektueSi komplexni obnovu Uzemi zdevastovaného povrahovo
t&Zbou hrgdého uhli v zapadniasti Sokolovské uhelné panwesené Gzemi o rozloze
44 knf zahrnuje byvalé lomy Medard — Libik, Litov — BodarGustav. Zasahuje do
Uzemi sedmi rst a obci, a to Sokolova, Svatavy, Habartova, ChluBv. Mdi,
Bukovan a Citic, okrajay téZ Lomnice. Urbanistickou studii zadal Krajskyad
Karlovarského kraje s cilem pomoci zhodnotit Uzejeihoz potenciél je v s@¢asné
doke vniman jako zaporny. DieSeni se aktivhzapojily obce a &sta vieSeném tzemi
a Wtsinovy vlastnikieSeného uUzemi —€zebni firma — Sokolovska uhelna, pravni
nastupce, a.s. Celkova kapacita Uzemniugazovaném navrhu vyuZziti je cca 5000 —
10000 lidi. VysSi nav8tvnost mize byt gi mimoradnych akcich (n&gklad sportovnich,
kulturnich apod.). (www.medard-lake.eu, 27.1.2008)

K zatraktivreni regionu by mohl byt vyuZzit produktovy mix za&fany na
spole&ensko kulturni cestovni ruch.¢Bem dotaznikového Feni byl zjiS€n zajem
o spoleéenské a kulturni akce, pré&nby se vhodnym zazemim mohlo stat okoli jezera
Medard, jehoz vystavba je zamySlena v dostatevzdalenosti od obci, nebyl by tak
ruSen noni klid, a sodasre v blizkosti dopravni infrastruktury, aby byla zaghna

dobrd dopravni dostupnost. filpha 13) Zmhovany druh volntasové aktivity
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postradaji pevazre vSechny ¥kové kategorie, proto by zde mohlo byt vyteno &tSi
kulturné spole&enské centrum, skytajici moznost vyZziti, jak mlagyak generacim
stredniho ¥ku i seniofim. V letnich ndsicich by se dalo vyuzit présti v blizkosti
vodni plochy a piadat akce pod Sirym nebem. Respondenti by uvitatlgvSim wtsi
mnozstvi konceft, divadelnich pedstaveni, promitani letniho kina a moznostdaitn®
vyziti pro vSechny &kové kategorie. # vystaviE centra by bylo dobré pamatovat na
mozné vyuziti prostor firmami ke konani Skoleni mepaadani firemnich akci.
Vzhledem ktomu, Ze se v nedalekém KynSperku nacB&edni odborné diliste

s oborem kucha- ¢iSnik, kadénice a kosmetka, bylo by mozné vyuZitéthto
mladych lidi, nabidnout jim zde moZnost ziskanixprg¥ipadré je po vyweni
zanestnat. S vystavbou spdkensko kulturnino centra UGzce souvisi stravovaci
a ubytovaci zazeni. V tomto fipact je mozné vychazet z odp&di responderit kteri

se nefastji stravuji v restauracich, vozi si atasto i svainy. Oteweni restaurace
nabizejici domaci jidla, mistni speciality aleeaplity Séfa kuchytiby se mohlo setkat
s usgchem. Oblibenym ubytovacim fzzenim jsou dle terénniho Bmti kempy

a apartmany. Wita cast uzemi by mohla byt nabidnuta residenk odkoupeni jako
stavebni pozemek zadlem vybudovani soukromé chatové oblasti. T@dtesky
fenomén ,chatgeni/ chalupgeni® totiz vyznamg ovliviuje preferenci stat

o dovolené doma. (www.czechtourism.cz, 19.1.2008)

Na spoléensko kulturni cestovni ruch by se dalo navazadyktmvym mixem
zaneienym na sportovhrekred&ni cestovni ruch, ktery by oslovil Sirokouiefmost bez
ohledu na w¥k. Zrekultivovana krajina nabizi regionu dostatg potencial pro
vybudovani cyklostezek a stezek pg&ipturistiku. Pomoci inforntmich tabuli mohou
byt potencionalni nav&tnici blize seznameni s historii tzemi a namahtrakmusela
byt vynaloZena na obnov&zbou znéené krajiny. Vychazet izeme z dotaznikového
Seteni ¢i z informaci, uvedenych na webovych strdnkach Gegismu, zZehoz
vyplyva, Ze pobyt u vody, vychazky daimdy, poznavaci vylety a pamatky pat
k nejobliberjSim voln@asovym aktivitam na dovolené u vSedlisfusSniki populace.
Trendem sotasné doby je hrani golfuiiRezitost k vybudovani zazemi pro tento sport

taktéZ nechybi.

9.2CENA

Cena je nastrojem marketingu, ktery nejvice awljvinterni a externi faktory.

V zajmu Uspchu na trhu je nutné, aby sdruZetiitgorbé cen bralo v Gvahu podminky
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trhu a progednictvim ceny citli¢ reagovalo na jednotlivé zmy. Z hlediska
navstvnika je cena nejvyssi sumou penkterou je ochoten zaplatit zatiy produkt

pii poznani nabidky konkurence. Pro névatka tak neexistuje vysoka nebo nizka
cena, jenom dobra (kterou je ochoten zaplatit) atrép cena (kterou neni ochoten
zaplatit). Z uvedeného vyplyva, Zeipgvorbé ceny produktu je nutné vzit v Gvahu
otekavani a pozadavky cilového segmentu trhu, jelikost a ochotu zaplatit. Tvorba
cen vzdy vychazi z d@i] kterych chce sdruzeni dosahnout. (Kiral'ova, 2Q@8}, 105)

V souvislosti s tvorbou ceny bydho zastat na pawti, Ze se nachazime #shé
blizkosti lazéského trojuhelniku, kde je vySe ceny odvozovanapaabtize a tradic
mista. Neni tedy moZné zavést na Sokolovsku shodeoovou Urové s jakou se
setkame v sousednich lé&s&ych ngstech. V okoli vymezeného Uzemi se setkame
s vysokym poétem nav&tvniki ze sousedniho &hecka a z Ruska, Kiev prevazné
vétSine disponuji velkym mnoZstvim fingnich prostedk. Jejich zaujmuti a aktivizace
k navstve regionu by bylo kladnym finosem pro zdejSi ekonomiku.ulBzitym
faktorem pro stanoveni cen jsou jednotlivé ciloegnsenty. Mli by byt zohledgny
rodiny s é&tmi, senidi a studenti, jakozto ne§tSi potencionalni skupina navéniku.
Obecr Ize fici, Ze to, co drzCechy na dovolené doma js@astji divody spojené
s financemi a s psychickym pocitem klidu a pohody.

9.3DISTRIBUCE

Jednou zvlastnosti souborného produktu cestovnibichu je, Ze je
nehmatatelny, neni mozné ho skladovat a obvyklensto ac¢as nakupu neshoduje
s mistem atasem spdeby. Nav&vnik prichazi do destinace,fipemz koupicasto
uskut&nil v misg svého bydli&t. V souvislosti s uvedenym je distribucélefitym
nastrojem marketingu destinace cestovniho ructutppe gedstavuje zfisob, jakym se
produkt dostava k cilovému segmentu. Uskiutige se prosednictvim distribdnich
cest, které mohou byftimé, gipadré negimé. (Kiral'ova, 2003: 107)

Jako hlavni distribtni cesta by rl byt zvolen internet, ktery podle
dotaznikového S&tni vyuziva nej§tsi paet respondeidt dale touroperatoa turisticka
informani centra a to po celéeské republice. Gima Bmto subjekim by mily byt
poskytnuty co nejkomplexysi informace o0 mistnich atrakcich a zajimavostech
o cenach sluzeb a ougobech a kvakt ubytovani, nemla by chylgt ani kvalitni

fotogalerie v optimalnim rozsahu.
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9.4 M ARKETINGOVA KOMUNIKACE

Vytvoreni dosazitelného a cenowpristupného produktu pro nawghiky
destinace nesta chgji byt informovani a motivovani ke koupi. Préstinictvim
komunikaniho mixu (reklama, direkt mail, publicita, pubtielations, podpora prodeje)
muzeme do uiité miry jejich chovani modifikovat tak, aby byliativovani ke koupi.
To znamena, Ze musime vyvolat névaikovu pozornost, vyvolat vém zajem
o destinaci a touhu destinaci navstivit a aktivatomav&tvnika ke koupi. Zatimco
reklama, publicita a public relations maji v konkati s navatvniky strategickou
Glohu, aktivity podpory prodeje maiji takticky chider a reaguji na zénu podminek na
trhu, direkt mail niZe byt efektivni v obouifpadech. B vybéru komunik&ni strategie
je treba brat v ivahu charaktetijpnateli komunik&nich sdleni. Komunika&ni sctleni
se liSi podle toho, jestli jefimatelem zprosedkovatel prodeje nebo nasdbik
destinace. Sdruzeni musidét, za jakym delem vytvdi komunik&ni mix, co od jeho
aktivizace d¢ekava, co musi utht a jaké komponenty vyuzit, aby bylo dosazene. cil
Takovymto cilem mize byt napiklad motivovani potencionalnich na&&hika poznat
neznamou destinaci, vytieni, posileni, resp. zZma image destinace, poskytnuti
informace o destinaci apod. (Kiral'ova, 2003: 1101

Ve shaze vyvolat pozornost naustika a vytvdit jejich zajem o destinaci by
mohlo dochazet k umisti billboardh podél rychlostni komunikace vedouci od hranic
s Némeckem pes Cheb a v budoucnu pokugici pres Sokolov, Karlovy Vary aZz na
Prahu. A vSak inos kometnich billboardi pro silnéni provoz je nulovy, jejich
nebezpeéi hlavre pri havarii naopak obrovskéclanek: Billboardy u dalnic jsou spisSe
proti fidicim, auto.idnes.cz, 20.2.2008) BezpgSi a efektivijSi variantou by mohlo
byt jejich rozmisini na parkovistich a u benzinovych stadiogz se zamezi népému
ohroZovani @astniki cestovniho ruchu. Navrhovana reklamnéledi by nela byt
v souladu s vysledky terénniho i&eti, kde bylo prokazano, Zze n&§i zajem jevi
rezidenti o spokenské akce, poznani (hrady, zamky, galerie atdg moznosti
koupani. Tato komunikai scleni musi byt kratka, sttma a vystizna, protoze
projizdsjici mé jen velmi kratkgasovy interval na zaznamenani jeho obsahu.

V souvislosti s koupanim by bylo na billboardu zt®#no no¥ vzniklé jezero
Medard s informaci o vzdalenosti a &m jizdy, v ramci poznavani by mohlo dojit
k zviditelréni hradu Hartenberg, kde se vip¥hu roku odehrava cef@da akci a jehoz

okoli nabizi vyborné podminky proé% turistiku. V sodasné dob se mohou
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navskvnici setkat s komunikaimi sdlenimi lakajicimi na spotenské akce
odehravajici se v Lokti, coZ je néfsi &jiste zdbavy v regionu, ale pfanevyzkouset

i upoutavku na vepveé hody v Krajkové nebo natast, & jiz aktivni nebo pasivni,
v soutzZi v pojidani Svestkovych knedlikspojenou s Vaclavskou zabavou v Jos&fov
Zmiréné akce maji nyni pouze lokélni vyznam, ale mohjysk stat vyhledavanou
turistickou atraktivitou regionu, a to diky dobrémseskému pivu, které by vépvé
hody vyborr dophovalo a diky obli ¢eskych knedlilx ve s¥té. Reklamu s touto
tématikou by bylo mozné umistit i na vozygstské hromadné dopravy.

Zavedenim jednotného dopravni &eai kulturnich a turistickych dil na
pozemnich komunikaci vSech kategorii je Zadouci gradnou orientadtidi¢t bez
ohledu na spravni hranice kikajebo na hranice sprav&omunikaci, proto by ne¢o
rovneéz chylEt. Jako jeden z nejlepSich nositélomunikanich sdleni byly ozngeny
noviny, ale misto fimé reklamy na konkrétni atraktivitu Sokolovska, liylo dobré
zviditelnit periodika vydavand mistnimi obcemi. N#&vnikim by se tak dostalo
kompletnich informaci o potencionalnim ndigejich cesty. Zanedbat se nesmi ani
umisgéni vhodné reklamy na internet, zajimavou reklamufre&kventované stranky
s odkazem na webovou stranku s kompletnimi infoemaco regionu. Tignych
reklamnich prosedki jako prospekt, kalendéii ¢i katalodi by se dalo vyuzit vifjpads

zaujmuti zprosedkovateh prodeje.

9. 5LIDE

Z hlediska navswvnika je pro pobyt v destinaci, krairkvality nabidky sluzeb,
dulezity i pozitivni gistup mistnich obyvatel, jejich chovani, pohostsinardénost,
jazykova pipravenost apod. V této souvislostitke byt jejich Zivotni prosedi,
hodnoty, kultura, chovani, zvyky a Zivotni styl voem cestovniho ruchu poziti¥n
nebo i negativé ovlivnén. Mistni obyvatelé musi byt informovani o koncepezvoje
cestovniho ruchu v destinaci a musi mit moznosk se vyjadit. Zarover se nesmi
zanedbat ani jejich vychova k vyteéhi pozitivniho vztahu k nawdmikam a podniceni
aktivit v oblasti poskytovani sluzeb. (Kiral'ovéQ@3: 141)

Témet vSechny obce ve vymezeném uUzemiftepely na svych webovych
strankach koncepci rozvoje. NejlepSi komunikaceimbygvateli obce a spravou obce
byla zaznamenéna v Habartpkde jsou obané pimo vyzyvani, aby progtdnictvim

formul&e ,projektového zagru“ aktivné ovliviiovali tv& a funkénost nésta. Region se
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potykda s problémem nedostaté jazykové vybavenosti, coz je nutné v ramci r¢ggvo
cestovniho ruchu odstranit.

Jak jiz bylo vySe naz®ano rozvoj cestovniho ruchu v regionu s sebaizem
piinést téZz negativni dopady. V souvislosti s uvedenje mozné w§lenit fi
Prvnim kritickym bodem je Zivotni prdsti. RedevSim v fipadt, kdy paet
navstvnika regionu pekrati miru Unosnosti a zivotni prdeti ztrati schopnost
vyporadat se s naddmym vyuZivanim, coz f¥e veést nejen kjeho oslabeni, ale
i kjeho znéeni (nejmarkant)i se v této souvislosti projevuje nedmé vyuZzivani
piirodnich zdra}, zneistovani girodniho prosedi c¢i fyzické znegistovani).
(www.czechtourism.cz, 19.1.2008) Snahy o obnovwthilno prostdi na &Zbou
zniceném Sokolovsku by tak mohlyijit v nivec.

DalSim dilezitym bodem je socidtrkulturni oblast. Zmini se systém hodnot
a chovani mistnich obyvatetimz je ohroZzen {ovodni zmisob Zivota (zrény ¢asto
nastavaji ive strukie komunity, rodinnych vztazich, v trédim Zivotnim stylu
a moralce, cestovni ruch tde zpisobit zngny v mistni komuné a hodnotach
prostednictvim gimého a neffmého kontaktu né&wdinika s obyvateli regionu).
(www.czechtourism.cz, 19.1.2008) Lidé by se mohiitz obavat v souvislosti
s rozSfenim cestovniho ruchu mozneé istgjici kriminality.

V neposlednifact je nutné ¥novat pozornost ekonomické oblasti. Dopady
rozvoje cestovniho ruchu se v regionu projevujspeanictvim skrytych néklad které
vznikaji jako néasledek rozvoje cestovniho ruchupnelinické zavislosti lokalni
komunity na cestovnim ruchu, sezénniho charakteace) ekonomickeé krize, vzniku
tzv. enklavového cestovniho ruchu a vzniku turisteh ghett. (www.czechtourism.cz,
19.1.2008) Je tedy nutné zvazit mozné negativriedig, které by zavaahi cestovniho
ruchu do regionu mohlofimést. Aby nedoslo na konci turistické sezony kegnst krizi

nezamdstnanosti, jako kdyz byly uzavirany jednotlivé doly

9.6 PARTNERSHIP

V produktech cestovniho ruchu bez vzajemné spobepoiganizaci by nebylo
mozné realizovatdkteré typy produkt na trhu (nap tvorba bakiki, sluzby hotelovych
rezorti atd.). Typy kooperaci mohou byt ve fafrmorizontalni a vertikalni. (Heskova
a kolektiv, 2006: 146) Proto bude nutné zajistivlgpraci mezi jednotlivymi subjekty
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poskytujici sluzby vramci cestovniho ruchu i shzbnim souvisejici. V ramci
mezinarodni spoluprace vystupuje do fgapp Destina&ni spol€nost Sokolovsko, kterd
je vyhradnim zastupcem projektu Hradebni stezkayétioz se Sokolovsko v letoSnim
roce 2008 zapojilo. Vyznamnou koordémd roli by mela zaujmout Hospodaka
komora. (piloha 14)

9.7PACKAGING

Nabidka baliku sluzeb znamena kompletaci poskytystareajezd a jejich
programovou orientaci. Tvorba ,baliku“ zohtege individualni pani zakaznika,
specifickych zakaznickych segméntpomaha firmam zmiovat vykyvy v nabidce
a poptavce po sluzbachiiRady baliki sluzeb: motivani zajezdy (incetivni turistika),
rodinna dovolend, zajezdy pro seniory, horolezedkg, okruzni jizdy, lodni z4jezdy.
(Heskova a kolektiv, 2006: 147)

Zvyseny zdjem o oblast Karlovarského kraje byl zmz@nan u senibra tzv.
prazdného hnizdailenové bez&étnych domacnostéi po odchodu &i z doméacnosti
35/41 — 60 let). (www.czechtourism.cz, 19.1.2008xWgieni vhodnych batkda pro
tyto cilové segmenty by mohldipést zvySeni zajmu o region. Sokolovsko bude co by
destinace cestovniho ruchu ,néké@m* tudiz bude disponovat gebnym klidem
a relativni bezpmosti, coz Ize vyuzitiptvorbé balicka uréenych pro rodiny sami ¢i

v pripact incentivniho cestovniho ruchu.

9.8 PROGRAMMING

Programming Uzce navazuje na packaging. Nastrojepsopojené a maji za cil
vyvolat zajem o mimosezénni obdobi u zakaarfilabidka jazykovych a manazerskych
kurzi atd.), kdy @astnikim ve stediscich cestovniho ruchu je poskytovan dalsi servi
(Heskova a kolektiv, 2006: 147)

Jiz v rdmci tvorby produktu bylo zifovano spoléensko kulturni centrum, kde
by bylo mozné konat spalenské akce, ale také Skoleni pro firmy. Tim by byla
zajisSena celorgni navsévnost oblasti jezera Medardetne zimnich ngsiai, kdy by
plaze podél vodni plochy zely prazdnotou. Ubytowatizeni by mohla v obdobi mimo
sezonu poslouzit jako misto pro konani Skokivquk spojenych s poznavanim okolni
krajiny. Na prostranstvi u jezera Medard by mohjy pporadany akce prodti, kterych
je v regionu nedostatek. Tyto aktivity by ie@sly vyrazné zvySeni zigk ale mohly
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by poslouzit k utuzovani vztdhmezi obcemi ve vymezeném Gzemi a k pokryti ndklad
spojenych s provozem objektuiipadré by mohlo jit o akce spojené séeeni tanéni
zabavou pro dogfe a tudiz by bylo zaji8ho minimalr jedno genocovani, sluzby

spojené se stravovanim a hlidaniti.d
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10ZAVER

Bakal&ska prace je za#tena na analyzu cestovniho ruchu v jiZasti regionu
Sokolovsko se snahou najit vhodna dopeni pro budouci rozvoj regionu, ktery je
v souwtasnosti znam pouze jakeézebni oblast. Cilem prace bylo zjistit, zda region
disponuje pdaebnym potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu.

Dnesni pomalu se probouzejici region bwgdre oblasti plnou chmelnic, které
od poloviny 18. stoleti musely ustoupit a do fsap zajmu se dostavaly palivove
vlastnosti uhli a z@mlo soustavné Rouhelné dolovani. Zakony souvisejici s touto
¢innosti nEly ve svych ustanovenich az do 90. let 20. st@ilg® nedostatky. Novelou
horniho zadkona byla dopina a roz&ena ustanoveni, ktera &fuji ke zvySeni ochrany
Zivotniho progiedi proti negativnim vliim hornickécinnosti. Diraz z&al byt kladen
na to, aby i planovani &by nerosi z vyhradnich loZisek byla zaruka, Ze vilmihu
a po ukokeni tétocinnosti bude mit organizace dostatek firdich prostedki ke
véasnému &adnému zabezpeni sanace a rekultivace pozendottenych dobyvanim
vyhradnich loZisek. Diky této novele a Sokolovskélné, kterd je po celou dobu svého
pusobeni konsolidovanou spotesti s pozitivnimi  vysledky, se nyni otviraji
Sokolovsku nové moznosti rozvoje regionu. Rtdé a stale probihajici rekultivace na
tomto Uzemi skytaji vhodny potencial pro rozvojtoesiho ruchu. Toto tvrzeni je
podloZeno vysledky provedené sitnaanalyzy. Zmapovana byla primarni a sekundarni
nabidka regionu. Ptgby a poZadavky nawdmika i mistnich obyvatel byly zji®vany
pomoci dotaznikového terénnihoiget.

Trendem dneSni doby se stala zabava, zdravy Ziwbyhia poznani. To vSe
prozatim neni na Sokolovsku systematicky vyuZivéale dilezité je, Ze oblast
disponuje paebnym potenciadlem ke vSegmito aktivitam. VyuZzit je mozné toho, Ze se
jedna o region neznamy nebo zagonrijimany. Budou-li propagovany asociace
spojované s pozitivnimi pocity #o by to probudit zajem o dosud turisty neobjevenou
destinaci. Obyvatém regionu chybi spotenskeé vyZiti, proto cestuji za zabavou jinam.
Vybudovani spol&ensko kulturniho centra by zamezilo masovému opousegionu.
Spokojeni obyvatelé se budou k névaikim Sokolovska chovatiptelSEji, budou
chtit ukazat, Ze i jejich kraj je zajimavy.

Vymezené Uzemi nabizi kvalitni stravovaci sluzbyytovujici kapacitou.
Ubytovani je kvalitni a cen@éwdostupné, proifpadny rozvoj cestovniho ruchu ma vsak

nedostaujici kapacitu. V oblasti dopravni infrastruktugop provadny zmeny s cilem
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zlepSit poskytované sluzby a dopravni dostupnogsoWy stupé atraktivity nese po
mnoho let vodaky oblibend @h protékajici naif Uzemim. Region se snazi vyuzit
jejiho potencialu a neustale zazemi padél zlepSuje.

Béhem terénniho Setni bylo zjis¢no, Ze projekt Medard, ktery je hlavnimi
predstaviteli nésta Sokolova povazovan za n@gbitéjSi projekt krajinotvorby za
poslednich sto let, uz neni zdaleka nezndmym pojmBolovina respondeint
odpowdéla na otazku, zdagdi, co je projekt Medard, kladnF¥i rozhodovani, zda by
respondenti stravili dovolenou v tomto regionu peatizovani projektu, bylo vysloveno
vice kladnych nez zapornych odgdy, wtSina sice vypotdéla, Ze nevi, ale to jen
dokazuje redlnou moZznostiaaeni Sokolovska mezi zajimavé destinace cestovniho
ruchu. Nezamitnuti regionu Sirokou fegosti je prvnim pozitivnim krokem do
budoucna. Resto je vSak nutné i nedale pracovat na zlepSé&iiovanosti o regionu.
V souwasnosti se Sokolovsko potykd s nedostatkem matetiébré by poskytovaly
kompletni informace vypovidajici o tom, jaka jeusite v regionu dnes.

V budoucnu by se regiondnsnazit o vyvraceni negativniho smysleniejeosti
o této oblasti. VyuZzit stavajicich zdiioph nezanedbat jejich dalSi rozvoj. Nenechat bez
povSimnuti no¥ vznikly potencial pro rozvoj cestovniho ruchu, rigegnamend pro
Sokolovsko vznik pracovnich mist a tudiz zamezetive mladych lidi za praci do
jinych ¢asti republiky ¢i do ciziny. Dilezitou sowdasti rozvoje oblasti v ramci
cestovniho ruchu je jeji prezentace na veletrziBhaQo jak v tuzemsku (Region tour,
Go tour Brno) tak v zahratii V neposlednifad je nutné zminit moznost vyuZiti

finanénich zdrofi z fondh Evropské unie.
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11 SUMARY

This work analyses the development of tourism ire thouthern part
of Sokolovsko region, which is known only as a mgidistrict. The work proposes
suggestions of possible innovations for tourisnrpBse of work was to find out if the
area has the potential necessary for tourism dpresat.

Sokolovsko used to be a hop-garden area, but depokicoal were more
important than hops in the 18th century. As latatathe end of 20 century thanks to
an amendment of act there was more emphasis oereangy. Thanks to this law and
company “Sokolovsk& uhelnd” this region has newsjimilgties which can be used for
tourism development in the future. Situational gsigl confirmed statement mentioned
above. Primary and secondary offer of region waamemed too. A survey was
accomplished to find out people’s needs and remaérds.

Nowadays trends are entertainment, healthy lifestghd discovering new
things. Sokolovsko makes use of only a small parit® potential. The area can
establish its development on creation of associatiovhich will be connected in the
way of positive feelings and then tourists will ingéerested in unrecognized locality.
Residents are not satisfied with cultural evenkenaplace and local facilities. That is
the reason why people leave this region and gaterin themselves in other places.
If the residents were contended and satisfied they would be kind to tourists visiting
the area and they would be more than happy to shewplace to other people.

Only a small locality offers high-quality boardisgrvice with suitable capacity.
Accommodation has good standard and reasonablesprisccommodation capacity is
not sufficient for tourism development. Changes fmtter were done in traffic
infrastructure.

Questionnaire survey showed that the project Medawater reservoir which is
supposed to be number one in the region is morelaom the Czech Republic than
any time before. In the past Sokolovsko was comakecohly with association of polluted
countryside from mining of coal. Half of the resgdents answered that they would not
mind spending holiday there. These days we do et only negative attitude towards
Sokolovsko. This is the first improvement. Aftel ials very important to advertise and
let people know more about Sokolovsko. Serious lprobis almost zero existence

of publications and information about the regiorg@neral. Sokolovsko should develop
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its sources and to present itself on expo like G r@gion tour Brno. Last but not least
this region should not forget about allocation ifunds of EU.
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Piiloha 1 — Dotaznik

Dotaznik
Jmenuji se Vlasta Bjaléikovd a studuji Jihgeskou univerzitu eskych

Budgjovicich, obor obchodni podnikani — specializacest@eni ruch. Provadim
prizkum v rdmci své bakakgké prace nazvané Analyza sluzeb cestovniho ruehu n
Sokolovsku. Ziskané informace budou pouZity vyh&admro vypracovani této
bakaldéské prace. Eelem dota#z je monitorovat stav a zmy tykajici se oblasti
Sokolovské panve a cestovniho ruchu v této oblasasSeho pohledu. Eete mi
prosim ¥novat rgkolik minut VaSehocasu? Rada bych Vam poloZilgkolik otazek

tykajicich se Vas a VasSich pésit z této oblasti.

1) Zjaké &asti republiky pochazite (obec)?
a. do 5000 obyvatel
b. do 10 000 obyvatel
c. do 30000 obyvatel
d. nad 30 000 obyvatel
2) Jak daleko jezdite nefastji na dovolenou?
a. do30km
b. do50km
c. do 100 km
d. nad 100 km

e. do zahranii

3) Ktera mista navsgvujete v Ceské republice?

4) Z jakého divodu navsgvujete tato mista — &el VaSi cesty?
a. poznani

rekreace

léceni

kongresovy cestovni ruch

prace

zabava

- 0 o 0o T

nakupy

J Q@

jiné (nahods, stopem)
5) S kym jezdite?
a. sam/a



b. s partnerkou (partnerem)/manzelkou (manzelem)
c. srodinou (s &mi)
d. skupina
6) Jak dlouhy byvé Vas pobyt?
a. bez noclehu
b. do dvou penocovani
c. do sedmi penocovani
d. nad sedm{enocovani
7) Co ve vybraném regionu nejvice upednostiujete? (co byva nefastéjSim diavodem VaSi
cesty)
a. péSituristika
cykloturistika
koupani, vodni sporty
p&e o fyzickou a duSevni kondici

poznavani (hrady, zamky, galerie,...)

- 0o a2 o T

agroturistika

cirkevni stavby, poutni mista

S

navstva kulturni akce
i. spol&ensky Zivot, zabava

j. jiné

8) Kde byvate ubytovani?
a. hotel***
b. motel, hotel garni
c. kemp, tab#st
d. apartman, pronajaty pokoj
e. u pribuznych, znamych
f.  bez ubytovani

9) Jakych vyuZivate stravovacich sluzeb?
a. restaurace

b. rychlé olgerstveni
c. vlastni stravovani
d. nestravuji se zde
10) Vite co je to projekt Medard — Libik?
a. ano
b. ne

11) UvazZoval/a byste o dovolené stravené ve zdejSim i@gu po zrealizovani projektu
Medard?
a. ano

b. spiSe ano
c. spiSe ne

d. ne



e. nevim

12) Jak hodnotite sluzby v tomto regionu?

velmi dobie dobre

velmi Spatné

neumim

posoudit

Ubytovaci sluzby

Stravovaci sluzby

SluZby pro motoristy

Sluzby pro cykloturisty

Sluzby pro lyZate

Cenovou Urovai sluzeb

13) Jak byste ohodnotil/a infrastrukturu?

velmi

dobre

dobre

neumim

posoudit

Rozsah a dostupnost infrastruktury

Rozsah a dostupnost stravovaci kapacity

Dopravni infrastrukturu

Parkovisté

Hromadnou dopravu

Vybavenost regionu pro sportovni aktivity

Urover nakupnich moznosti

Spolaenské vyziti a zabava

Vybavenost regionu pro rodiny s @tmi

14) Jak hodnotite rozvoj cestovniho ruchu v tomto regiou?

velmi

dobie

dobre

neumim

posoudit

P&e o pamatky

Poskytovani informaénich sluzeb

Orientaéni znateni

P&e o zivotni prostedi

Bezpdnost navstvniki

Programy pro volny éas

Obchodni sluzby (oléerstveni, suvenyry,...)

Vztah mistniho obyvatelstva k navatvnikam

15) Co nejvice postradate v naSem regionu?




16) Které informaéni zdroje vyuzivate nefastji?
a. TIC (turisticka informéni centra)

b. CK (cestovni kanceté)

c. CA (cestovni agentury)

d. masmédia

e. propagé&ni materialy

f. internet

g. informace od pracovnikve sluzbach

h. informace od gibuznych, znamych
17) Jak vysoké naklady jste ochoten/a vynalozit na dovenou?
a. do 300 K (do 10 euro)
b. 301 -500 K (do 15 euro)
c. 501 - 1000 Kk (do 30 euro)
d. 1001 — 5000 K (do 150 euro)
e. nad 5000 K

18) Jaky dopravni prostiedek negastji vyuzivate ke své dovolené?

a. vlak

b. autobus

c. letadlo

d. osobni automobil
e. kolo

f.  motorka

g. lod (raft, k&noj, kajak,.).
19) Z jakého divodu vyuzivate praw tento dopravni prosttedek?
a. pohodli
b. cenova dostupnost
c. dobré spojeni

20) Va3 k?

a. do 25 let

b. 26—-34let

c. 35-49let

d. 50-59 let

e. 60let-...
21) VaSe vzdlani?

a. zékladni

b. vyucenv oboru
c. maturita (pop. vy$Si odbornéa Skola)
d. vysoka Skola
22) VaSe profese?
a) student



b) podnikatel

C) nezamdstnany

d) statni zardstnanec

e) zanestnanec v soukromém sektoru
f) duchodce

23) Pohlavi? muz / Zena

Dékuji Vam za spolupréci a preji krdsny den!



Priloha 2 — Geomorfologicky potencial Sokolovska

Legenda L
Ialesnéne uzemi

I

Ostatni Uzemi

Mésta a obce -
zastavénd vzemi

Maloplosna =

chranéna uzemi

Velkoploind

chranéna uzemi

Vodstvo =

Silnice 1tiidy L 48

Silnice Il.tidy 222

Hranice MAS F—

Statni hranice =

okres ' " s

vodni ali

Cheb  Horkd]

Zdroj: www.mas-sokolovsko.cz, 12.11. 2007



Priloha 3 - Ochrana g‘irody na Gzemi Sokolovska

Legenda
Iglesnéné izemi

Ostatni rremi
Mésta a cbece
zastavénd uzemi
Maloplosnd
chranenda uzemi
Velkoploind
chrdnénd uzemi
Vodshio
Hraonice MAS
Stdtni hranice

TTATURA 2000
eviopsky viznamné lokality
Piskovna Erika

Matyds
Nadesi

0 T

Kafon Ohie

okres
Cheb

Zdroj: www.mas-sokolovsko.cz, 12.11. 2007



Priloha 4 — Sakralni pamatky Sokolovska

Legenda
Zalesnéné izemi NN
Ostatni dzemi
Mésta a obee .
Fasfavend vzemi
Vodsive ——
Silnice Lfidy -5
Silnice li.ifdy e
Statni hranice F————
Smirf kitte, pamdtnik 1-
Socha, relief ﬁ(
Kaple h I"
Kostel &
Klaster
Hrad hr
Tamek ﬁ
okres
Cheb

Zdroj: www.mas-sokolovsko.cz, 12.11. 2007



Priloha 5 — Cyklotrasy, cyklostezky

Legenda Zalesnéné uzemi

Ostatni Uzemi
Mésta a obce _
zastavéna uzemi _

Vodstvo i
Hranice MAS —
Statni hranice —
Silnice I.tidy L 48
Silnice Il.tiidy —EE—
Cyklotrasy navriiené ==[2182
Cyklotrasy skutecné -@—
znacené
Cyklostezky (200 m
LyZarska sjexdovka -
s viekem %
Nauéna stezka tes e

okres Karlovy Vary

.. - - T _ - f & Mw
okrES '“ I« 8/ 2182 . ) hodo --

Zdroj: www.mas-sokolovsko.cz, 12.11. 2007
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Den Usel Ricni kem od - do Zajimavosti Dé”;ir::je;m
. 35.2) —
1 Cheb (Trsnice) — Sabina g??’(]] (235,2) Cheb 289 (24.1)
L KynSperk, Chlum sv.
2 abina — 2 2 - 14 ! 2
2 | Sabina - Loket 1.1 —-190.1 Mai. Sokolov. Loket I
3 |Loket — Hubertus 190,1— 169,6 | >Yawosske skily, 20,5
Karlovy Vary
. Peiej Hubertus, Skalky
, - o A O 6 — E -
4 |Hubertus - Vojkovice 169.6 — 1580 skfitk, Kyselka 11.6
Vojkovice — Klasterec Radosov — most,
- nad Ohiti IEEH= e HimlStejn, PerStejn =

Zdroj: www.mas-sokolovsko.cz, 12.11. 2007




Priloha 7 - Hehled nejvyznamréjSich sportovnich za&izeni

Nazev . Pro
. Nazev . 1% g
sportovni . Rozméry Povrch Ucel vei‘ejnost
subjektu o .
plochy piistupné
koSikova,
. . |Sprava streetball,
Areal zdravi ich falt b heibal
Stard OVEarna spgrtov,nlc asfalt, beton |no ejbal, Ano
zaizeni odbijena
apod.
o Spréava
Atlet_lcky sportovnich ungly atletika Ano
stadion A
zaizeni
Golfové hité (Golf Sokolov,[X8Y |
‘lamkové [trava golf Ano
v Sokolow a.s. hfit
ISte
\Volejbalovy dieveny voleibal
Hala Jiskra  |sportovni kluk (palubky, rejoal, Ano
) cviceni
Banik parkety)
Hlavni .
L Laixex|SPrava
fotbalov_e heisté sportovnich trava kopana Ne
na stadionu e e
; zaizeni
Banik
Horni .
L Laixex|OPrava
fotb aloye hISte sportovnich trava kopana Ano
na stadionu A
; zaizeni
Banik
[ioena - loddil hazens .y hazena, mald,
P TJ Banik y kopana
gymnazia
. . plavani,
Kryty bazen Kryty bazén | 25m neuvedeno [koupani, ANo
Sokolov L)
sauna, masaze
. basketbal,
Integrovana Y e
L e dieveny salova
. stredni Skola .
Sportovni hala L (palubky, kopana, ANo
technicka a ! !
L parkety) hazena,
ekonomicka o
cviceni
Skvéarové Sprava kopana,
L Lwixex/SPOItOVNICH antuka L ANo
fotbalové hristé|"" - "~ trénink
zaizeni
Télocviena Basketbalové direvény ;m(c)?tv €
gymnézia centrum (palubky, g?/mnﬁstika ANo
mladeze parkety) atletika
Sprava 8
Tenisové kurty |sportovnich |antukovychfantuka tenis Ano
zaizeni kurta
Vicelkelové |Sprava urdy micove hry, | Ano




h¥isté u sportovnich atletika

sportovni haly [zaizeni

éatlggllové heiste]SPrava

. sportovnich trava kopana Ano
na stadionu A
; zaizeni

Banik
Sprava hokej

Zimni stadion spvgrtov,nlch ledova pIOChEbrusleni ANo
zaizeni

Zdroj: twist.sokolov.cz, 21.1.2008




Priloha 8 — Doprava na Sokolovsku

Legenda i .
ZIalesnéne uzemi

1

Ostatni uzemi

Mésta a obce _
zasfavéna uzemi ]

Vodstvo —

Silnice Itidy S 4

Silnice ILtfidy — L J—

Silnice lll.tiidy

leleznice @ @~ | =mma-.
Zel.stanice —— k-

Hranice MAS —

Statni hranice e

Zdroj: www.mas-sokolovsko.cz, 12.11. 2007



Priloha 9 — LetiS€ Karlovy Vary

Karlovy Vary pokra ¢uji v modernizaci letist&€ (Praha, 15. 2. 2008, iHNed.cz)

Na mezinarodnim letisti v Karlovych Varech ¢ma vystavba nového
odbavovaciho termindlu. Po jeho dokeni v dubnu fStiho roku dokaze letist
odbavit az pl milionu cestujicich za rok. Naklady na stavbuujsanruba 98,1 milionu
korun a investorem je Karlovarsky kraj jako vlaktletiSte.

Karlovarsky kraj pevzal letis¢ od statu v roce 2004. V roce 2006 dokibprvni
dvé etapy jeho modernizace za vice nez 146 milieorun. Prvni etapa zahrnovala
rekonstrukci vzletové a igtavaci drahy, druha etapa se ##la na komplexni
rekonstrukci sdtelného zabezgevaciho z&izeni. Zpeviani a rozsieni ranveje stalo
113 milioni korun a instalace stelného signalizaniho a zabezgevaciho z&zeni
kolem 33,3 milionu korun. Z celkovéastky na ob etapy ziskal krajifgs 50 miliori
korun jako dotaci z EU.

Treti etapa modernizace se tyka terminalu a jejizaa¢ je rozélena do dvou
¢asti. Prvnicastiesi vnitni Gpravy a fistavbu stavajici odbavovaci budovy s ohledem
na plreni Schengenskych dohod, které na mezinarodnicBtit#ti v CR vstoupi
v platnost koncem fiezna 2008'Rekonstrukce za zhruba 50,8 milionu korudata
loni v kwtnu a sko#i do poloviny Bezna,"uvedlteditel letis¢ VaclavCerny. Stara hala
musela byt upravena tak, aby se zde nesetkavadiz@fage schengenského prostoru
a ze zemi mimo &. Modernizace fivodni haly byla velice komplikovana vzhledem
k tomu, Ze probihala za provozu. | gohto nezbytnych Upravach vSak nebude stavajici
rekonstruovanad odbavovaci budova éplvyhovovat. @ekava se nést pdtu
cestujicich, nutnd bude pak moznost sdnbho odbavovaniiti vice lefi najednou
a proto se zapme s vystavbou nové odbavovaci haly.

Druha cast teti etapy modernizace letiStKarlovy Vary tak reaguje na
naléhavou pdebu vystavby zcela nové odbavovaci haly s moderairkomfortnimi
prostory pro odbaveni cestujicich a poskytovanivisejicich sluzeb. Tvar nového
termindlu pipomina trup letadla bez iklel. Zahdjeni vystavby nové haly se
piedpoklada letos naij, dokorena by ndla byt za rok. Po dok@eni celé feti etapy
obnovy letis¢ vznikne uceleny funini odbavovaci komplex, jehoz s@sti je také
puvodni hala. Do budoucna sedid také s vieSenim silriniho napojeni letigtna
nedalekou rychlostni silnici R6.

Zdroj: http://cestovani.ihned.cz/c1-22972730-kayleary-pokracuji-v-modernizaci-
letiste, 24.2.2008



Priloha 10 - Zakladni demografické udaje responderit
a) Struktura respondénpodle pohlavi

Uz
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b) Struktura respondeinpodle ¥ku
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Priloha 11 - Co respondentm nejvice na Sokolovsku chybi

Kulturni vyZiti, program pro volnyas, kavarny¢ajovny, multikino

49

Sportovni z&zeni: aquapark, udrZzované cyklostezky a stezkypggd
turistiku, pijcovny sportovniho rini

38

Taneni vyZiti (i pro starsi)

Nic

113

Vice zele®, p&e o Zivotni prosedi

LepsSi mistni komunikace, lepSi dopravni spojeni

Nakupni moznosti

Rybaeni

V¢tSi bezpénost

[ —

Akce pro d@ti a mladez

Ceské obchody

Vysoké Skoly

Lepsi informovanost pro vejnost

Pracovni mista

=

Zoologick4 zahrada

VysSi platy

GIO[N|O|[D|[W[D||©|00

Zdroj: Vlastni Saeni
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Priloha 12 - Plocha projektu Medard

Modardovy terasy

Zapadni pobfedi

smidr Kyndperk n.Ohii )
Frantiikowvy Laznd Citice a okoli

Souwasny stav na Uzemi budouciho jezera Medard

Zdroj: www.medard-lake.eu, 15.2.2008



Priloha 13 — Hospodéska komora

Co je Hospoddska komora Ceské republiky

Hospod#ska komoraCeské republiky je subjektem zastupujicim podnilsitsl
vefejnost vCeské republice a neodmyslitelnou &asti hospodékého Zivota Ceské
republice. Chrani z4jmy svyclkllenai — malych, dednich a velkych podnik
sdruzujicich se v regionalni siti komor a v Ziveoaskych spolk&enstvech.

Co je HKCR / 24.05.2007

Hlavnim poslanim Hospotgké komory Ceské republiky je podpora
podnikatelskych aktivit mimo ze¥délstvi, potravinéstvi a lesnictvi, prosazovani
a ochrana zajin a zaji§ovani poteb ¢leni komory. Hospodéka komoraCeské
republiky je samostatnd organizace, kteté&qgbi nezavisle na politickych stranéch,
statnich organech a organech Gzemni samospravypoHdéska komora Ceské
republiky zastupuje podnikatelskouiggost na zakladzakonac¢. 301/1992 Sb. Od
roku 2004 je povinnymifpominkovym mistem podnikatelské legislativy.

Hospodé#ska komoraCeské republiky &i znalosti a informace o hospddtvi,
ekonomickych podminkdch a pravnicltegpisech, tykajicich se podnikatelskych
aktivit, jakoz i hospod&kych styki se zahragim. Poskytuje sv&lenské zakladh
i podnikatelské viejnosti poradenské a konzuitd sluzby v otadzkach spojenych
s podnikatelskoucinnosti, organizuje v ramci svéugobnosti vzdavaci ¢innost,
spolupracuje s organy statni spravy a mistnich spraw, zabez@eje propagaci
a Steni informaci o podnikatelskénnosti svych¢lent, ztizuje v ramci své fsobnosti
zaizeni s institucemi na podporu rozvoje podnikanivaklanosti, profesniho
vzdilavani a forem rekvalifikace. Hospagka komora’R se podili n@eseni problérin
zamestnanosti a na odborné&ipraw k vykonu povolani, podporuje Skolskarizeni,
ztizen& k tomuto &elu.

Hospod#ska komoraCeské republiky navazuje a rozviji styky s obdobnymi
institucemi v zahragi, je c¢lenem sdruzeni evropskych obchodnich komor
Eurochambres a UEAPME, evropské asociace Zzivnastaikmalych a $ednich
podnikateli, a na zakla®l dohod spolupracuje s podnikatelskymi svazy,
zantstnavatelskymi svazy a sdruzenimi.

Hospod#ska komoraCR je tvaena déma slozkami (regionalni a oborovou),
prostednictvim kterych sdruZuje vice neZ 13 tideni. Podilélenskych firem HKCR
na celkovém HDP \Ceské republice je 60%)enské firmy Hospodéké komoryCR



zamgstnavaji d¢ tietiny praceschopného obyvatelsiaské republiky. Hospotigka
komora CR je v regionech zastoupena 14 krajskymi hosfmdg@ni komorami
a okresnimi a regiondlnimi hospasidymi komorami, které naleznete v 6Zstech
a obcich Ceské republiky. Oborov&ast Hospoddké komory CR je tvdena

Zivnostenskymi  spotenstvy, jejichz peet ¢ini v sowasné dob 72.

Zdroj: www.komora.cz, 24.2.2008
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