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Anotace

Diplomova prace John Kenneth Galbraith a jeho prinos k problematice
konzumerismu se zabyva vymezenim spole¢ensko-ekonomického fenoménu
konzumerismu a osobnosti Johna Kennetha Galbraitha jako jednoho
Z nejvyznamnéjSich ekonomti 20. stoleti a zaroven autora zabyvajicitho se prave

problematikou konzumerismu.

Prvni, teoreticka, cast diplomové prace je vénovana zivotopisu Johna
Kennetha Galbraitha a jeho vyznamu v historii ekonomického mysleni. Dale se tato
cast prace zabyva samotnou problematikou konzumerismu. Diiraz je zde kladen
pfedevSim na analyzu dané problematiky pohledem Johna Kennetha Galbraitha.
Soucasti druhé, praktické, ¢asti diplomové préace je didakticko-metodicky materidl,
ktery je mozné pouzit pii vyuce dané problematiky v pfedmétu Ziklady

spolecenskych véd na gymnazialni trovni.



Annotation

The Diploma thesis ,,John Kenneth Galbraith and his contribution to the
issue of consumerism‘* focuses on the definition of the socio-economic phenomenon
of consumerism and the personality of John Kenneth Galbraith as one of the most
important economists of the 20th century, and also an author dealing with the issue
of consumerism.

The first, theoretical, part of the diploma thesis is focused on John Kenneth
Galbraith's biography and his significance in the history of economic thinking.
Furthermore, this part of the thesis deals with the issue of consumerism itself.
Emphasis is placed primarily on the analysis of the issue through the view of John
Kenneth Galbraith. The second, practical, part of the diploma thesis is focused on a
didactic-methodical material, which can be used in the teaching of the issue of

consumerism in the subject of Social studies at the grammar school level.
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UVOD

Zijeme ve 21. stoleti, v obdobi ozna¢ovaném jako postmoderni doba. V dobg,
v niz vzdalenost pfestala byt problémem a svét je diky informacnim technologiim
propojen. Dnes uz neni problém dovézt zbozi z riznych koutl svéta, ale i to je
mnohdy malo. Naroky lidi na produkty se stale zvysuji, stejn¢ tak jako se zkracuje
jejich zivotnost. Neustald zména a pokrok se objevuji ve vSech odvétvich. Pro dnesni
podniky jiz neni problém vyrobit nejriznéj$i produkty v mnozstvi vysoce
prevysujicim poptavku. Problémem zlstava dané zbozi prodat, a tudiz se nabidka
spotfebniho zbozi ve vyspélych zemich neustile zvySuje, coz nuti zakazniky
nakupovat zbozi, které by jinak ani nepotiebovali. Nejriznéj§imi reklamnimi
prostfedky jsou lidé dennodenné presvédcovani, ze diky tomuto pracimu prasku bude
k jakémusi piehlceni trhu. Spotiebitel si dnes mize vybirat mezi velkym mnozstvim
nejriznéjSich produktd, které jsou navic vzdy dostupné. Zejména nabidka a

dostupnost se staly divodem, pro¢ spotiebitel nakupuje vice, nez by bylo nutné.

Vyse popsany sociologicky a ekonomicky fenoménem moderni, resp.
postmoderni doby, se nazyva konzumerismus, a ackoliv se 0 ném moc nehovoii,
témet kazdy obyvatel vyspélych zemi ¢€i velkych svétovych metropoli se s nim
dennodenné setkdva. Jednou znejdilezitéjSich osobnosti zabyvajicich se
problematikou konzumerismu je americky ekonom John Kenneth Galbraith. Prestoze
jsou v jednom z jeho nejznaméjsich dél Spolecnost hojnosti popisovany trendy a stav
ekonomiky, které ke konzumerismu vedly, sdm autor zde pojem konzumerismus

nepouziva.

Cilem této prace je pfibliZit osobnost vyznamného kanadského a pozdéji i
amerického ekonoma Johna Kennetha Gabtraitha a zhodnotit jeho pfinos k dané
problematice, tedy problematice konzumerismu. V prvni ¢asti diplomové prace je
zpracovan Zivotopis jeho osobnosti, ktery je zaméfen predevsim na dulezité mezniky
autorova zivota a zarovenl i na jeho vyznam v historii ekonomického mysleni.
K vypracovani zivotopisu slouZila pfedev§im jeho autobiograficka kniha A Life in

Our Times: Memaoirs.



Druhé cast teoretické Casti této prace se zabyva samotnou problematikou
konzumerismu. Za pouziti dila Johna Kenetha Galbraitha Spolecnost hojnosti jsou
zde zanalyzovany trendy a stav spolecnosti a ekonomiky, které pozdéji vedly
K rozsifeni konzumerismu. Dale jsou zde popisovany rozdily mezi spole¢nosti
produkce a konzumni spoleCnosti. V neposledni fadé¢ se tato cast zabyva
psychologickymi, sociologickymi a filozofickymi aspekty konzumerismu, a také
reklamou a Gvérem, jez jsou neodmyslitelnou souc¢ésti problematiky konzumerismu a
slouzi k ovliviitovani rozhodovani jedince. Na zavér je zde zminéno i téma chudoby.
Ttebaze zijeme ve spole¢nosti hojnosti, chudoba ze svéta jeSt€ nevymizela a je

pravdépodobné, Ze nezmizi nikdy.

Praktickd cast diplomové priace je veénovadna samotnym pfipravam
vyucovacich hodin na téma konzumerismus tak, aby mohly byt vyuzity pii vyuce
této problematiky v ramci predmétu Zaklady spolecenskych véd na gymnazidlni
tirovni. Jako byvala studentka Gymnazia Jirovcova 8 v Ceskych Budg&jovicich jsem
si pro pfipravy vyucovacich hodin vybrala pravé toto gymndzium a podle Skolniho
vzdélavacitho programu zaradila vyuku dané problematiky do tfetiho rocniku

Ctyfletého, resp. septimy osmiletého gymnazia.



TEORETICKA CAST

1.  Zakladni terminy

Tato diplomova prace se zabyva problematikou konzumerismu. Je tedy
dulezité se nejprve seznamit se zakladnimi terminy spjatymi praveé s touto

problematikou — konzumerismus, nadspotieba a masova produkce.

1.1. Konzumerismus

Zakladem slova konzumerismus je konzum, ktery Jan Keller popisuje jako
primarni zacileni na materialni véci, kdy zaroven dochézi k odsouvani duchovnich
hodnot do pozadi. Dale uvadi, Ze souc¢asna generace spotfebovava vice nez generace
predchozi a nespokojuje se pouze s lokdlnimi zdroji, nybrz klade diraz na globalni
presun statki.! Konzumerismus je sociologickym a ekonomickym fenoménem, ktery
podporuje nakup a hromadéni zbozi a sluzeb ve stale vét§sim mnozstvi. Podle The
Oxford Learner’s Dictionary znamena konzumerismus ,, nakupovani a uzivani zbozi
a sluzeb, vira v to, zZe je dobré pro spolecnost ¢i pro jedince kupovat a uzivat velké
mnozstvi zbozi a sluiZeb“. * Jedna se tudiz o typ spotieby charakteristicky pro
moderni a postmoderni spolecnost ve vyspélych ekonomikéch, v nichz ¢lov€k uziva
véci a sluzby pro uspokojovani vlastnich potieb a zvySuje tak svoje Stésti. %V dnesni
dobé je také mozné mluvit o konzumerismu jako o globalnim stavu vyvinutém na

zakladé masové vyroby a masové spotfeby a zpopularizovaném piedevsim médii.

L KELLER, Jan. Abeceda prosperity. 2. vyd. Brno: Dopln&k, 2003, s. 48
2 Consumerism. In: The Oxford Learner’s Dictionary [on-line]. [cit. 2018-01-18]. Dostupné z:

https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/consumerism?g=consumerism

¥ HEJTMAN, Pavel. Konzumerismus. In: Spotiebni spolecnost a jeji reflexe ve vyuce spolecenskych

véd a vychovy k obcanstvi. Ceské Bud&jovice: Jihoeska univerzita, 2014, s. 16


https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/consumerism?q=consumerism

1.2. Masova produkce

Ackoliv je konzumerismus vazan piedevsim na koncovou spotfebu, nelze
opomenout ani produkci, ktera prostiednictvim nabidky ,, utvari, pretvari a profiluje

«

. w4 . . o . .y . , , ,
spotiebu.“ * O masové produkci hovotime, jestlize se jednd o vyrobu obrovského

mnozstvi jednoho produktu. Pro vyrobu téchto produktli je charakteristické vyuziti
zisku. Jelikoz je pro konzumni spolecnost typické, ze nabidka prevysuje poptavku,
neni pro masovou produkci problém dany produkt vyrobit ve velkém mnozstvi,

nybrz nasledny prodej produktu.

1.3. Nadspotieba

Pojem nadspotieba, nadmérna spotieba ¢i hyperkonzum oznacuje spotiebu,
kterd ptekracuje urcitou normu. Za normu lze v tomto piipadé povazovat bézné
mnozstvi statkt, které dokazou naplnit potieby jedince, a které dokaze jedinec sam
zkonzumovat ¢i s nimi jinym zplsobem nakladat. V konzumni spole¢nosti vSak
nabidka prevySuje poptavku a vlivem nejriznéjSich presvédcovacich taktik je
spole¢nost podnécovana ke konzumovani v mite vyssi, nez je potieba. Nadspotiebou
tedy oznaCujeme mnozstvi produktl, které¢ jedinec koupi, ale opravdu nepotiebuje,

nedokaZze je spravné vyuzit a v mnohych ptipadech konci jako odpad.

* HEJTMAN, Pavel. Konzumerismus. In: Spotiebni spolecnost a jeji reflexe ve vyuce spolecenskych

véd a vychovy k obcanstvi. Ceské Bud&jovice: Jihodeska univerzita, 2014, s. 17
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2.  Biografie Johna Kennetha Galbraitha

Nasledujici kapitola je vénovana biografii Johna Kennetha Galbraitha jako
jednomu z nejvyznamnéjSich ekonomut 20. stoleti. Vénovat se budu piedevsim
dulezitym mezniktim jeho zivota. Duraz je zde kladen také na jeho vyznam v historii
ekonomického mysleni. StéZejnim dilem této kapitoly bylo pifedevSim jeho
autobiografické dilo A Life in Our Times: Memoirs (Houghton Mifflin, 1981).

Literarni tvorba, politickd aktivita a vyiecnost piinesly Johnu Kennethu
Galbraithovi vyjimeéné postaveni. Béhem svého zivota se stal autorem vice témet 50
knih, ¢lanki a eseji tykajicich se nejriznéjsich témat. Mezi nejznamé;jsi z nich patii
American Capitalism: The Concept of Countervailing Power (Americky
kapitalismus: Koncept vyvazujici sily, Boston: Houghton Mifflin, 1952), The Affluent
Society (Spolecnost hojnosti, Boston: Houghton Mifflin, 1958) a The New Industrial
State (Novy industridlni stat, Boston: Houghton Mifflin, 1967). Diky svému
netechnickému stylu psani se jeho dila stala srozumitelna i laikiim a tim 1 bestsellery
své doby. °

John Kenneth Galbraith se narodil 15. fijna 1908 v kanadské vesnici lona
Station Vv jiznim Ontariu. Byl tfetim ditétem rodici skotského puvodu Williama
Archibalda Galbraitha a Sarah Catherine Kendall Galbraithové. ® Jak sim autor
zmifiuje, jeho rodina patfila v této oblasti k t8m bohat$im a vyznamng&j§im. Kenniiv ’
otec pracoval diive jako ucitel, pozdé&ji pak jako farmair a vedouci druzstevni
pojisStovny a byl zarovenl i aktivnim ¢lenem mistni Ontarijské liberdlni strany.
William Archibald Galbraith byl okolim povazovan za velkou autoritu a mnoho
sousedll si k nému chodilo pro nazory nejen na hlavni politické otazky. Kennova

matka zemfiela dfive, nez jeji vSechny Ctyfi déti dosahly tfinacti let. 8

> HOLMAN, Robert. Déjiny ekonomického mysleni. 3. vyd. Praha: C. H. Beck, 2005, s. 328

® PARKER, Richard. John Kenneth Galbraith: his life, his politics, his economics. Chicago:
University of Chicago Press, 2005, s. 14

"'Uz od détstvi se Galbraithovi fikalo Ken. Své jméno John nenavidél, protoze ho dostal po stryci,
ktery byl alkoholikem. DUNN, Stephen P. — PRESSMAN, Steven: The Economic Contributions of
John Kenneth Galbraith. Review of Political Economy 2005, s. 163.

8 GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 3
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John Kenneth Galbraith byl velmi pracovity. Tuto vlastnost si s sebou nesl uz
od détstvi, kdy musel poméhat otci na farmé. Jeho ,,zkusSenosti z mladi se nemohly
vice odlisovat od Zivota na Harvardu, kde vyucovani vice nez Sesti hodin tydné bylo
casto povazovano za zdavazné poruseni akademické svobody “. % Prave tézky zivot na
farmé a otciiv vliv na okolni svét ovlivnily 1 pozd¢€jsi Galbraithliv zivot. V roce 1926
se zapsal na Ontario Agricultural College (nyni University of Guelph), kde studoval
prakticky zamétené zemédélské védy. Béhem prvniho roku Velké hospodarské krize
si v8ak uvédomil, Ze problém zeméd¢lstvi neni v produkci, nybrz v jejim prodeji.
Rozhodl se proto zménit sviij obor a zacal studovat ekonomii zemédélstvi, ktera mu
méla pomoci i k ziskdni lepSiho pracovniho mista. V roce 1931 pak Skolu dokoncil

ror 1
S vyznamenanim. 0

Ve svych studiich dale pokra¢oval na University of California v Berkeley,
kde se mimo jiné seznamil s myslenkami fady vyznamnych soucasnych i minulych
ekonomti, jako napf. Adama Smitha, Karla Marxe, Johna Maynarda Keynese ¢i
Thorsteina Veblena. Zejména posledni jmenovany velmi ovlivnil Galbraithovo
mysleni. Mezi jejich dily miZeme najit mnohé spoleéné prvky. ' Stejné jako
Thorstein Veblen i Galbraith kritizoval neoklasickou ekonomii a soudoby
kapitalismus. Spole¢né maji i zafazeni do ekonomického sméru. Ackoliv Galbraith
sdm sebe za institucionalistu nepovazoval, je zndm jako jeden z nejvyznamnéjSich
pfedstavitelll institucionalistické ¢i neoinstitucionalistické ekonomie po 2. svétové

, 12
valce.

Béhem posledniho roku doktorského studia zacal Galbraith dojizdét do
Davisu, kde vyucoval ekonomii, zemédélskou ekonomii, zemédélsky management a
ucetnictvi. V této dobé psal také svoji disertacni praci zabyvajici se vydaji
v kalifornskych okresech. Cilem jeho studia vSak bylo pouze ziskani titulu, a tak
svou praci sice obh4jil, ale tentokrat bez vyznamenani. ** Po celou dobu studia

v Kalifornii udrzoval kontakt se svym otcem. V dopisech diskutovali o nejriznéjsich

® GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 3
19 GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 16
I DUNN, Stephen P. The economics of John Kenneth Galbraith: introduction, persuasion, and
rehabilitation. New York: Cambridge University Press, 2011., s. 164

2 HOLMAN, Robert. Déjiny ekonomického mysleni. 3. vyd. Praha: C. H. Beck, 2005, s. 328

3 GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 22
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politickych aférach (prezidentské kampané v roce 1932, Hitlerovu vzrustajici moc

“ T « . 14
v Némecku atd.), tak o rodinném zivoté na farme.

Roky stravené v Berkeley povazoval Galbraith za jedny z nejlepSich let jeho
zivota a rad vzpominal 1 na zdejsi blizké vztahy mezi uditeli a studenty. b piesto
univerzitu opustil poté, co v roce 1934 dostal nabidku prace asistenta na Harvardské
univerzité. Jako ucitel pasobil na Harvardu az do roku 1939. V roce 1948 se pak na
univerzitu vratil a opustil ji aZ pfi svém odchodu do dichodu v roce 1975. *° Ihned
po pfijezdu na univerzitu mu byl pfid€len kurz zemé&d¢€lské ekonomie. Kvili Spatné
reputaci odstupujiciho uclitele se ale do Galbraithova kurzu ptihlasili pouze tfi
studenti. Na konci roku vsak jeho osobity styl pfilakal na jeho prednasku zabyvajici

se tématem New Dealu uz vice nez 4 desitky studentd. */

Politika New Dealu celkové ovlivnila Galbraithovo ekonomické mysleni a
pomahala tvofit i jeho nejvyznamnéjsi dila jako American Capitalism: The Concept
of Countervailing Power (Americky kapitalismus: Koncept vyvazujici sily, Boston:
Houghton Mifflin, 1952), The Affluent Society (Spolecnost hojnosti, Boston:
Houghton Mifflin, 1958), ¢i The New Industrial State (Novy industridlni stt,
Boston: Houghton Mifflin, 1967). *® Navzdory pocate¢nim $patnym zkuSenostem se
Galbraith na univerzité rychle usadil a zacal se zde seznamovat s vyznamnymi lidmi.
Prvnim z nich byl Joseph P. Kennedy, star$i bratr pozd¢€jsiho amerického prezidenta.

Se samotnym Johnem F. Kennedym se pak Galbraith setkal o dva roky pozdéji. 19

Na podzim roku 1936 zacala Harvard ovliviiovat Keynesova Obecna teorie
zamestnanosti, uroku a penéz (1936), kterd méla konec¢né vytesit zadvazné problémy

tehdejSiho svéta. Zatimco starSi €lenové univerzity na ni pohlizeli s opovrZenim,

“PARKER, Richard. John Kenneth Galbraith: his life, his politics, his economics. Chicago:
University of Chicago Press, 2005, s. 41

15 University of California Television (UCTV). Conversations with History: John Kenneth Galbraith.

[online]. 2008 [cit. 2018-01-18]. Dostupné online z: https://www.youtube.com/watch?v=jNgflH5pyxg
8 THE CRIMSON STAFF. John Kenneth Galbraith, Longtime Economics Professor, Dies at 97
[online]. 2006 [cit. 2018-02-19]. Dostupné z: https://www.thecrimson.com/article/2006/4/30/john-
kenneth-galbraith-longtime-economics-professor

" GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, str. 56
8 PARKER, Richard. John Kenneth Galbraith: his life, his politics, his economics. Chicago:
University of Chicago Press, 2005, s. 55

9 GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 53
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mladi ekonomové studovali Keynese s velkym nadSenim. I sam Galbraith tuto teorii
nadsen¢ obdivoval, protoze jako prvni ptfindSela revolu¢ni feSeni Velké hospodaiské

krize a nezaméstnanosti. 2°

Béhem prezidentské kampané, kdy Galbraith podporoval znovuzvoleni F. D.
Roosvelta, se na popud spolupracovnikli rozhodl pozadat o americké obCanstvi. Na
podzim roku 1937 se po uspéSném slozeni zkousky z ustavy a odrecitovani slibu
vérnosti stal americkym obcanem. Par dni na to se i ozenil s pozd¢jsi new yorskou
pravnickou Catherine Merriam Atwater, zvanou Kitty. Hned po svatbé spolu
odcestovali do Anglie. Béhem svého pobytu v Londyné si Galbraith uvédomil, ze je
velice nepravdépodobné, aby se zde setkal s uznavanym autorem Johnem Keynesem,
piestoze oba pracovali na stejné univerzité — University of Cambridge. John Keynes
se v té dobé¢ totiz zotavoval z prodélaného infarktu. Galbraith v Anglii ale ziskal jiné
dilezité kontakty. Naptiklad polsky ekonom Michal Kalecki pro néj byl spole¢né s
Keynesem jednou z ,,nejvice inovativnich osobnosti ekonomie.* 21 Bghem roku
straveném v Londyne navstévoval Galbraith také prednasky Friedricha von Hayeka a
Lionela Robbinse na London School of Economy. Na svych cestach po Anglii a
Evropé se setkal s mnozstvim vyznamnych osobnosti, navstivil mezindrodni
ekonomickou konferenci a dale rozvijel své myslenky. Mezi zemémi, které Galbraith

y e L - 22
se svou Zenou navstivil, bylo také Ceskoslovensko.

Kratce po navratu na Harvard na podzim roku 1938 pfevzal Galbraith vedeni
vyzkumu zabyvajiciho se posouzenim programi New Dealu. Diky této praci mohl
opét pravidelné navstévovat Washington, kde se také poprvé setkal sF. D.
Rooseveltem. Po nasledujici dva roky se Galbraith stal ucitelem na Priceton
University, na niZ taktéz ziskal svou profesuru. V roce 1940 dostal nabidku prace od
svého byvalého ucitele a zaroveii soudasného feditele Utadu zemédélské ekonomie
spadajiciho pod ministerstvo zemédélstvi. Galbraithovym ukolem zde byla
pfedev§im kontrola roc¢enek ministerstva zemédélstvi. JelikoZ nadfizeni rychle

objevili jeho mimotadnou schopnost ve vyjadfovani v pisemném projevu, psal pro né

2 GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 65 —
67

2 GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 75
22 GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 70 —
78
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po vétsSinu cCasu proslovy, rezoluce ¢i memoranda. Tuto schopnost pozdéji
zaznamenali i v Bilém dom¢, a proto se pted prezidentskymi volbami v roce 1940

stal ¢lenem tymu prezidentského kandidata.

Ekonomika Spojenych statd jeSt€¢ nebyla zcela zotavena po Velké
hospodatské krizi, kdyz po atoku na Pearl Habor v roce 1941 vstoupily Spojené staty
americké do 2. svétové valky. Valecné vydaje byly v této dobé vyssi nez danové
pfijmy, a bylo proto nutné zfidit Utad pro kontrolu cen, aby vlivem zvyiené
poptavky nedochazelo k neimérnému navySovani cen. John Kenneth Galbraith byl
jmenovan zastupcem feditele zminéného uradu. Jeho tkolem bylo udrzeni inflace a
diky moznosti nastaveni maximalnich cen kontroloval ceny amerického zbozi
v letech 1941-1943, proti ¢emuz byla ale vétSina americkych podnikateld. Ackoliv
byly Galbraithovy kroky v této dobé malo cenény, pozdéji se ukazalo, jak pfinosny
byl jeho vliv. Dokonce i po odstranéni kontroly cen doSlo béhem nékolika
nasledujicich let k naristu cen pouze o 8 %, a bylo tak zifejmé, ze inflace nebyla
timto krokem pouze odsunuta na konec valky. Jelikoz se prokazalo, ze se béhem této
doby podafilo zvysit narodni produkt, a Ze nezaméstnanost v této dob¢ témer
vymizela, rozhodl se Galbraith své poznatky z pisobeni v Ufadu pro kontrolu cen
sepsat. Sam pak povazoval své dilo A Theory of Price Control (Cambridge: Harvard

vvvvvv

C k1 24
osobni uspéch.

Po svém odchodu z Utadu pro kontrolu cen v roce 1943 zacal pracovat pro
dominantni osobnost americkych médii Henryho Luce. Béhem nésledujicich péti let
se vénoval psani ¢lankl pro magazin Fortune zabyvajicich se predevsim pfiblizeni
Keynesianské teorie ctendfim. Bchem této doby si Galbraith vytvotil svij
spisovatelsky styl. Sam majitel magazinu Henry Luce pak v jednom z rozhovortu

uvedl, ze pravé on nejvice ovlivnil Galbraithtiv spisovatelsky styl. Behem této doby

% GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 90 —
100

% GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 163
-175
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si také zacal uvédomovat, ze miize pomoci svych praci uc¢it o ekonomii a prosazovat

, , , o ee . v 25
tak své nazory na velké korporace a jejich vliv na spole¢nost.

Své pusobeni v magazinu Fortune John Kenneth Galbraith dvakrat pterusil
kvili vladnim Gcelim. Poprvé byl v listopadu roku 1944 ptizvan Paulem Nitzem
K vyzkumu zaméfenym na dopady strategického bombardovani na némeckou
ekonomiku, ktery mél byt na jednu stranu nezavisly, ale zaroven byl instruovan a
podporovan americkym letectvem. M¢lo zde byt potvrzeno, Ze pravé bombardovani
m¢élo hlavni zasluhu na vitézstvi ve valce. Vysledky vyzkumu vsak byly jiné, nez se
ocekavalo. John Kenneth Galbraith a jeho tym narazili na pravdépodobné ,,nejvetsi
Spatny odhad celé vcill\",y“.26 Vysledky vykazaly, Zze bombardovani mensich podnikt
velkomést, jez byly ziizeny k civilnim uc¢eltim, napomohlo pouze ptesunu délnik do
malomeéstskych tovaren na valecnou vyrobu. Cely ¢lanek o tomto kontroverznim
vyzkumu The Effect of Strategiec Bombing on the German War Economy byl pozdé&ji
bez jakékoliv cenzury publikovan. Pouhych par tydni po dokonceni jednoho
vyzkumu byl John Kenneth Galbraith pfizvan k obdobnému. Opét mél zkoumat
dopady strategického bombardovani, tentokrat vSak Japonska. Pribéh vyzkumu i
vysledky byly velmi podobné. Znovu se ukazalo, Ze bombardovani velkych mést

. y ax , 27
pouze podpoftilo maloméstskou valecnou vyrobu.

V unoru roku 1946 opustil Galbraith magazin Fortune podruhé, nebot’ se stal
feditelem Ufadu pro bezpe¢nostni hospodaiskou politiku. Potykal se zde viak
s nedtivérou svych kolegli, a proto vykonéaval pouze rutinni prace. Po pil roce se

vratil zpét do redakce. 28

V roce 1948 se John Kenneth Galbraith znovu objevil na ptidé Harvardské

univerzity, stal se zde profesorem ekonomie a pisobil zde aZ do svého odchodu do

% pARKER, Richard. J K Galbraith. Royal Economic Society [online]. RES Newsletter, July 2006,
no.132 [cit. 2018-02-19]. Dostupné z:
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diichodu v roce 1975. % Vyucoval zemédé€lskou ekonomii a primyslovou organizaci.
Jeho zajem jiz béhem této doby smétfoval jinym smérem. Zabyval se piedevsim
psanim a politikou. Brzy tak vydal své dvé knihy: American Capitalism: The
Concept of Countervailing Power (dmericky kapitalismus: Koncept vyvazujici sily,
Boston: Houghton Mifflin, 1952) a jiz zminénou A Theory of Price Control
(Cambridge: Harvard University Press, 1952). Zatimco prvni ze jmenovanych byla
uspésna i mezi Sirokou vetejnosti a stala se jednou z jeho tii nejslavnéjSich knih,
druha, ackoliv ji sam autor povazoval za jedno ze svych nejlepSich dél, takovou
oblibu neméla. * Pravé kniha American Capitalism: The Concept of Countervailing
Power (Americky kapitalismus: Koncept vyvazujici sily, Boston: Houghton Mifflin,
1952) vysvétlovala Keynesovu teorii, ktera se pofad potykala se zna¢nou nedtvérou.
Dale se zde Galbraith zabyva 1 vlivem velkych korporaci na spole¢nost a konkurenci.
Bé&hem tohoto obdobi se také zacind objevovat Gabraithova mySlenka na zménu
konven¢niho mysleni a kritika neoklasické ekonomie, ponévadz dle n€j nedava

y , oy Y < _ . 1
moznost novym teoriim a nefesi nove vzniklé problémy. 3

V srpnu roku 1952 byl John Kenneth Galbraith pfizvan do Springfieldu, do
tymu kandidata na prezidenta Adlai Stevensona. Stejné jako pfed dvanacti lety bylo
jeho tkolem i1 zde poméhat se psanim proslovii pro mozného budouciho prezidenta.
Pies veskeré komplikace pomahal Galbraith Stevensonovi v obou jeho
prezidentskych kampanich, jednak v roce 1952, jednak v roce 1956. Kampan z roku
1952 v8ak on sam i cely jeho tym povazoval za tu lepSi. Pfestoze se Galbraith
pozdé&ji rozhodl podporovat Johna F. Kennedyho, zustali s Adlaiem Stevensonem

ptatelé az do smrti. 32

# pPARKER, Richard. J K Galbraith. Royal Economic Society [online]. RES Newsletter, July 2006,
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V pribéhu dvou prezidentskych kampani se do poptfedi zajmu Johna
Kennetha Galbraitha dostalo téma chudoby. Pravdépodobné cesta do Indie, béhem
niz se tvari v tvar s chudobou setkal, byla podnétem pro jeho dalsi prace. Prvni z nich
mélo byt pokracovani knihy American Capitalism: The Concept of Countervailing
Power (Americky kapitalismus: Koncept vyvazujici sily, Boston: Houghton Mifflin,
1952). Kniha s nazvem The Affluent Society (Spolecnost hojnosti, Boston: Houghton
Mifflin, 1958) vysla vroce 1958 a byla v ni rozvedena mysSlenka vyrazné
ekonomické rovnovahy a zéaroven spoleCenské nerovnovahy v Americe. Na jedné
stran¢ stoji domacnosti motivované reklamou k nakupovani mnohdy i zbyte¢ného
zbozi, na stran¢ druhé socialni systém, ktery dostate¢né nefinancuje napt. nemocnice.
Kratce po vydani této knihy byl Galbraith pozvan, aby ptfednésel na univerzitich
v Polsku a Jugoslavii. Ve VarSavé navstivil svého pfitele a vyznamného polského
ekonoma Michala Kaleckiho, kterého poznal uz béhem svého studia na Cambridge a
ktery se stal i jeho spolecnikem na cesté¢ do Bélehradu. Kniha The Affluent Society
byla tak uspésnd, ze se dle deniku The New York Times uz béhem nékolika tydnt

dostala na pfedni mista bestsellerd. *

Dalsim politikem, kterému John Kenneth Galbraith pomadhal s psanim
proslovii, byl John F. Kennedy. Pro pozd¢jsiho amerického prezidenta zacal
Galbraith pracovat v roce 1960. Po tspé$nych volbach v lednu roku 1961 nabidl
John F. Kennedy Galbraithovi misto ve svém tymu, konkrétné mél byt feditelem
prezidentskych ekonomickych poradct. Galbraith vSak nechtél délat kazdy den
pouze stereotypni praci, a tak byl jest€ téhoz roku na navrh Arthura Schlesingera,
ktery si v§iml jeho zijmu o Indii, jmenovan velvyslancem Spojenych stati
americkych v Indii. | zde se Galbraith setkal s vyznamnymi lidmi. Diky své
piedchozi cesté a vlastni tvorbé se brzy stal ptitelem premiéra Jawaharlala Nehrua.
Mohl tak radit indické vladé v ekonomickych otdzkach a pomohl i s vytvorenim
prvniho oboru informatiky. Byl také pozvan na navstévu Ruska prezidentem
Leonidem I. Breznévem. Béhem své navitévy v Moskvé se dozvédél o Cinsko-
indické valce a byl ihned povolan prezidentem Kennedym zpét do Indie, aby ho

informoval o jejim prib&hu. *
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Za dobu svého dvouletého piisobeni v Indii mél Galbraith dostatek Casu, aby
napsal fadu knih — vzpominky na svtj zivot v Ontariu The Scotch (Boston: Houghton
Mifflin, 1964), knihu zabyvajici se ekonomickym vyvojem odvozenou piedevsim z
jeho proslovi Economic Development (Cambridge: Harvard University Press, 1962)
¢i sbirku kratkych eseji vydanou pod pseudonymem Mark Epernay The McLandress
Dimension (Boston: Houghton Mifflin, 1963). Spolu s vyznamnou osobnosti indické
historie uméni M. S. Randhawanem vydal knihu o indickém malifstvi v 16. — 18.
stoleti Indian Painting: The Scene, Themes and Legends (Boston: Houghton Mifflin,
1968). V neposledni tadé si Galbraith psal denik, pozdé&ji byl vydany jako
Ambasador’s Journal (Boston: Houghton Mifflin, 1969). Diky svému ptatelskému
vztahu s Johnem F. Kennedym byla vSechna Galbraithova korespondence, jako napf.
varovani pted planovanym utokem proti Kubé¢ ¢i rostouci t€ast americkych vojsk ve

. i . 35
Vietnamu, posildna pfimo do rukou prezidenta.

Po atentatu na Johna F. Kennedyho v listopadu roku 1963 se dalSim
americkym prezidentem stal tehdej$i viceprezident Lyndon B. Johnson. Johnson
Galbraitha, ktery se po smrti Johna F. Kennedyho vratil zpét na akademickou ptdu
Harvardu, velmi obdivoval. Galbraith byl po svém navratu z Indie siln¢ ovlivnén
zdejsi chudobou, a proto souhlasil s ndvrhem Lyndona B. Johnsona poméhat zejména
V boji proti chudobé a stal se ¢lenem programu The Great Society. Uz za vlady
Kennedyho vSak Galbraith nesouhlasil s Johnsonovymi postupy tykajicimi se valky
ve Vietnamu a spolu se silicim odporem americké spolecnosti tak v roce 1967
ukoncil jejich vzajemnou spolupraci; vydal protivalecné brozury How to Get Out of
Vietham (New York: New American Library, 1967) a How to Control the Military
(New York: Doubleday, 1969) a spolu s Joem Rauthem zacali hledat dobrovolniky

pro protivale¢né hnuti. *

Vroce 1967 byla také vydana kniha The New Industrial State (Novy
industrialni stat, Boston: Houghton Mifflin, 1967) jako pokracovani k dilu The
Affluent Society (Spolechost hojnosti, Boston: Houghton Mifflin, 1958). Galbraith
v tomto dile rozsifuje svoji teorii rostouci sily velkych korporaci a zaroven dodava,

7ze modelem pfirozené konkurence se vté dobé fidi uZ jen par americkych

% GALBRAITH, John Kenneth. A life in our times: memoirs. Boston: Houghton Mifflin, 1981, s. 393
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rehabilitation. New York: Cambridge University Press, 2011., s. 28 - 29
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spolecnosti. Konvencni moudrost popisuje ekonomicky zivot jako soubor
konkurenénich trhti a zalezi pouze na zédkaznikovi, jaky produkt si vybere. Galbraith
vSak tvrdil, ze ve skutecnosti jsou pravé podniky témi, ktefi ovladaji zdkaznikovo
rozhodnuti prostfednictvim reklam a dalSich prodejnich aktivit. Velké korporace
vkladaji stale vétsi investice k vytvoreni vlastni stability a rozsifeni své moci. Mimo
to se vliv téchto korporaci rozsifuje i do politiky a komer¢ni sféry, coz napomaha

jests daliimu puisobeni na spoleGenské postoje a hodnotové usudky.

John Kenneth Galbraith se i nadale angazoval v politice, ackoli jeho vliv
zaCinal pomalu slabnout. Mezi dalsimi politiky, které podporoval, patiil Eugene
McCarthy. Zminény americky senator se rozhodl v primarnich volbach v roce 1968
kandidovat na post prezidenta proti soufasnému prezidentovi Lyndonovi B.
Johnsonovi. Ptestoze McCarthyovi meéla pomoci piedevSim jeho protivale¢né
zamétena kampari, jeho kandidatura neméla uspéSny konec a vitézem voleb se stal
republikdn Richard Nixon. Stejné netispésné dopadli i dalsi politici, kterym Galbraith
v této dob& pomahal - George McGovern, Morris Udall a Edward Kennedy. *®

vvvvvv

knih poslednim dilem Economics and the Public Purpose (Ekonomie a verejné cile,
Boston: Houghton Miffin), kde se mimo jiné opét zabyva otazkou velkych korporaci,
které se stale vice rozSifuji a ziskéavaji tak vétsi vliv na tkor menSich firem.
V prubéhu 70. let vydal jesté dalsi knihy, napt. Money: Whence it came, where it
went (Boston: Houghton Miffin, 1975), The Age of Uncertainty (Boston: Houghton
Mifflin, 1977), Almost Everyone's Guide to Economics (Boston: Houghton Mifflin,
1978), The Nature of Mass Poverty (Cambridge: Harvard University Press, 1979),
Annals of an Abiding Liberal (Boston: Houghton Mifflin, 1979). V 70. letech byl

Galbraith osloven stanici BBC k natoceni série patnacti dokumentti zamétenych na

%7 John Kenneth Galbraith. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA):
Wikimedia Foundation, 2001-2018 [cit. 2018-03-08]. Dostupné z:
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vyvoj ekonomie 20. stoleti. Cela série nese totozny nazev jako jeho kniha The Age of

Uncertainty. *

V roce 1978 zacal za Galbraithovy moralni i finan¢ni podpory publikovat
Journal of Post Keynesian Economics, ktery se pod vedenim editori Paula
Davidsona a Sidneyho Weintrauba stal ihned jednim z pfednich periodik urc¢enych
pro ekonomy zabyvajici se post keynesianskou ekonomii. Pfestoze v roce 1975 John
Kenneth Galbraith odesel z Harvardu a stal se tak profesorem v diichodu, pokrac¢oval

ve vlastni tvorb& také v 80. a 90. letech. Jeho dilo &itd tém&F 50 knih a stovky eseji. *°

John Kenneth Galbraith byl za svého zivota nékolikrat ocenén. V roce 1959
ziskal na Harvardu ocenéni Palula M. Warburga za ekonomii. V roce 1972 se stal
prezidentem Americké ekonomické asociace a o Ctyfi roky pozdéji mu bylo Asociaci
evoluéni ekonomie udéleno Veblen-Commonsovo ocenéni. V roce 1982 byl jako
prvni ekonom zvolen do Americké akademie umeéni a literatury a dva roky na to se
dokonce stal jejim prezidentem. Z rukou prezidenta Billa Clintona pievzal v roce

2000 medaili za svobodu. #*

Manzelstvi Johna Kennetha Galbraitha a jeho zeny Catherine Galbraith (dfive
Catherine Merriam Atwater) trvalo celkem 68 let. Spole¢né bydleli v sidle
v Cambridge, v némz také vychovavali své syny. John Kenneth Galbraith zemftel po

dvoutydennim pobytu v nemocnici v Cambridge dne 29. dubna 2006 ve véku 97 let.
42
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2.1. Ekonomicky vliv Johna Kennetha Galbraitha

Jak jiz bylo zminéno, John Kenneth Galbraith byl velmi plodnym autorem.
Ptedevsim jeho ekonomicka dila z druhé poloviny 20. stoleti se stavaly jiz béhem své
doby svétovymi bestsellery. Hlavnim tématem velkého mnoZstvi jeho dél bylo
vytvofeni komplexniho nahledu piedev§im na americkou industridlni spoleénos‘t.43
Jelikoz byl velkym kritikem neoklasické ekonomie, ktery zastaval nazor, Ze je nutné
zmeénit styl konvenéniho mysSleni, aby bylo mozné porozumét a UspesSné fesit
problémy spojené s dosazenim nové ekonomické urovné spolecnosti, nejsou jeho dila
psana typicky uc¢ebnicovym stylem. 44

Hospodaisky rozvoj je podle Galbraitha ovlivnén zejména technologickym
pokrokem. Velké korporace se pomoci tohoto rozvoje snazi ziskat dominantni
postaveni na trhu, coZ vede k blahobytu nesouciho s sebou i negativni jevy, jakymi
jsou piedevsim mrhani a plytvani. K zamezeni takovych negativnich jevii ma podle
n¢j pomoci vlada, kterda by méla podporovat odbory a mensi firmy, poskytovat
adekvatni mnozstvi vefejnych sluzeb, ochrafiovat zivotni prostiedi, zajiStovat

v ORI sy oy ., 4
zamé&stnanost a sluné prijmy pracujicim a omezit zavody ve zbrojeni. *°

Prestoze je v jeho pracich patrny vliv amerického ekonoma norského ptivodu a
zakladatele amerického institucionalismu Thorsteina Veblena, a to zejména v kladeni
dirazu na instituce a velké kritice neoklasické ekonomie, John Kenneth Galbraith se
za institucionalistu nepovazoval. Ve 30. letech se stal velkym popularizatorem Johna
Maynarda Keynese a az pozdéji zacal sdm sebe vnimat spisSe jako post-keynesiance.
% Prestoze mizeme Fici, Ze byl vyznamnou osobnosti jak institucionalni, tak i post
keynesidnské ekonomie 20. stoleti, byval John Kenneth Galbraith velmi kritizovan

zejména liberalnimi ekonomy. Kritika se tykala pfedev§im osobitého projevu, at’ se

* SIRUCEK, Pavel. Polozapomenuté postavy ekonomického mysleni — J. K. Galbraith. Acta
Oeconomica Pragensia [online]. 2017, 25(3), 84-92 [cit. 2018-03-10]. Dostupné z:
https://www.vse.cz/aop/584

*“ HEJTMAN, Pavel. Konzumerismus. In: Spotiebni spolecnost a jeji reflexe ve vyuce spolecenskych
véd a vychovy k obcanstvi. Ceské Budgjovice: Jihodeska univerzita, 2014, s. 19

* SIRUCEK, Pavel. Polozapomenuté postavy ekonomického mysleni — J. K. Galbraith. Acta
Oeconomica Pragensia [online]. 2017, 25(3), 84-92 [cit. 2018-03-10]. Dostupné z:
https://www.vse.cz/aop/584

* HOLMAN, Robert. Déjiny ekonomického mysleni. 3. vyd. Praha: C. H. Beck, 2005, s. 328
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jednalo o pisemny ¢i ustni, velkou popularizaci ekonomie, malo védeckou
ekonomickou ¢innost a jeho viru v planovani a statni regulaci. Kritika na jedné strané

mu v3ak pfinesla oblibu na stran& druhé, tedy mezi neekonomy a laiky. *’

3. Problematika konzumerismu

Ackoli se znaky konzumni spole¢nosti objevovaly uz v minulosti, nehovofilo
se o nich. Ani zdaleka nedosahovaly tak zna¢ného vlivu na konzumni spolecnost, jak
ji zname nyni. O konzumerismu, jakozto o problematice soucasné doby, se ani v
soucasnosti nehovofii ve velkém rozsahu, nebot’ se s ni pfevazna vétsina z nas setkava
dennodenné a povazuje ji za b&Znou soucdst svych Zzivoti. Pocit dostate¢ného
bohatstvi vznika ptedevsim ve vyspélych zemich a je tedy mozné mluvit o konzumni
spoleCnosti jako o vysledku hospodaiského ristu zemé. Presto se na konzumni
spolecnost snasi velka kritika. Kritizovana je pfedevsim nadmérna spotieba zdroji z
rozvojovych zemi, kde se vSak paradoxné lidem jen stézi dafi uspokojovat alespon

své zakladni fyziologické potieby.

Neni pochyb o tom, Ze neustald potieba nakupu novych véci je vynucovana
potfebami trzni ekonomiky. Jelikoz se jedna o globalni stav, kdy vlivem masové
produkce a masové spotifeby dochdzi k maximalizaci zisku na strané¢ jedné a
k maximalizaci uzitku na strané druhé, je zakladni podminkou spotieby troven
pFijmi jednotlived. *® Uz v 18. stoleti byl britskym ekonomem Davidem Ricardem
formulovan zelezny zdkon mzdovy, ktery vyjadfoval vztah mezi redlnou mzdou a
nabidkou prace. Ricardo tvrdil, Ze pokud vzroste mzda, vzroste i pfirGstek
obyvatelstva, tim se zvysi nabidka prace a dojde ke sniZeni mezd. Vys§i pocet
délnikt tak vrati vysi mezd zpét na uroven existencniho minima. Z odkazt, které
nam zanechali ekonomové David Ricardo a Thomas Robert Malthus, vyplyvalo, ze

obycejni lidé mohou Zit pouze na hranici bidy. Pokrok by podle nich mohl

* SIRUCEK, Pavel. Polozapomenuté postavy ekonomického mysleni — J. K. Galbraith. Acta
Oeconomica Pragensia [online]. 2017, 25(3), 84-92 [cit. 2018-03-10]. Dostupné z:

https://www.vse.cz/aop/584
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véd a vychovy k obcanstvi. Ceské Bud&jovice: Jihoeska univerzita, 2014, s. 17
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pomoci pouze K vétSimu bohatstvi uz tak bohatych lidi, ostatnim by neprospél.
Ricardiiv pfedchiidce, taktéz britsky ekonom Adam Smith vsak tvrdil, Ze rostouci
mzdy jsou disledkem prudkého ekonomického rozvoje, a Ze urcité mnozstvi délnik

muZe Zit se mzdou vys§i, nez je existenéni uroveti po neomezené dlouhou dobu. *°

Dalsi osobnosti, kterd doufala v lepsi lidsky osud, nez predpovédél Ricardo,
byl Thorstein Veblen. Piestoze tento americky ekonom stejné¢ jako Ricardo
povazoval chudobu za pfirozeny jev, tvrdil, Ze pokrok muze mit za nasledek také
vetsi dusevni a ekonomické znevyhodnéni Clovéka. Strojova vyroba totiz podle n¢j
potiebuje jen lidi s ur€itym stylem mechanického mysleni, které ovSem potlacuje
dalsi psychické projevy. Ve svém dile The Theory of the Leisure Class: an economic
study of institution (Teorie zahdlcivé tridy: ekonomicka studie instituci, 1899) se
Veblen kriticky vyjadfil ke spolecnosti, kde je uspésnost kazdého jedince méfena

vyskou jeho p¥jmi a vede tak k velké spotiebg, plytvani a zahalce.

3.1.  Spolecnost hojnosti

Konzumerismus vyvijejici tlak na maximalni spotiebu statki a sluzeb se
Vv nejvyspélejsich ekonomikach svéta zacal dle Gillese Lipovetskeho objevovat uz
kolem roku 1800; pod vlivem rozvoje Zelezniénich siti dochazelo ke vzniku zakladd
pro velkoobchod a soucasné s rozvojem strojii schopnych pracovat neptetrzité se

< o . 1
zacala vyvijet 1 masova vyroba. >

K tématu konzumerismu piispél velkou mérou americky ekonom John
Kenneth Galbraith, ktery zanalyzoval stav americké spole¢nosti a ekonomiky v 50.
letech 20. stoleti. Sdm autor byl velmi oblibeny nejen mezi ekonomy, ale i mezi
Sirokou vetejnosti. Jeho dilo The Affluent Society (Spolecnost hojnosti, Boston:
Houghton Mifflin, 1958) se taktéz t&silo velké oblibé a zaroven se stalo inspiraci pro
mnoho dalSich autord, jeZ se tématem konzumerismu zabyvali. I kdyZ ve svém dile

John Kenneth Galbraith vyraz konzumerismus nepouzil, odhalil zde stav a trendy,

“ GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 49
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kter¢ k nému vedly. Spolecnost hojnosti v Galbraithové dile popisuje schopnost
spolecnosti dokazat vytvorfit a nabizet spotfebu takového mnozstvi statkli a sluzeb,

’ v v o v ros 52
diky nimz se spole¢nost miZze citit bohata.

3.2.  Vyrobni spole¢nost

Spole¢nosti hojnosti vSak predchazela spolecnost, kterou Zygmunt Bauman
oznacuje jako vyrobni. Jiz béhem priamyslové revoluce v 18. stoleti se lidé zacali
stahovat z poli do velkych tovaren a byli zaméstnavani zejména jako vyrobci.
Vyrobni spolecnost je zaloZena piedevsim na produkci, na tom, co sama vyrobi - at’
uz pro potieby své vlastni ¢i export. Z toho divodu je vétSina lidi zaméstnana
v prumyslu, kde sice vykonavaji kazdy den stereotypni préci za stale stejnou mzdu,
ale povazuji zaméstnani za jistotu po cely zivot. Identitu cloveéka v takové
spolec¢nosti utvari predevSim turoven vzdélani a misto, kde pracuje. Ve vyrobni
spole¢nosti je kladen diraz zejména na praci, az poté se mohou lidé zabyvat svymi

konicky, rodinou atd. >3

Zména vSak prichazela uz v poloviné devatenactého stoleti, kdy zacaly
vzristat mzdy a pfebytek nad existenénim minimem zacinal byt zna¢ny a hlavné
staly. UZ zde se objevuje nazor, ze hodnota délnikovy mzdy se ma vztahovat umérné
k praci, kterou dany délnik k hodnoté produktu zaméstnavatele ptipojil vlastni pili a
dovednostmi, tedy k jeho mezni produktivité. Pokud by mu byla vyplacena nizsi
mzda, stal by se délnik snadnou kofisti pro konkurenci, kterda by mu zcela jisté
nabidla vice. Toto presvédceni existuje dodnes. Ekonomickd situace lidi nemusi byt
dobra, sta&i, kdyz je snesitelnd. >* Podle Lipovetskeho se zagaly tvofit zaklady pro
spole¢nost konzumu v momenté, kdy prvni velké statni trhy vystfidaly vlivem

rozvoje dopravy ty lokalni. >® Pfeména vyrobni spolecnosti na spolecnost konzumni

2 HEJTMAN, Pavel. Konzumerismus. In: Spotiebni spolecnost a jeji reflexe ve viuce spolecenskych
véd a vychovy k obcanstvi. Ceské Budgjovice: Jihodeska univerzita, 2014, s. 18 — 19
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vSak nebyla nahlou zélezitosti. Stavu, ktery mezi témito dvéma spole¢nostmi nastal,

se vénoval pravé John Kenneth Galbraith.

3.3.  Ekonomicka jistota a nastup konzumni spole¢nosti

Nezbytnym ptedpokladem trzni ekonomiky byla a stile je konkurence.
Podniky potiebuji co nejvice zvysit poptavku po svych produktech, aby tak snizily
poptavku po produktech konkurence. Schopni majitel¢ firem uz v minulosti dokazali
zéasobovat trh vlastnimi produkty za ceny, které si sami urcili, a tim dokazali 1 1épe
odménovat své zaméstnance. Pokud zacala poptavka klesat, podniky se zacaly
zavirat ¢i se zacali propoustét délnici. Ti proziravejsi majitelé firem dokazali
pfesunout oblast svého zaméfeni na jinou, spotiebiteli vyhleddvangjsi a tim i
zachrdnit svij podnik. Zatimco vlivem konkurenénich boji dochdzelo
k ekonomickému rozvoji, velké mnozstvi lidi bylo stale nedobrovolné
nezaméstnavano. Dokonce 1 velké mnozstvi podnikatelti zazivalo finanéni tisné.
Z pokroku tézili nejvice majitelé pozemki, jimz se renta z pudy zvySovala umérné
rostoucimu pokroku podniku, ktery mél jejich pidu pronajatou. Tato situace byla
také jednou z pric¢in pozdé&jsi krize. Mimo nejistoty existence svobodné konkurence
se tak zacalo objevovat i znepokojeni zptisobené pravé opakujici se krizi. Spole¢nost
uz netrpéla nedostatkem zbozi, jak tomu bylo v minulosti, ted’ se bala, ze si pfemiru

zbozi nebude mit za co koupit. %6

Zatimco krize byla povazovana velkymi ekonomy za pfirozenou a

nevyhnutelnou a ke zméné ndzorl na ni dochézi az na konci tficatych let, kdy byl

v

vlivem Johna Maynarda Keynese a jeho teorie rozsifen nazor, Ze krizim predchazet

5

Ize,*’ snaha o ovlivnéni volné konkurence prichézela od majitelii velkych korporaci.

Zivot v nejistot& se nelibil obzvlast majitelim firem, ktefi chtéli maximalizovat své
zisky, a tak proti ni zacali bojovat mimo jiné pomoci monopolii, kontrol nabidek a

kartelt. >

% GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 57 - 66
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Ackoliv mohla ekonomické nejistota vychazejici z volné konkurence ze dne
na den ovlivnit Zivoty jak jednotlivych dé€lnikt, tak i celych firem, d4 se hovofit i o
jejich kladech. Neustdle se ménici pozadavky spotiebitelli pfinasely na trh nové
pracovni prilezitosti pro jedince, ktefi pod tlakem nejistoty pracovali na maximum.
Avsak v dobé, kdy se velké korporace snazily nejistotu odstranit, pozadovali totéz i
soukromi farmafi a délnici. Zacinajici podnikatelé, stejn¢ tak jako chudi farmaii,
nemaji co ztratit a mohou tim padem vice riskovat. Zac¢ne-li se jim dafit, maji-li vétsi
zisky, pfipadné vyssi mzdy a jistotu zaméstnanosti, uvédomuji si hodnotu svého
vlastnictvi stejné realné jako hrozbu, Ze by o n&j mohli piijit. Nebylo vsak v silach
farmari a délnikl dosdhnout odstranéni ekonomické nejistoty samostatné. Zacali se
tady obracet na vladu. Touto cestou se dostalo ekonomické omezeni nejistot také do
makroekonomické politiky. Béhem tficatych let 20. stoleti zacali na nejistotu
reagovat i délnici zaméstnani ve velkych korporacich. Nardst blahobytu s sebou
prinesl i rostouci zajem o ekonomické jistoty a priSel tak na fadu systém socialniho
zabezpeceni, ktery chrani kupni silu lidi vyjmutych z pracovniho procesu (pod
vlivem napf. zdravotniho a vékového omezeni). % Takto se lidé zacali starat o svoji
budoucnost a utvéret si finan¢ni rezervy, které v§ak nemohly zistat dlouho utajeny

majitelim velkych firem.

Vysoké produkce je podminkou a zaroven i hybnou silou ekonomickeé jistoty,
nebot’ pfinasi jak délnikiim, tak majitelim firem zajisténi dichodu, coz vysvétluje,
pro¢ stale stoupa zajem o zvySujici se vyrobu. Produkce vSak nemuize byt ,,jen
soucasti opatieni ke zmirnéni nerovnosti nebo k zajisténi pracovnich prileZitosti. * 60
Stale nartistajici produkce pottebuje své kupce a ,,ziustdava tak pred ndami ukol

“®1 7 tohoto ditvodu je nutné, aby

vyrovnat se s hojnosti zbozi, ktera z toho vyplyva.
st lidé zacali uvédomovat rozdily mezi sebou, zacali pomoci téchto rozdili urcovat

svij socidlni status a tim 1 vypliiovat prazdnotu, kterou si produkce sama vytvofila. 62
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Pravé snaha o udrzeni stejného ¢i vysSiho socidlniho statusu, nez maji ostatni,
je pro konzumni spole¢nost typicka. Zivotni Groven ostatnich je ocefiovana dle
mnozstvi statkd, které vlastni. Lidé si tak zadinaji uvédomovat, ze maji na vybér
nejen zbozi v obchodech, ale 1 misto na trhu prace. Touha po co nejvétSim piiblizeni
se bohatym majitelim tovaren postupné odvedla jejich zaméstnance do sektoru
sluzeb a do kancelafi. Plati totiz, Ze plat se stal nejdulezitéjSim ukazatelem tspéchu
jednotlivce. Dochazi tak i k mnohdy nelehkym vybériim mezi praci, kterd by jedince

bavila a uspokojovala a praci, ktera je lukrativnéjsi, nabizi vyssi mzdu a tim padem

je 1 spolecensky uznavangjsi.

Na rozdil od vyrobni spolecnosti, v niz méla vétSina lidi pievazné jistou
budoucnost, ptichazi s nastupujici spole¢nosti konzumu i strach ze ztraty zaméstnani,
nejistota a stres. V konzumni spole¢nosti uz neni nutna pevna pracovni doba, kterou
by ohrani¢oval zvuk sirény. Mnoho lidi tak zacina pln€ vyuZzivat pozitiv flexibilni
pracovni doby, kdy si sami organizuji svij ¢as a zalezi na kazdém, jak dlouhou dobu
stravi ve svém zaméstnani. Pro konzumni spole¢nost uz neni dilezité, co a kolik
vytvori, nybrz kolik zkonzumuje. Také pohled na prodejni strategii se méni. UZ neni
nutné prodat malé mnoZstvi za co nejvyssi cenu, ale naopak prodat co nejvice zbozi
za niz§i ceny. Zisku se tedy za¢ina dosahovat pomoci zvySovani objemu prodaného

v . v o 63
zbozi za pomoc1 snizovani cen.

Nepfretrzit¢ rostouci nabidka a svoboda vybéru je ovliviiovdna mnoZstvim
finanénich prostiedkd, kterymi jedinec disponuje. Cim vice si mtizeme dovolit, tim
vice 1 chceme bez ohledu na to, zda dané véci pottebujeme ¢i nikoliv. Tomuto
chovani ovSem samoziejmé nepodléha cela populace. Podle Alana Durninga lze

dnesni populaci rozdélit do tii skupin:

a) Zhruba jedna miliarda nadmérnych konzumentd, ktefi jezdi denné auty, 1étaji
letadly, ji velké mnozstvi masa a pouzivaji jednorazové produkty. Nejvice
téchto nadmérnych konzumentd mizeme najit na severni pili zemékoule,
zejména pak ve Spojenych statech a Kanadég. Tato skupina lidi je také nejvice

odpovédna za niceni Zivotniho prostiedi.

8 LIPOVETSKY, Gilles. Paradoxni §tésti: esej o hyperkonzumni spolecnosti. Praha: Prostor, 2007, s.
36

28



b) Dalsi zhruba miliarda obyvatel Zije na nebo pod trovni Zivotniho minima.
Tito lidé chodi pésky, jejich strava neobsahuje téméf zadné maso a piji
kontaminovanou vodu. Skupina téchto lidi ale nevytvaii zadny odpad, nebot’

nema z ¢eho.

c) Mezi témito dvéma skupinami se nachazi skupina tieti. Jedna se o zbylé tii
miliardy lidi, ktefi jezdi pfevazné na kole ¢i vyuzivaji sluzeb vetejné dopravy.
Jejich jidlo obsahuje predevsim zeleninu, obiloviny a mensi mnoZstvi masa.
Recykluji vétSinu odpadu, ktery sami vytvoii. Prave tato skupina je v centru
z4jmu nejveétSich firem, které se je pomoci nejriiznéjsich reklamnich praktik snazi

presvédcit k pfipojeni se ke skupiné nadmérnych konzumentt. o4

V konzumni spolecnosti dochdzi k masové konzumaci a je tedy nutné, aby
ptistup k produktim jednotlivych firem méli vSichni. Celkov4 hodnota vyrobku je
vyjadiena cenou. Ceny vyjadiujici hodnotu vyrobku pak odrazeji rozdéleni dichodu.
Zatimco malé mnozstvi vyrobenych luxusnich automobili odrazi poptavku bohaté
mensiny, potfeba vlastnit auto by méla byt realizovana i u méné bohatych. Obecné
plati, Ze ¢im vétsi zasoby daného produktu mame, tim mensi je jeho hodnota a tim
mens$i je 1 potéSeni z ndkupu daného zbozi. Voda, ackoliv je pro nds zivotné dilezita
a ma tedy vysokou uzitou hodnotu, ma jen malou sménnou hodnotu, nebot’ jeji
zasoby jsou alespon ve vyspélych zemich dostate¢né. Na druhou stranu diamanty,
kterych je jen omezené mnozstvi a jejichZz uzitd hodnota je velmi nizka, maji
vysokou sménnou hodnotu a je mozné jej vyménit za velké mnozstvi jiného zbozi.
Dostavame se zde do zajimavého vztahu mezi sménnou a uZitnou hodnotou
produktu, ktery byl Adamem Smithem pojmenovan jako ,, paradox hodnoty . Adam
Smith pravé na piikladu vody a diamanti objasiiuje, Ze smé€nna hodnota dané véci je
nezavisla na jeji uzité hodnots. ® V dob& Davida Ricarda byl v Anglii nedostatek
chleba. Postupem casu se vSak z tohoto produktu stalo zbozi, které je bézné dostupné
pro vSechny bez ohledu na vysi jejich diichodl. Dojde-li ke zvySeni spotteby chleba,

sniZuje se tim jeho mezni uZitek a lidé tak zacinaji utracet své penize za jiné véci. 66
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Thomas Hylland Erikson pfirovnava konzumni spole¢nost k vlikovi, ktery se
snazi ulovit prasatka. Sdm vlk se pak zamysli nad tim, co bude, az prasatka sni.
Konzumni spole¢nost se ale touto otdzkou nezabyva, nachazi se v dobé¢, kdy vlk uz
prasatka snédl. V dobé¢, kdy uz neni za co bojovat a nic mu nestaci. %" Doslo tedy 1
k rozdilnému pohledu na svét. Lidé ve vyrobni spole¢nosti vzhlizeli k budoucnosti,
kdezto pro lidi v konzumni spolecnosti je dulezity zivot tady a ted. Avizované

chovani mé nékolik aspekti:

3.3.1. Sociologické aspekty konzumerismu

Socialni vliv na konzumentovo chovani je zna¢ny. Tlak, ktery je spolecnosti
neustale vyvijen, nemiiZze byt jedincem ignorovan tehdy, pokud sdim nechce, aby bylo
jeho chovani povazovano za asocialni. Clovék si tedy konzumnim chovanim vytvaii
svou prestiz. Podle Ericha Fromma se 1idé v konzumni spole¢nosti zajimaji spise o
to, co vlastni, neZ o to, kym jsou. ® Pro zdiraznéni své prestize je nutna neustala
konzumace statkll a jejich vyména za statky nové. Zigmund Bauman ve svém dile
Work, consumerism and the new poor (New York: Open University Press, 2005)
oznacil konzumerismus za produkt kapitalu. Mnozstvi financi, nakoupené produkty a
zpusob uzivani produktd a sluzeb urCuje spoleCensky status jedince a tim je
ovlivnéno i rozvrstveni spolecnosti. *° Podle Gillese Lipovetského pak produkty
samy o sob¢ jednotlivce nelékaji tolik jako ,,spolecenské uznani, status a socialni
integrace. “ ° Miizeme tedy fici, ze v pribéhu nékolika desetileti zménila spolenost
svij vztah nejenom k vécem ale 1 k ¢asu, ostatnim lidem a v neposledni fadé i k sobé

samému. '*

" ERIKSEN, Thomas Hylland. Syndrom velkého vika: hleddni Stésti ve spolecnosti nadbytku. Brno:
Doplngk, 2010, s. 27

% FROMM, Erich. Mit, nebo byt?. Praha: Aurora, 2001, s. 28

% BAUMAN, Zygmunt. Work, consumerism and the new poor. 2nd ed. New York: Open University
Press, 2005.

" LIPOVETSKY, Gilles. Paradoxni §tésti: esej o hyperkonzumni spolecnosti. Praha: Prostor, 2007, s.
43

" LIPOVETSKY, Gilles. Paradoxni §tésti: esej o hyperkonzumni spolecnosti. Praha: Prostor, 2007, s.
36

30



Rozdé€lovani spolecnosti do skupin neboli socidlni stratifikace neni typické
pouze pro dnesni dobu. I pfed vznikem konzumerismu se lidé rozdélovali do
jednotlivych vrstev. Konzumni chovani bylo patrné jak u nizSich vrstev, které se
chtély dostat do vyssich, tak 1 unejvyssich spolecenskych vrstev, které si mohly

dovolit uspokojovat své potieby a touhy.

Francouzsky sociolog Jean Baudrillard tvrdi, Ze se lidé v konzumni
spole¢nosti uz neobklopuji lidmi, jak tomu bylo v dobach minulych, ale vécmi. "
Dale se Baudrillard zabyva i konzumaci jednotlivych produkti spotiebitelem. Clovék
podle néj nekonzumuje produkt samotny, konzumuje znacky, které ho maji odlisit od
zbytku spolecnosti &i pFibliZit k vybrané skuping. ® V dilech Gillese Lipovetskeho,
jakym je napf. Rise pomijivosti, se setkavame s jeho pozitivnim pohledem na
moddnost, kterd podle néj pfinasi individualizaci a rozcleniuje tak spolecnost do
skupin. Proces individualizace je dle Lipovetseho stézejnim prvkem konzumni

spole¢nosti.

V porovnani s pfedchozimi generacemi dochédzi v konzumni
spole¢nosti k vyraznym zménam. Zatimco doslo k pfeméné¢ moderni spole¢nosti na
postmoderni, doslo i ke zméndm v chovani jednotliveti. V moderni spole¢nosti byl
kladen diraz na produkci a revoluci, Vv postmoderni dobé je dulezité ziskavani
novych informaci a seberealizace. Postmoderni doba soucasné stira rozdily jak mezi
generacemi, tak mezi pohlavimi a pod vlivem pozitivnich dopadii spotieby dochézi

k rozvoji individuality jednotlivcd. "

Individualizace spolecnosti vSak nemusi nutné pfindSet pouze pozitiva.
Individualizaci jednotlivelt mize dojit 1 k zéniku socializace, kterd je zaloZena na
kolektivizaci a odpovédnosti. Zivot jednotlivce zamé&feny na Zivot tady a ted’ s sebou

muze piinaset 1 zkost, uvédomi-li si ¢lovék, Ze musi myslet i na svou budoucnost.

2 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 25

® BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 60 - 62

" LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech. Praha:
Prostor, 2010, s. 267

" HEJTMAN, Pavel. Konzumerismus. In: Spotiebni spolecnost a jeji reflexe ve vyuce spolecenskych

véd a vychovy k obcanstvi. Ceské Bud&jovice: Jihodeska univerzita, 2014, s. 32
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Neustale stfidani nazort, stejné tak jako neustald vyména starého zbozi za nové, je

dalii z typickych projevii konzumni spole¢nosti. "

3.3.2. Filozofické aspekty konzumerismu

Filozofickym aspektim konzumerismu se ve svém dile Dialektika osvicenstvi
(Praha: OIKOYMENH, 2009), konkrétné v eseji Snazvem Kulturni primysl,
vénovali némecti filosofové Teodor W. Adorno a Max Horkheimer. Hned na zacéatku
eseje popisuji autofi kulturu jako jednolitou, stejné orazitkovanou. NeodliSnost
muzeme vidét na kazdém kroku, nebot’ i t€émét vSechny nové postavené budovy jen

kopiruji plany velkych korporaci. '’

Spolec¢nost v dnesni dob¢ se sama sobé¢ stale vice a vice odcizuje, coz je podle
autorit zpusobeno vlivem ekonomicky nejsiln€jSich. Dochéazi tak zde plsobenim
masové produkce k vytvareni nové materialni 1 duchovni kultury. Otdzkou vSak
zustava ,,proc se racionalita mysleni jako odkaz osvicenstvi, ktera méla osvobodit

cloveka od strachu a dat mu znovu osvobozenou pozici ve sveté, obraci proti nému.*
78

Rozdily v kvalité¢ danych produktd se ¢im dal vice snizuji i v porovnani dvou
riznych modelid jednoho vyrobce. Kazdy by si tak mé¢l na zaklad€é svych moZnosti
vybrat zbozi ze ,,své kategorie®, ktera je ovSem pfedem urcena. Stejné tak jako se od
sebe jen malo 1isi jednotlivé modely osobnich automobili, odlisuji se i jednotlivé
formy zabavniho primyslu. Konzumerismus totiz v dnesni dobé pronikl i1 do oblasti

kultury. Filmy ¢i rozhlas uz dnes podobné jako ostatni zboZi podléhaji poZadavkiim

® HEJTMAN, Pavel. Konzumerismus. In: Spotiebni spolecnost a jeji reflexe ve vuce spolecenskych
véd a vychovy k obcanstvi. Ceské Bud&jovice: JihoGeska univerzita, 2014, s. 33

" ADORNO, Theodor W. a Max HORKHEIMER. Dialektika osvicenstvi: filosofické fragmenty.
Praha: OIKOYMENH, 2009, s. 123

® ADORNO, Theodor W. a Max HORKHEIMER. Dialektika osvicenstvi: filosofické fragmenty.
Praha: OIKOYMENH, 2009, s. 124

32



obchodu. Autofi vSak v dob& psani eseje byli nazoru, Ze jisté rozdily zde najit

o v .1 v ’ , v ’ 79
muzeme, jelikoz ,,poptdavka dosud neni nahrazena prostou poslusnosti.*

Do jaké miry je tato kritika autorti v souCasnosti platna, mizeme sami
s odstupem vice nez padesati let posoudit sami. Autory v dob¢ psani dila nejspise ani
nenapadlo, jak se mize zabavni primysl za tuto dobu zménit. U noveé natocenych
filmt, ke kterym mé vlivem informacnich technologii pfistup béhem kratké doby

témet kazdy, jen malokdy najdeme rozdilné prvky.

Za dalsi vyznamnou osobnost koncentrujici se na filozofické aspekty
konzumerismu byl oznacen Jean Baudrillard, jehoz myslenky, které se vazaly ke
konzumerismu, vychazely mimo jiné i z mySlenek Johna Kennetha Galbraitha. Podle
Baudrillarda tvoii zaklad konzumerismu dostatecné mnozstvi produktii, které se
dostavaji ke spotiebitelim prostfednictvim obchodu. Nadmérnd konzumace vsak i
podle ného miize vést k plytvani ¢i niceni. *° S Galbraithem Jean Baudrillard souhlasi
V otazce potiteb. Oba tvrdi, ze lidské potifeby a tuzby jsou dusledkem systému

produkce, tedy Ze produkce sama uméle vytvaii potieby, které nasledné napliuje. 8

3.3.3. Psychologické aspekty konzumerismu

Podle Thomase Hyllanda Eriksena mize konzum clovéka dovézt ke Stésti.
Nejedné se vSak o Stésti dlouhodobé. Dobry pocit z nové koupené véci ma Clovek
pouze po omezenou dobu, a aby se mohl citit i nadale $t'astny, kupuje si dalsi véci. 82
Potfeba néco vlastnit ma sviij plivod hluboko v lidské psychice. Uz u malych déti si
mizeme vSimnout, Ze spoustu v&ci strkaji do svych Ust. Kojenci tak svym zplsobem

vyjadiuji vlastnictvi dané véci. %

" ADORNO, Theodor W. a Max HORKHEIMER. Dialektika osvicenstvi: filosofické fragmenty.
Praha: OIKOYMENH, 2009, s. 137

% BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 63

8 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 49

82 ERIKSEN, Thomas Hylland. Syndrom velkého vika: hleddni $tésti ve spolecnosti nadbythku. Brno:
Doplnek, 2010, s.56

8 FROMM, Erich. Mit, nebo byt?. Praha: Aurora, 2001, s. 28
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Lidem v dnesnim svété uz nesta¢i uspokojit své zakladni potieby, kterymi
jsou jidlo, piti. Konzumni svét nabizi velké mnozstvi statka a sluzeb, pomoci kterych
muze jedinec uspokojovat své dal§i potieby. Obsahld nabidka se z jednoho thlu
pohledu miuze zdat jako vyhoda, nebot’ si z ni ¢lovék mize vybrat, co skutecné
potiebuje. Z opacného pohledu vsak ¢loveéku zijicimu v konzumni spolec¢nosti piinasi
pfi nejmenSim problémy s rozhodovanim. V roce 1943 byla poprvé zvefejnéna
Maslowova pyramida potieb (viz obrazek 1) ®, ktera je popisovéna jako subjektivni

nazor ¢loveék na svoji aktudlni zivotni situaci. Podle této teorie ma kazdy jedinec pét

zékladnich potteb, které jsou hierarchicky uspotfadané.

Obrazek 1: Maslowova pyramida potieb

Potieha

Potieba uznani,
icty

/) e\

Zdroj: Commonswikimedia.org

cvwr

mohl zalit alespon ¢asteCné napliiovat potieby vyssiho stupné, musi byt naplnény
potfeby nizs§iho stupné. Zakladni, tedy fyziologické potifeby, musi byt naplnény
vzdy. Dalsi potfeby, jakymi jsou pocit bezpeci a jistoty, spolecenské potieby, potieba
uzndni a potieba seberealizace, jsou pak podle Maslowa oznaCovany za
nedostatkové. Potteba jidla, piti ¢i bydleni je vSak jiz v konzumni spole¢nosti

povazovana za samoziejmost a spoleCnost se citi byt natolik bohatd, aby se mohla

8 WIKIMEDIA COMMONS. Maslowova pyramida potteb [online]. Dostupné z
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Maslowova pyramida pot%C5%99eb_-
%C4%8Dernob%C3%ADIe.jpg
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zaméfit na ty nasledujici. Jedinec se tedy muize dostat az na vrchol Maslowovy
pyramidy, &im? je potfeba seberealizace. ®

Na rozdil od zvitat, kterda mimo fyziologickych potieb nefesi zadné dalsi, se
¢lovek zabyva svou existenci, svymi potiebami a tuzbami. Prostfednictvim nakupti a
majetku Cloveék nejen, ze uspokojuje své potieby, zaroven se jimi odliSuje od
ostatnich a vytvari tak vlastni identitu. Uspokoji-li vSak ¢lovek jednu potiebu,
vznikne tim dals$i, kterou je nutné opét uspokojit. Timto zplisobem vznikd opakujici
se kolob¢h neustalych ndkupl a nové vznikajicich potieb, ktery je hybnou silou

konzumerismu. %

Konzumerismus je tedy disledkem neustalé nespokojenosti jedince, ktery se ji
pomoci spotieby snazi odstranit a najit tak $tésti a harmonii. Zaroven vsak miize
hromadéni majetku slouzit jako jakysi druh odpocinku a ndkupy jako konicek pro

lidi utikajici pfed uspéchanou realitou.

3.4.  Vynucené potreby

Je zcela pfirozené, ze rizni lidé maji i rizné potieby. Z piedchozi kapitoly
vyplyva, Ze clovéku v konzumnim svété nadale nestati pouhé uspokojovani
zakladnich potieb. Podstatna je pro n¢j jiz 1 seberealizace. Za mnohymi potfebami
spojenymi se seberealizaci vSak stoji konzum, ktery se jen tvafi jako individualni
zélezitost. Povaha takového konzumu vzdy vyplyva ze spolecnosti, ktera jeho vyhod
vyuziva. Jako dusledek ekonomického ristu vznika ve vyspélych zemich fada

vynucenych potieb. &’

VétSina takovych potieb se stdva potfebami jedince aZz sekundarn€. Primarni
je tato potieba pro trh, pfipadné pro velké konkuren¢ni firmy. Aby mohly tyto firmy
své zbozi prodavat, je nutné najit pro n¢ spotiebitele. Velké korporace se staly tercem
kritiky Johna Kennetha Galbraitha, kdyz si uz béhem 50. let 20. stoleti v§iml, jak

velky vliv maji na umélé vytvafeni potfeb zdkaznika. Tvrdil totiz, Ze zijem o

% EKONOMIKON. CZ. Maslowova pyramida potieb. [online]. 2014 [cit. 07-06-2017]. Dostupné z:

http://www.ekonomikon.cz/ekonomika/maslowova-pyramida

8 FROMM, Erich. Cesty z nemocné spolecnosti: socialné psychologickd studie. Praha: Earth Save,
2009, s. 27 - 30
8 KELLER, Jan. 42 na dno blahobytu. 3. vyd. Praha: EarthSave, 2005, s. 34
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produkty neni vysledkem spontannich potieb, ale Zze potfeby vznikaji uz béhem
vyroby produktu. Zatimco klasickd ekonomie uci, ze zakaznik svoji poptavkou
urcuje, co se bude vyrabét, Galbraith je opacného nazoru. Podle n¢ho urcuji prave
plany a zajmy velkych korporaci to, co bude zakaznik potfebovat k uspokojeni svych
potieb. Galbraith také uvadi, ze pocit vétsiho blahobytu se nerovna vyssi Grovni
vyroby. Vys$i uroven vyroby pouze vytvaii vétsi mnozstvi potieb, které s sebou
pFinasi vyssi stupet uspokojovani. ® Jean Baudrillard zastava stejné jako Galbraith

nazor, Ze spotieba neni autonomni volbou jedince, ale ze je ovlivnéna vyrobou. 89

Je tedy zfejmé, Ze toto tvrzeni je spojeno 1 s otazkou, zda jsou lidé s vySSimi
piijmy, ktefi mohou uspokojit vice svych potieb, stastnéjsi nez lidé s pfijmy nizSimi.
Baudrillard zde tvrdi, Ze $tésti nezavisi na materidlnim zabezpeceni jednotlivce,

lovek mize byt §tastny chudy i bohaty. *

3.4.1. Reklama

Pocet velkych nakupnich center se neustale zvySuje a stejné tak nabidka
jednotlivych firem, které pomoci téchto instituci své zbozi prodavaji. Dennodenné
témito markety i menSimi obchody projde velké mnozstvi zédkaznikt, kteti uz do
nakupnich center nechodi pouze kvili ndkupu. Nakupovani se stalo konickem, a tak
bylo pro velka nadkupni centra nutné zlepsit nabizené sluzby, aby ve svych prostorech
udrzely platici zédkazniky co nejdéle. V modernich klimatizovanych nakupnich
centrech se tak miiZeme mimo stankid s rychlym obcerstvenim setkat s klasickymi
restauracemi. Mnoho nakupnich center v soucasnosti nabizi 1 dal§i moZnosti zabavy,
jakymi jsou napft. kina, fitness centra ¢i bazény. Snad Zadné nékupni centrum se jiz
neobejde bez détského koutku, kam mohou rodice odloZit své potomky, aby si mohli
nerusen¢ uZzivat nakupovani. V jednotlivych obchodech pak miiZzeme sehnat témé&f

cokoli od tkani¢ek do bot aZ po dovolenou v exotickych destinacich.

% GALBRAITH, John Kenneth: Spole¢nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 157 - 158

8 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 79

% BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 49
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Cil kazdého nakupu je pokazdé stejny: uspokojeni potieb a tuzeb zdkaznika a
tim 1 zvySeni zisku prodejci. Dlraz je ze strany prodejci kladen pievazné€ na
aktudlnost a zaroven na co nejniz$i ceny zbozi, coz predpoklada co nevyssi nakup ze
strany zakaznika. AcCkoliv se miize zdat, ze se jedna pouze o potieby jednotlivcu
touzicich po udrzeni stejného ¢i vysSiho socidlniho statusu nez maji ostatni, stoji
Vv pozadi téchto vybérti konkurencni firmy, které vyhledavaji neustale nové a nové

zéakazniky.

Zakladnim znakem konzumerismu je neustdle se zvySujici nabidka pro
spottebitele, konzumenty, nebot’ je znamo, ze lidé nakupuji tim vic, ¢im vyssi je
nabidka. Nové zbozi pak vytvaii nové potieby konkrétni zbozi vlastnit. Je tedy nutné
mit co nejveétsi nabidku zbozi k tomu, aby ¢lovék mohl uspokojovat své potieby, a
tudiz byl S$tastny. Prostiednikem mezi nabidkou produkovanych novinek a
zékaznikem je reklama, snaZici se vytvofit v zakaznicich potieby, jez jsou pozdéji
firmy zaddvajici reklamu schopny samy uspokojit. Ackoliv se prvni reklamy
objevovaly uz pred naSim letopoctem, jesté poCatkem 19. stoleti nebylo nutné
napovidat druhym, co potfebuji. Kdyz Henry Ford zacal na zacatku 20. stoleti
vyrabét automobily, nepotieboval k jejich prodeji Zadnou reklamu. Pozdéji, kdyz se
automobil stal vSedni véci a jeho jedinecnost zanikla, ztratili i prodejci automobild

pfedni postaveni na trhu a museli se zacit zabyvat zlepSenim podminek prodeje. o

Ve velkych podnicich je nutné pocitat mimo nédkladi na produkci zbozi i
s naklady na reklamu, tedy na vytvofeni poptavky po daném produktu. Funkci takové
reklamy je zvySeni poptavky po svém zbozi a zaroven v ramci konkuren¢nich boji
snizeni poptavky po zboZi druhych. Cilem reklamy je piesvédc¢it zakaznika,

konzumenta, kterému v soucasnosti nic nechybi, Ze tomu tak neni. %

Sdileni informaci v dob& dostupnosti nejriznéjSich telekomunikacnich
prostiedkil je vice nez snadné. VétSina médii dnes jiz napomaha jednotlivym firmam
s propagaci jejich produkti. Jelikoz tkolem reklamy je primarn€ prosazeni dané
znacky, vyrobku, sluzby ¢i myslenky, patfi toto uméni propagace a prodeje v daném

vvvvvv

pro propagaci svych produktii v médiich.

%' GALBRAITH, John Kenneth: Spole¢nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 188
%2 GALBRAITH, John Kenneth: Spole¢nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 155
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Tabulka 1: Srovnani cenikové hodnoty reklamniho prostoru v letech 2016 a 2017

Mediatyp 2016 2017 Zména
TV 42377364 000 K& | 48077 041 000 K& 13,4% ﬁ
Tisk 18 749 540 000 K& | 19 287 741 000 K& 2,9% ﬁ
Radio 7 047 795 000 K& 7 551 820 000 K¢& 7,2% ﬁ
OOH * 5124 092 000 K¢& 5299 761 000 K¢& 3,4% ﬁ

Zdroj: Nielsen-Admosphere.cz

Podle vyzkumu agentury Nielson Admosphere, kterd kazdorocné monitoruje
reklamni prostor jednotlivych médii, je patrné, Ze i v roce 2017 vzrostly v Ceské
republice meziro¢n¢ investice do reklam u vSech mediatypli. Souhrnnd hodnota
reklamniho prostoru byla v roce 2017 vyssi nez 100 miliard korun. NejveEtsi nartst

— o N 4
zaznamenala stejn& jako v lofiském roce televizni reklama. °

Gilles Lipovetsky vidi v reklamé i jeji kladny ptinos. Reklama ma podle ngj
pravo nejen existovat, ba pfipousti, Ze se stala oblibenou u déti, a dokonce si na ni
zvykli 1 star$i lidé. Pomoci nejriizngjSich animovanych postavicek, momenth
prekvapeni ¢i slavnych postav, jsou propagovany nejen jednotlivé produkty; reklama
se postupem cCasu dostava 1 do politiky, vefejné sféry a dokonce i na charitativni

akce. %

Podle Ericha Fromma je ,,viastnickd orientace charakteristicka pro zapadni
primyslovou spolecnost, ve které se chtivost po penezich slavé a moci stala

dominantnim tématem Zivota.“ ** Konzumni spole¢nost je tedy pojem tykajici se

% OOH = Out of Home, tj. reklama, ktera na jedince piisobi mimo jeho domov
* Nielsen Admosphere. Reklama v roce 2017: televize byla opét rekordni, stoupla i hodnota ostatnich

mediatypu. [online]. [cit. 2018-02-11] Dostupné z: http://www.nielsen-admosphere.cz/press/reklama-

v-roce-2017-televize-byla-opet-rekordni-stoupla-i-hodnota-ostatnich-mediatypu/

% LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: méda a jeji udél v modernich spolecnostech. Praha:
Prostor, s. 275
% FROMM, Erich. Mit, nebo byt?. Praha: Aurora, 2001, s. 34
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piedevsim spolecnosti v USA, v Evropé€ a ve velkych svétovych metropolich. Vliv na
to md mimo hospodaiského rustu téchto zemi, pfip. mést i to, ze vétSina
nejzndméjsich slavnych osobnosti — zpévak, hercli, umélct, ¢i podnikatelti pochazi
pravé z Evropy ¢i USA. K zZivotim téchto lidi nepochybné patii bohatstvi, a jelikoz
se te¢si velké oblibé védét, jak slavni ziji, v jakych domech bydli, jaka auta vlastni
atd., dostavaji se i tyto informace prostfednictvim médii mezi obycejné lidi. Tento
trend vSak nemohl zlstat dlouho skryty velkym firmém, které tak zasobuji znamé
osobnosti produkty svych znacek. Obycejni lidé, ktefi se snazi co nejvice piiblizit
svym vzorum, coz znamena piibliZit se Zivotu bohatych, napodobuji jejich styl,
obklopuji se produkty stejnych znacek, ¢cimz zvySuji zisky danym firmam. Proto jsou
tak Casto slavni lidé hlavnimi hvézdami reklamnich kampani nejvétSich svétovych

znacek.

Ve vyrobni spole¢nosti neni nutné, aby se od sebe lidé odliSovali znackami.
Ve spolecnosti konzumu je tomu pfesné naopak. Jedinci pomoci znac¢ek ukazuji sviij
socidlni status a neni pro né podstatné, ze ta sama véc by bez dané znacky byla
mnohdy i1 nékolikanasobné levnéj$i. Nekupuje se uz véc samotna, ale je to prave
znacka, pomoci které ukazujeme ostatnim svou prestiz. S logy a reklamnimi slogany
téchto znacek se ¢lovek setkava prakticky na kazdém rohu a nezalezZi ani na tom, zda
se pravé nachazi ve velkoméstd &i v mensi obci. " Prave vykladni skiin€ obchodd,
reklamy a loga jednotlivych znacek hraji v rozhodovani jedincti zasadni roli. VétSina
produktii nabizenych Vv obchodech se uz neprodava jako jednotlivé zbozi, jejich
umisténi mezi dalsi ,,ptibuzné” pfedméty ma v zédkaznikovi probudit dalsi potieby a

tuiby.98

John Kenneth Galbraith se jiz v dobé svého pisobeni v magazinu Fortune
zabyval vlivem velkych korporaci na americkou ekonomiku. Podle ného vznik
korporaci pomohl k hospodaiskému ristu Spojenych stati po konci druhé svétové
valky a zaroven dochazi diky nim Kk technologickému pokroku, coz zvySuje zivotni

standard spolecnosti. Na druhou stranu ale maji velké korporace obrovskou

% PAVLICIKOVA, Helena. Svét reklamy a &lovék jako spotiebitel. In: Spotiebni spolecnost a jeji
reflexe ve vyuce spolecenskych véd a vychovy k obéanstvi. Ceské Bud&jovice: Jihodeska univerzita,
2014, s. 159
% BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 27
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ekonomickou moc a ve snaze ovlivnit rozhodnuti jedince, vytvareji spotiebitelovi
preference. Zde vsak Glabraith varuje pied zavadénim vétsi konkurence ¢i umyslnym
oslabenim monopolu, které by mohlo naruSit rovnovahu mezi jednotlivymi
korporacemi a pomoci tak jednomu z nich. ® Ani postupem &asu se nazor na
ekonomickou moc velkych korporaci a znacek Snimi spjatymi nezmeénil. Stale
ovliviluji ekonomiky jednotlivych statl. Znamé svétové znacky velkych korporaci se
po urcité dob¢ plisobnosti na trhu registraci stavaji tzv. brandy. Brand pak dodava
dané znacce vyssi prestiz tim, Ze je na trhu viditelngjsi, 1idé si k nému vytvofi vztah a
jsou ochotni si za logo 1 pfiplatit. Obliba jednotlivych brandi pak umoziuje jejich

rozvoj, a to jak na urovni produktové, tak geografické. %

Obdobné jako produkty se méni i obliba jednotlivych znagek. Casopis Forbes
zvetejnil 100 nejhodnotnéjSich celosvétoveé znamych americkych znacek pro rok
2016 spolecné s Castkou, kterou jednotlivé spole¢nosti investovaly do svych reklam

V témze roce.

Tabulka 2: Seznam nejhodnotnéjsich znacek v roce 2017

Znacka Hodnota Reklama
1. Apple 170 mld USD 1,8 mld USD
2. Google 101,8 mld USD 3,9 mld USD
3. Microsoft 87 mld USD 1,6 mld USD
4. Facebook 73,5 mld USD 310 mil USD
5. Coca-Cola 56,4 mld USD 4 mld USD

Zdroj: Forbes.com

Nejhodnotnéjsi znackou za rok 2016 byla stejné jako v predchozich Sesti
letech spolecnost Apple, jejiz hodnota byla stanovena na 170 mld USD. Druhé misto
stejné tak jako v pfedchozim roce patii spolecnosti Google, ktera vSak oproti
spolec¢nosti Apple vlozila do své propagace vice nez dvojnasobnou castku a zaroven
snizila rozdil ziskli spolecnosti na 23 %. Oproti pfedchozimu roku se také o 16 %

zvysila hodnota spole¢nosti Microsoft. Hodnota spolecnosti Facebook vzrostla

% GALBRAITH, John Kenneth: Ekonémia a spolo¢enské ciele. Bratislava: Pravda 1982, s. 198 — 199

1% KNESCHKE, Jana. Brand neni znacka [online]. 2007 [cit. 2018-03-18]. Dostupné z:

http://www.marketingovenoviny.cz/marketing 5161
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mezirocné o 40 %, coz je za spolec¢nosti Amazon (54 %) druhé nejvyssi zhodnoceni.
Dutlezité je zde ale zminit, Ze spoleCnost Amazon investovala do své reklamy 133
miliard USD, kdezto ndklady na reklamu spole¢nosti Facebook byly ,,pouze™ 310
milioni USD. Nejhliife zprvni pétice nejhodnotnéjSich spolecnosti dopadla
spole¢nost Coca-Cola, ktera jako jedind z vySe zminovanych nezaznamenala nartst,

ale naopak pokles své hodnoty o 4 %. '

Z tabulky je tedy ziejmé, jak obrovské ¢astky investuji americké spolecnosti
do své propagace, aby presvédCily zakazniky ke koupi svych produktid. Mezi nejvetsi
zadavatele reklamy v Ceské republice v lofiském roce patiila spole¢nost Alza.cz,
ktera do propagace své firmy vlozila 1,4 miliard korun. Nejvétsi procentualni narast
pak zaznamenala spolenost Ferrero Ceska, jejiz vydaje za reklamu vzrostly

meziro&né o témet 66 %. %

Obmeéna a nabidka novych produktii uz neodmyslitelné patii ke konzumnimu
stylu zivota. Spolu s akénimi cenami produktt, darky za nakup a vérnostnimi
programy pak ptichéazi i kratsi Zivotnost produktii, médnost a neustala zména. Pokud
je letosni sezonu v mode nosit pruhovana trika, je téméf jisté, Ze toto triko uz pristi
sezonu muzeme vyhodit. Proto uz také neni nutné mit to nejkvalitnéjsi, je nutné mit
jich co nejvice. Nejen nemodernost ¢i vada, ale také zastaravani je dulezitym
faktorem ovliviiujici rozhodnuti konzumenta o koupi nového produktu. Rada
produkti je vSak navrhovana tak, aby nam slouzila pouze po ur¢itou dobu. Nizka
nakupni cena vyrobku a pomérné€ vysoké cena oprav zapticinuji, ze stale méné lidi si
nechava rozbitou véc opravit a namisto toho kupuji novou. Podle Jeana Baodrillarda
sledujeme v soucasné dobé ,, predmeéty, jak jsou vytvoreny, jak dospivaji a jak

umiraji. Pritom ve vSech predeslych civilizacich se vidy jednalo o predmeéty, nastroje

101 BADENHAUSEN, Kurt. Apple Heads The World's Most Valuable Brands Of 2017 At $170
Billion. [online]. 2017 [cit. 2018-03-18]. Dostupné z:
https://www.forbes.com/sites/kurtbadenhausen/2017/05/23/apple-heads-the-worlds-most-valuable-
brands-of-2017-at-170-billion/#53b6411e384b

192 Nielsen Admosphere. Reklama v roce 2017: televize byla opét rekordni, stoupla i hodnota

ostatnich mediatypu. [online]. [cit. 2018-2-11] Dostupné z: http://www.nielsen-

admosphere.cz/press/reklama-v-roce-2017-televize-byla-opet-rekordni-stoupla-i-hodnota-ostatnich-

mediatypu/
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a monumenty, které prezily mnoho lidskych generaci 1% Hovoii se zde o tzv.

planovaném zastaravani.

Konkurence a reklama plisobi na vytvareni potieb jednotlivych konzumentt
napii¢ spoleCnosti. K uspokojovani téchto potfeb je vSak nutné mit nalezité
prostiedky. Ti bohat§i mohou své potieby uspokojit pfimo. Jak ale uskutecni své

potieby lidé, kteti takovymi prosttedky nedisponuji?

3.42. Uvér

V kazdé spolecnosti najdeme jednotlivce jak bohaté, tak 1 chudé. Ti bohati,
jelikoz mohou okamzité uspokojovat své potieby, plsobi bezprostiedné na ty, kteti
takovymi prostfedky nedisponuji, ale zaroven se bohatym chtéji vyrovnat. Touhy
vytvorené reklamou jsou pak ukajeny zadluzenim. Pfichazi tak na fadu spottebitelské
uvéry. Podle Johna Kennetha Galbraitha by bylo ,,vskutku prekvapujici, kdyby
spolecnost ochotnd vydavat miliardy na to, aby si lidé uvédomovali své potieby,
nedokazala uskutecnit dalsi krok kjejich financovani a kdyby kromé toho
nepresvédcovala lidi o tom, jak snadné a prospésné je zadluzovat se za tim ucelem,

aby se tyto potreby mohly realizovat “. 104

Lidé uZ také zmé&nili svlj vztah k ptjckdm a dluhtim. Nazor na to, Ze ¢lovék
ma nejprve Setfit, aby si nasledn& mohl uZivat, se stal zastaralym. Clovék v dnesni
dob¢ uz nepottebuje mit k uspokojovani vlastnich potieb ,,vlastni penize“. Pujcky,
jakoZto reakce na zvySovani zivotni rovné€ a uspokojovani potieb zakaznika, zacaly
byt oblibenymi uz béhem 20. let 20. stoleti. Mezi lety 1952 a 1956 se pak téméf
dvojnésobné zvysila spottebitelska zadluZzenost americkych obyvatel. Nejvetsi zajem

byl v této dobé o plijcku na automobil. Nebylo ani vyjimkou, ze lidé pofizujici si

vvvvv

103 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 25

104 GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 193 - 194

105 GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 194
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Nikdo nedokaze presné¢ vyjadfit rozsah nebezpeéi, které s sebou
spotiebitelské uveéry prinaseji. Presto mizeme tvrdit, Ze jsou ,,hlavnimi zdroji

nejistoty v ekonomickém chovani“. *°

Jelikoz 1 mezi zfizovateli uvérd funguji
konkurencni boje, jsou podminky spotiebitelskych uvérdt pro dluzniky stéle
piivétiveéjsi — spolu se snizovanim zalohy v hotovosti ptichazeji 1 delsi lhaty ke

107
splaceni.

Spotiebitelské Uveéry ssebou také samoziejmé piinaseji rizika. Spolu
se zvySovanim zadluzenosti pfi vytvareni potieb se stava ¢lovek vice a vice zavisly
na jejim rustu. Muze se vSak stat, ze dojde k preruseni ristu zadluzenosti, a tim se
nutné snizi poptavka po zbozi. Spoticbitel se tak mize dostat do postaveni, kdy uz
pro n¢ho nebude mozné dluh splacet a bude pro ného lepsi vzdat se svého vlastnictvi.
18 Takovyto stav nebyl jen problémem 50. let 20. stoleti, kdy byl Galbraithem
sepsan. I v dnesni dobé€ se setkdvame s lidmi, ktefi si vzali Givér s velmi nevyhodnymi
podminkami, diky nimz je pak nutné vzit si dal$i ¢i vyhlésit osobni bankrot. Behem
bezna roku 2018 vzrostly v Ceské republice pijéky spotiebiteltl viiéi bankdm o 9,3
miliardy korun. O tom, ze jsou osobni bankroty stale neutichajicim problémem,
hovoti 1 statistika agentury CRIF - Czech Credit Bureau, podle nizZ bylo béhem
bezna 2018 v Ceské republice vyhlageno celkem 1 263 osobnich bankrotii. Hranice
1200 vyhlaSenych bankrotl tak byla pfekondna poprvé o Cervence roku 2017. Za
posledni rok bylo vyhlaseno 12 867 0sobni bankrott, coz ale bylo o 20 % mén¢ nez

v r 1
v roce piedchozim. *®°

106 GALBRAITH, John Kenneth: Spole¢nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 197
1o7 GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 198
1% GALBRAITH, John Kenneth: Spole&nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 197
19 CRIBIS.CZ. CRIF: Pocet firemnich bankrotii byl v prvnim étvrtleti roku 2018 druhy nejnizsi za 10

let [online]. [cit. 2018-04-10]. Dostupné z: http://www.informaceofirmach.cz/crif-pocet-firemnich-

bankrotu-byl-v-prvnim-ctvrtleti-roku-2018-druhy-nejnizsi-za-10-let/
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Obriazek 2: Vékove rozlozeni osob v dluhové pasti

Vékové rozlozeni osob v dluhové pasti

141 000
132 000 132 000

M 3 a vice exekuci

M 10 a vice exekuci

18-28 30-39 40-49 50-64 65 a vice

Zdroj: Mapaexekuci.cz

Alarmujici je i pocet exekuct, které jsou kazdy rok v fadu stovek tisic. Oproti
roku 2016 se vroce 2017 v Ceské republice zvysil podet exekuci o 3.4 % na
celkovych 863 000. Stale vice ob&anii Ceské republiky se potyka s viceetnymi
exekucemi. Celkem 493 000 obyvatel v soucasné dobé Celi tfem a vice exekucim.
Zatimco primérny vék dluzniki je 44 let, kazdy rok se zvySuje i pocet seniord, kteti
se dostanou do finan¢ni tisné. Pocet exekuci vzrostl v roce 2017 ve vSech krajich
Ceské republiky mimo Olomouckého a Pardubického. S nejvétsim poétem exekuci

se i nadale potyka kraj Ustecky.

Y MAPA EXEKUCI. Mapa exekuci prindsi novd data: Cesi se propadaji do stale hlubsiho
predluzeni [online]. 2018 [cit. 2018-02-19]. Dostupné z: http://mapaexekuci.cz/wp-
content/uploads/2017/02/tiskov%C3%A1-zpr%eC3%Alva-2018-2.pdf
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3.5.  Rovnovaha mezi soukromym a vefejnym zboZim

V jedné z poslednich casti své knihy The Affluent Society (Spolecnost
hojnosti, Boston: Houghton Mifflin, 1958) se John Kenneth Galbraith zabyva
rozdélovanim financi do vefejného a soukromého sektoru. Galbraith zde kritizuje
zejména bohatstvi v soukromém sektoru, které se stava piic¢inou krize ve veiejnych
sluzbach. Jelikoz je nutnd rovnovédha mezi produkci a spotfebou, se spotiebou
jednoho produktu nutné pfichazi pozadavky na jiné. Vzroste-li zajem o automobily,
musi spolu s touto potiebou vzrist i produkce oceli a nafty, stejné¢ tak jsou
vyzadovany i lepsi silnice, délnice, parkovaci prostory, sluzby policejnich hlidek a
V neposledni fad¢ i sluzby nemocnic. Ackoliv je rovnovdha mezi vefejnym a
soukromym sektorem zde vice nez zfetelnd, je jasné, ze produkce vozidel dalece
ptedbéhla vetfejné sluzby. V disledku této nerovnovahy vznikaji dopravni zécpy,

, oaxs e e 11
dopravni nehody a ptetézuji se silnice.

Soukromé bohatstvi a zaroven vefejnd zanedbanost ma také neblahy vliv na
mladez. Ve spolecnosti, kde je zdravy Skolsky systém, dobra policie a dostatek
vhodné zabavy, je i zmenSena tendence ke zloGinnosti. Skola ve spoleénosti
konzumu jen tézko muize konkurovat televizi a filmim, a tak se vlivem téchto médii
stavaji pro mladez vzory Casto 1 nadpfirozeni hrdinové z nejriiznéjsich filmi. Dalo by
se fici, Ze témeft vSe, co vidime ve filmech, je mozné sehnat i v bézném Zivoté. Spolu
se slabnoucim strachem z policie tak mize mladez ziskat pfistup 1 k takovym vécem,

jakymi jsou napf. alkohol, drogy, &i zbrang. '*?

Stejna situace, jako je se vzdélanim, je i s bydlenim a obecné i1 s vefejnymi
sluzbami. Malokdo ze stfedni ¢i niZsi vrstvy je v dneSni dobé spokojen se svym
bydlenim. Mnozi by ocenili alespon prostornéjsi byty. Zatimco se propagaci zboZi ze
soukromého sektoru zabyva velké mnoZstvi odbornikil, je vynakladano jen malo Usili
na propagaci napft. vefejnych skol ¢i parkt. Lidé ovlivnéni reklamou a konkurenci
sami demokraticky rozhoduji o tom, kolik penéz ze svych piijml obé&tuji na vetejné
sluzby. VétSina z nich pak dava pfednost soukromému zbozi pfed tim vetfejnym.
Vetejné sluzby jsou pak obecné piistupné a az na vyjimky bezplatné; z pohledu

jednotlivee do nich tedy neni nutné vkladat dalsi investice. Dojde-1i vSak k jejich

I GALBRAITH, John Kenneth: Spole&nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 239 - 243
112 GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 245
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zkvalitnéni ¢i maji-li vzniknout sluzby nové, potykame se s problémem, kdo to
zaplati. ,, U verejnych sluzeb bude vidy existovat vrozena tendence k zaostavani za

cec 113
soukromou produkci

3.6. Chudoba

Jean Boudrillard jako jeden z prvnich autord, ktery se stejné¢ jako Galbraith
zabyval problematikou konzumerismu, rozvijel ve svém dile The consumer society:
myths and structures (Reprinted. London: SAGE, 1997) nékteré Galbraithovy
myslenky tykajici se konzumni spole¢nosti. Hlavni mysSlenku, kterou Jean
Boudrillard rozviji, je samotny nazev spolec¢nosti, Galbraithem pojmenovanou jako
spole¢nost hojnosti. Podle tohoto francouzského sociologa se nemuze jednat o
spole¢nost hojnosti, nebot’ konzumni spolecnost v sob&é nenese pouze hojnost ale i
chudobu. Rist spole¢nosti, ve které zijeme, nas na jednu stranu vede k blahobytu, na

stranu druhou nas ale vede k psychologické chudobs. **

Podle Jeana Baudrillarda se nerovnost mezi soukromym zbozim a vefejnymi
vydaji tyka predevsim americké spolednosti, ménd pak té evropské. > Uz britsky
ekonom Alfred Marshal, autor knihy Principles of Economics, ktera se stala u¢ebnici
ekonomie po mnoho let, se zabyval tématem chudoby, kdyZ na pfelomu 19. a 20.
stoleti poukazal na to, Ze Zije stale velké mnozZstvi lidi, ktefi nemaji dostatek jidla a
obleceni a jejich naméhava prace jim nedava prostor pro spravny odpocinek. 18 Asi
malokdo by chudobu dnesnich lidi pfirovnal k chudobé, ve které Zili 1idé na pfelomu
stoleti. Pfesto 1 dnes zije velké mnozstvi lidi, ktefi si nemohou dovolit ani to, co
vétsina lidi pozaduje za samoziejmost. I v tak vysp€lé zemi, jakymi jsou Spojené

staty americké, zilo v roce 2016 pod hranici chudoby vice nez 40 miliont lidi, coz

13 GALBRAITH, John Kenneth: Spole¢nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 248

114 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 2

5 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 37

18 MARSHALL, Alfred. Principles of economics. New York: Cosimo, 2006, p.2 - 4

46



byla téméf desetina celkové populace. U7\ ramei Evropské unie byla nejvyssi mira

relativni chudoby v Lotyssku, kde v roce 2016 dosahovala 16,7 %. '8

Galbraith rozdé€lil chudobu do dvou kategorii. Prvni z nich zahrnuje skupinu
lidi, kterd si i pfes veSkeré moznosti nedokdzala zajistit lepsi Zivotni podminky
pravdépodobné z diivodu, Ze s nimi, piip. s jejich rodinami neni néco v poradku.
Mize se jednat zejména o onemocnéni, dusevni ménécennost ¢i nedostatecné
vzdélani. Tuto kategorii chudoby nazyva Galbraith individudlni. Druhd kategorie
chudoby nazyvana oblastni postihuje celou oblast. Pri¢iny chudoby tykajici se celé
oblasti 1ze jen obtizn¢ definovat. Oblastni chudoba muze byt mimo jiné spojena napf.
s touhou lidi neopustit své rodné misto, 1 pres nevlidné podminky daného kraje.
V takovych oblastech nebyva obvykle piilezitost k dosazeni dostate¢ného vzdélani
stejné tak, jako zde nebyva dostate¢na zdravotni péce. Neni tedy v silach ani dalSich

generaci tyto podminky pro Zivot zménit. 119

Z chudé vétsiny, se kterou se potykala minulost, se postupem casu stala
mensina. V dob¢, kdy se mé vétSina lidi dobte, pfestoze néktefi se maji jesté 1épe a
chudoba postihuje pouze mensi c¢ast obyvatelstva, neni problém chudoby tak
zavazny, a i1 vrcholni politici ztratili zajem se touto men$inou zabyvat. Vzrusta-li
vyroba, objevuji se také nové pracovni moznosti pro ty, ktefi chtéji pracovat, coz
predpoklada, Ze chudoba postupem ¢asu vymizi. Tato domnénka mé vSak nejisty
vysledek. Galbraith tvrdi, ze spolecnost hojnosti by méla zajistit chudé mensiné
pfijem, ktery by vedl k zajisténi alesponl slusné zivotni Urovné, aby nebylo nutné
predavat chudobu z rodi¢l na jejich potomky. Zajisténi lepsiho vzdé€lani, lepSich
podminek pro Zivot a lepSi zdravotni péce, mize t€émto détem pomoci ,,ucinnéji
bojovat se svym okolim nebo z ného uniknout a zacit Zit jinde za stejnych anebo

téemer stejnych podminek, jaké maji jini. 120

117 The Statistics Portal. Number of people living below the poverty line in the United States from
1990 to 2016 (in millions). [online]. 2018 [cit. 2018-02-19]. Dostupné z:
https://www.statista.com/statistics/233138/number-of-people-living-below-the-poverty-in-the-us/
18 OECD Data. Poverty rate. [online]. [cit. 2018-06-03]. Dostupné z:
https://data.oecd.org/inequality/poverty-rate.htm#indicator-chart

119 GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 302 - 303

120 GALBRAITH, John Kenneth: Spole&nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 306
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Jean Baudrillard si ve svém dile The consumer society: myths and structures.
(London: SAGE, 1997) poklada otazku, zda je mozné zastavat Galbraithtiv pohled na
chudobu jako na dysfunkci systému. Zatimco Galbraith by idealné vyloucil chudobu
ze spolecnosti, Baudrillard tvrdi, ze konzumni spoleCnost je pfirozené plna jak
blahobytu, tak 1 chudoby, coz vede k neustale nespokojenosti a nerovnovaze, diky
niZ mize systém fungovat. *** Dale také poukazuje na spolecnost hojnosti jako na
opak ke spolecnosti ristu a tvrdi, Ze pouze potieba ristu je pojiméana jako jediny
existujici opak bohaté spolecnosti. Blize neurceny socialni status a neustaly nartst

potieb je rychlejsi nez dostupné zbozi. 122

3.7.  Prace a volny ¢as v konzumni spole¢nosti

V disledku poklesu mezni potieby zbozi, zménila spole¢nost hojnosti 1 délku
pracovni doby. Zatimco v roce 1850 pracoval primérny ¢loveék kazdy den v tydnu
zhruba 10 hodin, v pribéhu dalsich sta let se celkova pracovni doba snizila o vice
nez polovinu. Uz béhem 50. let 20. stoleti zacali lidé pracovat 8 hodin denné 5 dni v
tydnu. TéZko si jen dokdZeme predstavit navrat do doby, kdy Eloveék travil v praci
témét polovinu dne. V dobé, kdy byla dostupnost a hojnost zbozi povazovana za
samoziejmost, prestala byt tak nutna potieba ziskavani penéz pro nakup a i vyroba
produktli ztratila na své naléhavosti. Pfestoze doSlo ke zkréceni pracovni doby,
vyrobilo se uz béhem 50. let za hodinu vice zbozi, nez tomu bylo diive. Nebylo tedy
nutné drzet lidi v praci 70 hodin tydné. Zkraceni pracovni doby bylo pfi¢itano vyssi
produktivité¢ délnikli a nutnosti se o praci de€lit. Galbraith byl vSak toho nazoru, ze

zkréaceni pracovni doby je néasledek poklesu mezni potieby vyroby. 123

Pokud clovek travil témét polovinu ¢asu dne v praci, nemél kdy utrdcet
vydélané penize za zbozi, které ve skuteCnosti ani nepotiebuje. Nejen pro potieby

trzni ekonomiky je tedy nutné, aby byl kladen diraz na ,, diileZitost a vyhody volného

121 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 55

12 BAUDRILLARD, Jean. The consumer society: myths and structures. Reprinted. London: SAGE,
1997, p. 65 - 66

12 GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 309 — 310
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casu. “ *** Na druhou stranu si ale v ramei pres¢asové politiky mohl kazdy dé&lnik do
urcité miry rozhodnout, jak dlouhou dobu v praci zustane, s ¢imz souvisela i vyse
jeho pifjmu.'®

Mimo zkraceni pracovni doby se postupem casu zlepSily i pracovni
podminky. Tendenci poslednich let je neustidle zlepSovani a zjednoduSovani
pracovnich procest. Dochézi k tomu v dasledku rtiznych faktort. Jedna se napt. o
statni predpisy, technologicky pokrok, ¢i Gsili odborii. ZvySujici se hojnost vyrobkt
vSak nepotiebuje, aby byla zaméstnana celd populace. Je samoziejmé, ze pokud neni
dostatek pracovnich mist pro vSechny, nejprve piestanou pracovat mladi a naopak
stafi. Dojde-li v8ak k vyjmuti téchto lidi z pracovniho procesu, musi byt spole¢nost
schopnd zajistit jim alespoil obvyklou zivotni urovenl — pro staré starobni penzi a pro
mladé zajisténi vzdélani. V neposledni fadeé by také mélo byt postarano o docasné
nezaméstnané, protoze jestli , nepotiebujeme to, co nezaméstnani nevyrabéji,

miuizeme si ziejmé dovolit doprat jim to, co obvykle snédi a co potrebuji na sebe. * 126

V dobé, kdy John Kenneth Galbraith pise své dilo, je podle jeho slov
Vv americké spolecnosti témeéf odstranéna zahalka. Zahal¢ivi lidi uz nenachazi
V nezaméstnanosti  vnitini uspokojeni a ani spole¢nosti neni zahalka nijak
podporovana. ?" Existuji také rozdilné nazory na praci. Zatimco pro jedny je prace
povinnost, kterd je nutnd k ziskavani pfijmu, najdou se 1 taci, kterym prace piinasi
o védce. Galbraith pojmenoval tuto skupinu lidi jako Nova tfida. Pro pfislusniky této
skupiny neni vétsiho zklamani, nez kdyZ pfijdou o praci, kterd jim pfinasi radost, a
museji tak hledat jinou. DulezZitost ziskani dobfe placeného zaméstnani, v némz
naleznou uspokojeni, je uz od tlého véku neustdle pfipominano détem ptislusnikti
této skupiny. Témeét nikdo tuto skupinu neopousti, ale kazdy rok se k ni zejména na
zéaklad¢ vzdélani pridavaji dalsi. Jednim z diivodi, pro¢ se dalsi a dalsi lidé chtéji

k této skuping piidavat je fakt, ze se zde nejedna o manualni praci. Dale pak muze jit

124 GALBRAITH, John Kenneth: Spole&nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 309
125 GALBRAITH, John Kenneth: Spole&nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 310
126 GALBRAITH, John Kenneth: Spolecnost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 314
127 GALBRAITH, John Kenneth: Spole¢nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 314

49



o urCity typ nadtrazenosti, ¢isté pracovni prostfedi ¢i praci nepodléhajici stereotyptim.
128

Galbraith v 50. letech 20. stoleti povazoval vznik Nové tiidy za pozitivni jev,
nebot’ tato tfida méla byt spoleCnosti jen ku prospéchu. Uz zde si ale mizeme
vSimnout jisté miry pochybnosti o vyvoji Nové tfidy v budoucnosti. Zatim podle
n¢ho nebylo nutné strachovat se, ze by razantné ubylo ,, lidi, kteri se zabyvaji praci

“129 007 se b&hem nasledujicich padesati let zménilo. V soutasné dobé

Jakozto praci,
se v Ceské republice, stejné jako viadé daldich hospodaisky vyspélych zemi,
setkdvame se stale mensim zajmem absolventii zakladnich Skol o stiedni odborna
ucilisté. Zatimco pied rokem 2000 tvofili absolventi ucnovskych oborti nejvetsi
skupinu absolventl, postupem ¢asu slabne zajem o tyto obory a absolventi
odbornych ucilist’ tak ztratili svou vedouci pozici. V roce 2009 absolvovalo stfedni
odborna ucilisté vice nez 31 tisic zakl a o osm let pozdg&ji, tedy v roce 2017, to bylo
zhruba 21 tisic. Pokles absolventl odbornych ucilist’ je vSak nutné pfipisovat i
niz$imu po&tu zaki v populaénim ro¢niku. ** Nicméné to neméni nic na faktu, Ze si

absolventi stale rad¢ji vybiraji jiny typ stiedoskolského studia.

3.8. Negativni dopady konzumni spole¢nosti

Pro ¢lovéka je zcela piirozend konzumace statkli. Konzumni spolecnost vSak
uz pouze nekonzumuje. Smysl svého Zivota vidi v ziskavani a vlastnéni majetku,
kterym prezentuje sam sebe v lepsi svétle. Samoziejmé zde plati, Ze ¢im novejSim a
drazS§im produktem disponuji, tim lepSi postaveni ve spolecnosti mam. Na téma
nadspotieby neboli hyperkonzumu miiZze byt nahlizeno ze dvou riznych pohledi.
V pozitivnim svétle ho vidi zejména majitelé firem, kterym vlastnéni statkli jedinci

ptinasi vyssi zisky. I z pohledu konzumenti se mize jednat o pozitivni smér. Jedinci

si mohou koupit témé&f cokoliv, co je napadne navic v mnozstvi, které neni nikterak

128 GALBRAITH, John Kenneth: Spole&nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 318 - 319

12 GALBRAITH, John Kenneth: Spole&nost hojnosti. Praha: Svoboda, 1967, s. 319

30 Informaéni systém o uplatnéni absolventii §kol na trhu prace. Vyvoj poctu absolventii SS a
vOS [online]. [cit. 2018-06-03]. Dostupné z:
http://www.infoabsolvent.cz/Temata/ClanekAbsolventi/5-1-08
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omezeno. Druhy pohled pak nahlizi na konzumerismus jako na problematiku, ktera
ma 1 negativni dopady. Mimo moznych problému spojenymi s Gvery a zadluzenim,
které uz byly popsdny v jedné z ptfedchozich kapitol, jsou to napt. ekologické

problémy ¢i civilizacni choroby.

e Ekologické problémy — neni pochyb o tom, Ze blahobyt mlze mit i nepfiznivy

vliv na zivotni prostredi.

o Odpad — Jelikoz lidé pozaduji velkou hygieni¢nost u zakoupenych
produktii, je asi kazdému jasné, ze vétSi mnozstvi novych produkti
s sebou piinasi 1 vétsi mnozstvi obalil a tim padem i1 odpadu. Problémy
s velkym mnozstvim odpadu, znecistovanim zivotniho prostiedi,
likvidaci a recyklaci se ve vyspélych zemich snazi legislativné osetfit

stat.

o Sklenikovy efekt — dalsim vyznamnym ekologickym problémem
souvisejicim s konzumni spolecnosti je sklenikovy efekt. Jeden z tzv.
sklenikovych plyni — oxid uhli¢ity vznika béhem spalovani tuhych
paliv, ale 1 ropy ¢i zemniho plynu, coz je béznd soucdst vyrobnich

procest.

e Civiliza¢ni choroby — ptfedpoklada se, Ze existuje vztah mezi osobnim Stéstim
a spokojenosti s ekonomickou situaci jedince. Clovék zijici rychlym
modernim zivotnim stylem, maze uspokojovat své potieby a pfispivat tak
koufenim, pitim alkoholu ¢i nedostatkem spanku a relaxace ke vzniku

nertiznéjSich nemoci.

o Stres — nebo také natlak, je stav, kdy jsou na jedince kladeny pftili$
velké at’ uz psychické ¢i fyzické naroky, které neni schopen ustat.
Dlouhodoby stres pak ssebou muze pfinést 1 fadu dalSich

onemocnéni, jako napf. porucha spanku, syndrom vyhoteni ¢i infarkt.

o Deprese — dlouhodoby stres mtze také vézt ke vzniku depresi. Jelikoz

se ve vyspelych zemich objevuje u mladych lidi stres castéji nez
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V zemich rozvojovych, mizeme predpokladat, Ze za vznikem tzkosti a

T f e 4. 131
depresi stoji pravé konzumni zptisob Zivota.

Frustrace — kazdy jedinec ma béhem svého Zivota stanovené urcité
cile, kterych se snazi dosdhnout. Pokud se mu nedaii mnohdy i
s vypétim vSech sil téchto cili dosdhnout, pfichazi frustrace, tedy stav
zklamani, ktery vznika v ¢lovéku, pokud je mu néjakym zplsobem
zabranéno dosazeni cile, i kdyz si predtim myslel, Ze ho dosdhnout

Ize 132

Deprivace — trva-li frustrace delsi dobu, tedy tydny, mésice ¢i roky,
stava se z ni deprivace. Dochézi k ni, pokud néktera z fyziologickych
¢1 psychologickych potfeb neni v dostate¢né mite, dostatecné dlouhou

vy y . 133
dobu a pfimétenou mérou uspokojovana.

BB MOSS Petr. Stésti, Bohatstvi, Moc a Nemoc [onling]. 2010 [cit. 2018-04-23]. Dostupné z:

http://moospsycholog.cz/stesti-bohatstvi-moc-a-nemoc

132 VAGNEROVA, M. Psychopatologie pro poméhajici profese. 4. vyd. Praha: Portal, 2008, s. 48
133 VAGNEROVA, M. Psychopatologie pro pomahajici profese. 4. vyd. Praha: Portal, 2008, s. 53
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ZAVER TEORETICKE CASTI

Cilem diplomovéa prace na téma Johna Kenneth Galbraith a jeho pfinos
k problematice konzumerismu bylo vymezeni problematiky konzumerismu jako
spolecensko-ekonomického fenoménu a pfiblizeni osobnosti Johna Kennetha
Galbraitha jako jednoho z nejvyznamnéjSich ekonomi 20. stoleti, ktery se mimo jiné

danou problematikou zabyval.

Teoretickda cast diplomové prace se vénovala osobnosti Johna Kennetha
Galbraitha a problematice konzumerismu. V prvni ¢asti prace jsou na zakladé
predev§im autorova autobiografického dila popsany hlavni mezniky jeho Zivota
spole¢né s jeho ekonomickym vlivem. Jednim z vyznamnych meznikii Galbraithova
zivota byla jeho cesta do Indie, béhem které se zacal vénovat problematice chudoby.
Toto téma pak ve velké mite ovlivnilo dalsi Galbraithova dila. Jednim z nich je pak i
kniha The Affluent Society, ve které popisuje stav americké spole¢nosti a ekonomiky

a kterd se stala stézejnim dilem této prace.

Piestoze byla v dobé, kdy Galbraith toto dilo napsal, konzumni spolecnost
stale u svého vzniku, Galbraith zde zanalyzoval jevy americké ekonomiky a
spole¢nosti, které jsou nyni povazovany za zakladni znaky konzumerismu. Navic
problémy, kterym se autor ve svém dile vénuje, jako napt. chudoba, vliv velkych
korporaci na spotfebitelovo rozhodnuti prostfednictvim reklamy, nerovnovéha mezi
financovanim vefejného a soukromého sektoru ¢i problémy se stale Ccastéji
vyuzivanymi Uvéry, jsou i1 v soucCasné¢ dobé¢ stile aktudlni a neztratily na své

zéavaznosti ani po padesati letech.

Déle se teoreticka ¢ast diplomové prace vénuje problematice konzumerismu,
ke které autor velkym podilem piispél. Jsou zde popsany pfiCiny piechodu od
spole¢nosti produkce ke spolecnosti konzumni, stejné jako psychologicke,
sociologické a filozofické aspekty, které nas Zenou ke konzumnimu stylu Zivota.
Déle se zde zabyvam 1 klady a zapory tzv. vynucenych potieb, jakymi jsou reklama a
uveér. Prestoze by si negativni dopady, které muze konzumni chovéani pfinéset,
zaslouzily byt vice rozvinuty, dle mého nazoru bylo dilezité zminit zde alespon

nékteré.
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PRAKTICKA CAST

4.  Problematika konzumerismu ve vyuce na gymnaziu

Praktickd ¢ast této prace se zabyva vyukou problematiky konzumerismu na
gymnazialni urovni. Pfestoze ma tento typ stiedoskolského vzdélani i1 nadale
pievazné piipravovat zaky na dalsi studium v tercialni sféfe, je podle Narodniho
programu rozvoje vzdélavani, tzv. Bilé knihy podstatné, aby byla na vSech stfednich
Skolach vénovana pozornost piedev§im vybudovani zakladli pro celozivotni rozvoj
vzdélani a pro uplatnéni jedince ve spolecnosti na obCanské i pracovni urovni.
Gymnazia by tak vradmci Skolniho vzdé&lavaciho programu méla nabizet Zakim
volitelné pfedméty, které umoznuji jejich individualni rozvoj a pfipravu nejen pro
dal$i studium, ale také pro dalsi prakticky Zivot. Napomahat tomu maji 1 kli¢ové
kompetence, tedy souhrn schopnosti, dovednosti, postoji a hodnot, které vytvari a
formuji osobnost Zzadka a umoziuji tak c¢loveéku jednat vruznych Zivotnich i
pracovnich situacich odpovidajicim zpiisobem. 134 Na ctytletych gymnéziich a
zaroven na vysSich stupnich viceletych gymnazii dochézi k systematickému rozvoji
uz drive ziskanych kompetenci. Je dilezité, aby se zaci o téchto kompetencich pouze
neudili, ale aby si je osvojili, a to zaroven s nabyvanim védomosti, nikoliv
samostatng€. Podle Ramcového vzdélavaciho programu pro gymnazia délime klicové

kompetence na:

. kompetence k uéeni
- zdk si sdm planuje uceni a pracovni Cinnosti, vyuziva jich jako
prostfedku k seberealizaci a osobnostnimu rozvoji
- zak efektivné hled4, vyuziva a rozviji strategie uceni, ziskdvani a
zpracovani informaci
- zak kriticky hodnoti svlij pokrok i nedostatky pii dosahovéni svych cild,

pfijima ocenéni, rady 1 kritiku od druhych

B4 KOLEKTIV AUTORU. Ndrodni program rozvoje vzdélavani v Ceské republice. Bild kniha. Praha:
MSMT, 2001. Metodicky portal RVP. [online]. [cit. 2017-03-17]. Dostupné z:

http://www.msmt.cz/dokumenty/bila-kniha-narodni-program-rozvoje-vzdelavani-v-ceske-republice-

formuje-vladni-strateqgii-v-oblasti-vzdelavani-strategie-odrazi-celospolecenske-zajmy-a-dava-

konkretni-podnety-k-praci-skol
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zék ma pozitivni vztah k uceni, zna jeho smysl a cil

o kompetence k feSeni problémi

zak rozpoznd dany problém a objasni jeho podstatu

zak vytvari hypotézy, navrhuje vhodné postupy

zék vyuziva vhodnych metod a diive ziskanych védomosti a dovednosti
zéak interpretuje ziskané poznatky a je schopen je obh4jit

zak dokéze na problém nahlizet z rtiznych stran

posoudi klady i zapory jednotlivych feseni a jejich potencidlni rizika

. kompetence komunikativni

zak vyuziva dostupné prostfedky verbalni i neverbalni komunikace
k prezentaci své prace a nazoru pied znamym i neznamym obecenstvem
zak rozumi grafickému a symbolickému vyjadieni informaci, pouziva
odborny jazyk

zak vyuziva efektivné informacni technologie

7ak se vyjadfuje jasné a srozumitelné¢ v mluveném i psaném projevu

s pfihlédnutim na zkuSenosti, znalosti a pocity partneri v komunikaci

. kompetence socialni a personalni

zak posuzuje své psychické a fyzické moznosti smétujici k sebereflexi
74k si s ohledem na své schopnosti a dovednosti stanovuje své cile

74k posoudi své chovani a jednani

zak se prizptisobuje ménicim se podminkdm a pomoci svych schopnosti a
moznosti je 1 ovliviiuje

zék spolupracuje na dosahovani a stanovovani skupinovych cila

zak ptispiva k udrzovani mezilidskych vztaht

zak si utvari vlastni nazor, odolava tlakiim okoli a médii

J kompetence obCanska

zak se rozhoduje a jedna na =zdkladé vztahu mezi osobnimi,
spolecenskymi a vefejnymi zajmy

zék se rozhoduje a jednd tak, aby svym chovanim nepoSkozoval a
neohrozoval Zivotni prostredi

zak respektuje nazory a hodnoty ostatnich

zak pfistupuje zodpovédné k plnéni svych povinnosti, posuzuje

souvislosti mezi svymi pravy a povinnostmi
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- zak jedna zodpovédné v krizovych a zZivot ohrozujicich situacich
o kompetence k podnikavosti

- zék se rozhoduje o své profesni orientaci a budoucim vzdélani

- zak poznava a rozviji svlij osobni i odborny potencial

- zak se snazi o dosazeni vymezenych cila

- 7ak si v§ima a posuzuje realna rizika béznych zivotnich situaci

- 74k chape princip a podstatu podnikéni spolu s jeho moznymi riziky **

Problematika konzumerismu by méla byt zafazena do vyuky v ramci
vzdélavaciho obsahu Mezindrodni vztahy, globalni svét, predmétu zabyvajiciho se
Obcanskym a spolecenskovédnim zdkladem, které vychazi ze vzdélavaci oblasti Clovek a
spolecnost. Zaroven se tato problematika dotyka i dalSich ¢asti vzdélavaciho obsahu,
kterymi jsou Clovek ve spolecnosti, Clovék ve stiaté a Uvod do filozofie a

136

religionistiky. Podle Skolniho vzdélavaciho programu Gymnézia v Ceskych

Budgjovicich, Jirovcova 8 lze toto téma zafadit do vyuky pfedmétu Zaklady
spoleCenskych véd ve 3. ro¢niku cCtyfletého gymnazia resp. septimé osmiletého
gymnazia. Prostfednictvim tématu uciva Trzni systém, zék , vysvétli na zdkladé
konkrétni, realné a aktualni situace ve spolecnosti mechanismy fungovani trhu, stanovi cenu
jako soucet nakladii, zisku a DPH, vysveétli, jak se cena lisi podle typu zakaznikii, mista ci
obdobi, objasni ditvody kolisani cen zbozi ¢i pracovni sily na trhu podle vyvoje nabidky a
poptavky r0zpoznd bézné cenové triky (cena bez DPH aj.) a klamavé nabidky.” **' Mezi
prifezova témata, kterd jsou s problematikou spojena, patii: Osobnostni a socialni vychova,
Vychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech, Environmentalni vychova a
Medialni vychova. V ramci mezipfedmétovych vztahl se toto téma prolina i s pfedmétem

. v v , vy . 138
Clovék a svet prace: trzni ekonomika.

15 BALADA, Jan. Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia: RVP G. Praha: Vyzkumny ustav
pedagogicky v Praze, s. 9

B8 BALADA, Jan. Ramcovy vzdélavaci program pro gymndzia: RVP G. Praha: Vyzkumny ustav
pedagogicky v Praze, s. 39 - 42

BT GYMII.CZ. Skolni vzdélavaci program pro vyssi stuper osmiletého gymndzia a pro ¢tyFleté
gymndzium. Gymnazium, Ceské Budg&jovice, Jirovcova 8, s. 241. [online]. [cit. 2017-03-17]. Dostupné

Z: https://www.gymiji.cz/dulezite-dokumenty

138 GYMII.CZ. Skolni vzdélavaci program pro vyssi stuperi osmiletého gymndzia a pro Ctyrleté
gymndzium. Gymnazium, Ceské Budg&jovice, Jirovcova 8, s. 241. [online]. [cit. 2017-03-17]. Dostupné

Z: https://www.gymiji.cz/dulezite-dokumenty
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4.1. Vyukové metody

Pfed samotnou vyukou tématu je nutné, aby si ucitel zvolil vychovné
vzdélavaci cile jak pro jednotlivé vyucovaci hodiny, tak pro celé téma. Nasleduje pak
zvoleni obsahu jednotlivych vyucovacich hodin, které ucitel sestavuje na zakladé
diive ziskanych poznatki o Zzacich. S ohledem na vék, inteligenci, védomosti,
schopnosti, dovednosti a zajmy zakd zvoli ucitel vhodné klicové kompetence,
kjejichz rozvoji vyuziva nejriznéjsi vyukové metody a postupy. Pro téma

Problematiky konzumerismu jsem zvolila nasledujici metody:

1. Didaktické hry

Tato metoda je pro zaky siln¢ motivaéni, zejména jedna-li se 0 soutézivé hry.
Didaktické hry mohou mit nejriznéjsi charakter a mohou byt zatazeny do hodin
vsech vyucovacich pfedmétt i vSech vékovych kategorii. Tyto aktivity zahrnuji nejen
racionalné-kognitivni a motorickou oblast ale i oblast emotivni a imaginativni. **
V mém ptipadé se jedna o aktivizujici hru na zacatku hodiny, kdy maji zaci za kol
na zaklad¢ upravenych log jednotlivych firem urcit spravny nazev znacky. Loga jsou
vybrana tak, aby vétSina zakd odpovédéla spravné a uvédomila si, Ze jsou logy
obklopovani na kazdém kroku a ze je poznaji, i kdyZ jsou poupravena. Dana
didaktickd hra tedy nema uplné soutézni charakter, pfesto si myslim, Ze Zakim

pomuze k uvédomeéni si dané problematiky.

2. Metoda brainstormingu
Tato metoda podporuje tvofivost, je vhodna pro aktivizaci zaki pfedev$im na
zacatku hodiny a vyuziva se KfteSeni problémi. Po vysloveni daného tématu ¢i
problému zaci bezprosttedné, bez jakychkoliv dalSich tivah, vyslovuji své néapady.

Ucitel zde musi predpokladat alesponl ¢astecnou znalost tématu. 10 v/ mém ptipadé

B9 MANAK, Josef. Aktivizujici vyukové metody. [online]. 2011 [cit. 2018-04-13]. Dostupné z:
https://clanky.rvp.cz/clanek/c/0/14483/AKTIVIZUJICI-VYUKOVE-METODY .html/

10 ZORMANOVA, Lucie. Moderni komplexni vyukové metody. [online]. 2012 [cit. 2018-04-13].
Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/c/z/12959/VYUKOVE-METODY-KOMPLEXNI---2-
CAST.html/
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se ucitel zakl zeptd, co je pro n¢ dulezité pii vybéru nového mobilniho telefonu.
Veskeré vyicené napady si ucitel zapisuje na tabuli, aby s nimi mohl dale pracovat.
K vyfeseni problému dochédzi pomoci diskuze mezi ucitelem a zéky. Ucitel zde musi
respektovat ndzory zaka a nemélo by tedy dochazet k ucitelem direktivné vybranému

feSeni problému.

3. Metoda komparace
Metoda komparace je jedna s hojné vyuzivanych metod v hodinach Zakladu
spoledenskych véd. Zaci dostanou jasné zadané jevy, piip. terminy a jejich tkolem je
najit rozdily mezi nimi. Metoda mutize byt vyuzita jak pfi individualnich pracich, tak
pii pracich ve dvojicich ¢i ve skupinich. V mém pfiipad¢ jsem ji vyuzila pii
porovnavani spole¢nosti vyrobni a spoleénosti konzumu. Zéci si pomoci této metody
vice uvédomuji rozdily mezi danymi spole¢nostmi. Na zavér této metody je nutna

diskuze k upiesnéni piipadnych nejasnosti.

4. Metoda diskuze

Béhem metody diskuze dochazi ke komunikaci mezi jednotlivymi ¢leny
skupiny. Tato metoda uci ¢leny skupiny diskutovat nad danym problémem, kriticky
nad nim uvazovat, obhajovat si své vlastni nazory a zarovein respektovat a dat prostor
pro nazory druhych. Zakladem této metody je ptedchozi seznameni €lenti skupiny
s problematikou. Kazdy ¢len skupiny ma moznost se vyjadfit a pomoci tak k feseni
daného problému. ** Jelikoz se vétiina zakd s problematikou konzumerismu setkava
a je 1 soucasti konzumni spole¢nosti, je metoda diskuze v ptipravach mych hodin

hojné zastoupena.

Y MANAK, Josef. Aktivizujici vukové metody. [online]. 2011 [cit. 2018-04-13]. Dostupné z:
https://clanky.rvp.cz/clanek/c/0/14483/AKTIVIZUJICI-VYUKOVE-METODY.html/

58


https://clanky.rvp.cz/clanek/c/o/14483/AKTIVIZUJICI-VYUKOVE-METODY.html/

5. Heuresticka metoda

Pouzitim této metody béhem vyuky dochéazi ke spolupodileni se zakiim na
objevovani novych poznatkt. Ucitel zadava zaktim otazky a instrukce, které pak zaci
sami fesi. Dochazi tak k rozd€lovéani do jednotlivych kroki, kdy Zaci pracuji aktivné
a samostatn¢, pifip. ve skupindch. Tato metoda slouzi k hlubSimu pochopeni a
snadnéjSimu zapamatovani probiraného uciva. Dand metoda byla vyuzita pfi prvni
hoding, kdy se zaci mé¢li po zhlédnuti videa zamyslet nad danou problematikou —
problematikou konzumerismu — a odpovidat na otazky zadané ucitelem. Sami si tak

vytvofili poznatky k tématu.

Mezi heuristické metody patii 1 projektova metoda. Projekt je redlny a
komplexni ukol, ktery zaci na zaklad¢ predem ziskanych schopnosti a védomosti
fesi. Zakladnim principem projektové vyuky je volnost zaka. Ucitel pouze zada téma
projektu a zaci pak samostatné zadany ukol fesi, ptficemz kazdy zék se do projektu
zapojuje podle svych schopnosti a zajmil. Ve vétsiné ptipadl se u projektové vyuky
jedna o realny problém & ukol komplexn&jsiho charakteru. **? V piipravach na
vyucovaci hodiny tvofi projektova vyuka stézejni ¢ast posledni hodiny. Jako kol
jsem pro zéky zvolila vytvoreni reklamniho plakatu na jednu z vybranych instituci
vetejného sektoru. Lidé se bézné nesetkdvaji sreklamami na sluzby vetejného
sektoru, nebot by nebylo mozné tuto reklamu financovat z penéz danovych

poplatnikt. Ukolem &k je zapojit vlastni fantazii a na zakladé ziskanych znalosti o

vetejnych sluzbach vytvofit originalni dilo.

6. Vyklad
Tato metoda vychazi z predavani informaci Zaklm, ktefi je maji vnimat a
zaroven si je zapamatovat. Hlavni roli zde zastupuje ucitel, ktery zdkim piedava
hotové informace, které jim maji pomoci pii ziskdvani novych informaci, osvojovani
pojmt a pii vytvareni vztahl mezi nimi. Ke zvyseni efektivnosti vykladu mtize ucitel

také vyuzit nejriznéjSich ucebnich pomlcek — ucebni texty, obrazy, grafy,

Y2 MANAK, Josef. Aktivizujici vukové metody. [online]. 2011 [cit. 2018-04-13]. Dostupné z:
https://clanky.rvp.cz/clanek/c/0/14483/AKTIVIZUJICI-VYUKOVE-METODY.html/
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demonstra¢ni pokusy atd. 193 prestoze o problematice konzumerismu zaci do zna¢né
miry, je alespon v malé ¢asti i zde nutné tuto metodu pouzit. Ja jsem ji pouzila pfi
seznamovani zakidl s vyvojem konzumni spolecnosti a pro pfiblizeni osoby Johna

Kennetha Galbraitha jako vyznamné osobnosti ekonomického mysleni 20. stoleti.

7. Reproduktivni metoda

Podstatou této metody je zopakovani probiraného uciva. Ucitel vytvaii
systém uloh, aby provéfil, zda zaci dané problematice porozuméli ¢i nikoliv. Plnéni
téchto tloh mtze byt realizovano prostfednictvim Ustniho rozhovoru ¢i pisemnych
odpovédi na otazky. Ucitel pomoci této metody dostava od zaki i reflexi, pomoci niz
zjisti, zda jim vyuzivané metody jsou vhodné a mulze je zafadit znovu ¢i zda ma
ptisté zvolit jiné. Tato metoda by méla byt pouZita na zavér kazdé vyucovaci hodiny
a1ja jsem ji tak pouzila. Na konci prvni hodiny jsem s zaky tstni formou zopakovala
zékladni znaky konzumni spolec¢nosti a vysvétlili jsme si divody konzumniho
chovani. Na konci druhé pak doSlo k opakovani vyvoje konzumni spolecnosti a

osobnosti Johna Kennetha Galbraitha.

8. Metoda problémového vykladu
Zaci pomoci metody problémového vykladu fesi problém, ktery jim uéitel
piedem zada. Jejich tkolem je nejprve zjistit, v ¢em problém spociva, nasledné najit
co nejlepSi mozné feSeni a na konci ovéfit, zda je jimi navrhované feSeni spravné ¢i
nikoliv. Dulezité je, aby zaci od ucitele ziskali zpétnou vazbu, tedy zda je jejich
feSeni spravné. V piipravach na hodiny tykajici se problematiky konzumerismu je
tato metoda obsaZena zejména v Casti, kde maji Zaci sami pfijit na pozitivni a

negativni vliv konzumerismu.

3 ZORMANOVA, Lucie. Vyukové metody tradicniho vyucovani. [online]. 2012 [cit. 2018-04-13].
Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/c/s/15015/VYUKOVE-METODY-TRADICNIHO-
VYUCOVANLhtml/
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4.2.  Vyuka problematiky konzumerismu v ramci Zakladi
spolecenskych véd

V nasledujici kapitole jsou popsany jednotlivé hodiny vénujici se vyuce
problematiky konzumerismu na gymnaziu. Pfed zahijenim samotnych pfiprav je
nutné si stanovit cile jednotlivych hodin i celého tématu. V konzumni spole¢nosti se
lidé zajimaji piedev§im o hmotné statky a az nasledné¢ o lidi kolem sebe,
humanismus, demokracii, mir, lidska prava, atd. *** Zmin&né chovéani ¢lovéka by
mélo byt zménéno. Prostiednictvim vzdélavani a vychovy mizeme zakiim pomoci
S utvafenim a rozvojem hodnot, které se pro né¢ nestanou pouze pojmy, ale se kterymi

se sziji. Hodiny jsou tedy zaméieny na vychovu proti konzumerismu.

1. hodina
Téma hodiny: Zakladni znaky konzumerismu
Rocnik: 3. ro¢nik Ctytletého/septima osmiletého gymnazia

Cil hodiny: Zéaci se seznami se zakladnimi prvky konzumerismu, dokazou popsat
chovani konzumni spolecnost a zaroven i aspekty, které¢ ovliviiuji konzumni chovani
jedincii

Doba vyuky: 90 minut

Klicové kompetence: kompetence kuceni, kompetence kfeSeni problémid,

kompetence komunikativni

Priurezova témata: Osobnostni a socidlni vychova, Vychova k mysleni

v evropskych a globalnich souvislostech, Medialni vychova

Pomuicky: interaktivni tabule, fixy, powerpointova prezentace, video, psaci potieby,

seSit

1. ¢ast (15 minut)

Y DANEK, Jan. Uvod do filozofie vychovy. Praha: Univerzita Jana Amosa Komenského, 2011, s. 47
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Na zacatku hodiny jsou zaklim prostfednictvim interaktivni tabule postupné
ukazana upravena loga jednotlivych znadek (pfiloha 1). Ukolem Z4ki je pokusit se
poznat co nejveétsi mnozstvi znacek. Loga jsou dobfe znama a pro zaky by nemél byt
problém je rozpoznat. Spravné odpovédi piifazené k jednotlivym logim si ucitel
zapisuje na tabuli, piip. nechd zaky, aby je zapisovali sami, a necha je na tabuli, aby

s nimi mohl pozdé&ji pracovat. Nasledné budou Zaci odpovidat na otazky:

e Jaky produkt se pod danym logem skryva?
e Kdy naposledy jste se s vybranymi logy setkali, pfip. kdy si dany produkt
naposledy koupili?

e Znate aktudlni, pfip. star$i reklamni slogan dané znacky?

Dostaneme se tak k prvnimu znaku konzumerismu, tedy k logiim jednotlivych

znacek, které nas obklopuji témé&f na kazdém kroku.

2. ¢ast (10 minut)

V dalsi ¢asti hodiny se zakti zeptame na otazku: Co je pro vas dulezité pii
vybéru nového mobilniho telefonu? VSechny odpovédi zaznamendme na tabuli a

zaroven se zaky diskutujeme o tom, proc je zrovna tato vlastnost pro né diilezita.

Zapsané odpovedi ponechame na tabuli, pozd&ji s nimi budeme znovu pracovat.

3. ¢ast (5 minut)

Zaklm pustime pomoci interaktivni tabule video s nazvem: Probudte se: toto
video vam ukdzZe realny konzumerismus. Budete soucasti zmény? dostupné z:

https://ceskoaktualne.cz/2015/10/video/probudte-se-toto-video-vam-ukaze-realny-

konzumerismus-budete-soucasti-zmeny/

4. ¢ast (15 minut)

Ttidu rozdélime do skupin po 3—4 zacich. Jejich tkolem bude do sesitu sepsat

zéasadni okamziky videa, které jim utkvély v paméti a zaroveil 1 zamySleni nad tim,
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jaka je hlavni myslenka tohoto videa. Dale budou zaci odpovidat na otazky, zda si
mysli, ze je chovani hlavni postavy videa typické pro vSechny casti svéta, piip. v
jakych Castech svéta se s takovym chovanim mizou setkat, a co podnécuje hlavni

postavu K neustalému nakupu nejnovéjsiho modelu mobilniho telefonu.

5. ¢ast (25 minut)

Na zéklad¢ prezentovanych odpovédi se s zaky dostaneme k problematice
konzumerismu. Ukolem 24kt v této Gasti hodiny bude vytvofeni co nejpiesnéjsiho
popisu konzumerismu a zéarovenn se pokusi vysvétlit, pro¢ Cloveék takto jedna.
Pfipomeneme si tak Maslowovu pyramidu potieb, socialni rozvrstveni spolecnosti i
filozofické aspekty vedouci ke konzumnimu stylu zivota. Pokud bude nutné, doplni

ucitel chybégjici informace a necha zéky zapsat poznamky do sesiti.

- Konzumerismus je sociologickym a ekonomickym fenoménem, ktery

podporuje nakup a hromadeni zboZi a sluzeb ve stale vétsim mnozZstvi.

- Zakladem slova konzumerismus je konzum, tedy zaméreni se primarné na
materialni véci.

- Dochazi k odsouvani duchovnich hodnot do pozadi.

- Jedna se tedy o typ spotieby typicky pro moderni a postmoderni spolecnost ve
vyspélych ekonomikach, kdy clovek uziva veci a sluzby pro uspokojovani
viastnich potreb a zvysuje tak svoje Stésti. Soucasnd generace spotiebovava
vice nez generace predchozi a nespokojuje se pouze s lokalnimi zdroji, nybrz

klade diiraz na globalni presun statkui.

-V dnesni dobé je také mozné mluvit o konzumerismu jako o globalnim stavu

vyvinutém na zdakladeé masové vyroby a masové spotieby

- Velky vliv na konzumni spolecnost maji média.

6. ¢ast (5 minut)

Ze zaCatku hodiny mame na tabuli vypsané vlastnosti, podle kterych si zaci

vybiraji mobilni telefon. Nyni s nimi mtzeme prodiskutovat, jaké vlastnosti souvisi
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s konzumnim stylem zivota a jaké nikoli. Opét zde mize dojit k vysvétleni, proc je
pro né pravé tato vlastnost dilezita. Zaci by si méli v této &asti hodiny uvédomit, do

jaké miry jsou ovliviiovani reklamami a okolim pti vybéru novych véci.

7. ¢ast (15 minut)

Dalsi poznamky, které mame ze zacatku hodiny na tabuli, jsou nazvy znacek
log, které byly promitany na interaktivni tabuli. Zaky nechame, aby seznam znadek
doplnili o 5 dalSich znacek potravin, které je napadnou. Jejich tkolem bude slovy
popsat, pfip. nakreslit na tabuli, jak logo dané¢ znacky vypadd, zatimco ostatni hadaji,

o jakou znacku jde.

Dale nechame zaky, aby k jednotlivym logiim pfifadili logo jiné znacky, ktera
podle jejich ndzoru konkuruje pivodni znacce. Nasleduje promitnuti dal§iho obrazku
(piiloha 2)'*, na kterém jsou spojena loga jednotlivych znadek v jakousi mapu
zobrazujici 10 nejvétsich spoleénosti, pod které dané znacky spadaji. Zaci se pokusi
najit nékterd loga ze zacatku hodiny, ale i loga, kterd si béhem této Casti hodiny
napsali na promitnutém obrazku a zjistit tak, zda se skute¢né jedna o konkurencni

produkt ¢i zda maji znacky stejného majitele.

Pro nékteré Zaky by tak mohlo byt pfekvapenim, kolik rGznych znacek
jednotlivé spole€nosti vlastni, a Ze produkty, které povazuji za konkurencni, ve

skute¢nosti konkurenénimi viibec nejsou.

8. ¢ast (5 minut)

Na konci hodiny s zaky pomoci otazek celou probranou latku zopakujeme.
Neni nutné, aby studenti zapisovali své odpovédi na papir. Ucitel by v této fazi
hodiny mél spiSe zjistit, zda vSichni Z4ci dané problematice porozuméli a utvofili si

na ni nazor, zda metody pro vyuku tohoto tématu byly vhodné zvoleny, zda je nutné
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piisté zvolit metody jiné. Tato ¢ast hodiny tedy slouzi spiSe jako sebereflexe pro

ucitele.

2. hodina
Téma hodiny: Vznik a vyvoj konzumni spole¢nosti
Roénik: 3. ro¢nik Ctyfletého/septima osmilet¢ho gymnézia

Cil hodiny: Zaci se seznami se vznikem konzumni spolecnosti, seznami se
s osobnosti Johna Kennetha Galbraitha a uvédomi si klady a zapory konzumniho

stylu Zivota
Doba vyuky: 90 minut

Pomiicky: velké archy papiru, interaktivni tabule, fixy, powerpointova prezentace,

video, psaci potieby, sesit, papiry

1. ¢ast (5 minut)

V prvni ¢asti hodiny zopakujeme se zaky latku z predeslé hodiny. Zamétime
se predev§im na vysvétleni pojmu konzumerismus a popisu konzumni spolec¢nosti.

Pokud si budeme jisti, Ze zaci problematice rozumi, pfejdeme k dal§imu kroku.

2. ¢ast (15 minut)

V dalsi ¢asti hodiny se s Zdky seznamime se vznikem konzumni spole¢nosti.

Ttidu rozdélime do skupin po 3—4 zéacich a nechdme je sepsat odpovédi na otazky.

e Kdy zacala vznikat konzumni spolecnost?
e Co zapficinilo pfeménu spolecnosti na spole¢nost konzumni?
e Jak zili lidé pfed vznikem konzumni spolecnosti?

e Kde na svété se miizeme s konzumni spolecnosti setkat?
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Z4ci prectou své odpovédi, které s nimi nasledné prodiskutujeme, piipadné
opravime ¢i doplnime. Nechdme zaky, aby si psali poznamky. Sezndmi se tak s
vyrobni spolecnosti, ktera predchdzela spolecnosti konzumu i s pfi¢inami vzniku
konzumni spolecnosti. Zaroven je nechame ve dvojicich premyslet o rozdilech
konzumni spole¢nosti a spole¢nosti vyrobni. Vybrané¢ dvojice pak své odpovéedi

budou prezentovat pied ostatnimi.

3. ¢ast (20 minut)

V této Casti hodiny sezndmime Zaky s osobnosti Johna Kennetha Galbraitha.
Priblizime jim tak jeho zivot, jeho ekonomicky vliv, literarni tvorbu i zakladni
myslenky, kterymi piisp€l k problematice konzumerismu. Zamétfime se zde i na dilo
The Affluent Society a jeho ¢ast, kde autor porovnava rozdily mezi soukromym a
vefejnym zbozim. M¢l by zde byt zminén i rozdilny nazor na chudobu v minulosti a
v soucasnosti a rozdéleni chudoby do dvou kategorii. Zminéné problémy s zaky
detailnéji prodiskutujeme a zminime i pohledy na problematiku chudoby Galbraitha
a Baudrillarda. Ptipomeneme si zpusoby, kterymi nas reklamy piesvéd¢uji ke koupi
jejich produktu, a mozna rizika spotiebitelskych uverid. Zakladni informace o
autorovi a jeho praci zastavaji promitnuté na interaktivni tabuli a zZaky nechame, aby

si udélali poznamky.
JOHN KENNETH GALBRAITH

e Kanadsky a pozdé&ji 1 americky ekonom

e Narozen 15. fijna 1908 v kanadské vesnici lona Station v jiznim Ontariu

e Vroce 1937 ziskal i americké ob¢anstvi

e Zena Catherine, étyii synové

e Vyznamna osobnost ekonomického mysleni 20. stoleti

e Ovlivnén myslenkami Thorsteina Veblena a Johna Maynarda Keynese

e Piedstavitel institucionalni a post-keynesidnské ekonomie

e Poradce vyznamnych americkych politikii véetné prezidenta J. F. Kennedyho
e Americky velvyslanec v Indii

e Zemiel v roce 2006 v Cambridge

e Drzitel mnoha ocenéni
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e Napsal vice nez 50 d¢l, oblibeny diky svému netechnickému stylu psani
e Nejvyznamnéjsi dila:

o American Capitalism (dmericky kapitalismus, 1952)

o The Affluent Society (Spolecnost hojnosti, 1958)

o The New Industrial State (Novy industrialni stat, 1967)

4. ¢ast (15 minut)

Do dvou roht tfidy umistime velké archy papiru, pfip. rozd€lime tabuli na
dvé poloviny a nechdme zéky, aby na jeden arch (jednu polovinu tabule) psali
pozitivni stranky konzumerismu a na druhy (druhou polovinu) naopak ty negativni.
Vybér pozitivnich ¢i negativnich dopadii konzumniho stylu zivota nechdme pouze na
zéacich. Na konci ucitel pfecte jednotlivé odpovédi a ptd se zdkd, zda souhlasi
S tvrzenimi a jejich zafazenim do pozitivni, pfip. negativni skupiny odpovédi. Behem
diskuze se zaky ucitel upravi, ptip. doplni dalsi mozné vlivy a nasledky konzumniho

stylu zZivota.

5. st (25 minut)

Zakim pomoci interaktivni tabule promitneme dokumentarni film Krev

v mobilech dostupny  z: https://www.youtube.com/watch?v=St3ebyZJ228

Pravdépodobné nebudeme mit dostatek Casu, abychom shlédli cely dokument,
vybereme tedy pouze hlavni casti filmu. Béhem sledovani by ur€it¢ mély byt
promitnuté pasdze zabyvajici se dulezitosti kovu tézeného v Kongu, pracovnimi
podminkami jednotlivych délnikii, nazory majitelti dolii, pro které je nebezpecnost
prace v dolech spravedlivé odménovana a samoziejmé prace a odméeny déti, které

Vv dolech také pracuji.

6. ¢ast (10 minut)

Béhem poslednich minut vyuc€ovaci hodiny nechdme Zaky, aby na papir
napsali svou reflexi na problematiku konzumerismu. Nemé¢li by popisovat pouze své
pocity tykajici se promitnutého filmu. Reflexe by se méla tykat nazorti zaki na cely

sociologicko-ekonomicky fenomén. Zaci budou upozornéni, e mohou napsat
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https://www.youtube.com/watch?v=St3ebyZJ228

opravdu cokoliv, co je kdané problematice napadne, nebudou za své nazory
hodnoceni, a ze nebudou své nazory prezentovat pied ostatnimi; ucitel si je pouze

vybere.

3. hodina
Téma hodiny: Reklama pro vybrany vefejny sektor
Rocénik: 3. ro¢nik ¢tyfletého/septima osmiletého gymnaézia

Cil hodiny: Zaci dokazou popsat rozdily mezi vefejnym a soukromym zboZzim,

uvédomi si dilezitost vetejného sektoru
Doba vyuky: 90 minut

Pomiicky: psaci potieby, velké archy papiru

1. ¢ast (10 minut)

Béhem prvni ¢asti hodiny s Zaky opét zopakujeme ucivo z piedchozich hodin.
Znovu si upfesnime pojem konzumerismus a zaroven 1 zopakujeme pticiny vzniku a
znaky konzumni spole¢nosti, rozdily mezi konzumni a vyrobni spolecnosti a
osobnost Johna Kennetha Galbraitha jako jednoho z nejvyznamnéjsich ekonomi 20.
stoleti. Pfipomeneme si i Galbraithovo dilo The Affluent Society a jednu z jeho

poslednich ¢asti vénujici se rovnovaze mezi soukromym a vefejnym zbozim.

2. ¢ast (50 minut)

StéZejni ¢ast celé hodiny bude vénovéna reklamé vefejného zbozi. Rozdélime
tftidu do 6 skupin po 4-6 zicich a rozdame jim velké archy papiru. Jejich ukolem
bude vytvorit reklamni plakat pro jednu ze tfi oblasti vefejného sektoru — hasici,
zdravotnictvi, Skolstvi. Aby mohly byt prace na zavér hodiny porovnavany, bude
kazdy z pojmil napsdn na dvou listecich. Kazda skupina zakl si vybere jeden

liste¢ek a tim ur¢i, pro jakou oblast vetejného sektoru budou plakat ptipravovat.
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S zéky si ptipomeneme zakladni funkce reklamy a zaroven upiesnime, ze
reklama ma za ukol zejména zvySeni povédomi piipadnych zakaznikd o své znacce,
a tim snizit povédomi o znacce konkurencni. Soucasti reklamniho sdéleni by m¢lo
byt logo, nazev spolecnosti a reklamni slogan doplnény o kresby tak, aby zaujaly
piipadného zékaznika. Upfesnime, Ze na vytvoreni svého reklamniho sdéleni maji 50

minut a nechame je samostatné pracovat.

3. ¢ast (20 minut)

Dalsi cast hodiny vénujeme prezentaci vytvorenych dél. Nechame zaky, aby
ostatnim kratce predstavili svlij plakat. VSechny plakaty pak po dvojicich (podle
zvolenych sektortl) vylepime na zed tfidy. Béhem poslednich péti minut pak
nechame zaky hlasovat o lepSim plakatu a zarovenl vybrané zaky nechdme svoji
volbu odlvodnit. Pfedpokladam, Ze tento projekt bude pro Zaky ndrocny, jelikoz
reklamy na zbozi ze soukromého sektoru mizeme vidét na kazdém kroku, kdezto s

reklamami na sluzby vefejného sektoru se nesetkavame.

Pro zjednoduseni tikolu mtizeme pouzit zbozi ze soukromého sektoru, pfip. si

mohou Zaci vymyslet zboZi nové.

4. ¢ast (10 minut)

Béhem poslednich minut vyucovaci hodiny s Zzaky zopakujeme celou
probranou latku. Tentokrat se ale nezaméfujeme na kladeni otdzek a spravné
odpovédi, pfedmétem naseho z4jmu by se mél stat pfedev§im nazory zaki na danou

problematiku.
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ZAVER PRAKTICKE CASTI

Praktickd c¢ast mé diplomové prace se vénuje vyuce problematiky
konzumerismu na gymnazialni Grovni. Dulezité zavéry teoretické ¢asti této prace
jsou zde zpracovany do didakticko-metodického materialu, ktery je vhodny pro
vyuku na gymnazialni arovni. Nejprve bylo nutné zaradit danou problematiku do

Skolniho vzdélavaciho programu daného gymnaézia.

Dale jsem si zvolila vychovné vzdélavaci cile jak pro jednotlivé vyucovaci
hodiny, tak pro celé téma. Jelikoz konzumni spole¢nost upiednostiiuje hmotné statky
a zajem o druhého cloveéka a lidské hodnoty se snizil, je tato ¢ast diplomové prace
orientovanad na protikonzumni chovéani. Je dulezité, aby si Zaci uvédomili, jaké
dopady mlze konzumni chovéni pfinaset. Nasledovalo zvoleni obsahu jednotlivych
vyucovacich hodin. S ohledem na vé&k, pfedem osvojené védomosti a dovednosti
jsem zvolila vyukové metody, které pomoci rozvoje klicovych kompetenci pomohou

zakim s objasnénim problematiky.

Pokud s zaky neza¢inam probirat novou latku, vzdy s nimi na zac¢atku hodiny
zopakuji latku z pfedchozi hodiny. SnaZzim se stfidat i organizani formy vyuky,
mimo individudlnich Casto pouzivdm praci i praci ve dvojicich ¢i ve skupinach.
Metody, které jsem v piipravach hodin pouzila, jsou metody, které se mi osvédcily
béhem mé pedagogické prace a zaky bavi. Rada pouzivam aktivizujici metody.
Ackoliv se dle mého ndzoru zejména na gymnazidlni Grovni alesponl z mensi Casti
nevyhneme frontalni vyuce, snaZzim se ji pouzivat co nejméné. Nejpouzivangjsi
metodou Vv pfipravenych hodinach je metoda diskuze, ktera pomaha zaktim rozvijet

jejich komunikacni schopnosti, utvafet a prosazovat vlastni nazor a zaroven

respektovat nazory druhych.

Prvni vyucovaci hodina je zamétena na seznameni se s konzumni spolecnosti,
jejimi znaky a aspekty ovliviiujici konzumni chovéani jedinci. Druhd hodina je
orientovana na rozdily mezi vyrobni spole¢nosti a spolenosti konzumni. Zaci se
béhem této hodiny také dozvédi o vyznamné osobnosti ekonomického mysleni 20.
stoleti Johnu Kennethu Galbraithovi a jeho dile The Affluent Society. Pfipomenou si
ovliviujici strategie reklam a zaroven rizika spotiebitelskych uvéra. Ucitel zde zmini

Galbraithovy nadzory na chudobu a rozdily mezi soukromym a vefejnym zboZzim.
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Stézejni Cast posledni hodiny je vénovana projektové vyuce, kdy maji zéaci za ukol

vytvofit plakat.

Podle mého ndzoru neni problematika konzumerismu téma, které¢ by bylo
nutné hodnotit formou zkouSeni. Se zminénou problematikou se denné setkava téméef
zkousSeni z definic. Z tohoto divodu jsem zadné pisemné ani ustni zkouSeni do plant
jednotlivych hodin nezatadila. Jako zpétna vazba pro ucitele byla pouzita metoda

diskuze a reflexe.
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Zdroj: 10 of the Biggest Food Companies Basically Own Every Grocery Item You Buy
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