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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.5
Poznamka:Téma je aktualni a zpracovani prace je na celkem dobré Grovni.
2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Prace je logicky dobfe strukturovana a odpovida standardni struktufe zavérecné

kvalifikacni prace.

3. Naplnéni cile prace 1.0

Poznamka:Autorovi se podafrilo vytéené cile naplnit.

4. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Pouzity postup a metody byly zvoleny spravné a byly efektivni.
5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

Poznamka:Teoreticky zaklad a uvedeny prehled je vcelku pfehledny a tudiz i do jisté miry

pfinosny.

6. Prakticky pfinos prace 2.0

Poznamka:Prakticka ¢ast miize mit i prakticky pfinos v podobé navodu na realizaci
marketingové kampané.

7. Préce s literaturou 1.0

Poznamka:V poradku.

8. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V praci se vyskytuji drobné typografické chyby a v nékterych aspektech neni

uplné jednotné formatovana.
Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace
Prace odpovida pozadavkum kladenym na bakalafskou praci.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Jaka vhodna opatfeni doporucuje autor provadét po skonceni kampané, aby mohl pfipadné v



pfistim roce efektivné implementovat dal§i naborovou kampan? Je mozné néjakym zpusobem
oslovit hromadné uzivatele Facebooku, ktefi vénovali pozornost proklikem reklamni kampani?
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