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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma je vhodné zvoleno, poskytuje prostor pro vyuziti MKT poznatk( studentky a
praktickou analyzu pro pfipad vybéru bankovniho produktu studentkou.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Dobré vyuziti dotaznikového Setfeni, které vice “usmérni” dalsi analyzu.

3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:Cil prace je velmi Siroky - analyzovat a zhodnotit MKT komunikaci - a v praci se
pak nékteré oblasti fesi do hloubky a nékteré jen povrchové, pficemz MKT komunikace je
prave o pusobeni celé skupiny MKT nastroji sou¢asné. Znalost vs. apel.

4. Metodicky postup 2.0

Poznamka:Otazky v dotazniku jsou velmi Siroké a oteviené - bylo by dobré soustredit se vice
na jasnou cilovou skupinu a na konkrétni oblast (ktera by z Setfeni vyplynula) a tu pak
detailnéji zanalyzovat v praktické ¢asti.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.0

6. Prakticky pfinos prace 1.5

Poznamka:Porovnani pouze téch nejvétsich bank a posouzeni hlavnich komunikaénich
kanall, tfebaze v ivodu se hovofi o nutnosti vyuZiti specifickych metod, osobniho pusobeni
a/nebo novych trendd a (on-line) technologii v MKT bank.

7. Prace s literaturou 1.0

8. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V préaci jsou jen drobné chyby a preklepy ve vétach.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

V praci je velmi dobfe popsano porovnani hlavnich komunikaénich kanalt 4 nejvétsich bank v CR.
Pro detailni analyzu bych zvolila porovnani pasobeni pfi vyberu konkretniho bankovniho produktu.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi



1. Ve vysledcich dotaznikového Setfeni si velmi dobre vedla AIR BANK. Zamyslete se, pro¢ tomu
tak je a v Cem je tedy AIR BANK jina nez analyzované banky.

2. Jaky bankovni produkt jste v posledni dobé vybirala, jak jste postupovala pfi rozhodovani a
nakupu? Na Vasem postupu rozeberte plsobeni téchto bank. Srovnejte s vybérem jiného
bankovniho produktu Vaseho zndmého nebo nékoho z rodiny. Cilem je ukazat na rizné vyuziti
MKT nastroju pro rizné cilové skupiny resp. potreby.
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