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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 2.0

2. Logicka struktura prace 2.0

3. Naplnéni cile prace 1.0

4. Metodicky postup 1.5

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.5
6. Prace s literaturou 2.0

7. Formalni stranka 1.5

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfrinos, celkova hodnota prace

Studentka si pro svou zavérecnou praci zvolila aktualni a zajimave téma. Zavérecna prace v
teoretické ¢asti shrnuje marketingovou komunikaci a v praktické ¢asti je aplikovana na vybrané
producenty kolovych napoju. Metodologicka ¢ast odpovida polozenému cili prace. Vyzkumné
otazky jsou volené tak, aby na né studentka dokazala nalézt odpovédi a koresponduiji s
dotaznikovym Setfenim a cilem prace.

Zavérecna prace obsahuje velice zdafilou analyzu propagace zminénych producentl v televizni
reklamé, ktera je pro né pfi komunikaci v CR kligova.

V zavérecné praci bych ocenila hlubsi analyzu problematiky - odkaz na jiné prace a marketingové
vyzkumy (Ceské i zahrani¢ni). Uvedené analyzy mohou pusobit povrchové a shrnujicim dojmem.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

V analyze marketingové komunikace zminujete akci od Pepsi, tzv. Souboj chuti. Z vysledku
spotiebitelského prizkumu vyplyva, Zze Pepsi chutna nejvice zucastnénym. Z Vaseho vyzkumu
vyplyva, Ze je Pepsi nejméné kupovany kolovy napoj. V tomto vysledku Ize hledat potencial pro
Pepsi. Zkuste se zamyslet nad tim, co by mohla udélat pro zvy$eni prodeji v CR, jak by mohla
komunikaéné vyuzit vysledku Souboj chuti ve svUj prospéch, aniz by neustale poukazovala na
svoji druhotnou pozici za Coca-Colou?



Existuji dalsi vyzkumy (bakalarske, diplomové prace) na obdobné téma a jaké jsou jejich vystupy?
Dal by se néktery z nich aplikovat i ve Vasi praci? Oduvodnéte.

Vybrani producenti jsou brani jako pfedni nositelé svych znacek a jejich marketingova komunikace
je na té nejlepsi urovni. Pokud v jejich marketingové komunikaci néco chybi, je to dle Vaseho
nazoru zameér, nebo chyba? Zdlvodnéte své stanovisko.
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