Posudek oponenta diplomoveé prace

Jméno a prijmeni studenta Tetiana KOTIV

Nazev prace Spotrebni chovani na vybraném trhu
Nazev a typ studijniho programu Ekonomika a management / Navazujici
Fakulta / katedra Ekonomicka fakulta / KOD

Vedouci prace Voijtko Viktor, Ing. Ph.D.

Oponent Jana Salamounova Ing

Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma spotfebniho chovani v oblasti ryb shledavam vyznamnym at z pohledu
chovu i spotfeby ryb.

2. Logicka struktura prace 1.0

3. Naplnéni cile prace 1.0

4. Metodicky postup 1.0

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 1.5

6. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:U odkazu na obrazky neni zietelné, zda se jedna o vlastni zpracovani nebo o
Upravu podle uvedeného autora. Jinak je literarni reSerSe zpracovana podrobné s navaznosti
i na zahranic¢ni autory.

7. Formalni stranka 1.5

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporuduiji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Diplomova prace je zpracovana kvalitnim zpasobem a odpovida trendim psani téchto typu
zavérecnych praci. V praci mam pouze par pfipominek k autor€inu doporuceni pro zkoumanou
spole¢nost.

Reklama, kterou uvadite jako jeden z pfinost a doporu€eni neni zpusob propagace, ale prostifedek
nebo nastroj marketingové komunikace. Reklama je silny nastroj marketingové komunikace, ale
také dosti drahy.

Dale uvadite e-shop s Zivymi rybami (jednalo by se spiSe o nabidku humanné usmrcenych ryb ve
schlazeném stavu). Nevim, zda je to dobry napad, protoZe u Cerstvého masa, obzvlasté cerstvych
ryb dochazi k pomérné rychlé kazivosti, ktera se nemusi na prvni pohled projevit chuti (coz, uz je
pozdé), ale vzhledem a vuni. Myslim si, Ze by to mohlo poskodit jméno firmy, byt se k tomu vyjadfili
samotni respondenti.

PFestoZe nesouhlasim pfilis s nékterymi doporucenimi, hodnotim praci na vybornou. Prace spliuje
cil, metodicky postup, formalni strdnku (az na par grafickych nedostatkul) a dalSi nélezitosti na tento



typ prace kladené.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Opravdu si myslite, Ze reklama na Facebooku by byla silnym prostfedkem ke komunikaci firmy?
Pokud si i presto stojite za svym nazorem, pokuste se navrhnout grafické Ci slovni spojeni

reklamniho sdéleni pro Vami vybranou spole¢nost.

Datum: 29.04.2019 Podpis oponenta



