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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Sémantika ceské pivni reklamy aneb ,,chlapi sobé”

Diplomova prace Adély Vedrové se méla vénovat zajimavému zanru reklamy — reklamé na
pivo. Pivo neni pro ¢eskou kulturu ,,jen” alkoholicky napoj, ale hraje (aspon z mého hlediska
zahrani¢ni bohemistky) zasadni roli pro budovani ¢eské identity, nejen v soucasnosti, ale i
v minulosti. Analyzovat pomoci sémantiky sou¢asnou reklamu by mohlo tedy napovédét nejen
o marketingovych strategiich jednoho konkrétniho oddilu reklamniho primyslu, ale mozna by
odkrylo i okénko do soucasnych auto-stereotyp( Cechll o sob&. Reklama piva jednozna¢né
nabizi Siroké pole gendrovych otdzek, stejné jako moznosti komparace s reklamami z jiného
Casového obdobi, nebo zjinych zemi. Tim vSim zminénym se snazim nastinit, jak velké
moznosti méla autorka prace pred sebou, kdyz si vybrala toto téma. BohuZzel musim
konstatovat, Ze poznatky tohoto razu musime v predloZzeném textu dlouho hledat, a navic
velice Ucinnou lupou.

| letmy pohled na diplomovou praci Adély Vedrové ukaze jeji nejvétsi slabinu. Cituji obsah: 1.
kapitola ,Historie piva“ (s. 10-23); 2. kapitola ,,Reklama a jeji zakladni principy” (s. 24 - 31); 3.
kapitola ,Psychologie reklamy“ (s. 32- 46), jejiz soucasti je ale i ,Hudba v reklamé“(?!); 4.
kapitola ,Jazyk reklamy“ (s. 49 — 58); 5. kapitola ,,Pravni vymezeni reklamy na alkohol“ (s. 59
— 66); 6. kapitola ,Historie tuzemské reklamy” (s. 67 — 73). Prace je zaplavena zbyte¢nymi
informacemi o rGznych aspektech reklamy a piva, ale toho, co by se dalo nazyvat
,bohemisticky vyzkum“ je zde poskvrnu. BohuZel prace nechdva dojem, Ze autorka preskakuje
od jednoho podtématu k druhému jako po vrcholech ledovcl, aby se dostala na druhy breh
(tj. k odevzdani diplomové prace), bez toho, aby méla aspon néjakou snahu o hlubsi analyzu
¢i alespon podrobnéjsi mapovani materidll! Sama uvadi, Ze se zaméfila na pocet 5
audiovizualnich a 17 vizualnich reklam, tj. celkové na 22 prikladd. Bylo opravdu za obdobi 18
let vyrobeno jen 22 reklam na pivo? Proc byly vybrany pravé tyto? A mlize takovy vzorek viibec
néco ukazat? Odpovéd by mohla zaznit z Ust autorky béhem obhajoby.

Nebudu se vlbec zastavovat u kapitol, které nijak nepfispivaji k tématu prace — nerozumim,

pro¢ musela autorka vénovat celé dlouhé kapitoly historii piva a reklamy v Cechéch, kdyz
nemaji Zadny vliv na ostatni text? Stejné tak nerozumim, pro¢ podrobné cituje legislativu
ohledné vysilani reklam na alkohol ¢i seberegulaci pivovart, kdyZz se ani jedinou vétou
nedotkne otazek, zda maji predstavend omezeni vliv na podobu zkoumanych reklam na pivo?



Ale i kdyZ se zamérim jen na Casti, které se dotykaji témat souvisejicich s bohemistikou, musim
konstatovat, Ze se nam nedostava zZadna ucelena analyza, natoZ interpretace zkoumanych 22
reklam. Autorka spiSe pouziva material jako ilustraci k rGznym kategorizacim reklam, pficemz
ne kazda kategorie si v textu zaslouzi priklad. Pro¢ tomu tak je, neni pro mé jasné. Abych
uvedla priklad, ocituji ,analyzu” ze strany 45, kde autorka popisuje reklamu piva Poutnik,
pfistupnou v pfiloze prace jako obrazek €. 5. Autorka v prvni odstavci podkapitolky popisuje
samotny obraz a v druhém ndasleduje tato analyza, ktera kapitolku uzavira: , Pfima propagace
produktu je nahrazena zcela zfetelnym zobrazenim vymény genderovych roli vystupujicich
jedincd. Dle spolecenské normy by demonstrované cinnosti mély byt vykonavdny zcela
opacné. Na skutecnost vymény ¢innosti Zeny a muze upozornuje kratkd zvolaci vypovéd Pozor,
casy se méni!, jez upozoriuje na role vyobrazenych jedincl v rdmci reklamniho obrazu — Zena
nyni bude zastavat muzskou slozku prace a popijet pivo, zatimco muz naopak odvede ¢ast
Zenské prace bez mozZnosti konzumace piva.” Nemluvé o zplsobu vyjadiovani, ktery mi jako
cizince nepfislusi hodnotit, nem(izu se spokojit, Ze tim je problém vycerpany. Ano, reklamni
obraz ndm nabizi hru s gendrovymi rolemi, ale déld to vlastné jen ve smyslu jejich potvrzeni.
Tim, Ze muz (nahaty do p0l téla) dostane zastéru (maskacovou) a vési pradlo, nestdva se z néj
nic jiného nez karikatura Zenstvi. Tim, Ze je Zena polonaha a vyobrazena v poloze, kterou bézné
najdeme na erotickych plakatech, sedici na sekacdce, na které je rlizovy destnik, stinici base s
pivy, neni nic jiného nez groteskni sexisticky pohled na Zenstvi. Heslo ,,Pozor, ¢asy se méni“
vlastné ma asi sdélovat pravy opak — muz se jen prevléka za Zenu, Zena je pofad jen sexudlni
objekt, vie je v porddku. Pelhfimovsky Pivovar ne ndhodou patfil k castym laureatiim ceny
»Sexistické prasatko”. Mimochodem, webové stranky, ze kterych autorka tento obrazek cituje
(ceskepivo-ceskezlato.cz), jsou svym obsahem jednoznacné, co se tyce reprezentace piva a
en. V kategorii ,Zeny a pivo“ vedle uvedené reklamy najdeme nepfeberné mnoZstvi dal3ich
pfiklad( pivnich reklam, které snadno oznacime jako sexistické a ktomu i oteviené
pornografické fotografie (nahata Zenska fadra a ptirozeni), ktera zobrazuji obnazenou Zenu
Cepujici pivo, nebo s pivnim kelimkem mezi prsy atd. O Zadné zméné se neda mluvit a je Skoda,
Ze se autorka ani naznakem nepokusila toto dalezZité téma problematizovat.

Na zdvér musim pfiznat svoje zklamani z predloZené prace. Dle mého ndzoru autorka nemohla
tuto praci viibec konzultovat, jinak by se vyvarovala tohoto vysledku. Pokud by prace v této
podobé nebyla obhajena, brala bych tuto skutecnost jako pfilezitost pro autorku. Mohla by se
pokusit pfemyslet o tématu do hloubky, ¢ehoZ je podle mé jednoznaéné schopnda. Konecné
rozhodnuti vSak prenechavdm vedoucimu prdace, ktery jeji vykon dokaze lépe posoudit i
v kontextu spolecné prace.



PfedloZenou diplomovou praci nedoporucuji k obhajobé.
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