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POSUDEK DIPLOMOVE PRACE

Sémantika ceské pivni reklamy aneb ,,chlapi sobé”

Cilem predlozené diplomové prace bylo — jak je stanoveno v zadani — ,, predstav]it] zplsoby a
moznosti soucasného zobrazovdni a prezentace pivnich reklam. Soustfedit se bude na
charakteristiku a promény téchto reklam v rlznych médiich a zanrech z hlediska obsahu i
zplsobu zobrazeni, vztahu vizualni a verbdlni slozky, strategii pfesvédcovani konzumenta di
genderovych stereotyp(.” Autorce tak byla stanovena znacnd volnost z hlediska zplsobu
zpracovani prace, teoretickych konceptli a modeld, o které se bude opirat, i vybéru materidlu,
ktery bude analyzovat, resp. na kterém bude demonstrovat mechanismy fungovani
specifického Zanru, jimz je reklama na pivo, vjeho rdznotvarnosti. Vysledek je bohuzel
ponékud rozpacdity.

Autorka vénuje znaénou pozornost otazkam, které se vlastniho tématu jeji prace
bezprostfedné netykaji, resp. ze kterych pro své téma nedokaze nic vytézit. Na mnoha
strandch nam predstavuje historii piva, déjiny tuzemské reklamy ¢i pravni vymezeni reklamy
na alkohol, aniz by z nich vyvodila jakykoliv poznatek tykajici se charakteru, moznosti a limita
zobrazeni pivni reklamy. Jisté, ne vidy je to moziné, napfiklad ze skutecnosti, Ze ,,[k] vareni piva
z obilného sladu dospéli 8000 I. pt. n. |. Sumerové” (s. 10), Ize jen tézko vyvozovat néjaky zavér
tykajici se sémantiky reklamy, pokud stouto informaci konkrétni reklama nepracuje.
Legislativni omezeni reklamy na alkohol pak jisté limity mozZnostem zobrazovani v reklamach
na alkohol davaji, tézko je vsak Ize vic neZ konstatovat. Zabyvat se proménami sémantiky pivni
reklamy by bylo jisté mozné (byt v zadani je po domluvé s autorkou prace stanoveno, Ze se
bude zabyvat ¢eskou reklamou na pivo poslednich dvaceti let), kapitola ,Historie tuzemské
reklamy” se vSak zabyva reklamou obecné, nikoli konkrétné reklamou na pivo. Otazkou tak
z(stava, proC témto otazkam ve své praci, zamérené na sémantiku pivni reklamy (a nikoliv
déjiny pivovarnictvi ¢i pravni rdmec reklamy na alkohol) autorka vénuje témér polovinu své
prace. (Lze to pricist jisté bezradnosti, jak takto zamérenou praci zpracovat — konzultace, které
by mohly autorku prace lépe nasmérovat, vSak vyuzivala naprosto minimalné, ¢i spiSe vibec.)



Co se tyka casti vénovanych sémantice reklamy, autorka vhodnym zplsobem voli
vyklad, kdy tematizované pojmy a koncepty bezprostfedné doklada na konkrétnich prikladech
Ceskych pivnich reklam — nutno dodat, Ze ne vidy se ji to vSak dafi (bez pfikladu napftiklad
zGstavaji kapitol(k)y vénované rliznym typim médii, hudbé v reklamé, hodnoceni produktu ci
velikosti a typu pisma). Ocenuji, Ze pti analyze jejich sémantiky nez(stdva u pouhého popisu
vidéného, ale sméfuje k sekundarnim vyznamim, reklamou sugerovanym. Dafi se ji pfitom
ukdzat na rlGznotvarnost jejich podob, zaméreni na urcity typ konzumenta i strategii jeho
presvédcCovani. Lze jen litovat, Ze mnoho produktivnich konceptl, které maji potencidl
poukdzat na dalsi vyznamné aspekty sémantiky reklamy, pomiji (napf. vyuziti image zndmé
osobnosti, funkce jazykového sdéleni pfi ¢teni vizudlni informace atp.). Rovnéz postradam
komplexni analyzu urcité reklamy — jednotlivé reklamy slouzi vidy k demonstrovani jednoho
aspektu jejich komplexni sémantiky.

Po formalni a jazykové strance je prace —az na nékolik drobnych prehlédnuti a preklepl
— v poradku, citacni praxe je na nalezité urovni. Co se tyka odborné literatury, o kterou se
autorka prace opira, je vzhledem k tématu a oboru autorcina studia adekvatni, byt nékteré
vyznamné texty v praci postradam, a jiné naopak vzhledem k zaméreni prace povazuji za
zbytné.

PfedloZenou diplomovou praci doporucuji k obhajobé.
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