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Slovni vyjadieni, naméty a otazky k obhajobé:

Miroslav Adamec si zvolil za téma bakalaiské prace tvorbu Emila Weisse, ilustratora ¢asopist
a novin a tvirce reklamnich plakati v mezivale¢né dobé v Praze. Vybér tohoto tématu
povazuji za spravny a aktudlni, jelikoz Weiss dnes patii spiSe k méné znamym,
pozapomenutym umélctim, coZ ostatné také odrazi jeho mizivé zastoupeni

v uméleckohistorické literatuie. Z toho také plyne nesnadnost zvoleného ukolu.

Autor svou bakaléiskou praci rozélenil logicky. Prvni kapitolu vénuje historii moderniho
¢eského plakatu, kde ji struén€ a srozumitelné popisuje, byt’ by n¢které pasaze mohly byt
formulovany piesnéji. Za dilezité povazuji vysvétleni specifické povahy reklamniho plakatu
20. a 30. let, coZ je zcela zasadni kontext pro vyklad Weissovych praci.

Nasleduje logicky zafazeny, stru¢ny Weissuv Zivotopis, li¢ici ve zkratce umeélcovy hlavni
Zivotni peripetie a aktivity. Po rekapitulovani Weissovy vieobecné téméf neznamé ilustraéni
tvorby, vznikajici ve Vidni, autor pfesunuje pozornost k jeho aktivitdm v Cechach. Po
kapitole o ilustracich se vénuje vlastnimu jadru prace: jeho reklamni plakatové tvorbé.
Piesveédcive vysvétluje obecné vytvarné principy, které Weiss uzival a které vysvétluji, pro¢
byly jeho plakaty v kontextu moderni popkultury 30. let 20. stoleti v prazském prostiedi
zadany. Podstatnd je 1 kapitola o dnes vice méné pozapomenutych reklamnich podnicich, pro
které Weiss pracoval véetné kratkych pasazi o jinych umélcich, ktefi s nimi byli spjati (Rykr

ad.).



Konkrétni Weissovy plakaty pak autor rozdéluje do nékolika kategorii (zabavni, médni,
produktovy...) a vystizné pfibliZuje jejich vytvarné kvality véetné popisu Weissovy prace

s figurou, textem, plochou apod. Jde o relativné kvalitné provedenou formalni analyzu, kterou
vSak autor dovede vyuZzit k obsahovému zhodnoceni plakatu, k vysvétleni jeho konkrétnich
reklamnich strategii pti propagovani jednotlivych podnikd, vyrobki ¢i udalosti. Jde o
nejsiln€j$i moment celé bakalaiské prace, piestoze by si nékteré formulace zaslouzily ur¢ité
zptesnéni. Podstatné je, Ze autor pfitom pracuje s vnimanim jednotlivych plakatl
obecenstvem, které se tato dila snazi oslovit, byt’ se znovu nékteré pasaze daly jazykové
formulovat o néco lépe (napt. , Snaha plakdtu je v divikovi vzbudit pocit, Ze i on miize zakusit
onen prepych se vsi eleganci, kterou plakdt zndzorvuje ", nebo ,, Toto obrazové zpracovani tak

vaucuje divdakovi myslenku, Ze v pFedstaveni nebude o zabavu nouze. ).

Bakalaiskou praci Miroslava Adamce jako celek hodnotim jako velmi originalni a ptinosnou.

Doporucuji ji k obhajobé.
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