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1. Uvod

Spravedlivy obchod je jednouéeht aktivit, které se snazi poméahat lidem
v misg, kde Zziji, tim, Ze jim umaije vyvazet jejich vyrobky a produkci do bohatych
zemi. Dnes uz lidé u nagdi o nelidskych podminkach, za kterych se etim swté
vyrébily a mnohdy jest vyrdbi zngkové vyrobky renomovanych firem. Stéle je vSak
dost lidi, kterym nevadi, Ze &né Saty od znamého naviAci sportovni obuv

vyrakely negramotné &ti.

Tématem mé prace jsou ,Sodialekonomické funkce obchodu na trhu
Evropské Unie“. Ve své praci jsem se vyhradanttila na problematiku Fair Trade
nejen na trhu EU ale i na tridiR. Fair Trade obchod jsem si zvolila, protoZe Faide
je alternativni pistup ke konvetnimu mezinarodnimu obchodu, ktery kladeat na
socialni a ekologicky roz#én vyroby a obchodu. Je to obchodni partnerstvigjatilem
je udrzitelny rozvoj pro znevyho#né vyrobce fevazri ze zemi "globalniho Jihu" -
Afriky, Latinské Ameriky a jizni a jihovychodni Asi Tohoto cile se snazi docilit
piedevsim poskytovanim férovych obchodnich podminek zapojené vyrobce a
informovanim spdtbiteli o situaci vyrob@ a jejich zamisthandé v rozvojovych

zemich.

Svoji praci jsem si rélenila na ti zakladnicasti. Cast teoretickou, stanoveni cile a

metodiky prace &ast praktickou.

V teoretickéasti se zabyvam vyznamem a funkci obchodu nejeeabecného
hlediska, zarfuji se na historii obchodu v souvislosti s vyhodemgmi funkcemi
obchodu. Vyjaduji zde obchod a sluzby z pohledu trhu EvropskéeUnymezuiji
socialré - ekonomické progedi a funkce obchodu. Zabyvam sevyazri socialt —
ekonomickou funkci obchodu na Gzeféské republiky v kontextu sluzeb trhu EU,
zejména vyhodnocuji analyzu vyrabkair Trade., Fair Trade cenu vyrabR/ymezuji
socialrt — ekonomické funkce obchodu Fair Trade, koncept Fade. Hodnotim jak
Fair Trade funguje v praxi a popisuji postavenirFa&rade v Eu. Rozebirdm a

vyzdvihuji aktivity na podporu Fair Trade.



V metodice jsou popsany metody pouZittgaZeni stanovenychicprace.

V praktické¢asti hodnotim a provadim analyzu spravedlivéhohobtiu na
tzemiCeské republiky. Zagfuji se na projekty Fair TradeQR. Hodnotim pozici a
postaveni Fair Trade z hlediska dostupnosti vyiiplbkny, distribuce, podpory prodeje.
Provadim celkové shrnuti problematiky Fair Tradegem stét



2. Literarni prehled

»,Obchod se étsSinou jevi jako & zcela sama@ejma, protoze s nim vSichnfighazime
do kontaktu a jsméasto peswdceni, Zze bychomeui uneli delat 1épe. @ snadwjsi je
radit zelin&i ,v naSi ulici“, o to obtizrjSi je sledovat nap procesrizeni nakupu,
prodeje a fizné cesty zbozi ve velkyoltezcich, v zahradhim obchod i
v obchodnich transakcich burzovni povaligtazska, L. — Jindra, J. a kol., 2006).

2.1 Vyznam a funkce obchodu

Vyvoj lidské spolmosti je od pradavna spojen &lbu prace, s jeji postupnou
specializaci. | kdyz{jpvodni formy @&lby prace byly velmi jednoduché, o téepledrjsi
byly jeji dasledky: vyngéna vyrobki, ¢asem zprosedkovanad zbozim s obecn
uznavanou hodnotou a pem Vzajemné ekonomické vazby postdpnarstaly,
vznikla poteba prosednika ekonomickych transakci — vznika obchod. Zda Ze
opodstatini a vyznam obchodu jako m&l&nku mezi hospodékymi subjekty nebo

v uzSim smyslu mezi vyrobou a sfeiiou je nepopiratelnée.

,Vzpoura zakaznik ktera byla zaznamenanaCR po liberalizaci cen na zatku roku
1991, vedla ke snaze vyrabprodavat gimo konénému zakaznikovi.Pomezeni
sortimentu, casu a @i snizeni ekterych dalSich atribuit kvality nakupu to bylo
v konkrétni situaci lewSi. Pozdji zacal koneného zakaznika vyhledavat i
velkoobchod (to v situaci roku 1992), kdy mnohoyobwsoukromych maloobchodiaik
neplatilo za dodavky. V obouripadech vSak Slo o middnou situaci gasow
omezenou dobou uplaim a vyznamnym sniZzenim kultury nakupu pro zakaznik
(Prazska, L. — Jindra, J. a kol., 2006).

Nejprve charakterizuji teoretické vyraez vyhodnosti obchodu jako
prostednika. Teorie vychaziiedevSim ztoho, Ze obchod je nitémkem mezi
vyrobou a spdebitelem, obdobh je velkoobchod metziankem mezi vyrobou a
maloobchodem, respékolika vyrobci. Jednim z moZnych igohi ilustrace problému
je pouziti transakcionalni teorie. Transakciondburie je postavena na kvantifikaci
transakci pdebnych k zajigni obchodovani mezi vyrobci a maloobchodniky, resp.



Mezi vyrobci a spdebiteli. Vychézi se zipdpokladu, Ze vSichni partfienusi vejit
vzajemré do kontaktu a vysledek porovnava se skubsti, kdy se vSichni kontaktuji

pouze s jednim prastdnikem. Obecghlze vztah vyjatit vzorci:

* bez prosiednika: Mp = N(N-1)
o 2
e s prostednikem: Mp = N,

kdy N = pdet hospodéskych partnar. Maximalni p@et vzajemnych vazeb

hospodéskych partner = Mp.

Rozvoj obchodniinnosti a instituci souvisel se zvySovanim @aasti
jednotlivych partndr na jejich arové. Obecr Ize shrnout tyto poZzadavky do souboru
objektivizovanych funkci obchodu. V dalSim textwysuvedeny hlavni obchodni
funkce, jak jsou obee¢nve swtoveé literatite uznavany (Prazska, L. — Jindra, J. a kol.,
2006):

1. Pfemena vyrobniho (dodavatelského) sortimentu na sorttmebchodni
(odbiratelsky), odpovidajici ptgbam a nakupnim zvyklostem zakaznik
nag. velkoobchod s potravinami ma 60 dodavatal 300 odbrateli, ktery
odebiraji cely sortiment nebo jeho Znau ¢ast. Obchod zajifije piméreny
rozsah sortimentu — hluboky nebo Siroky.

2. Prekonani rozdil mezi mistem vyroby (dodavatelem) a mistem prodeje
(odbkératelem) — obchod zajigje prodej zbozi na p@bném mist nebo jeho
dodavku na toto misto.

3. Prekonani rozdil mezi¢asem vyroby &#asem nakupu zbozi — obchod zajig
pohotovost prodej& dodavek a musi proto drZzetity rozsah zasob.

4. Zajistovani mnozstvim a kvality prodavaného zbozi — tonaenena prohlidku
vSeho zboZi a vlastni kontrolni labor&gro kvalitativni pejimku. Dalezity je
vSak spravny vylr dodavatele, rychlé wizovani reklamaci a podle jejich
rozsahu fipada promptni vygna dodavatele.

5. Iniciativni ovliviovani vyroby co do sortimentw@asu, mista a mnozstvi a

ovliviiovani poptavky (marketing)..



6. Zajitovani racionalnich zasobovacich cest s cilem shizamdejni ceny ve
vztahu k Urovni zasobovani (logistika).

7. Zajisfovani asné uhrady dodavateh. Vyznam této funkce je u nas pin
docenitelny az v s@asném obdobi vyrazné zadluZzenastdly obchodnich i

vyrobnich organizaci.

Ve své praci se zafim predevSim na funkciislo pst, ktera vymezuje
ovlivihovani vyroby, sortimentugcasu, mista a mnozstvi z hlediska marketingu.
V souwasné dob se poteby spotebiteli, poskytované sluzby a Zivotni styl obyvatel na
Uzemi naSeho statu za posledni desetileti drakgatioenily. Ke zmgnam spatebniho
a nakupniho chovani ve spojitosti s ekonomickynsoaialnimi funkcemi v rozvoji
obchodu zasadnprispely zmény demografickych posnd, zmeny v oblasti modernich

technologii obchodu a socialnihtigiupu obchodovani.

ZvysSena pozornost jénovana samdejme spotebiteli a uspokojovani jeho
potteb a pani za delem dosazeni zisku. Nepgim trendem 21. stoleti je rozvoj
internetového obchodovani #impého marketingu. Do poddomi spatebiteli v Ceské
republice se dostava i problematika spravedlivélbochodovani. Lidé se zajimaji
piedevsim o ekologicky Setrné vyrobky a bioproduktgré maji vliv na vyvoj a rozvoj

Zivotniho progiedi, socialniho pro&tdi a ekonomického prastli.

Rostouci konkureni prostedi, globalizani trendy, nasycenost trha znény
nakupniho chovani spebiteii vedou ke zdokonalovani sp&testi, podnikového
fizeni i socialnich aspeaktk hledani novych forem spoluprace v obchodiminosti.

V souwasné dobjsou vyhledavany nové&istupy a aplikovany nové komplexni metody,

které jsou schopny reagovat naniti se pozadavky a nastupujici trendy.



2.2 Historie obchodu

Nejprve si charakterizuji historicky wgj obchodu. Obchod jako zvlastni,
samostatna hospa@&a cinnost se zéna objevovat na rozhrani rodové a otické
spole&nosti po oddleni femesel od ze#délstvi a nmésta od vesnice. Vznika tak zbozni
vyroba a z jednoduché zbozni Wmy se stava peini snéna. Majitelem vyrobku je
jeho vyrobce a cilem vyény je ziskat jiny vyrobek. Kaifl tak obdobi prosté vyeény
zprostedkované kmenovymi gélniky mezi kmeny a rody. Formovani obchodu jako
specifikovaného odtvi lidské cinnosti vrcholi feti velkou spoléenskou dibou prace,
pii které se vymezuje kupec jaktovek vyluéné se zabyvajici stmou zboZi. Narsta
mistni atasova diferenciace mezi®&ha akty sminy — koupi a prodejem — &gqulevsim
specializace vyroby, a to vyZzadujgnost i osobu, ktera zajisti $mu zbozi mezi
meéstem a vesnici, mezi jednotlivymi vyrobci a vladoburstvou (Prazska, L. — Jindra,
J. akol., 2006).

S rozvojem vyroby dochazi ke specializayroby a obchodu s vyrobnimi
prostedky, surovinami a se spebnim zbozim tak, jak roste Urdvespol&nosti.
Historicky pohled na obchod na naSem Uzemi sedifize v zavislosti na ekonomické
vyspelosti v éeském prostoru. Nelze je porovnavateskem, Mezopotamiéi jinymi
kolébkami jednotlivych slozek civilizace, ale hlawmyvojové tendence se projevovaly i
na uzemiceského statu.Cizi kupci z vychodu s# pvych cestach se zbozim na
némecké trhy zastavovali @echach, &co zde prodali agto opt nakoupili pro dalsi
trhy. Mistni trhy se konaly ip cirkevnich pileZitostech ve vyznamnychistliscich.
Obchodni cesty prochazejici nasim Uzemim tak napam&zniku nést a jejich tistu.
M¢sta dostavala od panoviikvysady — prava trhu, celni svobody apod. To vedie

vzniku perzni renty misto renty naturalni a robotni.

Ve 13.-15. stoleti uz lze j@groddelit zarodek velkoobchodu a maloobchodu
tj. kupal se sklady s napojenim na tranzitni obchod &t& \specializaci kranié& —
obchodnik v drobném. Naielomu 18. a 19. stoleti se obchod vyigizapecializuje:
obchodni Zivnosti se rozhbvaly na velkoobchod, tj. obchodovani ve velkém a
maloobchod podomni a staly, ten pak na formalnbgiél) a kramé#sky. Remeslnikm



vSak chybi paebny kapital a tak do hry vstupuje kapital obchodpijcovani pesz ¢i
podnikanim v pimysloveé vyroks.

Konec 19. stoleti je spojen s hospskidu krizi. Po kratké krizi v roce 1921
doslo k prudkému néstu obchodniho podnikani, zejména&gtmim Gstem obchodnich
firem i provozoven,éasto i na ukor kvalitativni stranky obchodu. Niziegchnicka
arover a vysoké naklady vedou malé obchodnikyaznym formam spoluprace a
sdruzovani. Roz8iji se spatbni a ndkupni druzstva, aby mohla konkurovat kbpi
silnym obchodnim podnikateh. K nimz se fidavaji na pelomu 30. let i prvni &si

obchodni domy.

Po 2. sitoveé valce se evropsky obchod rychle vzpamatowadll&né letargie,
roste zahrakni obchod, modernizuji se prodejny, rdaf@ se sortiment i obchodni
kapacity. PRiznivy vyvoj je getrzen vroce 1948. Nastava postupna likvidace
soukromého sektoru, ktery zajiyal zhruba % obratu, ve prasi statnich podnik
vzniklych pivodre na zakladech znarod&mych zkonfiskovanych majeika spotebnich
druzstev. Hrozeny vyvoj obchodu a nakupnich podminek se duetirv zapadni
Evrops. Zde prudce rostla Zivotni Uraverozsah ndkup a tim i obchodnich kapacit.
RozliSovaly se W&y za vyhodné uaroky, bylateSena bytova otazka, vybaveni
domacnosti chladici a mrazici technikou — to vSanmmalo pevrat ve zfisobu
nakupovani. Vysoka mobilita obyvatel vedla k interionalizaci poZadavkna obchod.
Meéni se i struktura obratu. Nasycenost poptavky ptrapmach i pes ohromnou
inovaci vyrobki a rst sortimentu vede v obdobi 1950-1988 inage SRN Kk jejich
poklesu ve spéeke ze 401,5 % na 29,4 %, klesaji ré¥rvydaje za odivani — za stejné
obdobi z 28,0 % na 18,8 %. Vznikaji nové sortimdetgktronika, zboZi pro volngas,
zbozi pro osobni zaliby — hobby).

V 50. letech m& obchod pouze lokalringm, v 60. letech se stava regionalni
silou, pozdji nabyva celostatniho vyznamu a v 80. letech & guropsky maloobchod
typické jeho mezinarodni éfitko. Obdobné zimy spolé€nosti probihaly i u nas, a vSak
se znanym zpozdnim. Steji se vyvijely i zajmy spaéebiteli. Obchodu vSak ies
cetné proklamacetstavala jen pa@dna role tzn. Stale vice se rozeviralgky mezi

obchodem u nas a na zapad od nas.



V sotasné dob se obchod nejvice orientuje na zakaznika. Sledpgebni
chovani, nakupni chovani, Zivotni styl obyvatelstva2l. stoleti dochazi k rozvoiji
novych modernich treridv obchod@ nag. internetové obchodovanifiply marketing.
Ceska populace se &aa zajimat i o ekologicky 3Setrné vyrobky, spraiesl
obchodovani Fair Trade, Bio produkty.

2.3 Obchod a sluzby na trhu Evropské Unie

Sv¥tovad ekonomika prochazi nigrzitym vyvojem, spojenym v poslednich
desetiletich s hlubokou transformaci, vychazejiprahlubujici se specializace, ktera
vyznamnym zpsobem ovliviuje ekonomiku a nasledni socialni oblast celé
spol&nosti. Jednim z dominantnich projestrukturdalni transformace je masivni
.produkce” a spdtba sluzeb. Tento proces bywasto nazyvan jeti pitimyslovou
revoluci® nebo také ,nastolenim ekonomiky sluzebf, ,vstupem do informeéni
spolenosti* (Sestakova, L., 2006). Podil sluzeb na t¢dDP a na zagstnanosti pat
mezi dasto pouzivané ukazatele vyksti ekonomiky zemiCim je ekonomika dané
zent vyspilejsi, tim je podil sluzeb na tvarttiDP a na celkové zafstnanosti obvykle
vySSi. Efektivni fungovani sluzeb ma zasadni vyzmam vykonnost, produktivitu a

konkurenceschopnost celé ekonomiky.

Lidé uspokojuji své peeby gedmety urcitou cinnosti. UzZiténé predmty, které
maji uckité vlastnosti (updebitelnost), nazyvaji statky. UZéee cinnosti, @i jejichz
prabéhu lidé uspokojuji své pitgby, se nazyvaji sluzby. V odborné litetatye pojem
sluzba charakterizovan mnoha aspby, (podle Capkové, D., 1994) je sluzba
ekonomickacinnost, ktera uspokojuje lidské peby svym piitbéhem. Sluzby tedy

rozliSujeme na &né acasové.

* Sluzby ¥cné - jsou materialni povahy a slouzi k uspokajdyiteb nepimo,
a to prostednictvim statik (nag. opravy).
» Sluzby osobni — jsou nemateridlni povahy a uspgkgoteby gimym

pusobenim na&loveéka (nag.zdravotnictvi, Skolstvi, kultura).



Chrom4, D., 1994 ve své knize Zaklady podnikovénekaiky charakterizuje sluzby
nasledujicim zfgsobem. Sluzba je kazda lidskdnost, ktera poskytuje uzitey efekt
bezprogtedre jiz svym phabéhem, nikoli teprve hmotnym statkem (zbozim).

RozliSujeme tzv. pravei6té) sluzby a ostatni sluzby vazané na vyrobek.

 Pravé (isté sluzby) — nap sluzby cestovniho ruchu, kultura, Skolstvi,
bankovnictvi, pojiBovnictvi, informa&ni sluzby, zdravotnictvi apod.

« Ostatni sluzby (vazané na vyrobek) — inapprava a uadrzba zboztinnost
uchovavajici hodnotu zboZiginnost @i nichZz jde o pokréovani ebeny.

Dokortovani vyrobniho procesu ve sééolEhu — nap. baleni zbozi atd.

Sluzby majétyii zakladni vlastnosti. dmito vlastnostmi jsou nehmatatelnost,
necklitelnost, prondnlivost, pomijivost. Sluzby lze dale radd podle nésledujicich
hledisek:

* Sluzby trzni — jsou to sluzby, kterémaseji poskytovateli zisk.

» Sluzby netrzni — napprodukce pro vlastni uZziti.

Podle namé encyklopedie Ize sluzby charakterizovat {@tslovnik nadny
XXVIII. Dopl iiky - 4. dil, 1997) nasledo¥n
»Sluzba je hospodéka cinnost uspokojujici udftou potebu. Jejim vysledkem je
uzite'ny efekt, ne hmotny statek (vyrobek). Sluzby sgklebvozliSuji podle toho, zda
uspokojuji poteby kolektivni nebo individudlni. Sluzby uspokojufblektivni poteby
jsou hrazeny z vejnych zdraj (stat, obce), zatimco sluzby uspokojujici indigldi

poteby ze jsou hrazeny ze zdrspukromych®.

Ve snrrnici Evropské Unie (Sernice Evropského parlamentu a Rady,
2006/123/ES ze dne 12. prosince 2006 o sluzbactvnitanim trhu) je sluzba
definovana jako jakakoli samostatna #adna cinnost poskytovana za uplatu. (Autor:
Odbor  vnitniho trhu a sluzeb, publikovano 21. 12. 2006 na
http://www.mpo.cz/dokument26730.html). Smlouva E&8ledspecifikuje sluzby jako
vykony poskytované za Uplatu, pokud nejsou uprawestgnovenimi o volném pohybu



zbozi, kapitalu a osob. Sluzby zahrntijinosti p&imyslové povahy, obchodginnosti,
femeslInécinnosti acinnosti v oblasti svobodnych povolani (jde haposkytovani
pravnich sluzeb, poskytovani socialnich sluzebawmenské prace, miké prace

nebo reklamu).

Pokud hovéime o socialé-ekonomické funkci obchodu natikladu Ceské
republiky (dale jen®R*) a trhu EU v kontextu sluzeb a vymezime-li ekmickou a
socialni oblast obchodu,theme se tedy zattit na evropské samnice, které podporuji
rozvoj tohoto sméru v souvislosti s poskytovanim sluZeb se vstug#indo Evropské
Unie. Evropské spotenstvi usiluje o vytvieni jesSE tésngjSiho spojeni mezi staty a

narody Evropy a o zaji&ti hospodéskeho a socialniho pokroku.

V souladu &. 14 odst. 2 Smlouvy(Smirnice Evropského parlamentu a Rady,
2006/123/ES ze dne 12. prosince 2006 o sluzbaemmittaim trhu) zahrnuje trh prostor
bez vnitnich hranic, v 8mzZ je zaji&n volny pohyb sluzeb. V souladucknkem 43
Smlouvy je zajidina svoboda usazovanilanek 49 Smlouvy stanovi pravo poskytovat
sluzby v ramci Spotenstvi. Odstraini prekazek rozvoj&innosti poskytovani sluzeb
mezi ¢lenskymi staty ma zasadni vyznam pro posileni gy narotl Evropy a pro
podporu vyvazeného a udrzitelneého hospskieho a socialniho pokroku. tiP
odstraiovani tchto gekazek je nutné zajistit, aby rozvpnosti poskytovani sluzeb
prispival ke splani poslani stanoveného &lanku 2 Smlouvy, kterym je podpora
harmonického, vyvazeného a udrzitelného rozvojepbddskych cinnosti, vysoké
arovre zamestnanosti a socialni ochrany, rovného zachazenimuze a Zeny, trvalého
a neinfl&niho 1astu, vysokého stugn konkurenceschopnosti a konvergence
hospodé&ské vykonnosti, vysoké uUrovnochrany a zlepSovani kvality Zivotniho
prostedi, zvySovani Zivotni (ro¥n kvality, rozvoje a modernizace obchodni
technologie, Zivota, hospoidké a socialni soudrznosti a solidarity meEnskymi

staty v ramci celého Spdalenstvi

Yteska republika p#tk vétSinové skupit ¢lenskych stét, které podporuji navrh sfmice o sluzbach a jehdijeti povazuji za
nezbytné pro vytv@ni pinohodnotného viiitiho trhu sluzeb. Navrh je@eské republice vniman jako zasadni dokument prasobl
konkurenceschopnosti gekavanym pozitivnim hospotkym i socialnim dopadem.
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Obchod je mozno chapat &kalika zakladnich polohach. Podle odborné
literatury (Prazskd, L. — Jindra, J. a kol., 2006%hod Ize charakterizovat jakmnost
a jako instituci, tzn. v SirSim slova smyslu a €inz pojeti. Obchod jak@innost
piedstavuje nejobsahlejSi pojeti. Jectonost, ktera zahrnuje nakup a prodej zboZzi.
Obchodnicinnosti se mohou zabyvat i subjekty, jejichZ hlaginhosti je vyroba. Tam
je wtSinou funkng, ¢asow i organiz&né odclen nakup a prodej, které se obvykle
zabyvaji i odliSnym zbozim. Kroéntoho gedstavuje obchod dinnosti, [F nichz se
neobchoduje se zbozim, ale i se sluzbami, s infoemé&ci s energii, s cennymi papiry
apod. Do obchodu pattaké sluzby. Jednak se jde o sluzby souvisejicodejem zbozi
(prodej fyzickych, organizmich ¢i informacnich Ukori, nag. rezervace zbozi, Uprava
velikosti, montaz - uvedeni do provozu, pronajefedpett, doprava zbozi do bytu
apod.), jednak se jedna o vyhradni prodej sluZz@bodej pobyi, dopravnich Ukain
sluzby osobni, prodej bankovnich prodyktsluzby socialni, férové spravedlivé
obchodovani, férové ceny, spravedinost prace aidh@d je definovan nejen z pohledu
ekonomickeho hlediska, ale v sagné dob je kladen veliky draz na socialni aspekty

obchodu.

Cinnost EU v oblasti socialni funkce obchodu na mé&mdni scéhspasiva na
zasadach, které se uplatnilii fejim zaloZeni, jejim rozvoji a jejim roZévani a které
hodla podporovat v ostatnim &% demokracie, pravni stat, univerzalnost a
necklitelnost lidskych prav a zékladnich svobod, Uctdidské distojnosti, zasady
rovnosti a solidarity a dodrzovani zasad Charty aDizace spojenych nanbda
mezinarodniho prava, charity, rozvoje a vzniku &mého marketinku v oblasti
obchodu a sluZzeb na trhu EU. Unie usiluje o ronvijeztahli a budovani partnerstvi s
tretimi zendmi a mezinarodnimi, regionalnimi nebosgwymi organizacemi. Socialni
oblast je smfovana pedevSim k podge a udrzitelnému rozvoji v hospddké a
socialni oblasti a v oblasti zivotniho presti v rozvojovych zemich s hlavnim cilem
vymyceni chudoby. Velice vhodnyntikladem, ktery vymezuje soci&hekonomické
funkce obchodu je problematika Fair Trade, které sewasné dob v Ceské republice

stale pokrauje a rozviji a je pro&Sinu spotebiteli neznama.
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2.4 Social® - ekonomické prostedi a funkce obchodu

Socialérekonomické progedi spravedliveho obchodu zahrnuje Zivotni a
pracovni podminky, arove piijma, vzElani a také spobtenstvi, férovost cen,
bezpénost prace jehozZ jélovek sowasti. VSechny tyto prvky maji velky vliv na
zdravi. Velké rozdily mezi socialnimi présdimi v ramci Evropy fispivaji k velkym
rozdilim ve zdravotnim stavu. Velké rozdily veaesini délce Zivota a ve vyskytu
nemoci jsou mezi bohatymi a chudymi, mezi lidmivalknim a s nedostateym

vzaklanim a mezi 8niky a odborniky.

Socialni prostdi pisobi ve formd rodiny, vychovy, povolani a zafstnani,
prace a neza#stnanosti, stughsocialniho postaveni, volbygiel a zabavy (Nana
encyklopedie http://encyklopedie.seznam.cz/hesk43-socialni-prostredi, Giv
slovnik nagny (1888-1909) a Qit slovnik nadny nové doby (1930-1943),
10.3.2008).

V sotasnosti probihd mnohaianych iniciativ EU uenych ke zlepSeni
socialniho prosedi. Nejen v oblasti lidskych zdigj ale také v oblasti obchodu.
kvality pracovnich mist, zvySovani be#Zpesti a kvality pracovniho prasdi,
zaji¥ovani gistupu k socialnim davkam pro osoby pohybujici sezinmiznymi
zenemi, podpora vyzkumu a financovani vyvoje hosgsta v chudSicitastech EU,

ochrana ¢ti — détska prace, pomoc rozvojovym zemim, charita atd.

Souhrn ail aktivit, prostedki a realizaci socialniho programu konkrétniho
problémuci zamegieni zavisi na typu spalenského #zeni, naitidnich, politickych a
ekonomickych porrech, na etickych nazorech a tradicichisgbicich v ufité
spole&nosti, respektive st&tV raznych historickych obdobich #a socialni politika
raizny obsah, rozsah, funkce i kritéria. Vznikla vpdloviné 19. stoleti jako nastroj
politiky statu, jenz se snazil diimi reformami powgkud zlepSit postaveni soci&ln

slabSich obani. Zahrnuje mzdové, zdravotni, kulturni, bytové Edpoteby olgan je
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podmirgéna hospod&kou politikou, avSak je na ni relattvmezavisla (Autor: MPSV,
http://mwww.mpsv.cz/cs/5093, 29.2.2008).

Ve své praci se budu dale zabywvadpvSim socialriekonomickou funkci
obchodu na tGzenGeské republiky, zejména se z&fm na analyzu vyrobka celkové
problematiky Fair Trade. Ve spojitosti stouto pesbatikou vramci sociaf -
ekonomického progtdi souvisi vyvoj socialniho marketinku a speleské
odpowdnosti firem. Socialni marketing se dotyka charitgZz dodava ifgpadnou
hodnotu komemimu vyrobkuc¢i firmé, na druhou stranu jsou praproto @Fisrgjsi
pravidla pro jeho vyuziti. Jednim Zivbdia ,boomu“ spravedlivého obchodovani je
ziejmé mimo jiné to, Ze spétbitel za svoje penize ziskd mnohem vice, nez iacv

mére davéryhodny slib charitativni organizace, Ze penizengktam a tam.

Bi ndkupu Fair Trade vyrobku spgebitel ziska jednak kvalitni produkt se
zarukou social i ekologicky ohleduplnéhotwodu, jednak pocit, Ze pomohékomu
velmi konkrétnimu, readlnému -€komu, kdo drzel v rukou a vyrobil rdkosovou oSatku
nebo Satek, ktery si prékoupil. Mozna pra¥ proto dosahl v roce 2005 obrat v prodeji
Fair Trade vyrobi s ochrannou znamkou FAIRTRADE® celeswe 1,1 miliardy
euro a jeho potenciél zatim nebyl zdalek&erpan. To je sice jenéno kolem jednoho
promile celkového obchodu, ale z hlediska konkoftniyrobd, zanéstnand a
spotebiteli se jednd o vyznamnéislo (Pokorna, R., FOorum ddrc CSR Forum,
1/2007).

Vyznam a funkce v oblasti spravedlivélobchodovani jsou definovany
nasledova:

 Fair Trade obchodovani je trvale udrzitelné, sepdiivé déli zisk mezi

zanestnance, vyrobce a prodejce.

e Participujicim rodinanti komunitam dava moznost v§ifu na zaklad jejich
vlastnich schopnosti a umage jim tak zlepSovat Zivotni podminky jejich
vlastnimi silami. Respektuje lidska prava. Zajie¢ bezpeéné a piméiene
pracovni podminky, rovné podminky z&tnani. Spravedli¥ odmeénuje malé
farm&e tak, aby mohli uspokojit své z&kladni igly a investovat do rozvoje
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své komunity. Zakazuje étskou praci. Zagstnandm umo#uje (Eastnit se

obchodovani.

* Pomaha chudym rozvijet jejich pracovni dovednogirgovat jejich schopnosti
pii vytvareni vlastnich podnikatelskych aktivit. Ve svychskedcich zlepSuje

zdravotni péi, zakladni vzdlani.

* Spotebiteim pak dava jistotu nakupu vyrolk pii jejichz vyrok: neni
devastovana ifroda, jsou Séeny girodni zdroje, a které jsou zdravétn
nezavadné Fair Trade naslednpomaha zvySovat pédomi o problémech
chudych¢asti planety a lidem z bohatSich zemi dava moZpodilet se tou

nejjednodussi cestou na jejich rozvoji.

Fair Trade se snaZzi obnovit ztracemgesy) mezi spdebiteli a vyrobci a zajistit,

Ze pestitelé dostanou za svou sklizepravedlivou cenu a tim i Sanci na udrzitelnou
budoucnost. Spravedlivy obchodéma Zivoty milioni konkrétnich lidi k lepSimu. Fair
Trade je zatim svym rozsahem jen slabou odgiowna sotiasnou situaci. Mnoho
spotebiteli 0 moznosti nakupovat vyrobky ze Spravedlivého olchbul’ nevi, nebo
zZjisti, Zze Fair Trade vyrobky nejsou vzdy dostuphé.vsSak nic neini na faktu, Ze
spravedlivy obchod je velmi mocnym &iinym nastrojem rozvojove spolupréce, ktery
znevyhodgnym vyrobd@m, jejich rodinam i SirSimu okoli umddje, aby se o sebe

dokazali postarat sami.

Principy Fair Trade je lidskd@siojnost, ne zoufalstvi. Férovém obcBokitery
lidem dava to, co jim p#&t ne charita a dobtmnost. Respekt a spoluprace, ne
vykotistovani. Vime, Ze osud lidi z rozvojovych zemi nemiolm naSim atanim
lhostejny. Je nutné proto doufat, Fady spotebiteli Fair Trade vyrobk se budou
nadale rozgovat, aby se jeStvice vyrobd mohlo zapojit do spravedlivého obchodu a
zajistit tak sob a svym blizkym dstojny Zivot. Tim bude vyslano jasné poselstvitiZto
Ze spolén¢ muze byt rEco zneno. A to je to nejmensi, co si miliony lidi z rozeeych

zemi zaslouzi.
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2.5 Vymezeni socialé - ekonomické funkce obchodu — Fair
Trade

V tétaiasti se zawtim na pojem a charakteristiku spravedliveho obché&thry
je vhodnym pikladem na vymezeni soci&hekonomické funkce obchodu Geské
republice na trhu EU v kontextu sluZzeb. V &asnosti je na UzemCR ve svych
pocatcich. Podobi jako v fadk evropskych zemi, i u nas sec¢®@ mezi piznivci
alternativnich zfisohi obchodovani myslenka Spravedlivého obchodu presézo
Ackoliv se rozsahteského hnuti zatim neda srovnavat se staty jakaa$so nebo
Nizozemi, které jsou v tomto ohledu skirtgmi velmocemi, da séci, Ze cesky Fair
Trade si postuphhleda své misto na slunci.

Mnoho spoluatani stale ¥, ZeCeska republika je zemi chudou a Ze investice
do rozvojové pomoci a spoluprace sit—& jako stat, nebo jako jednotlivci — néete
dovolit. Cisla v8ak mluvi jednozias. Ceska republika v s@asnosti pat mezi
¢tvrtinu nejbohatSich stétswta. Dostupnost a kvalita zdravotnich sluZzeb, zaliad
stredoskolské i vysokoSkolské wdéni a dalSi zakladni stavebni kameny spokojeného
Zivota jsou na velmi dobré urovni (Spéhest pro Fair Trade a rozvojové
vzklavani,2006). Naproti tomu vice nez jedna milialida na této planétje nucena
pokryt veSkeré vydaje z nemgnez jednoho dolaru deéidalSim ténst ttem miliardam
lidi musi na veSkeré vydaje od bydletiép zdravotni sluzby, vténi, obl&€eni az po
jidlo a piti vystait ekvivalent neméhnez dvou doldr za den. Zivotni realita v zemich,
které jsou na konci pomysiného #gku bohatstvi a chudoby, je pro nas ikak
nep‘edstavitelnd, chybiffstup k zdravotéh nezavadné vag odborné Iékiské péi a

vzaelani.

Pracovnichiflezitosti je minimum a ty, které se nabizeji, jSpat placene.
Dovolat se svych prav z pozice chudého neélateho obyvatele naépBangladése,
Tanzanie je prakticky nemozné. U vyrdblkteré se v takovych podminkach vyspb
hrozi realné riziko, Ze mzdy, pracovni pravo a anhrzivotniho progdi jsou na velmi
nizké darovni, a celé komunity, rozmanitost faunffory, vodni zdroje, pdu a dalSi
slozky @irody i spol€énosti. Mnoho takovych vyrolikkon¢i i na policichceskych
obchod, kde hlavni informacifedpokladanou nam sgebiteiim byvé cena, v lepSim
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piipadt informace o kvalit, avSak jen velmi itdka mame moznost doxkt se
pravdive informace otyvodu vyrobki a podminkéch, za kterych vznikly.

Fair Trade, (Fairer Handeihmecky, commerce équitable francouzsky, comercio
justo Spaslsky, commercio equo e solidle italsky, comércicstgu portugalsky,
sprawiedliwy handel polsky). V soasnosti Ize ovSertici, Zze se ujima termin Fair
Trade jako obecn srozumitelny i v neanglicky mluvicich zemichiebny cesky
ekvivalent zatim neexistuje a tak budu v nasledajhalytickécasti uzivat terminu Fair
Trade, ktery mi fipada nejpipadréjSi a jaksi neutrakh zrgjici; z moznychcéeskych
piekladi — asi nejpravépodobrjSi spravedlivy obchod, mi westire zni az pilis
honosg a absoluts, & také byl a asi bude pouzivan. DalSi termin — rpvaeny
obchod (equitable) pouzity ndklad jako nazev semibé zabyvajiciho se krafjiného
také Fair trade ma podle mne $ir§i vymezeni — nejen Fair trakle jakovy, ale i dalsi
aktivity jako jsou etické bankovnictvi, podminky ¢gwého obchoduci obecrg

problematika rozvojové pomoci.

Pokud by se termin Fair trade oleoaujal, pak by asi nejlepSi alternativou
brrenskym Ekologickym Institutem Veronica. Terminemert také vystihujecast
podstaty tohoto konceptu a mohl by se stat timyprawy mohl byt poctivy obchod;
ackoli nebo pra¢ proto, Ze by mohl provokovat kontroverzi nepocsivojiného
obchodu. DalSi moznost — fér obchod, pouzivanyikima slovenskym o.s. Fairtrade
Slovakia se mi nezda byt éeskych zemich pouzitelnou alternativou. Yippd
pouzivani terminu Fair trade ovSem plyne jisté mplg zmateni pro anglického jazyka
mére znalé z podobného terminu trade fair, coz ovSeamema veletrh, prodejni a
kontrakt&ni vystavu¢i obchodni prezentaci firem a nema s alternativobuhodem

témet nic spoléného.

Problematické je také jeho uzivani psoby anglitiny neznalé, které si pod
timto souslovim&ko néco predstavi. Fair trade j&asti SirSiho proudu alternativnich

ekonomickych aktivit jako jsou etické banky,&dva druZstva, projekty nevladnich

2
Pa:ddaného Ekumenickou Akademii v Praze 2.-4.5.20G$wetipraci s Evangelische Akademie Baden
a EA Meissen.
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rozvojovych organizaci, cirkevnich charit apodjaka jednotna, v dkterém pravnim
dokumentu zakotvena definice Fair trade prozatim exiséuje. Zatim
nejreprezentatiw)si definici je Zejmé nasledujici, na které se shotlenove platformy
FINE pi setkani v l& 1999: Fair trade je alternativni pistup ke konvemimu
mezinarodnimu obchodu. Je to obchodni partnerf@hinz cilem je udrzitelny rozvoj
pro vylowené a znevyhodné vyrobce. Tohoto cile se snaZi docilit poskytiowan

vyhodrgjSich obchodnich podminek, zvySovanigdameni spotebitek: a kampagmi.

Spravedlivy obchod je jednoué¢h aktivit, které se snazi pomahat lidem v
misg, kde Zziji, tim, Ze jim umaije vyvaZzet jejich vyrobky a produkci do bohatych
zemi. Ri nakupu a vyvozu se dba na to, aby vyrobce, vy@a@&oneény prodejce byli
v rovném postaveni a spravedlige @lili o zisk. Ve skuténosti je to tak, Ze &Sina
prodej@& hradi z prodeje zbozi Fair Trade pouze naklady reohdy pracuji jako
dobrovolnici. V rdmci Fair Trade seie prodavat pouze zbozi a komoditii, jpjichz
vyrob¢ byly dodrzovany pracovni standardy dle Mezinarbdniradu prace OSN
(ILO), (Spol&nost pro Fair Trade a rozvojové \vani, 2006,
http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=10).

2.6 Koncept Fair Trade

Koncept Fair Trade se vyvinuéhem poslednichttyficeti let v zapadnich
zemich jako odpasd na rostouci uznani toho, Ze vyhody plynouci zeemaého
obchodu a jeho néstu nejsou sdileny vSemi zémi a vSemi vrstvami obyvatel
jednotlivych zemi ve srovnatelnéméiitku (Zprava o ,Fair Trade* od Evropské
Komise pro Evropskou Radu, Brusel, 29. 11. 1999M{1®99) 619 final]).

Cilem Fair Trade je zajistit vyrdims takovou cenu, kter&igtelnym vydilkem
odnenuje jejich préci, dovednosti a pouzité zdroje akytge jim umerny podil z

celkého zisku. To se obvykle zabezyje dohodou, ve které se&astnici Fair Trade

Platforma FINE byla zaloZzena v roce 1998 a sdrudrganizace zabyvajici se problematikou Fair TraleleO, IFAT, NEWS! a
EFTA.
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iniciativy zavazuji platit spravedlivou cenu, sjédanou pipad od pipadu na zaklad
konkrétnich mistnich podminek. Za situace, kdyeswaaéitych komodit stanovuje na
mezinarodni arovni (to je mimo jingipad kavy a kakaa), se minimalni Fair Trade cena
uréuje tak, aby vyrobci zapojeni do systému Fair Tradstali vzdy vice, nez je
aktualni s¥tova cena. To vyrolitn umoiuje zlepSovat vyrobni postupy i pracovni
podminky, ZehoZz maji uzitek farn¥g zanmestnanci i Zivotni progedi.

Fair Trade zatuje vyrobd&m z rozvojovych zemich adekvatnijmy za jejich
produkty a zvySuje moznosti jejich uplati na trhu. Fair Trade tim chcéigpet k vySsi
arovni socialni a environmentalni ochrany v rozwggh zemich. V Evrop jsou
ob¢ané chraéni narodnimi zakony a miaenimi EU v oblastech jako je zdravi a
bezpénost prace, ochrana Zzivotniho presli nebo kolektivni prava a povinnosti
zamestnavateal a zangstnan@. Podobna kolektivni prava (ndklad zakladni pracovni
standardy Mezinarodni organizace prace ILO, jeZu jsakotveny v Deklaraci
zakladnich pracovnich prav z 18. 6. 1998) jsou wimanrozvojovych zemich dosud ve
vyvoji a i tam, kde existuji, ZEuji ekonomickesi jiné podminky jejich uplatni v
praxi. Cilem Fair Trade je zmirnit vlivéthto podminek podporou zdravého
ekonomického rozvoje a udrzitelnéhéstu zdola. Fair Trade chce takéispst k
vyrovnani rkterych nerovnosti, kteréébem desetileti vznikly mezi vyslymi a
rozvojovymi zemdmi v dasledku relativniho poklesu cen zéakladnich, zwlast

zenedélskych komodit.

Obchodovani v ramci Fair Tradéz®m zahrnovat poskytovani plateb vyraiyc
piedem a navazovani dlouhodobych smluvnich vztal zaklad spravedlivych
obchodnich podminek. Dochazi tak ke zvySeni stglplijmi, coz zn&né usnaduje
planovani a investice. Vyrobci ziskavaji lepSi koht nad rozhodovanim o zpracovani
a odbytu jejich vyrobk. Diky Fair Trade lze také&ast gijma pouzit na zlepSeni
mistnich kapacit, ndfklad na zaloZeni sdruzeni vyrdgbd& stavbu z&zeni zvysujicich
hodnotu produkt (nag. zaizeni na zpracovani kavovych ligbNa tomto mist je
tieba zdraznit, Ze zisky z Fair Trade $taji na &ely zlepSeni situace ob¢esdruzeni

jako celku, nikoliv jednotlivém.
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Koncept Fair Trade se tykéegevsim obchodu mezi rozvojovymi a v§tymni
zememi. Nevztahuje seifmo na vyrobky produkované zémi EU, v nichZ uZ jsou
zakladni socialni a environmentalni standardy ®ms zakony. VSichni
evropsStivyrobci a za#stnanci pozivaji finejmensim takovych vyhod, o které se usiluje
v ramci Fair Trade. Fair Trade je zaloZzen na aktisoukromych nevladnich organizaci.
Spoléha na preference sfmititeli - nesnazi seidit obchodni vyminu ¢i jinym
zpusobem vytvéet bariéry v pistupu na trh viznych zemich. Spitabitelé tak maji
moznost zvySovat Zivotni Uroirea kvalitu Zivota lidi z rozvojovych zemi udrzitgin
piistupem k trhu a konzumu. Jeha poznamenat, Zekaliv se termin ,Fair Trade"
nékdy pokladéd za jednu z forem etického obchodu, bglgykle pouzivan spis v
souvislosti s aktivitami  spravedlivého obchodovarkieré usiluji o zlepSeni
ekonomickych pozic malych vyrobca vlastnik puady, ktei by za konveénich
obchodnich podminek byli z&@ znevyhodgni. Terminu ,eticky obchod” séastji
uziva ve vztahu kdkterym aktivitam nadnarodnich firem (rfape kodexm chovani),
kterymi tyto spolénosti demonstruji svou etickou a socialni odfmost k

zanestnan@m a dalSim déenym stranam.

Podstata Fair Trade 8p@& vtom, Ze produkty ze zemi Jihu dovéazi
specializované organizacéasto vlasténé ¢i spojené s nevladnimi humanitarnimi a
rozvojovymi organizacemti cirkvemi, jejichz primarnim cilem neni maximaliza
zisku. Systém tak obchazéimé vyvozce a dovozce, kigsou ¢asto soutasti velkych
nadnarodnich firem a vytiiaparalelni alternativni struktury vyrobos zemich Jihu,
dovozd a prodej@ v zemich Severu. Ceny FT vyrablsou stanoveny na zakkad
vzajemnych dohod a podle&ovych cen tak, aby v zavislosti na mistnich podadh
umoznily slusny Zivot pracovnikn a farm&im, ktei vyrobky vyralgji a nadto abyast
zisku byla uéena na rozvoj. Vtomto ffpact na skutény rozvoj a investice do
budoucna — druzstvé@ sdruzeni farmid si samo ufi, kam bude tyto penize sihovat.
VétSinou byvaji pouzity na zlepSeni mistnich Skoldeazotni pée, ale vyskytuji se i
jiné smyslupiné projekty jako n#iglad Zizeni véejné autobusové linky pro okolni
vesnice (Mexiko), stanice pro zpracovani bioplynebam vysazovani stroimjako
protierozni ochrana (Indie), ¥&né zachodky a laZzn(Ghana)ci ztizeni telefonniho

spojeni a fistupu na internet pro mistni&my (Kostarika).
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2.7 Jak Fair Trade funguje v praxi

Existuje mnozstvi cest, kterymi se Fair Trade vigobdostavaji ke
spotebitetim. VSechny cesty spoléhaji naspbeni soukromych, nevladnich iniciativ.
NejcastjSim zpisobem distribuce je lklu prodej v ramci obchodnich struktur
“tradi¢niho hnuti Fair Trade” nebo ngvvyuzivani nezavislé certifikace. Existuji vSak
i jednotlivé obchodni spateosti ¢i maloobchodnici, kié¢ nejsou napojeni na zadnou

organizaci, afesto své vyrobky oziaji jako Fair Trade.

Koncept Fair Trade gvodre vytvorily nevladni organizacefinné v oblasti
obchodu a rozvoje. Prvni aktivity na poli Fair Teadspa@ivaly v zakladani
alternativnich obchodnich organiz&ci,Fair Trade firem“. Ty¢asto vznikaly na popud
cirkvi ¢i dobradéinnych organizaci, dnes se vsalieré z nich postugnosamostaiuji.
Cela filosofie této tradni cesty je zalozena na aplikaci princig-air Trade v
obchodnich vztazich s vyrobci a dodavateli z roawpgh zemi. Dovozni organizace
vyhledavaji a dovazi vhodné vyrobky, které pak rdiguji buf’ formou gimého
prodeje ve specializovanych Fair Trade obchodedtio médchodech jinych nevladnich
organizaci a cirkevnich skupin, nebo formou kawm@ho prodeje, prodejeigs
internet apod. VSechny aspekty jejich obchodinhosti jsou zaloZeny na etickych
zasadach Fair Trade. Cilem je, aby se coé&&j\podil z konéné ceny vracel zp k
vyrobci. V mnoha fipadech tyto organizace veskery vyioy zisk ¥nuji na @ely
rozvoje, i kdyZz gkteré aktivity jinych iniciativ 1ze povazovat zatimé obchodni
operace. ¥tSina vyrobki, které se prodavaji ve specializovanych obchodeemi
oznaena ochrannou znamkou ,FAIRTRADE" - ndkup &pa na divére v organizace,
které se staraji o dovoz a prodej. “Zka’ ¢i identita €chto organizaci sama o sob
jsou pro spdtbitele znamkou toho, Ze vyrobky a obchodni prgkjdou v souladu
s principy Fair Trade. #i@sto vSak existuji pe¥ndand kritéria, jejichz dodrZovani
monitoruji bul’ organizace samotné, nebo jejich spolupracovnitizzojovych zemi.
(Zprava o 'Fair Trade' od Evropské Komise pro Eskop Radu, Brusel, 29. 11.
1999[COM(1999)6final],http://www.cefeob.cz/indexpstoption=com_docmané&ltemid
=41, 2006).
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Druhym zfisobem odbytu, ktery se postépiormuje na zaklati modelu, jenz
vznikl v roce 1988 v Nizozemi, je Fair Trade céktite. Cilem je vyuzit &&né
distribwni sit tak, aby byl pro spétbitele nakup Fair Trade vyroblco nejsnad¥jsi.
Na rozdil od tradiniho hnuti Fair Trade zde uz n&pe hrat hlavni roli dvéra v
distributoraci importéra. Dovozci jsoudiné obchodni spataosti a zbozi se prodava v
supermarketech a jinych konwgrich prodejnach. Fair Trade zka (viz. Obrazek.
2), kterou udluje prislusna certifikéni organizace pro Fair Trade, proto $pbiteli
zarwtuje, Zze vyrobek i obchodni podminky respektuji gpg Fair Trade. V EU se
momentalg pouZzivaji étyti Fair Trade znéky: Max Havelaar, Transfair, Fairtrade
Mark a Rattvisemarkt

Obrazel¢. 1 Fair Trade zriky v EU

Max Havelaar Transfair Fairtrade Mark Rattvisemarkt

Zdroj: (http://www.newint.org/issue322/action.ht2008)

VSechny certifikai organizace, jeZ nesou stejnd jména jako vySelange
znaky, jsou cleny FLO (Fair Trade Labelling Organizations Intional -
Mezinarodni certifikani organizace pro Fair Tradektera jekoordinuje na evropské
(EU) a mezinarodni urovni (Ekumenicka Akademie BraP006,clanek Fair Trade,

http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=67) .

4
Od roku 2003 existuje jednotna celoevropsk&kad AIRTRADE — modrozelerserny symbol n&erném podkladu.

TRANSFAIR neni obchodni ztka, ale p&et. TRANS FAIR touto pe&eti potvrzuje, Ze zbozi odpovidad podminkam FAIR
TRADE. TRANS FAIR sam neobchoduje, ale kontroluje.

Kromé 12 organizaci ze zemi EU zatim vlastni certifiieorganizaci nemé Spéeko, Portugalsko &ecko) jsowleny FLO také

certifikaini organizace z Norska, Svycarska, Kanady, US/parkka. Fipravuje se vznik certifiktnich organizaci ve Spasku,
Austrdlii a Mexiku.
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Obrazek. 2 Jednotna mezinarodni zka Fair Tradé

®
Podpora
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FAI ﬁTRADE zemich

Zdroj: (http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=32D08)

Certifik&ni organizace stanovuji kritéria, ktera vyrobceoaakce musi splinit,
aby vyrobek mohl byt ozgan zngkou Fair Trade. Tato kritéria, jez vznikla na zékla
fady mezinarodnich dokuméntpredevsim dohod Mezinarodni organizace prace ILO a
doporieni Agendy 21 OSN, se postupsiednocuji na mezinarodni urovni. Tykaji se
napiklad pracovnich a socialnich podminek Zamand, kontrol Uniku pestici@l do
vodnich zdra} nebo ochranyifrodnich ekosystét Konkrétni kritéria pro jednotlivé
typy produkit se liSi podle specifickych charakteristik vyrobnfmstug a obchodnich

zvyklosti.

Vyrobci z rozvojovych zemi a obchodpoélsinosti, které zaji&uji odbyt jejich
vyrobki, mohou pozadat ifsluSnou certifikdni organizaci o pravo ozdtia sve

produkty znamkou Fair Trade.

V pipact, Ze je certifiké&ni organizace spokojena s @him Fair Trade kritérii
jak na strat vyrobce, tak na str&nobchodnika, smi vyrobek tuto ztka uZivat.
Vyrobci a dovozci, ktd Fair Trade kritéria splji, jsou zapsani do mezinarodniho
registru Fair Trade. Obchodnici, jez ghtobchodovat s Fair Trade vyrobky, je musi
nakupovat z certifikovanych zdéop respektovat poZzadavky na kontrolu jejich viastni

obchodniinnosti.

" Certifikét Fair Trade nesou produkty s garanci kunza nimz nenajdeme bidu, vylsfovani, praci dti ani otrokdstvi. Hnuti
~Spravedlivého obchodu* se totiz naopak snazi otokat féro¢ a produceritm hlavre ze zemi Afriky, Latinské Ameriky a jizni
a jihovychodni Asie zatwje dodrZzovani norem pracovniho prava i ochrangtaiho prostedi. (Magazin Spibitel.cz, 2008)
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Obrazeké. 3 Znamka Fair Trade — Asociace IFAT
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Zdroj: (http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=-28008)

Certifik&ni organizace odpovidaji zaupgZznou kontrolu vyrobi, dovoza a
obchodnik, ktei Fair Trade zng&u pouzivaji. Tim se zajifje striktni dodrZzovani
kritérii. Certifikatni programy jsou financovany z licgrich poplatk, které plati
dovozci a obchodnici s Fair Trade vyrobky, nikoligrobci. VySe poplatk zavisi na
obratu a objemu prodeje. Certifikd organizace usiluji o to, aby jejiciinnost byla
plné financovana z licamich poplatk; to je vS8ak mozné teprvefipdostaténém
objemu obchodu, nebBaegistr&ni a licerni poplatky za certifikaci Fair Trade musi
byt pro dovozce a obchodniky finaw Unosné. Zp&atku proto naklady na certifikai
programy vyraz#é prevySuji @ijmy z poplatki a mnohé certifikéni organizace jsou
z¢asti finargné podporovany z jinych zdrdj predevsSim vladami a nevladnimi
rozvojovymi organizacemi. Zika Fair Trade na obalu vyrobku zémie, Ze vyrobni a
obchodni praktiky odpovidaji kritériim pro Fair @ila Zn&ka Fair Trade je dopkem
ke standardnimu zteani a povinné informaci o kvalita pivodu vyrobku, jak je

stanovuje obchodni zékonik a jin& relevantriizeni.

NEWS!, (Network of European WorldshopsSit evropskych Fair Trade
obchodi) byla zalozena v roce 1994. NEWS! sdruZzuje narodisociace
specializovanych Fair Trade obcliod 13 evropskych zemi (tj. ze vSeélenskych
zemi kron¢ Lucemburska, PortugalskeR&cka;clenem NEWS! je také Svycarsko). Ne

Asociace IFAT udluje svymélenam, ktei plni ugita kritéria, zndmku Fair Trade organizace. Tatarzka se neobjevujeimo
na vyrobcich, ale jen v materidlech organizacewehové strance, ve vyioi zpra¥ apod. Neni to znamka, kterou se certifikuji
vyrobky!
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vSechny obchody jsodleny narodnich asociaci, situace se v jednotliviemmich [isi.
N¢kde asociace sdruzuje vSechny Fair Trade obchitig jenc¢ést z nich. V skterych
zemich dokonce existujeckolik asociaci nebo samostatnych skupin. Krom tate,
obchody zajiBuji prodej Fair Trade vyrolik staraji se také o zvySovani gdemi o
Fair Trade a souvisejici rozvojové problematicemfou tiznych aktivit, jako nap
pravidelnych kazdokmich Dni pro Fair Trade. NEWS! Je koordinatorefahto aktivit
(Zprava o 'Fair Trade' od Evropské Komise pro Eskop Radu, Brusel, 29. 11.
1999[COM(1999)6final],http://www.cefeob.cz/indexpstoption=com_docmané&ltemid
=41, 2006)

EFTA (European Fair Trade AssociatioEwopska asociace pro Fair Trade)
byla neforméalg zaloZzena v roce 1987 a jako celoevropské sdruzdigialné
registrovana v roce 1990. Reprezentuje 12 davaz@ evropskych zemi (z osmi zemi
EU — Rakouska, Belgie, Francie, Italiesriecka, Nizozemi, Spaiska, Velké Britanie
— a Svycarska). Obchody s Fair Trade zboZ#t$inou vyrobky odebiraji odthto
narodnich dovoZc s nimiz gipadré mohou byt organizaé propojeny. Organizace,

které EFTA sdruZuje, reprezentuji kolem 60 % predgjir Trade zboZi.

IFAT (International Federation of Albative Trade — Mezinarodni federace
alternativniho obchodu) byla zaloZena v roce 198@mizacemi alternativniho obchodu
z Afriky, Asie, Australie, Japonska, Evropy a Sevex Jizni Ameriky. IFAT je koalice
propaguijici Fair Trade a férum pro v§mu informaci. Spojuje vyrobce ze zemi Jihu s

organizacemi z Jihu a ze Severu.

FLO (Fair Trade Labelling Organisatioristernational - Mezinarodni
certifikaéni organizace pro Fair Trade) vzniklo v roce 198¥odpowdné za koordinaci
certifika¢nich iniciativ, vyvoj mezinarodnuznavanych Fair Trade kritérii a standard
pro jednotlivé typy produkt (viz. Filoha ¢. 1 Systém certifikace FLO). Dale
koordinuje monitoring, jimZ se zjigje, zda vyrobci a obchodnici dodrzuji stanovena
kritéria. Je zasgeSujici organizaci, jejimileny jsou nezavislé certifikai organizace
pro Fair Trade, kteréisobi na narodni arovni v jednotlivych zemich. Tgtganizace
vedou spoléeny registr certifikovanych Fair Trade vyrabka vyrobd. Ten v

sowasnosti zahrnuje kolem 300 vyrabz 29 rozvojovych zemi.
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NEWS!, EFTA a IFAT jsou s&assti tradiniho hnuti,¢innost FLO — tedy
certifikace a vSe s ni spojené — se vztahujedvgllk nowjSimu zmisobu obchodovani s
Fair Trade vyrobky. Tradni hnuti Fair Trade a certifikai organizace jsou na sbb
vzajemr zavislé, nebd zhruba polovina vSech certifikovanych vyrdbke proda ve
specializovanych Fair Trade obchodech nebo na d&kiatalogovych objednavek.
Lokalni aktivity, které nejastji zajistuje a koordinuje mistnitsspecializovanych Fair
Trade obchodl, navic poskytuji podporu a propaga¢kierym Fair Trade produiin,
jejichz dovozci nemaiji organizai struktury ani prosédky k realizaci vlastni adekvatni
propagace. V roce 1998 se vySe zn@ctyii organizace spojily do platformy FINE,
coz je neformalni asociace vybema za telem sdileni informaci, koordinace aktivit a

stanoveni spot@ych kritérii (Fair Trade Centrum, s. r. 0., 2006).
2.8 Fair Trade v Evropske Unii

Zpoatku \tSinu Fair Trade zbozi do Evropy dovazely orgarezac
alternativniho obchodu a prodavaly je v obchodegoicislizovanych na Fair Trade
zboZi (v tzv. world shops). Tento gob distribuce nadalaigtava dlezitym kanalem
pro prodej Fair Trade vyrolika zn&né prispiva k celkovému objemu prodejeétSina
obchodi je vedena na mistni Grovni neplacenymi dobrovein Evrop existuje
takovych Fair Trade obchadvice nez 3000 a k tomu j&S7T0 000 prodejnich mist.
Dohromady v nich fisobi zhruba 100 000 dobrovoldikTi vSichni hraji vyznamnou

roli pti zvySovani informovanosti o otdzkach rozvoje abadeptu Fair Trade.

Ve vSecltlenskych statech EU, kde existuje systém Fair Traugek (viz.
Obrazeke. 4) (tj. ve vSechilenskych statech s vyjimkou Sp#ska, Portugalska a
Recka), nyni Fair Trade postupmiii i do konvekniho prodeje a &které Fair Trade
vyrobky jsou dostupné i vélainych supermarketech. Existuje dokoneékatik piipadi,
kdy vyrobky uvedené na trh pod vlastni firemnic&ma supermarkétsplnily vSechna
kritéria a ziskaly opravwmi uzivat ochrannou znadmku Fair Trade. Cetkavpohledu
specializovanych Fair Trade obcliod z hlediska prodeje certifikovanych vyrabk
pati mezi nejprodavaijSi Fair Trade vyrobky k&va, uilecké vyrobky (¢etrg textilu a

odévu), ¢aj, cokolada, suSené ovoce, med, cukr a banany.
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Obrézele. 4 Systém zngek Fair Trade
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Zdroj: (http://www.newint.org/issue322/action.ht2®08)

V sodasnosti Ize ochrannou znamkou FAIRTRADE certifikokavu, caj,
kakao, banany, cukr a meédV roce 2004 se celkovy obrat Fair Trade vyriphkEU
odhadoval na 175 mili@gn€; v roce 2005 to bylo kolem 200 — 250 milio@. Potraviny
tvoii zhruba 60% maloobchodniho obratu Fair Trade \Wir@bz tohoto mnozstvi té&h

polovina je kava. Z pohledu celoevropského trhuagok (EU) vSak Fair Trade k&v

° Nejvétsi Fair Trade organizace v Eviop
10 jeden z nejtSich evropskych dovo#d-air Trade vyrobi.
M EZA [Eine Welt Handel/ Eine Welt Handel.

12
Situace z roku 2004. Dnes se certifikuji i dal§itdr tropického ovoce, ryze, ovocrt&gy apod.
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piipada pouze dvouprocentni podil. Certifikované Faade banany, které se objevily o
néco pozdji nez kava, zabiraji kolem 0,2% trhu s banany v EU

Kron¢ obchodnich aktivit jsou v EU v poslednich letech veestupu také
politické aktivity tykajici se Fair Trade. V ledni©94 pijal Evropsky Parlament
rezoluci o ,prosazovani spravedlivosti a solidavitgbchodu mezi Severem a Jihém*
jejiz sowdsti je vyzva k iniciati¥ na podporu Fair Trade na urovni Evropského
Spole&enstvi, k systematickému financovani a k zahrnatickptu Fair Trade do
mezinarodni rozvojové politiky Spaenstvi. Evropskd Komise vydala v roce 1994
dokument o alternativnim obchodu, ve kterém vjacgodporu dalSimu roz&vani a

posilovani Fair Trade v zemich Jihu i Severu.

V roce 1996 publikoval Vybor pro ekonoke a socialni otazky 8y postoj k

,Systému evropskych Fair Trade ze&“*

, V.némz uvital rozvoj nezavislych
certifikaénich aktivit Fair Trade a vyzval Evropskou Komisiitvoreni rozpgtového
programu na podporgdhto iniciativ. Tento poZzadavek se znovu opakowakpra¥ o
Fair Trade (tzv. Fassova zpra¥akterou Evropsky Parlamentijl v roce 1998. Tato
zprava navrhla Evropské Komisi i dalSi deat na podporu Fair Trade. Krémajmu o
Fair Trade jako takovy kladly nevladni organizapelitikové i lobbystické skupiny
zvlastni diraz na problematiku Fair Trade ve vztahu k baman Jak Evropsky
Parlament, tak Rada mini8tEU se Komise dotazovaly na jeji z&yohledrg podpory
Fair Trade bandn Ta se proto zavazala k tomu, A&kiddns zvazi opateni, ktera by
bylo mozné podniknout. ¥ijnu 1997 schvélilo Spoteaé shromazghi zemi EU a ACP
rezoluci pozadujici od Evropské Komise, alijjata opateni, ktera by podporovala

vyrobce Fair Trade banam evropské obchodni spdi®sti, jez s nimi obchoduiji.

Piizkum, ktery v roce 2005 provedla na Zzadost Evropgskéise agentura
Eurobaremeter, nazéih Uroven zajmu evropské vejnosti o Fair Trade vyrobky. V
praméru 11% obyvatel EU si uz¢hdy koupilo Fair Trade vyrobek, podil se vSak v
jednotlivychélenskych zemich vyrazdisil — od pouhych 3% v PortugalskiR@cku aZz

13EP dokument A3-0373/93, PE 206.396.

14 CES 538/96 Efas.

5 EP dokument A4-0198/98, PE 225.945.
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po 49% v Nizozemi. Rekum také odhalil, Ze té&n ti ¢tvrtiny (74%) populace EU
prohlaSuji, Zze by kupovaly Fair Trade banany, polwd byly kZn¢ dostupné v
obchodech podolénako “konvergni” banany. 37% dotazovanych sfaititeli tvrdi, Ze
by za banany, které odpovidaji standand-air Trade, bylo ochotno zaplatit o 10% vice
nez za bzné banany. (Ekumenickd Akademie Praha, 208&nek Fair Trade,
http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=67) .

HlubSi analyza odp&di ukazala, Ze lidé s‘@dchozi zkuSenosti s ndakupem Fair
Trade vyrobk by Fair Trade banany kupovali s mnohe&tsipravépodobnosti a byl
by ochotni zaplatit zaénéco navic: vice nez 9 z 10 spathitelr (93%), ktéi si uz
n¢kdy koupili Fair Trade vyrobek, by kupovalo Fairatle banany a 7 z 10 (70%) by
nevahalo fiplatit minimalne 10% navic oproti &nym banatm. Zda se, Ze dktefi
obchodnici si tohoto trendu &aaji byt wdomi a postuph se snhazi zohlédvat

preference sp#tbitel a jejich poZzadavky tykajici se podminek vyrobyzbo
2.9 Sowasné aktivity na podporu Fair Trade

Evropska Komise uz poskytlaitou omezenou finami podporu na aktivity
souvisejici s Fair Trade nevladnim organizacim emizEU a skupinam vyrolicz
rozvojovych zemi. W¥Sina tchto prostedki byla uvolréna z rozpétového programu
B7-6000, menstast z programu B7-6200. V stasnosti spadaji iniciativy Fair Trade a
eticky obchod (ethical trade) pod spieu hlaviku ,alternativni obchod“. Podpora
poskytnuta v ramci échto rozpdétovych programd dosud zahrnovala finani

prispEvky:

» Organizacim, které zajigji certifikaci Fair Trade a vyt¥@ji standardy pro
znaeni Fair Trade vyrohk (EU uvolnila prostedky na stanoveni kritérii pro
kavu, kakao, banany a pometany dzus). DalSi financované aktivity se tykaly
piedevsim vz#lavacich prograiin a kampani na zvySeni informovanosti
spotebitel. V sowasnosti Komise ifispiva na financovani vsech certifékach

organizaci pro Fair Tradedenskych zemich.
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e Obchoaim specializovanym na Fair Trade vyrobky (world stop-
podporované aktivity se liSi podle pelb jednotlivych organizaci.&&ina z nich
se zandfuje predevSim na prodej vyrobka podpora Komise stiovala do
zvySovani kapacit a propafd ¢innosti.

» Asociaci EFTA. — Komise poskytlarigpivek aktivitdm na podporu Fair Trade,

zvySovani informovanosti, vyzkum a kampan

Finatini podporu ziskaly i ¢které dalSi nevladni iniciativy, které sice nejsou
piimou sodasti Fair Trade organizaci, ale které se také mfip aktivit souvisejicich
s Fair Trade. Krom aktivit v ¢lenskych zemich Komise podiia také projekty
v rozvojovych zemich. Ret Zadosti o finatni podporu nainnosti spojené s Fair
Trade a etickym obchodem a pod#chto projeki na celkovych vydajich se v
poslednich letech neustale zvySuje. Za uplynuly&hlgt do rozvojového vadiavani
putovalo dewt miliona €. V roce 2005 Komise podpla v ramci rozpoétoveho
programu B7-6000 patnact projékia zvySovani informovanosti o Fair Trade celkovou
¢astkou 2 911 511 €. Pro rok 2006 se na projekty Haide a etického obchodu it
s piblizne 3 700 000 €. Kritéria pro uvsbvani financi ze zmémych rozpétovych
programii nepokryvaji celé spektrum aktivit, jez usilujiwygeni dostupnosti Fair Trade
vyrobki v zemich EU (Ekumenicka Akademie Praha, 200@&nek Fair Trade,

http://www.fairtrade.cz/index.php?clanek=67) .

Zatimco ndjklad na popularizani aktivity, jejichz cilem je zvySeni
informovanosti spdebiteli o konceptu Fair Trade, z rozggovych program prispivat
lze, neni mozné propagovat jakykoliv konkrétni Fanade vyrobek. To omezuje
vyuzitelnost obou rozgwovych programi pro nevladni organizace, které by fikjad
chiely uvést na trh EU novy Fair Trade vyrobek, cozZraxp znamena, Ze velkotast

jejich celkového rozptiu pohlti pra¢ propagace a reklama.
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Bhem poslednichityt let byly z prostedki EU kofinancovany takéitprojekty
na podporu sociatnodpowvdrejSiho chovani spéebiteli. Tyto projekty zahrnovaly i
n¢které aktivity v oblasti Fair Trade. Dva z projiektkteré se tykaly zvySovani
informovanosti spdebitely, jiz skortily. Treti projekt, jehoz cilem je vytveni
privodce spdebitele po udrzitelném nakupovani, byl uken jiz piibéhu roku 2005.
VSechny ti projekty byly zahrnuty do rozgtovych program B5-1000 a B5- 1050 a
EU na & poskytlacastku kolem 140 000 €. Z rozfiového programu B7-3000 Komise
poskytla 990 000 € na projekt, ktery m&ein vyrakjicim koberce v Pakistanu zajistit
jidlo, 1ékaskou péi, zakladni vzdlani a dovednosti. DalSi 3 miliony € bylyigibeny
do budoucna. Krogtoho byly v rdmci rozp&iového programu B7-7070 shereny 4

miliony € na projekty v Indii a Nepalu.

V souladu s dlouhodobym Usilim o dosazeidrzitelného rozvoje je
Spole&enstvi povinno zahrnovat do svych koncepci enviremidni poZzadavky a klast
vétSi diraz na socialni aspekty globalizace obchodu. Teéwazek EU deklarovala i po
Kodaiském summitu. EU usiluje o znatelné napraveni natds v zakladnich
socialnich standardech po celémétsy EU za&ala tento ideal realizovat tim, Ze do
evropské legislativy pro oblast zahrariho obchodu zahrnula princip obchodnich

pobidek a vyhod za sgini minimalnich socialnich a environmentalnich stadil

Systém vSeobecnych celnich preferer@théme of Generalised Tariff
Preferences - GSP) stanoveny viinenich Evropské Rady (EC§. 3281/94
(pramyslovy sektor) a (ECX. 1256/96 (zerdelsky sektor) se tyka produktz
rozvojovych zemi a zahrnuje specialni piahd opateni ve fornd dovoznich vyhod
pro ty zend, jejichZz pravnitadd zohleduje ukité minimalni socialni a environmentalni
standardy. V souladu se zavazky, ktera z obdizeai vyplyvaji, pipravila Komise v
cervnu 1997 pro Evropskou Radu zpravu, jez shrnygedky studii o souvislostech
mezi mezinarodnim obchodem, socialnimi standardiy@nim prostedim (COM(97)
260 final).
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Na zaklat prezkoumani, které Rada v nadvaznosti na tuto zpraeweqla,
podala Komise ¥ijnu 1997 navrh na dalSi snizeni dovoznichiaaiha opaeni, ktera
by zvyhodiovala dovozy z&h rozvojovych zemi, kde existuji zakladni stanglard
oblasti pracovniho prava a ochrany Zivotniho pesst 25. kétna 1998 Radaipala
natizeni (EC)¢. 1154/98, které systém speciélnich pobidek zavetio¥, kterd chce
vyuzZivat rezimu sociélnich pobidek, musingplat standardy stanovené Dohodami
Mezinarodni organizace prace ILKO87 ac. 98, o pravu zagstnand organizovat se a
pravu kolektive vyjednavat, a.138 o minimalnim &ku pro nastup do zarmtnani
(Zprava o 'Fair Trade' od Evropské Komise pro Eskop Radu, Brusel, 29. 11.
1999[COM(1999)6final],http://www.cefeob.cz/indexpgstoption=com_docman&ltemid
=41, 2008)

V prosinci 1998 Rada Systém vSeobecroathich preferenciippracovala a
zahrnula do & obecné a specialni pobidky na obdobi dalSfchet, tj. do prosince
2001°. Environmentalni reZim se vztahuje na 2erkteré spiuji kritéria ITTO
(Mezinarodni organizace tropickéhoteda - International Tropical Timber
Organisation). Tyka se tedy pouze vyrébkyrobenych z tropického fdva a
zenedélskych produki z tropickych led obhospodiéibvanych v souladu se standardy

ITTO, coz jsou zatim jediné mezinar@édmenavané standardy pro toto ¢tin.

Obchod se uz dlouho povazuje za zakladareni bohatstvi. &st globalniho
obchodu pinasi tSi celkovou prosperitu. Zemkteré se na mezinarodnim obchodu
podili, se proto zavazaly podporovat jehstra odbouravat bariéry, které by mu
branily. To mimo jiné umoZznilo mnoha zemim s nizkyi¥ijmy rozvinout v ponirné

kratké dols jejich narodni hospodistvi.

»Explicitnim cilem mezinarodniho obchodniho syst@muaby se vyhody liberalizace
uplatnily i v zemich vraném stadiu ekonomickéhnvae@® (CR v mezinarodnich

organizacich, http://www.mpo.cz/cz/zahranicni-oltheo-v-mezinarodnich-org/, 2008).

16
Regulation (EC}.2820/98 ze dne 21.12.1998, OJ L 357 ze dne 3®92,5.1.
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Proces snizovani obchodnich bariér sty ne¢kolika predchozich kolech
jednani GATT' ve vytvaeni Swtové obchodni organizace (WTO) v roce 1995. Jeji
cile jsou mimo jiné nasledujici: Zvysit Zivotni we, zajistit plnou zarstananost,
kterd umozni optimalni vyuziti 8tovych zdrofi v souladu s cili trvale udrzitelného
rozvoje, chranit a zachovat Zivotni piesti, a to v3&init zpasobem konzistentnim

s individualnimi patebami zemi naizném stupni ekonomického rozvoje.

WTO uznava, Ze jéeba pozitivniho asili k zaji&i toho, aby se rozvojové
zemt — a zvladt ty nejmér rozvinuté z nich — podilely naistu mezinarodniho
obchodu dostat®ou nerou, kterd odpovida pibam jejich ekonomického rozvoje.
Evropska Komise pkhsouhlasi s cili a ukoly WTO. Ot&rgjSi mezinarodni obchodni
prostedi je zakladem pro zvySovani prosperity a blaholstéfi a jejich olgani.
Béhem vytvdeni liberalizovagjSiho obchodniho systému se vyskytly pochybnosti o
schopnosti &terych rozvojovych zemi profitovat z otewejSiho obchodniho
prostedi. Proto se signdtaMarrakeSské deklarace, kterou byléizena S¥tova
obchodni organizace, zavazaly paknegat v pomoci ekonomikam nejme&rozvinutych
zemi, podporovatust jejich obchodnich a inve&tich gilezitosti a sledovat vliv
Uruguayského kola jednani GATT na slabé ekonomiky.

WTO dale umakije vyrob@&m z rozvojovych zemi, aby mohli profitovat z
moznosti, které globalni obchod nabizi, je i z&kiadpredpokladem Fair Trade. Fair
Trade iniciativy funguji na zakladdobrovolné dasti. Spatebitelé mohou svymi
nakupnimi preferencemi vyti€t poptavku po Fair Trade produktech a vyrobci a
obchodnici mohou nabizet vyrobky, které na tutot@adfu reaguji - poté, co prokazi
soulad s podminkami Fair Trade. Vysledkem jsou ilep&ilky prvovyrobd z
rozvojovych zemi. Fair Trade aktivity, jeZastdvaji soukromymi iniciativami s
dobrovolnou dasti, nezavadi dovozni omezeni ani jiné formy p@tmismu. PIg
tedy odpovidaji zasadam otemeho, nediskriminujiciho multilateralniho obchduni

systému. Fair Trade iniciativy jednaji zcela v ranm@nich mechanisiy protoze

17 GATT je mnohostranna dohoda obsahujici pravidlaffmeni obchodu a pro féorum, 8evou obchodni organizaci (WTO), k
jednani o obchodnich zaleZitostectedeni obchodnich sgomezi¢leny. GATT je vyznamna jak pro podnikatele, taka p
spofebitele, nebbjeji pravidla a postupy vytvéji ramec pro mezinarodni obchod a obchodni palifila méa realny dopad na
vybér zbozi dostupného sgebitelim a jeho cenu.
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nabizeji SirSi vyér jak spotebiteiim, tak vyrobém, a Uspch Fair Trade vyrohk -
zvlase teéch certifikovanych, které se prodavaji #hych obchodech — zavisi na trzni
poptavce. Pokud by vlady ey zavést regukéni mechanismy zaloZzené na konceptu
Fair Trade, musi brat v Uvahu své povinnositiwvTO a zajistit transparentni a
nediskriminujici fungovaniéthto program. Zanedlouho zme nové kolo jednani v
ramci WTO. Evropské Spalenstvi bude usilovat o co nejupj§i a nejvyvazesi
program jednani, tak aby se témata tykala sksteSechéleni WTO. Hlavnim cilem
EU s ohledem na nadchéazejici kolo jednani je dibSializace mezinarodniho obchodu
za podminek, které jsou glwv souladu s cili trvale udrzitelného rozvoje ar&teedou
ke zvySeni socialnich a environmentalnich standpodcelém sité.
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3. Cil a metodika prace

V metodice jsou popsany metody poukitbosaZeni stanovenych (ciprace,

které byly zformulovany takto:

1. Vymezit a analyzovat socialn ekonomické funkce obchodu ntikpadu Ceské

republiky a trhu Evropské Unie v kontextu sluzeb.

2. Analyzovat a vyhledat mozZnosti podpory pro so@ah ekonomicke cile

obchodu se za#henim na problematiku Fair Trade.

Samotné analyzéepchazi teoreticky vyklad obsazeny v literarnifehtedu,
kde jsou obech vyswtleny a vymezeny sociain- ekonomické funkce obchodu,
historie obchodu a déle problematika obchodu aesluzkontextu trhu Evropské Unie
se zamtenim na socialni a ekonomické presti, cinnosti EU v oblasti socialni funkce
obchodu na mezinarodni se&erProstor je zejména dan spravedlivému obchodoaani
problematice Fair Trade, ktera je vhodnyniikiladem na vymezeni sociéin-
ekonomické funkce obchoduGeské republice na trhu EU v kontextu sluZeb. Saéotn
vymezeni a analyza problematiky spravedlivého otohayla vymezena vzhledem ke
stanovenym cilm samostatha tomu odpovidadleréni analytickécasti prace, ktera je

zameiena na Fair Trade.

Cil ¢. 1: Vymezeni a analyza sociatrekonomické funkce obchodu na fikladu

Ceské republiky a trhu Evropské Unie v kontextu slugb.

Socialé - ekonomickd funkce a vyznam obchodu jsou charadvany,

analyzovany a hodnoceny 2kolika niznych pohled problematiky Fair Trade:

Ekonomicka udrzitelnost,
Socialni podpora,

Ekologicka unosnost,

A

Politicky rozner.
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Ad 1) Vyrobci Fair Trade vyrobk dostavaji odrénu, ktera odrazi vynaloZzené Usili a
umoziuje distojné Zivobyti. Vyrobky nejsou skgytdotovany nienim zivotniho
prostedi ani nizkou kvalitou Zivota lidi v rozvojovyclemich.Cast zisku z Fair Trade
je pouzita na financovani mistniho rozvoje prodticércelé mistni komunity. Drobni
vyrobci a zemdélci dostavaji zalohu na sjednanou produki@dem, aby se nemuseli
nevyhodr zadluzit kvili kratkodobému nedostatku preetiki.

Ad 2) Zamgstnan@dm je vramci Fair Trade zatena zakonna minimalni mzda a
alespa zakladni socialni a zdravotni zabemyd dle konvenci S¥ové organizace
prace. Nucena aftska prace je vylatena. Druzstva a podniky zapojené do fair Trade
casto pispivaji ke zlepSeni dostupnosti a kvality zdravpie a vzdlani pro sv&leny

a zangstnance i ostatni mistni obyvatele.

Ad 3) Vyroba Fair Trade produktje SetrgjSi k pirodk a Zivotnimu prosedi,
uprednosiiuji se mistni firodni materialy ziskané udrzitelnymigobem, obnovitelné
zdroje energie, Setrné postupy v zeliststvi i v dalSim zpracovéani. V této oblasti je
podporovan fechod na ekologické zeatlstvi.

Ad 4) Do fair Trade jsou zapojenagolevSim demokraticky orientovana druzstva
vyrobal a pestiteli, jejichZz ¢lenové se podili n&izeni a rozhodovani. Fair trade
organizace usiluji na narodni i mezinarodni pd#icurovni o zmnu pravidel
konvertniho mezinarodniho obchodu tak, aby neodrazelazdgmy bohatych stata

velkych obchodnich spairosti.

Cil ¢ 2 Analyza a vyhledavani moznosti podpory pro so&iné-ekonomické cile
obchodu se zaréi‘enim na problematiku Fair Trade.

VCR je situace Fair Trade stale zatim ve svychapmch. Moznosti podpory

spravedlivého obchodovéani v naSeméssfidtivaji predevsim v:

1. Znadmosti a informovanosti sgebitel o Fair Trade,

2. Rozvoji projekti a kampai Fair Trade,
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o o ko

Roz&teni sortimentu vyrobkna GzemCR,
Fair Trade ce
Fair Trade distribuce

Fair Trade podp@ prodeje.
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4. Fair Trade vCR

4.1 Analyza sociadl@ — ekonomického proskedi a funkce
obchodu — Fair Trade

Se vstupenteské republiky do Evropské Unie se problematika Faade
rozviji a prohlubuje samdejm¢ i na Uzemi naSeho statu. V polavinoku 2007
existovalo ténr tii tisice specializovanych obchindkteré prodavaji pouze Fair Trade
vyrobky. Celko¥ je pak Fair Trade zboZi dostupné na 80 000 prdciejmistech po
celé Evrop a v sodestnosti i VCeské republice, kde se prodejem Fair Trade vyirobk
zabyvaji pedevSim ekologicka centra a nehidnp specializované obchodyiigem?z

55 000 z toho fedstavuji supermarkety.

Celkovécisté maloobchodni trzby Fair Trade dosahly v ro@872jiz 660
miliona eur a vykazuji dctyhodné tempisstu okolo dvaceti procentdné.V nékterych
zapadoevropskych zemich dokonce zboZi ze spraebdlivobchodu zéna tvdit
vyznamnowast trhu — naiklad ve Svycarsku je to 47 % vSech prodanych baaé®
% prodaného cukru. Vytaych vysledk dosahuje Fair Trade také ve Velké Britanii,
Némecku, Italii a Nizozemi. Lzdict, Ze¢im vySSi je Zivotni Grovev Evrog, tim
rychleji se zvySuje komeéni potencial znamky Fair Trade. BohatSi lidé mdgev

prostoru a progedki na to, aby se mohli zabyvaiypdem zbozi, které spebovavaiji.

DalSi devizou Fair Trade v konkurenstatnich vyrobk je skuté€nost, Ze
produkty pochazeji z ekologickéeho z&ddstvi. V poslednich letech mnozi spedtitelé
zainaji k tomuto parametrutipnakupovani fihlizet. Lze proto dekévat, Ze poptavka
po Fair Trade zboZi se bude nadéle rychle zvySdd@ainost zapojeni pro podnikatele z
Ceské republiky je dvoji. Prvni je & dovazeti distribuovat produkty Fair Trade. A
to buf’ samostat#y nebo pes jiz zakhlou spol€énost. Druhou moZznosti je pokusit se o
ziskani znamky Fair Trade prot$wemesiny nebo zedlsky vyrobek. VCR by se
teoreticky do Fair Trade mohli zapojit rédgad vyrobci jablénych mosk
produkovanych environment#&rsetrnym zpsobem. mlezity je diraz na socialni i

ekologicky aspekt vyroby.
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Podobn jako v fad evropskych zemi, i u nas secr®@ mezi piznivci
alternativnich zfisohi obchodovani mysSlenka Spravedlivého obchodu seémém
tretiho s¥ta prosazovat. &oliv se rozsatlteskeho hnuti zatim neda srovnavat se staty
jako Svycarsko nebo Nizozemi, které jsou v tomtiedin skuténymi velmocemi, da se
fici, Zecesky Fair Trade si postupinleda své misto na slunci. V sasné dob u nas
existuje rkolik organizaci a firem, které se na téma Faid€raangiuji:

1. Ekumenicka akademie Praha

Velkoobchodni distributor Fair Trade vyrabkorganizace se zabyva také &swu o
solidarni ekonomice, Fair Trade a dalSich souviggjitématech.

2. Excellent Plzai, s. 1. 0.

Spole&nost, ktera usiluje o zavedeni Fair Trade vyfodk kéZné spateby firem jako
nedilné sotasti jejich spoléenské odpasdnosti. Peada také osstové programy pro

firmy a fair/bio snida&

3. Fair Trade Centrum

Velkoobchodni distributor Fair Trade vyrahkprovozovatel specializovaného Fair
Trade obchdku (MikulaSska 10, Znojmo).

4. Jeden s¥t 0.p.s.
Provozovatel dvou prazskych Olfctikia Jednoho Ssta (Korunni 60, Praha-Vinohrady
a Klimentska 18, Praha-Novédsto).

5. Spola&nost pro Fair Trade a rozvojové vzdlavani
Obcanské sdruzeni, které secnuje FedevSim osstové cinnosti a provozuje
specializované Fair Trade olictky NaZemi (Elehradska 60, Praha 2; Pédled 16 a
Jostova 7 (rolgeské), Brno; Wurmova 6, Olomouc).

Tyto organizace tiioAsociaci pro Fair Trade - zajmové sdruzeni prékyth
osob, které ma umoznit komunikaci meélany (viz. Rilohag¢. 1), jednotnou prezentaci
Fair Trade ve vztahu k odborné i laickérejaosti a bytcasem i zakladni garanci

férového fivodu vyrobki s ozngenim Fair Trade.
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4.2 Projekty Fair Trade v CR

V roce 2008 na Uzertleské republiky probihaji v ramci problematiky Fair
Trade nize uvedené projekty, které jsou u nas agaany pod zastitou Ekumenickée

Akademie Praha.

1. Procure IT Fair

Kampi& na sociald a ekologicky odposdny nakup poitaca (Campaign for
sustainable purchasing of computers: Making puplicchasing in Europe work for
development by raising awareness on the workinglitons and environmental issues
in the global supply chain of computers). Doba niivdrojektu 36 mesiai (1.1.2008 —
31.12.2010). Zakladni idea projekitzlepsit pracovni, socialni a zdravotni podminky, ve
kterych pracuji obyvatelé rozvojovych zemi, a titrsgt k naphovani rozvojovych
cila tisicileti ¢.1,3,5 a 7 (tzv. Millenium Development Goals}ina cilova skupina
projektu management (4 spdaleosti), osoby disponujici rozhodovacimi pravomocemi
na institucionalni a politické arovni (17 170), ngki elektrotechniky (450), studenti a
zanestnanci univerzit a statni za&stnanci (2,5 mil.), multiplikate (250) a média
(100). Nepima cilova skupina projekt&irsi veéejnost. Akce zkoum@ nasledky rozvoje
pocitatové vyroby v rozvojovych zemich z hlediska enviremi@lnich a pracovnich
podminek zamstnand elektrotechnického pmyslu. Zajima se o dopad vyroby na
Zivot (predevSim Zenskych) pracoviikjejich rodin, komunity a mistniho Zivotniho
prostedi. Sensibilizaci evropské iegnosti vi¢i témto pracovnim a environmentalnim
tématim chce projekt fsobit ve smru zmen priorit uplatiovanych véejnymi

institucemi @i nakupovani elektrotechniky.

Ocekévané vysledky:
* Vybavit pracovniky s rozhodovacimi pravomoci relg@vami informacemi a
dostaten¢ je motivovat k tomu, aby bralifpnakupu pditaca ohled na socialni

a ekologické podminky, za nichZ jsou vy¥ap.

o Zvysit informovanost statnich za&stnand a univerzitnich studeittak, aby
mohli ovliviiovat priority aplikované i nakupovani péitaci pro tyto své

instituce.
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* Informovat pracovniky s rozhodujicimi pravomocemijimych veejnych i
soukromych evropskych institucich a motivovat je &&n¢ priorit svych
nakupnich praktik.

Hlavni aktivity projektu:
* Vyzkum a stanoveni (nakupnich) kritérii.

* Lobby a poskytovani informaci osobam disponujicdzhodovacimi pravomocemi ve

verejném i soukromém sektoru.
* Vyvinout systém evaluace a klasifikace (vyraépc
* Organizovat kampan vzdlavaci aktivity a it informaéni material.
* Paadat workshopy afpdnasky.
* Zorganizovat kampave vSech zemictlena konsorcia (CZ, D, AT, NL).
* Distribuovat mechanismy, které vzejdou jako produkiektu.
* Stanovit seznam kritérii pro jiné soukromé #eyeé instituce.

- Svolat evropsky kulaty 8k

2. Fair&Bio

Hlavni mysSlenkou Snidafrair & Bio je @iblizit a os\étlit problematiku Fair
Trade a ekologické produkce VaSim blizkginznAmym. Vy, jako ,hostitel* pozvete
Vase pibuzné, patele, znamé, kolegy nebo sousedy na snidaniingva piknik, kde
spole&ng jite a popijite vyrobky z ekologické produkce arHaade a zarove o nich
rozmlouvate. Je to velmifijpozena a fijemna forma, jak informovat své okoli o
moznostech &domé pomoci druhym. ZaSkoleny referénteferentka pedem pipravi
pottebné Fair Trade a Bio potraviny, o kterych nasiedmformuje VaSe hosty.
Nazornou a zabavnou formou host vyswtli pozadi vyroby Fair Trade a Bio
produkti. Z realizace Snid&nFair & Bio ziskate dvoji uzitek: Vy i Vasi hostpaeiné
stravite pijemnyc¢as s kvalitnimi, zdravymi a chutnymi vyrobky a mi@ss druhé svym
jednanim podporujete znevyhamh@ producenty VaSich oblibenych potravin. Diky
jejich nakupu maji tito vyrobci trvalejSitipem, ktery jim zajisti jis}jSi budoucnost a
lepSi pracovni podminky. Konzumaci biopotravin ¢glome podporovano ekologické
hledisko zensdélské vyroby. SnidanFair & Bio jsou uéeny pro 8 — 15 ,hoét a jeho
délka se pohybuje od 1,5 do 2 hodin. ,HostétSinou zaplati vstupni poplatek, ktery
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»hostiteli“ usnadni organizaci celé akce. Tato akeeiZze konat tér¥ vSude kde Vam
to podminky dovoli. Doma, natadech, ve Skolach, viznych spolcich, neziskovych

organizacich a vSude tam, kde se schazeji lid#,dti€ji poznat vice.

3. Projekt PraZzska Skola alternativ (Scroll down for English)

Cilem projektu jei#ti informace, podécovat rozhovor a vysmu zkusSenosti,
povzbuzovat k praktickému uskdgit®vani alternativnich koncepekonomiky,

politického a socialniho Zivota.

Tématem je solidarni ekonomika, sp@eska odpotdnost firem, participativni
demokracie, partnersky obchod (fair trade), nenédgiSeni konflikli, emancipani
teologie, komunitni &€eni, trvala udrzitelnost, motivace pro &m, nové koncepty
prace, rovnhost muza Zen. Projekt vznikl na zakkadllouhodobé fipravy, mj. ve
spolupraci s European Contact Group (Tony Addy) eriBbsseminar Linz (Peter
Schwarzenbacher) a navazuje tedehozi projekt theology-factory.net (Lioba Diez).

4. Projekt Bethlem Star Olive Wood Factory

Podle davnych vyprév prinesli do Betléma Jgzavani olivového igva uz
pied 400 lety nammici. Totoremeslo v Betlém zakdenilo a stalo se tradici. Projekt
Bethlehem Star Olive Wood Factory (dale jen BSOWW) zaloZen roku 1971 jako
mala dilna, ktera postupetrasu rostla az do dnesni velikostéZzisEm vyroby jsou
predevsim keg’anskeé figurky z olivovéhotrdva. Motivy jsou fipravovany pracovniky
projektu a neustale se vyviji a otifnji. Mezi pracovniky projektu pitjak palestinsti

kieg’ané, tak i muslimové.

Nezbytny material (olivovéralo) dostavaji vyrobci &Sinou od okolnich
zemedélct péstujicich olivy, ki@ své stromy vzdy jednou do roka pemavaji.Cast
dieva je dovazeno ze vzdadgfich oblasti Izraele a severni Palestiny. V BSOWF
pracuje 16 pracovnik— 15 muh a 1 Zena jako sekréka projektu. Pracuji 8 hodin
denré 5 dni v tydnu. Tito pracovnici vetku 20-50 let pochazi z Betléma a jeho okoli.
Vyrobky maji vysokou kvalitu a k dokonalému zpra&ovgispiva i povrchova Uprava
vyrobki voskovanim, lakovanim nebo olejovanim. V pracovrkolektivu tohoto
projektu vladnou fatelské vztahy a spolu se spravedlivouasvzaplacenou odinou
za praci pispivaji ke spokojenosti zamstnané. Nekteri pracovnici pracuji v projektu
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jiz vice nez 30 let a jsou velmi hrdi, Ze si dikyrmu mohli vybudovat viastni domovy.
BohuZel projekt BSOWF velmi trpi valeym konfliktem na blizkém vyched ktery
pracovnici projektu nechapou — oni sami jsdikadzem toho, Ze 2izna naboZzZenstvi
spolu mohou Zit, pracovat a vzajesse atelit. V roce 2002 musela byt dilna BSOWF
na ¢as zcela uzaena a obehnana ochrannou zdi. B&stbyl export jejich vyrobk
brzy obnoven a projekt dalirhe pokr&ovat ve sv&innosti.

5. Projekt Cannan Fair Trade

Cannaan Fair Trade (dale jen CFT) jmght v Palestis, ktery se zavazal k
dodrzovani princip Fair Trade a trvale udrzitelného rozvoje zeiského
hospodéeni. Tento projektifmo spolupracuje s malymi rolnickymi skupinami arét
se o odbyt jejich tradnich vyrobKi. CFT spoléné s Palestine Fair Trade Association
zalozili projekt na vyrobu olivového oleje. Zhrub@% sklizré v Palestig se zkazi,
zni¢i nebo ztrati v disledku vojenskych blokad. Véaley konflikt v této oblasti ma
znic¢ujici dopad na mistni zewklce a prohlubuje jejich izolaci a chudobuénito
problémim se snazicelit CFT, ktery garantuje zefdélcim psstujicim olivy
spravedlivou vykupni cenu, a to i tehdy, kdyZ jentrcena nizka. S vySSimtipny
vyplacenymi od CFT mohou zexelci pokryt své Zivotni naklady a také se starav® s
olivovniky. CFT podporuje ze&délce i tak, Ze @ Spatné sklizni dostanou 50%
navysené ceny atipdobré sklizni 30%. ® pInéni a baleni olivového oleje je dbano na
to, aby byly pouzivany recyklovatelné materialyerét se daji padit v mistnich

podminkach.

6. Projekt Fairtrade Media

Diky kazdému prodanému produktu failéranedia jsou iimo podporovany
projekty z oblasti Zivotniho prasdi a vzdlavani v Africe, Asii a Latinské Americe.

Energie z biomasy v Indii

V centru této ifpravy na zlepSeni Zivotnich podminek na zemi stogila
elektrarna na biomasu, vy§izi pouze 50 — 100 kW, ve které mistni hospbdéa
zpracovavaji zewuélské odpady a zbytky rostlin z kontrolované vyrohbngpmasy.
Diky zplynovai biomasy zde vznika bioplyn, kterym je pokanmotor k vyrok

elektrické energie a tepla. Tento postup nabiziyBody: 1. Biomasa musi byt
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uzpisobena a zpracovavana a k tomu jsourghat pracovnici 4eSi se tim tedy
problematika neza#éstnanosti. 2. Malé elektrarny mohou produkovat gineely den.
Diky tomu mohou byt nezavisle na vykyvechéasi kontinuald zaopatena cela
sidlis€. 3. vyhodou je, Ze v sdasné dob pouzivané naftové generatory vyrabi
nadbyt€éné mnoZstvi energie a navic jsou @maneekologické. Diky jejich nahrazeni
spalovnami na biomasuirbe byt do 10 let redukovan objem emisi Q@ 12000 tun.
Projekt je veden spaieosti ,desipower”. Fairtrade media ho podporuji prdsince
2006.

Stipendium Hadzabe Tanzania

Hadzabe je posledni tanzanijsky natmgagt a lovdi. Etnicka menSina o cca
800 gislusnicich tohoto kmene Zije na Uzemi velkém oKd@60 m3, u jezera Eyasi.
Toto misto je velice suché, s nepatrnym mnozstwiotwych strom. Diky tomu, Ze je
bus v tomto misttéZce gistupnd a nehostinna, mohly byt zachovany pradaivodni
zvyky Hadzabain

Kmen Hadzabe Zije v rozdilrvelkych skupinkach, nanejvySe vSak o 50
dosglych a jejich d@ti. VSichni¢lenové dané skupiny jsou si rovnocenni. Neexistuje
zde Zadna hierarchie, Zadngdee. Muzi a Zeny maji ve kmeni razeiny ulohy. Zatim
co povinnost muf je chodit na lov gazel, antilop, p€ek a buval, Zeny chodi na b
raznych bobulek, ovoce z chleboviila vyhrabavaji kilnky a hlizy. Mimo jiné maji
také za ukol stavbu jednoduchycikilfytka z travy. Muzi se také staraji dgilezitostny

obchod se sousedy.

Hadzabané neznaji slovo Zdéstvi. Jediné, co v tomto simu provozuiji, je
chov dobytka. R opafovani potravy vzdy vyuZivaji pouze&imdni zdroje. Sbiraji
plody, kainky, hlizy a med, lovi divoka ztdta luky a Sipy. Také vSechny Zivétn
dulezité &ci jako luk a Sipy, doméaci redi nebo material pro stavbiilpytki, zasada

ziskavaji z pirodnich materid.

RPestoze nili Hadzabané pasdomi o takzvané civilizaci, stale ji odmitali. Byla
jen otazkacasu, kdy jejich tradni zivotni styl nuce# skorti. Diky pristthovalectvi
jinych kmenovych narad- Nomad: se stady dobytka a a@é- do oblasti Eyasi, byla
vyhnana divoka zvata — zaklad potravy HadzaliarPosledni kapkou bylo vysloveni

zakazu lovu z&fe vladou. Experti jsou zajedno, Ze zde slemastat tak zasadni zmy,
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protoze hrozi, Ze tito poslednfavaci a jejich Zeny skai jako bezzemci, nadenici,

Zebraci a prostitutky.

V rdmci své pracovni cesty navstivilga fotograf pré¥ tyto kiovaky u jezera
Eyasi. Kdyz viél, co se kmenu &e, rozhodl se podporovat je a zainvestovat s pémoc
fairtrade media Skolni projekt, ktery diky stipendiumoziuje hadzabanskymétem
navstvovat Skolu. Stipendium trvéditroky a garantuje, Ze kazdé @itezavisle na dalsi
podpde miZe ukorit své Skolni vzdlani. Prvni pedavéani stipendii Skolékn se
konalo v listopadu. Po velkém wghu gedani pispsvka na vzélani v roce 2006 byl
realizovan i navazujici projekt v nasledujicim r@&@07. Stipendium na 3 roky pro
jedno di& stoji 1000 Euro.

Luponde

Luponde je fairtradeova a certifikovdm@cajova zahrada v Njombe Distrikt na
jih od Tanzénie. Do této oblasti spadaji i LivirggstMountains. ¥tSina obyvatel
Distriktu si na obzivu vydavaji jako farm&i na malych kouscichuagy nebo jako
pracovnici ve velkych ze#délskych podnicich, které nalezi pgavuponde. V této
oblasti je Luponde jediny zamstnavatel. Mnoho lidi zde nachazi préaci,dbjako
zanestnanci na plny Uvazek, nebo jako sezénni brig&admicdiky tomu mohou
zabezpéit obZivu pro své rodiny. #iblizné 1000 rodin zde nachéazeji férové a jisté

piijmy bez diskriminace a s ne vSude satepmou ochrannou pracovnim pravem.

Trvalé udrzitelné zewklstvi je v Luponde dlezitym aspektem. Z 2000
hektai, které jsou v majetku spdleosti, je skoro 300 ha obhospolaano ekologicky,
240 ha jsou hospotiky vyuzivané lesni porosty a na 55 ha jséstqvany poetné
druhy domorodych rostlin. Pan Mwasamene, manageleSmwsti, je také hrdy na
uspechy slibného projektu biologického égtovani maty peprné a imeanku v
monokultde ¢ajovniki. Z fondi ziskavanych diky férovéemu obchodu, mohou byt
financovany nejentzné projekty v oblasti socialni a hosptak#. Ziskavaji z nich
uzitek také pracovnice ¥ajovych zahradach a dokonce i obyvatdiéeplych vesnic.
Mimo jiné jsou v této oblasti budovany sp@aské domy, ve kterych se schazeji lidé
po préaci, hraji si, bavi se nebo se mohou inforrhdiley televizi o nejno#Sim dni ve

swté. Pred stavbou &chto kluboven bylo velkym problémem naghmeé pozivani
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alkoholu pracovniky ¥ajovych zahradach. To je vSak jiz zazehnano ditgrrativnim

moznostem zastnani se ve volnékase.

DalSim projektem jsou nabizeni zboZmini pod jinym usptadanim trznic a
také zaopdeni z&astrenych vesnic pitnou vodou z cisteren. Vyznamngai ye take
vzklavaci Skolka, kterou nawdtuje na 200 &i od kojeneckého &ku az do 7 let.
Kazdé starSi dit dostavA matky kousek [idy, na kterém tu dZe za dozoru
vychovatelek hospodia a pistovat zeleninu. &tovani, vytrhavani plevele a
zavlazovani, to jsowinnosti, kterymi se fipravuji na svoje opravdove budouci
povolani. Velkym zazitkem pro tyto malé je potontizd vlastniho kousku palka. A
jes€ jednu vyhodu tento projekt macerst sklizené se poté dal pouziva v mistni
kuchyni a tvéi zeleninovy zéklad kazdodennihoédh.

Nejnowjsi projekt ,Jointbodies” je zaloZzen na této myskenstavba Skoly s
nadpiimérnym vywovanim pro dti pracovnic nacajovnikovych plantdzich. P¢®
Diky skwlé pé&i, podpde a gedsSkolnimu vytovani v mateské Skolce je urove
znalosti dti daleko SirSi nez jejich vrstevriiks jinych mistnich Skolach. Pr&tento
naskok jim poté umaije zvladat =zvlaStni a nanmeé zmisoby vyuky.
Proto se, ruku v ruce s dalSimi figafmi zdroji, rozhodli fairtrade media podporovat

casti penz z prodeje kalendd@ a pohlednic také spaieost Luponde.

Fair Trade ¢R podporuje také Ministerstvo zahramich wci Ceské republiky.

Na plenarnim zasedani ve Strasburkijalp 6. ¢ervence 2007 poslanci Evropského
parlamentu drtivou &Sinou rezoluci tykajici se Fair Trade a rozvojez8uce reaguje
na vyznamny ist spravedlivého obchodu, ktery ukazujeustajici zajem evropskych
spotebiteli o odpo¥dné nakupovani. Rezoluce obsahujkatik konkrétnich navra.
Podpora obchodu by&a pomoci drobnym vyrolion z rozvojovych zemi zapojit se do
hnuti Fair Trade a stavajicittenim by méla umoznit navysit jejich kapacity. Evropsti
poslanci dale navrhuji, aby ,fair* kritéria pronékltaké do viejnych a statnich
vybérovych fizeni. U¥domuji si také nutnost podpipkampar v ¢lenskych zemich,

kde hnuti Fair Trade dosud neitiili§ znamé.
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4.3 Fair Trade vyrobky v CR

| Ceska republika ptt mezi vysglé zeng swta. VSichni ovliviujeme svym
zpisobem Zzivota a spi@by ostatni obyvatele této planety i jgjirpdu. Mnohym z nas
nejsou SirSi dopady naSeho jednani Ihostejréime, Ze kazdy by #h mit moznost

volby, zda a jak se bude na mezinarodnim obchodilgio

Organizace, které vyrobky ze spravedior obchodu nabizi, se ve svém
sortimentucéaste&né lisi, to hlavni vSak ustava — potraviny d@demesiné produkty. Z
potravin miZzeme uvést kavu a bananydgstavuji nejgtsi podil v obratu prodanych
Fair Trade vyrobk), dale kakao¢okoladu,¢aj, titinovy cukr, kdeni, ryzi, med, dZusy,
pomerakde i takové speciality, jako n#iglad Zzvykaky nebo sardinky. Paleta
femesiného a gmyslového zboZi je nesmirsiroka — od obkeni a modnich dopkii,
pies dophky do domacnosti, vyrobky z ¢niho papiru, hrgky, fotbalové mie az po
nabytek (viz. Bloha ¢. 2). Cast z tohoto zboZi fpdevsim BzngjSi potraviny) nese
ochrannou znamku FAIRTRADEAst se prodava ve specializovanych obchodech bez

této znamky.
V tétasasti uvadim jaké vyrobky Ize zakoupit na Gz&ii.

Fair Trade Kava

s

Fair Trade kava je pro malésfitele jednou z nejdezitéjSich alternativ na
nestabilnim s&tovém trhu s kavou.dstitelé Fair Trade kavy dostavaji cenu, kter& pin
pokryva vyrobni naklady a umndje uspokojeni zakladnich peb a dalSi rozvoj na
individualni i komunitni Urovni. Cena, ktera sezar Trade kavu plati, lezi vzdy nad
hladinou cen na stovém trhu (za $doamerickou k&vu typwarabica se plati
minimalné 1.21 dolaru zakilogram, resp. libru kavy). Dal&iastka (0,05 dolaru za
kazdy pilkilogram/libru) plyne do spolsmého fondu vyrohi ze kterého se financuji
komunitni projekty v oblasti ochrany Zivotniho piesli, budovani infrastruktury,

socialniho rozvoje.
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Naceském trhu se v seasné dob d& koupit jiz pormarné Sirokd paleta Fair
Trade k&v - od instantnichigs mleté po zrnkové, které jsodepazrit z Latinské
Ameriky, v menSi nie i z Afriky. Jedinymélankem, ktery ma z nizkych cen kavy a
celos¥tove nadprodukce této plodiny uZzitek, jsou velkéazpvatelské korporace. Od
konce 80. let kontroluje trh s k&vou prakticky jp& velkych firem: Procter and
Gamble, Sara Lee (ktera je mimo jiné vyrobcem u zré&amé kavy Douwe Egberts),
Nestlé (Nescafe), Kraft Foods (Jacobs, Dadak) abbodihlavanka).

Tabulkag. 1 Kava Fair Trade n&eském trhu v roce 2008

Produkt Cena Vyrobce Zemé pavodu
Africafe 100 g 122,50,-K El Puente Tanzanie
Bio Café Organico 250 g 126,- K& Gepa Mexiko
Bio Cappucino 250 g 135,- K& Gepa Paraguay
Bio Espreso 250 g 141,- K& Gepa Bolivie
Bio Kava Oromia 250g 121,50,- K El Puente Etiopie
Bio Café Columbia 250 g 118,- K& El Puente Columbie

Zdroj: (E- shop, Fair Trade Centrum, s. r. 0., 2008

Fair Trade Kakao

Kakao pochaziupodré ze stedni Ameriky, dnes se vSak né&$i cast kakaa
vypéstuje ve dvou zemich zapadni Afriky - GRanPolbeZi Slonoviny. Krom toho se
kakao @stuje v zemich gdni a jizni Ameriky i v dalSickkastech sita. Kakao se
péstuje jak na monokulturnich, chemicky obhosgodanych plantazich velkych firem,
tak na soukromych pozemcich o rozlozeékalika hektafi. Fair Trade pomaha
péstitelim kakaa s fechodem na certifikované ekologické zekistvi. Podporuje
pouzivani ostdéenych mistnich odd a SetrgjSich vyrobnich metod.
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Tabulkag. 2 Fair Trade Kakao ¢R v roce 2008

Produkt Cena Vyrobce Zemé pavodu
El CaiboBio Kakao 2509 93,50,- K Gepa Bolivie
Kakao Africa 2509 93,50,- K Gepa Afrika
Bio Instant Chocolat 2509 105,50,- K Lobodis Afrika
Bio Chocolé 300 g 92,- K¢ El Puente Bolivie

Zdroj: (Ekocentrum Sipekesky Krumlov, 2008)

Fair Trade ¢aj

Na rozdil od stového trhu s kavou a kakaem, kde maétpelé hraji v souhrnu
velmi vyznamnou roli, séaj pistuje gedevsSim na velkyctajovych plantazich. Sbeci
Caje Ziji ¢asto odiznuti od okolniho sita v chatéich gimo na plantadzich. Fair Trade
dava sbracim a prvotnim zpracovateh ¢aje moznost zlepSit své Zivotni a pracovni
podminky a nabizi jejichétem vzdlani, které mnohdy znamena jedinou Sanci na lepsi

budoucnost.

Tabulkag. 3 Fair Tradeaj v CR v roce 2008

Produkt Cena Vyrobce Zemé pavodu
Bio Cejlonsky ¢aj 75 g 78,- K& Gepa Sri Lanca
Bio ¢aj Darjeeling 100 g 124,50 — K Gepa Indie
Bio ¢erny ¢aj s karamelem 50 g 82,- K¢ Lobodis Cina
Bio Poklad z Bandary 50 g 65,- K¢ Gepa Sri Lanca

Zdroj: (Ekocentrum Sipekesky Krumlov, 2008)
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Fair Trade ¢okolada

Na naSem trhu Ize zakoupibkolady Macao z Bolivie aittnového cukru
Mascobado z Filipin. Dale pak Ize nakupovat vyjinmi fadu Svycarskycktokolad,
kterd v sob spojuje vysokou kvalitu vyrobnich surovin s primgeispravedliveého
obchodu. Podil kakaa min. 33 9%.okoladové vyrobky jsou &Sinou oznaovany

nazvem Macao nebo Mascobado.

Tabulka¢. 4 Fair Tradeokolady vCR v roce 2008

Produkt Cena Vyrobce Zemé pivodu
Bio Fajéena Blanc 100 g 48,- K& Gepa Afrika
Bio Fajéena Nuss 100 g 48,- K¢ Gepa Afrika
Bio Mango-kokos 33 g 28,- K¢ El Puente Peru, Filipiny
Bio Macao kokos 100 g 54,- K& El Puente Peru
Bio Premium Noir orange 100 g| 54,- K& Gepa Peru, Filipiny
Bio Fairetta Quimua 45 g 23,- K¢ Gepa Filipiny

Zdroj: (E- shop, Fair Trade Centrum, s. r. 0., 2008

Fair Trade koreni

VCR je k dostani fedevsim keeni spolénosti Ashley Exports. Spalrost
Ashley Exports byla zaloZena v roce 1997. Jejirancije nabidnout malym trasfiim
zentdélcaim na Sri Lance alternativni odbyiiSiejich vyrobki. Ashley snéiuje své
¢leny k biologickému gstitelstvi a zakladani pordstco nejvice podobnychém
piirodnim. Spolénost pak plati gstitelim za jejich produkty vyssi ceny, nez je obvyklé
na mistnich trzich. Nabizi jim také odbornou ponpdic znovuzavadni tradinich
metod, které dopotwiji zasahovat co nejmé&nlo girozeného #stu rostlin. V boji proti
chorobam a paraZitn tedy vyuzivaji biologické rozmanitosti mistnickosysténi a
nachazeji druhy, které parazity a choroby likvidyiirozers. VeSkera aktivita
spol&nosti Ashley se sousfuje na trvale udrzitelny rozvoj. Proto je velkyetel
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kladen na ochranu zivotniho priesli. Kron& toho se Ashley samigimé zabyva také
v8im, co souvisi s vyvozem vlastnich prodilktd baleni zboZi az po marketing.

Tabulka¢. 5 Fair Trade kieni vCR v roce 2008

Produkt Cena Vyrobce Zemé puavodu
Bily pepr 25 g 25,- K¢ Gepa Sri Lanca
Kordamom 10 g 25,- K¢ Gepa Sri Lanca
Maasai 80 g 100,- K& Ukuva iAfrika Afrika
Ohen Zula 50 g 100,- K& Ukuva iAfrika Afrika
Viktoriiny Vodopady 50 g 107,- K& Ukuva iAfrika Afrika
Koriander 25 g 25,- K¢ Gepa Sri Lanca

Zdroj: (E- shop, Fair Trade Centrum, s. r. 0., 2008

Fair Trade FemesIné vyrobky

Hnuti za spravedlivy obchod &aalo v 50. letech fiedevSim obchodem s
rozmanitymifemesinymi vyrobky. &koliv potraviny dnes co se velikosti obratwey
rukockIné vyrobky daleko fedii, femesla #astavaji dilezitou sodasti Fair Trade. Diky
femesinym produkin - od mddnich dopku pres poteby pro doméacnost az po
hudebni nastroje - si umime |épéegistavit obrovskou diverzitu kultur, ze kterych
pochazi vyrobci zapojeni do Fair Trade. Obchodaditnimi rukodInymi vyrobky v
ramci Fair Trade umdilije mimo jiné zachovani této diverzity a lepSi rkalturni
porozungni.
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Na Uzemi naSeho statu lze zakoupitikimol proutné koSe, k#tindée nap.

z marské travy, bambusu, palmovych liskokosu, vrby, rattanu, juty.

Tabulka¢. 6 Fair Trad¢emesIné vyrobky ¢R v roce 2008

Produkt Cena Vyrobce Zemé puavodu

Kos z juty 921,- K& Eine Welt Etiopie
Handel AG

Délka: 39 cm, Sfka: 29 cm,

vySka: 45 cm

Darkovy box 95,- K¢ Eine Welt Etiopie
Handel AG

Délka: 18 cm, Sfka: 18cm,

vySka 6 cm

KosS ze stepni travy 655,- K& Eine Welt Bolivie

. Handel AG

Pramér: 40 cm, vyska: 25 cm

DZban z palmového listi 304,- K& Eine Welt Bolivie
Handel AG

Pramér: 18 cm, vyska: 25 cm

Kos ¢étvercovy 128,- K& Eine Welt Etiopie
Handel AG

Délka: 16 cm, Sfka: 11 cm,

vySka: 14 cm

Kos z rattanu 265,- K& Eine Welt Etiopie
Handel AG

Délka: 17 cm, Sfka: 12 cm,
vySka: 18 cm

Zdroj: (Ekocentrum Sipekesky Krumlov, 2008)
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Bzist sortimentu vCeské republice tud — podobg jako v jinych zemich —
raizné druhy kavy, kakaa &kolady (Wetrng ¢okoladovych pomazanek a vak s
piekvapenim). O &o meér se prodavajicaje: ,fajnSmeki“ je totiz stale nejvic
nakupuji v cajovnach, které se az na vyjimky na Fair Tradenzateorientuji. Za
zminku utité stoji i ,Caje-n€aje” — takové, které neobsahuji samotajovnik. Bzrne
je k dostani nagklad Fair Trade roibos, mathé nebo ajurvédska poatia yogi. Z
dalSich potravin a pochutin jsou u nas k dostéedevsim suSené plody, ryze, suSenky,

dZzemy a keeni.

Kwli dosud malému obratu se k nam zatim nedovaziizbodlehajici rychlé
zkaze — tedy ovoce, zeleninaezané kiutiny. Na zapad od nasich hranic se uz vSak
jedna o BZnou zalezitost. Nafklad ve Svycarsku nese ochrannou znamku Fair Trade

témet polovina vSech prodanych bariéen 28% k¥tin.

NasSi dovozci specializovani na Fair derase ¥tSinou zamirné vyhybaji
potravindm a pochutinam, které jsou dostupné i Zichazdroji. Dovazet pes il
zentkoule Fair Trade med nebo vino a znevyimat takéeské vyrobce — to by se ve

vysledku obréatilo proti mySlence socialni zodpawosti i ekologické udrzitelnosti.

Dalsi ¥tSi skupinu sortimentu t¥bifemesiné vyrobky a textil. Zatimco koSiky,
oSatky, hr&ky a tizné drobné suvenyry se dostanou pow béZzné (na tento sortiment
se specializuji nagklad obclidky obecw pros@gsné spolénosti Jeden s¥), s
obleenim je to horSi — spiSe vyjir@ narazite na kniky (prodejna Bio Top v Praze)
nebo trtka z Fair Trade materiél(zajimava jeceska designérska ztka Fugu, kterou
mazete koupit na www.fugu.cz). ¥eské republice vzrostl obrat v oblasti Fair Trade z
posledni rok dokonce vice nez o sto procent, i kdwbsolutnich hodnotach je zatim
skromrgjsi (v roce 2006 okolo 10 milidnkorun).Cisla zahrnuji pouze specializované
obchody, které zatimredstavuji ¥tSinu prodeje. Nepromita se do nich fiklad prodej
Fair Trade obl&eni v &Zné obchodni siti nebo Fair Tradetetstveni, které ve svych
kavarntkach nabizi Marks&Spencer. Prodej v supermarketamii zanedbatelnotast

a zatim je spiSe ve stadiu vyjednavani.
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4.4 Fair Trade cena

Problematikou .fér* ceny, tj. vySe praxkntské finatni odneny ve Fair Trade
jak jiz bylo zmirno v teoretickécasti, je mozno zabyvat se z vice poliled Fair
Trade profituji:

Vyrobci

Do Fair Trade je zapojendep milion g@stiteli, zenedélskych pracovnik a
femeslnik v 58 zemich Afriky, Asie a Latinské Ameriky. Kr@éntoho, Ze profituji z
garantované minimalni ceny, Fair Trade umgé skupinam vyrohc investovat do
svych organizaci, zlepsit Zivot v jejich komunitackhranit Zivotni prostdi, ve kterém

Ziji.
Spotrebitelé

Fair Trade sp@biteiim umozuje ,hlasovat jejich petzenkou“ - vybrat si
takové vyrobky, které odpovidaji stanovenym sodm)n pracovépravnim a
ekologickym kritériim a zdsadam, a vyslat tak ostatfirmam, které tyto zasady ve
vyrob¢ a obchod nezohleduji, dalezity signal. Certifikace FAIRTRADE navic
spotebitetiim nabizi nezavislou zaruku, Ze vyrobky byly skote vyrobeny a

obchodovany férovym Zigobem.
Firmy

Certifikace FAIRTRADE umabje i biznym firmam, aby vysly vsic
rostoucimu pozadavku spebiteli na sociald a ekologicky udrzitelné vyrobky a
zaradily se mezi progresivni spotesti, pro 8Z je ochrana Zivotniho prdstli a

spole&enska zodpasdnost steja dilezita jako zisk.
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Zivotni prostiedi

V ramci Fair Trade jefipné zakazdno pouZiti geneticky modifikovanych
organisnii (GMO). Fair Trade omezuje nadbyt& pouzivani zedsdélské chemie a
piimo zakazuje pouZzitigkterych nejagresivijSich latek. Misto toho podporuje systém
integrované zetuélské ochrany, ktery zlepSuje urodnosidp. Fair Trade podporuje
péstitele v ekologicky Setrnéméigtupu k hospodani, ktery chrani zdravi zesdlca a
zachovava cenné ekosystémy piisth generace.

Vykupni cena placen&spitelim a remesinikim odrazi vyrobni naklady,
néklady na Zivobyti vyrobce a jeho rodiny, naklady provoz druzstva, naklady na
harmonizaci s Fair Trade kritérii aj. fipadt plantadzi je cena kalkulovana tak, aby
pokryvala vyrobni naklady, umtavala vyplacet zasstnaném odpovidajici mzdu a
byt v souladu s dalSimi principy Fair Trade. &fpgadt certifikace FLO (tj. na vyrobcich
s ochrannou zndmkou FAIRTRADE) je pro kazdy druhrobfu (kéva, kakao..)
stanovena po gévé kalkulaci pevna minimalni vykupni cena — tarskdy liSi podle

oblasti givodu.

Napiklad pro kavu typu arabica zeresini a Latinské Ameriky je minimalni
vykupni cena 1,21 USD za libru (0,453kg). ¥padt biokavy s pai¢cnym certifikatem
zentdélci dostavaji jedt o nikolik centi vySSi cenu. K této ceén(a’ s navySenim pro
bioprodukty, nebo ne) se jéstlruzstvu vyplaci fiplatek 0,05 USD za kazdou libru
(tzv. socialni prémie) — tyto penize nejddinm zeng¢délcim aremesinikm, ale putuji
do spoléného fondu druZstva nebo z&tnand, a financuji se z & rizné rozvojové
projekty, z nichz musi mit pro&gh vSichni¢lenové druzstva. O tom, do jakého
projektu bude ten ktery rok investovano, hlagighové druzstva (vifpac plantazi a
vétSich podnik zangstnanci). O investicich vedou podrobné zaznamyiipagk, Ze se
cena kavy na konveénim trhu dostane nad hranici minimalni ceny pror Haade,
kopiruje Fair Trade cena cenu na kordrém trhu — zerédélci zapojeni do Fair Trade
vSak vzdy ziskavajiifplatek 0,05 USD, ze kterého se financuji rozvojpxaekty.
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Vyrobky Fair Trade, které je moZzno nafiv v nasi republice jsou pro mnohé
spotebitele velmi drahé. Jejich cena se pohybuje vy&e eeny (viz.Hloha ¢. 2)
ostatnich produkt které se objevuji na naSem trhu. Ale sgloitel by si ndl uvédomit,
Ze zakoupeniméthto vyrobkim pontize nejen zawit vyrobaim z rozvojovych zemi
adekvatni gjmy, ale také fispéje k vySSi Urovni socialni a enviromentalni ockran

rozvojovych zemi.

Podlegerstvych statistik Fairtrade Labelling Organizatidntermational (FLO)
utratili lidé na celém s&¢ v roce 2006 za vyrobky certiftkované znamkou Fadier 1,6
miliardy euro. To je ndist o0 41% oproti fedchozimu roku. Do férového obchodu se

tak mohlo zapojit fes 1,4 milionu vyrobica pracovnil na celém sité.

Nej¢tSi nafist nastal u kakaa (0 93%), kavy (53%aje (41%) a bandn(31%).
U pestiteln baviny se poptavka po produkciéhem jednoho roku dokonce
zdvojnasobila.

Za razantni zvySeni prodeje Fairtrag®bki mohou z velk&asti firmy, které
se zavazaly k dlouhodobémuiaaeni Fairtrade vyrolikdo své maloobchodni nabidky.
Anglicka st’ supermarkéit Sainsbury’s ndgklad oznamila, Ze zvySi podil prodavanych
banar se znamkou Fairtrade na 100%. DalSi anglickdsspermarkeét, Marks &
Spencer, kterd ma své pahky i v Ceské republice, dokazuje zakazintksvij zajem o
etické vyrobky tim, Ze od dubna 2006 ma v nabitige a kavu vyhradnse znamkou
Fairtrade. Také Scandic and Hilton, jedny z #&jich Svédskych hotelovyatetzai,

oznamily, Ze Wijnu pejdou plrg na Fairtrade kavu.

Navzdory rapidnimu zvySovani objemu daje Fairtrade vyrobk b¢hem
poslednich i let ma Fairtrade stale spoustu prostoru proidast. FLO odhaduje, ze
z celkové certifikované produkce Fairtradistiteli se jen okolo 20 procent proda pod
znamkou Fairtrade - zbytek putuje na kortréntrhy za BZnou cenu. FLO a dalSi
organizace proto pracuji na ofemi novych trfi a zajis&ni novych obchodnich

moznosti pro vyrobce Fairtrade vyrdgbk
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4.5 Fair Trade distribuce

MysSlenka spravedlivého obchodu s vyrale zemi Asie, Afriky a Latinské
Ameriky je véeském prosedi pongrné nova. Akoliv prvni Obchidek Jednoho Sta
byl v Praze na Korunni ulici otésn jiz pred vice nez 12 lety, do SirSiho gdemi

ceské veéejnosti se pojem Fair Trade dostava teprveékolika poslednich letech.

V sotiasné dob pasobi v Ceské republicestyti Fair Trade organizace -
Centrum férového obchodu, s.r.o., Ekumenicka akasdétraha, Jeden 8y o0.p.s., a
Spole&nost pro Fair Trade a rozvojoveé avani, které jsou sdruzeny do Asociace pro
Fair Trade. DalSi organizace, kterispivaji k os¥té¢ nebo se &nuji obchodu s Fair
Trade vyrobky, jsou nd&fklad firma Fairo¢.cz, sdruzeni INEX-SDA, Ekologicky
institut Veronica, CEV Pélava, Ekoporadna TiSn6GOP LibosvaryClovek v tisni,

Agentura rozvojové a humanitarni pomoci Olomouckiétage a mnohé dalsi.
Centrum Féroveho obchodu, s. r. 0., (CEFEOB)

CEFEOB je vyhradni dovozce Fair Tragimbki od rakouské organizace Eine
Welt Handel AG. Jednad se o maloobchod i velkoobckadt Tradeiemesinymi
vyrobky a potravinami. Tato spwolost je dodavatelem dtettzce jihomoravskych
samoobsluh Brnska, do zdravych vyzZiv a jinych obchiopo celéCR.

Ekumenicka Akademie Praha o.s.

Dovozce Fair Trade vyrablod rémecké Fair Trade organizace El Puente.
PredevSim velkoobchod, vyrobky je moZzné objednatektebnicky. Je vyhradnim
dodavatelem do zdravych vyZiv, prodejen biopotrawpecializovanych Fair Trade
obchidka.

Fairové.cz

Elektronicky obchod s Fair Trade vyrphid remeckych Fair Trade organizaci
GEPA, EL Puente, DWP. Dodavatel Fair Trade vyfotk kavarertajoven, zdravych

VYZiv.
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Jeden S¥t o. p. s.

Provozovatel dvou specializovanych Faiade prodejen (Obddka jednoho
Swta).V obclidcich 1ze zakoupit Sirokou paletu Fair Trade ké&aja, ¢okolad a
cukrovinek, kakao, ryzijitinovy cukr a dalSi potraviny i spoustemesinych produfit
Zbozi ziskavame oditdodavatal: od Ekumenické Akademie, od Fair Trade Centrum a

od italské Fair Trade organizace Commercio Altevoat
Spol&nost pro Fair Trade a rozvojové vzdlavani, o. s.

Zamsiuje se pedevSim na vzadani a oswtu o Fair Trade. Provozuje
specializované Fair Trade obchody NaZemi (V Pra#&rné, v Olomouci). Krond Fair
Trade se ¥nuje rekterym specifickym oblastem rozvojového #é&vani pro matieské

Skoly, globalni vycho¥ ve vyuce cizich jazyka spotebitelského vzeélavani.

Vyrobky s ozri@nim Fair Trade je moZzné koupit ve specializovanielir
Trade obchdcich a na stale vice prodejnich mistech ve zdhavyzivach, prodejnach
biopotravin, rkterych samoobsluhach fettzcich (Brrénka, Marks & Spencer, brzy
Gdajre jiz i Spar, Interspar a Tesco). Specializovanyair Hrade obcitdki je v
sowasné dobv Ceské republicedt a najdete je nathto adreséach:

* NAZEMI, Dlouha 33, Praha 1,

* NAZEMI, Panska 9, Brno,

e  Obchidek Jednoho Sta, Korunni 60, Praha-Vinohrady,

* Obchidek Jednoho Sta, Klimentska 18, Praha-Novédsto,
» Centrum férového obchodu, Velka MikulaSska 10, Armj

Vice nez 70 dalSich prodejnich miggjichz sortimentu je kroFair Trade i
konverEni zbozi. Fair Trade vyrobky v maloobchodnfektzcich: Marks & Spenser,
Brnénka, La Vecchia, Bottega. Fair Trade vyrobky Izkagit i on-line na:

fairove.cz,ekumakad.cz, bumbej.cz, bottega.cz.
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V JizniclCechach zejména ri@skobudjovicku aceskokrumlovsku lze

zakoupit Fair Trade vyrobky n&p
« Cajirna a kafirna (U il v 4, Ceské Budjovice).

« Kavarna na fil cesty (Nova ulice 3Ceské Budjovice) Rijemna mala kavarna,
kde obsluhuji lidé s psychickymi problémy, iktese snazi znovu se zapojit do

bé¢Zného Zivota.

« MARKS & SPENCER (Hradebni 7, 370 Gleské Budjovice) - Fair Trade

kava,¢aj, med, marmelada, vyrobky z baviny a dalsi.

« Ekocentrum Sipek fda Miru ¢. 144, 381 01Cesky Krumlov), prodej Fair

Trade vinagokolad, kakaa, kavy, keni apod.

+ Slunenice (Chetického 21 Ceské Budjovice), nabizi vyrobky Fairayv

4.6 Fair Trade podpora prodeje

JelikozZ je problematika Fair Trad€R dosud malo znama neniilis
silnd ani podpora prodeje Fair Trade vyrdb¥ poslednich dvou letech se vSak
0 existenci Fair Trade dozvime mnohem sgadmNapr. z internetovych
stranek jednotlivych vySe jmenovanych organizacdih.mnoho let se i u nas
spotebitelé trapi otazkou, jak za své penize nakougiepné zbozi, které by
krom¢ lakavé reklamy, hezkého obalu a atraktivnino wdhlenmilo i
pozadovanou kvalitu. Statni zkuSebni komise, Staw@nedélska a
potravin&ska inspekce, Sdruzeni sfadiiteli a dalSi statni i nestatni organizace

se snazi o to, aby na trhu bylo jen kvalitni zboZi.

Stoupa také zajem o produkty ekologick®by, o vyrobky, @ jejichz
produkci ¢i péstovani neni posSkozovandin@da a nejsou tyrana zata. Ve
swité vSak jiz rekolik desetileti roste také zajem o zbozi, kteréo bayrobeno
za podminek, které nesnizuji lidskolstbjnost zaréstnand, které vyrobém i

zanestnandm davaji moznost zaji&ti existence a rozvoje. Vista pdéet
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spotebiteli, pro réz je dilezité, aby se na vyrélnepodilely dti na ukor své
dochazky do 3koly.

Fair Trade se tedy dostava do pédiymi spotebiteli prostednictvim:
* Propaganich material, katalodj, prospeki (viz. Frilohag. 3),

* Informainich manual,

* Internetovych stranek,

* Televiznich peadi,

* Radia,

» Charitativnich akcich,

» Soutzich,

» Ekocenter,

Prednasek.

DalSi formu propagace Fair Trade vyréldaji¥ uji:
» Asociace pro Fair Trade,
« Spol&nost pro Fair Trade a rozvojové édvani,
- Jeden s#t - obecr pros@sSna spolénost na poli Fair Trade.

Cilem gchto asociaci a spaieosti je:

ZvySovani obecného psdomi o Fair Trade,

Organizovani kampani na podporu prodeje Fair Tvadabka,

Poradenstvi pro néwznikajici mista prodeje Fair Trade prodykt

Dbat na to, aby nebylo jméno Fair tradeCR po3kozovano restnymi

praktikami,
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e Do budoucna kontrola a monitoring mezinarodni achéa znamky

FAIRTRADE.

Kam \CR pro vice informaci o Fair Trade: N#igad se jedna o webyeskych
Fair Trade obchodnik a obchod (www.ekumakad.cz, www.jedensvet.org,
www.cefeob.cz), weby zahramiich organizaci (www.fairtrade.net,
www.worldshops.org, www.ico.cz). DalSi podporouqefe Fair Trade jsou informiai
centra, knihovny Fair Trade, besedy, prezentadernani stranky, vystavky pro Fair
Trade proiizné cilové skupiny, tvorba a distribuce infotmizh materidl o Fair Trade
a souvisejicich tématech, tvorba a distribuce edektkého zpravodaje ,JAMBO",
spoluprace se Sirokym spektrem organizaci, seséaavorkshop a aktivit pro fizné
vékové skupiny, semirfé, Skoleni, prezentace na zakladnichiedstich i vysokych

Skolach, spoluprace se Skolami i univerzitami.
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5. Shrnuti problematiky Fair Trade v CR

V Ceské republice je situace zatim véatich — existuje dkolik Fair Trade
obchodi v Praze provozovany obecmprosgSnou spolénosti Jeden st. V Brn¢ je
mozné od konce roku 2003 omezeny sortiment koujik@ogické porad® Veronica
diky spolupraci Spotmosti pro Fair Trade a rozvojové \&aévani, Ekologického
institutu Veronica a o.p.s. JedenésvZe srovnaniCR s ostatnimi ze#mi EU v
podobnych oblastech vyplyva, Ze zajem o Fair Tragebky v budoucnu poroste. Jak
rychle, zalezi do zrgaé miry na usggnosti informani kampag a vzdlavacich aktivit,
nutného prvniho kroku k rozvoji tohoto konceptu &asnTéndt naprosta neznalost
konceptu ve vi@jnosti a nedostupnost Fair Trade vyrbtde zdaji byt momentain
zasadnimi problémy, s kterymi se Fair Trade u rdgka.

Zajem o vyrobky, podle reakceejaosti, ktera rla moznost se s vyrobky Fair
Trade setkat, je ziay; rektefi tyto vyrobky a koncept Fair Trade znaji z pobytu
zemich, kde jsoudine v prodeji, jini se s nimi setkali poprve, ale kepce Fair Trade
jim ptipada zajimava arfmosna. Mnohé z nich nadchla ekologicka certifika@atim u
takovych vyrobk jako kavaci cokoldda u nasékko dostupna a néjtis obvykla.
Problémem #éstava pedevsim moZznost, kde si tyto vyrobky koupit a pegpediobré
klicovou ulohu bude hrat cena — budeiiilip vysoka ve srovnani sbnymi vyrobky,
hrozi nebezp#d, Ze si Fair Trade vyrobky nekoupi ani ti, kterjerkoncept sympaticky

a oslovil je.

Fair Trade vznikl jako reakce na obkms propast meziifjmy vysgElych a
rozvojovych zemi, ktera z velki&sti prameni z nespravedlivého nastaveni obchodnich
a politickych pravidel wci rozvojovym zemim. Tato nerovnovaha odsuzuje dtéanyi
lidi z rozvojovych zemi k Zivétv bick, kterou si obané vysplych zemi se vSemi
jejimi dasledky mnohdy nedokazou aniegstavit. Mnozi lidé v rozvojovych zemich
piitom tvrdé pracuji, aby pro spigbitele ve vysglych zemich vyrobili obl&eni, obuv,
hratky, ndbytek a mnoho dalSich vyrablkaby pro & vypéstovali kdvu gaj, kakao, ryzi,
bavinu, banany a dalSi plodiny. Za svoji praci desji mizivou odmnu, pracovni

podminky neodpovidaji ani nejzaklaggim normam.
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Lidé znepokojeni touto rigatelnou situaci, ktera neprospiva gebiteiim ani
obchodovani, které bere ohledy na Zivotni gealta dava ¢stitelim a vyrobém z

rozvojovych zemi moznost vésistojny Zivot, jaky si za své usili zaslouzi.

Fair Trade se od konwaiho obchodu lisi v cilech (usiluje o dlouhodoby
udrzitelny rozvoj vyrobg a jejich komunit a o nabidnuti alternativy ve férférovych
a souwasrt kvalitnich vyrobki spotebitetim; hlavnim cilem tedy neni maximalizace
zisku) i v prostedcich, které zahrnuji stanovenou minimalni vykugariu u vybranych
komodit, dlouhodobé obchodni vztahy s vyrobci, ageini pinejmensim minimalni
zakonné mzdy, nebo takové mzdy, ktera pokryva niveéklady v dané lokatit(podle
toho, ktera z nich je vysSi), zajigt bezpeéného pracovniho prastdi, vyloeni dti z

nevhodné a nucené prace a dalsi.

Kazdé druzstvo nebo vyrobni firma uklagist prosedki z Fair Trade do
spole&ného fondu, z oz se na zakl&d demokratického rozhodnuti pracovinik
financuji napiklad vzdlavaci projekty nebo projekty zatené na ochranu Zivotniho

prostedi.

Spdtbitel ziskdva nakupem Fair Trade vyrbbl ochrannou znamkou
FAIRTRADE, nebo n&kupem vyrolikze specializovanych Fair Trade obdhkua
jistotu, ze zbozi, které sgebovava, neii zivotni prostedi a nezneuziva bezvychodné
situace pracovnika zenddélct na druhé stranswta.To je oproti konvetni vyroke v

rozvojovych zemich zasadni rozdil.

Fair Trade se za&imje predevSim na znevyhodné skupiny produceftz
rozvojovych zemi. Aby se tyto skupiny mohly zapdiit Fair Trade (a ziskat certifikaci
FAIRTRADE), musi splnit ufita minimalni socialni a environmentalni kritérida
zahrnuji nagiklad demokratické uspadani a transparentnost Wigadc druzstev
malych p@stiteli, a svobodu sdruzovani a zakaZtséé prace v ifpact plantazi.
Skupiny producerit rovnéZz musi souhlasit s podminkou postupného pokroku. (tz

.process” social and environmental criteria).
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Evropské Fair Trade organizace majozvojovych zemich své stalé partnery,
od kterych vyrobky odebiraji. Nové partnery mohagidky vyhledavat jen v
okamziku, kdy se zvySuje nebo roziiuje poptavka po Fair Trade vyrobcich ze strany
nas, spdebiteli, nebo kdy stavajici producenti ze systéemu Faidénaypadnou, nebo
sami odejdou. Obvykly postup je takovy, Ze dedted jakymkoliv zapojenim do Fair
Trade jednotlivec, komunita nebo organizace ineivgnik druzstva, sdruzeni, dilny.

Pak se:

« Bud obrati na Fair Trade organizace, které mohou bfgnzialnimi odbratali

T

semindi, konferenci apod.),

« Nebo je kontaktovan Fair Trade organizaci, kter&éwprhleda novou

producentskou skupinu, od které bude odebirat.

Pokud jsou vyrobky prodejné a je dastat odbyt, dovozni Fair Trade
organizace uzde s partnerem smlouvu na @dlvyrobki. VétSinou tomu pedchazi
osobni navéwva. Fair Trade dovozni organizacgagtoclenove IFAT) obvykle maji sva
interni kritéria a pravidla pro to, co povaZzuji air Trade. Pokud je to mozné, usiluji
c¢asem spolkné s organizaci vyrolic o certifikaci FAIRTRADE, nebo @lenstvi v
IFAT.

“Férovost” Fair Trade vyrohkje zajiStna rekolika zpisoby:

1. Certifikatni a kontrolni organizace FLO (Fairtrade Labelli@gganisations) vyviji
standardy pro jednotlivé typy vyrobkvede registr vyrobic které tyto Fair Trade
vyrobky produkuji, provadi audit Fair Trade obchimtintransakci a utlje dovozém

a obchodnigm pravo pouzivat ochrannou znamku FAIRTRADE na pkoech od
certifikovanych vyrobg. FLO zangstndva inspektory pro jednotlivé regiony, ikte
navstvuji vyrobce a kontroluji, zda vyroba probih& visou s kritérii. FLO kontroluje
také to, aby dovozni Fair Trade organizace s vygobobchodovala podle stanovenych

standard (minimalni vykupni cena,dasné platby, narok nagafinancovani apod.).

2. Krome znamky FAIRTRADE niZze byt voditkem pro posouzeni “férovosti”
vyrobka, které nesou ozkani Fair Trade nebo obdobné, identita dovazqeodejce a

jeho ¢lenstvi v mezindrodnich Fair Trade strukturach {ikdgd clenstvi v rkteré ze
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zasteSujicich Fair Trade organizaci IFAT, EFTA nebo NEMAsociace IFAT uduje
svym ¢lenam, ktei plni ugita kritéria, znamku Fair Trade organizace. Pozato
znamka se neobjevujéipo na vyrobcich, ale jen v materialech organizaeewebové

strance, ve vyrini zpra¥ apod. Neni to znamka, kterou se certifikuji vyrpbk

Aby vyrobek mohl nést ochrannou znankAIRTRADE®, musi spiovat

nésledujici kritéria:

« Vyrobaim je za jejich produkt zaplacena alespminimalni stanovena cena,
ktera pokryva naklady na vyrobu a umaje, aby vyrobci zajistili saha svym
rodindm sludné Zivobyti a ziskali priestky pro dalsi rozvoj,

« Vyroba probiha v souladu s konvencemi Mezinarodgiawizace prace ILO
(napiklad zakaz &ské prace, mzdy alespma urovni minimalnich zakonnych
mezd, zdravoth nezavadné pracovni préstli, narok na socialni a zdravotni

zabezpeeni, pravo na sdruzovani a odbory apod.),

« P¥i péstovani plodin se vyZaduje soulad se zasadamirmtagé ochrany rostlin
(agresivni zerdélskd chemie je zakazanajepnost se davé fippzenym

metodam hnojeni a boje protit&cim),
« Vyrobci maji narok na platbu zaloh na sjednanoulpkci predem,

« Vyrobci mohou vyuZivat poradenstvi v oblasti mamagetu, marketingu,

Gcetnictvi, administrativy apod.,

. Cast prostedki ze spravedlivého obchodu — tzv. socialni prénje woZena do
spol&éného fondu druzstva nebo z&standé, z nthoZz se na zakl&d
demokraticky dinénych rozhodnuti financuji rozvojové, ekologické atialni

projekty v misk.
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Fair Trade je zatim pemé maly, ale dynamicky se rozvijejici trzni segment.
Nejlépe dostupna jsou data pro prodej Fair Tradehi certifikovanych ochrannou
znamkou FAIRTRADE. V roce 2006 dosahl obrat v pjodair Trade vyrobk s
ochrannou znamkou FAIRTRADE cela@ové 1,1 miliardy euro (z toho v Evrégp6e0
miliont euro), coz oproti roku 2005¢dstavuje ndist ve vySi 37 procent. To je sice
stale jen tco kolem jednoho promile celkového obchodu, alderlibka konkrétnich

vyrobai, zangstnané a spotebiteli se jedna o vyznamriés|o.

Rozséahlejsi sortiment ,férového obcHoduysSi prodej certifikovanych Fair
Trade vyrobk znamena, Ze na ,férovém trhuie prodavat vice organizaci vyrdbc
Patet organizaci certifikovanych v ramci systému FL&hrnuje 508 skupin v 58
zemich. Fair Trade vyrobky se prodavaji v 2800 igfieovanych Fair Trade
obchodech a 55 000 supermarketech po celé Evigps 100 000 dobrovolnikse

podili na prodeji Fair Trade vyrobla informovani viejnosti o Fair Trade.

V rkterych segmentech akterych zemich jiz Fair Trade dosahl Zngch
uspéchti: 47% vsech bandn 28% kwtin a 9% cukru prodaného ve Svycarsku je
ozna&eno ochrannou znamkou FAIRTRADE. Ve Spojeném kistldy které
piedstavuje trh osmkratéisi neZ je populace Svycarska, dosahuji vyrobkpgerh
FAIRTRADE 5% podilu na trhu &ajem, 5.5% v prodeji banara 20% podil v mleté

kaw. Potencial Fair Tradeffpom zatim zdaleka neni vgrpan.

V Ceské republice zatim zadny vyzkum proveden nebglihsina data k
dispozici nejsou. Da se vSakeppokladat, Ze obrat prodanych Fair Trade vyiiobk
informovanost viejnosti zaostava daleko za evropskyrinpirem.

Na otazku, zda je Fair Trade draz3genedpo¥dét jednoduchym ano nebo ne
— zaleZi na typu vyrobku a také na tom, co viasimvaZzujeme za ,klasicky* vyrobek.
U v¢étSiny femeslinych Fair Trade vyroblceny rozhod#& negevysuji to, co za podobné
véci zaplatime v &kterém z ,etnoshaly nebo darkovych obchdd— nékdy je cena

e

konverenim obchodovanidiuji nehorazné provize.
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Tabulka¢. 7 Porovnani ceny produkiriznych znéek s cenami Fair Trade vyrobk CR

Produkt Fair Cena Vyrobce | Ostatni produkty Cena | Vyrobce
Trade

Bio Premium 54,50,- K Gepa| Cokolada Milka 100 g 22,- K& Kraft

Guarana ¢okolada Foods

100 g Europe

Bio Yoigi ¢aj 100 g 108,50,- K Gepa| Caj divoka visai 100 g 53,- K& GresSik

Valdemar

Kava Gurana 250 g 175,- K¢ Gepa| Kava Jihlavana 250 g | 79,90,- K | Tschibo

Bio medvidci-kids 22,- K¢ | El Puentel JoJo medvidci 25 g 11,90,- K Nestlé
259

Bio Oranze 1| 54,50,- K Gepa| DZusy Rauch 1 | 49,- K¢ Rauch

Zdroj: http://fairtradecentrum.cz/launch.php?s=easeh

U potravin se cena na prvni pohledizen zdat vysSi —c¢okolada za

padeséatikorunu nebétvrtkilova kava za stovku nejsou ceny v naSich &gisnych

Sickach ®zné. Oilezité je ale srovnavat srovnatelné — kava, ktekoupime bez

oznaeni typu a zespavodu v akci za 40 korun, rozhaglneni totéz, co jeméprazena

smes stedoamerickych Fair Trade kav typu arabica, naw&aogického zerdélstvi.

Podobr stogramova ¢okoladova pochoutka“ s mizivym obsahem kakaa a stpou

cukru, tuki a chemickych fisad, kterou koupime i za m&nez 15 korun, neni totéz, co

¢okolada s 60-tiprocentnim obsahem kvalitniho dokdinského nebo bolivijského Fair

Trade kakaa. KdyZz porovname cenu u podokwmalitnich — by ,neférovych* —

vyrobki na trhu, zjistime, Ze jsou prakticky totozné.

Nkdy se setkdvame s komefitgko ,... ale to si pece BZny ¢lovék nemize

dovolit!" Je ukité dulezité si u¢domit, Ze vyrobky jako je kavaaj, nebo banany -ta

uz ty férové, nebo neférové — nejsou zakladni pwotya na nichz zalezi naSe holé

pieziti, ale ve své podstavelmi luxusni produkty, které se k nAm dovazegirahého

konce s¥ta. Je tedy spiS na podiv, Zed&Zbém obchod stoji tak malo, a je na mésse

ptét, jak je to mozné. Cena Fair Trade vyrlokirdzi mnohem lépe skdteé vyrobni
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néklady, nez cena levnych vyrabkha trhu, které jsou &iné dotovany zrienym
Zivotnim prostedim, neregulovanou pracovni dobou #Zsmand v rozvojovych

zemich, dtskou praci a néidka i naSim zdravim.

Kdyz to shrneme, Fair Trade vyrobkyzskji byt oproti konvetnim draZzsi,

protoze:
« Vyrobcim se plati férova cena,
« Fair Trade sazi na kvalitu,

« Fair Trade organizace jsou oproti nadnarodnim giganjako je Nestlé nebo
Kraft Foods, mnohem mensSi. Obchodni, transportpiacovatelské operace,
které provadji, jsou rovrez mnohem mensi. Fair Trade organizace tak nemohou
sazet na takové uspory z rozsahu jakorikégal vySe uvedené firmyim vétsi

je objem zbozZi, kteryfepravuji, tim nizSi je cenafgpravy na jednotkugim

v s

Fair Trade sice zahrnujecita pravidla ekologické udrzitelnosti (systém
certifikace FAIRTRADE nafiklad zahrnuje @iraz na principy integrované ochrany
rostlin, ktery povoluje pouziti chemikdlii az poceypani jinych moznosti biologické
nebo mechanické ochrany, & mo zakazuje pouZiti chemikalii, které figuruji na
seznamech nebezpg/ch latek FAO a Pesticide Action Network). Tatotdaia jsou
vSak Zasti o ico mekéi nez pravidla ekologického zeénglstvi a hlave — nevyzaduji
certifikaci freti stranou. Rkteré Fair Trade vyrobky kritéria pro ziskani bertdikatu

sphuji, ale z divodu finargné a organizéné nara:né certifikace toto ozgani nenesou.

Resto jsou mnohé Fair Trade vyrobky &asre i bio (s pati¢cnym certifikdtem)
— Fair Trade organizace, které od vyrblodebiraji jejich produkty, vyrobce podporuji
v prechodu na ekologickeé zenlstvi, pomahaji jim se ziskani certifikace. Ekotdgi
zentdélstvi jednak pomaha udrzet nebo dokonce zvysitiberditu v oblasti pstovani
Fair Trade vyrobk, pomaha zachovat harmonickou krajinu a v neposliedh prinasi

péstitelim vyssi zisk.

Nej¢tSi dovozni a obchodni Fair Trade organizacéeectka Gepa, uvadi, Ze
vice nez 30 procent jejiho potravinového sortimemse kror oznaeni Fair Trade

také certifikat bio.
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Vykupni cena, za kterou se Fair Tradedpkty vykupuji od druzstev
zentdélcu, femesinik, nebo od plantazi, je viipak systému certifikace FLO
(viz.Priloha¢. 4) pevr stanovena.. K této vykupni ceje nutno pipocitat nadklady na
dopravu, pojigni, clo, zpracovani, obal, skladovani, marzi doegzanarZi
velkoobchodu, marzi maloobchodu. Tyto polozky sehawo vyrobek od vyrobku,
dovozce od dovozce, obchod od obchodu liSit. Nplz#o jednoznéné fict procento,

které vyrob@m z ceny Fair Trade vyrobku plyne.

Jednodussi je vyjdd castku v absolutnichtislech. V gipad kavy jde
producenim 1, 26 dolaru za libru (0,453kg), ¥ipact biokavy jde producefim 1,41
dolaru za libru. V fipadt kakaa producenti dostavaji 1,6 USD za kg + soci@émii
ve vysi 0,15 USD za kg. £Z¢hto ¢isel I1ze vypditat, kolik producenitm jde v gipac
konkrétni kavy. Naiiklad kavy Tatawelo, které se téZ objevuje v obetbdvCR:

32% vyrobci,

+ 4% spoleény fond,

« 20% doprava a zpracovani,

« 10% pojiséni, ndklady najedfinancovani a distribuci,
+ 10% dovozce, velkoobchod,

+  24% maloobchod.

Znamka FAIRTRADE se é#&dje na zaklad velmi podrobnych kritérii,
vytvarenych pro konkrétni komodity (nagaj, kdva, kakao apod.), u nichz Ize kritéria
snadno standardizovat. Proto byste znamku FAIRTRADEhasli napiklad na
femesiném zbozi ackterych mén obvyklych typech potravin (n&pquinoa, maté
apod.). U &chto vyrobKi je hlavni zarukou iedevSim identita dovozce, obvykle

zavedené Fair Trade organizace s dlouhou historii.
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Je mozné najit i takové Fair Trade bigg které certifikovatelné jsou, znamku
FAIRTRADE v3ak nenesou d&gsto se jedna o Fair Trade vyrobekikRdem niize byt
¢okolada Xoco (bez certifikatu) verswskolada Mascao (s certifikatem).okolada
XOCO je vyrobena italskou organizaci Commercio Wl&ivo, ktera ma status "Fair
Trade organizace". Ten znamend, Ze tato organizeoeskerém svém obchodovani
dodrzuje zasady Fair Trade.Naproti tomu znamku AARRDE mize pro konkrétni
produkt ze svého sortimentu ziskat i zcela kotimefirma, ktera splni zmimy soubor
kritérii od FLO.

Rikladem nize byt napiklad FAIRTRADE instantni kava od firmy Nestlé
(distribuuje se ve Velké Britanii).Cokolada Xoco se hodi pro prodej ve
specializovanych obdélicich nebo fes si¢ nevladnich organizaci, neni mozné ji
distribuovat v supermarketech apod., kde jedinowukcu opravdu je znamka
FAIRTRADE. Commercio Alternativo znamku FAIRTRADEansvych vyrobcich
nepouziva, protoze je distribuujeepdevsim do specializovanych obchpkde je gvod
vyrobku zajis¢én jiz samotnou identitouwthto obchod. Krom¢ toho ji nepouziva i z
divodu vysokych néklad na certifikaci FAIRTRADE - opravdu mali &aajici
producenti si certifikat bez podpory zahgarich obchodnich partnememohowasto

na z&atku dovolit.
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6. Zaver

Ve své praci jsem se z#ita na problematiku Fair Trade obchodu nejen na trh
Evropské Unie, ale i na triteské republiky. V Gvodniasti se zabyvam tim, prgsem
si vybrala prav tuto tématiku. Fair Trade je vhodnymilkladem nového trendu, ktery

je spojen s dalSim rozvojem a postavenim obchodu.

Ve druhéasti mé prace se z&hmji na vyznam a funkce obchodu z teoretického
hlediska. Nejprve charakterizuji vymezeni vyhodnasbchodu posléze propojim
s vymezenymi funkcemi z ekonomického hlediska. Bdezabyvam historii obchodu,
vyjadiuji jeho historicky vyvoj aZ do sdasnosti ve spojitosti se sociéln-
ekonomickym progedim v ramciCeské republiky. Vyzdvihuji zde také obchod a
sluzby na trhu EU. Roztlji je podle jednotlivych kritérii na zakl&dprostudované
literatury. Re$im socialts — ekonomické progtdi a funkce spravedlivého obchodu,
souhrn cili, aktivit, prostedki a realizaci Fair Trade. Zajimam se zde o konceyt F
Trade, jak Fair Trade funguje v praxi. Z&mji se na certifikéni organizace v ramci
Fair Trade zné&ky a hodnotim jejichtinnost v rdmci vyrobk Fair Trade. Vyjatlji
postaveni Fair Trade, zabyvdm se ochranou znamlau TFade aieSim sotiasné
aktivity na podporu Fair Trade obchodu.

Ve tteti ¢asti moji prace popisuji metody pouzité k dosazganovenych dil
prace. Vymezila jsem si soci&lr ekonomické funkce a vyznam obchodu Fair Trade.
Zanxfila jsem se na ekonomickou udrzitelnost, sociatuigoru, ekologickou GUnosnost,
politicky rozmer, v kratkém shrnuti v souvislosti se zadanymi .cifjnodnotila jsem
vymezeni situace Fair TradeCeské republice a v heslovité podathodnotila druhy

cil mé praceResim zde moznosti podpory spravedlivého obchodu.

Vedtvrté analytickésasti provadim analyzu prdsetli Fair Trade na GzendiR
v ramci poskytovani sluzeb a znamosti tétockgana uzemi nasSeho statu. Jelikoz je
Fair Trade nateském trhu stale velkou neznamou nejsou k dispd@dné sotasnée
vyzkumy. Fair Trade problematiku jsem charaktera@awz vSeobecného pohledu. Dale
se zabyvam projekty Fair TradeCOR, které probihaji i v s@asném roce 2008.
Prezentuji projekt IT Fair, Fair&Bio, projekt Pr&eésskoly alternativ, projekt Bethlem
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Star Olive Wood Faktory, projekt Cannan Fair Tradednotim je z hlediska jejich
hlavnich mySlenek a zvolenych il DalSi ¢dst mé prace je orientovana na
problematiku, speciatnna vyrobky Fair Trade, cenu Fair Trade, distribaigpodporu
prodeje Fair Trade na UzerdR. Hodnotim zde moZzné dostupné vyrobky na nasem
deském trhuResim Fair Trade cenu v souvislosti s tim, Ze nag&skym olanim se
stale zdaji tyto vyrobky velice drahé. Popisujinfior distribuce Fair Trade GR.
Vymezuji mista, kde se daji produkty Fair Tradeazgit. Vyjaduji podporu prodeje a

reSim mozné formy zapojeni Fair Trade dodammiceského obyvatelstva.

V posledni ¢asti mé prace provadim shrnuti a vyhodnoceni célkov
problematiky Fair Trade obchodu. Z&mji se na zaemceské populace o tyto
produkty. Ve zkraceném rozsahu vymezuji charakikusspravedlivého obchodovani.
Hodnotim cile, vyhody, nevyhody Fair TradeSim potebné informace, které jsou

potrebné pro pochopeni problematiky Fair Trade.
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Priloha¢. 1 o
KODEX CHOVANi CLENA ASOCIACE PRO FAIR TRADE 8

il e

ASOCIACE PRO FAIRTRADE

1) Clen Asociace vi, co je to fair trade a znamka Fade®.Clen Asociace zajidije, ze
i jeho zandstnanci a dobrovolnici vi, co je to fair trade @mka Fairtrade®.

2) Clen Asociace informuje o fair trade pravélia za zadnych okolnosti zawgidim
Zpasobem.

3) Clen neposkozuje dobré jméno fair trade a Asociace.

4) Pro propagaci svého zbozi pouziieén Asociace pravdivé informace a nepropaguje
vyrobky zavadjicim zpisobem.

5) Clen Asociace pouziva znamku Fairtrade® v soulapiasidly pro jeji uzivani a
informuje o pravidlech pouZziti znamky raiinsvé odbratele.

6) Clen je povinen sledovat objemy zboZi se znamkotirgde®, které uvadi na trh v
Ceské republice.

7) Clen podavéa kaZzdotné a na pozadani wet svych dodavaté] zakladni informace
o typech odbratel a také o prodavaném sortimentu.

8) Clen Asociace poskytuje vedeni Asociace pravdivgeidaysi svych trzeb z fair
trade vyrobk za kalendéni rok (moZno omezit pouze na informace o vysi pjiod
tuzemskym subjekin), a to nejpozgi do 30.4. nasledujiciho roku.

9) Na pozadani dau#en veejnosti i ostatninglenim Asociace k dispozici vykaz zigk
a ztrat ve zkracenémemi (od 1.4. do 31.12. za uplynuly rok, od 1.1. do33za

rok predchézejici roku uplynulému).

10) Ve vztahu k ostatnimilenim Asociace ani k jinym subjekih nepouzivatlen
nekalé obchodni praktikglen neuzavira zadné dohody o exkluziyiti odbéru nebo
prodeji vyrobki fair trade, pokud se nejednd o dohodu o vyhradméstoupeni

zahrangniho obchodniho partnera.

18
Zdroj: ASOCIACE PRO FAIR TRADE - zajmové sdruzemaynickych osob, sidlo: Na Mnkach 1, 100 00 — Praha 100Q:
712 26 672, www.fairtrade-asociace.cz



Priloha €. 2
Vyrobky Fair Trade v CR

ROZPUSTNE KAVY, KAVOVE NAPOJE, GUARANA - Bio Café Orgénico -
instantni kava z vysokohorskych oblasti v Mexikup BKagera - instantni kava z
Tanzanie, Bio Café Benita - Premium - instantnigkavBolivie, Hondurasu, Africafe -
instantni kdva, Obilna kava z Ekvadoru, Bio ovoohidné kava - instami, Bio Guafee

- guarana 25% s obilnou kavou, Bio Cappucdaiokoladové - Tanzanie, Dominikanska
Rep., Paraguay, Bio ledova k&va v plechovce, Biar@ua - 100% guaranovy prasek

z Brazilie.

KAVA - Bio Kava Natura - 18 kavovych tablet, Zrnkova00% arabica, Bio kava
Natura - Mexiko, Guatemala, Peru, Kaffa divoka kadvgegmné - Etiopie, Bio Café
Organico - Mexiko, Bio Espresso Oko - Peru, Bolividikaragua, Mexiko, Bio
Espresso Granito Premium - bez kofeinu - Nikara@usmtemala, Mleta, Kava Forestal
- Kostarika,. Kaffee - vysokohorska kava z Tanzanazabica a Kamerunu - robusta,
Bio Café Columbia - Kolumbie, Café Camino Premiurnatinskd Amerika a Afrika,
Bio Schonkaffee Premium -figniva pro travici Ustroji ip zachovani plného aroma,
Espresso Cargado Premium - Mexiko - arabica, Pamabica, Tanzanie - robusta, La

Cortadora

S

JTanzania
‘ Kaffee

gemakilen




CAJE - Cerné ¢aje-Bio Earl Grey - sypangaj ze severni Indie aromatizovany
bergamotovym olejem, Biocaj Darjeeling-Prvni siy FTGFOP1 - nejjemijsSi
vysokohorsky indicky ¢aj, , Bio Ceylonsky ¢aj Earl Grey - aromatizovany
bergamotovym olejem, Ceylonskiaj s citrbnem a medem éerny porcovanytaj,
CAJOVE SPECIALITY - Bio Yogicaj ¢okoladovy-sypany - Bolivie, Bio Poklad z
Bandary -¢erny porcovanyaj s aromatickym ki@nim - Indie, Bio Rooibos - sypany -
Jihoafricka Republika, Rooibos karamel - porcovadAR, Caj z ibiskového ktu -
Burkina, Bio Erva-Mate ¢aj maté z Brazilie - 50 cantz 1 ks.¢aje putuje do fondu
Aids-Projekt HOPE.

oo ERCALEEOUMABE

"l K

NAPOJE - Bio Vita Verde mango-pomerari00% $ava, Bio Vita Verde pomeran
100% $ava, Bio ledovyaj citronova trava-citrén-mata, Bio ledovgj rooibos-rybiz-
jablko, Pomeratova $ava - 100% - zeptvodu - Kuba, Grapefruitov&’dva - 100%,
Cucha - ibiSkovy napoj, Bavodo - zazvorovy napoip Bedovy ¢aj maté-citron -
Paraguay, Argentina, Costa Rica Cola -&dsyici napoj.

Bio

Crange’ &




VINO - Bio Stellar Organics Pinotage - JAR, Bio Stelnganics Merlot - JAR, Bio

Stellar Organics Chenin Blanc - JAR, Bio Moonlightganics Shiraz - JAR, Bio
Moonlight Organics Shiraz rose - JAR, Bio Moonlightganics Chenin Blanc - JAR,
Bio Wild Ferment Pinotage - JAR, Bio Manos de MeraldCabernet Sauvignon /
Malbec - Argentina, Bio MET medovina - latinska Arike

KORENI - Koteni ze Sri LankyCerny pep cely, Bily pep cely, Chilli, Muskatovy
oriSek cely, Muskatovy ki cely, Indicky kmin cely, Indicky kmin mlety, Fekycely,
Zazvor cely, Zazvor mlety, Zluty ken mlety (kurkuma), Karry listy, Vousatka
citronova, Koriandr cely, Kardamon cely, Kardamotetyy Hiebicek mlety, Snisi
koteni, mlynky, oméky a marinady, Za'tar - st kaeni z Palestiny, OlieZuli -
mlynek s africkym keéenim, Africka oméka - Swazijska MaMamba, Africka ol -
Ohai Zuli, Mascobado - surovytinovy cukr - Filipiny, Bio palmovy cukr - surovy
palmovy cukr - Indonésie, Oleje - Panensky olivalgj lisovany za studena - zém

puvodu Palestina.




CUKROVINY, O RISKY A SUSENE PLODY - Bio Barrita - sezamova dinka -
Paraguay,Nikaragua, Bio bonbdny karamel - smet&wmbony citron - tymian -
Kostarika, Bonbény med - anyz - Kostarika, Guatemn&io medvidci ze Zelatiny,
Costa Rica Cola - Zelatinové bonbony s chuti cayela dechi - Kostarika, Paraguay,
Bio Power - Guarana - kyselé Zelatinové bonbonyhaticgre a cerného rybizu -
Paraguay, Matove dropsy - 10 telk, Bio KeSu éisky kandované - Honduras, Bio Para

ofechy - Bolivie, Rozinky z afriky - Jihoafricka Rdpika,

COKOLADA - Cokoladové tyinky - Bio Fairetta Kids ¢oko. tytka s mlénou napini

- Fairetta kokos - zetnpuvodu: Ghana, Kamerun, Kostarika, Bio Fairetta bildila
¢okolada s kupinkami, Bio mandlova tynka - ¢coko tyinka s medem a mandlemi v
karamelu, Bio Fairetta Quinu&oko tyinka s quinuovymi kutikami, Guaran&oko
ty¢inka - s krémo¥ kakaovou naplni, Bio krémovaupinka - cokoladova tyinka s
liskoatiskovou napini a obilnymitkipinkami, MI&na a bilacokolada - Bio Premium
Praliné - mléna ¢okolada s liskobSkovym nugatem, Bio Premium Café-Guarana -
mlétna ¢okolada s kavou a guaranou, Fairena Crisp <mdléokolada s kupinkami,
Bio Fairena Nuss - mi@4 ¢okolada s liskovymi iéSky, Bio Fairena mi&ga - ml€na
¢okolada, Bio Fairena Blanc - bitdkolada sitin. Cukrem, Sahne Noisette Schoko.-
smetanovo nugatovéokolada - Ghana, Kamerun, Ekvador, Kostarika, jermié&na
¢okolada "Andl Nadgje" - ¢ast vynosu z jejiho prodeje jecena na pomocétem s
onemocinim AIDS. Haka ¢okoldda -Grand Noir Bio Feinherb 55% - jeiminorka
cokolada s 55% kakaa, Grand Noir Bio Zartbitter 70%@ka cokolada s 70% kakaa,
Grand Noir Bio Edelbitter 85% - ki cokolada s 85% kakaa,Bio Premium Noir Mint -

hoika ¢okolada s matovou naplni.



Remeslné a pamyslové zboZi Fair Trade

KosSe - Bambus a cane

Hraéky Fair Trade




Priloha €. 3

Propagaini materialy Fair Trade v CR

Informasni manudly o Fair Trade
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Priloha¢. 4
Systém certifikace FLO vCR

Prodivi epragoving prodakly

Systém certifikace FLO
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- -
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a monitoruje jejich dodrbwvini visledny
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FRIRTRABY
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Zdroj: http://www.fairtrade-asociace.cz/o_asociatil
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Summary

My thesis deals with the problems of trair Trade business not only on the
market of the European Union but it deals with éhpsoblems on the market of the
Czech republic. The preface deals with the questwhy did | choose this theme*. The

Fair trade is good exaple and hits off the subpékny work.

The second part of my thesis is corre¢ed] on the importance and the function
of the business from the theoretical standpointstFof all | define advantages of
business and then | put it together with the deteataed functions from the economic
aspects. It further drala with the history of thasiness from the beginning to the
present time with the social — economic environmerthe Czech Republic. It is also
about the business and the services on the markie¢ &uropean Union. | divide them
according to criterions on the basis of the literat | solve the social — economic
environment and the function of the fair businessnmary of aims, activities, funds
and realization of the Fair Trade. | am interedtede about the concept of the Fair
Trade, how the Fair Trade functions in the pracfidee thesis is concentraded on the
certificated organizations in the frame of the Haede brand and there is evaluation of
the activities of Fair Trade products in my thesisiean the position of Fair Trade in
the European Union, | discuss the trade — markefRair Trade and | solve activities

for the encouragement of the Fair Trade business.

The third part of my thesis describesthmds, that was used to achieve the
determination aims of my thesis.l determined theiade- economic function and the
consequence of the Fair Trade business. | focuséddeoeconomic sustainability, social
support, ecology, politics with the short summary the context of the aims. |
assesmented the situation of the Fair Trade inCtrech Republic and a reviewed the

second aim of my work. | solve present activitiesthe support of Fair Trade business.



The fourth part is the analytical paftmy thesis. There is the analysis of the
environment of the Fair trade in the teritory of tizech Republic in the frame of the
providing of services and a acquaintanceship tiéadbin our republic, because the Fair
Trade is there still almost unknown and there drelatas of researches. There is
possibilities of the support of the just businesmy thesis. The next part is about the
project of Fair Trade in the Czech Republic, whghctual in the year 2008. | mean the
project: IT Fair, Fair&bio, project of the Pragueheols alternative, project The
Bethlem Star Olive Wood Faktory, project the CanRair Trade. | evaluate them from
their main ideas and aims. The next part is ogigmn the problematics, especially on
the produce of Fair Trade, the price of Fair Tratistribution and the support of sales
of the Fair Trade in the Czech Republic. | evaluateailable products in the czech
market. | solve price of Fair Trade. | describenfoof discribution. And | name the

proces, where we can buy these products.

The last part of my thesis contains twemmary and the betterment this
problems. | eveluate the aims, advantages, diséalyes of the Fair Trade, | solve
informations, that are important for the understagdof the problems of the Fair
Trade.



