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I. Cil prace a jeho naplnéni:

Il. Struktura prace:

Ill. Prace s literaturou:

IV. Prezentace a interpretace dat:

V. Formalni stranka:

VI. Jazykova uroven prace:

. Cil prace byl stanoven a naplnén v souladu s tématem
. Cil prace byl naplnén s drobnymi nedostatky

. Cil prace byl adekvatni, ale jen ¢aste¢né naplnény

. Stanoveny cil nebyl naplnén
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. Logicka, jasna a prehledna
. Pfimérena

. Uspokojiva

. Nevhodna
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1. Vyborna: zvoleny a pouZity vhodné prameny
v patfiéném rozsahu, presna prace s citacemi, kriticka
analyza zdroju

2. Velmi dobra prace sadekvatnimi prameny
v patfi¢ném rozsahu

3. Primérna prace s literaturou

4. Slaba, chybna nebo nedostacuijici

1. Systematicka, logicka prezentace, originalni a
daslednd interpretace

2. Velmi dobra prezentace dat, uspésny pokus o jejich
interpretaci

3. Uspokojiva prezentace i interpretace dat

4. Neodpovidajici prezentace, nedostate¢na analyza
vysledku

1. Odpovida viem stanovenym poZadavkim
2. Obsahuje drobné formalni chyby

3. Nesplriuje nékteré zdsadni pozadavky

4. Nesplriuje vétsinu stanovenych pozadavk(

1. Vyborna
2. Velmi dobra




3. Dobra
. Podprimérna
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VIl. Naro¢nost zpracovéni tématu: 1. Velmi vysoka
. Vysoka
. Stfedni

. Nizka
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VIII. Pfinosy prace: 1. Originalni zpracovani a nazory, predklada nova zjisténi
2. Prace je vdaném oboru pfinosnd, ale neobsahuje
originalni a nova zjisténi
3. Primérné, omezené vyuziti vysledkl prace
4. Nedostatecné, prace nema jasny pfinos pro obor

Vyjadreni vedouciho diplomové prace diplomové prace:

Obsahla cesky psana diplomova prace se zabyva jazykovymi prostfedky, které jsou
v soucasne tisténe anglické reklamé uzivany k upoutani pozornosti potencialnich zakaznika.

V teoretické ¢asti autor vymezuje pojem reklamy a Siroce popisuje jeji funkce, formy,
a komunikacni strategie. V daldi casti teoretického uvodu se poté vénuje jazykovym
prostfedkim uZivanych v reklamach, a to podle jednotlivych rovin jazykového popisu, a
nasledné pfidava i hledisko sociologické.

V praktické casti poté predstavuje zdroje, z nich byly jednotlivé pfiklady reklam
ziskany, a vysvétluje postup jejich vybéru. Klicovou &asti prace jsou kapitoly 13 — 16, kde
autor rozebira konkrétni ukazky reklam s vyuZitim poznatki prezentovanych v teoretické
&asti. Cast komentovanych reklam (konkrétné 36) je poté pretiiténa v priloze na konci prace.

Autora je tfeba pochvalit za vyuziti relativné rozsahlé teoretické literatury, jiZ vcelku
peclivé cituje v celém textu, za vybér reprezentativniho poctu pfikladl tisténych reklam, za
uZiti kultivovaného autorského jazyka (dil¢i nepfesnosti ¢i chyby budou namatkou uvedeny
nize), a za celkové peclivou formalni grafickou upravu.

Naopak spornym bodem diplomové prace je urity nesoulad mezi deklarovanym
lingvistickym zaméfenim prace naznacenym v nazvu Jazykové prostiedky k upoutdni
pozornosti v soucasné reklamé (s ponékud odliSnym anglickym podtitulem Exploring
discourse strategies in contemporary advertising) a skutec¢nosti, e zejména v teoretické ¢asti
prace prevazuje hledisko sociologické a marketingové. Pojednani o lingvistickych aspektech
v teoretické Casti prace pusobi jako ponékud neorganicky vloiené a chybi vyrazngjsi
propojeni s ¢asti praktickou. Vzhledem kzaméfeni price by byvalo vhodné zafadit do
teoretickych zdroji alespori nékteré klicové publikace z oblasti pragmatiky, které by
poslouZily ucelu této diplomové prace Iépe nei standardni gramatiky. To se tykd napfiklad
interpretace funkci rozkazovaciho zpasobu, ktery, jak autor zjistil, je v reklamnich textech
casto uZivan.

V praci je zarazen jediny graf prezentujici kvantitativni vyhodnoceni ¢asti zkoumanych
jevi (konkrétné vyskytu otadzek, anafory/epifory, imperativu a pfitomnosti mluvéiho
vreklamé), je oviem prekvapivé zarazen uZ v uvodu praktické ¢asti, v kapitole vénované
postupu pfi vybéru reklam, tedy je$té pfed vlastni analyzou konkrétnich pfikladd. Logictéjsi
by bylo zaradit kvantitativni vyhodnoceni do zavéru praktické ¢asti.

Stejné tak by bylo logictéjsi zaradit anglické Resumé hned za éesky psany Zdvér,
rozhodné viak pred prehled bibliografie.



V praci se obdas vyskytuji jazykové prohfesky, chyby a nepfesnosti — namatkou
uvadim jen nékteré spolu se stranou, na niz se vyskytuji.
(50) ... Ze nikdo nemd rdad 8minutovou jizdu, ... — nekoresponduje s an 8-second ride
(59) Zdporny rozkaz signalizuje rozkaz. — ziejmé mysleno zakaz
(7) Nepodarilo se mi ovsem narazit na tu (prdci), jenZ by
(7) ... zabyvajicich se alkoholem, elektroniky apod.
(11) ... kdy firmy platili ...
(68) Chevrlet
Nékdy jsou pouZity vyrazy z hovorové Cestiny, které neodpovidji pfedpokladanému
odbornému stylu diplomové prace.
(39) Obrdzky, fotky v reklamé
(27) Spousta slov ..., (44) Spousta reklam ...
Obcasné jazykové prohresky se vyskytuji i v jazyce anglického Resumé (80-81).
| am concentrated on the analysis...
... their history is much longer than a history of online advertising...
--- a visual representation of puns or hyperbole, pragmatism, or doing research ...
... there are mentioned some controversial advertising campaigns ...

Celkové lze fFici, Ze autorovi prace se podafilo shromaidit zajimavy materidl a
nasledné ho interpretovat, byt ne vidy zcela adekvatnim zpusobem. Hodnotim tedy praci
znamkou velmi dobfe a ponechdavam na autorovi, aby své postupy podrobnéji zdtvodnil pfi
ustni obhajobé.

Prace spliiuje zakladni poZadavky kladené na tento typ praci, a proto ji doporuuji k dstni
obhajobé.

Navrhovand znamka: velmi dobre

Otazky k obhajobé:

Jak vysvétlite, Ze v textu reklam se Casto vyskytuji nezmirnéné rozkazy/zakazy, anii pfitom
pusobi dojmem nezdvorilosti?

Co je mysleno sémantickou mnohoznacnosti? Jako pfiklad dvojznacnosti sémantické uvadite
vétu I missed a train and so did he (32). Byla by véta dvojznaéna i pfi pouiiti élenu uréitého?
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