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Hodnoceni prace:
Volba tématu prace a jeji vyznam: (1) vysoce aktualni a vyznamné téma

Komentaf: Téma vlivu znacky na obchodni pozici firmy, ¢i vyznamu migraci znacek je z pohledu
globaliza¢nich tenenci tématem na vysost aktualnim. PFihlédneme-li ke skuteCnosti téméF nulovych
verejné dostupnych informacnich zdrojd v oblasti migraci znacek nabyva hodnocena diplomova prace
vysoké vyznamnosti a aktualnosti.

Formulace cild préace: (1) cile byly velmi vhodné formulovany

Komentar: Cile prace byly pfehledné strukturovany a rozdéleny mezi hlavni a vedlejsi cile, pficemz
cile hlavni odréZely skuteCnou podstatu vytyCené problematiky a po prozkoumani poskytovaly

konkrétni odpovédi na analyzované téma. Vedlejsi cile pak vhodné dopliiovaly zkoumanou materii v
ramci cild hlavnich.

Metodika zpracovani: (2) vhodné zvolena a formulovana

Komentaf: Pfedem dané omezeni rozsahu dipolomové prace neumoZiovalo podrobnéjsi popis
zvolené metodiky predevsim v oblasti marketingového préizkumu. Toto vedlo napf. k relativné méné
detailnéjSimu popisu rozdilu vyzkumu zakaznické spokojenosti a lojality (MAC CASA) a vyzkumu
vnimani znacky (MAC BRAND). V konetném dUsledku pak nebyl vycerpan veskery potencidl
zmiriovanych vyzkumda.

Prace s daty a informacemi: (1) pouZita data aktualni, informace relevantni a spravné zpracované

Komentar: Prace nabizi vedle vysoce aktualnich dat rovnéz i data zajimava z pohledu historickeho
vyvoje. Tento mix prispiva k odhaleni souvislosti a k identifikaci moznych opatfeni v budoucnosti.
Zaroven byly vhodné kombinovany literarni prameny k tématu znaCky se sekundarnimi daty
marketingovych vyzkum.

Celkovy postup FeSeni: (1) postup FeSeni naprosto spravny
Teoretické zazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zné teorii dané problematiky

Komentar: V rdmci pouZité literatury nebyli opomenuti Zadni autofi, ktefi by byly pro zpracovani této
prace nezbytni. Mezi citovanymi autory se vedle svétovych a domacich teoretikli objevuji rovnéz i
velmi UspésSni manaZefi z oboru vedeni znacek (napf. Sergio Zyman - Coca Cola Company).

Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (1) autor dodrZel naprosto spravné citacni normu



Uroven jazykového zpracovani: (1) prace je jazykové naprosto spravné zpracovana
Komentar: Uroveri jazykového zpracovani koreluje s Grovni védeckych praci na podobné téma.

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor ma dostate¢ny pojmovy aparat

Formalni zpracovani - celkovy dojem: (1) prace je formalné naprosto v pofadku, celkovy dojem je
vyborny

Komentar: Velmi vysokou Uroven prace podtrhuje peclivé pripravené grafické zpracovani grafd,
obrazka a pfiloh.

SpInéni cill prace: (2) cile prace véetné diléich byly spinény

Formulace zavért prace: (1) zavéry jsou velmi spravné formulovany a jsou velmi vyznamné pro
dalsi vyuziti

Odborny prinos prace a jeji praktické vyuZiti: (1) prace je po odborné a praktické strance velmi
dobfe vyuzitelna

Komentar: Jednak naprosto konkrétni ndvrh opatfeni pro zlepSeni trzni pozice energetické spolecnosti
E.ON v CR v oblasti vedeni znacky a zéarovefi soubor opatfeni, ktera by neméla byt opomenuta pfi
Zadne migraci znaCky predstavuji vyrazny pfinos pro praktické vyuZiti pro Brand Management,
potazmo pro utvareni trzni pozice jako takové. Uvedena opatfeni se pfitom nemuseji vztahovat pouze
na spolecnost E.ON Ci sektor energetiky.

Celkoveé hodnoceni préce:
Navrh hodnoceni prace znamkou: vyborné

Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otézky k obhajobé:

Otazka 1: UkaZte na prikladu analyzované znacky energetické spolecnosti E.ON, jak by jste navrhla
systém méreni Gspédnosti Brand Managementu s pfihlédnutim na migraci znacky.

Otazka 2: Pod znatkou E.ON v CR plisobi vice pravnich subjektii Jak by jste charakterizovala jejich
vztah k trhu (monopol, oligopol...) a jaky vyznam ma pak centrélni Brand Management pro jednotlive
subjekty.
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