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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Privatni znac¢ky jsou dlouhodobé atraktivnim konceptem, ktery ma jednoznacéné
vyhody jak pro obchodnika, tak pro spotrebitele.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Struktura prace je logicka, odrazi stanovené cile.

3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:Cile jsou v priibéhu prace naplnény, nicméné nékteré dil¢i cile by bylo tfeba
zpracovat detailnéji.

4. Metodicky postup 2.0

Poznamka:Metody jsou adekvatni, uréité nedostatky Ize spatfovat v sestaveni vzorku, nebot
ten svym charakterem omezuje praktickou uplatnitelnost navrhu.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.0

Poznamka:Literarni pfehled pokryva vSechny dilezité pojmy, bylo by vSak vhodnéjsi jej psat
vice jako souvisly text.

6. Prakticky pfinos prace 2.0

Poznamka:Navrhy jsou realné, v praxi uplatnitelné, ale bylo by tfeba je detailnéji rozebrat a
predevsim zvazit jejich dopad vzhledem ke struktufe vzorku.

7. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Prace s literaturou je az na mensi chybky velmi dobra.

8. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V praci se nachazeji mensi gramatické a stylistické chybky, vSe ale odpovida
pozadavkum kladenym na odborné prace.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace
Prace feSi dlulezité téma a zohlednuje zajimavé skute€nosti plynouci z primarniho vyzkumu. Ten je

v zasadé proveden dobre, nicméné bylo by vhodnéjsi tyto vysledky vztahnout pfimo ke struktufe
spotrebitelt plynouci ze vzorku. Dotazovéani byli pfedev&im mladi lidé, s niz8§im pfijmem a



stfedoskolskym vzdélanim. To samo o sobé nékteré vysledky dopredu implikuje a zaroven ovéfuje.
Tato skupina spotfebitell obecné k privatnim znackam netihne, nevyhledavaji je, a to vzhledem k
Zivotni situaci, ve které se nachazeji - jejich preference jsou zcela odlisné od primarniho segmentu
fetézce Lidl. Navrhy smérem k této skupiné spotfebitell pak davaji smysl pfedevsim v silngjsim
vyuziti socialnich siti a online komunikace, ale obecné nelze pfedpokladat uplatnitelnost napfic
klasickymi navstévnickymi segmenty fetézce. Navrhy by bylo tfeba vice rozpracovat a vyhnout se
pojmu propagace, nebot jednosmérny tok komunikace je vici spotfebiteliim nevhodny. Nicméné
nékteré poznatky jsou jednoznaéné vyuzitelné a poskytuji pomérné zajimavy pohled na postoj
"mladé generace" vUgéi privatnim znackam spolecnosti Lidl.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi
ProC si myslite, Ze mladi lidé pfiliS nevyhledavaji privatni znacky?

Jak by mohl Lidl zlepSit svou komunikaci pfimo ve vztahu k mlad$im zakaznikim? Jaké nastroje
marketingové komunikace jsou v tomto sméru potencialné nejefektivnéjsi?
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