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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Téma je zvoleno vhodné, a to vzhledem k atraktivité a spotfebitelské oblibenosti
zvoleného podniku.

2. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Struktura prace je logicka, navazuje na zvolené cile.

3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:Z mého pohledu by neméla byt cilem prace analyza. Jedna se spiSe o metodu
dosazeni cile.

4. Metodicky postup 2.0

Poznamka:Metody pouzité v praci jsou adekvatni, nicméné nékterym by bylo tfeba vénovat
vétsi pozornost (hodnoceni vyzkumu) a nékterym (pfedevsim analyzam) by prospéla mensi
dotace.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 2.0

Poznamka:V teoretickém prehledu jsou pokryty vSechny dllezité pojmy, nicméné v praktické
¢ast Ize pozorovat mirny odklon od teoretickych pfistupl. Navic pojmy jako spotfebni chovani
a fairtrade jsou feSeny pouze okrajové.

6. Prakticky pfinos prace 1.5

Poznamka:Doporuceni v navrhové ¢asti jsou v pofadku a realné uplatnitelna.

7. Prace s literaturou 1.5

Poznamka:Citace i uroven zdroju je velmi dobra.

8. Formalni stranka 1.5

Poznamka:V praci se nachazeji mensi gramatické a stylistické chybky, ale v§e odpovida
pozadavkum kladenym na odborné prace.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): velmi dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Prace se zabyva zajimavym tématem a snazi se jej komplexné popsat. To je mozna nékdy ke
skodé véci, nebot predevsim analyzy by mohly byt vyrazné méné obsahlé, a to i se zachovanim



relevance textu. Soucasneé vice pozornosti by bylo tfeba vénovat hodnoceni vyzkumu, takto trochu
zapada v mnozstvi dalSiho textu. Stejné tak by bylo tfeba davat si pozor na soulad s teoretickymi
pfistupy. Napfiklad v praktické ¢asti feSena reklama na prodejnim misté, odpovida svym
charakterem aktivitam podpory prodeje. V pfipadé novych pfistupl k marketingové komunikaci
schazi konkrétni pfiklady, které spoleCnost vyuziva. Navrhy jsou realné, Ize uvazovat o jejich
uplatnéni v praxi, nicméné otazkou je do jaké miry vzorek odrazi skute¢nou strukturu klientely
spolecnosti. Celkoveé je ale prace zpracovana velmi dobfe, ocenuji snahu o maximalni
komplexnost, Ize ji proto doporucit k obhajobé.

Otazky nebo témata pro diskusi pfed komisi

Jaké néastroje marketingové komunikace maji, dle vadeho nazoru, vétsi potencial pro rozvoj v
budoucnosti? Ty tradi¢ni s vyuzitim novych meédii, nebo spiSe sméry nové?

Z jakého dlvodu si myslite, Ze je spole¢nost Tchibo se svym konceptem prodejen dlouhodobé tak
uspésna? V ¢em vychazeji spotfebitelim vstfic?

Datum: 18.05.2020 Podpis oponenta



