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Posudek zaverecné prace

1. Vyznam a naro¢nost tématu 1.0

Poznamka:Marketingova komunikace v malych podnicich je velmi ¢asto zanedbavana, proto

je vybér tématu jednoznacné prinosnym a aktualnim.
2. Logicka struktura prace 1.5
Poznamka:Prace je strukturovana logicky, jednotlivé kapitoly na sebe vhodné navazuiji.

Privitala bych samostatnou kapitolu s cili a metodikou, ty jsou v§ak uvedeny v Uvodu, takze

formalné nechybi.
3. Naplnéni cile prace 2.0

Poznamka:Cil prace je stanoven nejednoznacné, spiSe je shrnutim dil¢ich cill. Soucasné
neni vhodné za cil povazovat provedeni analyzy, nebot ta je spiSe cestou k naplnéni cile.

4. Metodicky postup 3.0

Poznamka:V praci byly pouzity analytické metody, které jsou v zasadé vhodné, nicméné
jejich realizace neni prilis zdafrila.

5. Hodnoceni teoretického zobecnéni a pfinosu 3.0

Poznamka:Literarni reSerSe sice popisuje zakladni pojmy, nicméné utrzkovitou formou, ktera
neni zcela vhodna.

6. Prakticky pfinos prace 2.0

Poznamka:Samotné navrhy jsou sestaveny velmi dobfe, nicméné pfili§ nenavazuji na
provedené analytické aktivity.

7. Préce s literaturou 3.0

Poznamka:V praci je malo citovano, nékteré ¢asti reSerSe nejsou ocitované vubec. Celkové
ma reSerSe nevhodnou formu, méla by byt psana jako souvisly text, nikoli jako samostatné
definice bez propojeni s vyznamem.

8. Formalni stranka 2.5

Poznamka:Formatovani v praci je nekonzistentni, Casto se vyskytuji prfeklepy ¢i mensi
stylistické chyby.

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): dobre
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky

Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace



Prace feSi velmi zajimavé téma, nicméné z pohledu faktického zpracovani je tfeba fici, Zze jeho
potencial vyuzit nebyl. Metodicky by bylo tfeba Iépe strukturovat cile a vybrat vhodnéjsi metody
zpracovani. Literarni reSerSe je psana jako souhrn samostatnych definic, coz je pro bakalafskou
praci nepfilis vyhovujici forma a vyskytuji se v ni chyby v citovani. Prakticka ¢ast je vyborné
zalozena na konkrétnim podniku, ale zvolené metody feSeni neodpovidaji tématu prace. Analyticka
cast se velmi komplexné zabyva nékterymi castmi situacni analyzy, ve kterych se v8ak objevuji
chyby - napfiklad ohrozZeni a pfilezitosti ve SWOT analyze nemohou vychéazet z faktord
mikroprostredi podniku. Tématu prace se fakticky tykd pouze jedina ¢ast analyzy - hodnoceni v
ramci promotion 7P mixu. Pro obsahnuti problematiky by bylo tfeba do hloubky analyzovat pravé
marketingovou komunikaci vybraného podniku a pfipadné ji komparovat s konkurenénimi pristupy.
Analyticka cast totiz neposkytuje témeér Zzadné podklady pro rozhodnuti o navrzich, tyto dvé Casti
tedy pusobi oddélené. Navrhy samotné se pak tématu jednoznacéné tykaji, jsou smysluplné, misty
uvazovat o nich, jako o jednoznacné prakticky uplatnitelnych doporuéenich pro zlep$eni
marketingové komunikace vybraného podniku.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi

Jakeé pfilezitosti a ohrozeni plynou pro podnik z aktuélni situace spojené s globalni pandemii
Covid-19?

Jakym zplsobem je mozné aktualni situaci komunikovat v ramci promotion? Jaké nastroje by mély
byt zvoleny, aby bylo dosazeno pozitivniho efektu komunikace?
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