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1 UvOoD

Pobyty na venkoy formou letnich byt hraji dileZitou roli jiz v gedval&ném
cestovnim ruchuCeskoslovenska. Po 2. &ové vélce byla tato tradice igirhana.
V 50. letech minulého stoleti dochazi ke kolekiaz omezeni ze&dlélské prvovyroby
a pracovnil v ni a zakladani druzstev a statnich statloZz vede k likvidaci rodinnych
farem vhodnych pro venkovsky cestovni ruch. VSectyty faktory se podepsaly na
nemoznosti rozvoje venkovského cestovniho ruch®.viatech minulého stoleti, kdy
v ostatnich evropskych zemich dochazi k jeho dyoleénnu rozvoji. Disledkem je, ze

se z&ina rozvijet pro nas typicky fenomeén chrata a chalup@ni.

Diky neexistenci tradice venkovského cestovnihchuuoemaji lidé s venkovskym
cestovnim ruchem zkuSenosti a tento druh cestovnibu zde neni tolik dzny.
Mnoho lidi nema pdebu &astnit se venkovského cestovniho ruchu, protozZstnila

chatuci chalupu na venkavnebo ma na venkeé\pribuzné.

V poslednich letech se &aa postoj k venkovskému cestovnimu ruchénin Tato
zmena je zapi¢inéna gredevsim dyma faktory. Prvnim faktorem je moznost rozvoje
venkovského cestovniho ruchu aZz po roce 1989, kelykav prochézi vyraznymi
zmeénami. Diky restrukturalizaci zefdélské vyroby a transformace vesnickych podnik
dochazi ke sniZzovani pracoviiikv zentdélské vyrolg. Coz vede k hledani
alternativnihoteSeni, které by #&ho usilovat o zachovani prosperity zé&lstvi,
zachovani vesnického osidleni a vy novych pracovnichiiezitosti. MoZnym
feSenim by mohl byt prévvenkovsky cestovni ruch. Druhym faktorem rozvage |
celos¥tovy trend navratu kifrod¢ a bezprosednimu harmonickému souZziti s ni. Lidé
Zijici v prachu, hluku a shonu velk@ést, potebuji na¢as opustit iésto a jet na venkov,

kde nachazeji své keny.

Bakal&ska prace se zabyva problematikou venkovského wgbio ruchu. Dané téma
jsem si vybrala nejen proto, ¥&skokrumlovsko je mym domovem, ale také proto, Ze
se 0 venkovsky cestovni ruch jiz dlouhoddajimam. Jak uz byléeteno venkovsky
cestovni ruch nema dlouhou tradici a s tim souviedostatek informaci. A préwse

zvySenim informovanosti by tato pracedatpomoci.



2 LITERARNI P REHLED

2.1 CESTOVNI RUCH

Pro pochopeni cestovniho ruchu je dobré uvéstigtosChristophera Coopera, Ze
»cestovni ruch vzdy zahrnuje cestovani, ale ne &azbtovani je cestovnim ruchem.
Cestovni ruch zahrnuje rekreaci, ale ne kazda aekrge cestovnim ruchem. Cestovni
ruch se uskutguje ve volnémcase, ale ne cely volngas je ¥novan cestovnimu
ruchu.” (Hrabankova & Hajek 2002: 10)

Volny ¢as lze charakterizovat jakas, v #mz ¢lovek nevykondv&innosti pod tlakem
pracovnich zavazk ¢i z nutnosti zachovani svého biofyziologické rodinného
systému.Casto je charakterizovan svobodnou volbotekdvanim fjemny prozitk

apod. (Paskova & Zelenka 2002: 315)

Cestovni ruch a cestovani maji velmi dlouhou his@rjsou spjaty s patky nasi
civilizace. Prvni vypravy vedly po sousi i po ¥ogozdji také vzduchem a nakonec
i vesmirnym prostorem. Jejich iebdy byly obchodni (obchodni stezky),
vojenskopolitické (dobyvatelska véleé tazeni), naboZenské (misijrdinnost),
poznavaci (frodowdecké expedice), sportovni (zdolavani velehiorjlokoncedisté
prestizni (prvniloveék ve vesmiru, prvniistani na Msici). K nejznamySim postavam
pocatki cestovani nepochybrpai Marco Polo a Krystof Kolumbus. S novodobym
rozvojem cestovniho ruchu a jeho hromadnym orgadiaion je nezapomenuteéln
spojeno jméno Angtana Thomase Cooka, ktery roku 1841 zaloZil prvrdodnes

funguijici cestovni kancalaForet & Foretova 2001: 13)

Dle Paskové a Zelenky je cestovni ruch komplexmiomo oblastmi a z mnoha hledisek
se prolinajici spotensky jev bez jakychkoli pegnstanovitelnych hranic, ktery je
synergickym souhrnem vSech jevvztahi a dopad v c¢asoprostorovém kontextu,
souvisicich s nastajici mobilitou lidi, motivovanou uspokojovanimjigh poteb

v oblasti vyuziti volnéhaasu, rekreace, cestovani a poznani, dale v oldasialni,
kulturni a v dalSich oblastech. Jevovou naplni asesho ruchu jsou fedevsim
souhrnné aktivity jeho dastniki, procesy souvisici s budovanim a provozovanim

zaizeni poskytujicidmto (tastnikim sluzby, aktivity spojené s rozvojem a ochranou



zdroji pro jeho funkci, souhrn politickych a degnéspravnich aktivit (politika,
propagace a regulace cestovniho ruchu, mezinarspivluprace apod.) a stasre

i reakce mistnich komunit a ekosystému na uvedktiditg (zpétna vazba). (Paskova
& Zelenka 2002: 45)

Chapani cestovniho ruchu se jiz oddttu minulého stoleti gmilo. Védeckému badani
cestovniho ruchu se &a wnovat systematicka pozornost. Ve nejstarSich dogtp
pracich z tohoto obdobi se jejich atitenazili zejména o odliSeni cestovniho ruchu od
$ir§iho pojmu cestovani. Slo zejména o prace (BeGFreuler 1905, E. Piccard 1911,
J. Guth 1917, W. Morgenroth 1927 a dalSi). Z tohalalobi stoji za zminku nazor
Hermanna von Schullarda z roku 1910, ktery poukazab ekonomické aspekty
cestovniho ruchu. Cestovni ruch povaZoval za sooperaci zejména ekonomického
charakteru, které sefimo vztahuji na vstup, pobyt a pohyb ciZinmé i uvnité uréité
zeme, mésta nebo regionu. V dalSich letech @uf@ vice akcentovali ekonomickeé,
geografické, dopravni a sociologické aspekty cestav ruchu nap R. Glicksmann
(1930, 1935), F. W. Ogilvie (1933), J. A. Norvab@b), E. Novy a E. Fodor (1937), H.
Poser (1939), A. Bormann (1939) a dalSi. (Heskok@l.a2006: 10).

Vyznamnym meznikem v procesu zkoumdni cestovnihchurubylo zpracovani
a publikovani VSeobecné nauky cestovniho ruchu riies der Allgemeine
Frendenvekehrslehre) Svycarskymi autory (W. Huneikea K. Krapfem) v roce 1942.
Cestovni ruch definovali jakou ,soubor vziisd jevi, které vyplyvaji z pobytu na cizim
misg, pokud cilem pobytu neni trvaly pobyt nebo vykguldlecné ¢innosti“. (Heskova

a kol. 2006: 10)

Zintenzivreni Usili o definovani pojmu cestovni ruch se prigew 70. letech.
Vysledkem bylo #Bkolik definic, které se vSak od sebe zasadliSili. Na préaci
i definici Hunzikera a Krapfa navazal dalSi Svy&sgrprofesor C. Kaspar (1975), ktery
cestovni ruch definoval jako ,souhrn vziah jewi, které vyplyvaji z cestovani anebo
pobytu osob, ficemz misto pobytu neni hlavnim ani trvalym mistendléyi nebo

zamestnani.“ (Heskové a kol. 2006: 10)

S cilem sjednotit ndzory na vymezeiiéqnetu cestovniho ruchu z hlediska statistiky

organizovala Sstova organizace cestovniho ruchu (WTO - World Tsuri



Organization, nyni se tato organizace nazyva UNWA @)ce 1991 v kanadskemesta
Ottawa mezinarodni konferenci o statistice cestowmiichu. (Heskova a kol. 2006: 11)
Definice S¥tové organizace cestovniho ruchu (UNWTO) cestounh rcharakterizuje
jako ¢innost lidi spdivajici v cestovani a pobytu mimo misto jejich okléyro pobyto
do doby kratSi jednoho uceleného roku a &lam vyuZziti volnéh&asu, obchodu a za
jinymi ucely. (Pourova 2002: 8). Stanovenou dobou se v raezimim cestovnim
ruchu rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruatst &€siai. Definice UNWTO
vyluéuje z cestovniho ruchu cestovani v rdmci mistdéhambydliS¢, pravidelné cesty
do zahranii, datasné pesthovani se za praci a dlouhodobou migraci. (Heslkokal.
2006: 11)

ZjednoduSe# je pojem cestovni ruch specifikovan v kombinagiggmem cestovani
i v Ceské verzi evropské normy EN 13809:2003, ktera matusceské technické
normy. Pod cestovani a cestovni ruchem se rozamnqst lidi, ktéi cestuji na mista
mimo své Bzné prostdi anebo zde pobyvaji zaelem zabavy, praco¥nnebo
Z jinych divoda“ (Heskova a kol. 2006: 11)

Ve vysglych zemich se cestovni ruch, v souvislosti tstem Zivotni Urové

a roz&tovanim fondu volnéhocasu, se stavd masovym jevem a ekonomicky
a sociologicky dlezitym fenoménem. Dotyka se i rozvojovych zeméré&tjsou jako
~prijimaci* zenm¢ stéle intenzivji zapojovany do mezinarodniho cestovniho ruchu.
(Hrala 2002: 7). Jedna sdepevSim o rozvojové zema regiony (severni Afrika,
jihovychodni Asie a ostrovni turistika). Dynamick@zvoj cestovniho ruchu vSak
s sebou postugnpiinasi i negativni problémy, zejména v oblasti aibb prostedi
(horské oblasti, fimorska a lazeska stediska, narodni parky atippdni rezervace).

A z&iné se prosazovat filosofigistého” turismu (Maryas & Vystoupil 2001: 115)

V podstat se cestovni ruckileni na domaci (vnitrozemsky) a zaheami (prekrateni
statni hranice). Domaci cestovni ruch se statigtidkizre vyhodnocuje (Hrala 2002: 7)
dle Vykladového slovniku (Paskova & Zelenka 2008) e charakterizovan jako
cestovani a pobyty ¢ani mimo misto jejich obvyklého pobytu zaalem vyuZiti
volnéhocasu, rekreace, poznani nebo za jinym nélegdiym (elem, trvajici ne déle
nez jeden rok a realizované komplketre vlastnim stétna rozdil od mezinarodniho

cestovniho ruchu (podle UNWTO). V systému narodnicti (SNA) ma tento pojem
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Sirsi vyznam, jako domaci cestovni ruch se dajgasouhrn domaciho cestovniho ruchu
(vymezeného podle UNWTO) ifipezdoveho cestovniho ruchu, coz odpovida terminu
vnitini cestovni ruch. Mezinarodni cestovni ruch je pgovan za sotet pijezdového
cestovniho ruchu vSech zemié¢w; zahrnuje tedy cestovani nawstiki mezi vSemi
zenemi swta (Paskova & Zelenka 2002: 327). Mezinarodni axast ruch je
celosw¥tove relativre presré evidovany a je jednou z nejvyna@gsich ekonomickych
¢innosti. (Hrala 2002: 7)

Cestovni ruch je vyznamny spoéémsko-ekonomicky fenomén jak z pohledu
jednotlivce, tak i spolaosti. Je pozoruhodnou s@sti spateby a zfisobu Zivota
obyvatel, zejména ekonomicky vyépch zemi. Cestovni ruch zaujima t&nstejre
vyznamné postaveni ve &wvém vyvozu jako telekomunikace, ropny, chemicky

a automobilovy pimysl. (Heskova a kol. 2006: 3)

Heskova a kol. (2006: 12 — 15) dodava, Ze cestowch je oteveny a dynamicky
systém, ktery tvih dva podsystémy, a to subjekt cestovniho ruchbjekb cestovniho
ruchu etrg vzajemnych vazeb. Subjekt cestovniho ruchu reptaje (Eastnik
cestovniho ruchu. Z ekonomického hlediska je jirbd¥a kdo uspokojuje svoje pgeby
spotebou statik cestovniho ruchu v débcestovani a pobytu mimo misto trvalého
bydlist a obvykle ve volnéntase. Je nositelem poptavky a $pbitelem produktu
cestovniho ruchu. Objektem cestovniho ruchu jehr$gcco se rive stat cilem zemy
mista pobytu €astnika cestovniho ruchu. Jde Brgdu, kulturu, hospodétvi apod.
Objekt cestovniho ruchu je nositelem nabidky.

2.2 VENKOVSKY CESTOVNI RUCH

Pro venkovsky cestovni ruch existujizné ozn&eni napiklad ruralni cestovni ruch
(angl. rural tourism). DalSi moznost oZeai je zelena turistika. (Drobna & Moravkova

2004: 138), coz umaiije dalSi rozgeni terminologie venkovského cestovniho ruchu.

Heskova a kol. povaZuji venkovsky cestovni ruch soabor ¢innosti spojenych
s cestovanim a pobytem lidi ve venkovském peal$t Obvykle jde @&innost spojenou
s navratem k irodé, s moznosti ubytovani ve vesnickych domech tanych

ubytovacich zézenich na venkay kde je sosiasti nabidky i moznost stravovani nebo

11



vlastni gipravy stravy a moznost se zapojit damych¢innosti spojenych s pobytem na
venkow. Za cil rozvoje venkovského cestovni ruchu na weéikpovazuji zapojeni
mistniho obyvatelstva do poskytovani sluzebileBita je odborna fipravenost
poskytovani sluzeb, ochota podilet se na uspokojoyabteb hosi, otewenost
a vsticnost venkovské rodiny a schopnost komunikacezicleijazycich. Za s@ast
venkovského cestovniho ruchu ozmjg agroturistiku a ekoagroturistiku. (Heskova
a kol. 2006: 32 — 33) Mimo agroturistiky a ekoagraitiky uvadi Paskova & Zelenka
(2002: 309) dalsi mozné formy venkovského cestavnibichu jako ekoturistika,
dobrodruzny cestovni ruch a kulturni cestovni rueburouva (2002: 44) dale jest

rozliSuje vesnickou vesnickou turistiku a cltatd a chalup@ni.

Podle prostorového &eni, kde se aktivity cestovniho ruchu odehravajalidnkova
a Hajek rozeznavaji napmeéstskou turistiku, cestovni ruch v okoli vodnich gblp
cestovni ruch v ramci vyznamnych kulturnich centenkovsky cestovni ruch a dalsi.
Venkovsky cestovni ruch je vymezenim druhu cestaymich z hlediska geografické
oblasti, kde je situovan (v oblasti venkova s nizkwstotou osidleni) a je prajn
piizraina jista konotace na trvalou udrZitelnost. (Hralwddk& Hajek 2002: 19) Za
hlavni atraktivitu venkovského cestovniho ruchuefi gakladni identifikéni znak
povazuji tzv. ruralitu. Ruralitagili zaziti venkova jako motivace venkovského
cestovniho ruchu zejména pro obyvatele rusSnych rnumich oblasti, spdva na
nasledujicich znacich: a) ruralni oblasti se vymjiamalou hustotou obyvatelstva
a malé sidla jsou od sebe vzdalena, b) jsou tstblkale je zastayno mér nez 10 — 20
% jejich rozlohy, c) oblasti |ze popsat charaktéeegsmi Mikuli a Stibrné ve
.venkovskeé turistice. (Hrabankova & Hajek 2002: )2Qako stzejni sowdast
venkovského cestovniho ruchu ozmd agroturistiku vazanou na zeédglskou
prvovyrobu a zerdélské farmy. (Hrabankova & Hajek 2002: 22)

K venkovskému cestovnimu ruchu fpagamozejme i jeho sluzby. OrieSka ukazuje na
to, Ze k dokonalému uspokojeni f&di (Eastnika venkovského cestovniho ruchu riésta
poskytovat jenom ubytovaci a stravovaci sluzby,ialenohé dalSi, ozrtavané jako
sluzby dophkové, které jim maji Zfiliemnit a zatraktivnit pobyt na venk&a pomoci
k dosazeni g&ekavanych cil (predstav). Pdt k nim i mizné doprovodné programy ke

zpesteni a lepSimu vyuziti volnéR@asu host. (OrieSka 1999: 145)
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2.2.1 VESNICKA TURISTIKA

Parmova charakterizuje vesnickou turistiku jakarforcestovniho ruchu bezpriesdre
spjaté s Hrodou a krajinou venkova a konkrétnim vesnickyndiesnim. Jeji naplni
jsou individualni rekremi aktivity vyuzivajici atraktivity konkrétniho nativeného
mista venkovského prdsti (louky, lesy, rybnikyfeky, mistnitemeslaci folklor
a podobg). K ubytovani jsou vyuzivanad kontei ubytovaci z&zeni, rekre&ni
chalupy i ubytovani v soukromi. (Parmova 2007: 28)

Vedle toho Pourova vidi zvlastnost vesnické tuhsty decentralizaci ubytovacich
zarizeni, coz umaiuje roznglnit ¢etnost turisi, a tak eliminovat negativni dopady.
Dava gilezitost individualnim aktivitam. (Pourovd 20024)4Hlavni myslenkou

Pourové je, Ze venkovsky cestovni ruch povazujeegkery cestovni ruch probihajici

na vesnici mimo agroturistiky. (Pourova 2002: 45)

Doprovodny program zvyrémje atraktivnost nabizenych sluzeb, resp. kompetejy
produkt cestovniho ruchu. Pourova uvaditnggo doprovodné programy
a) sport — jezdectvi, ryl¥ani, lov z¥te, @Si turistika, zimni sporty, cyklistika
atd.
b) kultura — mistni pastihodnosti, mistni atraktivniiprodni jesky®, mistni
tradice ¥etre muzei, narodopisné slavnosti, pbatposviceni
c) femesla — ukazky traghichiemesel, prohlidky zprovoZnych historickych
objekti (Zeleznice, lihovary, &rné a vodni mlyny aj.), detre vyroby
suvenyi
d) zajezdni hostince — obnoveni tradice byvalych zjech hosting pro
klientelu ,na cestach” (stravovani a ubytovaniolid zajezdy apod.)
e) Skoly v pgirodk — rekrace #tSich i malopoéetnych kolektivi Skolnich dti
(max. 40 osob), zdravatrhandicapované mladeze, alergie, dychaci potize
aj.
f) specialni klientela — rekréai sluzby pro seniory, pro mladez, rodiny
s c&tmi, invalidni olgany, zahrarini navsévniky apod. (Pourova 2002: 45 -
46)
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2.2.2 AGROTURISTIKA

Pourova (2002:46) vidi agroturistiku jako specifiokformu venkovského cestovniho
ruchu, ktera vedle bezprostiniho vyuzivani iirody a krajiny venkova je
charakteristicka fimym vztahem k zesuélskym pracim nebo usedlostem (budovam)
se zemidélskou funkci. Je provozovana podnikateli v zeiské prvovyrols jako
vedlejSi, dopikovécinnost slouzici k ziskani dodatg/ch finargnich prostedk s tim,

Ze zemddélska vyroby by ndla byt ¢innosti dominantni. Jei@dstavovana souhrnem
sluzeb, ¢innostmi na farmd i v okolnim prostedi, ale i mozZnostmi zaziik které
zentdélsky subjekt poskytuje (prodava) nasstikim za @&elem rekreace a odgiaku.
Jde tedy o cestovni ruch na zmkiskych farmach nebo v objektecltestnich a ¥tSich

zemedélskych podnik.

Heskova a kol. (2006: 33) povazuji agroturistikusoatast venkovského cestovniho
ruchu, kterd se spojuje s uspokojovanim igiot Eastniki cestovniho ruchu na
zemedélském hospodédtvi nebo na selské usedlosti (tzv. dovolena nskéel dvae,
resp. na far). Jde o trend navratu ddimpdy a aktivni odp&inek. Jsou s sni spojené
netradéni zazitky s poznavanim Zzivota a prace na&ském hospodéatvi (charakter
prace, rostliny, zvata, néadi apod.). Dle jsou toizné typyiemesel a tradic (tkani
a vysivani, rezbdstvi, hrreirstvi, hudba, tanec, lidové slavnosti fippava
gastronomickych specialit apod.). Do nabidkyip@ké moznost sportogsrekrea@nich
aktivit (jizda na koni, myslivost, rylsgtvi apod.). V agroturistice je mozna aktividast
na typickych farmgéskychc¢innostech (s&eni a susSeni sena, dojeni, vyroba maslatg syr
skliziové préace, siy ovoce a lesnich pldgd konzervovani ovoce a zeleniny).
Agroturistika se poklada za formu udrzitelného oestho ruchu.

Ackoliv je vesnicka turistika a agroturistika spojenaesnickym osidlenim a sp&ie
profituji predevSim z firodniho, ale i kulturniho bohatstvi mistniho predt, jsou mezi
nimi rozdily. Podle Pourové se odliSuji zejménatab&nim, rekregnimi aktivitami

i charakterem Zivota v obdobi rekéeého pobytu na vesnici. Tato odliSnost je zcela
zietelna zejména u agroturistiky na rodinné fgrijejimz podstatnym znakem je

spoluziti s farm#skou rodinou. (Pourova 2002: 46)
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2.2.3 EKOAGROTURISTIKA

Heskové a kol. povaZuje ekoagroturistiku za formgroturistiky na ekologicky
hospodécich farméch. Ekologicka farma nepouziva nostlinné a Ziveisné vyrol
zadné syntetické chemikalie, hnojiva, hormonalnfipnavky, ungla barviva
a konzervani piipravky. Produkty ekologického zedelstvi se pisne kontroluji,
a kdyz sphuji nérodni, resp. mezinarodni standardy, mohouZipati ochrannou
znamku bio. (Heskova a kol. 2006: 33) Podstatngiakem této formy agroturistiky je
nejen sefti s farmdskou rodinou, ale idast na zerdélskych pracich a konzumace

produkti jejich ekologického zesuélstvi. (Pourova 2002: 46)

V Holandsku byla v minulych letech zaloZena neviddadace ECEAT — Evropské
centrum pro ekoagroturistiku (European Centre foo Bgritourism), kladouci si za cil
podporu ekologického zeflstvi a oZiveni venkova pomoci Setrné turistiky. BEAT
CZ (se sidlem v Br) je ¢eska neziskova organizace, ktera zastu@efgkou republiku

v mezinarodnim programu ECEAT. (Pourova 2002: 47)

Stezky ddictvi jsou novym produktem venkovské turistiky.eJ& nich o dote
propojenou s prirodniho a kulturniho bohatstvi, sluzeb &izeni v dané oblasti,
slouzici pro utité skupiny nav&vniki (do 18 osob). Zahrnuji uzné typy
enviromentald piiznivého cestovniho ruchu: agroturistiku, hipotiikis (jizda na koni
(Hrabankova & Hajek 2002: 22)), silvotruristikuc@stnici jsou motivovani pohybem v
lesnim prosedi a jeho poznavanim (Paskova & Zelenka 2002:)28&pasovou
turistiku, gurmansky cestovni ruch (n&w& vinnych sklipk), turistiku vodni, psi
a cykloturistiku. Stezky &lictvi probihaji v 5-ti regioneciCeské republiky a to
v severnichCechach, na Sumay na Vysging, na severni Morayv a na jizni
a jihovychodni Mora#. (Pourova 2002:47)

2.2.4 EKOTURISTIKA

Ekoturismus je &dy nazyvan jako udrzitelnd, zodpwonaci eticka turistika. (Drobna
& Moravkova 2004: 139) Podrobpm ekoturistiku definuje Paskova a Zelenka a taojak
formu cestovniho ruchu jejiZz¢astnici jsou motivovani vyuzitim chr&mych vytvoik

piirody, girodnich rezervacich, kulturnich pamatek a akcfpdhdich park, dalSich
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piirodnich atraktivit, souhrrinbiosféry a antroposférylpvékem modelované Zivotni
prostedi) tak, aby nebyly cestovnim ruchem nadw narusSovany. Pro ekotourismus
jsou typické ekoturistické aktivity. Podlézné klasifikace vice nez 8@anych aktivit

s relativi¢ malym vlivem na ekosystémy¢§ turistika, fotografovani, pozorovani véin
Zijicich Zivatichu a plar rostoucich rostlin, jizda na kajakda$t na kulturnich akcich,
montanistika, cykloturistika, dilny hlubinné ekolegsurvival, pozorovani ptactva aj.
Cilem név&tvnika jsou casto ekosystémy s harmonickym &ém flory a girodni
scenérie. (Paskova & Zelenka 2002: 75)

2.2.5 CHATA RENi A CHALUPA RENI

Zrychlovéani Zivotniho tempa, stres a dalSi jevydsadé civilizace vedoiadu lidi ke
snaze travit 8§ volny ¢as ve venkovském prostoru.déském prosedi je tento zajem
jiz nékolik desetileti naglovan zcela specifickou formou cestovniho ruchupyaie
chat&eni a chalup@ni. (Drobna & Moravkova 2004: 138). Ale agrotukiata vesnicka
turistika nejsou jevem zcela novym. Pobyty na vesk@iedevsim u zesuélskych
rodin a formou letnich bytbyly dileZitou sodéasti redval&ného cestovni ruchlieské
republiky i vztali mezi néstem a vesnici. Po druhéésawé valce, zejména v obdobi
kolektivizace, byly tyto fivodni vztahy mezi gstem a venkovem #gtrhany a touha
mestskych lidi po firodé, venkovském progtdi a pobytu na venk&wabyvala zcela
odliSné podoby. Rozvinulo se chiai a chalupzni. (Pourova 2002: 47 — 48)

Duvody velkého rozvoje chateni a chalup@ni v minulych letech eské republice
vidi Pourova v:

a) omezené moznosti vycestovat do zahfiani

b) podnikova rekreace nemohla vSechny zajemce yspokojit

c) v Ceské republice bylo k dispozici mnoho volnych cpalu

d) doslo k vylenovani mdy na vystavbu individualnich chat v chatovych

koloniich
e) nizka az symbolicka cendgy, nizka cena nabizenych chalup
f) vlastnictvi rekreéniho objektu bylo prestizni otazkou Zivotni arévn

g) vhodné ulozeni Uspor (Pourova 2002: 48)
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2.2.6 DOBRODRUZNY CESTOVNI RUCH

Paskovd a Zelenka dobrodruzni cestovni ruch nazytelfé adrenalinovaci
dobrodruzna dovolend (angl. adventure travel /isaur Charakterizuji ho jako formu
cestovniho ruchu, jejimz hlavnim rysem je ¢w@vanost, neexistence péwaného
programu, pipadré i urcita mira kontrolovaného rizika. Typickymi aktivitane
horolezectvi, zajezdy a pobyty s prvky extrénamirenalinovych spart skoky volnym
padem ze skal padadkem bungee-jumping, rafting, ghdiag a snowboarding na

extrémnich svazich aj. (Paskova & Zelenka 2002: 64)

2.2.7 KULTURNI CESTOVNI RUCH

Paskova a Zelenka (2002: 150) za kulturni cestowal povaZzuji formu cestovniho
ruchu, jejiz @astnici jsou motivovani ipdevSim moznosti poznavani kulturniho
dédictvi a kultury dané zetna jejich reziderit Cilem nav&tvnika jsou kulturni
atraktivity, zejména historické stavby. Dle Heskav&ol. ma mnoho forem a stitip
intenzity. V praxi ma podobu na¥stmuzei, galerii, vystav, kulturnich patimodnosti,
archeologickych nalezis hudebnich, divadelnich a filmovych festiwaspol€enskych
a nabozenskych akci. Kulturni cestovni ruckedgtavuje symbidézu vtavani
a elného traveni volnéhdasu, jeho &astnici jsou obeznameni nejen s historii
a kulturou vlastniho a ostatnich natpdale i socialni a ekonomickou situaci

navstiveného mista (Heskova a kol. 2006: 24).

2.3 UBYTOVANI A STRAVOVANI VE VESNICKE TURISTICE

Doporweni a upravujici zakladni ukazatele pro poskytouéyiovacich sluzeb v ramci

vesnickeé turistiky a agroturistiky zpracovala IMgrie Stibrna a kolektiv.

V ramci vesnické turistiky a agroturistiky existujibytovaci sluzby izné formy.
V pripact vesnické turistiky Stbrna a kol. uvadi, Ze se jednéd o ubytovani v smukr
nebo ubytovani v hromadnych ubytovaciclhiizeni. V agroturistice se vSaktginou
piiklani k podols ubytovani v soukromi. @bformy vSak maji vice mé&nkomorni
podobu, tzn. Ze nejde o velka ubytovadiizeni (max. do 500Eek) a na zewudélské

vt v

farmé pak dokonce o kapacitu jestizsi (max. 12izek). (Stibrna a kol. 1996: 3)

17



2.3.1 KATEGORIZACE UBYTOVACICH ZA RIiZENI (DLE ING. MARIE

STRIBRNE A KOLEKTIVU )

Stiibrna a kol. (1996: 5) charakterizuji turistickéytdvaci zéizeni jako z&zeni, které
zabezpéuje (pravideld nebo nepravidel) prechodné ubytovani pro turisty. Podle
druhi a prevazujiciho vybaveni a uUro¥nposkytovanych ubytovaciho izzeni ho

zarazuji do fid a tidy ozn&uji hvézdickami.

Ubytovaci zézeni ¢leni do dvou zakladnich skupin na ubytovani v sookr
a hromadna ubytovaci daeni. A turistické ubytovaci #aeni zé&lenéna do kategorie
ubytovani v soukromi datdeni na
a) ubytovani v obytnych mistnostech z&fiskych usedlosti a farem
b) pronajem samostatnych objéktkteré jsou satasti zemidélskych
usedlosti a farem (Bbrna a kol. 1996: 5)

Stiibrnd a kol. (1996: 5) pojem ubytovani v soukroniédstavuji jako kategorii
ubytovacich z#zeni pro turisty, kterd poskytuje omezenycgto samostatnych
ubytovacich jednotek ke kratkodobému pronajmu tiums (objekt ¢i ¢ast objektu —
obytné mistnosti). V ramci této kategorie jsou ppskany i dalSi sluzby nabizené
zenedélskymi podnikateli (dast turistt na zemddélskych praci v ramci rekonghich
programii, projiz&’ky na konich atd.).

V ramci ubytovani v soukromi #brna a kol. (1996: 6 - 9) definuji vSeobecné
pozadavky na ubytovani v soukromi, zakladni hygiehipoZzadavky a pozadavky na
stravovaci z#zeni. Stravovani je lu zabezp&eno jako spokné stravovani
s pronajimateli nebo jefizena pro ubytované samostatna kuchy

Stiibrna a kol. (1996: 6)dale vy&luji pojmy obytna a obyvaci mistnost a hygienické
zarizeni. Obytnou mistnosti je uzamykatelny ubytovaci prostor &Ky, tratelny,
oswtleny dennim sitlem a v topném obdobi vyté&pi. Ma elektrické ositleni

a zasuvku s ozganim napti. Obytna mistnost nenijgrhozi. Naproti tomwbyvaci
mistnost je ¢ast objektu ve vlastnictui uzivani oldana a utena k dennimu pobytu

hosta. Nejsou zde umdsia stala izka a mistnost je vybavena stolem, Zzidlemi
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a calourenym kieslem nebo pohovkowHygienické zdizeni je stavebd oddileny

prostor spiujici vSechny nalezitosti stanovené pro koupelsaraostatné WC.

2.3.2 FORMY UBYTOVANI VE VESNICKE TURISTICE (DLE DOC. ING. MARIE
PoOUROVE, CScC.)

Podle Pourové (2002: 44) je ubytovani ve vesnickéstice zpravidla provozovano
v rekre&nich objektech (chalupy, chaty, sruby, rekrdadomky), v rodinnych domech
(pronajem obytnych mistnosti), v hotelich a peneatry v historickych objektech
(rekonstruovanych mlynech, selskych stavenich,zdajeh hostincich aj.), v majetku
nebo v uzivani podnikatele. Nevylyje ani ubytovani typu chatova osada a kemp.
Maximalni ubytovaci kapacitéini na jeden objekt 4Qikek nebo 10 pokaj(3 hizka

+ pristylka). V kempu nesmi stany nebo karavairgsphnout pet 25 objeki nebo 50

osob.

Limitovani ubytovacich kapacit ma zamezit ng&dmému sousedni turisti v dané
lokalité¢ a to zejména v ifpadt provozovani viejnych ubytovacich z&eni (hotel,
penzion, chatova osada, kemp aj.). A zafiové umoznit zvyrazimi specifik turistiky
ve venkovskem prosdi (komorni laéni poskytovanych sluzeb, individualnfigtup
k hostim, rodinné zazemi, prostor pro Siroké updainindividualnich aktivit aj.)
(Pourova 2002: 45)

Pourova uvadi, Ze je nezbytné zajisti celodenrdvetrani nebo zajistit minimain
snidani (bufet, restaurace) a to vaeyeych ubytovacich Z&enich (hotel, penzion,

chatova osada, kemp aj.) (Pourova 2002: 45)
2.4 MOTIVACE K VENKOVSKEMU CESTOVNIMU RUCHU

Pourova vidi dva hlavni motivy k rozvoji venkovskétestovniho ruchu. A to ve vyvoiji
politické situace po roce 1989 a v cekisvém trendu navratu kifpodé. (Pourova
2002: 49).

Po roce 1989 dochéaziGeské republice k vyznamnym #mam venkova souvisejicim
s restrukturalizaci ze¥délské vyroby, doprovazené transformaci 2déskych

podniki, omezovanim ze#édélské prvovyroby a snizovanim @o pracovnik v ni. To
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vyvolavalo nutnost hledat alternativiéSeni pedevSim v mimoprodukich forméach
zenedélstvi tak, aby byla zachovana prosperita géfstvi, udrzeno vesnické osidleni
a vytvaeny dodaténé pracovni filezitosti. Jednou z moZnych cest je perspektivni
rozvoj agroturistiky a ostatnich forem venkovskétestovniho ruchu, jez mohou
alespa caste&ne prispét k reSeni sotasného i budouciho zedglstvi. (Pourova 2002:
49)

Druhou hlavni picinou rozvoje venkovského cestovniho ruchu je celmsy trend
navratu k pirod a bezprogednimu harmonickému souZziti s ni (Pourovéa 2002: 4
ve srovnani s #sty a ptimyslovymi aglomeracemi. (Heskova a kol. 2006: 38p K
venkova zabezgeaje také decentralizované ubytovani s omezenowubgt kapacitou,
coz umoduje roznélnit ¢etnost turisi, a tak eliminovat negativni dopady, které s sebou
nese ,masova turistika® (ohromné sdesni lidi v turistickych centrech, devastace
krajiny po dobu turistické sezony apod.). (Drobn&&ravkova 2004: 138)

Maryas a Vystoupil poukazuji na to, Ze dynamickyv cestovniho ruchu s sebou
postupi piinasi i negativni problémy, zejména v oblasti aivob prostedi (horské
oblasti, fimorska a lazieska stediska, narodni parky &ipdni rezervace). Stale vice

se z&ina prosazovat filosofietjstého” turismu (Maryas & Vystoupil 2001: 115)
2.5 MARKETING A MANAGEMENT

Existuje mnoho charakteristik marketingu a manageme

Paskova a Zelenka management charakterizuji jak@msyteoretickych a praktickych
fidicich znalosti, dovednosti &nnosti, resp. soustavny kontinudlni proces, ktery
zahrnuje vzajemh propojené funkce: planovani, organizovani, rozkhédg

motivovani, komunikovani a kontrolu. (Paskova &efida 2002: 168)

Mezi mnoha charakteristikami marketingu Ize &idiametralni rozdil mezi socialnim
a manazerskymifstupem marketingu. (Kotler 2001: 24) Marketingehg vyvoj je
nerozlkné spjat s trhem a jeho rozvoje a existence trzninekoky a je zakladni
podminkou uplaténi marketingové koncepce. Marketingovou konceperakterizoval

velmi striené a vystizre uz Adam Smith v roce 1776 (Horakova 2003: 15) véns
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pojednaniZkoumani povahy a7@in bohatstvi narod. P zkoumani obchodniho
systému dosp k zawru, Ze: ,Spateba je hlavnim @vodem pré vyrabst; vyrobce by
meél vyrob¢ vénovat pozornost pouze do té miry, které je Zabdtpro uspokojeni
spofebitele. Tato zasada je natolikepna, Ze by bylo absurdni pokouSet se ji dokazat.”
Toto tvrzeni je i dnes po vice nez dvou stoletiskale platné a fpdstavuje

marketingovou koncepci managementu. (Cooper & L1£89: 16)

Podle Coopera & Lane lze koncepci marketingovéhmagamentu v s@asné dob
definovat tak, Ze marketingovy management je efakii procesem identifikovani,

piedvidani a uspokojovani geb zakaznik. (Cooper & Lane 1999: 16)

Americkd marketingova organizace (AMA) v roce 198vedla charakteristiku
marketingu a to, Ze marketing management je pratgd@novani a implementace
koncepci, cen, propagace a distribuce ideji, zboZiuzeb pro vytu@ni smn, které
uspokojuji cile jednotlivit a organizaci. (Kotler 2001: 25)

Socialni definice poukazuji na roli marketingu v@olsénosti. Jenda z nichika, Ze
tlohu marketingu je ,poskytovat vysSi Zivotni stard”. Kotler tedy definuje
marketing jako spotensky aidici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskaveaj co
potrebuji a pozaduji, pragtdnictvim tvorby, nabidky a smy hodnotnych produft
a sluzeb s ostatnimi. (Kotler 2001: 24)

Jednou z vyvojovych fazi marketingu je strategickgrketing (stadou vyvojovych
stupit), uvazovanou ve vztahu k marketingovymnostem, funkcim i¢asovym
horizontim. Je pl& soustedn na zakaznika a Ize ho charakterizovat jako proces
spojeny zejména s vypracovanim:

- analyz faktod vnittnich podminek a stranek podnik,

- analyz faktoh prilezitosti a ohroZeni podniku,

- analyz faktolt konkurence (¥etns prognézovani budoucich trendyvoje),

- s participaci na vytweni souboru cil podniki a na formulovani

podnikovych strategii pro jejich dosazeni,
- se stanovenim marketingovychigil
- s volbou marketingovych strategii k dosazeni #gtych citi,

- s vypracovanim, realizaci a kontrolu marketingovytani,
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- s komplexnintizenim marketingového procesu. (Horakova 2003: 16)—

V obecném slova smyslu charakterizuje Horakovéesiiigjako utité schéma postupu,
které naznéuje, jak za danych podminek dosahnout ¥gtych citi. V oblasti
marketingu se strategie za&fuji na dosaZeni perspektivnich marketingovychi cil
v ramci konkrétniho marketingového pii@sti. Na obecné uUrovni, Ize konstatovat, Ze
marketingova strategie respektuje zakladni zasadyketingu a vychazi z nich.
Znamena to wdomglou orientaci na trh a zakazni a plné uspokojehb jpoteb

a sowasné posouzeni schopnosti a moznosti podniku devhlea jeho cile. (Horakova
2003: 11)

Kotler ukazuje na to, Ze neexistuje jedina marlgetu@ cesta k bohatstvi a né&steklat
vétSinu &ci o réco 1épe nez konkurenti. Profesor Michal Porter zvidedu tvrdi, Ze
podnik viast® Zadnou strategii nema, vykonava-li stefirtnosti jako jeho konkurenti,
jen o réco lépe. Porter povazuje za podnik se silnou gfiiatakovy podnik, jehoz
strategie se vyrazniSi od strategii jeho konkurant(Kotler 2002: 23)

2.5.1 MARKETING CESTOVNIHO RUCHU

Cestovni ruch je od¥vim s velmi rychlymi zminami a marketing dnes sehrava velkou

tloho v procesuifzpisobovani seémto znéenam. (Pourova 2002: 89)

Existuji ¢etné charakteristiky marketingu cestovniho ruchétSiia charakteristik
vychazi z ukeni specifik (charakteristickych zngk které vykazuje produkt cestovniho
ruchu. Specifika produktu cestovniho ruchu jsouasamt shodna s charakteristikami
uvedenymi u produktu sluzeb:
a) nehmotny charakteréSiny produké nabizenych v cestovni ruchu — to
zpisobuije jejich snadnou napodobitelnost a moznosréegni konkurenci
b) charakter vyroby — sluzba je vazana na mistorepgt
c) pomijivost sluzeb — sluzbu nelze skladovat
d) specifiénost distribédnich cest — nakup sluzeb cestovniho ruchu je @&z
nap@. prostednictvim  zprosedkovatelskych sluzeb, touroperditor
cestovnich kancei&ci na veletrzich a vystavach

e) podmirénost naklad — u sluzeb je kalkulovan tzv. balik sluzeb
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f) vazanost sluzeb na jejich poskytovateleri-gplikaci marketingu je vhodné
vyuZzivat znamych osobnosti

g) kvalita sluzby je z pohledu zakaznika obtiZsefinovatelna — zavisi na
ocekavani zakaznik

h) v marketingu cestovniho ruchu se zpravidla pracsgjerozsfenym

marketingovym mixem 8P (Heskova a kol. 2006: 13336)

DuleZitou sowasti marketingového managementu je rozpracovankatiagoveho
mixu. (Hrabankova & Hajek 2002: 51). Za autora neirgového mixu je povaZzovan
Neil H. Borde. V roce 1964 vypracoval koncepci nsitkgoveho mixu v podab
.cake-mixu“, tj. sngsi na mouniky. (Heksova a kol. 2006: 136) Marketingovy me& s
chova obdob& Marketingovy mix zahrnujeipdevSim kontrolovatelné faktory, které
slouzi k uspokojovani pigb specifickych skupin zékaziiik Je tvéen souhrnem
Cinitelt, které spolu s @enim cilovych trfy vytvéreji marketingovou strategii firmy.
Zakladnim nastrojem marketingového mixu jsou ,4Pe&tfi 2007: 93). Podoba mixu
,A4P" je piiznavana E. J. Mc Carthymu. (Heksova a kol. 20@6) 1

- Produkt (vyrobek, sluzba)

- Price (cena)

- Place (misto)

- Promotion (propagace)

osm nastrdj, resp. ,8P“, a to
- People (lidé)
- Packaging (,batiek” sluzeb)
- Programming (programova specifikace nabidky sluzeb)
- Partnership (spoluprace) (Ref007: 93)

Na zaklad stejného principu je zpracovan model marketingovétixu ,4C*, ktery
klade do gedu pozornosti osobu zdkaznika (Heksova a kol. :2208%&)

- Cunsumer (spoebitel)

- Cost (naklady)

- Competition (konkurence)

- Channels (kanaly)
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Zawrem mohuiici, Ze v od¥tvi cestovniho ruchu i mimoé¢p by se nél podnikatel

fidit as@sSnymi marketingovymi praktiky podle Kotlera a totézit pomoci vysSSi
jakosti, vitzit pomoci lepSich sluzeb, ¥#it pomoci nizSich cen, ¥#it pomoci
vysokého trzniho podilu, it pomoci Uprav a individualnich uigobeni, vigzit

pomoci negetrzittho zdokonalovani produiktvitézit pomoci vyrobkovych inovaci,
vitézit pomoci vstupu na vysocéstove trhy a viizit pomoci pekonavani eekavani
zékaznik. (Kotler 2002:. 20 — 23)
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3 METODIKAA CILE

Bakal&ska prace je tu@na jedenactiastmi, které na sebe navazuji. Prvni kapitolou je
Uvod, na tu navazuje druha kapitola Literarni ré&ekde jsou objagny zakladni
pojmy souvisejici s vypracovanim bakaké prace. Pardti kapitole Cile a metodika
nastupuje kapitolactvrtd Situ&ni analyza, ktera vyuzivd poznatkzjiStnych

z primarnich a sekundarnich dat. Na zaklpdmarnich dat je vypracovana pdidst
Terénni Séeni. Z poznatk situani analyzy a terénniho $ehi vychazi Sesta kapitola
Marketingovy mix. V sedmé kapitole jsou navrhy iaova po nich nasleduje osma
kapitola Za¥r. Poslednimi kapitolami jsou Summary, Seznamditaty a Rilohy.

3.1 INFORMA CNi ZDROJE
V bakal&ské praci byly vyuzity sekundarni i primarni zdrojéormaci.

Sekundarni zdroje jsou jiz publikovand data, kterd jsou dostupnédngch zdroj.
V této bakaléské praci byly vyuzity informace z odborné litergtyako jsou knihy

a skripta, prospeita internetovych zdréj jejichZ vyznam nelze podievat.

Primarni zdroje jsou pivodni informace, které byly zji&té a shromazehé vlastnim
Seteni pro uéitou specifickou vyzkumnou pitbu. Primarnim zdrojem této bakiséé

prace je terénni Sei.
3.2 METODIKA

V bakaldské praci byl pouZzit nize popsany metodicky postlkfery se sklada

Z analytickeé, syntetické a aplik@ casti.
3.2.1 ANALYTICKA CAST

V prvni fac® byla prostudovana literatura, z§igt charakteristiky zakladnich pofm
a celkové problematiky bakatké prace. VSechny ziskané poznatky byly vyuzity pr
sepséani literarni reSerSe. Poznatky &jiét i sestavovani literarni reSerSe byly déle
vyuzity pii  tvorbé situani analyzy a fipraw terénniho 3&eni. Ukolem situéni
analyzy byl pedevSim rozboriedpoklad pro rozvoj venkovského cestovniho ruchu na

Ceskokrumlovsku. V terénnim $eni musely byt nejprve sestaveny dotazniky, které
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poté byly sodasti pilotniho vyzkumu. Po provedeni pilotniho watku byla, na zaklad

zjistenych nedostaik provedena korekce dotaziié jejich Uprava do finalni podoby.
3.2.2 SYNTETICKA CAST

Souasti syntetickécasti bylo vyhodnoceni terénniho i&eti. Terénni S&kni bylo
zpracovano v programu Microsoft Office Excel. Pompoogramu Microsoft Office
Excel doslo také k vyhodnoceni vyslédkerénniho Séeni a vytvéeni grafi. Na
z&kladt terénniho Séeni a situani analyzy doslo k vyti@ni marketingového mixu

a potvrzeni a vyvraceni hypotéz.
3.2.3 APLIKA CNi CAST

Na zaklad ziskanych poznatkz terénniho S&tni, situéni analyzy a marketingového
mixu byl vytvaen navrh inovaci. V navrhu inovaci jsou zastoupgmgblémy

venkovského cestovniho ruchu a jejich mozieseni.
3.3 CiLE

Hlavnim cilem bakai&ké prace bylo ,Analyzovat venkovsky cestovni ruca
Ceskokrumlovsku®. Tato analyza je obsaZena v &ituanalyze. Jako vedlejsi cil
bakal&ské prace bylo stanoveno ,Zjistittqulpoklady dalSiho rozvoje venkovského
cestovniho ruchu. Navrhy inovaci produkt Moznost dalsiho rozvoje jgeSena
v kapitole situani analyzy, marketingového mixu a 2av. Navrlim inovaci je

vénovana cela jedna kapitola.
3.4 HYPOTEZY

Hypotézy nelze dokazat, ale pouze potvrdit neboratjtv V bakaléské praci byly

stanoveny d¥ hypotézy a to hypotéza obecna a vedlejsi.

Obecna hypotéza byla ,Naeskokrumlovsku existuji ipdpoklady pro rozvoj
venkovského cestovniho ruchu®. Tato hypotéza byé/rgena na zakladsituani
analyzy a terénniho $ehi. VedlejSi hypotézu ,Na venkovském cestovnimhuuse
podileji gedevSim zahradmi turisté® se na zakl&dsituani analyzy ani terénniho

Seteni nepovedlo potvrdit.
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4 ANALYZA VENKOVSKEHO CESTOVNIHO RUCHU
NA CESKOKRUMLOVSKU

4.1 GEOGRAFICKE VYMEZEN{ JiZNicH CECH
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Zdroj: Cesky statisticky fadCB, 2009b
4.2 VYMEZENi JizNicH CECH

Region Ceskokrumlovska lezi v kraji jiznichech. Mezi dalsi regiony jiznicBech

pati region Ceskobudjovicka, Jindichohradecka, Taborska, Pisecka a Strakonicka

a Prachaticka. Krajskym ¢stem Jihdeského kraje jsodeské Budjovice.

Jihatesky kraj je vnimam hla¥njako zengdélska oblast s rozvinutym rybnitsivim
a lesnictvim. Rmysl| se zde rozvinul azbem minulého stoleti. Jednalo segevsSim

o pramysl| zpracovatelsky.
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.Kraj piedstavuje geograficky paim¢ uzawveny celek, jehoz jadro tvijihoceska
kotlina. Na jihozapatlje obklopena Sumavou, na severoz&pagszky Brd, na severu
Stredateskou Zulovou vrchovinou, na vychod eskomoravskou vrchovinou a na
jihovychot Novohradskymi horami. V jinteské kotlig se rozkladaji dv panve, a to
Ceskobudjovicka a Tebaiska.” (Cesky statisticky fad CB, 2009c¢)

Hranice kraje tvti statni hranice s Rakouskem a Spolkovou republikigmecko
(v délce 323 km), déle kraj sousedi s kraji R&keym, Stedaseskym, krajem Vyséina
a Jihomoravskym krajem. ,Ma strategickou polohu dapravni ose sever-jih.
Prochazeji jim dlezité mezinarodni silnice, severojizni zelémnnikoridor, evropské

cyklistické a turistické stezky.” (Jikiesky kraj, 2009a)

Jihosesky kraj ma rozlohu 10 057 Kmktera zaujima 12,8 % Uzemi z celéské
republiky. Z tohoto Uzemi t¥btietinu lesy a 4 % Uzemi pokryvaji vodni plochy. Na
tvorbé hrubého doméciho produktu Geské republice se kraj podili pouze 5,5 %,
v piepcitu na 1 obyvatele vSak dosahuje 90,1 % republikoygtiméru a mezi kraji
pati na patou pozici (po Hlavnim dst¢ Praze, Plzgském, Jihomoravském

a Steda:eském kraji).

Diky prihranénimu charakteru zde existuje efektiviteghranini spoluprace v oblasti
vyroby, sluzeb a cestovniho ruchu. Je vyuzZivanakawita kraje s méhnarusenou
piirodou a mnozstvim kulturnich pamatekizRivym jevem je také jedno z wkejtSich

ovzdusi v republice.

V poslednich letech zaznamenal cestovni ruchéti@jnanst podilu na podnikatelskych
aktivitach v kraji. Rozviji také diky #&stskymi pamatkovym rezervacim, které iivo
historicka centra #st Ceské Budjovice, Cesky Krumlov (z&azeno mezi pamatky
UNESCO), Jindichiv Hradec, Prachatice, Slavonice, Tabor i@btii. Mimo to se
v kraji nachézitada historickych pa#tihodnosti, napiklad zamky Hluboka nad
Vitavou, Cesky Krumlov, Orlik, BlatnaCervena Lhota a hrad Zvikov. Kraj seibe
také pysnit lidovou architekturoufgrevsim tzv. ,selskym barokem”. Mezi nejzrégn
pamétky paf naves v HolaSovicich (okréseské Budjovice), ktera byla v roce 1998
zarazena mezi pamatky chiae UNESCO.

Jihatesky kraj se stava vyznamnou turistickou a rekreablasti.
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4.3 CESKOKRUMLOVSKY REGION

4.3.1 GEOGRAFICKE A ADMINISTRATIVNI VYMEZENI REGIONU

CESKOKRUMLOVSKO

ADMINISTRATIVNi ROZDELENi OKRESU
CESKY KRUMLOV - STAV K 1.1.2008

Priimérny pocet obyvatel obce = 1 332 Primérna rozloha obce (ha) = 3 511
Nejvétsi: 1. Cesky Krumlov = 13 752 Nejvétsi: 1. Horni Plana = 9 926

2. Kaplice =7 310 2. Dolni Dvofiété = 9 002

3. Vétini = 4 064 3. Pohorska Ves = 8 126
Nejmensi: 1. Zvikov = 55 Nejmens$i: 1. Zvikov = 291

2. Chlumec =65 2. Chlumec = 324

3. Malsin = 118 3. V&zovaté Plané = 480

Pocet obyvatel v obci
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=
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Zdroj: Cesky statisticky fadCB, 2009a

OkresCesky Krumlov spada pod Jibesky kraj. Jedna se o pohrariiregion, lezici na
jihozapadnim okrajCeské republiky v jizngasti Jingeského kraje. Diky tomu pét

mezi nejjizrEjSi oblast republiky. Na jihu, jihozapaa jihovychod se tdhne 80 km
dlouh& statni hranice s Rakouskem. Na severu er@exchod sousedi s okresem

Ceské Budjovice a na severozapad okresem Prachatice.

Se svou rozlohou 1615 Knzaujiméa 14,3 % plochy Jikeského kraje a diky tomu je
tietim nej@tSim okresem Jik@ského kraje. Z hlediska rozlohy je n#gi obec Horni
Plana (9 926 ha). Oproti tomu nejmensi plochu radupbec Zvikov (291 ha).
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Na Ceskokrumlovsku Zije celkem 59,6 tisic obyvatel. @éaCeské republiky je zde
nejmensi hustota obyvatel (36,9 obyvatele na’)krhlejwstsi paset obyvatel Zije
v Ceském Krumlo¥ (14,5 tisic obyvatel), naopak nejmenségtoobyvatel se vyskytuje
v obci Zvikov (47 obyvatel).

OkresCesky Krumlov spray¢lenén do 46 obci. Ty se skladaji z @sh, 3 néstysi a 37
vsi. Po zruSeni okresnictradlh k 31. prosinci 2002 je&lenén na dva obvody obce

s roz&fenou misobnosti a to #stoCesky Krumlov a Kaplice (vizifloha 1).

Priloha 2 ukazuje vybrané ukazatele za okiesky Krumlov.
4.3.2 ZEMEDELSTVi A PRUMYSL

Region Ceskokrumlovska je @myslow zen¥dglskym, charakteristicky velkym
vyskytem le§. Zentdélskd vyroba se zattuje na g@stovani obilovin, picnin

a brambor. Diky podhorského prissti jsou zde optimalni podminky pro chov skotu
(pastevectvi). Stale se zvySujici preference ekakégvyroby Ziv@isnych vyrobk
zvySuje stavy pasenych jalovic, dojnic a masnydw ka odchov telat. Vyznamné je
také lesni bohatstvi okresu, které zaujima 47 %owél plochy Uzemi.

s

Primys| se souseduje do nést. Mezi nejdlezitejSi pati pramysl papiru a celulézy
(Papirny, a. s., 8ttni), strojirensky pmysl (Jihostroj, a. s., VeleSin) auprysl
stavebnictviCeskokrumlovsky region neniipi$ bohaty na nerostné bohatstvi, af#i t

se zde tuha a granulit a v menstemiaselina.
4.3.3 INFRASTRUKTURA

Infrastruktura pdaf k dulezitym faktofim pro rozvoj cestovniho ruchu. ,Na Gzemi
okresu se nalézaji dva vyznamné htahiprechody s Rakouskem (Dolni Dvste

a Studanky) a dalefgchody, které nejsou ot@ny celor@éné a nebo jsou omezeny na
peSi a cyklisty (Pedni Vytai, Zadni Zvonkova). Krokhtoho se v pibéhu turistické
sezOny, Pipadré k vyznamnym cirkevnim svatkn, oteviraji déasné mimocelni
ptechody pro 5. (Cesky statisticky ¥fad CB, 2009e)

,Okresem Cesky Krumlov prochazi mezinarodni silnice E 55, oueml ze severnich

Cech do Dolniho Dvissts, kde se nachéazi sitmii hranéni prechod s Rakouskem
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(Wullowitz). Celkova délka silgni sit okresu se blizi k 700 km. DalSi dopravni
spojeni na Gzemi regionu zabeagée dvé Zeleznéni trag - Ceské Budjovice-Cerny
Kiiz—Volary aCeské Budjovice—Horni Dvdisté. Na této trati byla dokamna v roce
2001 rozsahla rekonstrukce s plnou elektrifikacfat’ Tje Zelezninim hranénim
pirechodem do Rakouska — Summerau a polgadale do Lince. V budoucnosti by se
meéla tato tra stat sodasti zelezriiniho koridoru Praha — Linec. Z hlediska turistiokéh
ruchu je roviz vyznamna elektrifikovana teRybnik — Lipno nad Vitavou.“(esky
statisticky dadCB, 2009e)

4.3.4 PRIRODNI P REDPOKLADY REGIONU K ROZVOJI VENKOVSKEHO

CESTOVNIHO RUCHU

Mezi hlavni motivy k dasti na venkovském cestovnim ruchuipptiroda. Lidé Zijici
v dnesni hektické da@ltouzi po klidu a relaxaci a to vSe nachaziivqok. Poznavaiji ji
pesky, na kole, na koni, na raftii kAnoi, z rybéské Zidltky ¢i lod’ky a nebo jenom
z pohledu terasy penzion&i venkovského statku. Ale vzdy je pras motivem
k uskut€énéni venkovského cestovniho ruchu. Pokud dany regiboe rozvijet
venkovsky cestovni ruchu musi k tomu mitfirgdni pgedpoklady a ty

Ceskokrumlovskému regionu nechybi.

4.3.4.1RELIEF

RegionCeskokrumlovska je z hlediska&impdnich podminek velice pestrym. Spada do
provincie Ceska vyséina. Ceska vysesina zde ma Sumavskou subprovincii, ktera do
regionuCeskokrumlovska zasahuje pouze jednou oblasti atta$skou pahorkatinou.
Ta se sklada zétyr dileich celki — Sumavy, Sumavského pdidh Novohradskych hor

a Novohradského podti. Sumava leZi na jihozapadegionu a jedna se o zalésou
horskou krajinu nad Lipnem s vySkami 750 — 1330Na. severozap&da ve stedu
regionu se rozklada Sumavské paxdty podolé zalesiné hornatiny s vyskami 600 —
1100 m. Novohradské hory zabiraji na jihovychodiamg u hranic a jedna se
o zalessnou kopcovitou krajinu s vySkami 800 — 1070 m. Maesovychod regionu je

u mistna zvirtna kopcovita krajina lés poli, luk a vodnich tak Novohradského
podhifi s vySkami 500 — 800 m. Mezi nejvyznaijgi celky pati Krumlovska
vrchovina, Prachatickd vrchovina a oblast Blanskéése (vrchol Kl€). DalSimi
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vyznamneé vrchovinné celky lezi veesinicasti Polusky, ve vychodiasti Soksnovské
vrchoviny (zvané Slepi hory). Nejvyse poloZzenym mistem je Sumavska ISoratina
(1 332 m).

4.3.4.2\/ ODNi TOKY A VODNI PLOCHY

UzemimCeskokrumlovska protéka velké mnozstvi drobnych Vchimoki a na mnoha
mistech jsou zmdkla GUzemi a raSelinit Ténei cely region spada do povodi Labe

a umdi Severniho mie. Pouze menSi jiznéast Uzemi pod Lipnem se nachazi

v povodni Dunaje a untibCerného mee.

NejvyznamrjSim vodnim tokem jéeka Vitava, protékajici okresem v délce 114 km.
Vytvéri zde olbsi zakrut, kdy Vitava & ze Sumavy k jihovychodu a pod Vy3sim
Brodem se std k severu. Podél toku Vitavy pod Lipenskoielpradou se nachazi
historické a kulturni perly. Patmezi ¢ klaSter ve Vy3Sim Brag hrad RoZzmberk
postaveny ve 13. stoleti Vitkovci, &sto Cesky Krumlov zaloZzené rodem Vitkavc
a v roce 1992 zapsano na seznagiasiého kulturniho édictvi UNESCO. Dale se po
proudu Vitavy nachazi klaster Zlata Korunai&cenina hradu D kdmen. A pray
krdsnd piroda a kulturni a historické stavby nachéazejicipsdél tokuieky Vitavy
vytvari skwlé podminky pro vodactvi.

V letech 1952 — 1956 byla nace Vlta¥ vybudovana udolni nadrz Lipno, ktera je
nej\étsi vodni nadrzi eské republice. Jeji plocha zaujiméa skoro 56, kendlouha 48
km, nadmaéska vyska hladingini 726 m a pimérna hloubka je 6,5 m, ale ne&jgi
hloubka dosahuje az 21,5 mieRradni nadrz Lipno je séaésti a nejvySe poloZzenym
stuprem Vltavské kaskady. Pod hrazteprady se nachazi turbina hydroelektrarny.
Diky prehradni nadrzi Lipno se Lipno a jeho okoli stalblegavanym sediskem letni

i zimni rekreace.

DalSi vyznamnoutekou je vychodnicasti Uzemi feka MalSe. Odvadi vodu
z Novohradskych hor. Je na ni vybudovaiehpadni nadrRimov a jejim Ukolem je
predevsim zasobovani pitnou vodou. Nejmerighgadni nadrz eskokrumlovském
regionu je udolni nadrz Sehov s plochou cca 4 ha, ktera byla vybudovandidwe

Cerna uz v roce 1925.
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Rybniki v Ceskokrumlovském regionu neni moc. Ngfim rybnikem a nevyse
polozenym velkym rybnikem €eské republice je rybnik OlSina u Hma, kterty ma
plochu 133 ha a je poloZzen 731 m nadiene. DalSim rybnikem je rybnik Pl&sky

u Cerné v PoSumavi (770 m nad f@m, 10 ha), ktery je znamy svou vzacnou vodni

a pol¥ezni vegetaci.

Pro cestovni ruch je nejvice vyuzivanehradni nadrz Lipno geka Vlitava. Behradni
nadrz Lipno je vyhledavana pro moznost letnich tsp@plavani, plackini apod.)
i sporti zimnich (brusleni). V blizkosti se také nachazaigké stedisko Kramolin,
ktera nabizi vhodné podminky pro sjezdové lyZzovaleij kEZzecke trat s vyhledem na
krasnou pirodu Sumavy. Vlitava je vyuzivanaegaevsim pro vodackou turistiku coz je

jes€ podmirgno historickymi a kulturnimi stavbami nachazejiekslem jejiho toku.

4.3.4.3CHRANENA UZEMI

Jizni Cechy se mzou py3nit jednim z né&ptSich ovzdudi v republice.
A Ceskokrumlovsky region je posledni z rozlehlejsiblasti vCeské republice, kde se
zatim ve ¥tSi mie neprojevily dsledky civilizace. Pasma hor jsou tzv. ,Zelenou
strechou Evropy"“. Region je charakteristicky velkyndfjem vodnich tok a lesi. Diky
snaze o zachovanfipdniho prosedi byly vyhldSené chréné Gzemi.

,Na jihozapad lezi heben Sumavy — studena oblast vysokych hor s rastelin
a pramennymi oblastmi, oblast hlubokych tlea pralesovitych porost oblast
s pozstatky pevninského zaleémi a Lipenskou fehradou. To vSe bylo zahrnuto do
Narodniho parku a Chréné krajinné oblasti Sumava. Na jihovyckoZzi pirodni
park Novohradské hory — krajina hlubokychiihpancnich lesi s raSelinisti
a kamennymi vrcholky. JiZn od VysSiho Brodu lezi ffhrancni prirodni park
VySebrodsko, navazujici na Chiaou krajinnou oblast Sumava. Severovychiodd
mésta Kaplice se nachazfippdni park Soénovska vrchovina kolem vrcholu Kohouta.
Severozapadnod tohoto mista lezi pirodni park PoluSka. Od severu zde zasahuje
lesnatd Chrama krajinna oblast Blansky les s charakteristickyroholem Kle’."
(Trasovnik, 2008). A jizradu lez je navrzeno vyhlaSeni Chmaé@ krajinné oblasti

Novohradské hory.
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Sit chrargnych Uzemi je jest doplrtna vice jak 40 firodnimi rezervacemi
a pamatkami. Mezi & pati nagiklad pirodni rezervace Boka, Holubovské Hadce
a Klet, které zahrnuje Chréna krajinna oblast Blansky les. Dale jsou térquini
rezervaceCesky Jilovec, D& kamen, raselinit Borkova a Kapliky ¢i Planissky
rybnik. Mezi néarodni firodni rezervace pitCertova stna, Lu, VySenské kopce
a Zofinsky prales. Zofinsky prales fiamezi nejstarsi chr&na lzemi vCeské
republice s vysokouifrodowdnou hodnotou. #evlada zde bukovy porost, ale mezi
nejstarsi geviny pati jedle a smrky staré 300 — 400 let a vysoké 40 m5Byl zalozen
jiz v roce 1838 a lezi versidnicasti Novohradskych hor. Vhledem k nutnosti zajist

negrerusovanému vyvoji pralesniho ekosystému jeisggpny véejnosti.

4.3.4.4KLIMA

Ceskokrumlovsky region lezi ve zhruba stejnych ktiolgich oblastech — miinteplé
a chladné oblasti. NejteplejSimesicem jetervenec a nejchladjsim mesicem je leden.
Vzhledem k velk&lenitosti regionu je mnoZzstvi spadlych srazekémdanerovnongrnée.

Pohybuje se od 600 mm do 1000 mm za rok.

4.3.4.5SHRNUTI P RIRODNICH P REDPOKLAD U K ROZVOJI VENKOVSKEHO

CESTOVNIHO RUCHU

Diky pestrému &lenitému Uzemi, bohatstvi fléry a fauny, krasé&quy a menSimu
dotyku civilizace je Ceskokrumlovsky region vyhledavan turisty i cyklosty. Resky,

na koni nebo na kole objevuji krasyimpdy. Lesy, pehradni nadrz Lipno i chréna
Gzemi gimo vybizeji k psadani prochazek a turistickych tras. Ale ani cykiistika
neZistavd pozadu. A Ceskokrumlovsky region nabizi mnoho moZnosti
cykloturistickych okruli. V sowasné dob dochazi také k rozvoji cykloturistiky na
mezinarodnich trasach, diky poloze cyklostezekozhrani ti zemiCech, Rakouska

a Spolkoveé republiky Bmecko.

Prehradni nadrz Lipno vyziva k rekreaci, rybolovig, @ké k provozovani mnoha diuh
sporti. Jedna se nejenom o letni sporty jako je plagéplacheni, ale i sporty zimni.
Mezi, které nafiklad pati brusleni na zamrzlé ploSe naddebézkovani. Nabidka
zimnich sporiii neni vazana pouze naéepradni nadrz Lipno, ale turisté také vyuzivaji

nabidky lyZzaského stediska Kramolin, které se nachazi v blizkosti obiggo nad
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Vitavou. Kramolin nabizi nejen sjezdové podminKg, také Bzecké trat s krasnym

vyhledem na Sumavu.

Krasna piroda, ale i kulturni a historické stavby nach&deje podél tokieky Vitavy
vytvari skwélé podminky pro vodactvi. Aéthto podminek je v letni sezbrojre
vyuzivano. Vitava je splavna z Lenory. Tradi vodacka trasa, vhodna i pro mién
zdatné vodaky, vede na Soumarsky most, dale dod)abnlumu, Bkné a kowi
v Nové Peci. Dale vodaciGech i zahrani sjizaji doIni tok Vitavy od Vy3§iho Brodu
do RoZmberka nad Vitavou, ZatgnNového Spoli a odtud dGeského Krumlova
a Zlaté Koruny. Pokud maji ciumohou dale poktmvat ze Zlaté Koruny do iBzi,

poté do BorSova nad VitavoGeskych Budjovic a Hluboké nad Vitavou.

4.3.5 KULTURNI P REDPOKLADY REGIONU K ROZVOJI VENKOVSKEHO

CESTOVNIHO RUCHU

Nejen girodni podminky jsou motivem k rozvoji venkovskétestovniho ruchu. Jak
vyplynulo z terénniho S&ni (viz 5. kapitola Terénni $ehi) dalSim vyznamnym
motivem je poznavani. Jednd se nejen o poznav&oitazina venko¥, obyvatel

venkova, folkléru aemesel, ale také o poznavarirgdnich a kulturnich pamatek.

Je dilezité uwdomit si, Ze venkovsky cestovni ruch neexistuje sarsokk, ale je
kombinovan s ostatnimi formami cestovniho ruchgtSwia &astniki venkovského

cestovniho ruchu chce poznat veSkeré moznostg kt@na oblast nabizi.

4.3.5.1CESKY KRUMLOV

Kazdy kdo navstivi Ceskokrumlovsky region neiie vynechat urbanisticky
a architektonicky skvost lezici na Vlitawa to renesami mésto Cesky Krumlov. Msto
bylo zaloZeno jiz ve 13. stoleti a n&§iho rozkétu dosahlo za vlady RozmbérkPro
svou neobyejnou architektonickou a kulturni hodnotu jésto od roku 1963 vyhlaseno
meéstskou pamatkovou rezervaci a od roku 1992 f@azemo do Seznamu &wveho
kulturniho a pirodniho @dictvi UNESCO.

Ve mésté se nachazi Evropské infortima centrum, kostel svatého Vita a plno galerii, ze

kterych je nejvyznamijSi mezinarodni kulturni centrum — Egon Schiele @entrum.
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Nechybi zde ani muzea, mezi pati nagiklad Muzeum voskovych figuriti Muzeum
atrpného prava. A ve &t je moznost prohlédnout siioh stavitele rybnik Jakuba
Kréina z Jaelan a Sedian. Mesto Cesky Krumlov nabizi také plno kulturnich akci jako
jsou Slavnosti gtilisté razeci Mezinarodni hudebni festival.

Nejvétsi atraktivitou mista je v3ak Statni hrad a zamégsky Krumlov. Byl postaven
ve 13. stoleti na protahlém skalnim ostrohu, keejifiu obték&eka Vitava a na severni
strart potok Polénice. Hrad a zamek secfynad renesami a barokni ré&stanskou
architekturou mista a spolu s kostelem svatého Vitaritemminantu celého okoli. Hrad
a zamek je druhym nejtdim stavebnim komplexem €eské republice hned po
Prazskych Hrathnech. Nachazi se zde MasSkarni sal, Hudebni sake riejstarSi
barokni divadlo v Evrop K zamku piléhaji francouzské zahrady, ve kterych se
nachazi daldi $tovy unikat a to otfivé hledid® Cesky Krumlov. Otéivé hledist je
diky neopakovatelné atmogtezamecké zahrady a letohrddku Bellat@stym cilem

¢eskych i zahraghnich nav&tvnika.

Diky véem pedpokladm se nisto Cesky Krumlov stalo centrem cestovniho ruchu,

kulturniho a spok&enského &ni.

4.3.5.2DALSIi KULTURNI PAMATKY

Mezi dalSi vyznamna &sta pati nagiklad rodis¢ A. Stiftera Horni Plana, ésto
Kaplice ¢i mésto VeleSin, v jehoZz blizkosti se nachazi Zela@nnaspy, které jsou
pozistatkem prvni evropské k&spreZni Zeleznice vedouci Geskych Budjovic do
Lince. Neopomenutelné je také&sto VySSi Brod s gotickym cisterciackym kl4Sterem,
ktery byl zaloZen v roce 1259 Rozmberky. Dnes jgmaov jeho arealu nalézt PoStovni
muzeum. V roce 1263 byl zaloZen dalSi vyznamnyt&taZlata Koruna emyslem

Otakarem Il. V arealu klastera se nachazi Pamfhdk&eského pisemnictvi.

V poloviné 13. stoleti byl Vitkovci zalozen statni hrad Roamd) ktery je spjat
S powsti o bilé pani Perchty z RoZmberka. Pro zvySaaktity pro nav&vniky se
v praibéhu mésial ¢ervna aZz zA& odehravaji v prostorach hradu¢nd kostymova
piedstaveni. Na tuto letni sezonu se chysta nahledoutivota renes@&niho Slechtice

— posledniho z RozmberlPetra Voka.
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Ceskokrumlovsky region nabizi takéceniny hrad jako je newtsi hradni #icenina
v Cechach Divi kdamen a dale meziénpati hradni #icenina Kuklov, Louzek,
Pasovary, P@Sin, Skali ¢i Vitkav Hréddek. Nachazi se zde také zbytky
Schwarzenberského plavebniho kanalu z 18. stokitiry spojoval vody Vitavy

a Dunaje. Jeho muzeum stoji ve ChvalSinach.

Opomenuty by negsty byt ani sakralni pamatky jako je riédgad kostel svatého Vita v
Ceském Krumlo¥, pozdr goticky kostel svatého Jilji v Dolnim Diigti, kostel
svatého Bartolowje ve Frymburku, Kostel svaté Markéty a Dobrovods#tgle v Horni
Plané, Poutni kostel Panny Marie v K&jppoutni misto Svaty Kamen v Rychravad
MalSi, Lesni poutni kostel Maria Rast ve VySSimdsrdi ve Zvonkové kostel svatého
Jana Nepomuckého nazyvan Mistem iemii, ktery byl po roce 1990 obnoven za
pomoci Cechi, Raku3af i Némci. Poutnim mistem je takBimov, kde se nachazi
Loretdnska kaple, kostel svatého Ducha a v okoB5jgasijovych kapli symbolizujici

kiizovou cestu.

Ceskokrumlovsky region nabizi také rozhledny. Nej&j&i z nich je Ki€. Na Kleti se
nachazi také hszdarna a Klé je nejvySe poloZenou astronomickou obsetato
v Cechéch (1 070 m).

Nelze vyjmenovat veSkeré mnozstvi hradamki, tvrzi, klaStei, kosteli, prawkych
hradi® i pohrebi® ¢ mohyl nachazejici se na Gzerieskokrumlovského regionu.
Avsak tato skutgnost sedéi o bohaté historii regionu a o tom, ¢eskokrumlovsky

region ma co nabidnout.

4.3.5.3REGIONALNi GASTRONOMIE , FOLKLOR

K venkovskému cestovnimu ruchu neodmyslighati tradicni kuchyré. Nejedna se
jenom o tradini ¢eskou kuchyni, ale kazdy region lakd svymi spe@ali. Vedle
narodniho jidla vem-knedlo-zelo lakaji navdiniky pokrmy typické pro
Ceskokrumlovsky region a potazmo pro cely 3#sky kraj.

Gastronomie JiznicBech navazuje na tradici kuchystar@eské ovliviiné sousednimi
Bavory a Hornimi Rakousy. Je to kraj oplyvajici eras rybami, brambory a pivem,

diky cemuz zde rozkvetlo kuckeké ungni.
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Jihateské gastronomii vladnou g@né i smazené ryby (ndklad Trebaisky kapr),
zvéiina upravena po zameckém lidovémigabu¢i Stouchané brambory s kysanym
zelim. Tradéni polévkou je smetanova polévka Kulajda s brambarjhoubami.
Nesmime zapomenout ani na sladké pokrmy jako jsande s rozv@nymi botivkami

¢i na Sumavské vdolky mazané medem a sypané cukrerdkam. V tradini ¢eské
kuchyni nesmi chyli knedliky a JizniCechy jsou proslavené chlupatymi knedliky
zvané bosaky, jejichZ tajemstvi $p@ ve smichani wanych a syrovych strouhanych
brambor. Mezi typickymi regionélnimi pokrmy vynikidaplickd cmunda, ktera je
pottena duSenym kysanym zelim, poloZzi se na ni plaekého bcku a placka fehne

se v qili. Toto vSe tvdi véhlasné pilfe Jih@eské kuchya

Ale pokud mluvime o Jihmské kuchyni nesmime zapomenout nacgséé pivo.
ProtoZe kazdy jihgesky pokrm by se #hzapit jihaieskym pivem.

Jihateskd centrala cestovniho ruchu roku 2004 zpracopedgekt Jihéeské pivni
stezky (viz piloha 4). Nasledujici informace pochazeji z tohopwojektu

a z internetovych stranek JizniClch.

.Pivo pati k nejstarSim napom, které lidstvo zna. S velkou oblibou jej popijgk
Keltové, kteéi osidlovali oblast jiznictCech ged Slovany a Germany. Wchto kmert

se napoj rovér tSil velké oblikz.

V Cechéch se pivo v#o vzdy ze sladu, vody a chmelu a mohl hditvarakticky skoro
kazdy, gedevSim to vSak byli feudalové a klerikové. Ve &Rleti byla zakladana
mnoha kralovska #&sta s @znymi privilegii, z nichz vyznamné bylo pr&vravo
vareneé. V 18. stoleti byla dvornim dekretem ukena tradice domaciho #emi piva
a diraz se zé&al klast na zavedeni spravného technologickéhaupadtthem vyroby.
O stoleti pozdi, v obdobi technickych vynaléza objewi, byly zakladany nové
pivovary s novymi vyrobnimi postupy, 20. stoleti kpgiineslo dalSi zlepSeni

technologie a mechanizaci, ktera vedla az k dresioimatizaci provozu.

V Jihaceském kraji se v s@¢asné dob nachazi osm fungujicich pivov&arz nichz dva
fadime mezi tzv. minipivovary nebo téZ pivovarskérgv Budjovicky méstansky

pivovar Budjovicky Budvar, Pivovar Eggenberg, dstsky pivovar Platan, Pivovar
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Nektar, Pivovar Bohemia Regent, Pivovarskyirdizipan a Pivovarsky du Zvikov."
(JizniCechy, 2004)

V Ceskokrumlovském regionutigobi Pivovar Eggenberg, a.s.. Byl zaloZen jiz roku
1560 a sidli v Latrénv Ceském Krumlo¥. Pivovar vyrabi gt druhi piva, z toho dva
druhy s¥tlého vytepniho piva, sstly lezak, tmavy lezak a pivo se snizenym obsahem
cukru. Nav&vnikim c¢eskokrumlovského regionu nabizi prohlidky pivovaru,
nahlédnuti do vyrobniho tajemstvi zlatého moku &most degustace. Exkurze jsou
provadny kazdy den od 11 hodindeském, aBmeckém a anglickém jazyce.

Krom& mistnich specialit a piva atraktivnogieskokrumlovského regionu zvy3uje
folklor a tradéni femesla. Mezi tradni femesla na eskokrumlovsku péit predevsim
hrreitstvi. Navstvniky také lakaji akce jako je nidklad masopust, adventni trhy
a podobn. Velkou motivaci jsou také historické Slavnosttilisté rize v Ceském

Krumlove v ¢ervnudi Svatovaclavské slavnosti viza

Za svérazny folkloxeskokrumlovska Ize povazovat voroplavbu. O plaw#ava jsou
pisemné zminky jiz od prvnitdtiny 12. stoleti. Ale teprve v 16. stoleti dochazi
k rozmachu plavenirdva v nesvazaném stavu na hornim toku Vitavy aplavby na
sttednim a dolnim toku Vltavy. JejiakbZitost zvySovala rostouci speba stavebniho
zbozZi a obchod se soli a ostatnim artiklem. Vondgase nadale rozvijela. V 18. stoleti
bylo nejwtsSim pa@&inem v plaveni teva postaveni Schwarzenberského plavebniho
kanalu, ktery spojoval Vitavu a Dunaj. V dohedostatku fitva umoznil splavovani
dieva ze Sumavy a jeho dopravu do VidiiinZ se podélo hospodésky vyuZit lesni
bohatstvi dosud néjstupnych Sumavskych hvozdRozsah voroplavby byl vyragn
omezen po prvni gtove valce a v mistnim &titku se voroplavba provozovala jesto
roku 1960. Svérazny folklor déd placenych plavc ani plavecké nazvoslovi se do
souasnosti sice nedochoval, ale dochovaly se zbytkyw@rzenberského plavebniho
kanalu. Zde si navdtnici mohou pipomenout kdysi slavnou historii plaverieda a to

piedevsim v letnich aisicich, kdy je zde na ukazkiedo plaveno.
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4.4 UBYTOVANI VE VENKOVSKEM CESTOVNIM RUCHU

Stibrnd a kol. charakterizuji turistické ubytovacitizani jako z#zeni, které
zabezpéuje (pravideld nebo nepravidelf) prechodné ubytovani pro turisty. {firna
a kol. 1996: 5)

Ubytovaci zézeni ¢leni do dvou zakladnich skupin na ubytovani v sookr
a hromadna ubytovaci daeni. A turistické ubytovaci #aeni zé&lenéna do kategorie
ubytovani v soukromi daléleni na ubytovani v obytnych mistnostech ze¥tskych

usedlosti a farem a pronajem samostatnych abjékéré jsou satasti zemdelskych

usedlosti a farem. (Bbrna a kol. 1996: 5)

BohuZel statisticky ¥ad ani jiné organizaceipobici v od¥tvi venkovského cestovniho
ruchu nevedou statistiky zabyvajici sénpo ubytovacimi zézenimi ve venkovském
cestovnim ruchu. V tabulce &eského statistickéhotadu ,Hromadna ubytovaci
zarizeni cestovniho ruchu podle kategorie a podle sikrk 31. prosinci 2006 (viz
piiloha 3) Ize vidt, Ze na tzem{eskokrumlovského okresu se nachézi 144 ostatnich
hoteli a penzion, 27 kemp, 32 chatovych oblasti a turistickych ubytoven a 70
ostatnich hromadnych #aeni jinde nespecifikovanych. Tento probléem se’dmdaké
vyieSit Jih@eska centrala cestovniho ruchu, ktera v roce 200/amci projektu
Agroturistika v jiznichCechach vydala prospektdeské, #mecké a anglické mutaci
,Dovolend na venkay jizni Cechy* (viz giloha 5). V tomto prospektu je uvedeno
36 ubytovacich zdézeni poskytujici ubytovani na venkoystatky, penziony, farmy
apod.).

4.5 SDRUZENi PODPORUJICI VENKOVSKY CESTOVNI RUCH

Mezi nejznangjSi sdruzeni podporujici venkovsky cestovni ructfifavaz venkovské

turistiky a Evropské centrum pro eko agro turistd@EAT CZ.

DalSimi sdruZzenimi pro podporu cestovniho ruchiemkevského cestovniho ruchu je
Ceska centrala cestovniho ruchu CzechTourism, kier&abyva podporou rozvoje
lidskych zdrofi v venkovské turistice a Skolenim a w&bvanim pracovnik

v cestovnim ruchu. Dal$imi sdruZenimi jsou Svazhoda a cestovniho ruchtiR —
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SOCRCR, Mendelova zeguélska a lesnicka univerzita Brno. Kluteskych turisi,
Kempy a chatové osady CR — Zivnostenské seoistvo.

Cely cestovni ruch zasSuje sekce cestovniho ruchu Ministerstva pro misiavoj.
4.5.1 SVAZ VENKOVSKE TURISTIKY

.~Svaz venkovské turistiky je dobrovolné a nepokéic sdruzeni podnikatel ve
venkovském cestovnim ruchu a dalSidfempived. Svaz byl zaloZzen v roce 1997 a je
¢lenem Svazu obchodu a cestovniho ruchu a mezinovdanizace svdzvenkovské
turistiky Eurogites. Svoucinnosti chce fispét k ekonomickému, kulturnimu
a spoleéenskému oziveni venkova, obrojeho tradic, udrzb krajiny i ke stabilizaci

jeho osidleni.” (Svaz venkovské turistiky, 2008)

Ukolem svazu je prosazovani a héajeni Zéjsvych c¢lend, zaji¥uje zavadni
kvalitativnich standardubytovacich kapacit na venkba provadi uélovani certifikace

— ubytovani v soukromi. Dale pomahé yzdélavani osob zajimajici se o venkovsky
cestovni ruch. Prév lednu a Gnoru roku 2009 ve vybranyckstech JiznictCech
probihal jednodenni semihée zamfenim na legislativu a fingni zdroje pro venkov
a cestovni ruch a vibznu 2009 ve Slavonicich bude probihat dvoudeemirst na
téma Fotografie a web pro propagaci malého podailadileni mistniho &dlictvi se
zametenim na ziskani praktickych dovednosti. Svaz veslk®v turistiky také
samozejm¢ ve spolupraci s partnery (hl. krajskymiady, agenturou CzechTourism
a ECEAT CZ) pomahéaippropagaci ubytovacich #iaeni svyckelena.

NejvysSim organem Svazu venkovské turistiky je kosmce svazu, operativhim
organem je fedstavenstvo, kterdi predseda, pdfpad mistogedseda. Dohled nad
nimi provadi kontrolni skupina a vykonnyttankem je tajemnik. V s@asné dob
funkci predsedy zastava Ing. Petr Novak a funkce mistigedkyr nalezi Ing. Marii

Stiibrné, ktera je také autorkou publikace ,Ubytowamivesnickeé turistice".
4.5.2 ECEAT CZ

ECEAT CZ - Evropské centrum pro eko agro turistigwteska, nevladni organizace

sdruzujici odborniky specializujici se na Setrrgr¥itelny) cestovni ruch. &stni se na
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praci ECEAT International a jdenem Svazu venkovske turistiky. ,ECEAT CZ vznikl
v roce 1999 jako nastupnicka organizace Nadace HCHBWslanim ECEAT CZ je
poporovat obnovu venkova pomoci Setrné turistikypmepci iniciovat nové
podnikatelské fileZitosti a pracovni mista ve venkovské turistécelale pomoci i

rozvoji odbornych schopnosti novych poskytovastuzeb” (Moravec a kol., 2007: 33)

ECEAT CZ poskytuje rozvojové a wvddvaci programy, které uvadi na svych
internetovych strdnkach ,http://www.eceat.cz/“. @kt ,Dovolenda na farmach po
Evrops” nabizi proziti aktivni dovolené formou agrotuikigtna farméach a na venkév
Klient si miZze vybrat z farem, apartm@nchalup, penziain¢i rodinnych hotel po celé

Evrope.

DalSim vyznamnym produktem jsou ,Prazdniny na vestkaZde si klient niize vybrat
z moznosti ubytovani na venkopo celéCeské republice.

4.5.3 MINISTERSTVO PRO MISTNi ROZVOJ

,Ulohou ministerstva je spoludefinovat cile stapailitiky v oblasti cestovniho ruchu
a pispivat k jejich usgsné realizaci.” (MMR, 2009) Odpovidd na zakiad
kompetekiniho zakona za koordinaci a metodickonnost v oblasti cestovniho ruchu
v Ceské republice. Na strankach Ministerstva pro rhistrvoj se nachazi dokumenty
koncegniho charakteru, statistiky a zakladni pravni nagrimformace tykajici se
oSeteni ochrany spétbitele, souvisejici rozvojové programy a podmiplogdnikani

v oblasti cestovniho ruchu.

,0dbor cestovniho ruchu zabezZpg aktivity spojené stvorbou a implementaci
Koncepce statni politiky cestovniho ruchtlCR na obdobi 2007 — 2013, realizuje
opateni vyplyvajici z ditich strategii a svojinnosti gispiva k uznani gmmyslu
cestovniho ruchu jako utezitého narodohospotikého odvtvi (nag. podpora
zkvalitréni Satelitniho &tu cestovniho ruchu).” (MMR, 2009)

V sekci ,Regionalni politika“ se nachazi sekce gremy/Dotace”, kde mimo jiné je
program ,Podpora regionalniho rozvoje 2009“ z nafod zdroji. Tento program
zahrnuje poprogramy ,Podpora uprav byvalych vojgokkareai k obecnimu vyuziti*

a ,Podpora obnovy venkova®“.
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Cilem programu obnovy venkova je formou dotace ptitpobnovu a rozvoj
venkovskych obci v souladu s usnesenim viédgké republiky ze dne 11. listopadu
1998 ¢. 730. Program iedpoklada participaci obyvatel venkovacabskych spoli

a sdruzeni fd obnow jejich obce v souladu s mistnimi tradicemi.

V roce 2009 ma program nasledujici dofetituly:
a) Podpora vitzi soutZe Vesnice roku
b) Podpora zapojeniétl a mlddeze do komunitniho Zivota v obci
c) Podpora spoluprace obci na ob&evrozvoji venkova
d) Podpora obnovy drobnych sakralnich staveb v obci

e) Podpora zapojeni romské komunity do Zivota obgeoctesnosti

V Programu obnovy venkova Ministerstvo pro mistdvoj se Spolkem pro obnovu
venkova CR, Svazem wrst a obci CR a Ministerstvem zedaglstvi vyhlasuje,
organiz&né pripravuje a zabezgaje soutz ,Vesnice roku“. Jejim cilem je snaha
vyzdvihnout aktivity obci, povzbudit obyvatele vemia k aktivni dasti na rozvoji
sveého domova, rozvijeni mistnich tradic a zapogenido spokenského Zivota obce
a zarové je cilem upozornit Sirokou vejnost na vyznam venkova. Sé&it,Vesnice
roku“ je soudsti regionalni politiky a jejim prdsidnictvim se regionalni politika

zaneiuje v SirSim slova smyslu také na podporu a oZivenkovskych oblasti.

Mezi hodnotici kritéria obce gatkoncegni dokumenty, spotensky Zivot, aktivity
ob¢ani, podnikani, p& o stavebni fond a obraz vesniceartska vybavenost
inZenyrské sé a Uspory energii, é o veéejna prostranstvi ifrodni prvky a pée
o krajinu. VyhlaSovatelé sotite navstivi vSechny ¥itné obce krajskych kol a vyberou

vitéznou obec, které pak &dtitul Vesnice roku.

Dne 4. bezna 2008 prainlo vyhlaSeni 14. fniku sou¢Ze Vesnice roku. Vysledky
celostatniho kola sotite oznamil ministr pro mistni rozvoj dne 15iiZZ008. Vitzem

soutze ,Vesnice roku 2008“ se stala obec likie ze Zlinského kraje. Na druhém
mis€ se umistila obce Pikarec z kraje V§®sm@ a teti misto ziskala obec Maletice

z Jiha@ieského kraje.
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4.5.4 EVROPSKY ZEM EDELSKY FOND PRO ROZVOJ VENKOVA (EAFRD)

V minulém programovém obdobi bylo mozno ziskatriimk podporu na podnikani ve
venkovském cestovnim ruchu zkolika riznych program: ,napiklad LEADER CR
nebo Operéniho programu Rozvoj venkova a multifumk zengdélstvi. Programy byly
zaneieny na vystavbu, rekonstrukci, modernizaci stawstbudovani infrastruktury,
obnovu kulturnich pamatek &pdnich lokalit apod. V programovacim obdobi 2607
2013 bude mozné ziskat vyznamné fisrdnprostedky z Evropského zefuélského

fondu pro regionalni rozvoj.” (Moravec a kol. 203B)

Evropsky zendélsky fond pro rozvoj venkova (EAFRD — European Agtiural Fund
for Rural Development) ,je finami nastroj na podporu rozvoje venkova, ktery nigpat
mezi strukturdini fondy EU a nespada tak do pglitikospodéské a socialni
soudrznosti, nybrz spada do sgolé zengdélské politiky EU. Prosedky z EAFRD
slouzi ke zvySeni konkurenceschopnosti &diistvi, potravinéstvi, lesnictvi

a k rozvoji venkovskych oblasti. ¥R jsou z & hrazeny projekty fedloZzené do tzv.
Programu rozvoje venkov@R, jehoZfidicim organem je Ministerstvo zéd¥lstvi
CR.* (Evropsky zersdéIsky fond, 2007)

Jihatesky kraj nize vyuzit program ,Rozvoj venkova a multifumik zengd¢lstvi (OP
RVMZ)“. Cilem programu je rozvoj venkova, posilguizpasobivosti venkovskych
oblasti, rozvoj rybstvi a odborné vzdanosti. O podporu fize Zzadat otan, malé

a stedni podniky, neziskové organizace, obce, svazky akzenddélci a rolnici.
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5 TERENNI SETRENI
5.1 TVORBA DOTAZNIKU

Pro realizaci terénniho $ehi bylo nutno nejdve sestavit text a formu dotazniku.
Dotaznik byl vytvden na jée 2008 a pouZzit na provederfegvyzkumu. Redvyzkum
ukazal nedostatky dotazniku, které byly nastestbstragny a dotaznik byl upraven do
finalni podoby. Hlavnicast terénniho Seini se udala v &t 2008 na Uzemi

Ceskokrumlovska.

Prvni ¢asti terénniho Seni bylo vytvdgeni dotazniku (viz ifloha 6). Dotaznik zdnal
nazvem bakaldké prace, poté nasledoval sty Gvod a dale uz nasledovala jeho
vlastni¢ast. V Gvodu bylaifedstavena autorka a téma bakeké prace, poté nasleduji
avodni otazky jako je ndppohlavici vék s cilem navazat kontakt s respondentem. Za
Uvodni byla z#azena filtréni otazka: ,Pochazite sGeské republiky”, diky které bylo
mozno respondenty rozli$it na respondetigské republiky a zahrafmi respondenty.
Dalsi filtratni otazka z#la: ,Navstivili jste jiz Ceskokrumlovsky region?“. Daéle
nasledovaly otazky tykajici se venkovského cestaymiichu. Konec dotazniku tkito
poctkovani a pani gijemného zbytku dne.

Po sestaveni dotazniku byl realizovafedvyzkum, ktery spfival v rozdani 20-ti
dotazniki a jeho cilem bylo odhalit nedokonalosti pokladdanytazek. Diky tomuto
predvyzkumu byl pvodni dotaznik upraven do findlni podoby (vizilgha 7).

Z pavodnich patnécti otdzek zbylo otazeknéct. Po uvdomeni si skuténosti, Ze
terénni Se¢eni bude realizovano @eskokrumlovském regionu byly vynechany otazky:
,Navstivili jste jiz Ceskokrumlovsky region?*, ,Pokud ne, uvazujete mjelvstvs?*

a ,Uvazujete o oftovné navaivé Ceskokrumlovského regionu?*. Otazka tazajici se na
.zaméstnani“ byla nahrazena otazkou tazajici se naélamnd’. Naproti tomu byla
zarazena z cela nova otazka a to ,Coigdstavujete pod pojmem venkovsky cestovni
ruch?“. Divod k zd&azeni této otazky vyplyva z pilotniho terénnihoreddt ktere
ukazalo, Ze &tSina respondefitnevi co si ma i@sré pod pojmem venkovsky cestovni
ruch gredstavit. Tato otazka je jako jedina v celém ddtazmtevend, ostatni otazky
jsou uzavené. U otazky ,Néklady na pobyt" byl pouzitepodni kurzZCeské koruny na
Euro ve vysSi 23,5 K/ Euro ke dni 11¢ervence 2008. DalSi zmy byly spiSe uz
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gramatického a stylizaiho charakteru. Ndjklad v otazce ,Jaké sluzby byste ve
venkovském cestovnim ruchu preferovali?” je mozndetnaci strava“ stylizovana do
prijatelngjSi ,tradiéni ¢eska kuchy#', ¢i moznost ,pobyt spojeny s iéo domaci
zvirata“ na ,pobyt spojeny s péo hospodéska zviata“.

Finalni verzi dotazniku byla potégdoZzena do &#meckého jazyka (vizifdoha 8).
5.2 VYHODNOCENI TERENNIHO SET RENI

Pii terénnim Séenim bylo dano do @hu 235 dotaznik z ¢ehoZz se vratilo 200
dotazniki. Dotazniky byly vyplény 145-ti ceskymi respondenty a 55-ti zahrawimi
respondenty (viz ffloha 9/3). Zahragni respondenti byly z nej{si ¢asti obyvateli
Spolkové republiky Mmecko (80 %), dale z Republiky Rakousko (16 %) konac
z Ruskeé federace (4 %) (vitilohac. 9/3).

5.2.1 VYHODNOCENI JEDNOTLIVYCH OTAZEK TERENNIHO SET RENI

5.2.1.1POHLAVI , VEK, BYDLIST E, VZDELANI , UBYTOVANI

Dvéste dotaznik bylo vyplnino 120 Zenami a 80 muzi (vizijpha 9/1). Z¢ehozZ se
cesti respondenti skladali z 87 Zen a 58 infviz priloha 9/1) a zahraémi respondenti
Z 33 Zen a 22 muA(viz priloha 9/1).

Nejvice respondetitspadalo do &kové skupiny starSich 50-ti let (vizifpha 9/2). To
platilo predevdim u zahraich respondeit (viz piiloha 9/2). Cesti respondenti

rovnonerné zastupovali vSechnyekoveé skupiny (viz filoha 9/2).

VétSina respondeiit bydli ve nést (63 %) (viz giloha 9/4). Z celkového gtu
vypInénych dotaznik prevliddd dosazeniistdoskolského vadani (39 %) (viz piloha
¢. 9/5). U zahrarinich respondeiitje to, ale pedevsim vz&lani odborné (55 %) (viz
piiloha 9/5).

VétSina respondefit byla pi navstvé Ceskokrumlovského regionu ubytovana
v hotelu*** (79 respondeti), poté v penzionu, v kempti tabaisti, bez ubytovani,
apartmanwi v pronajatém pokoji, uifbuznych a znamych, v motetii hotelu garni

a nejmén responderit bylo ubytovano na venkovském statku (vidgha 9/6).
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5.2.1.2PREDSTAVY POD POJMEM VENKOVSKY CESTOVNI RUCH

e

Nejslozi€jSi na vyhodnoceni byla sedma otazka: ,Co i@dptavujete pod pojmem
venkovsky cestovni ruch?”. Tato otazka byla &eea tzn., Ze kazdy respondent na ni

odpowdél podle svého uvazeni (vizifpha 9/7).

Z celkového pétu responderit na ni wibec neodpoddélo 55 respondent Této

moznosti pedevsim vyuzili zahratini respondenti (31 z 55 respondgnt

Nejvice si respondenti pod pojmem venkovsky cestowoh gedstavovali ubytovani
na venkovském statkti penzionu. Hledali zde klid, souami s girodou¢i vzdalenost
od civilizace, ndst a silnic. Velmi motivujicim faktorem jetipoda. Respondenti ji
chili poznavat a vychutnavati#di si paadat prochazky a vylety. DalSintildzitym
prvkem bylo poznavani, jak Zivota na ven&owkulturnich i girodnich pamatek,
folkléru, femesel, tak i obyvatel venkova. Sarfge nesmi chybt domaci a mistni
speciality nejlépe z biopotravin.

Pro mnohé je také venkovsky cestovni ruch spjatub#ienim a sbrem lesnich ploil

turistikou a cykloturistikou, stanovanim, taboraké&mjizdeni reky.

Nékolik respondernit charakterizuje venkovsky cestovni ruch také jagootristiku
¢i ekoturistiku. Za wiity fenomén nizeme oznét skute&nost, Zec¢ast respondetit

z Ceské republiky si venkovsky cestovni ruch spojujpatgenim a chaluganim.

Pro rekteré respondenty bylo ale takéleité dopravni spojeni. DalSi rfapyZzadovali

organizovanou zabavu a dany program na degérve

Nektefi respondenti si venkovsky cestovni ruch také gpsjpraci na polti lukach
a pomoci z hospo#skymi zviaty. Jedna z fiepdstav o venkovském cestovnim ruchu
muze tedy vypadat jako: ,Dojeni krav, suSeni senaclpiizky lesem, jizda na kole,

houbaeni, sbirani lesnich plaédkoupani, zadné pamatky v dosaht ...

Ne vSichni respondenti hledali klidfippdu a Gk od civilizace. Zde je jeden z nasor
.venkovsky cestovni ruch povaZzuji zdldzity k relaxaci po tydnu prozité intenzivni

prace ve mst. K tomu musi byt hudba, opékané sela a ubytovamiotelovych

47



pokojich se samostatnym socialnim vybavenim. A &utasi byt kiSt¢ pro sportovni

VyZiti, tj. tenisoveé kurty, bowling, bobova draha aime lanovky a sjezdovky.”

Mezi respondenty se nasli i taci, Ktei venkovsky cestovni ruchgrstavuji opravdu
originalre. Nag. ,Koupani, relaxace vifrodk, tanec na fivozu, bubnovani na plazi,
kafe,cokolada, pivko na terasce, prohlidka okolniatsthvesniek a pamatek.&i ,Piti
piva na ¢erstvém vzduchu, koupani, opalovani, relaxace, &dpk, leka fyzicka

nara:nost...”

Jak uz byloteceno 55 respondeinttuto otazku vbec nevyplnila. Nkteri ji Uplné

ignorovali, ale ®ktefi se snazili alesgovtipné odpowdét. Zde jsou tkteré odpowdi:

.Nevim. Jizda na kole, pochod kolem mraverges asfaltovou komunikaci,iglet
swtlusek, mrouskéni kek.“, ,No to teda opravdu nemam pgvih Néco ve smyslu
pobytu na venkay véetn® starani se o dobytek atp:l',,Cokoliv* vystizna byla také
odpowd’ zahraniniho respondenta: ,,gar nichts”.

Vs Mrrs

povaZzuji cestovni ruch na vesnici za otlpek, ale lidé Zijici na vesnici vi co je tam za

praci!”

5.2.1.3VYHODNOCENI OSTATNICH OTAZEK DOTAZNIKU

Zajem o venkovsky cestovni ruchelm 143 respondeiitz ¢ehoz 109 respondeéng CR

a 34 zahragnich respondefit(viz. priloha 9/8). Toto nam ukazuje, Ze nadpotovi
vétSina tuzemskych i zahramiich respondefitse o venkovsky cestovni ruch zajima a
chttla by touto formou stravit $y volny ¢as. Naproti tomu, ale také nadpokvi
vétSina (64 %) vyzaduje ubytovani se zakladnim kotefar(televize, ledika, apod.)
(viz priloha 9/9). Dokonce 16 % respondemyZaduje komfortni ubytovani a pouze
20 % respondeitpreferuje ve venkovském cestovnim ruchu ubytoyansté a bez

jakékoliv techniky.

Mezi nejzada§si sluzby ve venkovském cestovnim ruchu (viigha 9/10) paf
koupani, ceska kuchy®, peSi turistika a cykloturistika, spalenska zabava, pé
o dusSevni a fyzickou kondici a jizda na koni. dgskych respondeintje nevice

preferovano koupani. Zahr&ni respondenti zase nejvice tiag ¢eskou kuchyni.
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Respondenti se venkovského cestovniho ruchugjichticashovat pedevsim
s partnerem, fateli a @¢tmi. Zahranéni respondenti preferuji partnera a organizovanou
skupinu (viz piloha 9/11).

O venkovském cestovnim ruchu se respondenti @tiv hlavné z internetu,

z informaci cestovnich kancéla cestovnich agentur a propéagiah material. 45 %

responderii je ochotno na den vynalozit 301 — 500 Klo 22 €) a 40 % respondént
povaZzuje za fimeéirené vynaloZzeni nakléadod 501 — 1 000 K (do 43 €) (viz piloha

9/12).

5.3 POTVRZENi €I VYVRACENIi HYPOTEZ NA ZAKLAD E SITUACNI

ANALYZY A TERENNIHO SET RENI

Po provedeni sitdai analyzu a terénniho &eni Ize potvrdit svou obecnou hypotézu,
7e ,Na Ceskokrumlovsku existuji ipdpoklady pro rozvoj venkovského cestovniho
ruchu“. Situ&ni analyza ukazala existencitigodnich i kulturnich jfedpoklad.

K rozvoji také napoméha jedno z &isjSich ovzdusi ¥eské republice, mnozstvi tes
vodni nadrz Lipno a moznost letnich i zimnich spaft terénniho S&gni vyplyva takeé
existence zajmu o venkovsky cestovni ruch. Tenjenzgotvrdila nadpolo¥ni wtSina
¢eskych i zahraghich respondefit Tento z4jem je igdevSim vyvolan celogtovym
trendem navratu kifrodé a bezprosgedni harmonizaci s ni. Lidé jsou uz také unaveni
ze shonu, hluku a stresu velkésh a ch&ji na venko¥¢ a hlavie v prirode relaxovat,
nachazet nové duSevni sily, ochutnat tmaidikuchyni, poznavat okoli i historické
a kulturni pamatky a vracet se ke svym igmim“. A toto vSe dokéze splinit
Ceskokrumlovsky region, ktery maiipdni i kulturni pedpoklady pro rozvoj

venkovského cestovniho ruchu.

BohuZel vedlejSi hypotézu ,Na venkovském cestovnilthu se podileji fiedevsim
zahranéni turisté“ se nepod#o prokazat. Z velk&asti je to dano i skuteosti, Ze
neexistuji zadné statistiky venkovského cestovmilahu. Cesky statisticky fad tyto
statistiky nevede, podobnjako ostatni organizace (Svaz venkovskeé turistéky
CzechTurism). Tento nedostatek informacicgst&éné dan i politickou situaci, kdy
v 50. letech dochazelo ke kolektivizaci, zakladdniZzstev a potteni soukromého
zenedélstvi, diky ¢emuz zanikly farmy vhodné pro venkovsky cestovithriZatimco
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v ostatnich evropskych zemi se v 70. letectalkzeozvijet venkovsky cestovni ruch
u nas nebyla moznost ani podminky rozvoje. Taktexistujici tradice venkovského
cestovniho ruchu v rdmci aktivniho cestovniho ruzagicinuje nedostatek zkuSenosti

s venkovskym cestovnim ruchem. Jako pozitivum leazp dodat, Ze v poslednich
letech se venkovsky cestovni rucktina rozvijet.
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6 TVORBA MARKETINGOVEHO MIXU

Marketing tvdi dilezitou sodast kazdého podnikani. Da gei, je gimo podminkou
aspsneho podnikani a jegimé, ze se bezho neobejde ani venkovsky cestovni ruch.
ProtoZe, aby byl podnikatel (&my musi se odm wedét a kvalitni marketing mu toto

zajisti.

Proces marketingového planovani zahrnuje analyasipdni, planovani, implementaci
planu a kontrolu. Marketingové planovani zahrnujatsgii, positioning, marketingové
cile a marketingovy plan. Séést implementace planu tfomarketingovy mix.
A marketingova kontrola se sklada z marketing manantu, hodnoceni a kontrolu.

Muzemefici, Ze obsahem marketingu je poznanirgiotzakaznik a na tomto zaklad
vytvorit spravny marketingovy mix. Marketingovy mix l|zeharakterizovat jako
vhodnou kombinaci marketingovych nastroj které ovliauji  efektivitu

podnikatelskych aktivit.

Zakladni nastroje marketingového mixu #vo,4P“ a to produkt, price, place
a promotion. Tyto zakladni ,4P* jsou v cestovninthiu roz&iené od dalSi ,4P" a to
people, packaging, programming a partnership. togesm ruchu hoviime tedy
0 ,8P".

Z terénniho 3&éni a situadni analyzy vyplyva, Ze ¢eskokrumlovském regionu existuji
vhodné podminky pro venkovsky cestovni ruch. Veskgvcestovni ruch se zde sice
vyviji, ale v terénnim S&ni nadpolovini vétSina respondedt(viz terénni Sééeni)
vyjadiila zajem o tento druh cestovniho ruchu. Ale teréeteni také ukazuje, Ze
predstava venkovského cestovniho ruchu jekiemych respondetaitznané zkreslena.
Toto vSe se musi vzit v Gvahi prorbé marketingového mixu. @ezité je uédomit si,
Ze venkovsky cestovni ruch jégolevSim cestovni ruch individualni a zalezi htama

klientovi jak si svoji rekreaci sestavi.
6.1 PRODUKT (VYROBEK , SLUZBA)

Produkt cestovniho ruchu oznge vSe co dana destinace nabizi néwskam od

okamziku jejich pijezdu do okamziku jejich navratu démPati semietzec sluzeb
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v destinaci, lidé, organizace, ubytovani, stravévdmistupnost destinace, atrakce,
fyzické predmety (suvenyry, knizni prvodce, mapy atd.), doprava, sluzbyiyidai,
ale také image v mysli na¥dnika, zazitky, zkuSenosti apod..

K rozvoji venkovského cestovniho ruchu @Giaskokrumlovsku dochazi diky zachovalé
piirodk, jednomu z negjstsich ovzdusi Weské republice, vyuziti Lipenské nadrze pro
letni i zimni rekreaci, nabidce ly&kého giediska Kramolin a také diky existenci

mnozstvi kulturnich a historickych pamatek. Ale mése zapominat, Ze

Mrivrw s

Pro usgch venkovského cestovniho ruchu je zasadwiefskd rodinna atmosféra
a tradéni styl. Objekt ubytovanitauz se jedna o penzion, malé hotely, farthatatek
by nentl naruSovat okoli a mistni tradhi architekturu. Z venku i ze viiby mgli byt
vyuzity prirodni materialy, jako jsou cihly, keramika, kanmekevo. Vybaveni pokdj
by melo byt jednotné a pokud mozno stylové. Hosté opéaodni venkovsky nabytek,
ale pozor vybaveni pokoje se nesmi skladat z jou d&" a tizka nesmi vrzat. Pokoj
by meél byt dostaténé slunny a v oknech mit Ktiny. Kvétiny mazou tvdit také
vyzdobu pokoje, ale sami@mé se nesmi jednat o k&iny umelé. ,Jedinym
moderniz&nim pozadavkem, nezbytnym a fedinym, je kvalitni socialni ¥aeni —
toaleta a sprcha.” (Burian, 1999: 25)

Mnohokrat uz bylo ztkazreno, Ze zasadnim prvkem je lidsky faktor a jakite,
,Usmev otevira srdce (a také pgenky)“. (Burian, 1999: 16) Venkovsky cestovni ruch
zahrnuje rodinné prasdi, a proto se musime o hosty zajimat, poskytjioukvalitni
informace, doportit mozné vylety, seznamit je s okolim apod.. Vetkyaz je kladen
na kvalitu sluzeb, protoZze bez ni nelze ve venkéwskcestovnim ruchu podnikat
a préd¢ kvalita sluzeb je konkurénim nastrojem. ,Host musi mit pocitést

a spokojenosti, pocit, Ze si debvybral. Nespokojeny host tiekne desiti dalSim.
Spokojeny torekne maximalé jednomu, ale je to ta nejinéSi reklama, za niz se

nezaplati ani koruna®. (Burian, 1999: 20)

Mezi sluzby, které mohou byt provozovany ve venkéws cestovnim ruchu, [Fat
nagiklad preprava, prani pradla, ndkup do ledtyi nakup napdi, pijcovani zehiky,

pujéovani sportovnich pteb, program pé& o dti ¢i doprovodné programy. Mezién
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fadime moznost poznani praci v hosgetld a domacnosti, jako je pomoti pklizni,
seti, suseni seny, pomoc s hospskigmi zviaty, sklizér ovoce, stéeni medu, ale také
ukazka véeni. Pro zahraoni hosty je velkym z&zZitkem ¥eni pravychceskych
knedliki, priprava perniki, mouwniki nebo mlénych vyrobki jako jsou jogurty,
stloukani mlékai vyroba syra. Mezi dogkové programy péat také ukazkyemesel,
peSi turistika, cykloturistika, jizda na koni, mozhokoupani a ostatni sporty,
pozorovani firody, ptaki a zwie, sbirdni hub, rostlin a lesnich plodpod.. Mizeme
sem také Zadit (tast na folklornich akcich, jako jsou rigglad doZzinky, jarmarky,

oslavy svatl, kitiny, svatby a jiné.

Produktem venkovského cestovniho ruchu Geskokrumlovsku rize byt rodinny
farma Tvrz Chlum, kterd se nachazi v clrénkrajinné oblasti Blanského lesdinpo
pod nejvysSim vrcholem Kleti. Farma se sklada zpbdd&skych budov a samostatné
ubytovacicasti. A jednou z hlavnictinnosti farmy je chov koni a agroturistika. Farma
nabizi vyuku jizdy na koni a jezdci mohoii pyjizdkach objevovat krasy krajiny
Podkleti. ,,Okoli nabizftadu zn&enych cyklostezek, moznost vodni turistiky na Wtav
peSi turistiku a v zim moznost sjezdovanii bézkovani v kvalitnich stopach. Lehce
dosaZitelna jsou turisticky zajimav&sta, nap. Cesky Krumlov,Ceské Budjovice,
Trebai. Nedaleko je zamek Hluboka, Rozmberk¢canina Di¢i KAmen nebo mysticky
Kuklov.” (Pension Tvrz Chlum, 2009a)

6.2 PRICE (CENA)

~Spravna cena je takova, za niz je zakaznik ochddumpit.” (Burian, 1999: 43)

A cenova strategie je séasti marketingovych pldin

Terénni Sékni ukazalo, Ze ve venkovském cestovnim ruchu 4Be8ponderit je
ochotno na den vynalozit 301 — 50@& Kdo 22 €) a 40 % respondénpovazuje za
piiméiené vynaloZzeni nakladod 501 — 1 000 &(do 43 €) (viz terénni S&ni). Toto

cenoveé rozmezi odpovidaétéiné cen ubytovacich #&eni.

Pro srovnani zde uvedu cenikskokrumlovské rodinné farmy Tvrz Chlum a cenik
prachatické biofarmy Slukdeé. V obou farmach se cena liSSi dle ubytovanikojch

¢i apartmanech, podle ptu stravenych noci a podl€ku (Castniki.
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Cenik ubytovani v penzionu Slunéna

Pocet ubytovani dni Cena za osobu*
4 a vice noci 500 K
2 — 3 noci 550 K
1 noc 650 K

*V cerg bohata snidanzahrnujici pevazré bioprodukty viastni vyroby

V doke 1.7. — 31.8. a 25. 12. — 3.1. jsou ceny havySeby K¢
Déti: do 3 let: zdarma, 3 — 5 let: 25 % slevy, 6 Hdi350 % slevy
Minimalni cena z apartman: 80&K

Zdroj: Biofarma Slunéng, 2008
Cenik ubytovani v Pensionu Tvrz Chlum

Apartman: 9 000 K& / 8 osob / 1 tyden

Apartman Tvrz
Pocet dni Cena pobytu / 1 den
laz?2 2 160 K/ 8 osob
3az4 2 000 K/ 8 osob
5az6 1 600 K/ 8 osob
7 avice 1 280 K/ 8 osob

Pension: déti do 6 let spici s rodi v posteli 0 K

Pension

Patet dni Cena pobytu / den ¢7 — 15 let
laz?2 310 K/ osobu 280 K/ osobu
3az4 300 K/ osobu 270 K/ osobu
5az6 290 K/ osobu 260 K/ osobu
7 avice 280 K/ osobu 250 K/ osobu

Dle dohody je mozné uplatnit mnozstevni slevy.
Apartmany i pokoje v pensionu jsou vybaveny kuttou — ceny nejsoucetn
stravovani.

Zdroj: Pension Tvrz Chlum, 2009b

6.3 PLACE (MiSTO, DISTRIBUCE)

Produkt cestovniho ruchu je nehmatatelny a nelleglekat a distribuce ukazuje, jakym
zpisobem se produkt dostava k cilovému segmentu. gaitne distribéni cesty

piimé a nefimé. Rimé jdou pimo od producenta k zakaznikové. Kepe distribini
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cesty jdou od producenta k zakaznikoviiiie p'es vice zprogedkovatel. V oblasti

cestovniho ruchu se jedngedevsim o cestovni kanc&éa cestovni agentury.

Terénni Séeni ukazuje, Ze nejvyuzivglim distribgnim kanalem je internet, ktery
vyuzivd 44 % respondant Po r8m nésleduji turisticka inforndai centra (15 %
responderif), média (12 % respondéit propagani materialy (10 %), informace od
pracovniki ve sluzbach (10 % respondént cestovni kanceld a cestovni agentury

(9 % responden). (viz terénni Séeni)

Na zaklad predchozich zjignhych udaj vyplyva, Ze podnikatelé ve venkovském
cestovnim ruchu, by #&i vyuZivat moznosti prezentace na internet, tiouat sve
propagéni materialy v turistickych informmich centrech, cestovnich kandéla
a agenturach, ale i v turisticky ruSnych mistechaqbech, zamcich, koupalistich,
lyzarskych arealech, kulturnich a sportovnich akci, leote kempech apod.).

6.4 PROMOTION (PROPAGACE)

.Kdosi slavny, snad zakladatel automobilového ingpét. Ford pry pravil ,kdybych
meél posledni dolar, investoval bych jej do reklamyBurian, 1999: 12)

Nejjednodussi metodou propagace je dat kolem debiylky s nazvem ubytovaciho
zarizeni s wkenim sméru a vzdalenosti. Pokud se, ale ubytovatizzmi nachazi v malo
frekventované kraji& coz je u venkovského cestovniho rucltadpoklad, tak jenom
tato forma propagace ne&taDalSim Uskalim je také, Ze podobné tabule seagta
teem vandal a musi se pravideinkontrolovat a opravovat. Je také nutné mit
povoleni majitele objektu k tomuto umist informani tabule, coZz se &Sinou

neobjede bez poplaik

DalSim nastrojem propagace jsou katalogy. Ale umistklamy v katalogu je&Sinou
drahé. LepSi zisob je umisini propaganich materidl v turistickych informanich
centrech. Zde si podnikatel jenom musi dat pozuk, j¢ dané informai centrum

frekventované a za jakych podminek tarizennechat své propagd materialy.

DalSim zmisobem propagace je reklama v tisku. Pokud se jedmenik je iteba

reklamu opakovat alespdiikrat. Velky diraz je zde kladen také na design a cenu. Lze
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si také zaplatit reklamu v rozhlase televizi, ale tento zjsob propagace je velice
nakladny. DalSi moznosti je vhazovani létéllo schranek, ale jedna se digpb pracny
pokud si ho dla podnikatel sdm a lehce nespolehlivy a nakladi§ug je zadan firra

A hlavre spoustu lidi ol#Zuje tato nevyzadana reklama.

Vdéénym zpisobem propagace je prodej pohlednic vlastniho whygibo z@izeni
s adresou, ale tentoigbb propagace Ize vyuzit az kdyz jsou hosté ubgiouginnym
nastrojem propagace je spojeni s cestovni kafiaetho s Bjakym sdruzenim jako je
napgiklad ECEAT ¢i Svaz venkovské turistiky apod.. ,Tyto organizacglavaji své
katalogy, maji dlouhodabswuij okruh klienti a mohou si dovolit intenzivni propagaci.”
(Burian, 1999: 14) Nevyhodou je vSak, Ze ubytovacde vystaveno ostatnich
ubytovacich zézeni uvedenych v katalogu. Je takdedité dostaténé se informovat
a pochopit podminky, za kterych bude podnikateppgovan. Naiiklad dat si pozor na
to, jestli je omezena jeho pravomoc disponovat \smu svlastni  kapacitou, zda je
pozadovano zaplaceni za prezentaci, jakafjgdgka prodejce k cenam podnikatel

apod..

Modernim, @innym a rozvijejicim se nastrojem propagace jerirete Jeho neptSi
vyhodou je, Ze je dostupny na celéngt§va stale vice lidi si vybira a zajie svou
rekreaci pomaoci internetu. Vizitkou podnikateleeag ubytovaciho Z&eni jsou jeho
internetové stranky. | jejich zpracovani, moznogb&wu jazyku a moznost on-line
rezervace ovliiuje rozhodnuti potencionalniho klienta. Podnikaigl se ngl také
registrovat na co nejvice vyhled&izh, dikycemuz se zobrazi naqunich mistech ve
vyhledavaich.

6.5 PEOPLE (LIDE)

oblastech. Jsou to lidé nejenom z velkycbsinale i z oblasti, kdedgodni divoka
krajina byla nahrazena intenzivnimipryslovym zenidglstvim (nag. Nizozemi).Cim
vice €mto lidem chybi giroda v pfibéhu roku, tim ra&ji a vice jezdi na ,opravdovy

nefalSovany* venkov, dofprody a dal od lidi.“ (Burian, 1999: 9)
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Tito lidé chegji opustit shon, stres, hluk a ovzduSéstn Chtji relaxovat v pirode
a poznat jiny Zivotni styl. Witym zpisobem se vraceji , ke svym i@nim*“. Oceni
puvodni staveni a nehledajfilisny komfort, i kdyZz se samégjmeé bez utité arovre
a kvality sluzeb neobejdou. Radi ochutnaji mispdcsality a poznavaji mistni folklér,
piirodu i kulturni pamatky. Vyhledavaji aktivni pdhy netouzi po ushych atrakci.
Ve tSirg pripadi jsou také ohleduplni a ta&ekavaji i od poskytovatelubytovani. To
znamena, ze podnikatel by seélmaneiit na ekologické hospodeni, ochranu firody,
tiéidéni odpad a vyhnout se plytvani. Klienti &ité vice oceni pokud je jim ke k&v

nabidnuto mléko ve skléné vratné lahwvéi dzbanu, nez v jednoporcovych balenich.

Kromé¢ Ucastniki venkovského cestovniho ruchu, jsou takéeziti mistni obyvatelée.
Praw pristup mistnich obyvatel k nagshikim urkuje zda se hosté citi vitani. Je
dulezité, aby mistnim obyvatele pochopili, Ze venlkgveestovni ruch neprosje
jenom podnikateli, ale také jim d&igpeje i k rozvoji celé obce.

Samozejm¢ velmi dilezitym ¢lankem v marketingového mixu a celého cestovniho
ruchu jsou zarstnanci. Hodnoticim prvkem je jejictiiptup k navavnikam, jazykova
vybavenost a odbornost. Podnikatel ve venkovskéstoerim ruchu si také musi
uvédomit naklady na za#éstnance a zda si jetbe dovolit, popipadt zda zamistnance

skute&né potrebuje nebo danou praci zastane sam.
6.6 PACKAGING (, BALI CEK" SLUZEB)

Prikladem ,baléku” sluzeb niize byt nabidka Pensionu Tvrz Chlum. Host je ubytova
v apartmanechii pokojich pensionu. Farma nabizi vyuku jizd naikmo zaateniky

i pokragilé, vyjizdky jizd a zarove poznavani malebné krajiny a okoli, moznostiph

a cyklistickych okrufi, v 1é€ moznost vodni turistiky a v zinnaopak moZnost
sjezdovani a dxkovani po kvalitnich stopach, koupani v nadrziutolv, Vitava pod
Div¢im Kamenem, jez Zlatd Koruna, hotbai, skr borivek v okoli, mozZnost
poznavani kulturnich pamatek jako ¢&esky Krumlov, Ceské Budjovice, Trebai,
Hluboka, Kuklov, Di¥i Kamen, Zlat4 Koruna, VysSi brod aj..

DalSim gikladem ,baléku” sluzeb je nabidka Biofarmy Sluiréd. Cilovou skupinou

jsou nejen rodiny saimi a host si mze vybrat ubytovani v jednom z osmi apartinan

57



Ubytovani je ¥etre snidas, ktera se skladargvazr z vlastnich bioprodulitjiako jsou
mléné vyrobky (mléko, syry, jogurt,...), mastné vyrgbkale i sezénni zelenina
a ovoce. Navsvnici si mohou zkusit krmeni zZt, vyrobu syit nebo uzenin, geni
chleba. Okoli farmy nabizi Siroké sportovni a kwdfuvyziti. Nagiklad moznost
provozovani vodnich spditkoupani a ryb@ni na Lipenskéighrad, moznost sjezdu
Vitavy na zapjéené kanoi, moznost turistickych a cyklistickychstev zin¢ moznost
sjezdového adikového lyZzovani. V blizkosti se také nachazi ajiak navstve mésta
jako jeCesky Krumlowi podhorska rssta (Prachatice, Vimperk, Horni Pland). Hiost
jsou k dispozici spolmé prostory a velka proslama zimni zahrada a wellness
(solarium, hydromasazni vana a sauna).ipgut zajmu jdou také zajistit kosmetické
a masazni sluzby. A v neposledadt se v penzionu také nachazi stylova sgmiska
mistnost, kde se daji fmlat semini&, Skolenti piijemna posezeni.

Ceniky tchto ,baltki“ sluzeb, nabizenych @&ma ubytovacimi zZdzenimi, jsou

uvedeny vyse (viz Marketingovy mix — cena).
6.7 PROGRAMMING (PROGRAMOVA SPECIFIKACE NABIDKY SLUZEB )

Programming Uzce navazuje na tvorbu ,#alf sluzeb a umokuje casové a mistni

propojeni nabidky.

V piipadt venkovské turistiky n&eskokrumlovsku se @ie jednat naifklad o to, Ze
Gcastnici v ramci své letni rekreace navstivéerai edstaveni otdvého hledist.
Nebo se z&astni slavnostnigblisté raze, které letos pr@hnou v terminu od 1%ervna
do 21.¢ervna 2009. Nafelomucervna a srpna (od 1éervence do 22. srpna 2009)
maji zase moznost &astnit se Mezinarodniho hudebniho festivalu Ceském

Krumlowvg.

6.8 PARTNERSHIP (SPOLUPRACE)

Bez spoluprace nelze ve venkovském cestovnim rymbanikat. Podnikatel musi
spolupracovat s obci, mistnimi obyvateli, ale iamigacemi cestovniho ruchu. Pokud
potrebuje pomoci¢i poradit miZze se obratit na organizaci ECEAT. Pro certifikaci
ubytovani musi spolupracovat se Svazem venkovsikstiky. O moznostech ziskani

dotaci se informuje na strankach Ministerstva pistmi rozvoj.

58



Bez vzajemné spoluprace organizaci by ani nebyldnmaealizovat &které produkty
cestovniho ruchu (n&p tvorba bakka). Uz mnohokrat bylo konstatovano, Ze
venkovsky cestovni ruch je vetgine pripadi rodinné podnikani, a proto je zde také

duleZita spoluprace mezieny rodiny a pofipact i zaméstnanci.
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7 NAVRHY INOVACI

Venkovsky cestovni ruch seGeské republice a potazma eskokrumlovském regionu
z&ina teprve rozvijet. To je dandgalevSim situaci v 70. letech, kdy se v ostatnich
evropskych zemich 2al rozvijet venkovsky cestovni ruch. Naopakeské republice
dochazelo ke kolektivizaci, zakladani druzstevanith stati, coz vedlo k likvidaci

rodinnych farem vhodnych pro venkovsky cestovnhruc

Pomaly rozvoj venkovskeho cestovniho ruchu jerizagn nejen politickou situaci, ale
také nedostatkem spoluprace vSech zainteresovasulykkti — orgari statni spravy,
podnikateli, rezident a ostatnich poskytovatelsluzeb ve venkovském cestovnim
ruchu. Z této spoluprace byeta byt vytvaena jednotna marketingové koncepce, ktera
bude realizovana na urovni obce, regionu i stabhedby se rla zangiit na konkrétni

produkt cestovniho ruchu, ktery vytvgeji image.

DalSim problémem je nedostatek informaci pro paateile, perspektivni nawdmniky

i rezidenty. Coz vyplyvéa z terénniho i&eti, ktera ukazuje, Ze respondenti majsnou
nedostaténou nebo zkreslenougustavu o venkovském cestovnim ruchu.ifpaet si
pod pojmem venkovsky cestovni ruch nedokdgtdgtavit nic konkrétniho (viz terénni
Seteni). Diky neexistence tradice venkovského cestmvmuchu v ramci aktivniho
cestovniho ruchu se &em dat nezabyv@esky statisticky fad a podob# ani ostatni
organizace (ndap Svaz venkovskeé turistik§i Czech Tourism). Tato absence informaci
vede k obtizim v podnikani v cestovnim ruchu, dtetomu, Ze zahraémi navsévnici

znaji fredevsim Prahu a ostatni regiony jsou opomijeny.

Moznym navrhem této problematiky je fddani tznych semin& a prezentaci
s tématikou venkovskéeho cestovniho ruchu. Sefeibg neEli byt zaméteny na ézné
cilové skupiny. Napklad pro podnikatele by byl vhodny seminaabyvajici se
problematikou podnik&ni ve venkovském cestovninmuy@ro laickou viejnost by byl
piinosny semin@informujici o venkovském cestovnim ruchu a jeliingsech pro
jejich region. Dostat®¢ by nmela byt informovana i mistni sprava, aby dokazala
pomoci podnikaté€im i rezidenim regionu. Vhodna by byla i celostatni a individhial
prezentace cestovniho ruchu na domacim i zahwémi trhu, kterd by zvySovala
podwdomi o venkovském cestovnim ruchu u domacich iaralnich nav&tvnika.

60



Jednou z prvnich organizaci, ktera se snazi zvySovarmovanost o venkovském
cestovnim ruchu je Svaz venkovske turistiky. Vismmé dob svaz poada jednodenni

a dvoudenni vz#lavaci semin& pro podnikatele, zastupce obci, nestani neziskové
organizace i soukromé osoby (viz sitnbanalyza — Svaz venkovskeé turistiky).

Na uzemiCeskokrumlovského regionu se nachazi Narodni parlsf’ &hrarénych
krajinnych oblasti. Region se pysni jednim Zis&§ich ovzdusi v republice, mnozstvim
vodnich tok a lesi a pdsma hor jsou tzv. ,Zelenodesthou Evropy“. MiZe £Zit také

z toho, Ze dsledky civilizace se zde zatim neprojevily v&Si mie. A toto vSe je
nejcenkjSim podnikatelskym kapitalem. Podnikatelé by nagoavky ochranyifrody
nentli pohlizet jako na omezovani podnikani, ale jake® e€konomickou vyhodu.
Zachovalé frodni prostedi, upravend obec a jeji okoli je hlavnim motivem
k uskuténovani venkovského cestovniho ruchu. Podnikatel s&emgridat k
ochraném prirody jako dobrovolny spolupracovntk se zapojit do viejného Zivota
obce a zasadit se riéjdad o odstragni starychéernych skladek, o spravny provoz
¢istirny odpadnich vod,tpatelné hospod&ni z odpadky, @istotu a poadek v obci
(vysetené pikopy, zametené ulice, ozelem mezi apod.§i se zasadit o vybudovani a
adrzbu turistickych stezek a jejich ozeai. Na svych pozemcichie uplatiovat
metody a zasady ekologického hospedd Ve své domacnosti ibe podnikatel
pouzivat nafiklad ekologické ménhskodlivé praci, myci aistici prostedky ¢i energii

a vodu Sdfci spotebice (nap. Usporné zZarovky, usporné splachievdoalet apod.).
Nemél by pouZzivat jednoporcova baleni potravin neboidryigkych poteb a tekutiny v
nevratnych lahvich. Toto vSe spolu s kvalitnimizblami gispiva k uspokojeni
ocekavani potencionalnich nagénika a jejich spokojenosti. A préwspokojenost hosta

je nejlepsi odrénou a reklamou pro podnikatele.

Po pekonani problérn jako je napiklad zvySeni informovanosti, spoluprace
zainteresovanych subjékta Setrnosti @i Zivotnimu prostedni, dojde k #Simu

rozvoji venkovského cestovniho ruchu.
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8 ZAVER

Priroda. Klid. Relaxace. Voda. Lesy. Z&leDievo. Toto vSe, ale i mnoho dalSiho
zahrnuje venkovsky cestovni ruch. Lidé jsou uZz enawshonem, hlukem, smogem
a stresem velkowst, zvorgnim mobilnich telefofn a sednim pred monitorem pétace.
Uz je unavuje ten &ny natlak okoli byt dostupny v kazdém okamziku svélvota.
Musi mit i sobé mobilni telefonci pager nebo byt alespos blizkosti p@itace, aby si
mohli zkontrolovat e-mail a co nejrychleji sépgwjit na Skypeci ICQ. A mozna diky
tomuto cast&énému znechuceni civilizaci vznikd novy celésvy trend — navrat
k prirodé a bezprogednimu harmonickému souZiti s ni. A to si Ize nadré ¢i tydna

doprat prostednictvim venkovskému ruchu.

Tématem bakat&ka prace bylo WgSit problematiku rozvoje venkovského cestovniho
ruchu naCeskokrumlovsku. Prvnim krokem vypracovani praceo bgrostudovani
literatury a seznameni se s problematikou venkdwskéestovniho ruchu. Na
podkladech z literatury byl sestaven dotaznik. Tyotazniky byly pednEtem
piedvyzkumu, na jehoz zakladyly upraveny do své finalni podoby &fozeny do
némeckeho jazyka. Z 235 rozdanych dota#njich bylo vyplréno 200, z¢ehoz 145
dotazniki vyplnily ¢esSti respondenti a 55 zahrarii respondenti. Z terénniho i
vyplynulo, Ze nadpolo¥¢ni wtSina respondefitma z4jem o venkovsky cestovni ruchu.
Pricinou zajmu niZze byt jiz vySe zmiovany trend navratu Kk ifpodk a rozvoj
venkovského cestovniho ruchuCeské republice po roce 198%kbliv se respondenti
snazi o navrat ke svym f@nim, tak gece jen zZadaji ubytovani se zé&kladni technikou
jako je napiklad televize, ledrka apod.. Mezi nejzadasi sluzby venkovského
cestovniho ruchu pat koupani, ceskd kuchy#, peSi turistika a cykloturistika,
spole&enska zabava, pé o duSevni a fyzickou kondici a jizda na koni.céskych
responderit je nevice preferovano koupani. Zahtahirespondenti zase nejvice tag
¢eskou kuchyni. Terénni $ehi také ukazuje, Ze hlavnimi motivyasti na venkovském

cestovnim ruchu jeffroda a poznavani.

Analyza venkovského cestovniho rucBeskokrumlovska byla provedena v kapitole
Situani analyza. Ze sitd¢ai analyzy a terénniho $enhi vyplyva, zZe
v Ceskokrumlovském regionu existujitidni a kulturni pedpoklady pro rozvoj
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venkovského cestovniho ruchutildnim gedpokladem je fi@devSiméisté ovzdusi,
mnozstvitek, vod a les. Turistickym lakadlem je hlaenLipenska pehrada, ktera
umoziuje relax&ni i sportovni vyziti. V zimnich gsicich mohou nav&tnici vyuzit
nabidky lyzaského stediska Kramolin, které nabizi nejen sjezdové polyimle

i bdZzecké trat s krasnym vyhledem na Sumavieskokrumlovsky region, ale také laka
turisty, ktegi péSky, na koni nebo na kole objevuji kraskirpdy. Nachazi se zde
i mnoho turistickych a cykloturistickych okrihV posledni dobtaké dochazi k rozvoji
cykloturistiky na mezinarodnich trasach a to dilojope cyklostezek na rozhrarii t
zemi Cech, Rakouska a Spolkové republikgmecko. Dalsi atraktivitou jsou ské
podminky pro vodactvi, které vytkidok Vitavy podél 8hoz se nachazi krasnénpda,
ale i kulturni a historické stavby.

Terénni Séeni ukazuje, Ze krognpiirody je dalSim vyznamnym motiventasti na
venkovském cestovnim ruchu poznavéni. Jedna sezoapéni Zivota na venkeéy
obyvatel venkova, folkléru @#&emesel, ale také o poznavarirednich a kulturnich
pamatek. Dlezité je u¥domit si, Ze venkovsky cestovni ruch neexistuje 4ok,
ale je kombinovan s ostatnimi formami cestovnihahw WtSina &astnik
venkovského cestovniho ruchu chce poznat veSkedmast, které dana oblast nabizi.
A praw Ceskokrumlovsky region nabizi nejetirpdni, ale také kulturnitpdpoklady
rozvoje cestovniho ruchu. Neépgim lakadlem regionu je urbanisticky a architektky
skvost — misto Cesky Krumlov. Mésto bylo zapséno na seznamétevého ddictvi
UNESCO a pysni se nejenom historickym jadrem, dkdgwSim Statnim hradem
a zamkenCesky Krumlov, ke kterémuiipéhaji francouzské zamecké zahrady, v nichz
se nachazi otdvé hledist. Mésto také ptada plno kulturnich akci jako je riddad
Mezinarodni hudebni festival Slavnosti gtilisté nize.

Na zaklad situani analyzy a terénniho $ehi byl vypracovan marketingovy mix.
Marketingovy mix ukazuje idezitost zachovaléifrody, kvalitu poskytovanych sluzeb
a vzhled penzionui venkovského statku, ktery nenaruSuje okoli. Vetkyaz takeé

klade na ochranurfsody a ekologické hospotini.

Poznatky z celé bakakké prace jsou vyuzity v kapitole Navrhy inovadlekse jako
nejwtsi problém ukazuje nedostatek informaci o venkéwskcestovnim ruchu.

Navrhem na zlepSeni informovanosti je zavedeni i&hia prezentaci s touto
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tématikou pro podnikatele, organy mistni spravgiclou véejnost. Jednou z prvnich
organizaci, ktera se snazi o zvySovani informostarje Svaz venkovské turistiky,
ktery v lednu az iteznu pdadda jednodenni a dvoudenni ¥t&aci seminé& s touto
problematikou.

Venkovsky cestovni ruch ie @ginést oziveni daneho mista, obce, regionu, alé&hce
kraje. Nav&tvnik totiz nepinasi penize jen podnikateli, ale zamveelému regionu.
Vyznam venkovského cestovniho ruchu rostedpvSim v dch regionech, které byly
postizeny restrukturalizaci ze€dglské vyroby a restitnimi majetkovymi procesy.
Jeho vyznam spgidva v usilovani o zachovani prosperity v 2eiiiské vyrolz,
zachovani vesnického osidleni a moznosti w@rmd novych pracovnich mist nejen
v zentdélstvi, ale i v ostatnich oborech souvisejici s aganydwtvim. Nelze vSak
zapominat, Ze venkovsky cestovni ruch neni ,vSeidka ani na Bm nelze zavrath

zbohatnouti rychle vyclat.

V Ceskokrumlovském regionu se venkovsky cestovni ruzdind rozvijet
a predpoklada se, Ze tento rozvoj bude dale pakrat, zejména poipkonani vysSe
uvedenych problén Rozvoji také napomohou vyznamné&inmsy venkovského
cestovniho ruchu, Setrné chovani Krgok a touha navs8vnika po klidu, girodé

a uniku stresu velko#st.

Mozna tel’ nastava ta spravna doba polozit si otazku: ,N@sinavratit se alespama

chvili ke svym kéenim?*
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9 SUMMARY

The main aim of the bachelor’'s thesis was to aeatpe development of provincial
tourism in the region ofCesky Krumlov. The purpose of the work was to find

groundwork for the development and possibilitiestbfer development.

At first a technical literature was studied, thequeestionary was created and a research
was realised. From the research results that wsséce interested in provincial tourism
and they search first of all relaxation and thewts. The main reason for participation
of provincial tourism is country and knowledge oduatryside, people, culture,
tradition, etc..

On the basis of the technical literature and tlseaech was written situation analysis.
Then marketing mix was created. And all resultthefwork were used in suggestion of
innovation. Here the main problem was the absefidgaformation about provincial
tourism. The absence of information is first of dille to short tradition of provincial
tourism in the Czech country. People don’t have amperience with provincial
tourism. Nowdays this position begins to chang@plReare tired of stress of cities and

they relax in the countryside.

The regionCesky Krumlov has natural and cultural groundwork tfee development.
There is fresh air, there are a lot of woods amdwhter basin Lipno. From sightseeing

the most important is the towfesky Krumlov with the State Castle ©ésky Krumlov.

The regionCesky Krumlov develops the provincial tourism and geoundwork for the

future development of this industry.
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11 PRILOHY

11.1PRiILOHA 1—SPRAVNI ¢LENENI OKRESU CESKY K RUMLOV

M¢ésto Mestys Ves
Cesky Krumlov Besednice Benesov réernou
Horni Plana Frymburk Bohdalovice
Kaplice Kremze Boletice
Rozmberk nad Vlitavou Brloh
VeleSin Bujanov

VySsi Brod

Cerna v Posumavi

Dolni Dvaists

Dolni Trebonin

Holubov

Horni Dvaists

Hotice na Sumay

Chlumec

ChvalSiny

Kajov

Lipno nad Vltavou

Lowovice

Malonty

MalSin

Mirkovice

Mojné

Nefebice

Nova Ves

Omlenice

Pohorska Ves

Predni Vytai

Pridoli

Prisena

RoZmital na Sumayv

SolEnov

Srnin

Stitez

Swtlik

Vetrni

Vézovata Plaa

Zlata Koruna

Zvikov

Zubsice

Zdroj: Vlastni Seteni
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11.2 PRILOHA 2—VYBRANE UKAZATELE ZA OKRES CESKY K RUMLOV

je'\éllﬁgflja 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Rozloha” km? 1615 1615 1615 1615 1615 1615 1615 1615
Pocet obci” 46 46 46 46 46 46 46 46
z toho mést 5 5 5 5 5 5 6 6
Podet &asti obci” 207 207 208 212 213 214 214 215
Pocet obyvatell) osoby 59 329 59 500 59 817 59 941 60 144 60 708 61 001 61 261
Zeny 29716 29 836 29973 30 050 30 141 30370 30516 30 553
Obyvatelé ve véku”
0-14 % 18,1 17,7 17,3 16,9 16,5 16,2 15,9 15,8
15-64 % 71,3 71,8 71,7 72,0 72,3 72,5 72,5 72,4
65 a vice % 10,6 10,8 11,0 11,1 11,2 11,3 115 11,8
Primérny vék obyvatel” roky 36,4 36,9 37,2 37,5 37,8 38,0 38,3 38,5
muZi 35,3 35,8 36,1 36,4 36,7 37,0 37,3 37,5
Zeny 37,6 37,9 38,3 38,5 38,8 39,0 39,3 39,5
Zivé narozeni osoby 586 571 631 612 613 669 685 762
Zemfeli osoby 508 513 480 540 569 561 510 540
Pristéhovali osoby 635 864 1119 1169 1228 1362 1174 1372
Vystéhovali osoby 688 929 953 1117 1069 906 1056 1334
Siatky 382 351 362 308 303 333 328 353
Rozvody 193 197 203 186 191 218 188 155
Na 1 000 obyvatel
pfirozeny pfirastek %o 1,3 1,0 2,5 1,2 0,7 1,8 2,9 3,6
pfirGstek stéhovanim %o -0,9 -1,1 2,8 0,9 2,7 7,5 1,9 0,6
celkovy pfirlistek %o 0,4 -0,1 53 2,1 3,4 9,3 4,8 4,3
Pramérny evidenéni pocet fyzické
zaméstnancl celkem osoby 13601 | 13473 12689 | 13038 | 11776 | 13065
Pramérna hrub& mésiéni mzda
zameéstnace K& 12 442 13 070 13 986 14 764 15 883 16 370 . .
Uchazedi o zaméstnani” o0soby 2781 2943 3474 3517 3 486 3515 2988 2382
z toho dosaZitelni . . . . 3341 3358 2836 2253
Volna pracovni mista® mista 265 350 332 364 323 232 441 704
Mira registrované
nezaméstnanosti
plvodni metodika % 8,73 8,71 10,39 10,69 10,95 . . .
nova metodika . . . . 10,17 10,13 8,21 6,19
Pocet registrovanych subjektﬂl) 11 355 11 894 12 357 13 034 13 223 13 566 13 853 14 240
z toho fyzické osoby 9 448 9914 10 274 10 798 10 870 11 027 11 166 11 390
Zahéjené byty 232 320 204 349 171 238 247 298
Rozestavéné bytyl) 748 958 979 1157 1229 1267 1384 1447
Dokonc¢ené byty 129 110 179 171 101 236 130 235
Déti v matefskych Skolach osoby 2012 2 009 2003 1998 1965 1875
Zéci zakladnich kol osoby 6 690 6 494 6 340 6144 5951 5774
Lékafi na 1 000 obyvatel osoby 25 2,8 2,7 2,7 2,7 2,7 2,7
Pramérna pracovni neschopnost % 5,998 6,347 6,424 6,768 5,678 6,244 6,140 5,937
Pfijemci duchodu celkem osoby 11 958 12 125 12 236 12 395 12 617 12775 13168 13491
z toho starobnich 6 442 6 568 6 597 6 696 6 820 6 922 7 203 7 430
Pramérny mésiéni dtichod K& 6 059 6 564 6 581 6 826 6 997 7 440 7 859 8 388
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starobni 6138 6 638 6 662 6 894 7077 7533 7947 8491
Zjisténé trestné ciny 1537 1572 1591 1570 1611 1654 1805 1683
Dopravni nehody celkem 1452 1273 1188 1334 1335 1217 991 931
Pozéary celkem 176 136 148 187 144 134 153 169
Evidované vozidla (k 31. 12.) 34076 | 34856 | 35425 | 36104 | 37071 | 38527 | 40231 | 42148

osobni automobily 20329 | 20992 | 21353 | 22150 | 22832 | 23905 | 24959 | 26067

nakladni automobily 1558 1623 1785 1791 1920 2 030 2250 2496

autobusy 84 81 102 41 36 37 34 34
Y Stav k 31.12.

Udaje roku 2007 jsou postupaktualizovany

Zdroj: Cesky statisticky fadCB, 2009d
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11.3PRILOHA 3 —HROMADNA UBYTOVACI ZA RiZENi CESTOVNIHO RUCHU

PODLE KATEGORIE A PODLE OKRESU

piepaiet na Uzemi v roce 2007 obdobi 31.12.2006
Vv tom
omand _
. ubytovaci . hromadna 2 ostatni
Kraj, okresy | = izeni | Podobna hotel ostatni | ypytovaci gzgté)vz hromadna
celkem | Z&AIZENI | @k hotel **** hotely a | ,izeni turistig/ké ubytovaci
celkem penziony | celkem zarizeni jinde
USRS nespecifikovan
JihoCesky kraj 1011 513 1 22 490 498 125 120 253
N 118 71 . 5 66 47 14 8 25
tom| Budéjovice
Efusrﬁ’ov 280 151 1 6 144 129 27 32 70
JHT;J::QUV 196 100 - 4 96 96 35 20 41
Tabor 87 41 - 4 37 46 14 12 20
Prachatice 189 100 - 2 98 89 11 24 54
Strakonice 63 24 - - 24 39 11 9 19
Pisek 78 26 - 1 25 52 13 15 24

Y'stav k 31. prosinci nebo poslednimu dni, kdkizeni nabizelo ubytovani vigsshu roku

Zdroj: Cesky statistickyad, 20099
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CESKE PIVNI STEZKY

11.4PRiILOHA 4—LETAK JIHO
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11.6 PRILOHA 6—DOTAZNIK P RED REALIZACIi P REDVYZKUMU

Problematika venkovského cestovniho ruchu n@&eskokrumlovsku

DOTAZNIK

Dobry den, jsem studentka Jifeské univerzity a toto dotaznikové-€et provadim v
ramci své bakal&ké prace na téma ,Problematika venkovského cestovichu na
Ceskokrumlovsku*.

Ziskané informace budou pouzity pouze piayivypracovani bakafgké prace.
Prosim u kazdé otazky zaSktodpov¥d’ ¢i odpowdi, které nejvice odpovidaji
Vasemu nazoru. &uji Vam za vypléni.

1) Pohlavi

muz
zena

2) Vékova skupina

mére nez 25 let
26 — 35 let

36 — 49 let

50 let a vice

3) Pochazite 2Ceské republiky?

ano
ne — uve'te zemi, ze které poChazite ..........c.uvveeeeeeeeeiiiiiiiieee

4) Bydlite

na vesnici
ve neste

5) Zaméstnani

student
zanestnany
nezandstnany
senior

6) Navstivili jste Ceskokrumlovsky region?

ano
ne

7) Pokud ne, uvaZujete o jeho navévé?
ano
ne

Na dalSi otazky odpovidejte pouze pokud, jste @zkatislo 6 odpowdéli ,ano".
Dékuiji.
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8) Ceskokrumlovsky region jste navstivili

sami

S partnerem

S cétmi

s pratel

S organizovanou skupinou
9) Kde jste byli ubytovani?

hotel * * *

motel, hotel garni

penzion

kemp, tabaste

apartman, pronajaty pokoj
venkovsky statek

u piéibuznych a znamych
bez ubytovani

10)Mate z4jem o venkovsky cestovni ruch?

ano
ne

11)Jaké ubytovani byste ve venkovském cestovnim ruchpreferovali?

prosté bez technickych vymoZenosti (televize, vid®éD piehravé, radio,
lednicka apod.)

se zakladni technikou (televize, letka)

se vSim dostupnym komfortem

12)Jaké sluzby byste ve venkovském cestovnim ruchu gezovali?

tradicni ceska kuchya

pobyt spojeny s @€ o domaci zvfta
pobyt spojeny s praci na poli a lukach
pesSi turistika

cykloturistika

jizda na koni

lov

rybolov

moznost koupani

p&e o duSevni a fyzickou kondici
spole&enska zdbava (tati® zabava, poslednidedozinky, atd.)

Na dalSi otazky odpovidejte, pokud gasinite nebo jste sea@stnili venkovského
cestovniho ruchu.

13)Z kterych informa ¢énich zdroji jste se doz¥déli o venkovském cestovnim
ruchu?

turistick& inform&ni centra
cestovni kancet@, cestovni agentury

79



média

propagéni materialy

internetové zdroje

informace od pracovnikve sluzbach

14)Naklady na pobyt (1 osoba / 1 den)

do 300 K (do 12 Euro)

301 — 500 K (do 18 Euro)
501 — 1000 K (do 38 Euro)
1001 - 5000 K (do 180 Euro)
nad 5000 K (nad 180 Euro)

15)UvaZujete o oftovné navstvé Ceskokrumlovského regionu?

ano
ne

Dékuji Vam za Vagas a geji prijemny zbytek dne.
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11.7 PRILOHA 7—FINALNIi DOTAZNIK PO REALIZACIP REDVYZKUMU

Problematika venkovského cestovniho ruchu n@&eskokrumlovsku
DOTAZNIK

Dobry den, jsem studentka Jifeské univerzity a toto dotaznikové8et provadim v
ramci své bakal&ké prace na téma ,Problematika venkovského cestovmichu na
Ceskokrumlovsku*.

Ziskané informace budou pouzity pouze pfayivypracovani bakafgké prace.
Prosim u kazdé otazky zaskteodpovd’ ¢i odpowdi, které nejvice odpovidaji
VasSemu nézoru. &uji Vam za vypleni.

1) Pohlavi

muz
zena

2) Vékova skupina

ménre nez 25 let

26 — 35 let
36 — 49 let
50 let a vice

3) Pochéazite 2ZCeské republiky?

ano
ne — uve'te zemi, ze které pochazite

4) Bydlite

na vesnici
ve neste

5) NejvysSi dosazené vatani

zakladni
odborné
stredoSkolské
vySSi odborné
vysokoskolské

6) Kde jste byli ubytovani pii navstévé Ceskokrumlovského regionu?

hotel * * *

motel, hotel garni

penzion

kemp, tabaste

apartman, pronajaty pokoj
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venkovsky statek
u piéibuznych a znamych
bez ubytovani

7) Co si predstavujete pod pojmem venkovsky cestovni ruch?

8) Mate zajem o venkovsky cestovni ruch?

ano
ne

9) Jaké ubytovani byste ve venkovském cestovnim ruchpreferovali?

prosté bez technickych vymozenosti (televize, vid®éD prehravd, radio,
lednicka apod.)

se zakladni technikou (televize, letka)

se vSim dostupnym komfortem

10)Jake sluzby byste ve venkovském cestovnim ruchu gezovali?

tradicni ceska kuchya

pobyt spojeny s @€ o domaci zvfta
pobyt spojeny s praci na poli a lukach
pesSi turistika

cykloturistika

jizda na koni

lov

rybolov

moznost koupani

p&e o duSevni a fyzickou kondici
spole&enska zdbava (tati® zabava, poslednidedozinky, atd.)

11)Venkovského cestovniho ruchu, byste se rads€astnili

sami

S partnerem

S détmi

s prateli

S organizovanou skupinou

Na dalSi otazky odpovidejte, pokud gasinite nebo jste seastnili venkovského
cestovniho ruchu.
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12)Z kterych informa énich zdrojua jste se doz¥déli o venkovském cestovnim
ruchu?

turisticka inform&ni centra

cestovni kancet@, cestovni agentury
média

propagéni materialy

internetové zdroje

informace od pracovnikve sluzbach

13)Naklady na pobyt (1 osoba / 1 den)

do 300 K (do 13 Euro)

301 - 500 K (do 22 Euro)
501 — 1000 K (do 43 Euro)
1001 - 5000 K (do 213 Euro)
nad 5000 K (nad 213 Euro)

Dékuji Vam za Vagas a eji prijemny zbytek dne.
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11.8 PRiILOHA 8 —DOTAZNIK V N EMECKEM JAZYCE

Problematik des landlichen Touristenverkehrs im Beizk Krumau

FRAGEBOGEN

Guten Tag, ich bin Studentin der Sidb6hmischenddsitét und ich habe diesen
Fragebogen im Rahmen meiner Bakalareus-Arbeit Zoema ,Problematik des
landlichen Touristenverkehrs im Bezirk Krumau“ zmsaengestellt. Ihre Antworten
werden nur zur Ausarbeitung meiner Arbeit verwenidétbitte Sie, bei jeder Frage
eine oder mehrere Antworten anzukreuzen, und zeyawie es am besten lhrer
Meinung entspricht.

1) Geschlecht

Mannlich
Weiblich

2) Altersgruppe

Unter 25 Jahre
26 — 35 Jahre
36 — 49 Jahre

Ab 50 Jahren
3) Kommen Sie aus der Tschechischen Republik?

Ja

Nein — FUhren Sie lhr Heimatland an .......ocoooe oo

4) Wohnort

Auf dem Lande
In der Stadt

5) Ausbildung

Grundschulbildung
Berufschule
Matura
Hochschule

6) Welche Unterkuftsart haben Sie bei Ihrem Besuch deBezirkes Krumau
gewahlt?

Hotel * * *

Motel, Hotel Garni

Pension

Campingplatz

Appartements, Fremdenzimmer
Bauernhof
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Wohnung von Verwandten oder Bekannten
Keine Unterkunft

7) Was stellen Sie sich unter dem Begriff ,landliche ouristenverkehr” vor?

8) Interessieren Sie sich fur den ,landlichen Touristnverkehr*?

Ja
Nein

9) Welche Unterkunftsart wirden Sie beim ,landlichenTouristenverkehr”
bevorzugen?

Einfach, keine technischen Errungenschaften (T\degwds, DVD-Player, Radio,
Kahlschrank usw.)

Nur die wichtigste Technik (TV, Kuhlschrank)
Mit jedem erreichbaren Komfort

10)Welche Dienstleistungen wirden Sie beim ,landlicheTouristenverkehr”
bevorzugen?

Bodensténdige bohmische Kiiche

Kontakt mit den auf dem Bauernhof lebenden Tierasahliel3lich der
Wirtschaftstiere

Mdoglichkeit die Feld- und Wiesenarbeiten naher leanpou lernen
Wandermdoglichkeiten

Radwanderungen

Reiten

Jagd

Fischfang

Bademdglichkeiten

Entspannung in physischer und geistiger Form

Unterhaltung (Tanz, Feste usw.)

11)Wie wirden Sie am ,landlichen Touristenverkehr lieber teilnehmen?

Allein

Mit Partner

Mit Kindern/Familie

Mit Freunden

Mit einer organisierten Gruppe

Weitere Fragen beantworten Sie, bitte, wenn Sie,@mdlichen Touristenverkehr®
bereits teilgenommen haben oder gerade teilnehmen.
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12)Aus welchen Informationsquellen habe Sie tber deplandlichen
Touristenverkehr* erfahren?

Infozentren

Reisebiros/Reiseagenturen

Medien

Werbung

Internet

Mitarbeit au der Dienstleistungsbranche

13)Aufenthaltskosten (pro Person und Tag)

Bis zu 300 Kronen (13 Euro)

301 — 500 Kronen (bis zu 22 Euro)
501 — 1000 Kronen (bis zu 43 Euro)
1001 - 5000 Kronen (bis zu 213 Euro)
Uber 5000 Kronen (Uber 213 Euro)

Ich danke Ihnen fir Ihre Hilfe und wiinsche lhnereaischénen Tag.
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11.9PRILOHA 9 — VYHODNOCENI| JEDNOTLIVYCH OTAZEK TERENNIHO

SETRENI

11.9.11—PoHLAVI

Pohlavi

muz; 80; 40%

o muz

| Zena

Zena; 120; 60%

Respondeni’R

Pohlavi

muz; 58; 40%
o muz
B Zena
Zena; 87; 60%
Zahranéni respondenti
Pohlavi
muz; 22; 40%
0 muz
W Zena
Zena; 33; 60%
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11.9.2 2 —-VEKOVA SKUPINA

Vékova skupina

nad 50 let; 60; do 25 let; 41; 21%
(0] er, ; (0]
29% mdo 25 let
W26 - 35 let
36 - 49 let
6 - 35 let; 43; = d |
0 O nad 50 let
36 - 49 let: 56: 22%
28%
RespondentCR
Vékova skupina
nad 50 let; 25; 17% . 41 290
do 25 let; 41; 28% o do 25 let
W 26 - 35 let
036 - 49 let
26 - 35 let; 39; 27%
Zahranéni respondenti
Vékova skupina
do 25 let; 0; 0%
26 - 35 let; 4; 7%
@ do 25 let
36 - 49 let; 16; 29%
m 26 - 35 let
0 36 - 49 let
nad 50 let; 35; 64% 0O nad 50 let
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11.9.33-ZEME PUOVODU

Zemé pulivodu

Rakousko 9
5 i
)
S BRD | 44
3
3 i
’g Rusko []2
(]
S i
CR | 145
0 20 40 60 80 100 120 140 160
Pocet respondent G
Zahranéni respondenti
Zemé pulivodu
Rakousko; 9; 16% Rusko; 2; 4%
O Rusko
m BRD
O Rakousko

BRD; 44; 80%
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11.9.44—-BYDLISTE

Bydlist &

vesnice; 73; 37%

O vesnice
B mésto
meésto; 127; 63%
Respondent’R
Bydlist é
vesnice; 54; 37%
O vesnice
B mésto
mésto; 91; 63%
Zahranéni respondenti
Bydlist &
vesnice; 19; 35%
O vesnice
W mésto

mésto; 36; 65%
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11.9.55—-VzDELANI

Vzdélani

zakladni; 21; 11%

VS; 49; 25% - -
o zakladni

odborné; 50; 25% m odborné

O stfedoSkolské

oVvs
stfedoskolské; 80;
39%
RespondeniCR
Vzdélani
zakladni; 10; 7%
VS; 40; 28% _odborné; 20; 14% B zékladni
m odborné
0O stfedoSkolské
oVvs
stfedoskolské; 75;
51%
Zahranéni respondenti
Vzdélani
VS; 9; 16% . .
zakladni; 11; 20% - -
stfedoSkolské; 5; O zakladni
9% m odborné

O stfedoSkolské
oVvs

odborné; 30; 55%
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11.9.66—-UBYTOVACI ZA RiZENi RESPONDENT U

Ubytovaci za Fizeni

S 100
T 80
he]

5 60
Q.

g 40
g 20
£ o0

hotel *** motel, hotel penzion kemp, apartman, venkovsky  u pfibuznych bez ubytovani
garni taboristé pronajaty statek a zndmych
pokoj

Ubytovaci za Fizeni

Respondenit’R
Ubytovaci za Fizeni
o3
€
[}
e}
c
o
o
%]
g
9]
0
o
a
hotel ***  motel, hotel  penzion kemp, apartman, venkowsky u bez
garni taboristé pronajaty statek pfibuznych  ubytovani
pokoj a znamych
Ubytovaci za Fizeni

Zahranéni respondenti

Ubytovaci za fizeni

E=]
c
()
©
c
o
o
%)
o
@
0
o
o

hotel ***  motel, hotel penzion kemp, apartman,  venkowsky u pfibuznych bez

garni taboristé pronajaty statek aznamych  ubytovani

pokoj

Ubytovaci za fizeni




11.9.77—PREDSTAVY POD POJMEM VENKOVSKY CESTOVNI RUCH

Venkovsky cestovni ruch

Venkovsky cestovni ruch

pomoc na farmé (zemédélské prace, zvifata)
chatafeni

houbareni, lesni plody

poznavani

pfiroda

doprawni spojeni

turistika, cykloturistika

organizovanda zabava (vecer i pres den)
daleko od civilizace

klid

relaxace - na duchu i télu

penzion

bio produkty

doméci strava a mistni speciality
ekoturistika

agroturistika

jednoduchéa dovolena / ubytovani
rekrace na venkové (statek)

nic

0 10

20 30 40

Pocet respondent G

50

60
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Respondent’R

Verkousky cestoni ruch

Venkovsky cestovni ruch

pomoc na farmé (zemédélské prace, zvirata)
chatareni

houbareni, lesni plody

poznavani

priroda

doprawni spojeni

turistika, cykloturistika

organizovana zabava (vecer i pres den)
daleko od civilizace

klid

relaxace - na duchu i télu

penzion

bio produkty

domaci strava a mistni speciality
ekoturistika

agroturistika

jednoducha dowlena / ubytovani
rekrace na venkowe (statek)

nic

10 15 20 25 30 35 40

Pogé&et respondent G

Zahranéni respondenti

Venkovsky cestovni ruch

pomoc na farmé (zemédélské prace, zvirata)
chatareni

houbareni, lesni plody

poznavani

priroda

doprawni spojeni

turistika, cykloturistika

organizovana zabava (vecer i pres den)
daleko od civilizace

klid

relaxace - na duchu i télu

penzion

bio produkty

domaci strava a mistni speciality
ekoturistika

agroturistika

jednoducha dowolena / ubytovani
rekrace na venkowe (statek)

nic

10 15 20 25 30 35
Pocéet respondent a
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11.9.88—-ZAJEM O VENKOVSKY CESTOVNI RUCH

ne; 48; 24%

Zajem o venkovsky cestovni ruch

nevim; 9; 5%

ano; 143; 71%

@ ano
| ne
0O nevim

Respondent’R
Zajem o venkovsky cestovni ruch
nevim; 6; 4%
ne; 30; 21%
O ano
B ne
O nevim
ano; 109; 75%
Zahranéni respondenti
Zajem o venkovsky cestovni ruch
nevim; 3; 5%
ne; 18; 33%
0 ano
W\ ne
O nevim

ano; 34; 62%
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11.9.99— PREFERENCE UBYTOVANI VE VENKOVSKEM CESTOVNIM RUCHU

Ubytovani ve venkovském cestovnim ruchu

komfortni; 32; 16% prosté; 40; 20%
@ prosté
m se zakl. technikou
O komfortni

se zakl. technikou;
128; 64%
RespondeniCR
Ubytovani ve venkovském cestovnim ruchu
komfortni; 19; 13% prosté; 34; 23%
@ prosté

| se zakl. technikou

O komfortni
se zakl. technikou;
92; 64%
Zahranéni respondenti
Ubytovani ve venkovském cestovnim ruchu

komfortni; 13; 24% prosté; 6; 11%
@ prosté
m se zakl. technikou
O komfortni

se zakl. technikou;
36; 65%
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11.9.10 10—PREFERENCE SLUZEB VE VENKOVSKEM CESTOVNIM

RUCHU

Preference sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu

spole¢enska zabava

dusevni a fyzicka

kondice

koupani
2 rybolov
[S]
=
o
£ lov
s
2
I
8 jizda na koni
=
°
g cykloturistika
X
g
>
2 p&situristika
S
n

prace na poli a lukach

péce o domaci zvirata

¢eska kuchyné

0 20 40 60 80 100 120 140

Pocéet respondent
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Respondent’R

Subatoddoagoritondu

Preference sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu

spolecenska zabava

dusevni a fyzicka kondice

koupani

rybolov

lov

jizda na koni

cykloturistika

pési turistika

prace na poli a lukach

péce o domaci zvirata

ceska kuchyné

o 20 40 60 80 100

Pocetrespondent G

Zahranéni respondenti

immudu

Suzbyve

Preference sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu

spole¢enska zabava

dusevnia fyzicka
kondice

koupani

rybolov

lov

jizda na koni

cykloturistika

pési turistika

prace na poli a lukach

péce o domaci zvirata

ceska kuchyné

Poé&et respondent G

98




11.9.11 11—-SKYM SE UCASTNIT VENKOVSKEHO CESTOVNIHO

RUCHU

S kym se zU €astnit venkovského cestovniho ruchu

S organizovanou

skupinou; 34; 11%  sami; 18; 6% o sami
S partnerem; 117, B s partnerem
. 36% O's détmi
s prateli; 96; 30% o
O s prateli
s détmi; 53; 17% W S organizovanou skupinou
RespondentCR
S kym se zU €astnit venkovského cestovniho ruchu
S organizovanou 1. Eo
skupinou; 17; 7% sami; 11; 5% -
O sami
s partnerem; 80; ;
3306 B s partnerem
. O s détmi
s prateli; 90; 37% o
O s prateli
s détmi; 44; 18% B s organizovanou skupinou

Zahranéni respondenti

S kym se zU €astnit venkovského cestovniho ruchu

S organizovanou

skupinou; 17; 22% sami; 7; 9% @ sami
B s partnerem

0Os détmi
s prételi; 6; 8%— L
S partnerem; 37, 0O s préateli

s détmi; 9; 12% 49% B s organizovanou skupinou
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11.9.12 12— NFORMA CNi ZDROJE

Informa €ni zdroje

informace od pracowniku
ve sluzbéch; 7; 7% TIC;12;11%

internet; 34; 32% CK, CA; 26; 25%

propaga&ni materialy; 17; média; 10; 9%

16%

aTIC

| CK, CA

O média

0O propagaéni materialy
B internet

@ informace od pracovnikud
ve sluzbach

Respondeni’R

Informa €ni zdroje

informace od

pracownik( ve
sluzbach; 7; 10%\ TIC; 10; 15%

CK, CA; 6; 9%

. média; 8; 12%
internet; 29; 44% 0

propagacni
materialy; 7; 10%

@TIC

mCK, CA

O média

O propagacni materialy
W internet

minformace od pracownikt ve
sluzbach

Zahranéni respondenti

Informa €ni zdroje

informace od
pracownik(i ve
sluzbach; 0; 0%

internet; 5; 13% //TIC; 2; 5%

propagacni
materialy; 10; 26% CK, CA; 20; 51%

média; 2; 5%

aTIC

mCK, CA

O média

O propaga¢ni materialy
W internet

@ informace od pracownikd ve
sluzbach
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11.9.13 13—-NAKLADY NA POBYT

Naklady na pobyt

nad 5000 K¢& (nad
213€);1; 1%

1001 - 5000 K¢&

do 300 K& (13 €) ;

(do 213 €); 3; 3%

501 - 1000 K& (do
43 €); 38; 40%

10; 11%

301 - 500 K¢& (do
22 €); 43; 45%

O do 300 K& (13 €)

301 - 500 K¢ (do 22 €)
0501 - 1000 K¢ (do 43 €)

0 1001 - 5000 K¢ (do 213 €)
H nad 5000 K¢ (nad 213 €)

Respondeni{’R

Naklady na pobyt

nad 5000 K¢ (nad
213 €); 1; 2%

do 300 K¢ (13 €) ;

1001 - 5000 K¢ (do
8; 13%

213 €); 3; 5%

501 - 1000 K& (do /

43 €); 20; 33%

301 - 500 K& (do 22
€); 28; 47%

@ do 300 K& (13 €)

m 301 - 500 K& (do 22 €)

0O 501 - 1000 K¢& (do 43 €)

0 1001 - 5000 K¢ (do 213 €)
m nad 5000 K& (nad 213 €)

Zahranéni respondenti

Néaklady na pobyt

nad 5000 K¢ (nad
213 €); 0; 0%

do 300 K& (13 €) ;
2; 6%

1001 - 5000 K¢& (do
213 €); 0; 0%

o

501 - 1000 K¢ (do
_
43 €); 18; 51%

301 - 500 K& (do 22
€); 15; 43%

mdo 300 K¢ (13 €)

m 301 - 500 K¢ (do 22 €)
0501 - 1000 K¢ (do 43 €)
001001 - 5000 K¢ (do 213 €)
m nad 5000 K¢& (nad 213 €)
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