Posudek vedouciho bakalarské prace

Katedra: tizeni

Student: Zuzana NOVAKOVA

Studijni obor: Ucetnictvi a financni fizeni podniku

Nazev bakaldrské prace: Reklama ve vybrané firmé

Vedouci bakaldiské prace Ing. BuneSova Marie, Ph.D.
Hodnoceni prace:

Formulace ciliz prace: (1) cile byly velmi vhodné formulovany

Metodika zpracovani: (2) vhodné zvolena a formulovana

Prace s daty a informacemi: (2) pouzita data aktudlni, prace s informacemi dostate¢na vzhledem k
tématu

Celkovy postup FeSeni: (2) postup feseni spravny, nékteré kroky neadekvatni
Teoretické zazemi autora: (1) autor vyznamné autory citoval a zna teorii dané problematiky

Prace s odbornou literaturou (citace, norma): (3) autor dodrzel cita¢ni normu, dopustil se vice
chyb

Komentai: Citovéni zdroje napi.: Pod tabulkou (schéma, obrazek)neni uveden podle normy str.20,25.
Prifadila autorstvi Horakové Ivety, BuneSové Marii - Schéma rozyrzeni reklamni kampané v kratkém
¢asovém obdobi. str. 25

Urovert jazykového gpracovani: (2) prace je jazykoveé zpracovana na standardni trovni

Komentaf: Neni vhodné pouzivat néktera slova napt.: Zakaznik narazil na firmu... str.50 Firma ma
10 dni v kuse inzerat... str.25 apod.

Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem: (2) autor mé dostatecny pojmovy aparat
Formdlni zpracovani - celkovy dojem: (2) prace je formalné v poradku, celkovy dojem je dobry
Spinéni cilii prace: (3) cile prace byly splnény, nékteré dil¢i cile byly opomenuty

Komentar: Neni zohlednéno eknomické hledisko pro vhodngjsi vyuziti stavajici reklamy, popf. u
ndvrhii

Formulace zavéru prace: (2) zaveéry jsou spravné formulovany a jsou vyznamné pro dal3i vyuziti

Odborny prinos prace a jeji praktické vyuZiti: (2) prace je po odborné a praktické strance dobfe
vyuzitelnd



Celkové hodnoceni prace:
Navrh hodnoceni prace zndambkou: velmi dobie

Doporuéuji prici k obhajobé: ANO

Otazky k obhajobé:

Otazka 1: Jaky je rozdil mezi reklamnim materialem a reklamnim prostredkem?
Otazka 2: Jak byste z ekonomického hlediska zhodnotila vhodnéjsi vyuZiti stavajici reklamy a jaké
zmény byste doporuéila ve vybéru reklamnich prostiedki a médiich?
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