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1 Uvod

V posledni dobé& je mozné pozorovat vyznamny rozvoj kavové kultury v Ceské
republice. Lidé se ¢im dal vice zajimaji o kdvu, kterou piji. U¢i se rlzné alternativni
domaci ptipravy kavy, kterou nakupuji v lokalnich prazirnach kéavy, ty se v poslednich

letech t€si nebyvalému rozmachu.

Kromé vysoké kvality kavy, kterd je v souasné dobé povazovana za samoziejmost,
zakazniky zajima i1 kompletni historie kavy. Soucasnd generace se také vice zajima o

ekologii, s tou souvisi i ekologicka udrzitelnost kavové produkce.

Témito 1 dal$imi podrobnostmi ze svéta kavy a mezinadrodniho obchodu s kévou,
zaméfeného na dovoz kavy do Ceské republiky, se diplomova prace zabyva. Prace je
proto vhodna jak pro odborniky na kavu a dovozce kavy do CR, tak i pro laickou

vetejnost, zajimajici se o kdvovou problematiku.

Cilem diplomové prace je analyzovat soucasnou situaci v mezinarodnim obchodu
s kavou. Dil¢im cilem je navrzeni a provedeni dotaznikového prizkumu mezi mistnimi
dovozci a zpracovateli kavy — prazirnami, nésledujici analyzou dotazniki, testovanim

zvolenych hypotéz ve statistickém programu a vyvozeni zaveéra.

Teoreticka ¢ast diplomové prace je zaméfena na celkovou analyzu mezinarodniho
obchodovani s kavou. V praci je predstavena komodita kava a jeji druhy. Dale
se teoreticka ¢ast zamétuje na obchodovani s kdvou jako komoditou a s vybeérovou kédvou
ajejich nasledné moznosti zpracovavani. Jsou predstaveny organizace zabyvajici
se kavovou problematikou, vyznamné exportni a importni zem¢. Soucasti je i pohled
na vyvoj ceny kavy. V neposledni fad€ je teoreticka cast zaméfena na ekologickou
udrzitelnost mezinarodniho obchodu s kévou. Dale teoreticka cast pfiblizuje

problematiku Fairtrade a konkrétné Fairtrade kavy.

Prakticka &ast diplomové prace se vénuje importu kavy do Ceské Republiky
a exportu kavy z Ceské Republiky. Prace se dale zaméfuje na pouziti aplikace TARIC
pro simulaci dovozu a vyvozu kavy. Na zakladé ziskanych informaci je nasledné vytvoien
dotaznik, ktery je distribuovan mezi dovozce neprazené kavy do CR - prazirny.
Nasledujici ¢asti praktické prace je analyzovani dotaznikd, testovani zvolenych hypotéz

ve statistickém programu RStudio pomoci Fisherova exaktniho testu a vyvozeni zavéru.



2 Literarni reSerse

2.1 Komodita kava

S kévou se potkava denné prakticky kazdy z nas. Z kévy se postupné stal velmi
vynosny obchodni artikl, ze kterého tézi nejen producenti, ale i restaurace, kavarny
a napiiklad vyrobci potravin. Jedny z prvnich doloZzenych zminek o kavé pochazeji
z Etiopie z 9. stoleti. Pozd¢ji se kdvovnik rozsifil i do Jemenu a Egypta. V 15. stoleti kédva
pronikla na Arabsky poloostrov. Az do 18. stoleti bylo péstovani a obchodovani s kavou
pod kontrolou Arabti. Pozdé&ji proniklo péstovani kavy i do Asie, Jizni a Stfredni Ameriky

(Colosseum, 2019).
2.1.1 Druhy kavy

Na pocatku kazdého kavového zrna je kavovnik. Dva nejvyznamnéjsi druhy
kavovniku pro komeréni kavovy primysl jsou kavovnik arabsky (Coffea arabica)

a kdvovnik statny (Coffea canephora).

Kavovnik arabsky, jehoz produktem je kava Arabica, pochazi zkavovnika
objevenych v Etiopii. Tyto stromy jsou producenty jemné, jemné aromatické kavy, ktera
predstavuje kolem 70 % veskeré svétoveé produkce kavy. Kavova zrna jsou plossi a delsi

neZ u Robusty a maji nizsi obsah kofeinu.

Nejvice cenéna kava Arabica se pestuje ve vyskach 610 — 1830 m n. m. Optimalni
vyska se muze liSit v zavislosti na vzdalenosti od rovniku. Dal§im dulezitym faktorem,
ktery ma vliv na kvalitu kdvy Arabica, jsou mirné teploty, ty jsou idealni mezi 15°C

a 24°C a roc¢ni srazky okolo 150 cm. Ptipadny mraz by kavovnik zni¢il.

Péstovani kavovniku arabského je vysoce nakladné, jelikoz ideédlni terén byva strmy
a tudiz tézko pfistupny. Stromy Arabica jsou dale nadchylné;si k chorobdm nez Robusta,

vyzaduji proto vétsi péci a pozornost (National coffee association: What is coffee?, 2018).

Kavovnik statny, ze kterého se ziskava kava Robusta, se péstuje pfevazné v zapadni
a stfedni Africe a jihovychodni Asii. Robusta ptfedstavuje pfiblizn€¢ 30 % svétové
produkce kavy. Kévovéa zrna jsou kulatéjsi a mensi nez u Arabicy.

Strom Robusta je odoIngjsi vii¢i chorobam, coz ¢ini jeho péstovani mén¢ nakladné.
Je také chopen odolavat vys§im teplotam. Idedlni teploty pro péstovani jsou mezi 24°C a
30°C. To umoziuje péstovani v mnohem nizsich nadmotskych vyskach nez u kavy

Arabica. Ro¢ni srazky jsou zde idealné stejné jako u Arabicy, okolo 150 centimetrd.
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Robusta mé oproti kavé Arabica vyraznéjsi chut’ a piiblizné o 50-60 % vice kofeinu.
Porovnani kavovych zrn Arabica a Robusta je k nahlédnuti na obrazku ¢islo 1 (National

coffee association: What is coffee?, 2018).

Obriazek 1: Arabica vs Robusta

Zdroj: (Coffee to home, 2017)

2.1.2 Zpracovani kavy

Kava je napoj, ktery si vétSina z nds doptava kazdy den. Nez se ale dostane
do naseho $alku, musi se vydat na dlouhou cestu. Ve zacina vysadbou. Kévové zrno je
zéaroven také semeno, pokud neni zpracovano, mize byt pouzito pro vysadbu kavovniku.
Kévova semena se obvykle péstuji ve velkych stinnych kavovych skolkach. Sazenice
se musi Casto zalévat a chranit pfed jasnym slune¢nim svétlem, dokud nejsou dostatecné
silné na to, aby mohly byt trvale vysazeny. Vysadba probiha béhem obdobi dest’d, kdy je
pida vlhka a kofeny se mohou pevné usadit (National Coffee Association: 10 Steps from
Seed to Cup, 2018), (Fair trade, 2011).

V zavislosti na odride bude trvat 3 az 4 roky, nez zacne kavovnik plodit. Ovoce
zvané kavova tfeSen je pripravené na sklizen, pokud ma jasn€ ¢ervenou barvu. Typicky
se kona jedna sklizeni ro¢né. Ve vétSin€ zemich se plodina sklizi ruéné velmi narocnym
a pracnym postupem. Oproti tomu napiiklad v Brazilii, kde je krajina relativné plocha,
a pole kavovnikid jsou obrovska, byl tento proces mechanizovan. At uz se sklizi rucné
nebo strojem, existuji dva zplsoby sklizné. Prvni zpisob spociva ve stazeni vSech
kavovych tfesni z vétve najednou, ru¢né nebo strojem. Druhy zptsob je selektivni, kdy
se sklizeji pouze zralé tiesné jednotlive, tento zpusob je vykonavan pouze ru¢n€. Tento
zpusob je naro¢néjsi na praci a také nakladnéjsi, pouziva se proto predevsim pro sklizen

kavy Arabica (National Coffee Association: 10 Steps from Seed to Cup, 2018).

Po sklizeni kavovych tfesni musi zacit zpracovani co nejrychleji, aby se zabranilo
znehodnoceni. V zavislosti na lokalité je kéva zpracovdna dvéma zplsoby. Prvnim
zpusobem je sucha metoda. Tato metoda je velmi stara a pouziva se v zemich, kde jsou
omezené vodni zdroje. Cerstvé sklizené kavové tie$né se rozprostiou na velké plochy
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a ususi se na slunci. Béhem dne se otaci, aby se usuSily rovnomérné, na noc a za deste
se pak zakryvaji, aby se zabranilo jejich navlhnuti. Tento proces probiha nékolik tydni,
dokud neklesne vlhkost tiesni na 11%. Druha metoda je mokra. V tento moment pfichazi
na fadu stroj, ktery oddé€luje slupku od kdvového zrna. Slupky se posléze vraci do pudy
ve form¢ kompostu. Kavova zrna jsou v tomto moment¢ stale kryta vrstvou slizového
obalu. Poté se oplachuji v ¢isté vodé a drhnou se chodidly nebo ru¢né. Kavova zrna jsou
pak pfi prachodu vodnimi kandly délena podle hmotnosti. Poté¢ se kdvova zrna susi
na vlhkost 11%, aby byla pfipravena ke skladovani. Susi se bud’ na slunci, nebo strojem

(National Coffee Association: 10 Steps from Seed to Cup, 2018), (Fair trade, 2011).

Pred exportem je jeSté nutné odstranit slizovy obal z kavy zpracovavané mokrym
zpusobem a odstranéni celé slupky v ptipad¢ kavy zpracované suchym zptisobem. Poté
se kdvova zrna tfidi podle velikosti a kvality. Po vSech téchto procesech je kava

piipravena na export (National Coffee Association: 10 Steps from Seed to Cup, 2018).
2.1.3 Komoditni kava

Az 96 % veskeré kavy na trhu patii kavé komoditni. Komoditni kéva piedstavuje
kavu od velkych nadnarodnich spolecnosti. Jde o kavu primérné kvality a ceny a leckdy
1zna¢ného stari. Veskeré informace, které je zékaznik o kavé schopen ziskat jsou vétSinou
omezeny na zemi puvodu, Castéji se ale stava, ze 1 tato informace chybi. V komoditni
kave 1ze naleznou kombinace kavy Arabica a Robusta v riznych pomérech. Komoditni
kéava je také prodavana jako Cista Robusta. Hlavnim cilem komoditni kavy také neni
poskytovat vyjime¢ny pozitek z kavy, ale dodat zakaznikovi kdvu konstantni kvality

Casto doprovazené poutavou reklamou.

Jistym mezistupném mezi kdvou komoditni a vybérovou mohou byt malé prazirny,
které nakupuji komoditni zelenou kavu. Jsou poté schopni zdkaznikovi sdélit datum
prazeni a s kdvou vétSinou zachazeji 1épe nez ve velkych tovarnach. Ani v tomto ptipadé
se ale neda zajistit transparentnost ptivodu kévy jako to je u kavy vybérové (Komoditni

kéva, 2012).



2.1.4 Vybérova kava

V soucasné dobé¢ neexistuje piesna definice, ktera by vymezovala vybérovou kavu.
Odbornici se ale shoduji, ze vybérova kava by méla splitovat dvé zakladni kritéria,
transparentnost puvodu a vysoka kvalita. V piipadé transparentnosti puvodu lze
0 vybérové kave dostat vyCerpavajici informace: zemi, oblast a farmu ¢i plantaz, kde byla
kava vypéstovana, datum a Cislo sklizné, odriidu kdvovniku, metodu zpracovani, jméno
farmare, datum pfijeti kdvy do mistni prazirny a datum prazeni. Na obrazku ¢islo 2 nize
jsou vyfoceny udaje z obalu vybérové kavy. Jsou zde mozné zjistit detailni informace

0 puvodu kavy i to, zda se kava hodi na ptipravu filtrované kavy nebo espresso.

Druhym méfitkem vybérové kavy je jeji kvalita. Kava se hodnoti na stupnici od 0
do 100, naptiklad v hodnoticim systému Cup of Excellence. Za vyb&rovou lze povazovat
kavu, ktera dosahne 80 bodu a vice. Celkovy objem vybérové kavy na svétovém trhu

se pohybuje pouze okolo 4% (Piccolo neexistuje: Vybérova kava, 2018).

Problém u vybérové kavy vidi vétSina cCeskych zpracovateld, dle osobnich
rozhovort, pravé v tom, ze neexistuje presnd definice vybérové kavy. Svoji kavu proto
muze oznacit jako vybérovou kdokoliv. Je proto dilezité, aby si zdkaznik informace
ovefoval a doptdval se na v konkrétni prazirné, aby mohl nabyt jistoty, Ze se skuteCené

jedna o vybérovou a vysoce kvalitni kavu.

Obrazek 2: Obal vybérové kavy

Zdroj: vlastni zpracovani
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2.2 Kava v mezinarodnim obchodu

Svétova spotieba kavy se v poslednich ¢tyficeti letech zdvojnasobila ze 4,2 miliont
tun v roce 1970 na 8,7 miliond tun v roce 2015. Producentské zemé kavy zkonzumuji
30% svétoveé produkce kavy, zbylych 70% se pak obchoduje na mezinarodni Grovni.

Nejvyznamnéj$imi dovozci kavy jsou USA, nasledované Némeckem a Italii.

Kava se péstuje ve vice nez 70 zemich, ale vice nez 60% svétové produkce kavy
pochéazi pouze ze Ctyf zemi, z Brazilie, Vietnamu, Kolumbie a Indonésie. Latinska
Amerika je nejvétsim regiondlnim vyrobcem s 60% podilem, nésleduje Asie a Oceédnie

S 27%, dale pak Afrika s 13% produkce kavy.

Pro producentské zemé kavy predstavuje jeji vyvoz znac¢nou ¢ast narodniho piijmu
a je vyznamnym zdrojem devizovych piijma, diky kterym mohou vlady producentskych
zemi zlepSovat zdravi, vzdélavani, infrastrukturu a dalsi socidlni sluzby pro své obcany.
Naptiklad Burundi piindsi prodej kavy 60% exportnich pfijmt, Honduras 25%,
Nikaragua 20%. V Etipoii zavisi na kavé Zivobyti 15 milion drobnych péstitelt kavy,
coz je témét pétina populace. V Ugandé€ se Zivi péstovanim kavy puil milionu drobnych
pestiteli, celkem je zde na téchto piijmech zavislych 2,5 milionil obyvatel, to predstavuje

8% populace Ugandy (Fairtrade foundation: About coffee, 2019).

vvvvvv

ve vice nez 50 rozvojovych zemich. Vyznamné pfispiva k socioekonomickému rozvoji
a zmiriovani chudoby a ma mimotadny hospodaisky vyznam pro vyvazejici zemé,
Z nichz nékteré spoléhaji na kavu vice nez u poloviny piijmi z vyvozu. S ptiblizné 94%
svétové kavy produkované 25 miliony drobnych zemédélct a jejich rodinami je kava
dalezitym zdrojem penéznich piijmi a je dilezitym faktorem pro zaméstnanost.

Béhem kavové krize, kterd trvala od roku 2000 do roku 2004, klesly ceny kavy
na polovinu, z pfiblizné 12 miliard USD na 5,5 miliard USD. To mélo devastujici
socialni, hospodarské a politické¢ dusledky pro zemé v celé Africe, Asii a Latinské
Americe, coz vedlo k zanedbavani nebo opousténi kavovych farem a ke zvySovani

chudoby a migracnich tlaka.

Hospodaiskou hodnotu pro spotfebni zemé lze méfit skutecnosti, Ze hodnota
maloobchodnich trzeb se od pocatku 90. let vice nez zdvojnasobila. Kava hraje takeé

dulezitou spolecenskou roli, protoze se ro¢né spotiebuje pies 600 miliard salkt. Pokud

11



jsou zeméd¢€lci nuceni zanedbavat své farmy kvili nizkym cenam, je ohrozena dodavka

kvalitni kdvy do konzumnich zemich.

Préce na zajisténi zdravého svétového hospodarstvi s kavou je proto v dovazejicich
zemich dulezitd ekonomicky a politicky a je zddouci z hlediska podpory udrzitelného
socidlné-ekonomického rozvoje, a to jak ke zlepSeni zivotni trovné v produkujicich
zemich, tak ke zvyseni trhil se zbozim vyrobenym ke spotiebé zemé (International coffee

organization: Benefits of membership, 2007).
2.2.1 Mezinarodni kavova organizace

., Mezinarodni kavova organizace (ICO) je hlavni mezivladni organizaci pro kavu,
ktera spojuje vyvazejici a dovazejici staty s cilem celit vyzvam, kterym Celi svétovy kavovy
sektor prostiednictvim mezindarodni spoluprdce. Jeji clenské staty predstavuji 98%
svetové produkce kavy a 67% svetové spotreby “ (International coffee organization:
Mission, 2011).

ICO byla zalozena v Londyné v roce 1963 pod zastitou OSN. Tato organizace

spravuje Mezinarodni dohodu o kavée (ICA).

Poslanim ICO je posilit celosvétovy kavovy sektor a podpofit jeho udrZitelné

rozsifovani v trznim prostiedi a zlepSeni vSech ucastnikli obchodu s kavou.

Prakticky pfispiva k udrzitelnosti svétového odvétvi kavy a ke snizovani chudoby

V rozvojovych zemich:

e umoznéni vladdm a soukromému sektoru vyménovat si ndzory tykajici se kavy,
trznich podminek a trendii a koordinovat politiky na setkanich

e vyvoj a vyhledavani financi pro projekty, které prospivaji svétové kavové ekonomice

e podpora kvality kavy prostfednictvim programu zlepSovani kvality kavy

e podpora transparentnosti trhu poskytovanim Sirokého spektra statistik o svétovém
odvétvi kavy

e rozvoj spotfeby kavy a trhli s kdvou prostfednictvim inovacnich ¢innosti v oblasti
rozvoje trhu

e povzbuzeni vyvoje strategii na posileni kapacity mistnich komunit a drobnych
zemédélet

e propagace vzdélavacich a informacnich programil na pomoc pii pfenosu technologii

souvisejicich s kdvou
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e usnadiiovani informaci o finan¢nich néstrojich a sluzbéch na pomoc producentim

e poskytovani objektivnich a komplexnich ekonomickych, technickych a védeckych
informaci o svétovém odvétvi kavy (International coffee organization: Mission,
2011).

K listopadu 2019 ma ICO celkem 49 ¢lenskych zemi, 43 vyvazejicich zemi a 6

dovazejicich zemi, ptfi¢emz Evropska unie je pocitana jako jedna zemé.

V soucasné dob¢ je vykonnym feditelem organizace José Dauster Sette, feditelem
se stal v kvétnu 2017. Diive pracoval jako vykonny feditel Mezinarodni poradni rady pro

bavinu (ICAC) (International coffee organization: Annual review, 2018).

ICO spravuje rozsahlé webové stranky s vyCerpavajicimi informacemi ohledné
obchodovani s kédvou. Zdarma poskytuje data do roku 1990, starS$i jsou dostupna
za poplatek. Velké mnozstvi dat a ostatnich informaci pro tuto diplomovou praci byly

cerpany prave z oficialnich stranek Mezinarodni kdvové organizace.
2.2.2 Surovinové dohody

,, Cilem Surovinovych (komoditnich) dohod bylo zpocatku predevsim zabezpecovat
rovnovahu mezi nabidkou a poptavkou po klicovych surovindch, které jsou obvykle
produktem rozvojovych zemi a uchranit tak jejich ekonomicky vyvoj pred negativnimi
vlivy vwkyvit na svetovém trhu. V souvislosti s postupnou liberalizaci mezindrodniho
obchodu doslo ke zméné naplnée uvedenych dohod a prislusnych souvisejicich organizaci
Z garanta rovnovahy na trhu na garanta transparentnosti trhu, centrum vzdjemné vymeny
informaci a riiznych rozvojovych programii “ (“Ptredkladaci zprava pro Parlament: ptistup

CR k Mezinarodni dohodé o kavé z roku 20017, 2006).

V souvislosti s mezinarodnim obchodem s kavou existuje Mezinarodni dohoda
0 kavé, zmifovana uz v pfedchozi kapitole. Nejnovéjsi aktualizace dohody pochazi
zroku 2007, je to jiz sedma dohoda od roku 1962. Tato dohoda byla schvalena
Mezinarodni radou pro kavu zasedajici v Londyné dne 28. zati 2007. Dohoda definitivné
vstoupila v platnost 2. tinora 2011 (International coffee organization: International Coffee
Agreement, 2007).

,»Mezinarodni dohoda o kave z roku 2001 definuje 10 cilii:

1. podporovat mezinarodni spolupraci v otazkach tykajicich se kavy;

13



2. vytvorit forum pro mezivladni konzultace a pripadna jednani o otazkach tykajicich
se kavy a o zpuisobech dosazeni rozumné rovnovahy mezi svetovou nabidkou a poptavkou
za podminek, které zajisti spotrebitelum postacujici dodavky kavy za primérené ceny
a producentiim cenové vynosna odbytiste, a které povedou k dlouhodobé rovnovaize mezi

produkci a spotiebou;
3. vytvorit forum pro konzultace o otazkach tykajicich se kavy se soukromym sektorem;
4. usnadnit rozsirovani a prihlednost mezinarodniho obchodu s kavou,

5. piusobit jako stredisko pro sbér, rozsirovani a zverejnovani ekonomickych
a technickych informaci, statistik, studii a poznatku z vyzkumu a vyvoje v otazkach

tykajicich se kavy, a podporovat tyto cinnosti;
6. podporit cleny, aby rozvijeli trvale udrZitelné hospodareni s kavou,
7. propagovat, podporovat a zvysovat spotiebu kdavy;

8. provadet analyzy projekti ve prospéch svetového hospodarstvi s kavou a poskytovat
rady o jejich priprave, aby se tyto projekty pak daly predloZit darcovskym nebo pripadné

financujicim organizacim;
9. podporovat kvalitu;

10. podporovat Skolici a informacni programy urcené k tomu, aby cleniim pomohly
vyuzivat technologie vhodné pro kavu* (“Piedkladaci zprava pro Parlament: ptistup CR

k Mezinarodni dohodé¢ o kaveé z roku 2001, 2006).

Dohoda z roku 2007 posili ulohu ICO jako fora pro mezivladni konzultace, usnadni
mezinarodni obchod prostiednictvim véEtsi transparentnosti a piistupu k relevantnim
informacim a podpofi udrzitelné hospodaistvi kavy ve prospéch vSech zucastnénych

stran, zejména drobnych zemédélcl v zemich produkujici kavu.

Mezi dilezité inovace Mezindrodni dohody o kavé patii nova kapitola o vyvoji
a financovani projektl rozvoje kavy a zfizeni poradniho fora pro financovani odvétvi
kavy, které reaguje na potifebu zvySeného pfistupu k informacim o tématech tykajicich
se financovani a fizeni rizik v odvétvi kavy, se zvlastnim diirazem na potifeby malych
trhu, a novy vybor pro propagaci a rozvoj trhu bude dohliZzet na ¢innosti, véetné

informacnich kampani, vyzkumu, budovani kapacit a studii souvisejicich s vyrobou
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a spotiebou kavy (International coffee organization: International Coffee Agreement,
2007).

Ceskéa Republika méla Povinnost pfistoupit k Mezinarodni dohodé o kavé, pokud
chtéla vstoupit do Evropské Unie. Pfipojila se proto k dohodé vroce 2001. ,Tato
povinnost vyplhyva z clanku 2 Aktu o podminkdach pristupu (vyhlasen pod ¢. 44/2004 Sb.
m. s., dale jen ,, Akt "), na jehoz zdklade se ode dne pristupu ustanoveni puvodnich smluv
a aktu prijatych organy Spolecenstvi prede dnem pristupu stavaji zavaznymi pro nové
clenské staty, ve spojeni s clankem 6 odst. 12 pododst. 1 Aktu, podle néjz ma CR povinnost
prijmout vhodna opatieni, aby ve vztahu k mezinarodnim organizacim a mezindarodnim
dohodam, jejichz smluvni stranou je také Spolecenstvi nebo jiné clenské staty, pripadné
prizpusobila své postoje praviim a povinnostem vyplhyvajicim z jejiho pristupu k Unii*
(“Pfedkladaci zprava pro Parlament: ptistup CR k Mezinarodni dohod& o kavé z roku

20017, 20006).
2.2.3 Produkce kavy a import kavy

Pted zkoumanim produkce kavy je nejprve podstatné vysvétlit pouzivanou mérnou
jednotku. Tou je v pipadé méfeni kavy Zok. Zok je neurita jednotka objemu uzivana
zejména v zemédelstvi. Slovo zok pochazi z latinského slova saccus — pytel (Chvojka &

Skala, 1982).
V piipadé dat pouzivanych v této praci se jedna o pomér 1 Zok = 60 kg.

V nésledujicim grafu ¢islo 1 je zndzornéna celkova produkce kavy vSech
producentskych zemich. Je zde patrny neustaly rist produkce kavy. Sledované obdobi
zaCind v roce 1990/91, kdy byla celkova produkce kavy 93 102 tisic zoki. Produkce
na konci sledovaného obdobi vroce 2017/18 byla 158 560 tisic zoki. Bé&hem
sledovaného obdobi dosahla produkce minima v roce 1995/96, kdy byla celkova
produkce 87 056 tisic Zoku. Toto snizeni produkce lze vysvétli vyraznym sniZzenim
produkce nejvyznamnéjSiho producenta kdavy, Brazilie. Naopak maxima doséahla

produkce v roce 2016/17, kdy Cinila 159 047 tisic zokd.
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Graf 1: Celkova produkce kavy

Celkova produkce (v tisicich 60kg balenich)
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Zdroj dat: (International coffee organization: Historical Data on the Global Coffee Trade, 2018), viastni zpracovani

Pti produkci kavy je zadsadni pojem kévovy rok. Sledované tdaje se odviji
od obdobi sklizné a kavovy rok tak neni shodny s rokem kalendainim. Podle ICO jsou
producentské zemé rozdéleny do tiech skupin, které maji rozdilné obdobi sklizné. Jsou to
dubnové skupina, ¢ervnova skupina a fijnova skupina. Déle jsou jednotlivé producentské

zem¢ rozdéleny do téchto skupin.

Dubnova skupina: Angola, Bolivie, Brazilie, Burundi, Ekvéador, Indonesie, Madagaskar,

Malawi, Papua Nova Guinea, Paraguay, Peru, Rwanda, Timor — Leste, Zimbabwe (14)

Cervnova skupina: Kongo, Kuba, Dominikdnska Republika, Haiti, Filipiny, Tanzanie,

Zambie (7)

Rijnové skupina: Benin, Kamerun, Stiedoafricka Republika, Kolumbie, Demokraticka
Republika Kongo, Costa Rica, Pobfezi Slonoviny, El Salvador, Rovnikova Guinea,
Etiopie, Gabon, Ghana, Guatemala, Guinea, Guyana, Honduras, Indie, Jamajka, Kena,
Lidova Demokratickd Republika Lao, Liberie, Mexiko, Nepal, Nikaragua, Nigerie,
Panama, Sierra Leone, Sri Lanka, Thajsko, Togo, Trinidad a Tobago, Uganda, Venezuela,
Vietnam, Jemen (36) (International coffee organization: Historical Data on the Global
Coffee Trade, 2018)

Produkce kavy dé€lena dle vyse popsanych skupin je zobrazena v nasledujicim grafu
Cislo 2. Z grafu je patrné, ze podstatné nejnizsi je produkce ervnové skupiny. V této
skupin€¢ se nachéazi pouze 7 zemi, proto je tento vysledek ocekavatelny. Produkce

cervnové skupiny béhem sledovaného obdobi vykazuje klesajici tendenci. V roce
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1990/91 byla produkce této skupiny 3 618 tisic zokl, v roce 2017/18 Cinila produkce
1 805 tisic zokti. Nejvyznamngjsi producentskou zemi v ¢ervnové skupiné je Tanzanie.
Produkce této zemé se pohybuje kolem 800 tisic Zokii kavy. Zadna ze zemi Gervnové

skupiny nepatii mezi nejvyznamnéjsi producenty kavy.

Na pomyslné druhé¢ ptic¢ce v produkce kavy je dubnova skupina. Tato skupina ¢ita
14 zemi. Velky vliv na produkci dubnové skupiny ma Brazilie, dale pak Indonésie, proto
vyznamné¢ konkuruji v produkci kavy skupiné fijnové, do které patii 36 zemi. Produkce
dubnové skupiny ma rostouci tendenci. V roce 1990/91 byla produkce 40 795 tisic Zok,
v roce 2017/18 68 598 tisic zoku. U této skupiny jsou jiz dostupna data z roku 2018/19,
kdy produkce ¢inila 78 360 tisic zoku. V roce 2002/03 poprvé pred¢ila v produkci
skupinu fijnovou, ta méla produkci 59 002 tisic zokl, dubnova skupina v tomto roce
doséhla produkce 61 391 tisic Zokl. Vyssi produkci nez fijnova skupina méla skupina
dubnova dale v letech 2008/09, 2010/11 a 2012/13. | v tomto grafu si lze povS§imnou
vyrazného snizeni produkce dubnové skupiny v roce 1995/96 z divodu vyznamného

snizeni produkce nejvyznamnéjsiho producenta, Brazilie.

Nejvyznamnéj$i produkce dosahuje, kromé Ctyt vySe zminénych let, dlouhodobé
skupina fijnova, ktera ¢ita 36 zemi, z toho 4 z 6 s nejvyznamnéjsi produkei (Kolumbie,
Vietnam, Honduras a Etiopie). Rijnova skupina také vykazuje rostouci tendenci. V roce

1990/91 vyprodukovala 48 689 tisic zokt kavy, v roce 2017/18 to bylo 88 157 tisic zoki.

Graf 2: Produkce kavy podle skupin

Produkce podle skupin (v tisicich 60kg balenich)
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Zdroj dat: (International coffee organization: Historical Data on the Global Coffee Trade, 2018), viastni zpracovani
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V nasledujicim grafu Cislo 3 je vyobrazena produkce Sesti nejvétSich producentt
kavy. Vyrazné nejvyznamnéjSim producentem je Brazilie. Produkce Brazilie byla v roce
1990/91 27 286 tisic zoku. V roce 2017/18 jiz produkce ¢inila 51 000 tisic Zokd. V roce
2018/19 dokonce 60 000 tisic zoku, coZz je zaroven nejvyssi produkce za sledované
obdobi. Vyznamn¢ roste také produkce kavy ve Vietnamu, ta v roce 1990/91 ¢inila 1 310
tisic zokti, v roce 2017/18 jiz 29 500 tisic zoka. Dalsi 4 zem¢, Indonésie, Kolumbie,

Honduras a Etiopie, maji produkci pomérné stabilni.

Graf 3: Nejvétsi producenti kavy

Nejvétsi producenti kavy (v tisicich 60kg balenich)
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Zdroj dat: (International coffee organization: Total production, 2018), viastni zpracovani

Import neboli dovoz kavy se odviji od produkce kavy. Cim vic kavy je
vyprodukovano, tim vic kavy miize byt posléze importovano. V piipadé¢ kavy jde velka
vétsin produkce praveé na import. Celkovy import kavy v pribéhu sledovaného obdobi
(1990 — 2017), v grafu ¢islo 4, roste. V roce 1990 ¢inil celkovy import kavy 74 131 tisic
zokl. Na konci sledovaného obdobi v roce 2017 import vzrostl na 126 110 tisic zoku
kavy. Z téchto cisel je patrné, Ze velka vétsina veskeré produkce kavy putuje na import
a jen mala Cast zistava v producentskych zemich. V grafu nize je mozné vidét snizeni
importu v roce 1995, 72 371 tisic zoku, toto Cislo se odviji od velmi nizké produkce
v tomto roce. Maximalni import za sledované obdobi byl v roce 2016, 127 178 tisic Zok.

Toto maximum se opét odviji od maximalni produkce, které bylo dosazeno v tomto roce.
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Graf 4: Celkovy import kavy

Celkovy import (v tisicich 60kg balenich)

140 000
120 000
=
L
< 100000
@
1]
< 80000
[=Ty]
=
o 60000
0
[+8]
© 40000
@
'_
20000
0
O A N SN OO0 O AN W WOMNRW OO AN MST N WM~
S O O oo 20 00 Q0 Q0 ddddodododd
L= I = T T = T = 3 T = T = T o T o T e Y e R s R o Y o Y e Y e s o B = 0 == e [ o [ e [ o Y o i o ) o]
N A A A A AN NN NN NN NN NN NN N
Roky

Zdroj dat: ( International coffee organization: Imports, 2018), vlastni zpracovani

V nésledujicim grafu ¢islo 5 je vyobrazen import kavy do Evropské Unie. Jsou zde
patrné stejné trendy jako v importu celkovém. Také zde lze pozorovat snizeni importu
v roce 1995 z divodu snizené produkce. V roce 1990 byl import do EU 45 781 tisic zokd.
V roce 2017 import €inil 79 254 tisic zoki. Maximalni a minima importu kopiruji graf

celkového importu kavy.

Graf 5: Import kavy do Evropské unie

Import do Evropské Unie (v tisicich 60kg balenich)
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Zdroj dat: (International coffee organization: Imports, 2018), viastni zpracovdni

V nésledujicim grafu ¢islo 6 je zobrazen import do péti zemi s nejvétsim dovozem

kavy. Vyrazné nejvétsi import nalezi do USA, dale do Némecka, Japonska, Italie a Ruska.
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Od roku 2014 je sledovan import pouze za celou Evropskou Unii a ne za jednotlivé
Clenské zemé, proto zde jiz data chybi. D4 se ale predpokladat, ze import do Némecka
a Italie je stale velmi vysoky. Naopak udaje o importu kavy do Ruska jsou az od roku

1992. I v tomto ptipadé je u vSech zemi patrnd stoupajici tendence importu.

Graf 6: Zemé s nejvétsim importem kavy

Zemé s nejvétsim importem (v tisicich 60kg balenich)

35000

30000

S

‘2 25000

<@

8 20000

op

>

2 15000

8

EIOOOO

'_ __M

R —
0
QO = M = W~ 0O 0 =T WY M~ 0O 0 - Mmoo O M~
D D y Oy v Oy @y Oy v g © © © © © © 9 9 9 9 «o o o o o o = -
o O Oy Oy v v v v h © © O O O O O O O O O O O O O O O O
L I B I I B I I B B e O A o A o Y o A ot I o Y o o A o o O o Y A o Y o Y o Y o Y o A

Roky

— GEINANY = [faly — e—]apan USA == Russian Federation

Zdroj dat: (International coffee organization: Historical Data on the Global Coffee Trade, 2018), viastni zpracovani

2.2.4 Spotieba kavy

V roce 2017 byla celosvétova spotieba kavy 159 913 000 zoku kavy, coz Cini
9 594 780 000 kilogramti. Nejvétsi mnozstvi kavy se pravidelné€ spotfebovava v Evropské
Unii, spotieba v roce 2017 ¢inila 44 017 Zoku (2 641 020 000 kg). V grafu ¢islo 7 nize je
zobrazena spotieba kavy v kilogramech ro¢n¢, na jednoho obyvatele dané¢ zemé pro 10,
co se tyce spotieby kavy, nejvyznamnéjsich zemi. Dlouhodobé nejvyssi spotieba kavy je
ve Finsku, kde v roce 2017 spotieba Cinila 12 kg na obyvatele. Prvnich 9 piic¢ek drzi zemé
Evropy, pouze na desatém misté se objevuje Kanada se spotfebou kavy 6,5 kg
na obyvatele (International coffee organization: World coffee consumption, 2020).

Pro porovnani je v grafu zobrazena i spotfeba kavy na osobu v Ceské republice.
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Graf 7: Zemé s nejvétsi spoti‘ebou kavy v kilogramech na jednoho obyvatele
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Zdroj dat: (Per-capita volume sales in the coffee market, 2018), viastni zpracovani
2.2.5 Vyvoj ceny kavy

Cena kavy Robusta se uréuje zejména na londynské komoditni burze?, zatimco cena
kavy Arabica pievazné na komoditni burze v New Yorku?. Na cenu kavy ma vliv $iroka
$kala faktort. Dilezitym faktorem je nabidka kavy. Cim vice kavy je k dispozici, tim
nizsi je jeji cena. Na druhé strané stoji poptavka po kaveé. S ristem poptavky roste i cena
kavy. Poptavka po kavé v posledni dobé neustdle roste, proto by se dalo ocekévat,

7e poroste i cena. Ta ale ve skutecnosti klesa.
To je z ¢asti zpisobeno tim, Ze pii nartstu ceny kavy zasadi péstitelé vice kavovych
kett, které ale zacinaji plodit az po tfech letech, zde poté dojde k presyceni trhu a cena

kavy poklesne. Obcas dojde k vyraznému sniZeni nabidky kavy v disledku nenadalych

! London International Financial Futures and Option Exchange (LIFFE) je byvalé jméno nejvétsi burzy
futures a opci v Londyné v Anglii. Po sérii fuzi a akvizic byla pfejmenovana na ICE Futures Europe po
vlastnictvi interkontinentalni burzy (ICE). Mezi produkty obchodujici se na burze ICE Futures Europe patii
futures v zemedé@lstvi, futures na energii, futures na Grokové sazby a opce a vSechny typy akciovych
derivatii (London Board of Trade, 2020).

2 New York Board of Trade (NYBOT) je burza komoditnich futures, ktera je od roku 2006 souéasti ICE
(mezikontinentdlni burza). NYBOT je zamétfena na fyzické komodity, jako je kava, bavlna a kakao.
Umoziuje nepfimé obchodovani s t€mito komoditami pomoci futures kontrakti. VSechny obchody jsou

provadény elektronicky (New York Board of Trade, 2020).
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piirodnich udalosti a ceny ndhle prudce vzrostou. Na svétovou cenu kavy maji vliv
zejména dramatické meziro¢ni vychylky, coz péstitelim kavy znemoziluje pldnovani
do budoucna. Jeden z divodu téchto vychylek jsou spekulace, kdy se kava se obchoduje

na terminovém trhu nebo také jako zajisténi proti ztratam (Fair trade, 2011).

V grafu cislo 8 nize je zobrazen vyvoj cen kavy od roku 1990 do roku 2017
v americkych centech za libru. Je zde patrny zejména rozdil v cenadch mezi arabikami
a robustou. Nejvyssi cenu drzi Kolumbijské jemné arabiky, dale ostatni jemné arabiky,
které v poslednich letech ptedCily arabiky kolumbijské. Na tietim misté, co se tyCe ceny,
nejvyssi cena vsech kav byla v roce 2011. Kolumbijské jemné arabiky se obchodovaly
za 283,84 americkych centl za libru kavy, ostatni jemné arabiky za 271,07 americkych
centll za libru kavy, Brazilské a jiné suché arabiky za 247,62 americkych centd za libru
kavy a robusty se obchodovaly za 109,21 americkych centl za libru kavy. Tyto vysoké
ceny kavy byly zapfi¢inény nedostatecnou produkci, ktera nebyla schopna pokryt
poptavku. Jak uz v roce 2010 upozoriioval Nestor Osorio, feditel ICO (Pro¢ piijde cena
se naopak produkce kavy zvysila a tak se d4 predpokladat, ze nabidka kavy prevySovala

poptavku, proto doslo k poklesu cen.

Graf 8: Vyvoj cen kavy od roku 1990 do roku 2017 v americkych centech za libru (1 libra = 0,45 kg)
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Zdroj dat: (International coffee organization: Prices, 2018), vlastni zpracovani
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ICO déli producenty kavy podle druhu, ktery se v dané oblasti péstuje. Jednotlivé
producentské zemé byly rozdéleny do ctyt skupin. Toto déleni je dulezité pti urCovani

ceny kavy dle ISO standardi. Dle ICO je cena kazdé skupiny urCovéana zvlast.
Kolumbijské jemné arabiky: Kolumbie, Kena, Tanzanie.

Ostatni jemné arabiky: Bolivie, Burundi, Kostarika, Kuba, Ekvador, Guatemala,
Honduras, Indie, Jamajka, Mexiko, Nikaragua, Panama, Papua Nova Guinea, Rwanda

a dalsi.
Brazilské a jiné suché arabiky: Brazilie, Etiopie, Paraguay.

Robusty: Angola, Benin, Kamerun, Kongo, Indonésie, Sierra Leone, Thajsko, Togo,

Uganda, Vietnam a dalsi (International coffee organization: Prices, 2018).
2.2.6 Ekologicka udrzitelnost mezinarodniho obchodu s kavou

Jednim z cild Mezinarodni dohody o kavé z roku 2007 je povzbudit ¢leny k rozvoji
udrzitelnosti kavového odvétvi z hospodarského, socidlniho a environmentalniho
hlediska. Mezinarodni kavova organizace uznava dulezitou roli kavy pro ekonomiky
mnoha zemi, které jsou do zna¢né miry zavislé na této komodite, pokud jde o jejich
vyvozni piijmy a dosazeni jejich cili v oblasti socidlniho a hospodaiského rozvoje.

Na stran¢ zivotniho prostiedi je kava stilezelenym kefem, a proto je dulezitym
prispévatelem k sekvestraci uhliku a je u¢inna pii stabilizaci pidy. Rovnéz umoznuje

zachovani velké ¢asti piivodni biologické rozmanitosti v osdzenych oblastech.

Jednim z hlavnich problémil v nékterych regionech je znecisténi vody zplsobené
mokrym zpracovanim kéavy. K vyfeSeni tohoto problému Organizace poméhd péstitelim

kavy v producentskych zemich pouzivat k prani ekologické technologie.

Je nezbytné, aby vyroba a zpracovani kavy zohleditovalo environmentélni potieby,
aby byla zajiSténa udrzitelnost. V praxi ICO podporuje zvySovani kvality kavy
prostiednictvim projektli zamétenych na zlepSovani péstovani, zpracovani, skladovani,
prepravy a marketing. Podporuje rovnéz usili o posileni regionalni kapacity v oblasti

certifikace a ovéfovani kavy.

Zatimco klimaticka variabilita byla vZdy hlavnim faktorem zptsobujicim kolisani
produkce kavy ve svéte, ocekava se, ze zména klimatu v disledku globalniho oteplovani
povede ke skutecnym zméndm, kde a jak mize byt kdva v budoucnu péstovana

(International coffee organization: Developing a sustainable coffee economy, 2010).
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Kéva se drive tradi¢né péstovala ve stinu stromu a jinych rostlin. Kéva péstovana
,ve stinu“ chrénila ptidu a ptivodni lesy. Obrovsky narist poptavky po kaveé vsak stale
vice pfeménuje pestovani kavy ,,ve stinu“ na kavu péstovanou na slunci. Kéva péstovana
na slunci vyzaduje kaceni lesi, jelikoz je piida timto postupem narusena, pouZzivaji se také

chemicka hnojiva.

V soucasné dob¢ je vice nez 40 procent kdvové oblasti v Kolumbii, Mexiku, Stiedni
Americe a Karibiku pfeménéno na kavu péstovanou na slunci (The world counts:
Environmental effects of coffee production, 2019). Pfevod produkce kavy na kavu
péstovanou na slunci patii k hlavnim zdrojim odlesiovani. Podle odhadt zni¢i kazda
zkonzumovand kéava zhruba 2,5 centimetrii ¢tvereCnich destného pralesa, coz z ni Cini
hlavni pfic¢inu niceni des§tného pralesa.

Vyroba kévy je také velmi ndrocna na spotiebu vody, kdy pro jeden Salek kavy je
spotiebovano az 140 litrti vody.

Kéva vyrabéna bez zneuzivani otrokil, détské prace a pesticidi je Siroce dostupna.
Kéva péstovana ve stinu vyzaduje mén¢ pesticidii a hnojiv nez kéva péstovana na slunci
- Castecné proto, Ze poskytuje stanovisté pro ptaky a hmyz, kteti jedi Sklidce kavovych

rostlin (The world counts: Earth’s forests, 2019).
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2.3 Fairtrade

Prvotni myslenka na zavedeni spravedlivého obchodu s obyvateli tfetiho svéta
pochazi jiz z konce Ctyficatych let 20. stoleti. Prvni oficidlni Fairtrade prodejna vznikla
vroce 1958 v USA. V Evropé¢ se Fairtrade zacal rozvijet po druhé svétové valce, prvni
specializovany Fairtrade obchod byl otevien v roce 1959 v Nizozemi. V roce 1964 pti
konferenci Spojenych néarodd byla pfijatd novad forma pomoci rozvojovym zemim
pod heslem ,,Trade, not aid“ (obchod, ne pomoc). Rostouci tlak na spravedlivy obchod
vyustil vroce 1989 v zalozeni prvni mezindrodni organizace pro Fairtrade, IFAT
(International Fair Trade Association), dnesni WFTO (World Fair Trade Organization)
(Fair obchod: O fair trade, 2017).

Clenové WFTO jsou socialni podniky praktikujici Fairtrade, které jsou rozmistény
napfi¢ 76 zemémi. Aby se spolecnost nebo organizace stala ¢lenem WFTO, musi
prokazat, ze dodrzuje vSechny zakladni principy Fairtrade (World fair trade organization,
2015).

., Fairtrade je obchod zaloZeny na partnerstvi. Fairtrade je certifikace zbozi, které
splnuje urcité socialni, ekonomické a ekologické standardy. Smyslem této certifikace je
poskytnout péstitelum, zaméstnanciim a vemesinikiim ze zemi globalniho Jihu (zemi
Afriky, Asie a Latinské Ameriky) moznost uzZivit se vlastni praci za dustojnych podminek *

(Fairtrade Cesko: Co je Fairtrade, 2016).

Princip Fairtrade je zaloZen na tom, Ze pé&stitelé a zaméstnanci dostavaji za své zbozi
vykupni cenu, ktera odpovida nakladim na vyrobu nebo péstovani a soufasné jim
umoziuje distojné zivobyti.

Mezi zakladni principy Fairtrade patfi:

e vykupni cena odpovidajici nakladiim udrzitelné produkce a distojného zivobyti
e dlouhodobé obchodni vztahy

e dodrzovani imluv Mezindrodni organizace prace

e zékaz nucené a détské prace

e dlouhodobé¢ udrzitelny rozvoj mistnich komunit

e kontrolované vyuzivani pesticidl a dal$i zemédélské chemie

e zdkaz vyuzivani geneticky modifikovanych plodin

e Setrné¢jsi piistup k vyuzivani ptirodnich zdroji
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Mezi hlavni suroviny obchodované v ramci Fairtrade patii kava, ¢aj, kakao, banany,
titinovy cukr, kofeni, fezané kvétiny, ryze a obilniny nebo bavlna (Fairtrade Cesko: Co je
Fairtrade, 2016).

Znamkou FAIRTRADE® je oznaCovano zbozi vyrobené v souladu se standardy
Fairtrade. Znamka oznacCuje, ze pii produkci zbozi byla zachovana socidlni,
environmentalni i ekonomicka kritéria. Logo FAIRTRADE je zobrazeno na obrazku ¢islo

3 (Fairtrade Cesko: Znamka Fairtrade, 2016).

Obrazek 3: Logo Fairtrade

FAIRTRADE

Zdroj: (Fairtrade Cesko: Zndmka Fairtrade, 2016)

V roce 2003 byla zalozena certifikaéni spole¢nost FLOCERT GmBH. Uelem této
spole¢nosti je pravidelné kontrolovat dodrzovani standardi Fairtrade v péstitelskych
organizacich, na plantazich, u obchodnikli a zpracovatelli. Na celém svété pracuje
pies 100 proskolenych auditorti, kteti maji za ukol provadéni kontrol u jednotlivych
smluvnich partnerti systému Fairtrade. VSechny tyto audity probihaji podle stejného,

pevné daného procesu.

,, Pro certifikaci Fairtrade ma FLOCERT akreditaci podle mezinarodni kvalitativni
normy pro certifikacni autority ISO-17065. Sam FLOCERT je jednou za rok kontrolovan
nemeckou akreditacni a zkusebni organizaci DAkKS. Tim je zarucena maximalni

transparentnost a nezavislost celého certifikacniho procesu (Fairtrade Cesko:

Certifikace a kontrola, 2016).
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2.3.1 Fairtrade kava

Fairtrade byl zfizen s cilem zajistit, aby zemédélci dostavali za svou kévu
spravedlivou a stabilni cenu, kterd pokryje primérné néklady na udrzitelnou vyrobu.
Druzstva s certifikaci Fairtrade maji zaruéeno, Ze ziskaji alesponi minimalni cenu 1,40 $
za libru kavy u kdvy Arabica prodavané za Fairtrade podminek, 30 centli navic dostanou,
pokud je produkce ekologicka. Fairtrade v soucasné dob¢ spolupracuje s vice nez 762 392
producenty kavy po celém svété prostfednictvim 582 organizaci producenti kavy
s certifikaci Fairtrade. V roce 2017 péstitelé Fairtrade kavy vyprodukovali kavu na vice
nez 938 000 hektarech po celém svéte, vypéstovali kolem 214 335 tun kavy. Fairtrade
dale poskytuje Skoleni a podporu farmatskym organizacim. Jednou z hlavnich oblastni
Skoleni je pomoci zemédelcim I1épe se prizpusobit ménicim se klimatickym

a povétrnostnim podminkam (Fairtrade: About coffee, 2010).

Kava je jiz delSi dobu nejprogresivnéjSim fairtradovym vyrobkem, co se tyce
prodeje. V soucasné dob¢ jiz tvori vyznamny podil v mezinarodnim obchodu. Jelikoz
se jedna o ,,Cistou” komoditu, kterd nevyzaduje zadné dalsi prisady a jeji zpracovani je
pomérné snadné, jednd se v podstaté o idedlni fairtradovou plodinu. Naroky svétového
trhu s kavou na kvalitu stale rostou, protoze nartsta obliba kavy v prvottidni kvalité.
Zajisténi férovosti obchodu s kdvou se tedy nezda nijak slozité. ZkuSenost z praxe vSak

mize vypadat odlisné (Fair trade, 2011).

Co se tyka konecné ceny kavy, kterou zaplati spotiebitel, stale ziistava nejvetsi dil
ceny jinde nez u péstitelit kavy. Prodejci kavy, coz jsou vétSinou supermarkety, si na kave
piirazeji kolem 25%. Nejvétsi ¢ast, 55%, ptipadad na dovozce a prazirny, coZ jsou ve tiech
¢tvrtinach obii potravinatské korporace jako Nestlé nebo Kraft General Foods. Podstatna
cast téchto prostredkll je pouzita k propagaci znacek jako Nestlé nebo Maxwell House.
DalSich 10% z ceny pfipadne na vyvozce, obchodniky a prostiedniky, ktefi obchod
organizuji V producentské zemi. Na samotné péstitele poté zbyde pouhych 10% z ceny.

Fairtrade svoji pozornost soustiedi praveé na tyto producenty (Fair trade, 2011).

Az 80% veskeré produkce kavy pochazi od 25 000 000 drobnych péstiteld. Dale
az 125 000 000 lidi je finan¢né zavisla na pfijmech z kavy. Celosvétova produkce kavy
se kazdy rok lisi podle povétrnostnich podminek, nemoci a dalSich faktori, coz mé
za nasledek trh s kavou, ktery je nestabilni a vyznacuje se velkymi vykyvy v cené. Tato
kolisani cen ma zna¢né disledky pro lidi, jejichz Zivobyti je zavislé na kéave, coz
péstitelim ztéZuje moznost predvidat sviij piijem pro nadchazejici sezonu.
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Fairtrade byl zahajen v reakci na hrozné boje mexickych producenti kavy po padu
svétovych cen kévy na konci 80. let. Pokud jsou producenti kavy ¢leny Fairtrade mayji
zaruceno, ze dostanou za svou kavu alespon Fairtrade minimdalni cenu, jejimz cilem je
pokryt jejich vyrobni néklady a zaroven funguje jako zachranna sit’ v ptipadé, Ze trzni
ceny kavy klesnou pod udrzitelnou uroven. Prostfednictvim organizace dostavaji
zemédélci také dodateCnou prémii Fairtrade, aby méli moznost investovat do zlepSeni
podnikéni nebo ve prospéch komunity. V roce 2017 ¢lenové Fairtrade vydélali odhadem
84 milionit EUR v prémiich Fairtrade, které byly investovany do zemédélskych sluzeb

a komunitnich projekta (Fairtrade: Coffee farmers, 2010).
2.3.2 Direct trade

Direct trade, neboli pfimy obchod klade diraz na co nejkrats$i dodavatelsky fetézec
ptredstavovany pfimym vztahem mezi producentem a odbératelem kavy. Oproti Fairtrade
zde neexistuje Zadna nezavisla instituce, kterd by na pribch obchodovani dohlizela. Je
tedy pouze na zakaznikovi daného odbératele, zda mu divéiuje (Fair obchod: O fair trade,
2017). Vyhodou direct trade je minimalizace transak¢nich nakladt a moznost odbératele
dohliZzen na vysokou kvalitu kupované kavy. V roce 2014 byla vyzkumniky z University
of London zvefejnéna studie, ze producenti Fairtrade kavy z Etiopie a Ugandy byli
placeni mén¢, nez kdyby nebyli vlastniky pomérné nakladné certifikace. V nékterych
piipadech miize mezi farméfe a odbératele vstupovat jeste dal$i zprostiedkovatel.
Markéta Vinkelhorefova z Fair & Bio prazirny tvrdi, ze idealni stav je, pokud oba

ptistupy funguji vedle sebe (Cesky rozhlas: Fair trade vs. direct trade, 2016).

,, Fairtrade kdva je obecné vnimdna nejen za socidlné a ekonomicky spravedlivou,
zdroven je ale casto diky této certifikaci mylné vnimana jako kvalitnejsi. To i presto,
ze certifikace Fairtrade kvalitu kdvy negarantuje. Programum jako je Fairtrade nelze
uprit jejich smysl a snahu o zlepSeni podminek farmarii. I my ty podminky z cetnych cest
do kavovych zemi zname a nemohli jsme zustat lhostejni. Zaroven ale chceme svym
zdkaznikim dodavat kavu nejvyssi mozné chutové kvality “ uvadi do problematiky direct
trade Jaroslav Tucek z prazirny vybérové kavy Doubleshot (Tiskova zprava Doubleshot:
Direct trade, 2012).

,, Cely systém stoji na dlouhodobé budovanych vztazich s konkrétnimi farmari. Diky
tomu, Ze farmare a jejich produkty osobné zname, miizeme si jednak vybirat tu
nejkvalitnejsi kavu, ale také se podilet na zlepsovani jeji kvality v pritbehu let. Farmariim
za jejich kavu totiz platime primo a to v zavislosti na kvalité produktu. Ti jsou tak
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motivovani k produkci kavy nejvyssi mozné kvalit,“ popisuje principy direct trade dal

Jaroslav Tucek. (Tiskova zprava Doubleshot: Direct trade, 2012).
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3 Cil a metodika

3.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je analyzovat soucasnou situaci v mezinarodnim obchodu
s kavou. Dil¢im cilem je navrZzeni a provedeni dotaznikového prizkumu mezi mistnimi
dovozci a zpracovateli kavy — prazirnami, nasledujici analyzou dotazniki, testovanim

zvolenych hypotéz ve statistickém programu, vyvozeni zavért a ptipadnych doporuceni.
3.2 Metodika prace

Teoreticka ¢ast diplomové prace je zaméiena na celkovou analyzu mezindrodniho
obchodovani s kavou. V praci je piedstavena komodita kava a jeji druhy. Dale
se teoreticka ¢ast zamétuje na obchodovani s kavou jako komoditou a s vybérovou kavou
a jejich nasledné moznosti zpracovavani. Jsou piedstaveny organizace zabyvajici
se kavovou problematikou, vyznamné exportni a importni zemé a nejvyznamngjsi
spotiebitelé kavy. Soucasti je i pohled na vyvoj ceny kavy. V neposledni fad¢ je teoreticka
cast zaméfena na ekologickou udrzitelnost mezinarodniho obchodu s kavou. Dale

teoreticka Cast piiblizuje problematiku Fairtrade kavy a piedstavuje pojem direct trade.

Prakticka Gast diplomové prace se vénuje importu kiavy do Ceské Republiky
a exportu kavy z Ceské Republiky. Prace se dale zaméfuje na pouziti aplikace TARIC
pro simulaci dovozu a vyvozu kavy. Na zaklad¢ ziskanych informaci je nasledné vytvoien
dotaznik, ktery je distribuovan mezi dovozce neprazené kavy do CR - prazirny.
Nasledujici ¢asti praktické prace je analyzovani dotaznikd, testovani zvolenych hypotéz

ve statistickém programu RStudio pomoci Fisherova exaktniho testu a vyvozeni zavéru.
Hypotézy

1. Neexistuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérovd) a hodnocenim
parametru vybéru dodavatele kavy - udrzitelnost produkce.

2. Neexistuje zavislost mezi druhem kéavy (komoditni x vybérovd) a hodnocenim
parametru vybéru dodavatele kavy - Fairtrade certifikat.

3. Neexistuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérovd) a hodnocenim
parametru vybéru dodavatele kavy - moZnost pfimého obchodu s dodavatelem.

4. Neexistuje zavislost mezi tim, jak dlouho je firma na trhu a tim, zda vyvazi praZzenou

kavu za hranice CR.
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4 Vlastni prace

4.1 Import a export neprazené kavy v CR

Mezinarodni kavova organizace sice vede statistiky importu a exportu kavy,
Ceskou republiku zde v$ak nelze nalézt samostatng, ICO totiz vede statistiky pouze
souhrnn¢ za Evropskou unii. Pro zjisténi téchto udaji je proto nutné vyhledat je
na strankach Ceského statistického uiadu v databazi pohybu zbozi pies hranice. Zde je jiz

mozné vyhledat pohyby jednotlivych druht zbozi za zvolené obdobi.

Pro vyhledani konkrétniho zboZi je nutné zjistit jeho kod. Takzvanou nomenklaturu
zbozi Ize nalézt na internetovych strankach Celniho spravy Ceské republiky. Zde byla
zjiSténa nomenklatura neprazené kavy, ktera je 090111. Bez tohoto kodu neni mozné

dovoz a vyvoz neprazené kavy do Ceské republiky zjistit.

Nize na obrazcich &islo 4 a 5 je aplikace Ceského statistického titadu, pomoci které
je zjistén import a export neprazené kavy do Ceské republiky. V &asti ,,zemé&* je mozné
zvolit export a import do jednotlivych zemi nebo souhrnné za celé kontinenty. Dale 1ze
zvolit piesné obdobi, za které budou data zobrazena a zda zobrazit data dovozu, vyvozu

nebo celkové bilance.

Obrazek 4: Aplikace Ceského statistického uiFadu pro zji$téni exportu a importu

—Casové parametry

Obdobi:od: [leden v|[2013v| do :|prosinec v|[2013 v|
Seskupovani :| Celkem v| Souétové Fadky
—Zbozi
Uroven zobrazeni : | Kombinovana nomenklatura(8) v |
Uroveri vybéru : | Kombinovana nomenklatura(8) v | ‘ Nabidka
290111
Kéd zbozi :
—Zemeé
Uroven zobrazeni : | Zemé upravené pro statistiku v |
Uroven vybéru : | Zemé upravené pro statistiku v | ‘ Nabidka
Kéd zemi : ‘
|

Zdroj: (Cesky statisticky iFad: Pohyb zbozi pres hranice, 2020)
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Obriazek 5: Aplikace Ceského statistického uiFadu pro zji§téni exportu a importu (vystup)

POCET PRISTUPU : 1474713

—Vystup
Typ vystupu : | Normalni v|
Ména : CZK v |
Smeér obchodu — Vystup
Dovoz (PZpH) ® Tabulka :
Vyvoz (PZpH) O Graf : L
Bilance (PZpH) O
Obrat (PZpH) O — Sefadit podle
; 2 Podle zbozi a zemi
0] t na : | 99999 2
mezitna: (99909 |t Podle zemi a zbozi O
Razeni vystupu : | v te $O
| vl t® 80
| vl t® 8O

Zdroj: (Cesky statisticky iiFad: Pohyb zbozi pres hranice, 2020)

V nasledujicim grafu &islo 9 je zobrazen export neprazené kavy z Ceské republiky

v kilogramech. Je zde patrné, ze export je velmi kolisavy. Za celé sledované obdobi,

od roku 2013 do roku 2019 vyvezla Ceské republika nejvice neprazené kavy do Polska,
4 182 433 kg, dale na Slovensko, 1 416 471 kg a do Bulharska, 1 167 450 kg.

Graf 9: Export nepraZené kavy z CR

Export neprazené kavy z CR
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Zdroj dat: (Cesky statisticky tifad: Pohyb zbozi pies hranice, 2020), viastni zpracovani
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V dal§im grafu ¢&islo 10 je zobrazen import neprazené kavy do Ceské republiky.
Za sledované obdobi (2013 - 2019) Ceska republika dovezla nejvice neprazené kavy
z Brazilie, 27 538 543 kg, dale z Vietnamu, 19 185 413 kg a z Némecka, 16 021 849 kg.

Graf 10: Import neprazené kavy do CR
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Zdroj dat: (Cesky statisticky iFad: Pohyb zbozi pes hranice, 2020), viastni zpracovani
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4.2 Kava jako polozka v TARIC

., Celni sprava CR pripravila aplikaci TARIC CZ, kterd je urcena k rychlému
prehledu celnich sazeb, sazeb DPH a zdkazii a omezeni jak na urovni EU, tak i na narodni
urovni Ceské republiky. Tuto aplikaci lze pouzit jako simulaci vyvozu ¢i dovozu do nebo
z tretich zemi, spolu s uplatnénim celnich sazeb, zakazit a omezeni.

Aplikace je spojenim databaze TARIC (Integrovany tarif Spolecenstvi), kterou spravuje
Evropska komise, DG TAXUD (reditelstvi pro cla a neprimé dané) a databdze NIT
(Narodni integrovany tarif), kterou spravuje Generdlni editelstvi cel Ceské republiky.
Aplikace TARIC CZ je tedy rozsirenim aplikace TARIC (TARICova konzultace), kterou

spravuje Evropska komise.
Aplikace TARIC CZ obsahuje:
- Celni sazebnik v interaktivni podobé (uroven EU)
- Celni sazby (uroven EU)
- Celni kvoty a zemédeélské kvoty (uroven EU)
- Zakazy a omezeni spolecné pro celou EU (uroven EU)
- Sazby dani — DPH a SPD (iiroveii CR)
- Zdkazy a omezeni CR (iiroveit CR)“
(Celni sprava CR: Névod k TARIC, 2011).
Pro simulaci dovozu kavy do Ceské republiky jsou pouzita realna data dovozu

z mésice kvétna roku 2020, kdy se do CR dovezlo z Brazilie 46 738 kg neprazené kavy.
Statistickd hodnota ¢inila 3 151 000 K¢.

Na obrazku ¢islo 6 niZe je zobrazena aplikace TARIC, pomoci které je simulovan
dovoz neprazené kavy z Brazilie do Ceské republiky. V prvni kolonce je zadano datum
pozadované simulace, aplikace obsahuje data z minulosti a data soucasn4, je proto mozné
zvolit i jakékoliv datum z minulosti. V dalsim fadku je zadana nomenklatura zbozi,
neprazené kavy, o které se jiz hovotilo v ptedchozi kapitole. Dale se vypliuje zemé urceni
nebo piivodu dle toho, zda simulujeme dovoz nebo vyvoz. Zde je vyplnén kéd Brazilie.

V dal$im odstavci je vfadku pifidavné kody vybran kod znabidky, znaci,
7e neprazena kava spada do kategorie 1. sniZené sazby dan€. Hmotnost a statisticka

hodnota je doplnéna dle dat z Ceského statistického ufadu. Dale je jesté doplnéna zemé
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odeslani — Brazilie. Pot¢ je vyplnéna kolonka vedlejsi vydaje, coz predstavuje imaginarni
castku, kterou dovozce zaplati naptiklad za dopravu. Z manualu vydaného Celni spravou

Ceské republiky vyplyva, Ze ostatni kolonky neni tieba vypliovat.

Obrazek 6: Aplikace TARIC

(A) Datum simulace 20052020 | E@ e-CIT
{33) Nomenklatura zboZi: 0901110000
Kod zeme (17) urCenl / (34) plvodu: BR

Seznam opatreni

{33) Pridavné kody Meursing| [RO18
(44) Certifikaty:
{38) Vlastni hmotnost (kg) 46738

(46) Statisticka hodnota / (47) Celnf hodnota (KE): 3151000

[S%]
—

) MnoZstvizoozi  Meérna jednotka Upresnéni m,j

) Zemé odeslan|

[S5]
0

(36) Kod preference

20\ YuA
{39) KVO

bd
o

sl vydaje (KC):

st}

(44) Ved| jee). | 200000

Ra
¢

(44) CIF cena (KC) 0 Vypotet ceintho dithu

Zdroj: (Celni sprava CR: Aplikace TARIC, 2020)

Na dalsim obrazku ¢islo 7 je jiz vysledek z aplikace TARIC. V tomto piipadé je clo
0 K¢ (celni sazba na neprazenou kavu — 0) a plati se pouze DPH (1. snizena sazba 15%),

které ¢ini 502 650 K¢.
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Obrazek 7: Vystup z aplikace TARIC

Vysledek vypoctu celntho dluhu dle TARIC CZ

Zpét na hiavni stranku

(&) Datum simulace 20.05.2020 (15) Zemé odeslan BR

(33) Nomenklatura zboz: 0901110000 (33) Pifdavné kody RO18

(34) Zemé (region) pvodu: BR (38) Vlastni hmotnost (kg) 46738

(36) Kod preference 100 (39) Kvota

(44) Certifikaty: (47) Celnf hodnota (KE): 3151000

(44) Vedlejsi vydaje (KE): 200000 CIF cena (KE) 0

Mnozstvl zboZ!:

(31) -'CJL,IS Zbo Kave, 62 prazend n2bo bez kofeinu; kevove slupky & pulpy; kavove nenvazky s jekymkoliv oosanem kavy i
einem

Poplatky k zaplacenl

R2204/99(C103)  A00 315100000 K¢
20235/04 (P305) 800 335100000 KC 15,00% 502 650,00
Celkem: 502 650,00

Zdroj: (Celni sprava CR: Aplikace TARIC, 2020)

Na obrazku ¢islo 8 je zobrazena celni sazba pro tfeti zemé pro jednotlivé roz¢lenéni

kavy dle nomenklatury zboZi.

Obrazek 8: Celni sazby pro kavu

KN-kod [ TARIC- Nazev zbozi MJ Celni sazba
kod pro 3. zemé
1 2 3 B 5

0900 00 00 | 00/80 |KAVA, CAJ, MATE A KORENI

0901 00 00 | 00/80 |Kava, téZ praZena nebo bez kofeinu; kdvové slupky a pulpy; kavové nahraZky
s jakymkoliv obsahem kavy

0901 11 00 | 00/10 |- NepraZena kava:

0901 11 00 | 00/80 |- - S kofeinem - 0
0901 12 00 | 00/80 |- - Bez kofeinu - 83
0901 21 00 | 00/10 |- PraZena kava:

0901 21 00 | 00/80 |- - S kofeinem - 75
0901 22 00 | 00/80 |- - Bez kofeinu - 9
0901 90 00 | 00/80 |- Ostatni:

0901 90 10 | 00/80 |- - Kavové slupky a pulpy - 0
0901 90 90 | 00/80 |- - Kavové nahraZky obsahujici kavu - 11,5

Zdroj: (Celni sprava CR: Problematika TARIC, 2011)
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4.3 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setieni bylo zaddvano mezi dovozce neprazené kavy do CR —
prazirny. Prazirny byly vyhleddvany pomoci portalu zivefirmy.cz, kde je seznam vsech,
v soucasné dobé fungujicich, praziren. Bylo zde nalezeno 99 praziren na tzemi Ceské
republiky. Dotaznik byl distribuovan mezi prazirny na socialnich sitich a po emailu, byl
jim zaslan dotaznik v online podobé, ktery byl vytvoren v Google formulafi. Dotaznikové
Setfeni spada do kvantitativnich metod sbéru dat. Dotaznikové Setfeni je obecné nejCasté;ji
pouzivany nastroj ke shromazd’ovéani informaci. Vyhodou je zde snadné matematické
a statistické vyhodnoceni vysledki @ moznost rychlého osloveni respondenti. Vybér
vzorku respondentll byl v tomto piipad¢ vycerpavajici, jelikoz byly osloveny vSechny
prazirny podnikajici na uzemi Ceské republiky. Pro zjistovani detailngjsich dopliujicich
informaci od jednotlivych praziren, provedené osobnim dotazovanim, byla pouzita
metoda tzv. snc¢hové koule, kdy byly kontakty na dal$i prazirny ziskédvany od jiz
oslovenych praziren (Metodika realizace sbéru dat, 2018). Oslovené prazirny mély cas
14 dnl na vyplnéni dotazniku. Po stanovené lhité se vratilo 30 dotaznikd, coz odpovida
navratnosti 30,3 %. Dotaznik byl sestaven z 20 otazek, otazky jsou uzaviené, kde mohou
respondenti vybirat pouze z nabizenych moZznosti a polouzaviené, kde je respondentim
nabizena moznost jiné odpovédi, kterou mohou sami zformulovat. U nékterych otazek je
moznost vybéru pouze jedné odpovéedi a u nékterych otazek je moznost vybéru jedné nebo

vice odpovédi.
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4.4 Vysledky dotaznikového Setieni

Graf 11: V jakém Kkraji se Vase firma nachazi?

Poloha praziren

M Hlavni mésto Praha

m Jihocesky kraj

m Jihomoravsky kraj
Liberecky kraj

® Moravskoslezky kraj

M Olomoucky kraj

M Pardubicky kraj

m Plzerisky kraj

m Stiedocesky kraj

Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 11 je zobrazeno rozdéleni respondentti do jednotlivych kraja. Nejvice
praziren se nachazi v Hlavnim mésté Praze a ve Stiedoceském kraji. Vétsi mnozstvi
praziren kavy v Praze a Stiedoceském kraji 1ze odiivodnit vyssi primérnou mzdou oproti
ostatnim krajim a stim souvisejici vétsi poptavku po kaveé. DalSim vidovem je,
Ze se do Prahy stéhuji prevazné mladi lidé, ktefi se zajimaji o kavovou kulturu a tim

padem déle zvySuji poptavku po kave.

Graf 12: Kolik ma Vase firma zaméstnanci?

Pocet zaméstnancu

m15

m6-10

®11-20
21-50

W 51 avice

Zdroj: Vlastni tvorba, 2020
V grafu ¢islo 12 je zobrazen pocet zamé&stnancu jednotlivych praZiren. Vysoké

procentni zastoupeni, 70 %, maji malé prazirny do péti zaméstnancti. 17 % praziren ma

38



6 — 10 zaméstnanci, tyto dvé skupiny patii dle definice do drobnych podnikatelt, kde je
maximalni pocet zaméstnanct pravé 10. Pouze 1 ze zkoumanych praziren ma 51 a vice
zameéstnancl. Maly pocet zaméstnancii 1ze odiivodnit tim, ze prazirny kavy jsou ve velké
vétSiné piipadi rodinné podniky a neni zde potfeba najimat vice zaméstnancl. Praci
souvisejici s prazenim kavy a jejim naslednym prodejem pitipadné jesté s provozovanim

kavarny tyto podniky zvladaji pouze s malym poctem zaméstnanc.

Graf 13: Jak dlouho je Vase firma na trhu?

Doba na trhu

mO-5 let
B 6-10let
B 11-20let

vice nez 20 let

Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 13 je zobrazeno, jak dlouho se dané prazirny vyskytuji na ¢eském
trhu. Je zde mozné pozorovat velky rozmach praziren v poslednich 10 letech, kdy vzniklo
87 % praziren, které vyplnily dotaznik. Tento rozmach praziren souvisi se zvySujici
se poptavkou po kvalitni kavé v poslednich letech. Zvysuje se i poptavka po lokalnich
produktech a proto vznikaji malé prazirny, které pokryvaji poptavku po kavé ve svém
okoli. Zakaznici preferuji nakupovani Cerstvé kavy ve své oblibené prazirné a ustupuji
od nakupovani komoditni kavy v supermarketech. Pouze jedna ze zkoumanych praziren

je na trhu vice nez 20 let.
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Graf 14: Za jakym ucelem nepraZenou kavu dovaZite?

Ucel dovozu neprazené kavy

NN W W
o unn O un

15
10

Pocet praziren

PRAZENI POUZITI V KOSMETICE NASLEDNY PRODEJ
NEPRAZENE KAVY

Utel dovozu

Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 14 je zobrazeno, za jakym ucelem jednotlivé prazirny neprazenou
kavu do CR dovézeji. V této otazce mohli respondenti zaskrtnout jednu az tii odpovédi.
Jelikoz se jednalo o dotazovani mezi prazirnami, je logické, ze vSichni respondenti
neprazenou kavu dovazi za ucelem prazeni. 3 respondenti ji dale dovazeni za ucelem

pouziti v kosmetice a 4 respondenti nepraZzenou kavu také dale prodavaji.
Graf 15: Kolik kilogramii nepraZené kavy ro¢né dovezete do CR?

Mnozistvi dovezené neprazené kavy rocné

ViCENEZ 5000 KG
3001-5000 KG
1001-3000 KG

501-1000KG
101- 500KG
51-100KG
1-50KG

Mnoistvi v kilogramech

0 2 - 6 8 10 12

Pocet praZiren

Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 15 je zobrazeno, kolik jednotlivi respondenti ro¢né dovezou
neprazené kavy do CR. Nejvétsi ¢ast respondenttl piiveze do CR 501 — 1000 kg neprazené
kavy ro¢éné. Dale velka &ast respondentd dovazi do CR vice nez 5000 kilogrami
neprazené kavy ro¢né. To, kolik kilogramli neprazené kavy dovazi prazirny ro¢n¢, zavisi
pievazné na poptavce po jimi prazené kaveé. Prazirny nemaji problém v piipad¢ zvySeni
poptavky po jejich kavé zvysit 1 dovazené mnozstvi neprazené kavy. Pii soucasné

poptavce jim vSak souCasné mnozstvi dovazené kavy dostacuje. Dale nékteré malé
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prazirny neprovozuji podnikatelskou ¢innost po cely rok, ale pouze sezénné€. Dovazi tak

pouze par desitek kilogramili neprazené kavy ro¢né.
Soustiedite se na dovoz kavy komoditni nebo vybérové?

V Sesté dotaznikové otdzce jsou respondenti rozdéleni dle toho, zda dovazi kavu
komoditni nebo vybérovou. 76 % respondentli se soustfedi na dovoz kavy vybérové
a 24% na dovoz kavy komoditni. Zde je patrné, Ze prazirny se snazi uspokojit vysokou
poptavku po vyberové kaveé. Zakaznici se zajimaji o detailni informace o kave, kterou
nakupuji. VEri, ze kava vybérova je kvalitn€j$i nez komoditni. Komoditni kavu, dle
praziren, nakupuji spiSe star§i generace, kterd se zajima predevS§im o piiznivou cenu.
Mladsi generace nemé problém pfiplatit si v priméru o tietinu oproti kavé komoditni,

aby ziskali kavu vybérovou.

Graf 16: Ohodnot’te nasledujici parametry vybéru dodavatele kavy.

Parametry vybéru dodavatele kavy
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30 27
c 20
o 19 18 18
= 20 16
s 14
& 13 13
a1 11 1244 10
810 9 8 7 7
g 6 6 5 5 5
S 11 2 2 1 1 1
g oo 0 o I 0 0 I 0
0
o > < S < & X Q- &
(f"\k N \S@ Q‘Q @‘S \3*‘(' \@A & <&
N © Q 3 Q o ,\@ %
& O & Aa O Q N 3
S S 2 S8 S ] Q
< & A & Q AS 3
3 < & & O X Q
& W » o o S Q
A < e?“ Q’é O’\a %é
N vl\\/\’ ~N > I
¥ R & &
& N NG

Zdroj: Viasmi tvorba, 2020

V grafu c¢islo 16 je zobrazeno, jak respondenti hodnoti jednotlivé parametry vybéru

dodavatele neprazené kavy. Bylo zvoleno 9 parametri, podle kterych méli respondenti

urcit, jak jsou pro n€ konkrétni parametry dilezité. Na vybér byly ¢tyfi stupné dileZitosti:
velmi dulezité, dilezité, nedilezité a zcela nediilezité.

Prvni parametr hodnoceni dodavatele byl cena kavy. Cena se jevi jako velmi

dalezita pro 9 respondentli, dulezitd pro 19, nedillezita pro 1 respondenta a zcela

nedulezita také pro jednoho respondenta. Prazirny jsou ochotny pfiplatit si za kavu, pokud
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se jedna o kavu vysoce kvalitni a 1 jinym zpisobem zajimavou, naptiklad pokud je dané
kavy jen omezené mnozstvi. Naopak ale nechtéji kupovat nejdrazsi kavu, kvili které by

posléze museli i zdrazit sviyj vysledny produkt a nemuseli by obstat v konkurenci na trhu.

Druhym paramentem hodnoceni dodavatele byla kvalita nabizené kavy, ta je velmi
dualezita pro 27 respondentii, dalezita pro tfi respondenty. Kvalitu kavy hodnoti dovozci
dle kvality jednotlivych zrn, dale naptiklad podle podminek pfi péstovani kavy. Neméné
dilezitym poznavacim znamenim kvality kdvy je jeji chut, kterou hodnoti dovozci

piredem dle zaslanych vzorkl kéavy.

Tietim parametrem vybéru dodavatele je dle zemé produkce. Tento parametr je
velmi dulezity pro 13 respondentd a dulezity pro 11 respondentli, nedilezity je pro
6 respondentli. Dovozci neprazené kavy si vybiraji zemi produkce dle toho, v jakych
podminkach zde mlize byt kavy péstovana, naptiklad v kopcich nebo naopak v niZinach.

Zde zalezi na tom, kterou kavu preferuji podle vysledné chuti.

Ctvrtym parametrem hodnocenym pii vybéru dodavatele je Fairtrade certifikat. Ten
je dulezity pro 8 respondentli, nedilezity pro 20 respondentd a zcela nedulezity pro
2 respondenty. Dle osobnich rozhovord s majiteli prazirny je Fairtrade certifikat
nedllezity zejména pro to, ze ho nepovazuji v Zadném piipad¢ za znamku kvality kavy.
Naopak jim zde vadi znacnd byrokracie okolo certifikovani kavy. Prazirny nechtéji
kupovat kavu s certifikaci Fairtrade, jelikoz se tato certifikace projevuje vyssi cenou
kéavy, kterou ale nedoprovazi vysoka kvalita. S timto parametrem vybéru dodavatele kavy
souvisi nasledujici hypotéza, ktera je statisticky testovana v dalsi kapitole. Hypotéza
0 nezdvislosti mezi druhem kéavy (komoditni x vybérovd) a hodnocenim parametru

vybéru dodavatele kavy - Fairtrade certifikat.

Patym parametrem vybéru dodavatele je osobni znalost farmate. Tento parametr je
mnohdy spojen s vyse popsanym ,,direct trade* neboli pfimym obchodem, kdy si dovozce
kavy zakladé 1 na osobni znamosti se svym dodavatelem kavy. Osobni znalost farmare je
velmi dualezitd pro 6 respondentl, dualezita pro 12 respondentii, nedtilezitd pro
11 respondentli a zcela nediilezita pro jednoho respondenta. Prazirny rad¢ji nez Fairtrade
upifednostiiuji pravé osobni znalost farmare, kterd jim zaruci, Ze je farmar spravedlivé
ohodnocen a Ze ma dobré pracovni podminky. Nemusi ale v tomto piipad¢ pfiplacet

na cen¢ kavy s Fairtrade certifikatem.
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Sestym parametrem vybéru dodavatele kivy je udrzitelnost kavové produkce.
Tento parametr je velmi dulezity pro 7 respondentd, dilezity pro 18 respondenti
anedtlezity pro 5 respondentti. Udrzitelnost kavové produkce je dilezitd zejména
v souvislosti s ekologii. Ta se v poslednich letech dostava do popfedi vétSiny témat.
Mezinarodni obchod s kavou neni vyjimkou, pro vétSinu praziren je dilezité, aby mohli
od stejného dodavatele odebirat kadvu i1 za deset let bez toho, aby se kvili péstovani kavy
nicilo zivotni prostiedi. Navic tento pfistup od praziren ¢asto vyzaduji i jejich zakaznici
S timto parametrem vybéru dodavatele kavy souvisi nasledujici hypotéza, ktera je v dalsi
kapitole diplomové prace statisticky testovana. Hypotéza o nezavislosti mezi druhem
kavy (komoditni x vyb&rova) a hodnocenim parametru vybéru dodavatele kavy -

udrzitelnost produkce.

Sedmym parametrem hodnoceni vybéru dodavatele kavy je odrida kavy. Ta je
velmi dualezita pro 13 respondentil, diilezita pro 16 respondentl a nedtlezita pro jednoho

respondenta. Odridu kavy si dovozci vybiraji predevsim podle vysledné chuti.

Osmym parametrem vybéru dodavatele kavy je moznost piimého obchodu
s dodavatelem. Tento parametr hodnoti dulezitost ,,direct trade®. Tento pojem by m¢l
souviset predevsim s kdvou vybérovou, kterd se vyznacuje tim, Ze zdkaznik zné presny
puvod kavy. Téma je vice popsano v literarni reSersi. MoZnost pfimého obchodu je velmi
dilezita pro 14 respondenttl, dilezita pro 5 respondentti, nedilezitd pro 10 respondent
a zcela nedilezita pro jednoho respondenta. S timto parametrem vybéru dodavatele kavy
souvisi nasledujici hypotéza, kterd je statisticky testovdna v nasledujici kapitole.
Hypotéza o nezévislosti mezi druhem kavy (komoditni x vybérovd) a hodnocenim

parametru vybéru dodavatele kdvy - moznost ptimého obchodu s dodavatelem.

Poslednim parametrem vybéru dodavatele kavy je recenze na dodavatele. Recenze
na dodavatele je velmi dlleZitd pro 5 respondentl, dulezitd pro 18 respondentl
a nedilezitd pro 7 respondentd. Prazirny si mezi sebou casto predavaji informace

a kontakty na jednotlivé dodavatele kavy. Setii si tak vzdjemné &as i finance.

vvvvvv

kavy, cenu kavy a odridu kavy. Naopak k nejmén¢ diilezZitym parametriim se na prvnim

misté fadi Fairtrade certifikat.
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Graf 17: Ohodnot’te nasledujici parametry vybéru kavy.
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Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 17 je zobrazeno, jak respondenti hodnoti jednotlivé parametry vybéru
kavy. Bylo zvoleno 7 parametrti, kde méli respondenti urcit, jak jsou pro n¢ konkrétni
parametry dilezité. Na vybér byly ¢tyfi stupné dilezitosti: velmi dillezité, dilezité,

nedulezité a zcela nedulezité.

Prvnim parametrem vybéru kavy bylo to, zda se jedna o kavu Arabica nebo
Robusta. Tento parametr je velmi dilezity pro 23 respondentl a dulezity pro 7
respondentl. VéEtSina praZiren nakupuje pouze kdvu Arabica, protoZe jeding tu povazuji
za kvalitni. Naopak nékteré prazirny kadvy Arabicu a Robustu michaji do smési. Toto
michani povazuje skupina praziren nakupujici pouze Arabicu za znehodnocovani kavy

a je pro né nepiijatelné. I zdkaznici praZiren vétSinou poptavaji pouze kdvu Arabica.

Druhym parametrem vybéru kavy byla zemé& plvodu konkrétni kavy. Tento
parametr je velmi dilezity pro 14 respondenti, dulezity pro 13 respondentti, nedilezity
pro 3 respondenty. Dovozci neprazené kavy si vybiraji zemi produkce dle toho, v jakych
podminkach zde mlize byt kavy péstovana, naptiklad v kopcich nebo naopak v niZinach.

Zde zalezi na tom, kterou kavu preferuji podle vysledné chuti.

Ttfetim parametrem vybéru kdvy byla cena konkrétni kédvy. Cena kavy je velmi
dualezita pro 11 respondentt, dtlezitd pro 17 respondentti a nedtlezita pro 2 respondenty.
Prazirny jsou ochotny pfiplatit si za kdvu, pokud se jedna o kédvu vysoce kvalitni a i jinym
zpiisobem zajimavou, napfiklad pokud je dané kdvy jen omezené mnoZstvi. Naopak
ale nechtéji kupovat nejdrazsi kavu, kvili které by posléze museli i zdrazit svij vysledny

produkt a nemuseli by obstat v konkurenci na trhu.
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Ctvrtym parametrem vybéru kavy byla kvalita. Ta je velmi duleZitd pro 26
respondentll a dilezitd pro 4 respondenty. Kvalitu kavy hodnoti dovozci dle kvality
jednotlivych zrn, dale naptiklad podle podminek pfi péstovani kavy. Neméné dilezitym
poznavacim znamenim kvality kavy je jeji chut, kterou hodnoti dovozci predem dle

zaslanych vzorkt kavy.

Patym parametrem vybéru kavy byla rucni sklizen kdvy. Ruc¢ni sklizen kavy je
velmi diilezitd pro 12 respondentii, dalezitd pro 11 respondentli a nedilezita pro 7
respondentti. Tento parametr souvisi s ekologickou udrzitelnosti kédvové produkce,
jelikoz ruéni sklizen kavy je pro kefe Setrnéjsi nez sklizeni strojem. Prazirny proto ve

veétsing piipada vyzaduji, aby kéva, kterou nakupuji, byla sklizena ru¢né.

Sestym parametrem vybéru kavy bylo, zda je kiva zpracovana suchou nebo mokrou
metodou. Tento parametr je velmi dilezity pro 8 respondentl, dulezity pro 12
respondentl a nedtilezity pro 10 respondentll. V tomto piipadé nema metoda zpracovani
vliv na kvalitu kévy, ale na jeji vyslednou chut. Nekteré prazirny preferuji kavu

zpracovanou za sucha, jini za mokra, toto zavisi na pozadované vysledné chuti kavy.

Poslednim parametrem vybéru kavy byla éerstvost. Cerstvost kavy je velmi dilleZita
pro 24 respondentii a dilezita pro 6 respondentil. Cim &erstvéjsi chce mit prazirna kavu,
tim Castéji musi neprazenou kadvu dovazet. Tim se ale také zvysuji jeji naklady na dopravu
neprazené kavy o CR. Prazirny proto kalkuluji, jaké je optimalni mnozstvi dodavek kavy
do CR, aby kava byla co nejéerstvéjii a zaroveti, aby naklady na jeji dopravu nebyly pro
prazirnu piili§ vysoké.

Nejdulezitéjsimi parametry vybéru kavy jsou tedy kvalita, Cerstvost a to, zda

se jedna o Arabicu nebo Robustu.

45



Graf 18: Jakym zpiisobem nepraZenou kavu do CR dovazite?
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Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 18 je zobrazeno, jakym zptusobem jednotlivé prazirny neprazenou

kavu do CR dovazeji. Nejvice respondentii neprazenou kavu dovazi kombinovanou
dopravou, dale dopravou lodni, automobilovou a leteckou. Respondenti nejéastéji
vyuzivaji lodni dopravu do nejblizSiho pfistavu, odkud nasledné¢ kavu dovazeji
automobilovou dopravou. Lodni doprava do nejblizsiho ptistavu je ve vétsiné piipadi uz
zahrnuta v cené nakupované kavy. Prazirny tak plati az dopravu z pfistavu na misto
uréeni. Nejcastéji pouzivanymi piistavy pro dovoz kavy jsou Spanélska Barcelona,

belgické Antverpy a italsky Janov.
Graf 19: Kolik ¢ini VaSe ro¢ni naklady spojené s dopravou neprazené kavy do CR?

Rocni naklady na dopravu
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Zdroj: Vasmi tvorba, 2020

V grafu ¢islo 19 je zobrazeno, jak vysoké maji prazirny ro¢ni naklady spojené

s dopravou neprazené kavy do CR. 40% respondenti méa naklady spojené s dopravou
niz§i nez 20 000 K¢. 30% respondentd ma naklady mezi 20 001 — 50 000 K¢&. 17%
respondentti 50 001 — 100 000 K¢&. 13% ma ndklady spojené s dopravou vyssi nez

100 000 K¢&. Rozdilnost ndkladt s dopravou souvisi s cetnosti dodavek neprazené kavy
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rocné. Nekteré prazirny dovazeji Cerstvou kavu kazdy tyden, jejich naklady na dopravu
jsou proto vyssi. Muzou ale zaruCit nejvyssi Cerstvost kavy. Prazirny, které dovazeni
neprazenou kdvu méné Casto, pruimérné jednou za mésic, maji ro¢ni naklady spojené
S dopravou niz8i. Dalsi vysvétleni rozdilu v cené dopravy je to, Ze n¢které prazirny maji
dopravu do evropského pfistavu jiz zahrnutou v cené kavy, proto ji nekalkuluji zv1ast
jako néklady na dopravu. Jiné prazirny si plati zvlast’ celkovou dopravu, proto jsou pak

tyto naklady vyssi.

Graf 20: Z jakych zemi nepraZenou kavu dovaZite?

Zemé dovozu neprazené kavy do CR

technologii Bing.
FTomTom, Wikipedia

Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu cislo 20 je zobrazeno, zjakych zemi jednotlivé prazirny dovazeji
neprazenou kavu. Zemé, ze kterych se kava dovazi, byly do otazky vybrany dle Ceského
statistického tifadu. Jedna se o zemé, ze kterych se neprazend kava do CR dovazi
nejcastéji. Respondenti zde mohli volit vice odpovédi, jelikoz vétSinou dovazi
neprazenou kavu z vice zemi. Celych 51 % respondentii dovazi kavu z Kolumbie, dale
pak 48 % respondentu z Brazilie. Vysledky odpovidaji idajum o dovozu neprazené kavy
do CR dle Ceského statistického tifadu. Dovozci si nejéastéji voli zemi, ze které budou
dovazet kavu dle toho, jakou preferenci maji jejich zdkaznici, déle dle své vlastni
oblibenosti kavy zdané zemé. Kdéva z Brazilie a Kolumbie je mezi respondenty

hodnocena jako nejvice kvalitni a nejvice zadand mezi zakazniky.
Vyvoz neprazené kavy z CR
Z celkového poctu respondentli neprazenou kavu vyvazi 10 % dovozct. Dalsi

otazka v dotazniku smétovala na to, kolik kilogramii ro¢né neprazené kavy respondenti
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vyvezou za hranice Ceské republiky. Zde odpovidali pouze respondenti, ktefi neprazenou
kavu vyvazi. Polovina vyvazejicich respondentii vyvazi 1-10 kg neprazené kavy rocné.
33,3 % respondentii vyveze 201 — 500 kg neprazené kavy rocné a 16,7 % respondentli
101 — 200 kg neprazené kavy ro€né€. S vyvozem neprazené kavy dale souvisela otazka,
do jakych zemi dale respondenti neprazenou kdvu vyvazi. Zem¢ pro tuto byly opét
vybrany dle udaji Ceského statistického tfadu, do jakych zemi se nejvice neprazené kavy
vyvazi. Dle dotaznikti respondenti nejvice neprazené kavy vyvazi do Polska,
na Slovensko a do Bulharska. Tyto odpovédi respondenttl koresponduiji s daty Ceského
statistického ufadu. Neprazenou kavu respondenti nejcastéji dodavaji do velmi malych
praziren pifipadné pfimo konkrétnim zdkaznikim, ktefi si kdvu prazi doma. Témto
prazi¢im kéavy se nevyplati objednavat si kavu piimo z producentskych zemi, jelikoz maji

Casto tuto kdvu pouze pro vlastni potfebu, pouze v malém mnozstvi.

Graf 21: Kolik prazené kavy vyvazite ro¢né?

Vyvoz prazené kavy z CR
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Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 21 je zobrazeno, kolik prazené kavy respondenti ro¢né vyvezou. Jedna
se 0 navaznou otazku na otazku pifedchozi, odpovidali tedy jen respondenti, kteti
prazenou kavu vyvazi. Nejvice respondentt, 31% vyvazi 11 — 50 kilogramt prazené kavy
ro¢né. Déle pak 23% respondentt vyvazi 201 — 500 kg prazené kavy rocné. 15%
respondentli vyveze vice nez 500 kilogramii prazené kavy ro¢né. Tato otazka v dotazniku
byla jako otazka ndvazna na otdzku piedchozi, zda respondenti prazenou kavu vyvazi do
zahrani¢i. Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze prazenou kavu vyvazi 40% vSech

respondentti. S touto otazkou souvisi nasledujici hypotéza, ktera je statisticky testovana

48



Vv nasledujici kapitole. Hypotéza o nezavislosti mezi tim, jak dlouho je firma na trhu a tim,

zda vyvazi prazenou kavu za hranice CR.

24

Respondenti nejcasteji vyvazi prazenou kavu konkrétnim spotfebitelim, ktefi si
kavu objednaji na jejich e-shopu, dale pak naptiklad do kavaren. MnoZstvi vyvezené

prazené kavy se odviji od zahrani¢ni poptavky po v Ceské republice uprazené kave.

Graf 22: Do jaké zemé praZenou kavu vyvazite?

Vyvoz prazené kavy z CR
W

PouZivd technologii Bing.
- B GeoNames, Microsoft, TomTom

Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu &islo 22 je zobrazeno, do jakych zemi se z CR prazena kava vyvazi. Zemé

byly opét vybrany dle udajui Ceského statistického tGfadu, do jakych zemi se nejvice
prazené kavy vyvazi. Nejvice respondentti vyvazi prazenou kavu na Slovensko a do
Polska. Dale se z Ceské republiky prazena kava vyvazi do ostatnich sousednich zemi a na
vychod Evropy. Prazena kava se z CR vyvazi nejvice do sousednich zemi, kde je
nespornou vyhodou rychlé doruéeni. Zakaznici si objednavaji kavu z CR, jelikoZ jeji cena
je ptiznivéjsi, nez kdyby kavu koupili ve své zemi. Déle pak kavu objednavaji z divodu,

ze jim konkrétni kava vice chutna a hodnoti ji jako kvalitné;si.
Znalost aplikace TARIC

Otéazky v dotaznikovém Setfeni sméfovaly 1 na znalost a pouziti aplikace TARIC.
Z dotaznikového Setieni vyplyva, ze 93 % respondentt aplikaci nezna a nikdy o ni ani
neslyseli. Ze 7 % respondentt, kteti aplikaci znaji, ji ale nikdo nepouziva, protoze nevédi,
k ¢emu aplikace slouzi a jak by jim pii obchodovani mohla pomoci. Po seznameni
respondentt s aplikaci TARIC vétsina z nich uvedla, ze by aplikaci ke svoji praci nadale

chtéli vyuzivat.
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Graf 23: Zajimate se o ekologickou udrzitelnost kavové produkce?
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Zdroj: Vlastni tvorba, 2020

V grafu ¢islo 23 je zobrazeno, jaké je procentni rozloZeni respondentd, co se tyce
zajmu o ekologickou udrzitelnost kavové produkce. Rozhodné se o ekologickou
udrzitelnost kavové produkce zajimd 30 % respondenti. SpiSe ano odpoveédélo 40 %
respondentl. SpiSe se o ekologickou udrzitelnost nezajima 27 % respondentli. Zajem o
ekologickou udrzitelnost kavové produkce je Castéji spojovan s obchodovanim s kavou
vybérovou. Dovozci vybérové kavy se Castéji zajimaji o vice aspektl, které musi jimi
nakupovand kava splnit. Také zdkaznici dovozcii vybérové kavy se Casto o ekologii
zajimaji a patii k faktorim rozhodovani, kde uZ uprazenou kavu nakoupi. Dovozci proto
tim, Ze se zajimaji o ekologickou udrzitelnost kavové produkce a nakupuji kavu, ktera je

Y7 oW

v souladu s touto mySlenkou, maji v&tsi Sanci obstat na mistnim trhu s kavou.
Shrnuti dotaznikového Setieni

Nejvice praziren se nachdzi v Hlavnim mésté Praze a ve StredoCeském kraji. Vétsi
mnozstvi praziren kavy v Praze a StiedoCeském kraji lze odivodnit vyssi primérnou

mzdou oproti ostatnim krajim a s tim souvisejici vétsi poptavku po kave.

Vétsina praziren patii do drobnych podnikli do celkového poctu 10 zaméstnancti.
Praci souvisejici s prazenim kévy a jejim ndslednym prodejem piipadné jeste
S provozovanim kavarny tyto podniky zvladaji pouze s malym poctem zameéstnancti.

Velky rozmach praZiren je moZzny pozorovat v poslednich 10 letech, kdy vzniklo
87 % respondentt. Tento rozmach praziren souvisi se zvySujici se poptavkou po kvalitni

kave v poslednich letech. ZvySuje se i poptavka po lokalnich produktech a proto vznikaji

malé prazirny, které pokryvaji poptavku po kaveé ve svém okoli.
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76 % respondentl se soustfedi na dovoz kavy vybérové a 24% na dovoz kavy
komoditni. Zde je patrné, Ze prazirny se snazi uspokojit vysokou poptavku po vybérové
kaveé. Zékaznici se zajimaji o detailni informace o kavé, kterou nakupuji. VEfi, ze kava
vybérova je kvalitnéjsi nez komoditni.
kavy, cenu kavy a odriidu kavy. Naopak k nejmén¢ dilezitym parametrim se na prvnim

misté fadi Fairtrade certifikat.

Respondenti nejcastéji vyuzivaji lodni dopravu do nejblizsiho pftistavu, odkud
nasledn¢ kavu dovazeji automobilovou dopravou. Rozdilnost ndkladt s dopravou souvisi
s ¢etnosti dodavek neprazené kavy roéné. Nékteré prazirny dovazeji Cerstvou kavu kazdy

tyden, jejich néklady na dopravu jsou proto vyssi.

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze praZzenou kavu vyvazi 40% vSech respondentt.
Respondenti nejcastéji vyvazi prazenou kavu konkrétnim spotiebitelim, ktefi si kavu
objednaji na jejich e-shopu, dale pak napiiklad do kavaren. Mnozstvi vyvezené prazené

kavy se odviji od zahrani¢ni poptavky po v Ceské republice uprazené kavé.

Z dotaznikového Setieni dale vyplyva, ze 93 % respondentl nezna aplikaci TARIC
a nikdy o ni ani neslySeli. Ze 7 % respondenttl, ktefi aplikaci znaji, ji nikdo nepouziva,
protoze neveédi, k ¢emu aplikace slouzi a jak by jim pii obchodovani mohla pomoci.
Po seznameni respondentt s aplikaci TARIC vétSina z nich uvedla, Ze by aplikaci ke svoji

praci nadale chtéli vyuzivat.

Zajem o ekologickou udrzitelnost kavové produkce je cast&ji spojovan
s obchodovanim s kdvou vybérovou. Dovozci vybérové kavy se Castéji zajimaji o vice
aspektl, které musi jimi nakupovana kéava splnit. Také zakaznici dovozcl vybérové kavy
se Casto o ekologii zajimaji a patii k faktorim rozhodovani, kde uZ uprazenou kavu
nakoupi. Dovozci proto tim, Ze se zajimaji o ekologickou udrzitelnost kavové produkce
a nakupuji kavu, ktera je v souladu s touto myslenkou, maji vétsi Sanci obstat na mistnim
trhu s kavou.

Doporuceni

e Navrhuji zavedeni zdkonné standardizace pojmu vybérova kava. Legislativni opatieni
by zde pomohlo transparentnosti a usnadnilo by orientaci na trhu s kavou. Dovozcim
a nasledné prazicim kéavy vadi, Ze si svoji kavu jako vybérovou, miiZe oznacit

kdokoliv. Pokud tedy skutecné prodavaji kavu vybérovou, dle definice v literarni
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reSersi diplomové prace, pifijdou si znevyhodnéni, pokud tak kdvu oznaci 1 prazirna,
ktera definici nesplituje. Pokud se zdkaznik o kdvu nezajima dopodrobna, nezjisti, zda
kava, kterou kupuje, je skutecné vyberova. Zakonné opatieni by zde pomohlo jak
prodejctim vybérové kavy, tak zakazniklim pii orientaci na trhu.

Navrhuji zlepSeni propagace aplikace TARIC, kterda mize dovozcim a vyvozciim
kéavy z CR usnadnit orientaci v daflové legislativé a piehlednd zobrazi povinnosti
dovozce nebo vyvozce. Dovozci kdvy maji casto problém sledovat vSechna opatieni
tykajici se dovozu kavy z riznych zemi. Pokud je naptiklad na zemi, ze které chtéji
dovézt kavu, uvaleno embargo nebo je vyzadovano splnéni urcitych podminek pfi
dovozu kavy z dané zemé. Pokud by dovozci kavy znali aplikaci TARIC, nemuseli
by vSechna tato opatieni vyhledavat. V aplikaci by si pouze nasimulovali dovoz nebo
vyvoz kavy, ktery planuji a vSechna opatieni a podminky nutné ke splnéni by se jim
podrobné zobrazily ptimo k jejich konkrétnimu ptipadu. M¢li by tak jistotu, ze splnili
vSechny zdkonné pozadavky dovozu nebo vyvozu. Po konzultaci tohoto névrhu
s Celni spravou CR bylo zjisténo, ze dovozci se zde Easto doptavaji na informace,
které by pii simulaci v TARIC aplikaci zjistili také. Celni sprava proto zvazi, zda
nedat odkaz na tuto aplikaci pfimo na uvodni webovou stranku, kde by byla vice

vyrazna.
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4.5 Testovani hypotéz

Stanovené pracovni hypotézy budou testovany pomoci Fisherova exaktniho testu.
Tento test vychdzi z kontingen¢ni tabulky, kdy je mozné pomoci statistickych metod
rozhodovat o statistické zavislosti dvou sledovanych veli¢in. Pfi rozhodovani
0 nezavislosti zde neni mozné pouzit Pearsonliv chi-kvadrat test, jelikoz u pouziti tohoto
testu musi 80 % ocekavanych Cetnosti byt vétsich nez 5. A tento pfedpoklad neni v tomto
piipadé splnén. Proto zde bude pouzit Fishertiv exaktni test, ktery lze pouzit i v ptipadé
malych ¢etnosti. Nulovou hypotézou je v ptipad¢ Fisherova testu nezavislost sledovanych
veli¢in X a Y. Pokud se nulova hypotéza zamitne, znamena to, ze kombinace hodnot obou
znakll nenastavaji v sledované populaci ndhodné a je mezi nimi zavislost (Testovani
hypotéz o kvalitativnich proménnych: Fisheriv exaktni test, 2018), (Permutacni testy —

Fishertiv exaktni test, 2009).

Testovani bude probihat v RStudio, kde bude v programovacim jazyce R zadan
ptikaz k provedeni Fisherova exaktniho testu. Hladina vyznamnosti Alfa bude zvolena
na 5%, coz je nejcastéji pouzivana hladina vyznamnosti. Pokud bude vysledkem testu
p hodnota vyS$$i nez stanovena hladina vyznamnosti 0,05, potvrdi se nulova hypotéza.
Pokud bude vysledkem testu p hodnota niz$i nez stanovend hladina vyznamnosti

0,05, nulova hypotéza se zamitne a potvrdi se tak hypotéza alternativni.

HO: Neexistuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérovd) a hodnocenim
parametru vybéru dodavatele kavy - udrzitelnost produkce.
HI1: Existuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vyb&rovd) a hodnocenim

parametru vybéru dodavatele kavy - udrzitelnost produkce.

> data

velmi dulezite dulezite nedulezite zcela nedulezite
komoditni 1 3 4 Q
vyberova 6 15 1 0

> fisher.test(data)
Fisher's Exact Test for Count Data

data: data
p-value = 0.01894

U prvni hypotézy je p hodnota 0,01894, coz je mensi Cislo nez hladina vyznamnosti

0,05 a tim padem zamitame HO a pfijimdme H1: Existuje zavislost mezi druhem kavy
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(komoditni x vybérova) a hodnocenim parametru vybéru dodavatele kavy -
udrzitelnost produkce.

Pro dovozce komoditni kavy je udrzitelnost kdvové produkce velmi dilezitd a dulezita
v 50% ptipadt. Pro dalSich 50% respondenttl je udrzitelnost kdvové produkce nedilezita.
Pro dovozce vybérové kavy je udrzitelnost kavové produkce velmi dilezita a dilezita

V 95,5% ptipadl. Pouze pro 5% respondentti je udrzitelnost kdvové produkce nedtlezita.

HO: Neexistuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérova) a hodnocenim
parametru vybéru dodavatele kavy - Fairtrade certifikat.
H1: Existuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérova) a hodnocenim

parametru vybéru dodavatele kavy - Fairtrade certifikat.

> data

velmi dulezite dulezite nedulezite zcela nedulezite
komoditni ) 3 5 0
vyberova 0 5 15 2

> fisher.test(data)
Fisher's Exact Test for Count Data

data: data
p-value = 0.8146

U druhé hypotézy je vysledna p hodnota 0,8146, coz je vétsi nez stanovend hladina
vyznamnosti 0,05. Tim padem pfijimame nulovou hypotézu a alternativni hypotézu
zamitdme. Neexistuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérova)

a hodnocenim parametru vybéru dodavatele kavy - Fairtrade certifikat.

Pro dovozce komoditni kavy je Fairtrade certifikat dilezity v 37,5% ptipadt. Pro 62,5%

respondenttl je Fairtrade certifikat nedalezity.

Pro dovozce vybérové kavy je Fairtrade certifikat dulezity v 22,7% ptipadi. Pro 77,3%

respondentil je Fairtrade certifikat nedtlezity a zcela nedulezity.
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3. HO: Neexistuje zéavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérovd) a hodnocenim
parametru vybéru dodavatele kavy - moznost pfimého obchodu s dodavatelem.
H1: Existuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérova) a hodnocenim

parametru vybéru dodavatele kavy - moznost pfimého obchodu s dodavatelem.

> data

velmi dulezite dulezite nedulezite zcela nedulezite
komoditni 1 1 5 1
vyberova 13 & 5 )

> fisher.test(data)
Fisher's Exact Test for Count Data

data: data
p-value = 0.02397

U treti hypotézy vysla p hodnota 0,02397, to je mensi neZ hladina vyznamnosti 0,05
a tim padem zamitdme HO a pfijimdme HI: Existuje zavislost mezi druhem kavy
(komoditni x vybérova) a hodnocenim parametru vybéru dodavatele kavy - moZnost
pFimého obchodu s dodavatelem.
Pro respondenty, ktefi dovéazi komoditni kévu, je moznost piimého obchodu
s dodavatelem velmi dulezitd a dualezitda v 25% piipadid. Pro 75% respondentt
dovazejicich komoditni kavu je tento parametr neduilezity a zcela nedutlezity.
Pro dovozce vybérové kavy je moznost pfimého obchodu s dodavatelem velmi dilezita
adulezita v 77,3% piipadd. Nedilezitd je moznost pfimého obchodu s dodavatelem

pro 22,7% respondentii dovazejicich vybeérovou kavu.
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4. HO: Neexistuje zavislost mezi tim, jak dlouho je firma na trhu a tim, zda vyvazi prazenou
kavu za hranice CR.
H1: Existuje zavislost mezi tim, jak dlouho je firma na trhu a tim, zda vyvazi prazenou

kavu za hranice CR.

> data

ano ne
0-5 4 10
6-10 4 8
11-20 2 1

20 a vice 1 0
> fisher.test(data)

Fisher's Exact Test for Count Data

data: data
p-value = 0.333

U ctvrté hypotézy vysla p hodnota 0,333, coz je vyssi hodnota, nez stanovena
hladina vyznamnosti 0,05. Proto zde piijimame HO a zamitame H1. Neexistuje zavislost
mezi tim, jak dlouho je firma na trhu a tim, zda vyvazi praZenou kavu za hranice
CR.

28,6% respondenttl, ktefi jsou na trhu do péti let, vyvazi prazenou kavu za hranice CR,

71,4% jich prazenou kavu nevyvazi.

33,3% respondenti, kteii jsou na trhu 6 — 10 let, vyvazi prazenou kavu za hranice CR,

66,7% téchto respondentli prazenou kévu nevyvazi.

66,7% respondentd, ktefi jsou na trhu 11 — 20 let, vyvazi prazenou kdvu za hranice CR,

33,3% z nich, prazenou kavu nevyvazi.
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5 Zaver

Cilem diplomové prace bylo analyzovat soucasnou situaci v mezindrodnim
obchodu s kavou. Dil¢im cilem bylo navrzeni a provedeni dotaznikového prizkumu mezi
mistnimi dovozci a zpracovateli kdvy — prazirnami, ndsledn¢ analyza dotaznik,
testovanim zvolenych hypotéz ve statistickém programu, vyvozeni zavéra a ptipadnych

doporuceni.

Z analyzy soucasné situace v mezinarodnim obchodu s kavou vyplynulo, Ze existuji
dva zakladni druhy kévy, Arabica a Robusta. Pficemz Arabica momentalné ovlada 70 %
svétové produkce kavy. Kavu lze dale rozdélit na komoditni a vybérovou. Kava
komoditni je kdva primérné kvality a ceny a v soucasné dobé predstavuje 96 % veskeré
kavy na trhu. Oproti tomu kava vybérova je kava vysoké kvality a transparentniho

puvodu, v soucasné dob¢ vSak neexistuje ptresna definice pojmu vybérova kava.

Svétova spotfeba kavy se zdvojnasobila ze 4, 2 milion tun vroce 1970
na soucasnych 8,7 milionti. Mezi nejvyznamnéjsi dovozce kavy v soucasnosti patii USA,
Neémecko a Italie. Kava je péstovana ve vice nez 70 zemich svéta, pti¢emz 60 % produkce

pochazi ze 4 zemi (Brazilie, Vietnam, Kolumbie, Indonesie).

Dale se diplomovéa prace zabyvala Mezindrodni kdvovou organizaci, jejiz clenské
staty predstavuji 98 % svétoveé produkce kavy. Poslanim organizace je podpofit udrzitelné
rozSifovani kavového trhu. Organizace spravuje rozsahlé webové stranky s informacemi

0 obchodovani s kavou.

Diplomova prace se zaméfila také na produkcei kavy, ktera neustale roste a v roce
2018 ¢inila 9 513 600 tisic kilogramii. Z tohoto mnozstvi vyprodukovala jen Brazilie

3 060 000 tisic kilogram.

V dalsi ¢asti diplomové prace bylo zjiSténo, ze cena kavy Robusta je urCovana
zejména na londynské komoditni burze a cena kdvy Arabica pfedev§im na komoditni
burze v New Yorku. Na cenu kavy ma vliv predev§im nabidka kavy, ktera je do znacné
miry ovlivilovana pocasim, které ma vliv na Grodu. Cena kavy v soucasné dobé¢ klesa,

jelikoz je trh ptesycen.

Prakticka &4st diplomové prace byla zaméfena na zahrani¢ni obchod s kavou Ceské
republiky. Pomoci dat Ceského statistického titadu zde byl zpracovan import a export

neprazené kavy v CR. Bylo zji§téno, Ze za sledované obdobi, od roku 2013 do roku 2019
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vyvezla Ceska republika nejvice neprazené kavy do Polska, dale na Slovensko
a do Bulharska. Co se ty¢e importu, za sledované obdobi (2013 - 2019) Ceska republika

dovezla nejvice neprazené kavy z Brazilie, dile z Vietnamu a z Némecka.

Dale bylo na kavu nahlédnuto jako na polozku v aplikaci TARIC. Tato ¢ast prace
muze slouzit jako navod na pouziti aplikace pro dovozce a vyvozce kavy, jelikoz obsahuje
simulaci dovozu kéavy. Jak vyplyva z dotaznikového Setfeni, mistni dovozci kavy aplikaci

neznaji a po predstaveni by ji radi zacali pouzivat.

Dale prakticka cast diplomové prace obsahuje dotaznikové Setieni mezi mistnimi
dovozci kavy — prazirnami. Bylo zjisténo, ze velky rozmach praziren je mozny pozorovat
v poslednich 10 letech, kdy vzniklo 87 % respondentti. Tento rozmach praziren souvisi
se zvysujici se poptavkou po kvalitni kavé v poslednich letech. Zvysuje se i poptavka
po lokalnich produktech a proto vznikaji malé prazirny, které pokryvaji poptavku po kavé
ve svém okoli. 76 % respondenti se soustfedi na dovoz kavy vybérové a 24% na dovoz
kavy komoditni. Zde je patrné, Ze prazirny se snazi uspokojit vysokou poptavku
zatadit kvalitu kavy, cenu kavy a odriidu kavy. Naopak k nejmén¢ dalezitym parametriim
se na prvnim misté fadi Fairtrade certifikat. Dle osobnich rozhovorl prazirny nechtéji
kupovat kavu s certifikaci Fairtrade, jelikoz se tato certifikace projevuje vyssi cenou kavy,
kterou ale nedoprovazi vysoka kvalita. Z dotaznikového Setieni dale vyplyva, ze 93 %
respondentll nezna aplikaci TARIC a nikdy o ni ani neslySeli. Ze 7 % respondentti, kteti
aplikaci znaji, ji nikdo nepouZziva, protoze nevédi, k cemu aplikace slouZi a jak by jim pfi

obchodovani mohla pomoci.

Déle v praktické casti diplomové prace probehlo statistické testovani stanovenych
hypotéz. Bylo zjisténo, Ze existuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x vybérova)
a hodnocenim parametru vybéru dodavatele kavy - udrzitelnost produkce. Pro dovozce
vybérové kavy je udrzitelnost produkce velmi dilezitym parametrem, oproti tomu pro
dovozce komoditni kavy tento parametr tolik dualeZity neni. Dale bylo zjisténo,
7e neexistuje zavislost mezi druhem kévy (komoditni x vybérova) a hodnocenim
parametru vybéru dodavatele kavy - Fairtrade certifikat. Jak pro dovozce kavy vybérove,
tak komoditni tento parametr neni dulezity. PraZirny nechtéji kupovat kavu s certifikaci
Fairtrade, jelikoZ se tato certifikace projevuje vyssi cenou kavy, kterou ale nedoprovazi
vysoka kvalita. Déle bylo zjisténo, Ze existuje zavislost mezi druhem kavy (komoditni x

vybérova) a hodnocenim parametru vybéru dodavatele kavy - mozZnost pfimého obchodu
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s dodavatelem. Pro dovozce vybérové kavy je tento parametr dilezity, jelikoz se jedna o

podstatu vybérové kavy. Pro dovozce komoditni kdvy neni moznost pfimého obchodu s

dodavatelem dulezita. V posledni fad¢ bylo zjiSténo, zZe neexistuje zavislost mezi tim, jak

dlouho je firma na trhu a tim, zda vyvazi prazenou kévu za hranice CR. V tomto p¥ipadé

je dulezita spise zahrani¢ni poptavka po kaveé od konkrétni prazirny.

Na zékladé analyzy dotazniki byla sepsana nasledujici doporuceni.

Doporuceni

Navrhuji zavedeni zakonné standardizace pojmu vyberova kava. Legislativni opatieni
by zde pomohlo transparentnosti a usnadnilo by orientaci na trhu s kavou. Dovozcim
a nasledné prazi¢im kéavy vadi, Ze si svoji kavu jako vybérovou, mize oznacCit
kdokoliv. Pokud tedy skute¢né prodavaji kavu vybérovou, dle definice v literarni
reSersi diplomové prace, ptijdou si znevyhodnéni, pokud tak kavu oznaci i prazirna,
ktera definici nesplituje. Pokud se zdkaznik o kdvu nezajima dopodrobna, nezjisti, zda
kava, kterou kupuje, je skutecné vyberova. Zakonné opatieni by zde pomohlo jak
prodejcim vybérové kavy, tak zakazniktim pii orientaci na trhu.

Navrhuji zlepSeni propagace aplikace TARIC, ktera mize dovozcim a vyvozciim
kavy z CR usnadnit orientaci v dafiové legislativé a piehlednd zobrazi povinnosti
dovozce nebo vyvozce. Dovozci kavy maji ¢asto problém sledovat v§echna opatteni
tykajici se dovozu kavy z riznych zemi. Pokud je naptiklad na zemi, ze které chtéji
dovézt kavu, uvaleno embargo nebo je vyZzadovano splnéni urcitych podminek pfi
dovozu kavy z dané zem¢. Pokud by dovozci kdvy znali aplikaci TARIC, nemuseli
by vSechna tato opatieni vyhledavat. V aplikaci by si pouze nasimulovali dovoz nebo
vyvoz kavy, ktery planuji a vSechna opatieni a podminky nutné ke splnéni by se jim
podrobné zobrazily piimo k jejich konkrétnimu ptipadu. Mé&li by tak jistotu, ze splnili
vSechny zdkonné pozadavky dovozu nebo vyvozu. Po konzultaci tohoto névrhu
s Celni spravou CR bylo zjisténo, Ze dovozci se zde ¢asto doptavaji na informace,
které by pii simulaci v TARIC aplikaci zjistili také. Celni sprava proto zvazi, zda
nedat odkaz na tuto aplikaci pfimo na Gvodni webovou stranku, kde by byla vice

vyrazna.
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l. Summary and keywords

The aim of the diploma thesis is to analyze the current situation in the international
coffee trade. A questionnaire survey will be designed and conducted among local
importers and coffee processors - roasters. This will be followed by an analysis of
questionnaires, testing of selected hypotheses in the statistical program and drawing

conclusions.

The theoretical part of the diploma thesis is focused on the overall view of coffee
trading. The work presents the commodity coffee and its types. Furthermore, the
theoretical part focuses on trading in coffee as a commodity and in selected coffee and
their subsequent processing options. Organizations dealing with coffee issues, major
export and import countries are introduced. It also includes a look at the development of
the price of coffee. Furthermore, the theoretical part approaches the issue of Fairtrade.
Last but not least, the theoretical part focuses on the ecological sustainability of the

international coffee trade.

The practical part of the diploma thesis deals with the import of coffee to the Czech
Republic and the export of coffee from the Czech Republic. The work also focuses on the
use of the TARIC application to simulate the import and export of coffee. Based on the
information obtained, a questionnaire is subsequently created, which will be distributed
among importers of unroasted coffee to the Czech Republic - roasters. The next part of
the practical work is the analysis of questionnaires, testing of selected hypotheses in the

statistical program using Fisher's exact test and drawing conclusions.

Keywords: coffee, international trade, coffee organization, Fairtrade
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Piiloha 2: Dotaznik

V jakém kraji se Vase firma nachazi? *
Jihocesky
Plzensky
Karlovarsky
Ustecky

Hlavni mésto Praha
Stiedocesky
Krélovéhradecky
Pardubicky
Vysog€ina
Olomoucky
Moravskoslezsky
Liberecky

Zlinsky

Jihomoravsky

@ 1D 1O 1B 1B 1O 1D 1B 11 1O 1O: IO 1Ok 1D

Kolik ma Vase firma zaméstnanc(? *

QO 5

QO 610
O nm20
QO 2150
QO st1avice

Jak dlouho je Vase firma na trhu? *

O o5let
QO 6-10let
O 11-20let

() vicenez 20 let



Za jakym ucelem neprazenou kavu dovazite? *

(O] prazeni
() Pouzitiv kosmetice

|:] Nasledny prodej neprazené kavy

D Jiné:

Kolik kilogramd neprazené kavy roéné dovezete do CR? *

O 110kg

11-50 kg
51-100 kg
101-200 kg
200-500 kg
501-1000 kg
1001-3000 kg
3001-5000 kg
5001 kg a vice

Jiné:

O O0OO0OO0O0O0O0O0O0

Soustredite se na dovoz kavy komoditni nebo vybérove? *

O Komaoditni

O vybérova



Ohodnoftte nasledujici parametry vybéru dodavatele kavy. *

Velmi R SR Zcel A
.,eITI, Dulezité Nedulezité ::e ?. P Nevim
dilezité nedulezité

Cena kavy O O O O O

Kvalita kdvy

Zemé produkce

Fair trade
certifikat

Osobni znalost
farmare

Udrzitelnost
produkce

© O 68 O O 6
5 O e SR o S 5 [ & R
e o0 8 O O
e SIR e SN © (B ¢ B <
g o0 8 0 O

Odridy kavy

Moznost
pfimého
obchodu s
dodavatelem

Recenze na
dodavatele O O O O O

@)
O
O
O
O

Ohodnotte nasledujici parametry vybéru kavy. *

VMl s edilesitd ZoRls: | Nevim
dualezité nedulezité

Arabica

versus O O O O O

Robusta

Zemé pavodu
Cena

Kvalita

Ruéni sklizen
kavy

© © O O

Sucha versus
mokra metoda
zpracovani

Q e e O 0 O
O

Q0 @ O O 0 O
/A A @ R @ S © i @)
Q@ Q| QO O

Cerstvost

O



Jakym zpGsobem neprazenou kavu do CR dovazite? *

O Letecka doprava
Zelezniéni doprava
Automobilova doprava

Kombinovana doprava

O
@)
(O Lodni doprava
@)
@)

Jiné:

Kolik &ini Vase roéni naklady spojené s dopravou neprazené kavy do CR? *

0-20 000 K&

20 001-50 000 K&
50 001-100 000 K&
100 001-200 000 K&
200 001-400 000 K&

400 001 K¢ a vice

Q0 0 0

Z jakych zemi neprazenou kavu dovazite? *

(O] srazilie

Némecko
Vietnam
Kolumbie
Kamerun
Peru
Honduras
Etiopie
Indonésie
Indie
Mexiko
Sierra Leone

Polsko

0000000000000

Jiné:



Do jake zemé neprazenou kavu vyvazite?

Polsko

Slovensko
Bulharsko
Madarsko

Némecko

cooooo

Jiné:

Pokud kavu prazite, vyvazite ji poté za hranice CR?

O Ano
O Ne

Kolik prazené kavy vyvazite rocné?
O 1-10kg

11-50 kg

51-100 kg

101-200 kg

201-500 kg

O O O O ©

vice nez 500 kg



Do jaké zemé prazenou kavu vyvazite?

Polsko

Slovensko
Bulharsko
Madarsko

Némecko

S S ) %

Jiné:

Znate aplikaci TARIC, ktera umoznuje simulaci dovozu a vyvozu kavy? *

QO ano
O ne

Pouzivate aplikaci TARIC pro simulaci dovozu nebo vyvozu kavy?

O ano
O ne

Zajimate se o ekologickou udrzitelnost kavove produkce? *

(O Rozhodné ano
O spideano
O spidene

(O Rozhodné ne
O

Nevim



