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Posudek zaverecné prace

1. Logicka struktura prace 1.0

Poznamka:Kapitoly na sebe navazuji. Teoreticka ¢ast dava podklad pro realizaci vyzkumu a
také navrha.

2. Naplnéni cile prace 1.0

3. Metodicky postup 1.0

Poznamka:Je vyuZzito mnoha vyzkumnych metod, coz dava praci vysokou hodnotu a pohled
na téma je komplexni.

4. Hodnoceni teoretického a/nebo praktického pfinosu prace 1.0

Poznamka:Prace ma velky pfinos pfedevsSim pro praxi, kdy upozoriiuje na celou fadu
nedostatku v sou¢asném stavu. V teoretické roviné shromazduje nové trendy marketingové
komunikace a jejich pfiklady.

5. Prace s literaturou 1.0

Poznamka:Je Cerpano z celé fady jak tuzemskych, tak zahrani¢nich literarnich zdroju. Stejné
tak je vyuzito odbornych studii a vyzkumu.

6. Formalni stranka 1.0

Poznamka:Formalni zpracovani je na vysoké urovni. Vyjadfovaci schopnost autorky je dobra
a ma charakter akademické prace.

7. Vlastni pfinos studenta k feSené problematice 1.0

Poznamka:Autorka pravidelné konzultovala a informovala o provedenych krocich na
vypracovani prace. Pracovala samostatné a vécné.

8. Kontrola plagiatorstvi (vysledek) negativni

Zaver

Hodnoceni prace (znamka): vyborné
Doporucuji praci k obhajobé: ANO

Otazky pro diskusi a poznamky
Kritické poznamky a celkovy pfinos, celkova hodnota prace

Prace se zabyva marketingovou komunikaci mésta CB v oblasti cestovniho ruchu. Teoreticka ¢ast
prace je velmi komplexné pojata a pfinasi veskeré moderni trendy v oblasti komunikace. Kapitoly



jsou logicky oddéleny a navazuji na sebe, coz usnadnuje jejich pochopeni. Autorka pouziva celou
kombinaci klasickych literarnich zdroju doplnénych o aktualni ¢lanky a pfispévky na internetu a
aktualni vyzkumy Ci studie. Metodika a cile prace jsou velmi dobfe zvolené a propracované.
Logicky na sebe jednotlivé kroky navazuji a je vyuzito kombinace vice typu Setfeni, coz dava
komplexnéjsi nahled na problematiku. V analytické ¢asti autorka velmi precizné analyzuje
komunika¢ni mix mésta i s hodnocenim. Vhodné také srovnava komunikaci s mésty Brno a Plzen.
Dotaznikové Setfeni je precizné vypracovano a vyhodnoceno. K vyhodnoceni navrhovanych
hypotéz byly vyuzity statistické metody. V navrhové ¢asti autorka pfinasi celou fadu zajimavych
napadu na zlepSeni marketingové komunikace mésta. Néktera opatfeni jsou obecnéjsi a spise
doporuceni, jina konkrétné zamérenda na jednu aktivitu. Je zfejmé, Ze pfi realizaci alespon
nékterych z nich dojde ke zlepSeni sou€asného stavu. U navrha jsou i odhady nakladd. Prace
prevySuje bézné zpracovana témata a ma v jistych ohledem charakter DisP. Autorka pfistupovala k
praci po celou dobu velmi aktivné a s velkym nasazenim. Jako vedouci mohu jediné pochvalit jeji
pfistup a zajem o téma. Praci doporucuji k obhajobé se znamkou vyborné.

Otazky nebo témata pro diskusi pred komisi
Jak se zménily pfistupy k marketingové komunikaci mésta s vlivem pandemie COVID-19?
V navrzich je znatelné vyuziti novych a neotfelych zplsobl komunikace, ménila by se i image

mésta, pokud ano, jak?
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